
 

การศึกษาความเป็นไปได้ทางการเงินของธุรกจิ 
ผลติภัณฑ์รองพืน้ส าหรับเกย์ GROOVE  

 
 
 
 
 
 

 
 

พทุธินี  สมเจริญ 
                                                                                        

 
 
 
 
 
 

 
 
 

สารนิพนธ์นีเ้ป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตามหลกัสูตร 
ปริญญาการจัดการมหาบัณฑิต  

วทิยาลยัการจัดการ  มหาวทิยาลยัมหิดล 
พ.ศ. 2558 

 

ลขิสิทธ์ิของมหาวทิยาลยัมหิดล   



ข 

 

กติติกรรมประกาศ 
 
 

สารนิพนธ์เร่ือง การศึกษาความเป็นไปได้ทางการเงินของธุรกิจผลิตภณัฑ์รองพื้น
ส าหรับเกย์ ฉบบัน้ีมีวตัถุประสงค์ในการศึกษาหาข้อมูลและโอกาสความเป็นไปได้ในธุรกิจ
ผลิตภณัฑ์รองพื้นส าหรับเกย ์ เพื่อเป็นแนวทางให้กบัผูท่ี้สนใจในธุรกิจน้ีสามารถน าไปใช้ด าเนิน
ธุรกิจไดเ้ป็นอยา่งดีท าใหป้ระสบความส าเร็จไดใ้นอนาคต  

ทางผูว้จิยัขอกราบขอบพระคุณเป็นอยา่งสูงแก่ อาจารยท่ี์ปรึกษา ประธานกรรมการ 
และคณะกรรมการท่ีปรึกษา โดยเฉพาะอยา่งยิง่ขอกราบขอบพระคุณ ผูช่้วยศาสตราจารย ์ธนพล วรีา
สา อาจารยก์ฤษกร สุขเวชชวรกิจ และอาจารยต์รียทุธ พรหมศิริ ท่ีกรุณาใหค้  าปรึกษาจนท าใหส้าร
นิพนธ์ฉบบัน้ีเกิดข้ึนมาได ้

สุดทา้ยน้ีผูว้ิจยัขอกราบขอบพระคุณสมาชิกในครอบครัว ท่ีให้การสนบัสนุนและเป็น
ก าลงัใจส าคญัตลอดมา ขอขอบพระคุณเพื่อนๆรวมทีมและเพื่อนๆในหอ้งทุกท่านท่ีสละเวลาแบ่งปัน
ขอ้มูลอนัมีคุณค่า ตลอดจนคณะครูอาจารยทุ์กท่านส าหรับความรู้และค าปรึกษา ผูว้ิจยัหวงัเป็นอยา่ง
ยิ่งว่ารายงานสารนิพนธ์ฉบบัน้ีจะเป็นประโยชน์แก่ผูท่ี้สนใจและเป็นแนวทางให้แก่ผูส้นใจท่ีจะ
ท าการศึกษาเพิ่มเติมต่อไปไดใ้นอนาคต หากมีขอ้ผิดพลาดประการใด ผูว้ิจยัขอรับไว ้และขออภยัมา 
ณ ท่ีน้ี 
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บทสรุปผู้บริหาร 

 
                      บริษัท กรู๊ฟ คอสเมติก จ ำกัด เป็นบริษัทท่ีด ำเนินกำรผลิตและจัดจ ำหน่ำยสินค้ำ
เคร่ืองส ำอำงให้กบัตลำดลูกคำ้เฉพำะกลุ่ม  (Niche Market) โดยมุ่งเนน้ท่ีจะผลิตและพฒันำคุณภำพ
ผลิตภณัฑ์ประเภทรองพื้นใบหน้ำ ท่ีออกแบบมำเพื่อตอบสนองควำมตอ้งกำรของกลุ่มลูกคำ้เกย์
โดยเฉพำะ ภำยใตช่ื้อ “GROOVE (กรู๊ฟ)” หมำยถึง ควำมสนุกสนำนเพลิดเพลิน ร่ำเริง สะทอ้นให้
เห็นถึงกลุ่มลูกคำ้เป้ำหมำยท่ีเป็นเกย ์คือ เพศชำยอำยุ 18 – 35 ปี (Young Gay) มีนิสัยรักควำม
สนุกสนำน ชอบเขำ้สังคม มีบุคลิกภำพสดใส ร่ำเริง เป็นกนัเอง  

                      จำกกำรส ำรวจพบปัญหำของผลิตภณัฑเ์คร่ืองส ำอำงผูห้ญิงทัว่ไปท่ียงัไม่ตอบโจทยก์บั
สภำพผิวผูช้ำย โดยจุดเด่นของผลิตภณัฑ์รองพื้น GROOVE ท่ีแตกต่ำงจำกผลิตภณัฑ์รองพื้นใน
ตลำดทั่วไป คือ เน้ือผลิตภณัฑ์ได้ถูกออกแบบมำให้มีคุณสมบัติท่ีเหมำะสมกับสภำพผิวผูช้ำย
โดยเฉพำะ ซ่ึงเป็นกำรรวมเอำคุณสมบติัท่ีเป็นท่ีตอ้งกำรมำไวใ้นผลิตภณัฑ์รองพื้น GROOVE น้ี
เพียงตัวเดียวเพื่อช่วยในกำรปกปิดและอ ำพรำง ร้ิวรอย รอยแดงจำกสิว รูขุมขนได้ดีอย่ำงเป็น
ธรรมชำติ ใหค้วำมรู้สึกบำงเบำเม่ือใช ้และมีเฉดสีของผลิตภณัฑท่ี์ไดพ้ฒันำข้ึนมำใหเ้ขำ้กบัโทนสีผิว
ของผูช้ำยเอเชีย เหมำะส ำหรับทั้งคนท่ีมีผิวขำวเหลือง ผิวเหลืองหรือค่อนขำ้งคล ้ ำ ช่วยแกปั้ญหำ
ใบหนำ้ดูสวำ่งลอย ขำววอก หรือหม่นหมอง อีกทั้งผลิตภณัฑ์ผสมสำรป้องกนัรังสี UV จำกแสงแดด 
และสำรสกดับ ำรุงผวิจำกธรรมชำติ 

 บริษทั กรู๊ฟ คอสเมติก จ ำกดั มีการวางแผนการด าเนินงานเพื่อใชท้รัพยากรท่ีมีอยูอ่ยา่ง
จ ากดัให้เกิดประโยชน์สูงสุด ทั้งในส่วนของบุคลากร  เงินลงทุน ส่ือและช่องทางการขายต่างๆ  มี
การศึกษาอุตสาหกรรมเคร่ืองส าอางและความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายในเชิงลึกอยา่งต่อเน่ืองเพื่อ
ใชเ้ป็นขอ้มูลในการด าเนินธุรกิจ สร้างและรักษาความสัมพนัธ์กบักลุ่มเป้าหมาย 

บริษทั กรู๊ฟ คอสเมติก จ ำกดั มีการวางแผนการพฒันาสูตรผลิตภณัฑ ์บริษทัฯ ท ำกำร
ส ำรวจและวจิยัขอ้มูลผูบ้ริโภค (Consumer Insight) จำกกลุ่มเป้ำหมำยอยูอ่ยำ่งต่อเน่ือง เพื่อน ำผลท่ี
ไดม้ำพฒันำปรับปรุงสูตรของผลิตภณัฑ ์นอกจำกน้ียงัท ำกำรศึกษำแนวโนม้กำรเปล่ียนแปลงของ
ตลำด เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลท่ีเป็นผลสรุปในควำมตอ้งกำรของผลิตภณัฑ์ แลว้ส่งต่อไปยงัโรงงำนผลิตท่ี
วำ่จำ้งผลิตเพื่อท ำกำรวิจยัและทดลองสูตร เม่ือไดสู้ตรผลิตภณัฑท่ี์แน่นอนแลว้ ทำงโรงงำนผลิตจะ
ส่งผลิตภณัฑไ์ปตรวจสอบคุณภำพ ณ กรมวทิยำศำสตร์กำรแพทย ์กระทรวงสำธำรณสุขเพื่อทดสอบ 
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บทสรุปผู้บริหาร (ต่อ) 

 

ผลิตภณัฑ์และด ำเนินกำรยื่นจดทะเบียน  อย . และจดแจง้เลขสำรบบ จำกส ำนักงำนคณะกรรมกำร
อำหำรและยำ กระทรวงสำธำรณสุข เพื่อทดสอบควำมปลอดภยัและประสิทธิภำพของผลิตภณัฑ ์
 บริษทั กรู๊ฟ คอสเมติกจ ำกดั จะใชเ้งินทุนในโครงการประมาณ 1,503,00 บาท โดยคาด
วา่จะมียอดขาย 10,974,966  บาทในปีแรกและเพิ่มข้ึนเป็น 19,003,486 บาทในปีท่ี 5 และมีก าไรสุทธิ 
2,954,022 บาทในปีแรกและเพิ่มข้ึนเป็น 5,879,492 บาทในปีท่ี 5 มีอตัราผลตอบแทนทางการเงิน
โดยมีมูลค่าโครงการปัจจุบนัสุทธิ (NPV) เท่ากบั  13,107,037 บาท โดยอตัราผลตอบแทนในการ
ลงทุนโครงการ (IRR) สูงถึงร้อยละ 219.97 หมายถึงอตัราผลตอบแทนจากการลงทุนท่ีไดรั้บจาก
โครงการเม่ือเปรียบเทียบจากเงินลงทุนปีท่ี 0 มีอตัราผลตอบแทนจากการลงทุนร้อยละ 219.97 โดยมี
ระยะเวลาในการคืนทุน 6 เดือน โดยท่ีจุดคุม้ทุนในปีแรกของ บริษทัฯตอ้งผลิตและขายสินคา้ให้ได้
ไม่ต  ่ากวา่ 11,633 หลอด  
 ทั้งน้ีในการเพื่อให้สามารถแข่งขนัในอุตสาหกรรมเคร่ืองส ำอำงให้กับตลำดลูกค้ำ
เฉพำะกลุ่ม  (Niche Market) บริษทั กรู๊ฟ คอสเมติก จ ำกดั มีการวางแผนการด าเนินงาน จดัเตรียม
ทีมงานท่ีมีคุณภาพมีความสามารถในการบริหารงานใหเ้กิดประสิทธิภาพและประสิทธิผล มีวางแผน
ส ารองในการเตรียมความพร้อมในดา้นอ่ืนๆ เพื่อรับมือกบัปัญหาท่ีอาจจะเกิดข้ึนในการด าเนินธุรกิจ 
เพื่อน าไปสู่ความย ัง่ยนืในอนาคตของบริษทั กรู๊ฟ คอสเมติก จ ำกดั ต่อไป 
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บทที ่1 

ความเป็นมาของแนวคดิธุรกจิและรูปแบบธุรกจิ 
 
 

1.1 ความเป็นมา ปัญหาทีพ่บและโอกาสทางธุรกจิ 

 
ท่ีมาของการก่อตั้งธุรกิจผลิตภณัฑ์รองพื้นส าหรับเกย ์GROOVE เกิดข้ึนจากการ

มองเห็นโอกาสและช่องวา่งทางความตอ้งการของผูช้ายท่ีใชชี้วิตในเมืองหลวง ปริมณฑล และหัว

เมืองใหญ่ ท่ีใหค้วามส าคญักบัรูปลกัษณ์ภายนอก หนา้ตา บุคลิกภาพ เพื่อการเขา้สังคมมากข้ึน ซ่ึงใน

ปัจจุบนัพฤติกรรมและรสนิยมการดูแลตวัเองของผูช้ายไดเ้ปล่ียนไปจากเดิมค่อนขา้งมาก กล่าวคือ มี

พฤติกรรมการใชผ้ลิตภณัฑ์บ ารุง ดูแลผิวพรรณและผลิตภณัฑ์ตกแต่งใบหนา้หรือเคร่ืองส าอางมาก

ข้ึน นิยมเขา้สปาหรือออกก าลงักายในฟิตเนสมากข้ึน พิถีพิถนักบัเร่ืองการแต่งตวั เพื่อตอ้งการให้

ตนเองดูดีตลอดเวลา โดยอา้งอิงจากผลการวิจยัและขอ้มูลของยูนิลีเวอร์ ไทย เทรดด้ิง ในปี 2556 

และ ส านกัวิจยัตลาดยโูรมอนิเตอร์ (Euromonitor) ในปี 2557 พบวา่ ยงัมีโอกาสในตลาดท่ีเปิดกวา้ง

ส าหรับผูผ้ลิตในประเทศและขา้มชาติท่ีตอ้งการเจาะตลาดเคร่ืองส าอางผูช้ายในประเทศไทยท่ีก าลงั

เกิดข้ึน ปัจจุบนัผลิตภณัฑ์จากประเทศเกาหลีใต้ เป็นผูน้ าทางด้านการผลิตเและการสร้างกระแส

เคร่ืองส าอางส าหรับผูช้าย ผลการวิจยัดงักล่าวช้ีว่าตลาดเคร่ืองส าอางผูช้ายมีมูลค่าตลาด ในปี 2556 

สูงถึง 6,390 ลา้นบาทต่อปี และคาดวา่จะสร้างมูลค่าไดถึ้ง 12,200 ลา้นบาทในปี 2560 ซ่ึงกลุ่มหลกัท่ี

นิยมใช้เคร่ืองส าอางผู ้ชาย นักการตลาดในปัจจุบันนิยมเรียกผู ้ชายแท้กลุ่มน้ีว่า Metrosexual 

นอกจากน้ี พฤติกรรมลกัษณะดงักล่าว ยงัมีแนวโนม้ขยายตวักวา้งข้ึนจนเห็นไดช้ดัในกลุ่มผูช้ายอีก

ลกัษณะหน่ึงท่ีเรียกวา่ กลุ่มชายรักชาย หรือ เกย ์(Homosexual) ท่ีปัจจุบนัไดเ้ป็นท่ียอมรับของสังคม

และเปิดเผยตวัตนชดัเจนมากข้ึนดงัท่ีพบเห็นได้ในส่ือและสังคมทัว่ไป นอกจากน้ีกลุ่มเกยย์งัเป็น

กลุ่มท่ีมีมูลค่าการใชจ่้ายดา้นรูปแบบการด าเนินชีวิตหรือมีก าลงัซ้ือท่ีมีแนวโนม้สูงข้ึนมาก โดยจะ

เนน้การใชจ่้ายดา้นการท่องเท่ียว การเสริมสร้างบุคลิกภาพและการดูแลเอาใจใส่ดา้นรูปร่างหนา้ตา 

เป็นส าคญั 
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บริษทั กรู๊ฟ คอสเมติก จ ากดั ได้ท าการส ารวจเจาะลึกไปยงัพฤติกรรมการเลือกใช้
เคร่ืองส าอาง พบวา่ กลุ่มเกยมี์การใชผ้ลิตภณัฑ์ท่ีเพิ่มมากข้ึนจากเคร่ืองส าอางผูช้ายท่ีมีอยูโ่ดยทัว่ไป 
คือ นอกจากการใชผ้ลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางผูช้ายประเภทท าความสะอาดหรือบ ารุงผิวหน้า ยงัมีการ
ใช้ผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางตกแต่งใบหน้าประเภทรองพื้นท่ีผลิตข้ึนมาส าหรับผูห้ญิง เน่ืองจาก
เคร่ืองส าอางผูช้ายกลุ่มรองพื้นส่วนใหญ่มีจ าหน่ายในต่างประเทศและเป็นแบรนด์พรีเม่ียม ท่ีมีราคา
สูง ยงัไม่เป็นท่ีรู้จกัและจ าหน่ายอยา่งแพร่หลายในตลาดประเทศไทย  

 อีกทั้งจากผลการส ารวจยงัพบวา่ การใชผ้ลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอางตกแต่งใบหนา้ประเภท
รองพื้นส าหรับผูห้ญิง ยงัให้ผลลพัธ์ไม่เป็นท่ีน่าพอใจมากนกั เน่ืองจากสภาพผิวหน้าท่ีแตกต่างกนั
ของหญิงและชาย โดยเฉพาะในเร่ืองปริมาณและขนาดรูขุมขน ท าให้การสร้างน ้ ามนัจากต่อมไขมนั
ของผูช้ายมีมากกวา่ จึงก่อให้เกิดการอกัเสบของผิวหนงัไดง่้ายกว่าผูห้ญิง รวมถึงความหลากหลาย
ของเน้ือผลิตภณัฑ์ เช่น รองพื้นแบบเน้ือครีม แบบเน้ือน ้ า หรือแบบซิลิโคน และความหลากหลาย
ของเฉดสี ท่ีมีทั้งโทนสีชมพู โทนสีเหลือง ไล่ระดบัไปตั้งแต่ความสวา่งอ่อน กลาง ถึงเขม้ ซ่ึงสร้าง
ความสับสนในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์ให้เหมาะกบัสีผิวของตนเอง อีกทั้งโทนสีผิวของผูช้ายโดย
ส่วนใหญ่จะเป็นสีเหลือง เม่ือใชผ้ลิตภณัฑ์รองพื้นผูห้ญิงซ่ึงเป็นโทนชมพู เนน้ความขาวกระจ่างใส 
หรือเลือกใชโ้ทนสีเหลืองท่ีระดบัความสวา่งไม่เหมาะกบัสีผิวตนเอง จึงท าให้เกิดการหนา้วอก หนา้
ลอย หรือสีผิวดูตดักนั ไม่สม ่าเสมอเท่ากนั นอกจากน้ีในเร่ืองความตอ้งการผลิตภณัฑ์ท่ีแตกต่างกนั
ของผูห้ญิงและผูช้าย คือ เน้ือผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางตกแต่งใบหน้าประเภทรองพื้นของผูห้ญิง ถูก
ผลิตออกมาให้เหมาะกบัสภาพผิวผูห้ญิงท่ีตอ้งการเน้นความขาวกระจ่างใส อมชมพูและเน้นการ
ปกปิดท่ีดีเยี่ยม ในขณะท่ีกลุ่มเกยน์ั้น ตอ้งการให้ผลิตภณัฑ์รองพื้นมีความปกปิดแบบบางเบา ดู
ธรรมชาติและใชง้านง่าย บริษทัฯ กรู๊ฟ คอสเมติก จ ากดั จึงเล็งเห็นโอกาสและช่องวา่งในตลาดท่ีจะ
ออกแบบผลิตภณัฑ์เพื่อตอบสนองความตอ้งการของกลุ่มเกยโ์ดยเฉพาะ ด้วยความตั้งใจท่ีจะให ้
GROOVE เป็นแบรนด์แรกท่ีผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์รองพื้นส าหรับผูช้าย เพื่อให้กลุ่มเป้าหมาย
ยอมรับและนึกถึงเป็นอนัดบัแรก 
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1.2 แนวคดิธุรกจิและรูปแบบธุรกจิ 
 

1.2.1 แนวคิดธุรกจิ 
 
ช่ือบริษัทฯ: 
 
ช่ือผลติภัณฑ์: 
 

แนวคิดผลติภัณฑ์ (Product Concept): 
 
 
 
 
 

สินค้าและบริการ (Product & Service): 
 
วสัิยทศัน์ (Vision):   
 
 
 
 
 

 
พนัธกจิ (Mission): 
 
 
 

 
เป้าหมายด้านการด าเนินธุรกจิ: 
 

บริษทัฯ กรู๊ฟ คอสเมติก จ ากดั 
 
ผลิตภณัฑร์องพื้นส าหรับเกย ์GROOVE 
 
ผลิตภัณฑ์ถูกพฒันาสูตรข้ึนมาส าหรับสภาพผิวผูช้าย
โดยเฉพาะ จากการส ารวจพบปัญหาของผลิตภัณฑ์
เคร่ืองส าอางผูห้ญิงทัว่ไปท่ียงัไม่ตอบโจทยก์บัสภาพผิว
ผูช้าย รวมถึงการเลือกใชง้านท่ีไม่เหมาะสมกบัสภาพผิว 
โดยไดเ้นน้ไปยงัปัญหาหลกัท่ีพบในกลุ่มเป้าหมาย 
 
ผลิตภณัฑร์องพื้นส าหรับเกย ์
 
เสนอสินคา้ท่ีมีคุณภาพส าหรับกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นเกย ์
ซ่ึงเป็นตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche Market) โดยมุ่งเนน้การ
สร้างความพึงพอใจและเพิ่มคุณค่าให้กบัลูกคา้ทุกคนท่ี
ใช้ สินค้าและ เ ป็นแบรนด์ผู ้น า ในด้านผลิตภัณฑ์
เคร่ืองส าอาง ท่ีมีความแตกต่างและเหมาะกบักลุ่มลูกคา้
เกย ์
 
มุ่งเน้นผลิตและพฒันาคุณภาพผลิตภณัฑ์ประเภทรอง
พื้น ท่ีตอบสนองความต้องการของกลุ่มลูกค้า เกย์
โดยเฉพาะ 
 
 
มีการเติบโตทางธุรกิจในดา้นยอดขายเพิ่มข้ึนร้อยละ10 
ต่อปี 
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เป้าหมายด้านการตลาด: 
 
 

ตราสินค้า:  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
ข้อความระบุคุณลกัษณะของผลติภัณฑ์ 
(Tagline): 

 

 
เป็นแบรนด์สินคา้เคร่ืองส าอางส าหรับลูกคา้กลุ่มเกย ์ท่ี
ผูบ้ริโภคจะนึกถึงเป็นแบรนดอ์นัดบัแรก 
 

 
ภาพที ่1 แสดงตราสินคา้ GROOVE 
 

ช่ือตราสินค้า “GROOVE (กรู๊ฟ)” หมายถึง ความ
สนุกสนานเพลิดเพลิน ร่าเริง สะท้อนให้เห็นถึงกลุ่ม
ลูกคา้เป้าหมายท่ีเป็นเกย ์คือ เพศชายอายุ 18 – 35 ปี 
(Young Gay) มีนิสัยรักความสนุกสนาน ชอบเขา้สังคม 
มีบุคลิกภาพสดใส ร่าเริง เป็นกนัเอง อีกทั้งช่ือน้ียงัช่วย
ให้จดจ าไดง่้ายและตอกย  ้าให้เห็นถึงความทนัสมยัของ
แบรนด ์
 
Gross Attributes for Guys หมายถึง ผลิตภณัฑ์ท่ี
รวบรวมคุณสมบติัต่างๆท่ีเหมาะสมและเป็นท่ีตอ้งการ
ส าหรับผูช้ายเขา้ไวด้ว้ยกนั 
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1.2.2 รูปแบบธุรกจิ 

ผูผ้ลิตและจดัจ าหน่ายสินคา้เคร่ืองส าอางประเภทรองพื้นส าหรับเกย ์ภายใตแ้บรนด ์
GROOVE (กรู๊ฟ) โดยท าการคิดคน้ พฒันาสูตรผลิตภณัฑ์ร่วมกบัทีมวิจยั สั่งโรงงานผลิตและจดั
จ าหน่ายสินคา้ใหแ้ก่ผูบ้ริโภคและร้านคา้โดยตรง 
 
 

1.3 ผลติภัณฑ์ 
 

1.3.1 รูปแบบผลติภัณฑ์ 

ผลิตภณัฑ์รองพื้นส าหรับเกย ์ภายใตแ้บรนด์ GROOVE  หลอดบรรจุเนน้สีด า รูปทรง

กะทดัรัด พกพาง่าย เรียบ แต่ดูดี มี 2 ขนาด คือ 

1) ขนาด 30 ml. ราคา 590 บาท 

2) ขนาด 15 ml. ราคา 390 บาท 

 

ภาพที ่2 ผลิตภณัฑร์องพื้นส าหรับเกย ์แบรนด ์GROOVE ขนาด 15 ml. และ 30 ml. 
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ภาพที ่3 กล่องบรรจุภณัฑผ์ลิตภณัฑร์องพื้นส าหรับเกย ์แบรนด ์GROOVE ขนาด 30 ml. 

 

1.3.2 คุณสมบัติของผลติภัณฑ์ 

รองพื้นเน้ือบางเบาผสมสารกนัแดด SPF 30 PA+++ ท่ีออกแบบมาส าหรับสภาพ
ผวิหนา้และสีผวิผูช้ายเอเชียโดยเฉพาะ ช่วยลดการอกัเสบของสิว ใหก้ารปกปิดเนียนเรียบ ใหส้ัมผสั
ท่ีบางเบา ไม่รู้สึกหนกัหนา้ และใหผ้ลลพัธ์ท่ีเป็นธรรมชาติ ใชไ้ดทุ้กวนักบัทุกสีผวิ พร้อมดว้ยสาร
สกดัจากธรรมชาติท่ีใหท้ั้งการบ ารุงและปกป้องสภาพผวิหนา้  

 

1.3.3 ส่วนผสมในผลิตภัณฑ์ (Core Ingredients) ผลิตภณัฑ์ถูกพฒันาร่วมกบัผูว้ิจยั

และโรงงานโดยมีรายละเอียดส่วนผสมในเน้ือผลิตภณัฑเ์พื่อให้เกิดคุณสมบติัเฉพาะ ดงัน้ี 

 
1. Micro Titanium Dioxide 

  มีประสิทธิภาพในการเคลือบคลุมผิว ป้องกนัอนัตรายของผิวจากแสงแดด Micro 
Zine Oxide: Physical Protectant มีคุณสมบติัป้องกนัรังสี UV ทางกายภาพ คือมีความวาวและทึบ
แสง (Opaque) สามารถสะทอ้นรังสีและบงัรังสีได้ สารน้ีจะกนั UV ได้ดี โอกาสแพน้้อย ใน
ผลิตภณัฑส์ าหรับเด็กหรือผูท่ี้มีผวิแพง่้าย ก็สามารถใชไ้ด ้ท าใหผ้วิผอ่งใสไม่หมองคล ้า 
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2. Vitamin E Actate 
ช่วยบ ารุงผวิและเป็นตวัตา้นอนุมูลอิสระ ป้องกนัการเกิดปฏิกิริยา Oxidation ซ่ึงจะช่วย

ป้องกนัการเกิดไขมนัเป็นพิษบนผวิหนงั อนัเป็นผลท่ีเกิดจากการเปล่ียนแปลงของไขมนัเป็นสารท่ีมี
อนัตรายต่อผวิ จากการท าปฏิกิริยากบัออกซิเจนในอากาศ และยงัช่วยใหผ้วิมีความยดืหยุน่ นุ่มเนียน
น่าสัมผสั 

3. Silk Protein 
สารสกดัโปรตีนจากรังไหมเป่ียมดว้ย Amino Acid ซ่ึงเป็นโครงสร้างของโปรตีนท่ี

ร่างกายจะใชใ้นการสร้างเซลล์ขนหรือเส้นผม ผิวหนงั เลือด เล็บและเน้ือเยื่ออ่ืนๆ จะช่วยท าหนา้ท่ี
ในการสร้างความสมบูรณ์ของเซลล์ผิว ช่วยป้องกนัผิวหนงัเห่ียวยน่ มีรอยตีนกาก่อนวยัอนัควรเพื่อ
ผวิพรรณสดใสเปล่งปลัง่มีน ้ามีนวล ไม่หยาบกร้าน แลดูอ่อนวยั 

4. Farnesol 

นวตักรรมใหม่แห่งยคุดว้ยกระบวนการนาโนเทคโนโลยสู่ีการผสมผสานส่วนผสม

นานาชนิดเขา้ดว้ยกนั เพื่อประสิทธิภาพสูงสุดในการลดเลือนร้ิวรอยอยา่งมีประสิทธิภาพ ดว้ยการ

น าพาสารเขา้สู่เซลลผ์วิไดอ้ยา่งรวดเร็วและล ้าลึกยิง่ข้ึน ส่งผลใหส้ภาพผวิมีการฟ้ืนฟูและยดืหยุน่ข้ึน 

คืนความชุ่มช้ืนและน ้าหล่อเล้ียงผวิใหผ้วิพรรณเนียนนุ่มอยา่งเป็นธรรมชาติ 

5. Centella Asitica Extract 
ใบบวับกมีสาระส าคญัหลายชนิดท่ีมีฤทธ์ิหลกัๆ คือ  

- กระตุน้การสร้างเน้ือเยื่อท่ีผิวหนงัไดจ้ริง สามารถช่วยสมานแผล ลดรอยแผลเป็นรวม

ไปถึงกระตุน้การสร้างเน้ือเยือ่มาซ่อมแซมเม่ือเกิดบาดแผล  

- มีฤทธ์ิต่อตา้นอนุมูลอิสระ มีฤทธ์ิแรงกว่าวิตามินอีและซีหลายเท่า จึงช่วยลดเลือนร้ิว

รอยและความเส่ือมของเซลล ์ 

- ช่วยฆ่าเช้ือแบคทีเรีย จึงมีฤทธ์ิลดการอกัเสบของสิวและการอกัเสบของแผลต่างไดดี้ 

-   สาร Asiaticoside มีฤทธ์ิกระตุน้การสร้างเน้ือเยือ่คอลลาเจนและอิลาสติน 

6. Mulberry Extract 

ช่วยลดเมด็สีผวิท่ีท าหนา้ท่ีในการควบคุมสมดุลเมด็สีผวิ การกระจายตวัของเซลลเ์มด็สี

ผวิ กระตุน้ใหเ้กิดการหมุนเวียนโลหิต ช่วยกระชบัและเพิ่มความสามารถในการยดืหยุน่ของเซลลผ์วิ 
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7. Pearl Extract 

สารสกดัไข่มุกบริสุทธ์ิแท ้ช่วยตา้นอนุมูลอิสระ ท าให้ผิวดูเปล่งปลัง่ ช่วยในการอุม้น ้ า

ใหก้บัผวิ ช่วยเร่งการผลดัเซลลผ์วิเก่า เสริมสร้างเซลลผ์วิใหม่ท่ีขาวใสเรียบเนียนข้ึน 

 
1.4 การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย (Target Customers) 

กลุ่มเป้าหมายหลัก (Primary Target) คือ กลุ่มเกย ์ซ่ึงมีพฤติกรรมทางเพศท่ีสนใจใน
เพศเดียวกนั หรือ ชายรักชาย แต่ลกัษณะภายนอกยงัคงเป็นผูช้ายอยู ่

อายุ: 18 –35 ปี  

อาชีพ: นกัศึกษา ถึงวยัท างานตอนตน้ 

ระดับรายได้: 15,000 – 30,000 บาทต่อเดือน 

การก าหนดกลุ่มเป้าหมายหลกันั้น ยงัได้ท าการวิเคราะห์จากขอ้มูลของการสัมมนา
การตลาดเชิงอภิปราย คร้ังท่ี 12 หวัขอ้ “Gay Insight ล้วงลับจับตลาดเกย์”โดยนกัศึกษาปริญญาโท 
สาขาการตลาด รุ่น14B วิทยาลยัการจดัการ มหาวิทยาลยัมหิดล ซ่ึงพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายท่ี
เป็นกลุ่ม Young Gay อายุ 18-35 ปี นั้นมีความเหมาะสมทั้งเร่ืองของทศันคติและพฤติกรรมท่ี
สอดคลอ้งกบัผลิตภณัฑข์องบริษทัฯ 
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1.5 ขนาดตลาดเป้าหมาย (Market Size) 

 

ภาพที ่4 วธีิการเลือกหาจ านวนประชากรกลุ่มเป้าหมายบน Facebook 
 
ทางบริษทัฯ ได้ใช้วิธีการค านวณขนาดตลาดเบ้ืองตน้จากจ านวนประชากรหรือบญัชี

บนเฟสบุค๊ท่ีคาดวา่จะเป็นเกย ์โดยเลือกบญัชีท่ีเป็นเพศชาย อายุ 18-35 ปี อยูเ่ขตกรุงเทพฯ ปริมณฑล
และหัวเมืองใหญ่ ท่ีมีความสนใจในเพศชายดว้ยกนั ไดจ้  านวนทั้งส้ิน 740,000 บญัชี ซ่ึงการเขา้ถึง
เป้าหมายน้ีจะใช้โฆษณาผ่านเฟสบุ๊คเป็นหลกั โดยท่ีความสามารถของโฆษณาเฟสบุ๊ค ณ ปัจจุบนั
สามารถเขา้ถึงกลุ่มประชากร ไดสู้งสุดอยู ่70% ของจ านวนบญัชีเป้าหมาย ดงันั้น จ านวนประชากรท่ี
สามารถประมาณการไดจ้ากการเขา้ถึงโดยใชโ้ฆษณาบนเฟสบุค๊นั้นมีจ านวนทั้งส้ิน 518,000 บญัชี  

จากนั้น ทางบริษทัฯ ได้น าจ านวนดงักล่าวมาพิจารณากบัขอ้มูลท่ีได้จากการส ารวจ
พฤติกรรมการใช้สินคา้ประเภทรองพื้นจากกลุ่มเป้าหมาย พบวา่ สัดส่วนผูใ้ช้เคร่ืองส าอางประเภท
รองพื้นมีจ านวน 13% จากประเภทเคร่ืองส าอางทั้งหมด คิดเป็น 67,340 คน และมีพฤติกรรมการใช้
รองพื้นท่ีบ่อย คือ เป็นประจ าทุกวนัและ 4-5 วนั/สัปดาห์ มีสัดส่วน 61% คิดเป็นจ านวน 41,077 คน 
และเม่ือประเมินจากผลส ารวจท่ีสอบถามความสนใจซ้ือผลิตภณัฑ์ GROOVE พบวา่มีสัดส่วน 61% 
คิดเป็น 25,057 คน ซ่ึงเป็นขนาดตลาดเป้าหมายท่ีค่อนขา้งมากพอสมควรในการท าตลาดเฉพาะกบั
คนกลุ่มน้ี 
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1.6 การวางต าแหน่งทางการตลาด (Brand Positioning) 
ใช้เกณฑ์เร่ืองคุณค่าหลกัของผลิตภณัฑ์ท่ีกลุ่มลูกค้ารับรู้ นั่นคือ คุณลักษณะเฉพาะ

ส าหรับผูช้าย และระดับราคาเป็นตวัวดั เน่ืองจากเป็นปัจจยัท่ีกลุ่มเป้าหมายให้ความส าคญัและ
พิจารณาเม่ือซ้ือรองพื้น โดยแบรนด์ GROOVE จะเป็นแบรนด์เคร่ืองส าอางท่ีจดัอยู่ในกลุ่ม
เคร่ืองส าอางประเภทรองพื้นท่ีเหมาะส าหรับการใชง้านของภาพผิวผูช้ายโดยเฉพาะ และอยูใ่นระดบั
ราคา Medium Mass ท่ีกลุ่มเป้าหมายสามารถซ้ือได้ เพราะราคาไม่สูงเท่าพรีเม่ียมแบรนด์จาก
ต่างประเทศ 

ทั้งน้ี ในส่วนของการก าหนดระดบัราคายงัสอดคลอ้งกบัขอ้มูลท่ีไดจ้ากการส ารวจกลุ่ม
ลูกคา้เป้าหมายหลงัจากไดเ้ห็นผลิตภณัฑ์ของแบรนด์ GROOVE รวมถึงราคาท่ีสามารถรับไดแ้ละ
พร้อมจ่ายส าหรับซ้ือผลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอางส าหรับผูช้ายโดยเฉพาะ 

 

ภาพที ่5 ต าแหน่งทางการตลาดของผลิตภณัฑค์รีมรองพื้นส าหรับผูช้ายแบรนด ์GROOVE 
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บทที ่2 

การจัดตั้งและบริหารองค์กรธุรกจิ 

 

 
2.1 รายละเอยีดผู้ถือหุ้นและผู้บริหาร 
 

คณะผูก่้อตั้งบริษทัฯ กรู๊ฟ คอสเมติก จ ากดั  ประกอบดว้ยผูถื้อหุ้น จ านวน 3 คน โดยมี
เงินท่ีมาจากส่วนของผูถื้อหุ้นในการเร่ิมตน้จดัตั้งบริษทัฯ เป็นจ านวนทั้งส้ิน 1,503,000 บาท โดยมี
การจดัสรรหุน้เป็นจ านวน 150,300 หุน้ ในราคาหุน้ละ 10 บาท และในช่วง 5 ปีน้ีบริษทัไม่มีนโยบาย
จ่ายเงินปันผลให้แก่ผูถื้อหุ้น เพื่อน าก าไรสะสมท่ีไดไ้ปใชใ้นการลงทุนเพื่อรองรับการขยายตวัของ
ธุรกิจ 
ตารางที ่1 แสดงรายช่ือผูร่้วมทุนและสัดส่วนการถือหุน้ 
 

ล าดบัท่ี ช่ือผูร่้วมทุน จ านวน(หุน้) สัดส่วน เงินลงทุน (บาท) 
1 ปาลีนา เทพทองค า 50,100 33.33 % 501,000 
2 พุทธินี สมเจริญ 50,100 33.33 % 501,000 
3 นฏัฐิกา ไชยบาล 50,100 33.33 % 501,000 
รวม 150,300 100% 1,503,000 

คณะกรรมการบริหาร (Board of Director) มีจ านวน 3 คนประกอบดว้ยผูถื้อหุ้นทั้ง 3 
คนซ่ึงแบ่งหนา้ท่ีความรับผิดชอบ เป็น 3 ฝ่าย ประกอบดว้ย ผูจ้ดัการฝ่ายวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ ์
ผูจ้ดัการทัว่ไปและผูจ้ดัการฝ่ายบญัชี และผูจ้ดัการฝ่ายการขายและการตลาด 
 
 

2.2 โครงสร้างองค์กร 
เน่ืองจากบริษัทฯ ได้ว่าจ้างโรงงานในส่วนกระบวนการของผลิตทั้ งหมด ดังนั้ น 

โครงสร้างองคก์รในระยะเร่ิมแรก ในส่วนของการบริหารงานทัว่ไป บญัชีและการเงิน การตลาดและ
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การขาย รวมถึงการกระจายสินคา้ ผูบ้ริหารทั้ง 3 คนจะเป็นผูด้  าเนินการเองทั้งหมดในปีแรก และจะมี
การจา้งพนกังานสตอ็กสินคา้และพนกังานจดัส่งสินคา้ ฝ่ายละ 1 อตัรา นบัตั้งแต่ปีท่ี 2 เป็นตน้ไป 

 

 
ภาพที ่6 แสดงโครงสร้างองคก์ร 

 

ตารางที ่2 แสดงจ านวนพนกังาน หนา้ท่ีรับผดิชอบ และเงินเดือน 

 
 

ต าแหน่ง หนา้ท่ีรับผิดชอบ เงินเดือน จ านวน 

ผูจ้ดัการฝ่ายวิจยั
และพฒันาตลาด
และผลิตภณัฑ ์

• ท าการส ารวจความต้องการของกลุ่มลูกค้า
เ ป้ าหม า ย รวม ถึ ง ศึ กษ า แนว โน้ มก า ร
เปล่ียนแปลงของตลาดเพื่อน ามาพฒันาและ
ปรับปรุงผลิตภณัฑ ์

45,000 
บาท 

1 
ต าแหน่ง 

ผูจ้ดัการทัว่ไปและ
ฝ่ายบญัชี 

• ดูแลและรับผดิชอบดา้นการบริหารทัว่ไป สั่ง
สินคา้และควบคุมปริมาณสินคา้คงคลงั 

• ดูแลและรับผดิชอบงานบริหารการเงิน จดัท า
บญัชี และบริหารงานบุคคล 

45,000 
บาท 

1 
ต าแหน่ง 

ผูจ้ดัการฝ่ายการ
ขายและการตลาด 

• วางแผนกลยทุธ์ทางการตลาด 
• ดูแลและรับผิดชอบบริหารงานด้านการขาย

และการตลาดทั้งหมด 

45,000 
บาท 

1 
ต าแหน่ง 
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ตารางที ่2 แสดงจ านวนพนกังาน หนา้ท่ีรับผดิชอบ และเงินเดือน(ต่อ) 

 
 
2.3 นโยบายในการบริหารงาน 
 

 2.3.1 นโยบายในการบริหารจัดการองค์กร 

 มีโครงสร้างและระบบการบริหารองคก์รอยา่งชดัเจนเพื่อเป็นแนวปฏิบติัโดยให้ไป
ในทิศทางเดียวกบัวตัถุประสงคแ์ละพนัธกิจขององคก์ร 

 ส่งเสริมให้บุคลากรมีส่วนร่วมในการปฏิบติังาน ประเมินและปรับปรุงโครงสร้าง
และระบบบริหารองคก์ร 
  
 2.3.2 นโยบายในการบริหารด้านบุคคล 

 จา้งบุคลากรท่ีมีประสบการณ์และความสามารถ เนน้บุคลากรท่ีมีความตั้งใจ มุ่งมัน่ 
และรับผดิชอบในหนา้ท่ีปฏิบติังาน 

 ให้ความส าคญัดา้นการพฒันาศกัยภาพของพนกังานภายในองคก์รอย่างสม ่าเสมอ 
โดยเฉพาะทางด้านข้อมูลข่าวสารและเทคโนโลยีและการเปล่ียนแปลงทางด้านพฤติกรรมของ
กลุ่มเป้าหมาย 

 เนน้การส่ือสารแบบรวดเร็ว และ Two-way Communication เพื่อให้การส่ือสารมี
ประสิทธิภาพ  และถูกตอ้ง 

 มีการส่งเสริมใหบุ้คลากรใหค้วามส าคญัเร่ืองการสร้างความสัมพนัธ์ท่ีดีกบัลูกคา้ 
  

ต าแหน่ง หนา้ท่ีรับผิดชอบ เงินเดือน จ านวน 

พนกังานจดัการ
สินคา้คงคลงั 

• รับสินคา้ และสต็อกสินคา้พร้อมรายงาน
ยอดสินคา้คงเหลือ 

• จดัสินค้าลงหีบห่อให้เรียบร้อยเพื่อจดัส่ง
ใหก้บัลูกคา้ 

9,000 
บาท 

1 
ต าแหน่ง 

พนกังานจดัส่ง
สินคา้ 

• กระจายสินคา้ไปยงัช่องทางต่างๆท่ีไดรั้บ
มอบหมาย 

9,000 
บาท 

1 
ต าแหน่ง 



14 
 

 2.3.3 นโยบายด้านการดูแลลูกค้า 

 มีความซ่ือตรงต่อลูกคา้เป็นท่ีตั้ง โดยน าเสนอสินคา้ท่ีมีคุณภาพ  ให้ถูกตอ้งตรงกบั
ความตอ้งการของลูกคา้เพื่อสร้างความพึงพอใจสูงสุด 

 สินค้าจะตอ้งถูกส่งมอบภายในวนัและเวลาตามท่ีก าหนด หากมีเหตุการณ์ไม่
คาดคิดใดๆจะตอ้งแจง้ใหลู้กคา้ทราบทนัที พร้อมทั้งระบุถึงสาเหตุและแนวทางแกปั้ญหา 

 ขอ้มูลของลูกคา้จะตอ้งถูกรวบรวม และน ามาประยุกต์ใช้ในการเสนอสินคา้หรือ
บริการอ่ืนๆ เพื่อสร้างความประทบัใจและสร้างความสัมพนัธ์ท่ีดีแก่ลูกคา้ อีกทั้งสอบถามถึงปัญหา
และความตอ้งการต่างๆเพื่อน ามาเป็นแนวทางในปรับปรุงแกไ้ข และพฒันาทั้งผลิตภณัฑ์ และการ
บริการใหดี้ข้ึน 
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บทที ่3 

แผนการปฏบัิติการในการจัดตั้งธุรกจิ 
 
 

เน่ืองจากบริษทัฯ อยู่ในระยะเร่ิมตน้กิจการ และไม่ได้มีโรงงานผลิตเป็นของตนเอง 
ดงันั้น กระบวนการผลิตทั้งหมด จะใชว้ธีิการวา่จา้งผลิตทั้งตวัผลิตภณัฑแ์ละบรรจุภณัฑ์ ในส่วนของ
กิจกรรมทางการขายและการตลาด การจดัจ าหน่ายและกระจายสินคา้ รวมไปถึงการพฒันาปรับปรุง
ผลิตภณัฑ์จากการท าวิจยัขอ้มูลผูบ้ริโภคนั้น ทางบริษทัฯ จะเป็นผูด้  าเนินการเองทั้งหมด โดยไดว้าง
แผนการและขั้นตอนการด าเนินงานไว ้ดงัน้ี 
 
 

3.1 การพฒันาสูตรผลติภัณฑ์ 
บริษทัฯ ท าการส ารวจและวิจยัขอ้มูลผูบ้ริโภค (Consumer Insight) จากกลุ่มเป้าหมาย

อยู่อย่างต่อเน่ือง เพื่อน าผลท่ีได้มาพฒันาปรับปรุงสูตรของผลิตภณัฑ์ นอกจากน้ียงัท าการศึกษา
แนวโน้มการเปล่ียนแปลงของตลาด การเคล่ือนไหวของคู่แข่งทั้งทางตรง ทางอ้อม และสินค้า
ทดแทน โดยการส ารวจ วิจยั และวิเคราะห์ เพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีเป็นผลสรุปในความตอ้งการของ
ผลิตภณัฑ ์แลว้ส่งต่อไปยงัโรงงานผลิตท่ีวา่จา้งผลิตเพื่อท าการวิจยัและทดลองสูตร เพื่อต่อยอดสาย
ของผลิตภณัฑใ์หห้ลากหลายและสามารถจ าหน่ายออกสู่ตลาดอยา่งต่อเน่ือง  
 
 

3.2 การวจิัยและทดลองสูตร 
หลงัจากได้ผลสรุปในความตอ้งการของผลิตภณัฑ์ ทางบริษทัฯจะน าไปให้โรงงานท่ี

ถูกว่าจา้งผลิต ท าการทดลองผลิตสูตรครีมตวัอย่าง และส่งกลบัมายงับริษทัฯอีกคร้ังเพื่อท าการ
ทดสอบกบักลุ่มตวัอย่าง เม่ือไดสู้ตรผลิตภณัฑ์ท่ีแน่นอนแลว้ ทางโรงงานผลิตจะส่งผลิตภณัฑ์ไป
ตรวจสอบคุณภาพ ณ กรมวิทยาศาสตร์การแพทย ์กระทรวงสาธารณสุข เพื่อทดสอบผลิตภณัฑ์และ
ด าเนินการยื่นจดทะเบียน อย. และจดแจง้เลขสารบบ จากส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
กระทรวงสาธารณสุข เพื่อทดสอบความปลอดภยัและประสิทธิภาพของผลิตภณัฑ ์
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3.3 การจดทะเบียนเพือ่จ าหน่ายเคร่ืองส าอาง 

 

3.3.1 การจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้าและสิทธิบัตร 

เพื่อใหก้ารจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑอ์อกสู่ทอ้งตลาดไดอ้ยา่งถูกตอ้ง บริษทัฯจะด าเนินการ

ยืน่ขอรหสัผูป้ระกอบการ มีค่าใชจ่้าย 3,000 บาท ใชร้ะยะเวลาด าเนินการประมาณ 3 สัปดาห์ พร้อม

ด าเนินการยืน่จดแจง้เลขผลิตภณัฑ ์จากส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข 

ใชร้ะยะเวลาประมาณ 4-6 สัปดาห์ ค่าใชจ่้าย 700 บาท/รายการ ค่าด าเนินการเอกสาร 1,500 บาทต่อ

คร้ัง รวมเป็นเงิน 2,200 บาท โดยเลขท่ีใบรับแจง้ผลิตภณัฑ์ของบริษทัฯ คือ 10-2-5314751 จากนั้น

บริษทัฯ จะด าเนินการจดสิทธิบตัรสูตรเฉพาะของผลิตภณัฑ์รองพื้นส าหรับเกย ์ท่ีบริษทัฯเป็นผู ้

คิดคน้และพฒันาข้ึนกบักรมทรัพยสิ์นทางปัญญา มีค่าใชจ่้ายประมาณ 1,000 บาท รวมถึงด าเนินการ

จดทะเบียนเคร่ืองหมายการคา้ ตราสินคา้ “GROOVE” ทั้งน้ี เพื่อตรวจสอบความถูกตอ้งของเคร่ีอง

หมายการค้าว่าสามารถใช้ได้หรือไม่ เพื่อไม่ให้เป็นการจดทะเบียนซ ้ า และป้องกันการถูก

ลอกเลียนแบบจากผูผ้ลิตและผูจ้  าหน่ายรายอ่ืนๆ โดยขั้นตอนการยื่นค าขอรายการและการรับจด

ทะเบียนรายการ มีค่าใชจ่้ายอยูท่ี่ 800 บาท 

3.3.2 การจดทะเบียนผลติภัณฑ์เคร่ืองส าอางต่อคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) 
นอกจากสูตรผลิตภัณฑ์ท่ีต้องยื่นจดทะเบียน ฉลากเคร่ืองส าอางก็เป็นส่ิงส าคัญ 

เน่ืองจากผลิตภณัฑ์ทุกช้ินตอ้งมีการปิดฉลากเพื่อบอกสรรพคุณของผลิตภณัฑ์ อีกทั้ง วนัเดือนปีท่ี
ผลิต และวนัหมดอายุ รวมถึงรายละเอียดอ่ืนๆท่ีเป็นขอ้ก าหนดของทางคณะกรรมการอาหารและยา
ซ่ึงฉลากผลิตภณัฑ์ทุกช้ินต้องผ่านการอนุญาตจากทาง อย. เม่ือได้เลขท่ีใบรับแจ้งจากทาง อย.
เรียบร้อยแล้ว จะต้องน ามาระบุบนฉลากพร้อมกบัรายละเอียดอ่ืนๆให้ครบถ้วน ก่อนท่ีจะวาง
จ าหน่ายออกสู่ตลาด  

3.3.3 การขอความเห็นส าหรับข้อความโฆษณาเคร่ืองส าอาง 
การเผยแพร่และประชาสัมพนัธ์ขอ้ความเพื่อการโฆษณาผลิตภณัฑ์นั้น ตอ้งไม่ขดักบั

พระราชบญัญติัเคร่ืองส าอางท่ีก าหนดไว ้
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3.4 การด าเนินการผลติ 
 บริษทัฯ มีนโยบายในการจา้งผลิต เพราะจะท าให้ในช่วงเร่ิมตน้ธุรกิจไม่ตอ้งใชเ้งิน

ลงทุนจ านวนมากในการสร้างโรงงานและจัดตั้ งเคร่ืองจักรเพื่อการผลิต โดยด้านวัตถุดิบ 
กระบวนการผลิต และบรรจุภณัฑ์นั้น จะให้โรงงานท่ีวา่จา้งผลิตนั้นเป็นผูด้  าเนินการให้ทั้งหมด ใน
ส่วนบรรจุภณัฑ์บริษทัฯจะแจง้ความตอ้งการรูปแบบบรรจุภณัฑ์ และให้ทางโรงงานเป็นผูจ้ดัหา 
บรรจุ และเขา้หีบห่อ เน่ืองจากช่วงเร่ิมตน้ บริษทัฯ ยงัไม่มีก าลงัเพียงพอท่ีจะสามารถผลิตไดเ้อง อีก
ทั้งการให้บริการของโรงงานท่ีว่าจา้งมีรูปแบบเป็นผูรั้บผลิตแบบครบวงจร เพื่อให้ไดสิ้นคา้ท่ีเป็น
มาตรฐานและสามารถควบคุมด้านงบประมาณ ค่าใช้จ่าย รวมทั้งเวลาในการบริหารจดัการได้
โดยง่าย  
 ปริมาณการสั่งผลิตขั้นต ่า กรณีท่ีเป็นการพฒันาสูตรใหม่นั้น ทางโรงงานรับผลิตสินคา้ท่ี
จ  านวน 10 กิโลกรัม และใชร้ะยะเวลาในการผลิตนาน 45 วนั 
 
 

3.5 การจัดส่งและจัดเกบ็สินค้า 

 เม่ือเสร็จส้ินกระบวนการผลิตและบรรจุจนได้ผลิตภณัฑ์ส าเร็จรูปเรียบร้อยแล้ว 
ทางบริษทัฯจะเป็นผูท้  าการสุ่มตรวจคุณภาพ ดูความเรียบร้อยของผลิตภณัฑ์ ทั้งการบรรจุ สี กล่ิน วา่
ผลิตได้มาตรฐานท่ีก าหนดไวใ้นใบสั่งสินคา้หรือไม่ หากพบสินคา้ท่ีไม่ผ่านเกณฑ์ จะท าการสุ่ม
ตรวจใหม่อีก 2 คร้ัง หากพบสินค้าท่ีไม่ผ่านเกณฑ์อีกจะส่งคืนสินคา้ให้กับโรงงานผูผ้ลิตเพื่อ
ตรวจสอบกระบวนการผลิตต่อไป ในส่วนสินคา้ท่ีผ่านเกณฑ์มาตรฐานจะถูกส่งไปยงับริษทัฯเพื่อ
เก็บเขา้หอ้งสินคา้คงคลงัซ่ึงอยูท่ี่ส านกังานของบริษทัฯ เป็นสถานท่ีจดัเก็บ 
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ภาพที ่7 แผนภาพขั้นตอนการด าเนินงานและกระบวนการผลิตของบริษทัฯ 

 
3.5.1 ทีต่ั้งส านักงานและทีเ่กบ็สินค้า 
สถานท่ีตั้งส านักงาน เป็นอาคารพาณิชย ์2 คูหา ตั้งอยู่บา้นเลขท่ี 566/2 ถนนประชา

อุทิศ แขวงหว้ยขวาง เขตหว้ยขวาง กรุงเทพฯ ซ่ึงเป็นของหน่ึงในหุ้นส่วนบริษทัฯ ท าสัญญาเช่าเดือน
ละ 15,000 บาท ระยะเวลาสัญญา 5 ปี ท าเลท่ีตั้งของส านกังานอยูใ่กลส่ี้แยกเหม่งจ๋าย ช่วงระหวา่ง
ถนนประชาอุทิศทะลุไปเส้นถนนรัชดา – หว้ยขวาง โดยจะใชส้ านกังานเป็นสถานท่ีจดัเก็บและศูนย์
กระจายสินคา้ 
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3.6 ขั้นตอนจ าหน่ายผลติภัณฑ์ 

 
3.6.1ช่องทางจ าหน่ายสินค้าออนไลน์ 
ช่องทางจ าหน่ายสินคา้ของธุรกิจจะเน้นช่องทางออนไลน์ หรือ เฟสบุ๊ค (Facebook) 

เป็นหลกั เน่ืองมาจากพฤติกรรมการรับส่ือและการซ้ือสินคา้ออนไลน์ของกลุ่มลูกคา้เป้าหมายมีมาก
ข้ึน โดยส่วนใหญ่เม่ือลูกค้ามีความสนใจผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางใดและหลังจากได้ทดลองเน้ือ
ผลิตภณัฑห์รือดูการสาธิตวธีิการใชผ้า่นอินเทอร์เน็ตแลว้ ก็นิยมท่ีจะซ้ือสินคา้ผา่นทางออนไลน์ โดย
รายละเอียดวธีิการสั่งซ้ือสินคา้ GROOVE ผา่นทางหนา้ เฟสบุค๊ (Facebook) มีดงัน้ี  

ขั้นตอนท่ี 1 ลูกคา้สั่งซ้ือสินคา้ โดยแจง้รายช่ือสินคา้ ขนาด พร้อมจ านวนท่ีตอ้งการ
ผา่นทางกล่องขอ้ความทางหนา้ เฟสบุค๊ (Facebook) หรือ Line 0940644654  

ขั้นตอนท่ี 2 พนักงานขาย (Admin Page) ตอบรับค าสั่งซ้ือและแจง้ยอดค่าใช้จ่าย
ทั้งหมด พร้อมเลขท่ีบญัชีส าหรับการช าระเงิน เพื่อเป็นการยืนยนัการสั่งซ้ือ โดยบริษทัฯ จะจดัส่ง
สินคา้แบบด่วน (EMS) ไม่คิดค่าใชจ่้าย เน่ืองจากค่าจดัส่งถูกรวมไวก้บัราคาขายแลว้  

ขั้นตอนท่ี 3 ระบบจะท าการเก็บค าสั่งซ้ือลูกคา้เป็นเวลา 3 วนั นบัจากนั้นถือเป็นการ
ยกเลิกค าสั่งซ้ือ ส าหรับลูกคา้ท่ีช าระเงินเรียบร้อย สามารถแจง้ยอดโอนโดยส่งหลกัฐานรูปถ่ายการ
ช าระเงินหรือสลิปใบเสร็จ 

ขั้นตอนท่ี 4 ลูกคา้รอรับสินคา้ท่ีพร้อมจดัส่งให้ถึงท่ีพกั โดยจดัส่ง 2 รอบต่อสัปดาห์ 
ทุกวนัองัคารและพฤหสับดี  

 
3.6.2 ช่องทางจ าหน่ายสินค้าผ่านร้านค้าปลกีเคร่ืองส าอางเฉพาะ 
ร้านคา้ปลีกเคร่ืองส าอางเฉพาะ จะจดัจ าหน่ายประมาณ15-20 ร้าน อยูใ่นยา่น เซ็นทรัล

ลาดพร้าว ยูเ น่ียนมอลล์ เมเจอร์รัชโยธิน ตลาดห้วยขวาง สยาม และสีลม ซ่ึงเป็นแหล่งท่ี
กลุ่มเป้าหมายสะดวกในการซ้ือและเป็นร้านท่ีรวมเอาสินคา้ประเภทเคร่ืองส าอางหลากหลายแบรนด์
ไวด้ว้ยกนั  โดยจะจดัส่งใหก้บัทางร้านคา้ตวัแทนเดือนละ 1 คร้ัง  คร้ังละ 40-50 หลอด 
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บทที ่4 

สมมติฐานทางการเงินและการวเิคราะห์ความเป็นไปได้ในการลงทุน 
 

 

4.1 โครงสร้างและนโยบายทางการเงิน 

บริษทั กรู๊ฟคอสเมติก จ ากดั เป็นบริษทัท่ีก่อตั้งข้ึนเพื่อผลิตผลิตภณัฑ์รองพื้นส าหรับ
เกย ์ภายใตช่ื้อแบรนด์วา่ GROOVE  บริษทัฯมีนโยบายทางการเงินโดยใชห้ลกัของการระมดัระวงั 
ในระยะแรกทางบริษทัฯ จะยงัไม่ไดมี้การลงทุนในส่วนของโรงงานผลิต  เน่ืองจากทางบริษทัฯยงัมี
ผลิตภณัฑ์เพียงตวัเดียว แต่จะอาศยัแหล่งผลิตอ่ืนท่ีไดรั้บมาตรฐานการผลิตท่ีดีเป็นผูผ้ลิตให้ ภายใต้
มาตรฐานท่ีบริษทัฯ ก าหนด และจะด าเนินการควบคุมดูแลอยา่งใกลชิ้ด บริษทัฯ มีแนวทางในการ
บริหารจดัการทางการเงินอยา่งมีประสิทธิภาพ โดยมีการจดัโครงสร้างเงินทุนให้เหมาะสมกบัธุรกิจ  
ดา้นการด าเนินงานของบริษทัฯจะด าเนินกิจการโดยพยายามใชต้น้ทุนต ่าสุดและบริหารสินทรัพยใ์ห้
เกิดประสิทธิภาพสูงสุดและใหมี้กระแสเงินสดเขา้เร็วท่ีสุดเพื่อใหมี้สภาพคล่องสูงสุด 

ส าหรับแผนการเงินนั้นทางบริษทั กรู๊ฟคอสเมติก จ ากดั ไดจ้ดัท าประมานการแผนการ
เงินล่วงหน้าไวเ้ป็นระยะเวลา 5 ปี โดยแหล่งท่ีมาของเงินลงทุนในโครงการเป็นเงินจากส่วนของ
เจา้ของทั้งหมด จ านวน 1,503,000 บาท ในช่วงระยะเวลา 5 ปีน้ี เงินทุนจะถูกใชเ้พื่อท าการเจาะตลาด
กลุ่มเป้าหมายและขยายตลาดกลุ่มเป้าหมายออกไปให้มากข้ึนดว้ย แหล่งท่ีมาของเงินลงทุนส่วนตวั
ส าหรับในช่วงปีท่ี 2 ถึงปีท่ี 5 น้ี เงินลงทุนทั้งหมดจะมาจากส่วนของก าไรสะสมของธุรกิจในช่วงปี
แรกและปีต่อๆมาเป็นหลกั  
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4.1.1 แหล่งทีม่าและใช้ไปของเงินทุนในปีที ่1 
 
ตารางที ่3 แสดงแหล่งท่ีมาและใชไ้ปของเงินทุนในปีท่ี 1 
เงินลงทุนในโครงการ  หน่วย :บาท  

รายการ รวม เงินลงทุน เงินกู้ 
 ท่ีดินและการปรับปรุง   45,000   45,000  - 
 ส่ิงปลูกสร้าง   30,000   30,000  - 
 เคร่ืองมือเคร่ืองใชแ้ละอุปกรณ์   10,000   10,000  - 
 ยานพาหนะ   500,000   500,000  - 
 อุปกรณ์ส านกังาน   100,000   100,000  - 
 ค่าใชจ่้ายก่อนด าเนินงาน    107,000   107,000  - 
 เงินทุนหมุนเวยีน   711,000   711,000  - 
 รวม   1,503,000   1,503,000            -    

 
โดยบริษัทฯ จะมีการลงทุนในตัวสินทรัพย์คร้ังเดียวในปีแรก โดยแหล่งท่ีมาของ

เงินทุนจะเป็นเงินในส่วนของเจา้ของโดยมีเงินจากผูถื้อหุ้นทั้งหมด 3 คน จ านวนคนละ 501,000 
บาท รวมเป็นจ านวน 1,503,000 บาท 

 
รายละเอยีดของเงินลงทุนในกจิการ 

4.1.1.1 ท่ีดิน และการปรับปรุง  
ค่าเช่าล่วงหน้าท่ีจะต้องจ่ายให้กับเจ้าของท่ี ในวนัลงนามสัญญาเช่า 

เท่ากบั 45,000โดยมาจากการมดัจ า 3 เดือน เดือนละ 15,000 บาท 

4.1.1.2 ส่ิงปลูกสร้าง 
เน่ืองจากสถานท่ีให้เช่าเป็นห้องแถวของหน่ึงในผูถื้อหุ้น ซ่ึงสามารถ

ตกแต่งเป็นส านกังานไดโ้ดยไม่จ  าเป็นตอ้งต่อเติมหรือก่อสร้างเพิ่มเติม โดยประเมินวา่
งบประมาณการออกแบบตกแต่งจะไม่เกิน 30,000 บาท 
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4.1.1.3 อุปกรณ์ส านกังาน 
ตารางที ่4 แสดงอุปกรณ์ส านกังาน 

 
4.1.1.4 ค่าใชจ่้ายก่อนด าเนินงาน 

ตารางที ่5 แสดงค่าใชจ่้ายก่อนด าเนินงาน 

รายละเอยีดค่าใช้จ่าย หน่วย: บาท 
ค่าท าเอกสารจดทะเบียนบริษทัฯ 17,000 
ค่าใชจ่้ายในการวจิยัและทดลองตลาด 50,000 
ค่าบล็อกสกรีน 10,000 
ค่าออกแบบ 20,000 
ค่าพฒันาสูตร 10,000 
รวม 107,000 

 
 
 
 
 
 
 

รายการ จ านวน ราคา (บาท) รวมราคา (บาท) 

โตะ๊ 5 3500 17,500 
เกา้อ้ี 6 1,250 7,500 

คอมพิวเตอร์ 3 1,1000 33,000 
โทรศพัทต์ั้งโตะ๊ 1 900 900 

โทรศพัทมื์อถือ 1 5,000 5,000 
เคร่ืองถ่ายเอกสาร print scan fax 1 22,000 22,000 
ไอแพด 1 12,000 12,000 

ตูเ้อกสาร 2 1,050 2,100 
 รวม     100,000 
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4.2 ทีม่าของรายได้ 

 
4.2.1 รายละเอยีดการประมาณการยอดขาย 

ตารางที ่6 แสดงรายละเอียดการประมาณการยอดขายตามขนาดตลาดในระยะเวลา 5 ปี 

 
การประมาณการยอดขายในปีแรกอา้งอิงจาก  จ านวนขนาดตลาดเป้าหมายท่ีค านวณได้

จ  านวน 25,057 คน โดยคาดการณ์ให้ทุกคนซ้ือ รองพื้น GROOVE ไปทดลองใช้จ  านวนคนละ 1 
หลอด  โดยเป็นตวัเลขท่ีคาดการณ์ในระดบัต ่าเพราะอนัท่ีจริงแลว้กลุ่มเป้าหมายท่ีนิยมใชร้องพื้นเป็น
ประจ าจะใชเ้ฉล่ียปีละ 6-12 หลอด 

 
4.2.2 สัดส่วนยอดขายแต่ละสินค้า (%) 

ตารางที ่7 แสดงสัดส่วนยอดขายแต่ละสินคา้เป็นเปอร์เซนต ์(%) ในระยะเวลา 5 ปี  
ช่ือสินค้า ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

รองพืน้  30 ml. 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 
รองพืน้ 15 ml. 70 % 60 % 50 % 40 % 30 % 
รวม 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 
 

คาดการณ์ให้ในปีแรกสัดส่วนยอดขายรองพื้น GROOVE ขนาด 30 ml. ต่อ 15 ml. คือ 
70 ต่อ 30โดยรองพื้นขนาด 30 ml.  มีแนวโนม้เพิ่มข้ึน 10% ทุกปี ในขณะท่ีขนาด 15 ml. มีแนวโนม้
ลดลง 10 % ทุกปี ในช่วง 5 ปีแรกของธุรกิจ เน่ืองจากในช่วงปีแรกๆเป็นการแนะน าสินคา้ใหม่และ
จากผลการสอบถามกลุ่มเป้าหมายพบวา่ส่วนใหญ่จะซ้ือขนาดเล็กไปทดลองใชก่้อน หลงัจากนั้นอาจ
มีการซ้ือซ ้ า โดยท่ีจะเปล่ียนไปซ้ือสินคา้ขนาดใหญ่  เพราะมีความคุม้ค่ากวา่ นอกจากน้ีทางบริษทัฯ
จะใช้กลยุทธ์การส่งเสริมการขายเพื่อดึงดูดกลุ่มเป้าหมาย ในการช่วยเพิ่มยอดขายขนาด 30 ml. 
เน่ืองจากเป็นสินคา้ท่ีท าก าไรไดม้ากกวา่   
 
 
 
 

Forecast ปีที่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 
Target Market Size (คน) 25,057 27,563 30,319 33,351 36,686 
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4.2.3 สัดส่วนยอดขายแต่ละสินค้า (จ านวนหลอด) 
ตารางที ่8 แสดงสัดส่วนยอดขายแต่ละสินคา้ (หลอด) 

 

 
4.2.4 ราคาขายสินค้า 

ตารางที ่9 แสดงราคาขายสินคา้แบ่งตามขนาดสินคา้และช่องทางการขาย 

ช่ือสินค้า 
ราคาขาย
ออนไลน์ 
(บาท/ช้ิน) 

ราคาขาย
ร้านค้า 

(บาท/ช้ิน) 

สัดส่วน(%)
ออนไลน์: 
ร้านค้า 

ราคาเฉลีย่ 
(บาท) 

รองพื้น 30 ml. 590 500 60 : 40 578 
รองพื้น 15 ml. 390 300 60 : 40 378 
 
 สัดส่วนระหว่างการขายของ 2 ช่องทาง คือขายออนไลน์ (Online) และร้านคา้ปลีก
เคร่ืองส าอาง คือ 60 ต่อ 40 โดยจะเนน้ท่ีการขายออนไลน์ เน่ืองจากเป็นช่องทางหลกั และท าก าไรได้
มากกวา่ 
 

4.2.5 ยอดขาย (ต่อปี) 
ตารางที ่10 แสดงยอดขาย (หน่วย: บาทต่อปี) 

ช่ือสินค้า ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 
รองพื้น 30 ml.  4,344,884   6,372,551   8,761,902  11,566,179  14,843,264  
รองพื้น 15 ml.  6,630,082   6,251,274   5,730,334   5,042,694   4,160,223  
รวม 10,974,966  12,623,824  14,492,236  16,608,874  19,003,486  
 
 

 

ช่ือสินค้า ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

รองพืน้ 30 ml.  7,517   11,025   15,159   20,011   25,680  
รองพืน้ 15 ml.  17,540   16,538   15,160   13,340   11,006  
รวม   25,057   27,563   30,319   33,351   36,686 
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4.3 การประมาณการต้นทุน 
 
4.3.1 ประมาณการต้นทุนต่อหน่วย 

ตารางที ่11 แสดงประมาณการตน้ทุน (บาท) ต่อหน่วย 

ช่ือสินค้า 
ราคา 

รองพืน้สูตร 1 
ค่าบรรจุ บรรจุ
ภัณฑ์ และฉลาก 

ค่าจัดส่งสินค้า ต้นทุนรวม 

รองพื้น 30 ml. 33 64.5 40 137.5 
รองพื้น 15 ml. 16.5 23.5 40 80 
 

ตน้ทุนของรองพื้นขนาด 30 ml. 137.5 บาท เพราะมีกล่องบรรจุ ซ่ึงท าให้มีตน้ทุนสูง
กวา่รองพื้นขนาด 15 ml. ซ่ึงใชก้ารชิงคพ์ลาสติกแทน 

 
4.3.2 ประมาณการต้นทุนต่อปี 

ตารางที ่12 แสดงประมาณการตน้ทุน (บาท) ต่อปี 
ช่ือสินค้า ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

รองพื้น 30 ml.  1,033,601   1,515,961   2,084,363   2,751,470   3,531,053  
รองพื้น 15 ml.  1,403,192   1,323,021   1,212,769   1,067,237   880,470  
รวม  2,436,793   2,838,982   3,297,132   3,818,707   4,411,524  
 
 

4.4 แรงงานในการขายและบริหาร 

 
ตารางที ่13 แสดงค่าใชจ่้ายของแรงงานในการขายและบริหาร 

เงินเดือน  
ต าแหน่ง 

จ านวนคน 

บาท/เดือน ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 
45,000 ผูบ้ริหาร 3 3 3 3 3 
9,000 พนกังาน - 2 2 2 2 

 ค่ าแรงในการ
ขายและบริหาร 

1,620,000 1,836,000 1,836,000 1,836,000 1,836,000 
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เน่ืองจากการด าเนินธุรกิจไม่ไดมี้กระบวนการท่ีตอ้งผลิตสินคา้เองจึงไม่จ  าเป็นตอ้งใช้
คนจ านวนมาก  มีเพียงแค่หุ้นส่วนท่ีร่วมลงทุน  แต่จะเพิ่มพนกังาน  2 คนในปีท่ี 2 เป็นตน้ไป เม่ือมี
ยอดขายเพิ่มข้ึน เพื่อท าหนา้ท่ีในการขบัรถรับส่งและแพค็สินคา้ 
 
 

4.5 ค่าใช้จ่ายทางการตลาด 
 

ตารางที ่14 แสดงค่าใชจ่้ายทางการตลาด  
รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

ค่าโฆษณา ส่ือ Online 610,000 671,000 738,100 811,910 893,101 
ค่าโฆษณา ส่ือ Offline  170,000 210,000 570,000 570,000 570,000 
สินคา้ขนาดทดลอง 
(Sampling) 

20,000 20,000 20,000 20,000 20,000 

ค่าRoadshow 50,000 55,000 60,500 66,550 73,205 
Promotion Cost 15 %
ของยอดขาย 

1,646,245 1,893,574 2,173,835 2,491,331 2,850,523 

Artwork Production 30,000 30,000 50,000 50,000 50,000 
ละครเวที/ กิจกรรม
Thank you Party  

50,000 150,000 150,000 150,000 150,000 

ค่าเช่าพื้นท่ีงานแฟร์ 100,000 110,000 121,000 133,100 146,410 
รวม 2,676,245 3,139,574 3,883,435 4,292,891 4,753,239 

 
ธุรกิจน้ีใช้เงินในดา้นการตลาดจ านวนมาก  เน่ืองจากตอ้งสร้างการรับรู้  สร้างความ

แตกต่างและโดดเด่นจากคู่แข่ง  มีการใช้ส่ือท่ีหลากหลาย  และท าอย่างต่อเน่ือง  โดยเน้นช่องทาง
หลกัคือออนไลน์  ท าต่อเน่ืองทุกปี  การโฆษณาประชาสัมพนัธ์จะเร่ิมเน้นในปีท่ี 3 เป็นตน้ไป เม่ือ
สินคา้เป็นท่ีรู้จกัและสามารถท าก าไรได้มากแล้ว ในขณะท่ีการแจกตวัอย่างผลิตภณัฑ์จะท าทุกปี
เช่นกนั นอกจากน้ียงัมีการจดังานเล้ียงขอบคุณตั้งแต่ปีท่ี 2 เป็นตน้ไป เพื่อเป็นการขอบคุณลูกคา้ท่ีให้
การสนบัสนุนผลิตภณัฑ์ 
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4.6 ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 
 

ตารางที ่15 แสดงค่าใชจ่้ายในการขายและบริหาร 
รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

ค่าเช่าร้าน 180,000 180,000 180,000 180,000 180,000 
ค่าวสัดุส้ินเปลือง 24,000 26,400 29,040 31,944 35,138 
ค่าไฟฟ้า+ค่าน ้า 96,000 105,600 116,160 127,776 140,553 
ค่าน ้ามนั  60,000 66,000 72,600 79,860 87,846 
ค่าบ ารุงรักษารถยนต ์ 20,000 22,000 24,200 26,620 29,282 
ค่าโทรศพัท+์ค่าอินเทอร์เน็ต 24,000 26,400 29,040 31,944 35,138 

รวม 404,000 426,400 451,040 478,144 507,958 
  

ค่าใช้จ่ายเช่าร้านเดือนละ 15,000 บาท จะคงท่ีทุกปี เน่ืองจากเป็นร้านของสมาชิกใน
หุ้นส่วน ส าหรับค่าใช้จ่ายวสัดุส้ินเปลือง ค่าน ้ า ค่าไฟ ค่าขนส่ง ค่าอินเทอร์เน็ตและโทรศัพท์
คาดการณ์ใหมี้อตัราเพิ่มข้ึนปีละ10% 
 
 

4.7 การค านวณเงินทุนหมุนเวยีน 
 
ตารางที ่16 แสดงเงินทุนหมุนเวยีน 
สตอ็กสินคา้ส าเร็จรูป           3        เดือน    

 
 หน่วย : บาท 

  ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

สตอ็กสินคา้ส าเร็จรูป  610,198   710,746   825,283   955,677  1,103,881  

สตอ็กสินคา้ส าเร็จรูปท่ี
เพิ่มข้ึน 

 610,198   100,547   114,537   130,394   148,204  

บริษทัฯ ด าเนินธุรกิจโดยไม่มีเจา้หน้ีการคา้และลูกหน้ีการคา้ เน่ืองจากการขายสินคา้
ให้กบัทั้งทางร้านคา้ปลีกและลูกคา้รายย่อยจะเป็นการขายเงินสดทั้งหมด ลูกคา้ท่ีเป็นร้านคา้ปลีก
นิยมสั่งซ้ือสินคา้และจ่ายเป็นเงินสดทนัทีมากกว่าท่ีจะสั่งสินคา้แลว้รอรอบจ่ายเงิน ส่วนลูกคา้ราย
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ยอ่ยท่ีสั่งซ้ือทางออนไลน์ ตอ้งมีการช าระเงินโดยการโอนเงินค่าสินคา้มาท่ีบญัชีธนาคารบริษทัและ
ยนืยนัการสั่งซ้ือ 

การสต็อกสินคา้ล่วงหนา้จะท าเพื่อการจ าหน่ายประมาณ 3 เดือน เน่ืองจากการสั่งผลิต
ตอ้งมีปริมาณขั้นต ่าและ เพื่อไม่ให้สินคา้มีอายุนานเกินไปซ่ึงเป็นไปตามธรรมชาติอายุการใช้งาน
ของสินคา้ 

 
 

4.8 ประมาณการงบก าไรขาดทุน 
 

ตารางที ่17 แสดงประมาณการงบก าไรขาดทุน 

รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

 ยอดขาย  10,974,966   1,623,824  14,492,236  16,608,874  19,003,486  
 ต้นทุนขาย       
  - วตัถุดิบ   2,436,793   2,838,982   3,297,132   3,818,707   4,411,524  
  - แรงงานในการผลิต   -     -     -     -     -    
  - ค่าเส่ือมราคาในการผลิต   4,000   4,000   4,000   4,000   4,000  
  - ค่าโสหุย้ในการผลิต   -     -     -     -     -    
 รวมตน้ทุนขาย   2,440,793   2,842,982   3,301,132   3,822,707   4,415,524  
 ก าไรขั้นต้น   8,534,173   9,780,842  11,191,105  12,786,167  14,587,963  
 ค่าใชจ่้ายในการขายและ
บริหาร  

     

  - แรงงานในการขายและ
บริหาร  

 1,620,000   1,836,000   1,836,000   1,836,000   1,836,000  

  - ค่าเส่ือมราคาในการขาย
และบริหาร  

 141,400   141,400   141,400   141,400   141,400  

  - ค่าใชจ่้ายทางการตลาด   2,676,245   3,139,574   3,883,435   4,292,891   4,753,239  
  - ค่าใชจ่้ายดา้นการขาย
และบริหาร  

 404,000   426,400   451,040   478,144   507,958  

 รวมค่าใชจ่้ายในการขาย
และบริหาร  

 4,841,645   5,543,374   6,311,875   6,748,435   7,238,597 
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ตารางที ่17 แสดงประมาณการงบก าไรขาดทุน (ต่อ) 
รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

 ก าไรก่อนหกัดอกเบ้ียและ
ภาษีเงินได ้ 

 3,692,528   4,237,468   4,879,229   6,037,732   7,349,365  

 ดอกเบ้ียจ่าย   -     -     -     -     -    
 ก าไรก่อนหกัภาษีเงินได ้  3,692,528   4,237,468   4,879,229   6,037,732   7,349,365  
 ภาษีเงินได ้  738,506   847,494   975,846   1,207,546   1,469,873  
 ก าไรสุทธิ   2,954,022   3,389,975   3,903,383   4,830,185   5,879,492  

 
 

4.9 ประมาณการงบแหล่งทีม่าและใช้ไปของเงินลงทุน 
 

ตารางที ่18 แสดงประมาณการงบแหล่งท่ีมาและใชไ้ปของเงินลงทุน 
รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

 แหล่งทีม่าของเงินลงทุน       
  - เงินลงทุน   1,503,000    -    -    -    -  
  - เงินกูย้มื   -      -    -    -    -  
  - ยอดขาย  10,974,966  12,623,824  14,492,236  16,608,874  19,003,486  
  - เจา้หน้ีการคา้ท่ีเพิ่มข้ึน   -     -     -     -     -    
 รวมแหล่งท่ีมา  (ก.)  12,477,966  12,623,824  14,492,236  16,608,874  19,003,486  
 แหล่งทีใ่ช้ไปของเงิน
ลงทุน  

     

  - เงินลงทุนในสินทรัพย์
ถาวร  

 792,000    -    -    -    -  

  - ตน้ทุนขาย - ไม่รวมค่า
เส่ือมราคา  

 2,436,793   2,838,982   3,297,132   3,818,707   4,411,524  

  - ค่าใชจ่้ายในการขายฯ  
ไม่รวมค่าเส่ือม 

 4,700,245   5,401,974   6,170,475   6,607,035   7,097,197  
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ตารางที ่18 แสดงประมาณการงบแหล่งท่ีมาและใชไ้ปของเงินลงทุน (ต่อ) 
รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

  - ดอกเบ้ียจ่าย   -     -     -     -     -    
  - ภาษีเงินได ้  738,506   847,494   975,846   1,207,546   1,469,873  
  - ลูกหน้ีการคา้ท่ีเพิ่มข้ึน   -     -     -     -     -    
  - สตอ็กสินคา้ส าเร็จรูปท่ี
เพิ่มข้ึน  

 610,198   100,547   114,537   130,394   148,204  

  - สตอ็กวตัถุดิบท่ีเพิ่มข้ึน   -     -     -     -     -    
  - ช าระคืนเงินกู ้  -     -     -     -     -    
 รวมแหล่งท่ีใชไ้ป  (ข.)   9,277,742   9,188,997  10,557,990  11,763,682  13,126,798  
 เงินสดคงเหลือ - ตน้งวด    -   3,200,224   6,635,051  10,569,297  15,414,489  
 เงินสดคงเหลือสุทธิ
ระหวา่งงวด (ก.-ข.)  

 3,200,224   3,434,827   3,934,246   4,845,192   5,876,688  

 เงินสดคงเหลือ - ปลายงวด   3,200,224   6,635,051  10,569,297  15,414,489  21,291,177  
 
 

4.10 ประมาณการงบดุล 
 

ตารางที ่19 แสดงประมาณการงบดุล 

รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

สินทรัพย์       
สินทรัพย์หมุนเวยีน       
  - เงินสดและเงินในธนาคาร  3,200,224  6,635,051  10,569,297  15,414,489  21,291,177  
  - ลูกหน้ีการคา้   -     -     -     -     -    
  - สตอ็กสินคา้ส าเร็จรูป   610,198   710,746   825,283   955,677   1,103,881  
  - สตอ็กวตัถุดิบ   -     -     -     -     -    
รวมสินทรัพยห์มุนเวยีน  3,810,422  7,345,797  11,394,580  16,370,166  22,395,058  
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ตารางที ่19 แสดงประมาณการงบดุล(ต่อ) 

รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

สินทรัพย์ถาวร       
  - ท่ีดินและการปรับปรุง   45,000   45,000   45,000   45,000   45,000  
  - ส่ิงปลูกสร้าง   30,000   30,000   30,000   30,000   30,000  
  - เคร่ืองจกัรอุปกรณ์   10,000   10,000   10,000   10,000   10,000  
  - ยานพาหนะ   500,000   500,000   500,000   500,000   500,000  
  - อุปกรณ์ส านกังาน   100,000   100,000   100,000   100,000   100,000  
  - ค่าใชจ่้ายก่อนด าเนินงาน   107,000   107,000   107,000   107,000   107,000  
รวมสินทรัพยถ์าวร   792,000   792,000   792,000   792,000   792,000  
หกั ค่าเส่ือมราคาสะสม   145,400   290,800   436,200   581,600   727,000  
รวมสินทรัพยถ์าวรสุทธิ   646,600   501,200   355,800   210,400   65,000  
รวมสินทรัพย ์ 4,457,022  7,846,997  11,750,380  16,580,566  22,460,058  
หน้ีสินและส่วนของเจา้ของ       
 หน้ีสินหมุนเวยีน       
  - เจา้หน้ีการคา้   -     -     -     -     -    
 รวมหน้ีสินหมุนเวยีน   -     -     -     -     -    
 หน้ีสินระยะยาว   -     -     -     -     -    
 รวมหน้ีสิน    -     -     -     -     -    
 ส่วนของเจา้ของ       
  - เงินลงทุน  1,503,000  1,503,000   1,503,000   1,503,000   1,503,000  
  - ก าไรสะสม  2,954,022  6,343,997  10,247,380  15,077,566  20,957,058  
 รวมส่วนของเจา้ของ  4,457,022  7,846,997  11,750,380  16,580,566  22,460,058  
 รวมหน้ีสินและส่วนของ
เจา้ของ  

4,457,022  7,846,997  11,750,380  16,580,566  22,460,058  
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4.11 การประเมนิโครงการ 
 

ตารางที ่20 แสดงการประเมินโครงการ 
กระแสเงินสดสุทธิ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

  - ก าไรสุทธิ   2,954,022   3,389,975   3,903,383   4,830,185   5,879,492  
  - ค่าเส่ือมราคา   145,400   145,400   145,400   145,400   145,400  
 กระแสเงินสดสุทธิ   3,099,422   3,535,375   4,048,783   4,975,585   6,024,892  
 
 
กระแสเงินสดสุทธิปีท่ี 0 -1,503,000  
กระแสเงินสดสุทธิปีท่ี 1  3,099,422  
กระแสเงินสดสุทธิปีท่ี 2  3,535,375  
กระแสเงินสดสุทธิปีท่ี 3  4,048,783  
กระแสเงินสดสุทธิปีท่ี 4  4,975,585  
กระแสเงินสดสุทธิปีท่ี 5  6,024,892  
ค่า k 10% 

การประเมินโครงการ 

 มูลค่าโครงการปัจจุบนัสุทธิ (NPV)          13,107,037 บาท 
 BC Ratio      9.72  เท่า 
 อตัราผลตอบแทนในการลงทุน (IRR)      219.97% 
 ระยะเวลาคืนทุน(payback)                       6 เดือน 
 จุดคุม้ทุน                                                   5,095,254  บาท/ปี 

   11,633 หลอด /ปี 
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4.12 โครงสร้างต้นทุน 
 
ตารางที ่21 แสดงโครงสร้างตน้ทุน 

รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 
 ยอดขาย  100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 
 ตน้ทุนขาย  0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 
  - วตัถุดิบ  22.20% 22.49% 22.75% 22.99% 23.21% 
  - แรงงานในการผลิต  0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 
  - ค่าเส่ือมราคาในการผลิต  0.04% 0.03% 0.03% 0.02% 0.02% 
  - ค่าโสหุย้ในการผลิต  0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 
 รวมตน้ทุนขาย  22.24% 22.52% 22.78% 23.02% 23.24% 
 ก าไรขั้นต้น  77.76% 77.48% 77.22% 76.98% 76.76% 
 ค่าใชจ่้ายในการขายและบริหาร  0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 
  - แรงงานในการขายและบริหาร  14.76% 14.54% 12.67% 11.05% 9.66% 
  - ค่าเส่ือมราคาในการขายและ 
    บริหาร 

1.29% 1.12% 0.98% 0.85% 0.74% 

  - ค่าใชจ่้ายทางการตลาด  24.38% 24.87% 26.80% 25.85% 25.01% 
  - ค่าใชจ่้ายดา้นการขายและบริหาร  3.68% 3.38% 3.11% 2.88% 2.67% 
 รวมค่าใชจ่้ายในการขายและบริหาร  44.12% 43.91% 43.55% 40.63% 38.09% 
 ก าไรก่อนหักดอกเบีย้และภาษีเงินได้  33.65% 33.57% 33.67% 36.35% 38.67% 
 ดอกเบ้ียจ่าย  0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 
 ก าไรก่อนหักภาษีเงินได้  33.65% 33.57% 33.67% 36.35% 38.67% 
 ภาษีเงินได ้ 6.73% 6.71% 6.73% 7.27% 7.73% 
 ก าไรสุทธิ  26.92% 26.85% 26.93% 29.08% 30.94% 

 

 



34 
 

 
บทที ่5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะในการลงทุน 

 
 

5.1 บทสรุปของการศึกษาโอกาสและความเป็นไปได้ของธุรกจิ 
 

บริษัท กรู๊ฟ คอสเมติก จ ากัด เป็นบริษัทท่ีด าเนินการผลิตและจัดจ าหน่ายสินค้า

เคร่ืองส าอางให้กบัตลาดลูกคา้เฉพาะกลุ่ม  (Niche Market) โดยมุ่งเนน้ท่ีจะผลิตและพฒันาคุณภาพ

ผลิตภณัฑ์ประเภทรองพื้นใบหน้า ท่ีออกแบบมาเพื่อตอบสนองความตอ้งการของกลุ่มลูกคา้เกย์

โดยเฉพาะ ดว้ยการน าเสนอสินคา้รองพื้นส าหรับใบหนา้ เพื่อการใชใ้นชีวิตประจ าวนัหรือก่อนการ

ตกแต่งใบหนา้ ท่ีมีคุณภาพส าหรับกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นเกย ์ กลุ่ม Young Gay ท่ีมีอายุ 18-35 ปี เพื่อ

สร้างความพึงพอใจและเพิ่มคุณค่าให้กบัลูกคา้ทุกคนท่ีใชสิ้นคา้ และตอ้งการให้แบรนด์ GROOVE 

เป็นแบรนดผ์ูน้ าในดา้นผลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอาง ท่ีมีความแตกต่างและเหมาะกบักลุ่มลูกคา้เกย ์ 

โดยจุดเด่นของผลิตภณัฑ์รองพื้น GROOVE ท่ีแตกต่างจากผลิตภณัฑ์รองพื้นในตลาด

ทัว่ไป คือ เน้ือผลิตภณัฑ์ไดถู้กออกแบบมาให้มีคุณสมบติัท่ีเหมาะสมกบัสภาพผิวผูช้ายโดยเฉพาะ 

ซ่ึงเป็นการรวมเอาคุณสมบติัท่ีเป็นท่ีตอ้งการมาไวใ้นผลิตภณัฑ์รองพื้น GROOVE น้ีเพียงตวัเดียว

เพื่อช่วยในการปกปิดและอ าพราง ร้ิวรอย รอยแดงจากสิว รูขุมขนได้ดีอย่างเป็นธรรมชาติ ให้

ความรู้สึกบางเบาเม่ือใช้ และมีเฉดสีของผลิตภณัฑ์ท่ีไดพ้ฒันาข้ึนมาให้เขา้กบัโทนสีผิวของผูช้าย

เอเชีย เหมาะส าหรับทั้งคนท่ีมีผวิขาวเหลือง ผวิเหลืองหรือค่อนขา้งคล ้า ช่วยแกปั้ญหาใบหนา้ดูสวา่ง

ลอย ขาววอก หรือหม่นหมอง อีกทั้งผลิตภณัฑ์ผสมสารป้องกนัรังสี UV จากแสงแดด และสารสกดั

บ ารุงผวิจากธรรมชาติ  เพื่อใหลู้กคา้ท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายไดใ้ชสิ้นคา้ท่ีมีคุณภาพดี ใชง้านง่าย แตกต่าง

ไปจากแบรนดผ์ูห้ญิงทัว่ไป และเป็นสินคา้ท่ีเหมาะส าหรับกลุ่มลูกคา้เกยโ์ดยเฉพาะ  เน่ืองจากสินคา้

ประเภทน้ีท่ีมีอยู่ส่วนใหญ่เป็นสินคา้ส าหรับผูห้ญิง ท าให้ผูช้ายหรือเกยเ์ลือกใช้งานไดไ้ม่เหมาะสม

กบัสภาพผวิของตนเอง ส่วนสินคา้ท่ีมีส าหรับผูช้ายโดยเฉพาะยงัไม่เป็นท่ีรู้จกัแพร่หลายในตลาด ท า

ใหลู้กคา้เป้าหมายไม่สามารถหาซ้ือสินคา้มาตอบสนองความตอ้งการได ้
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จากปัญหาดงักล่าว ท าใหบ้ริษทัฯไดม้องเห็นถึงช่องวา่งในตลาด วา่ยงัมีโอกาสทางธุรกิจให้

ผลิตภณัฑ์รองพื้น GROOVE ไดเ้ขา้มาน าเสนอสินคา้ในตลาดเฉพาะกลุ่มน้ีได ้จึงไดร่้วมกนัคิดคน้

และพฒันาสูตรของผลิตภณัฑร่์วมกบัโรงงานผลิตเคร่ืองส าอางท่ีไดม้าตรฐาน เพื่อให้ไดผ้ลิตภณัฑ์ท่ี

มีคุณสมบติัตรงกบัความตอ้งการของกลุ่มลูกคา้เกยม์ากท่ีสุด และไดน้ าไปทดลองใช้จริงกบัลูกคา้

เป้าหมายก็ได้รับการตอบรับในทางท่ีดี อีกทั้ งธุรกิจประเภทน้ีเป็นธุรกิจท่ีน่าดึงดูดให้ลงทุน  

เน่ืองจากใช้เงินลงทุนน้อย  มีก าไรสูง  ค่าใช้จ่ายส่วนใหญ่จะใช้ในการท าการตลาดเพื่อท าการ

โฆษณาและประชาสัมพนัธ์สินคา้ 

 

 

5.2 ข้อเสนอแนะในการลงทุน 
บริษทั กรู๊ฟ คอสเมติกจ ากดั จะใชเ้งินทุนในโครงการประมาณ 1,503,00 บาท โดยคาดวา่จะ

มียอดขาย 10,974,966  บาทในปีแรกและเพิ่มข้ึนเป็น 19,003,486 บาทในปีท่ี 5 และมีก าไรสุทธิ 

2,954,022 บาทในปีแรกและเพิ่มข้ึนเป็น 5,879,492 บาทในปีท่ี 5 มีอตัราผลตอบแทนทางการเงิน

โดยมีมูลค่าโครงการปัจจุบนัสุทธิ (NPV) เท่ากบั  13,107,037 บาท โดยอตัราผลตอบแทนในการ

ลงทุนโครงการ (IRR) สูงถึงร้อยละ 219.97 หมายถึงอตัราผลตอบแทนจากการลงทุนท่ีไดรั้บจาก

โครงการเม่ือเปรียบเทียบจากเงินลงทุนปีท่ี 0 มีอตัราผลตอบแทนจากการลงทุนร้อยละ 219.97 โดยมี

ระยะเวลาในการคืนทุน 6 เดือน โดยท่ีจุดคุม้ทุนในปีแรกของ บริษทัฯตอ้งผลิตและขายสินคา้ให้ได้

ไม่ต  ่ากวา่ 11,633 หลอด 
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ภาคผนวก ก 
ตัวอย่างแบบสอบถาม 

 
 

แบบสอบถามเร่ือง พฤติกรรมการใช้และปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกซ้ือของผูบ้ริโภคเลือกซ้ือ
ผลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผวิหนา้กลุ่มรองพื้น ของกลุ่มเกย ์ในเขตกรุงเทพมหานคร  

ส่วนที ่1: ข้อมูลทัว่ไป 
ค าช้ีแจง: กรุณาท าเคร่ืองหมายวงกลมรอบหมายเลขหน้าค าตอบที่ท่านเลอืกต่อไปนี้ 

1. เพศ 

1.ชาย    2.หญิง 

2. อายุ 

1. 11-15 ปี   2. 16-20 ปี 

3. 21-25 ปี   4. 26-30 ปี 

5. 31-35 ปี   7. 36 ปีข้ึนไป 

3. สถานภาพสมรส 

1. โสด    2. สมรส 

3. หยา่    4. ม่าย 

4. การศึกษา 

1. ประถมศึกษา   2. มธัยมศึกษา 

3. อาชีวะ/อนุปริญญา  4. ปริญญาตรี 

5. สูงกวา่ปริญญาตรี 

5.  อาชีพ 

1. นกัเรียน นิสิต นกัศึกษา 2. ธุรกิจส่วนตวั 

3. ขา้ราชการ/รัฐวสิาหกิจ  4. พนกังานบริษทัเอกชน 

5. อาชีพอิสระ   6. อ่ืนๆ ระบุ................... 
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6. รายได้เฉลีย่ (บาทต่อเดือน) รวมโบนัส และรายรับพเิศษอืน่ๆ นอกจากเงินเดือน 

1. ต ่ากวา่ 10,000 บาท  2. 10,001 – 15,000 บาท 

3. 15,001 – 20,000 บาท  4. 20,001 – 25,000 บาท 

5. 25,001 – 30,000 บาท  6. 30,000 บาท ข้ึนไป 

 

 ส่วนที ่2: พฤติกรรมการใช้เคร่ืองส าอางส าหรับใบหน้า 

 ค าช้ีแจง: กรุณาท าเคร่ืองหมายวงกลมรอบหมายเลขหนา้ค าตอบท่ีท่านเลือกต่อไปน้ี 

 

1. ท่านเลือกใช้ผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางส าหรับใบหน้า (ประเภทท าความสะอาด หรือ บ ารุงและ

ปกป้อง หรือ ปรับสภาพผวิหน้าและตกแต่ง) บ้างหรือไม่ 

1. ใช ้      

2. ไม่เคยใชแ้ละไม่สนใจท่ีจะใช ้(จบแบบสอบถาม) 

2. ผลติภัณฑ์เคร่ืองส าอางส าหรับใบหน้าทีท่่านใช้อยู่เป็นประจ า คือประเภทใด  

1.ผลิตภณัฑท์ าความสะอาดผวิหนา้ เช่น โฟมลา้งหนา้ ผลิตภณัฑล์า้งเคร่ืองส าอาง  

2. ผลิตภณัฑบ์ ารุงและปกป้องผวิหนา้ เช่น ครีมบ ารุงผวิ ครีมกนัแดด 

3. ผลิตภณัฑป์รับสภาพผวิหนา้ เช่น แป้ง รองพื้น (ขา้มไปตอบส่วนท่ี 3) 

 4. ผลิตภณัฑต์กแต่งใบหนา้ เช่น ลิปสติก บลชัออน มาสคาร่า 

3. เพราะเหตุใดท่านจึงไม่ใช้ผลติภัณฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผวิหน้า  

1. กลวัแพ ้หรือท าใหผ้วิหนา้บางลง 

2. สภาพผวิดีอยูแ่ลว้ ใชค้รีมบ ารุงพื้นฐานทัว่ไปเพียงพอแลว้ 

3. ผลิตภณัฑส่์วนใหญ่เป็นของผูห้ญิง รู้สึกไม่เขา้กบัสภาพผวิหนา้ 

4. รู้สึกไม่เป็นธรรมชาติ ขาววอก ลอยและดูโบะ๊ 

5. การใชง้านยุง่ยาก หลายขั้นตอน และใชไ้ม่เป็น 

6. คิดวา่ยงัไม่จ  าเป็น 
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7. อ่ืนๆ ระบุ............................................ 

 

 ส่วนที ่3: พฤติกรรมการใช้เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผวิหน้า กลุ่มรองพืน้ 

 ค าช้ีแจง: กรุณาท าเคร่ืองหมายวงกลมรอบหมายเลขหนา้ค าตอบท่ีท่านเลือกต่อไปน้ี 

1.ท่านใช้ผลติภัณฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผวิหน้ากลุ่มรองพืน้ ชนิดใดเป็นประจ า  

1. ครีมเบส/ไพรเมอร์ (Base/Primer) 

2. ครีมรองพื้น (Foundation) 

3. คอนซีลเลอร์ (Concealer) 

4. บีบีครีมกนัแดดผสมรองพื้นเพื่อการปกปิด (BB Cream) 

5. ซีซีครีม ครีมปรับสีผวิก่อนลงรองพื้น (CC Cream) 

6. แป้งอดัแขง็ผสมรองพื้น (Puff Powder) 

2.ท่านใช้ผลติภัณฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผวิหน้า กลุ่มรองพืน้ บ่อยเพยีงใด 

1.ประจ าทุกวนั 

2.4-5วนั/สัปดาห์ 

3.2-3 วนั/สัปดาห์ 

4.เฉพาะวนัหยดุ 

5. เฉพาะโอกาสพิเศษ เช่น ออกงานกลางคืน งานอีเวนท ์รับปริญญา เป็นตน้ 

3. ท่านซ้ือผลติภัณฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผวิหน้า กลุ่มรองพืน้ บ่อยเพยีงใด 

1. สัปดาห์ละคร้ัง 

2. 2-3 สัปดาห์/คร้ัง 

3. 1 เดือน/คร้ัง 

4. 2-3 เดือน/คร้ัง 

5.มากกวา่ 3 เดือน/คร้ัง 
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4.ค่าใช้จ่ายในการซ้ือผลติภัณฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผิวหน้า กลุ่มรองพืน้ ของท่านในแต่

ละคร้ังประมาณเท่าใด 

1.ต ่ากวา่ 500 บาท 

2.501 -  800 บาท 

3.801 – 1,200 บาท 

4.1,201 – 1,500 บาท 

5.1,501 – 1,800 บาท 

6.1,801 – 2,100 บาท 

7.2,100 บาทข้ึนไป 

5. โดยปกติท่านเลอืกซ้ือผลติภัณฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผวิหน้า กลุ่มรองพืน้ จากทีใ่ด 

1.เคา้เตอร์แบรนดใ์นหา้งสรรพสินคา้ 

2.ร้านคา้ปลีกเพื่อสุขภาพ เช่น Bootsหรือ Watsons 

3.ร้านสะดวกซ้ือ เช่น 7-11 หรือ Family Mart 

4. ซูเปอร์มาร์เกตหรือร้านคา้ปลีกขนาดใหญ่เช่น เทสโก ้โลตสั, บ๊ิกซี, ทอ้ปส์ 

5. ร้านคา้ส่งเคร่ืองส าอาง 

6.ร้านคา้ปลีกเคร่ืองส าอางทัว่ไป หรือ ร้านคา้ตามตลาดนดั 

7.ร้านคา้ปลีกออนไลน์ (Website) 

8.ร้านขายสินคา้เฉพาะกลุ่มใน Facebook 

9.ร้านขายสินคา้เฉพาะกลุ่มใน Instagram 

 

6. โปรดระบุช่ือยี่ห้อผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผิวหน้า กลุ่มรองพืน้ที่ท่านใช้เป็น

ประจ า    

................................................................................................................................... 
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7.ปัจจัยต่อไปนี้มีผลต่อการตัดสินใจในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพ

ผวิหน้า กลุ่มรองพืน้ของท่าน มาก/น้อย เพยีงใด 

 ระดบัความส าคญั 

ปัจจยั นอ้ยท่ีสุด นอ้ย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

1. กลุ่มเพื่อนหรือสังคมท่ีท างาน 1 2 3 4 5 
2. กระแสปากต่อปาก (WOM)/กระแสสังคม 1 2 3 4 5 

3. ดารา เนตไอดอล บุคคลมีช่ือเสียงท่ีช่ืนชอบ 1 2 3 4 5 

4. กลุ่มผูเ้ช่ียวชาญด้านผิวหนงั เช่น แพทยผ์ิวหนัง 
เภสัชกร 

1 2 3 4 5 

5. ส่ือโฆษณาตามช่องทางต่างๆ 1 2 3 4 5 
6. ความมีช่ือเสียงของแบรนด ์ 1 2 3 4 5 
7. คุณภาพของสินคา้ 1 2 3 4 5 
8. ราคาเหมาะสม จ่ายได ้ 1 2 3 4 5 

9. ความหลากหลายของสินคา้ภายใตแ้บรนด์ 1 2 3 4 5 

10. รูปแบบของบรรจุภณัฑดู์ดี สวยงาม 1 2 3 4 5 
11. ความสะดวกในการหาซ้ือ 1 2 3 4 5 
12. การรับประกนัคุณภาพสินคา้ 1 2 3 4 5 

 

8.ท่านพึงพอใจผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผิวหน้า กลุ่มรองพืน้ ในแบรนด์ (ผู้หญิง) 

ทีจ่ าหน่ายทัว่ไปในปัจจุบัน มาก/น้อย เพยีงใด 

 นอ้ยท่ีสุด นอ้ย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ความพึงพอใจในผลิตภณัฑ์ฯ กลุ่มรองพื้นแบรนด์
ผูห้ญิง 

1 2 3 4 5 
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9. ปัญหาใดทีท่่านพบในผลติภัณฑ์ปรับสภาพผวิหน้าของผู้หญงิ (เลอืกได้มากกว่า 1 ข้อ) 

1.ไม่ควบคุมความมนั 

2.เน้ือผลิตภณัฑไ์ม่ปกปิด หลุดง่าย และไหลเป็นคราบง่าย 

3. เน้ือผลิตภณัฑ์ท่ีหนาเกินไป ท าให้ทาแลว้เป็นท่ีสังเกตง่าย และดูออกวา่

โบะ๊หนา้ 

4.ทาแลว้ไม่เขา้หนา้ ไม่เรียบเนียน และไม่เป็นธรรมชาติ 

5.ทาแลว้หนา้ดู สวา่ง ลอยและมนัวาวเกินไป  

6.สินคา้คา้มีความหลากหลาย เลือกซ้ือหรือเลือกใชไ้ม่ถูก 

 

 ส่วนที่ 4: ความสนใจในผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผิวหน้า กลุ่มรองพื้น

ส าหรับเกย์ แบรนด์ GROOVE 

 ค าช้ีแจง: กรุณาท าเคร่ืองหมายวงกลมรอบหมายเลขหนา้ค าตอบท่ีท่านเลือกต่อไปน้ี 

 

1. ถ้ามีผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอาง ประเภทปรับสภาพผิวหน้า กลุ่มรองพืน้ส าหรับเกย์ วางจ าหน่าย              

ท่านสนใจทีจ่ะทดลองใช้มาก/น้อย เพยีงใด 

 นอ้ยท่ีสุด นอ้ย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ความสนใจในผลิตภณัฑฯ์ กลุ่มรองพื้น ส าหรับเกย ์ 1 2 3 4 5 

 

2. คุณสมบัติใดที่ท่านต้องการให้มีเพิ่มหรือรวมอยู่ในผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพ

ผวิหน้า กลุ่มรองพืน้ ส าหรับเกย์ (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

1.ควบคุมความมนั 

2.กนัน ้า กนัเหง่ือ ติดทน ไม่หลุดง่าย 

3.ใหค้วามเป็นธรรมชาติ ดูไม่วอกลอย และ ไม่มนัวาว 

4.ปกปิดสภาพผวิไดเ้รียบเนียน 
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5.เน้ือสัมผสัท่ีบางเบา ไม่เหนียว เกล่ียง่าย 

6.ลา้งท าความสะอาดง่ายดว้ยผลิตภณัฑล์า้งท าความสะอาดใบหนา้ 

7. ใชส้ะดวกและง่ายในขั้นตอนเดียว 

3.คุณสมบัติพิเศษของผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนผสมจากสารสกัดธรรมชาติเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในเนื้อ

ผลติภัณฑ์ ทีท่่านต้องการเป็นอย่างไร(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

1.ใหค้วามรู้สึกเยน็และสดช่ืนกบัผวิหนา้ 

2.ลดการเกิดสิว และการอกัเสบของสิว 

3.ใหค้วามชุ่มช่ืน และบ ารุงผวิใหเ้นียนนุ่ม 

4.ชะลอการเกิดใหม่ของหนวดเครา 

5.มีกล่ินหอม 

6.ไม่ตอ้งการใหเ้พิ่มเติม 

4. รูปแบบของเนื้อผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผิวหน้า กลุ่มรองพื้น 

ส าหรับเกย์ ทีท่่านต้องการมีลกัษณะอย่างไร 

1.รองพื้นแบบน ้า (Liquid Foundation) 

2.รองพื้นแบบครีม (Cream Foundation) 

3.รองพื้นแบบมูส (Mousse Foundation) 

4.รองพื้นแบบแท่ง (Stick Foundation) 

5.รองพื้นแบบทิ้นส์ (Tinted Moisturizer) 

6.รองพื้นแบบสเปรย ์(Spray Foundation) 

7. รองพื้นแบบซิลิโคน (Silicone Foundation) 

5.รูปแบบและสีของบรรจุภัณฑ์ มีอทิธิพลต่อการตัดสินใจเลอืกซ้ือหรือไม่ 

1.มีผล 

2.ไม่มีผล 
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6.โทนสีของบรรจุภัณฑ์ทีท่่านต้องการ เป็นอย่างไร 

1.โทนสีเขม้ เช่น เทา น ้าตาล ด า เป็นตน้ 

2.โทนสีอ่อน เช่น ขาวขุ่น ขาวใส ครีม เป็นตน้ 

3.โทนสีสันสดใส 

7.ราคาของผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผิวหน้า กลุ่มรองพืน้ ส าหรับเกย์ที่

ท่านต้องการซ้ือ คือระดับราคาใด 

1.ต ่ากวา่ 300 บาท 

2. 301– 500 บาท 

2.501 – 700 บาท 

3.701 – 900 บาท 

4.901 – 1,100 บาท 

5.1,101 – 1,300 บาท 

6.1,301 – 1,500 บาท 

7.1,501บาทข้ึนไป 

 

----จบแบบสอบถาม ขอบคุณค่ะ--- 
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ภาคผนวก ข 

การวเิคราะห์และประมวลผล 

 

1. ข้อมูลประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง 

คุณสมบัติ ร้อยละ 
เพศ: ชาย 100 
อาย ุ: 18 – 21 ปี 
          22 – 25 ปี 
          26 – 29 ปี 
         30 – 35 ปี 

5 
28 
43 
24 

ระดบัการศึกษา : มธัยมศึกษา 
                            ปริญญาตรี 
                            สูงกวา่ปริญญาตรี 

7.5 
                                     70 
                                    22.5 

อาชีพ: นิสิต นกัศึกษา 
            พนกังานบริษทัเอกชน 
            ธุรกิจส่วนตวั 
            ขา้ราชการ 
            พนกังานรัฐวสิาหกิจ 
            อ่ืนๆ 

9 
21 
3 
9 

11 
47 

รายไดส่้วนบุคคลต่อเดือน: 
              ต  ่ากวา่ 10,000 บาท 
             10,001 - 20,000 บาท 
             20,001  - 30,000 บาท 
             30,001 – 40,000 บาท 
             40,001 บาทข้ึนไป 

 
17 
12 
42 
12 
17 

แหล่งท่ีพกัอาศยั: 
               กรุงเทพฯ และปริมณฑล 
               ต่างจงัหวดั 

 
82 
18 
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2. ข้อมูลพฤติกรรมการใช้เคร่ืองส าอางส าหรับใบหน้าของกลุ่มตัวอย่าง 

1.ท่านเลือกใช้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางส าหรับใบหน้า (ประเภทท าความสะอาด หรือ บ ารุงและ

ปกป้อง หรือ ปรับสภาพผวิหนา้และตกแต่ง) บา้งหรือไม่ 

 

ทางเลือก ร้อยละ 
ใช ้ 95.8 

ไม่เคยใชแ้ละไม่สนใจ 4.2 
 

2. ผลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอางส าหรับใบหนา้ท่ีท่านใชอ้ยูเ่ป็นประจ า คือประเภทใด  

 

 

60 

22 

12 
6 
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ทางเลือก ร้อยละ 
ผลิตภณัฑ์ท าความสะอาดผิวหน้า เช่น โฟมลา้ง
หนา้ 

60 

ผลิตภณัฑ์บ ารุงและปกป้องผิวหนา้ เช่น ครีมกนั
แดด 

22 

ผลิตภณัฑป์รับสภาพผวิหนา้ เช่น แป้ง รองพื้น 12 
ผลิตภณัฑต์กแต่งใบหนา้ เช่น บรัชออน ลิปสติก 6 
 

3. เพราะเหตุใดท่านจึงไม่ใชผ้ลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผวิหนา้  

 

ทางเลือก ร้อยละ 
กลวัแพ ้ท าใหผ้วิหนา้บาง 13 
สภาพผวิหนา้ดีอยูแ่ลว้ 13 
ผลิตภณัฑส่์วนใหญ่เป็นของผูห้ญิง รู้สึกไม่เขา้
กบัสภาพผวิหนา้ 

5 

รู้สึกไม่เป็นธรรมชาติ ขาว วอก ลอย 30 
การใชง้านยุง่ยาก หลายขั้นตอน ใชไ้ม่เป็น 5 
คิดวา่ยงัไม่จ  าเป็น 17 
อ่ืนๆ 17 

0 5 10 15 20 25 30 35

กลวัแพ้ 

ผิวดีอยูแ่ล้ว 

ผลิตภณัฑ์ผู้หญิงไมเ่ข้ากบัผิว 

ขาว วอก ลอย 

ยุง่ยาก หลายขัน้ตอน 

ยงัไมจ่ าเป็น 

อ่ืนๆ 
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 3. พฤติกรรมการใช้เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผวิหน้า กลุ่มรองพืน้ 

1. ท่านใชผ้ลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผวิหนา้กลุ่มรองพื้น ชนิดใดเป็นประจ า  

 

ทางเลือก ร้อยละ 
เบส/ไพร์เมอร์ 7 
ครีมรองพื้น 13 
คอนซีลเลอร์ 10 
บีบีครีม 24 
ซีซีครีม 7 
แป้งผสมรองพื้น 39 
 

 

 

 

 

 

 

7 

13 
10 

24 

7 

39 
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2.ท่านใชผ้ลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผวิหนา้ กลุ่มรองพื้น บ่อยเพียงใด 

 

ทางเลือก ร้อยละ 
ประจ าทุกวนั 48 
4-5 วนั/สัปดาห์ 13 
2-3 วนั/สัปดาห์ 4 
เฉพาะเสาร์-อาทิตย ์ 6 
เฉพาะโอกาสพิเศษ 29 
 

3.ท่านซ้ือผลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผวิหนา้ กลุ่มรองพื้น บ่อยเพียงใด 

 

48% 

13% 4% 

6% 

29% 

ประจ ำทุกวัน 4-5วัน/สัปดำห์ 2-3วัน/สัปดำห์ เสำร์-อำทติย์ โอกำสพเิศษ 

2% 

10% 

41% 26% 

21% 

สัปดำห์ละครัง้ 2-3สัปดำห์ละครัง้ 1เดือนละครัง้ 2-3 เดือนต่อครัง้ มำกกว่ำ3เดือนต่อครัง้ 



51 

 

ทางเลือก ร้อยละ 
สัปดาห์ละคร้ัง 2.3 
2-3 สัปดาห์ต่อคร้ัง 9.5 
1 เดือนต่อคร้ัง 40.4 
2-3 เดือนต่อคร้ัง 26.4 
มากกวา่ 3 เดือนต่อคร้ัง 21.4 
 

4.ค่าใชจ่้ายในการซ้ือผลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผิวหนา้ กลุ่มรองพื้น ของท่านในแต่

ละคร้ังประมาณเท่าใด 

 

ทางเลือก ร้อยละ 
ต ่ากวา่ 500 บาท 12 
501 - 800 บาท 16 
801 - 1,200 บาท 25 
1,201 – 1,500 บาท 13 
1,501 – 1,800 บาท 11 
1,801 – 2,100 บาท 15 
2,100 บาทข้ึนไป 8 
 

12 

16 

25 

13 
11 

15 

8 

ต ่ากวา่ 500 
บาท 

501-800 บาท 801-1,200 
บาท 

1,201-
1,500

1,501-
1,800

1,801-
2,100

2,100 ขึน้ไป 
0

5

10

15

20

25

30

ร้อยละ 
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5.โดยปกติท่านเลือกซ้ือผลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผวิหนา้ กลุ่มรองพื้น จากท่ีใด 

 

 
 

ทางเลือก ร้อยละ 
เคานเ์ตอร์แบรนดใ์นหา้งสรรพสินคา้ 17 
ร้านคา้ปลีกเพื่อสุขภาพ เช่น Bootsหรือ Watsons 21 
ร้านสะดวกซ้ือ เช่น 7-11 หรือ Family Mart 0 
ซูเปอร์มาร์เกตหรือร้านค้าปลีกขนาดใหญ่เช่น 
เทสโก ้โลตสั, บ๊ิกซี, ทอ้ปส์ 

17 

ร้านคา้ส่งเคร่ืองส าอาง 6 
ร้านคา้ปลีกเคร่ืองส าอางทัว่ไป หรือ ร้านคา้ตาม
ตลาดนดั 

13 

ร้านคา้ปลีกออนไลน์ (Website) 18 
ร้านขายสินคา้เฉพาะกลุ่มใน Facebook 8 
ร้านขายสินคา้เฉพาะกลุ่มใน Instagram 0 

 

 

 

17% 

21% 

6% 

17% 

13% 

18% 

8% 

Counter Brand ร้ำนค้ำปลีกสุขภำพ ร้ำนค้ำส่งเคร่ืองส ำอำง 

Supermarket ร้ำนค้ำปลีกเคร่ืองส ำอำง ร้ำนค้ำปลีกออนไลน์ 

ร้ำนใน Facebook 
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6.โปรดระบุช่ือยี่ห้อผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผิวหน้า กลุ่มรองพื้นท่ีท่านใช้เป็น

ประจ า   

เช่น แบรนด์ Skinfood , Cezane,Clearasil,Lancome,Clinique,ZA,MTI, MD Clinic, Laroche-

Posay,Etude, l'oreal,Wuttisak Clinic, Puala's choise, Eucerin, Revlon,Estee,Hadalabo เป็นตน้ 

7.ปัจจยัต่อไปน้ีมีผลต่อการตดัสินใจในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพ

ผวิหนา้ กลุ่มรองพื้นของท่าน มาก/นอ้ย เพียงใด 

 

 

ปัจจยั ระดบัความส าคญั (ร้อยละ) ระดบั
ความส าคญั มาก

ท่ีสุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอ้ย นอ้ย

ท่ีสุด 
ก ลุ่ ม เพื่ อ นห รื อ
สังคมท่ีท างาน 

13.6 20.5 47.7 11.4 6.8 ปานกลาง 

ก ระ แสป า ก ต่ อ
ปาก (WOM) 

23.3 34.9 25.6 11.5 4.7 มาก 

ดารา เนตไอดอล 11.4 6.8 31.8 29.5 20.5 ปานกลาง 
แ พ ท ย์ ผิ ว ห นั ง 
เภสัชกร 

18.2 38.6 13.6 18.2 11.4 มาก 

ส่ื อโฆษณาตาม
ช่องทางต่างๆ 

4.5 18.2 36.4 31.8 9.1 ปานกลาง 

ความ มี ช่ือ เ สี ย ง
ของแบรนด ์

25.6 32.6 32.6 9.2 0 ปานกลาง-
มาก 

คุณภาพของสินคา้ 52.3 31.8 11.4 4.5 0 มากท่ีสุด 
ราค า เหมาะสม 
จ่ายได ้

31.8 34.1 31.8 2.3 0 มาก 

ความหลากหลาย
ของสินค้าภายใต้
แบรนด ์

6.8 29.5 45.5 13.7 4.5 ปานกลาง 
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ปัจจยั ระดบัความส าคญั (ร้อยละ) ระดบั
ความส าคญั มาก

ท่ีสุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอ้ย นอ้ย

ท่ีสุด 
รูปแบบของบรรจุ
ภณัฑดู์ดี สวยงาม 

7 14 44.2 30 4.8 ปานกลาง 

ความสะดวกใน
การหาซ้ือ 

9.1 40.9 34.1 13.6 2.3 มาก 

ก า ร รั บ ป ร ะ กัน
คุณภาพสินคา้ 

20.5 31.8 20.5 27.2 0 มาก 

 

8.ท่านพึงพอใจผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผิวหนา้ กลุ่มรองพื้น ในแบรนด์ (ผูห้ญิง) 

ท่ีจ  าหน่ายทัว่ไปในปัจจุบนั มาก/นอ้ย เพียงใด 

ปัจจยั ระดบัความส าคญั (ร้อยละ) ระดบั
ความส าคญั มาก

ท่ีสุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอ้ย นอ้ย

ท่ีสุด 
ความพึงพอใจใน
ผลิตภณัฑ ์

21.5 21.4 50 7.1 0 ปานกลาง 
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9. ปัญหาใดท่ีท่านพบในผลิตภณัฑป์รับสภาพผวิหนา้ของผูห้ญิง (เลือกไดม้ากกวา่ 1 ขอ้)

 

ทางเลือก ร้อยละ 
ไม่ควบคุมความมนั 23 
เน้ือผลิตภณัฑไ์ม่ปกปิด หลุดง่าย และไหลเป็น
คราบง่าย 

23 

เน้ือผลิตภณัฑท่ี์หนาเกินไป ท าใหท้าแลว้เป็นท่ี
สังเกตง่าย และดูออกวา่โบะ๊หนา้ 

20 

ทาแลว้ไม่เขา้หนา้ ไม่เรียบเนียน และไม่เป็น
ธรรมชาติ 

13 

ทาแลว้หนา้ดู สวา่ง ลอยและมนัวาวเกินไป 20 
สินคา้คา้มีความหลากหลาย เลือกซ้ือหรือ
เลือกใชไ้ม่ถูก 

7 
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4.ความสนใจในผลติภัณฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผวิหน้า กลุ่มรองพืน้ส าหรับเกย์ แบรนด์ 

GROOVE 

 

1. ถา้มีผลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอาง ประเภทปรับสภาพผวิหนา้ กลุ่มรองพื้นส าหรับเกย ์วางจ าหน่าย ท่าน

สนใจท่ีจะทดลองใชม้าก/นอ้ย เพียงใด 

 

 

 

ปัจจยั ระดบัความส าคญั (ร้อยละ) ระดบั
ความส าคญั มาก

ท่ีสุด 
มาก ปาน

กลาง 
นอ้ย นอ้ย

ท่ีสุด 
คว า มสน ใ จ ใ น
ผลิตภณัฑร์องพื้น 

39 22 28 6 5 มากท่ีสุด 

 

2. คุณสมบติัใดท่ีท่านตอ้งการใหมี้เพิ่มหรือรวมอยูใ่นผลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพ

ผวิหนา้ กลุ่มรองพื้นส าหรับเกย(์ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

5% 
6% 

28% 

22% 

38% 

ควำมสนใจซือ้รองพืน้ส ำหรับเกย์ 

น้อยท่ีสุด น้อย ปำนกลำง มำก มำกท่ีสุด 
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ทางเลอืก ร้อยละ 
ทาแลว้ดูธรรมชาติ ไม่ลอย ไม่วอก ไม่มนัวาว 83 
ควบคุมความมนัไดดี้  77 
ไม่อุดตนัรูขมุขน ลา้งท าความสะอาดไดง่้าย 77 
เน้ือสัมผสัท่ีบางเบา ไม่เหนียว เกล่ียง่าย 57 
ปกปิดสภาพผวิไดเ้รียบเนียน 43 
กนัน ้า กนัเหง่ือ ติดทน ไม่หลุดง่าย 37 
 

3. คุณสมบติัพิเศษของผลิตภณัฑ์ท่ีมีส่วนผสมจากสารสกดัธรรมชาติเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในเน้ือ

ผลิตภณัฑ ์ท่ีท่านตอ้งการเป็นอยา่งไร(ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

 
 

83 77 77 

57 
43 37 

0
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คุณสมบัตทิี่ต้องกำรให้มีเพิ่มในผลิตภัณฑ์รองพืน้ส ำหรับเกย์ 

เย็น สดช่ืน, 17 

บ ำรุงผิว ลดกำร
เกิดสิว, 80 ให้ควำมชุ่มช่ืน

ผิว, 50 

ชะลอกำรเกิดใหม่
ของหนวดเครำ, 43 

มีกลิ่นหอม, 
10 

อ่ืนๆ, 3 
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ทางเลอืก ร้อยละ 
เยน็ สดช่ืน 17 
บ ารุงผวิ ลดการเกิดสิว 80 
ใหค้วามชุ่มช่ืนผวิ 50 
ชะลอการเกิดใหม่ของหนวดเครา 43 
มีกล่ินหอม 10 
อ่ืนๆ 3 
 

4. รูปแบบของเน้ือผลิตภณัฑผ์ลิตภณัฑเ์คร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผิวหนา้ กลุ่มรองพื้น ส าหรับ

เกย ์ท่ีท่านตอ้งการมีลกัษณะอยา่งไร 

 

ทางเลอืก ร้อยละ 
รองพื้นแบบน ้า 23.3 
รองพื้นแบบครีม 34.9 
รองพื้นแบบมูส 16.3 
รองพื้นแบบแท่ง 2.3 
รองพื้นแบบทิ้นส์ 2.3 
รองพื้นแบบสเปรย ์ 9.3 
รองพื้นแบบซิลิโคน 11.6 
 

24% 

35% 
16% 

2% 
2% 9% 

12% 

รูปแบบเนือ้ผลิตภณัฑ์ 

Liquid Cream Moouse Stick Tinted Spray Silicone
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5. รูปแบบและสีของบรรจุภณัฑ ์มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือหรือไม่ 

 

6. โทนสีของบรรจุภณัฑท่ี์ท่านตอ้งการ เป็นอยา่งไร 

ทางเลอืก ร้อยละ 
โทนสีเขม้ เช่น เทา น ้าตาล ด า เป็นตน้ 65 
โทนสีอ่อน เช่น ขาวขุ่น ขาวใส ครีม เป็นตน้ 30 
โทนสีสันสดใส 5 
 

7. ราคาของผลิตภณัฑ์ผลิตภณัฑ์เคร่ืองส าอางประเภทปรับสภาพผิวหนา้ กลุ่มรองพื้น ส าหรับเกยท่ี์

ท่านตอ้งการซ้ือ คือระดบัราคาใด 

 
 

 

มีผล 
70% 

ไม่มีผล 
30% 

4% 

18% 

30% 
37% 

0% 
7% 

4% 0% 

ต ่ำกว่ำ 300 บำท 301– 500 บำท 501 – 700 บำท 701 – 900 บำท 

901 – 1,100 บำท 1,101 – 1,300 บาท 1,301 – 1,500 บาท 1,501บำทขึน้ไป 
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ทางเลอืก ร้อยละ 
ต ่ากวา่ 300 บาท 3.7 
301– 500 บาท 18.5 
501 – 700 บาท 29.6 
701 – 900 บาท 37 
901 – 1,100 บาท 0 
1,101 – 1,300 บาท 7.4 
1,301 – 1,500 บาท 3.8 
1,501บาทข้ึนไป 0 
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