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บทสรุปผู้บริหาร 

 
 
 กระแสการดูแลและรักสุขภาพของประชากรในประเทศไทยมีแนวโน้มสูงข้ึนอย่าง
ต่อเน่ือง คนไทยต่ืนตวัทั้งเร่ืองการออกก าลงักาย และการเลือกรับประทานอาหาร อาหารท่ีคดัสรรจะ
เน้นหนกัไปท่ีประโยชน์และความปลอดภยั ปลอดสารพิษ ถึงแมว้่าอาหารกลุ่มน้ีจะมีราคาสูงกว่า
อาหารท่ีหาไดท้ัว่ไป ก็ยนิดีท่ีจะจ่าย โดยเฉพาะกลุ่มวยัท างานระดบักลางข้ึนไป  
 อาหารเพื่อสุขภาพส่วนใหญ่ผูบ้ริโภค จะนึกถึงสลดัผกั เพราะวตัถุดิบประเภทผกัจะมี
ความเป็นธรรมชาติ ผา่นการปรุงแต่งนอ้ย และหากจะทานผกัก็จะเลือกท่ีปลอดสารพิษและสารเคมี 
ซ่ึงหน่ึงในนั้นส่วนใหญ่จะนึกถึงผกัท่ีผ่านกระบวนการปลูกแบบออร์แกนิค และแน่นอนว่าการจะ
รับประทานให้ไดบ้่อยคร้ัง ปัจจยัเร่ืองรสชาติก็มีผลต่อการตดัสินใจดว้ยเช่นกนั ดงันั้นหากมีสลดัผกั
ออร์แกนิค พร้อมน ้าสลดัรสชาติดี ก็จะสามารถตอบสนองผูบ้ริโภคไดใ้นวงกวา้ง 
 หน่ึงในทีมบริหาร (คุณจรฤทธ์ิ วชัระศิลป์) มีครอบครัวท่ีด าเนินธุรกิจคา้ส่ง คา้ปลีก ผกั
สลดัออร์แกนิค โดยปลูกผกัดว้ยตวัเองในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา ซ่ึงจงัหวดัพระนครศรีอยุธยามี
การเติบโตสูงโดยเฉพาะการลงทุนดา้นอุตสาหกรรม ท าให้มีการจา้งแรงงานต่างถ่ินเขา้มาท างาน
จ านวนมาก โดยเฉพาะบุคคลากรท่ีจบจากมหาวิทยาลยัในกรุงเทพฯ ทีมบริหารจึงเล็งเห็นว่าอตัรา
การเติบโตของจงัหวดัพระนครศรีอยธุยาสูง หากประกอบกบักระแสการดูแลสุขภาพท่ีมีแนวโนม้สูง
ดว้ย น่าจะต่อยอดธุรกิจของครอบครัวได ้เลยเร่ิมวเิคราะห์โอกาสธุรกิจ สภาพแวดลอ้ม ปัจจยัต่างๆท่ี
เก่ียวขอ้ง รวมถึงทดลองตลาด เม่ือน าขอ้มูลต่างๆ น ามาประมวลผล จึงพบวา่ธุรกิจสลดัผกั พร้อมน ้ า
สลดั ในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา มีโอกาสเกิดข้ึนและสามารถประสบความส าเร็จได ้
 ดงันั้นจึงเร่ิมวางแผนท าธุรกิจจ าหน่ายชุดสลดัผกั พร้อมน ้ าสลดัรสชาติดี โดยให้พี่สาว 
คุณจรฤทธ์ิคิดคน้น ้ าสลดั จนไดน้ ้ าสลดัสูตรเฉพาะตวั ท่ีผ่านการทดลองตลาดแลว้มีผลตอบรับท่ีดี
มาก จากนั้นจึงไดเ้ร่ิมตน้ธุรกิจ สลดัผกัออร์แกนิคโฮมเมดเพื่อสุขภาพ ภายใตแ้บรนด ์“บา้นคุณโอ๋” 
 บริษทั บา้นคุณโอ๋ จ ากดั ด าเนินธุรกิจขายสลดัผกัพร้อมน ้ าสลดั ส่งตรงถึงมือผูบ้ริโภค
ฟรี และฝากขายในคาเฟ่ อเมซอน ในป๊ัมปตท. วางแผนไวว้า่จะด าเนินธุรกิจในลกัษณะน้ีในปีแรกถึง
ปีท่ี 3 ในระหวา่งด าเนินการจะท าการพฒันาผลิตภณัฑ์น ้ าสลดับรรจุขวด ให้มีอายุการเก็บรักษาบน
ชั้นไดน้านข้ึน เพื่อปีท่ี 4 เป็นตน้ไป สินคา้หลกัจะเป็นน ้ าสลดับรรจุขวด และจะขยายฐานลูกคา้ผา่น
การสร้างระบบตวัแทนขาย ตามหวัเมืองต่างๆ โดยจะเนน้ไปท่ีเจา้ของสวนท่ีปลูกผกัออร์แกนิคในแต่
ละพื้นท่ี ใหจ้ดัจ าหน่ายชุดสลดัโดยใชน้ ้าสลดัของ บริษทั บา้นคุณโอ๋ จ ากดั  



ง 
 

บทสรุปผู้บริหาร (ต่อ) 
 
 
 ตามแผนธุรกิจในทา้ยท่ีสุด บริษทัฯ จะเหลือการจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์เพียงน ้ าสลัด
อยา่งเดียว โดยเนน้คา้ส่ง คา้ปลีกไปยงัร้านอาหาร หรือร้านขายผกัสลดัต่างๆ  

 บริษทัฯ หวงัเป็นอยา่งยิ่งว่าแผนธุรกิจน้ีจะท าให้สินคา้ของ “บา้นคุณโอ๋” สามารถส่ง
มอบคุณค่าไปยงัผูบ้ริโภคให้ไดรั้บสุขภาพท่ีดี ดว้ยผกัสลดัออร์แกนิคส่งตรงจากฟาร์ม น ้ าสลดัท่ีมี
ความสด สะอาด ปลอดภยั ไดอ้ยา่งย ัง่ยนื 
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บทที ่1 

ความเป็นมาของแนวคดิธุรกจิ 
 
 

1.1 ความเป็นมาของแนวคดิธุรกจิ 
 จากแนวโน้มของการรักษาสุขภาพของประเทศไทยท่ีมากข้ึนส่งผลให้คนไทยต่ืนตวั

และหันมาดูแลใส่ใจสุขภาพของตนเองมากข้ึน ทั้งการออกก าลงักาย และการเลือกทานอาหารท่ีมี
ประโยชน์และพอเหมาะในแต่ละวนั โดยเฉพาะกลุ่มคนวยัท างาน แต่ดว้ยการเลือกทานอาหารเพื่อ
สุขภาพนั้นมีปัจจยัหลายๆ ดา้นท่ีผูบ้ริโภคต่างก็ให้ความส าคญั ไม่วา่จะเป็นดา้นความปลอดภยัของ
วตัถุดิบ ความสดใหม่ รสชาติ ความสะดวกรวดเร็วในการหาซ้ือ ซ่ึงบางคร้ังกลายเป็นอุปสรรคท่ี
สร้างความยุง่ยากและส่งผลต่อการตดัสินใจของผูซ้ื้ออยูไ่ม่นอ้ย และเม่ือกล่าวถึงอาหารเพื่อสุขภาพ 
ผูค้นก็มกัจะนึกถึงอาหารคลีน ผกั ผลไม ้สลดั ซ่ึงเป็นตวัเลือกของอาหารล าดบัตน้ๆ ส าหรับผูท่ี้ใส่ใจ
เร่ืองสุขภาพ ถึงอย่างนั้นก็มีกลุ่มผูรั้กสุขภาพน้อยคนนกัท่ีจะรับทราบขอ้มูลถึงประโยชน์และโทษ
ของวตัถุดิบแต่ละประเภทอนัเน่ืองดว้ยวิถีชีวิตประจ าวนัของกลุ่มคนวยัท างานท่ีค่อนขา้งเร่งรีบ จึง
เลือกหาอาหารในลกัษณะท่ีเขา้ข่ายอาหารดงักล่าวโดยบางทีอาจละเลยท่ีจะใส่ใจในรายละเอียด โดย
มุ่งเน้นไปท่ีความรวดเร็วในการหาซ้ือ ความสดใหม่และรสชาติเสียมากกว่า  อย่างไรก็ตามหาก
บริษทัฯ สามารถท่ีจะผลิตสินคา้ท่ีมอบคุณค่าและคุณประโยชน์สูงสุดครบถว้นทุกดา้นไม่วา่จะเป็น
ความปลอดภยัของวตัถุดิบ ความสดใหม่ รสชาติท่ีถูกปาก ความสะดวกรวดเร็วในการหาซ้ือ ใน
ราคาท่ียอ่มเยาวต่์อผูบ้ริโภคพร้อมทั้งให้ขอ้มูลอนัเป็นประโยชน์ในการเลือกวตัถุดิบคุณภาพดีใหก้บั
ผูบ้ริโภคเพื่อสร้างความเข้าใจท่ีถูกต้องได้ ย่อมส่งผลให้ธุรกิจด้านการผลิตผกัออร์แกนิคและ
ผลิตภณัฑ์เพื่อสุขภาพจากผกัออร์แกนิคเติบโตไปในทิศทางเดียวกนักบักระแสของคนรักสุขภาพได้
ดว้ยเช่นกนั 

 ทิศทางการบริโภคอาหารเพื่อสุขภาพของคนเมืองมีแนวโนม้สูงข้ึนอยา่งต่อเน่ือง ส่วน
ใหญ่ผูผ้ลิตและจดัจ าหน่ายอาหารสุขภาพจะกระจุกตวัอยูใ่นกรุงเทพฯ ท าใหผู้บ้ริโภคส่วนหน่ึงซ่ึงอยู่
กระจายไปตามจงัหวดัต่างๆ ไม่มีช่องทางท่ีจะสรรหาอาหารเพื่อสุขภาพซ่ึงวตัถุดิบมีคุณภาพ และ
รสชาติดีไดง่้ายนกั หน่ึงในผูบ้ริหารซ่ึงภูมิล าเนาอยูท่ี่จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา      ไดป้ลูกผกัออร์แก 
-นิคเอง รวมถึงสามารถผลิตน ้ าสลดัป่ันสดรสชาติดี จึงมองเห็นโอกาสว่า หากจดัจ าหน่ายอาหาร
สุขภาพ ประเภทสลดัท่ีวตัถุดิบเป็นผกัออร์แกนิคอย่างแทจ้ริง และจ าหน่ายน ้ าสลดัป่ันสด รสชาติ



2 
 

เป็นเอกลกัษณ์ของตวัเอง ในพื้นท่ีจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา ยอ่มมีโอกาสท่ีจะตอบโจทยผ์ูบ้ริโภค
ในพื้นท่ีน้ีไดอ้ยา่งแน่นอน 

 
 

1.2 สภาพเศรษฐกจิและการเติบโตของจังหวดัพระนครศรีอยุธยา (ภาคผนวก ก) 
 จากภาคผนวก ก จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา มีการเติบโตอยา่งต่อเน่ือง และจากตวัเลข 

GPP ของจงัหวดัฯ (376,571 ลา้นบาท) ถือเป็นอนัดบัท่ี 4 ของประเทศ และเป็นอนัดบัท่ี 2 ของภาค
กลาง ต่อจากกรุงเทพมหานคร รายไดผ้ลิตภณัฑม์วลรวมของจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา 3 อนัดบัแรก 
ไดแ้ก่               

อนัดบัท่ี 1 คือ สาขาการผลิตอุตสาหกรรม                                       ร้อยละ 67.7  
อนัดบัท่ี 2 คือ สาขาการขายส่ง การขายปลีก การซ่อมแซมฯ           ร้อยละ 10.0 
อนัดบัท่ี 3 คือ สาขาบริการดา้นอสังหาริมทรัพย ์                             ร้อยละ   5.0  
                   สาขาอ่ืนๆ                                                                  ร้อยละ 17.3 

 จากขอ้มูลดงักล่าวพบวา่มีการลงทุนอยา่งต่อเน่ืองในจงัหวดัฯ โดยเฉพาะสาขาการผลิต
อุตสาหกรรม จะเห็นไดจ้าก มีนิคมอุตสาหกรรมถึง  3 แห่ง  คือ นิคมอุตสาหกรรมบางปะอิน, นิคม
อุตสาหกรรมบ้านหวา้(ไฮเทค)    และนิคมอุตสาหกรรมสหรัตนนคร และยงัมีเขตประกอบการ
อุตสาหกรรมอีก 2 แห่ง คือ แฟคตอร่ีแลนด์วงัน้อย และบริษทัสวนอุตสาหกรรมโรจนะ จ ากัด 
(มหาชน) (ภาคผนวก ก) 

 ผูป้ระกอบการโรงงานอุตสาหกรรมต่างๆ เหล่าน้ี จะมีการว่าจา้งแรงงานต่างถ่ินท่ีมี
ศกัยภาพเขา้มาท างานเป็นจ านวนมาก ซ่ึงแรงงานต่างถ่ินกลุ่มน้ีจะเป็นกลุ่มผูบ้ริโภคนอกเหนือจาก
ประชากรในจงัหวดัฯ และมีแนวโนม้เพิ่มข้ึนตามการเติบโตของจงัหวดัฯ นัน่เอง 
 
 

1.3 ข้อมูลสนับสนุนจากส่ือต่างๆ ด้านธุรกจิอาหารสุขภาพ 
จับกระแส “สุขภาพ” สร้างโมเดลท า “สลัด” ธุรกิจท่ีนับวันย่ิงโต ไม่ว่าจะบริษัทวิจัย

ส านักไหนๆ กล้็วนคาดการณ์ว่าคนท่ีท าธุรกิจ หรือ อาชีพท่ีเกี่ยวกับ “สุขภาพ” มีโอกาสโกยเงินเข้า
กระเป๋าได้มากและไวกว่าการท าธุรกิจอ่ืนๆ  ซ่ึงธุรกิจท่ีอยู่ในขอบข่ายของเทรนด์สุขภาพ ก็มีตั้งแต่
เร่ือง สปา อาหารเสริมบ ารุงสุขภาพ รวมไปถึง สลัด ความต้องการในการบริโภคมีสูง  เงินท่ีใช้ใน
การลงทุนกไ็ม่มากนักแถมมีความหลากหลาย โดยมีให้เลือกตั้งแต่หลักพันไปจนถึงหลักหม่ืนหลัก
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แสน ท่ีส าคัญผลตอบแทนสูงมาก โดยมีตั้งแต่ 50% ไปจนถึง 100% ซ่ึงผลตอบแทนจะมากหรือน้อย
นั้นขึน้อยู่กับกลุ่มลูกค้าท่ีคุณโฟกัสไว้ (ท่ีมา http://www.smesreport.com/column.php?id=001984) 

 
 “Mr.salad” ชูจุดขาย สลัดพอดีค า สะดวก พกทานได้ทุกท่ี ไอเดียการน าผกัสลัดมาท า

ให้รับประทานง่ายขึน้โดยไม่ต้องยุ่งยากจัดใส่จาน สามารถรับประทานได้ทุกท่ี ในรูปแบบของ
ค็อกเทลผักไฮโดร ภายใต้แบรนด์ “Mr.salad” ไอเดียสุดเก๋ของ “ภูดิศ บุญร่วม” ท่ีเปิดขายใน
รูปแบบแฟรนไชส์ตั้งแต่ปี 2554 โดยมุ่งเจาะกลุ่มคนรักษ์สุขภาพ หรือบุคคลท่ัวไปท่ีต้องการลด
น า้หนัก ด้วยจุดเด่นน า้สลัดสูตรไม่ใส่ไข่ และผักสลัดปลอดสารพิษ ท าให้โดนใจผู้บริโภค และผู้ ท่ี
อ ย า ก น า  Mr.salad ไ ป เ ปิ ด เ ป็ น ธุ ร กิ จ ข อ ง ตั ว เ อ ง (เ ร่ื อ ง  :  พิ ช ช า นั น ท์  สุ โ ก ม ล , 
http://www.smethailandclub.com/knowledges-view.php?id=339) 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.smesreport.com/column.php?id=001984
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บทที ่2 

สภาพแวดล้อมและการวเิคราะห์โอกาสของธุรกจิ 
 
 

2.1 การวเิคราะห์โอกาสของธุรกจิ 
บริษทัฯ ไดท้  าการวิเคราะห์โอกาสของธุรกิจโดยประเมินจากส่ิงแวดลอ้มภายนอกท่ี

ส่งผลต่อธุรกิจ ดงัน้ี 
 

 2.1.1 ด้านการเมือง 
แมส้ถานการณ์ความขดัแยง้ทางการเมืองภายในประเทศไทยยงัไม่ลงตวั แต่บริษทัฯ ได้

พิจารณาแลว้พบว่ามีแนวโน้มท่ีจะส่งผลกระทบน้อยต่อการผลิตและบริการของบริษทัฯ เน่ืองจาก
บริษทัฯ ท าการผลิตและจดัจ าหน่ายเองเป็นหลกั ส่วนช่องทางท่ีเป็นคู่คา้อ่ืนๆ เป็นเพียงตวัเลือกใน
การสร้างแบรนด์และกระจายสินคา้ล าดบัรองลงมา ดงันั้นผลกระทบอนัเกิดข้ึนจากการหยุดชะงกั
ของการให้บริการจากซัพพลายเออร์ท่ีเก่ียวขอ้งบางรายหรือการหยุดชะงกัของคู่คา้จึงไม่ไดส่้งผล
กระทบมากนกั 

 
 2.1.2 ด้านเศรษฐกจิ 

อตัราค่าครองชีพท่ีเพิ่มสูงข้ึนถือเป็นปัจจยัหน่ึงท่ีอาจส่งผลกระทบต่อก าลงัการซ้ือของ
ผูบ้ริโภค แต่ส าหรับกลุ่มเป้าหมายของบริษทัฯ เป็นกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีมีรายไดร้ะดบัปานกลางค่อนไป
ทางสูง ประกอบกับสินค้าของบริษทัฯ ราคาไม่สูง ท าให้ปัจจยัน้ีไม่ได้ส่งผลต่อผูบ้ริโภคท่ีเป็น
กลุ่มเป้าหมายหลกัของบริษทัฯ  

 
 2.1.3 ด้านสังคมและวฒันธรรม 

2.1.3.1 การยา้ยสถานท่ีท างานของกลุ่มคนท่ีพกัอาศยัอยูใ่นเมืองกรุงเทพฯ
ไปยงัต่างจงัหวดัมีจ านวนเพิ่มมากข้ึน รสนิยมการรับประทานอาหารและวิถีชีวิตของคนท่ีพกัอาศยั
ในเมืองกรุงเทพฯ นั้นค่อนขา้งแตกต่างไปจากจงัหวดัอ่ืนๆ โดยกลุ่มน้ีจะช่ืนชอบและให้ความส าคญั
ในรสชาติของอาหารท่ีเป็นเอกลกัษณ์ รวมไปถึงความสะดวกสบายและรวดเร็วในการเลือกซ้ือและ
รับประทานอาหาร  
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2.1.3.2 กระแสการรักษาสุขภาพท่ีส่งผลให้ผูค้นหันมาใส่ใจสุขภาพกนั
มากข้ึน ทั้งการออกก าลงักายและการเลือกรับประทานอาหารท่ีมีประโยชน์อยา่งเช่นสลดัผกั หรือ
อาหารคลีนต่างๆ เป็นตน้ 

 
 2.1.4 ด้านเทคโนโลยี 

 พื้นท่ีการเกษตรลดลง เน่ืองจากการขยายตวัของเมือง ส่งผลให้ผูค้นหันไปปลูกผกั
ไฮโดรโปนิกส์มากข้ึนเน่ืองจากสามารถปลูกเพื่อจ าหน่ายไดโ้ดยใช้พื้นท่ีจ  ากดั ผลผลิตต่อพื้นท่ีสูง 
ในขณะท่ีตน้ทุนการผลิตต ่า แต่ผูบ้ริโภคยงัคงมีความเส่ียงจากสารเคมีของปุ๋ยท่ีใชใ้นการปลูก 

 
 2.1.5 ด้านส่ิงแวดล้อม 

 เกษตรกรมีการใชปุ๋้ยเคมีเพื่อเพิ่มผลผลิตต่อพื้นท่ีใหไ้ดม้ากข้ึน ส่งผลกระทบให้ดินใน
พื้นท่ีเพาะปลูกเส่ือมสภาพเร็ว เม่ือดินเส่ือมสภาพแลว้ เกษตรกรก็มีความจ าเป็นจะตอ้งใส่ปุ๋ยเคมีมาก
ข้ึนเพื่อเพิ่มผลผลิต สารเคมีเหล่าน้ีจะตกคา้งสะสมในดิน เม่ือฝนตกก็จะชะลา้งท าให้สารเคมีจากดิน
ในแหล่งเพาะปลูกไหลลงสู่แหล่งน ้าสาธารณะ ซ่ึงจะเกิดอนัตรายต่อชุมชนในล าดบัต่อไป 

 
 2.1.6 ด้านกฎหมาย 
 มีขอ้ก าหนดทางกฎหมายด้านอาหาร (อย.) และการผลิตบรรจุภณัฑ์ (GMP) ท่ีคอย
ควบคุมดูแลด้านความปลอดภยัในด้านการผลิตอาหารและด้านอาหาร ซ่ึงผูป้ระกอบธุรกิจด้าน
อาหารนั้นตอ้งผา่นขอ้ก าหนดดงักล่าว จึงจะดูน่าเช่ือถือมากข้ึนในสายตาผูบ้ริโภค 
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บทที ่3 

การวเิคราะห์อตุสาหกรรมและการแข่งขนั 
 
 

3.1 การวเิคราะห์อตุสาหกรรม 
 
 3.1.1 Threat of New Entrance – High  

แรงจากผูเ้ล่นรายใหม่ค่อนขา้งสูง เพราะถึงแมน้ ้ าสลดัของบริษทัฯ จะเป็นสูตรท่ีมี
เอกลกัษณ์ คิดคน้และพฒันาได้เอง ไม่สามารถหาสูตรผสมได้จากทางอินเตอร์เน็ต ท าให้ในด้าน
รสชาตินั้นค่อนขา้งลอกเลียนแบบไดย้าก แต่ก็ยงัมีช่องทางท่ีคู่แข่งรายใหม่ ซ่ึงอาจเป็นกลุ่มคนใน
โรงงานหรือกลุ่มคนท่ีสนใจกลุ่มเป้าหมายเดียวกนั สามารถท าสูตรน ้ าสลดัรสชาติอ่ืนๆ เขา้มาเจาะ
ตลาดได ้แมว้า่รสชาติจะไม่เหมือนกนั แต่ก็ถือเป็นทางเลือกหน่ึงใหก้บัผูบ้ริโภคไดเ้ช่นกนั 

 
3.1.2 Threat of Substitute Products or Services – Medium  

 แรงจากสินคา้ทดแทน แบ่งตามประเภทต่างๆ พบวา่ 
3.1.2.1   ประเภทอาหารเพื่อสุขภาพ – High เน่ืองจากมีอาหารเพื่อสุขภาพ

อ่ืนๆ หรือ อาหารคลีนท่ีสามารถทานแทนสลดัผกัได ้ 
3.1.2.2  ประเภทอาหารทัว่ไป – High มีอาหารประเภทอ่ืนๆ ให้เลือก

รับประทานค่อนขา้งหลากหลายในทอ้งตลาด 
3.1.2.3   ประเภทน ้ าสลดั – Medium เน่ืองจากน ้ าสลดัในพื้นท่ีท่ีบริษทัฯ 

ตั้งเป้าหมายนั้น ยงัไม่มีน ้ าสลดัสดขาย มีเพียงน ้ าสลดัส าเร็จรูปท่ีขายตามห้างสรรพสินคา้ และน ้ า
สลดัท่ีบริษทัฯ ท านั้นก็เป็นสูตรเฉพาะไม่สามารถหาไดจ้ากอินเตอร์เน็ต หรือหาซ้ือไดต้ามทอ้งตลาด
ทัว่ไป  รวมทั้งใช้วตัถุดิบท่ีมีคุณภาพเพื่อให้ได้รสชาติท่ีกลมกล่อมและอร่อยถูกปาก แต่ทั้งน้ีก็ยงัมี
ความเป็นไปไดท่ี้ผูบ้ริโภคจะสรรหาน ้ าสลดัจากแหล่งอ่ืนๆ รับประทานแทนได ้ เช่น น ้ าสลดัจาก
กลุ่มแม่บา้นสหกรณ์ต่างๆ ท่ีท าขายซ่ึงเป็นน ้ าสลดัเพื่อสุขภาพเช่นเดียวกนั หรือ ผูบ้ริโภคอาจท าน ้ า
สลดัข้ึนมาเองโดยหาขอ้มูลจากอินเตอร์เน็ต  
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 3.1.3 Bargaining Power of Suppliers- Low  
3.1.3.1 อ านาจต่อรองจากผูจ้  าหน่ายวตัถุดิบมีค่อนขา้งต ่า  

3.1.3.1.1 ผัก บริษทัฯ มีการปลูกเองและเป็นผกัออร์แกนิ
คซ่ึงปราศจากยาฆ่าแมลง ปลอดภยัต่อผูบ้ริโภคท าใหล้ดตน้ทุนการจดัซ้ือผกัเพื่อมาจ าหน่ายพร้อมน ้ า
สลดั  

3.1.3.1.2  น า้สลดั เน่ืองจากวตัถุดิบและส่วนผสมท่ีน ามาท า
เป็นน ้ าสลดัสดของบริษทัฯ สามารถหาซ้ือไดจ้ากแหล่งจ าหน่ายตามทอ้งตลาด แมว้ตัถุดิบบางอยา่ง
จะเป็นของท่ีน าเขา้แต่ก็หาซ้ือไดไ้ม่ยาก 

3.1.3.1.3  บรรจุภัณฑ์ สามารถหาซ้ือไดจ้ากผูจ้  าหน่ายหลาย
ราย 
 
 3.1.4 Bargaining Power of Customers – Medium  
 อ านาจต่อรองจากลูกคา้มีค่อนขา้งปานกลาง เพราะถึงแมผู้บ้ริโภคจะสามารถหาอาหาร
ทดแทนอย่างอ่ืนทานแทนสลดัได ้ท าน ้ าสลดัข้ึนมาได ้หรือ หาซ้ือจากตามซุปเปอร์มาร์เก็ต แต่ใน
ด้านของสูตรเฉพาะนั้นเป็นส่ิงท่ีลอกเลียนแบบได้ยาก อีกทั้งบริษทัฯ ตั้งใจจะผลิตเป็นวนัต่อวนั
เพื่อให้น ้ าสลัดคงความสดใหม่ และมีบริการส่งถึงท่ีในราคาย่อมเยาว ์  ดงันั้นจึงเป็นทางเลือกท่ี
พร้อมสรรพและตอบโจทย์กลุ่มท่ีบริโภคอาหารสุขภาพ ทั้งสลดัผกั อาหารคลีน ท่ีตอ้งการความ
สะดวกรวดเร็ว สดใหม่ ปลอดภยั ราคาเหมาะสมและรสชาติท่ีอร่อยถูกปาก  
 
 3.1.5 Rivalry - Low  

 สภาพการแข่งขนัในตลาดขณะน้ีเรียกไดว้า่ไม่มีการแข่งขนักนัรุนแรงมากนกั หากมอง
ในมุมผูจ้ดัจ  าหน่ายโดยตรงน ้าสลดัสดคู่กบัผกัสลดัออร์แกนิคแบบ Pre-order มีเพียงใกลเ้คียงเท่านั้น
คือผูจ้  าหน่ายสลดัผกัท่ีวางขายในซุปเปอร์มาร์เก็ต หรือวางขายตามตลาดนดัต่างๆ ซ่ึงคุณภาพและ
รสชาติ ความสดใหม่นั้นค่อนขา้งต่างกนั ในขณะท่ีราคาของ  บริษทัฯ นั้นสามารถแข่งขนัได ้เพราะ
วตัถุดิบคุณภาพดี แต่ขายราคาใกลเ้คียงกบัทอ้งตลาด ท าใหผู้บ้ริโภครู้สึกคุม้ค่ากบัเงินท่ีจ่ายไป 
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3.2 การวเิคราะห์สถานการณ์ภายในองค์กร 
 

3.2.1 จุดแข็ง 
3.2.1.1 มีพื้นท่ีและคนงานในการปลูกผกัเป็นของคนในครอบครัว  
3.2.1.2 สูตรน ้าสลดัเป็นสูตรเฉพาะ คิดสูตรโดยบุคคลในครอบครัว 
3.2.1.3 สามารถคิดคน้น ้าสลดัไดห้ลากหลาย เพราะเป็นเจา้ของสูตรเอง 
3.2.1.4 ผูใ้หค้  าปรึกษาเป็นบุคคลในครอบครัว จึงท าใหส้ามารถลดตน้ทุน

ดา้นการพฒันาผลิตภณัฑ์และยงัเป็นจุดส่งเสริมในดา้นการพฒันาผลิตภณัฑใ์หม่ข้ึนมาไดใ้นอนาคต 
3.2.1.5 ตน้ทุนต่อหน่วยต ่า  

 
3.2.2  จุดอ่อน 

3.2.2.1 ก าลงัการผลิตต่อวนัท่ียงัผลิตไดไ้ม่สูงมากนกั  
3.2.2.2 เป็นแบรนดใ์หม่ในตลาด  

 
 

3.3 การวเิคราะห์สถานการณ์ภายนอกองค์กร 

 
3.3.1 โอกาส 

3.3.1.1 First Mover ผกัออร์แกนิค 100% ปลูกจากฟาร์มของตวัเอง และ
น ้าสลดัสูตรเฉพาะตวั 

3.3.1.2 คู่แข่งทางตรงปลูกผกัออร์แกนิคแบบ 100% ในพื้นท่ีจังหวดั
พระนครศรีอยธุยายงัมีจ านวนนอ้ย  

3.3.1.3 คู่แข่งในพื้นท่ีจงัหวดัพระนครศรีอยธุยาส่วนใหญ่ไม่ไดใ้ชผ้กัออร์
แกนิคและถา้ใชก้็ไม่ใช่ผกัจากฟาร์มตวัเอง 

3.3.1.4 แนวโนม้การทานอาหารเพื่อสุขภาพมีสูงข้ึน  
3.3.1.5 แนวโน้มการเลือกวถุัดิบประกอบอาหาร แบบออร์แกนิค ปลอด

สารเคมี มีสูงข้ึน  
3.3.1.6 แนวโนม้การบริโภคอาหารนอกบา้นมีสูงข้ึน  

3.3.2   อุปสรรค 
3.3.2.1 อาหารทดแทนท่ีค่อนขา้งหลากหลายทั้งทางตรงและทางออ้ม  
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3.3.2.2 ผูเ้ล่นรายใหม่เกิดข้ึนไดง่้าย เพราะใช้เงินลงทุนไม่สูงมาก แมจ้ะ
ไม่สามารถคดัลอกสูตรน ้าสลดัแบบเดียวกนั แต่ก็อาจเป็นทางเลือกหน่ึงใหก้บัผูบ้ริโภคได ้  
 

 
3.4 การวเิคราะห์ความได้เปรียบทางการแข่งขนั 

 
3.4.1  คู่แข่งทางตรง 

3.4.1.1  ผกัออร์แกนิค มีผูจ้  าหน่ายรายใหญ่ซ่ึงเป็นเจา้ของฟาร์มผกัออร์
แกนิค อยูใ่นพื้นท่ีใกลเ้คียง แต่เจาะคนละกลุ่มเป้ากบับริษทัฯ  โดยท่ีผูจ้  าหน่ายรายใหญ่เนน้เจาะกลุ่ม 
Modern Trade ดงันั้นจึงถือวา่ไม่มีคู่แข่งหลกัในตลาดท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายของบริษทัฯ  

3.4.1.2  น ้าสลดัป่ันสด มีผูเ้ล่นรายยอ่ยจ านวนมากในตลาด  
 

3.4.2  คู่แข่งทางอ้อม 
3.4.2.1  ผกัสลัด ชนิดผกัไฮโดรโปนิกส์มีการผลิตแพร่หลายมากข้ึน 

เพราะสามารถปลูกไดใ้นพื้นท่ีจ  ากดั ให้ผลผลิตต่อพื้นท่ีสูง สามารถปลูกต่อเน่ืองไดท้นัทีหลงัเก็บ
เก่ียว และตน้ทุนการผลิตต ่า  

3.4.2.2  น ้ าสลดัส าเร็จรูป มีผูเ้ล่นจ านวนมากในตลาด ท าให้ผูบ้ริโภคมี
ทางเลือกมากข้ึน แต่ผลิตภณัฑ์ในทอ้งตลาดทัว่ไปนั้นส่วนใหญ่มีการใส่วตัถุกนัเสียเพื่อให้สามารถ
เก็บไดน้านข้ึน  
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บทที ่4 

แนวคดิธุรกจิและรูปแบบธุรกจิ 
 
 
4.1 แนวคดิธุรกจิ 

 เน่ืองจากทีมบริหารมีความสนใจในอาหารเพื่อสุขภาพ และบุคคลในครอบครัวมีฟาร์ม
ผกัออร์แกนิคในอ าเภอนครหลวง จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา ซ่ึงผลิตเพื่อขายส่งร้านอาหารอยูแ่ลว้ จึง
ไดต่้อยอดธุรกิจของครอบครัวโดยการผลิตอาหารเพื่อสุขภาพ หมวดสลดัและน ้าสลดัโดยใชว้ตัถุดิบ
ผกัออร์แกนิคจากฟาร์มของครอบครัวทั้งหมด 100% อีกทั้งในครอบครัวมีท่ีปรึกษาทางดา้นอาหาร 
ซ่ึงสามารถผลิตน ้ าสลดัท่ีสดสะอาด และมีรสชาติเฉพาะตวัไม่ซ ้ าแบบใครไดเ้องอีกดว้ย ทางทีมงาน
จึงไดส้ ารวจตลาดในพื้นท่ีจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา พบวา่กระแสการดูแลสุขภาพของคนท่ีพกัอาศยั
ในเมืองมีจ านวนมากและเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง แต่ยงัหาอาหารเพื่อสุขภาพท่ีสด สะอาด รสชาติดี ใน
จงัหวดัพระนครศรีอยุธยาเองไม่ได ้ทางบริษทัฯ จึงมองวา่เป็นโอกาสทางธุรกิจท่ีสามารถเติบโตได้
ดว้ยศกัยภาพและความพร้อมท่ีมี 

ภาพที ่4.1 คุณโอ๋ เจา้ของฟาร์มผกัออร์แกนิค “บา้นคุณโอ๋” 
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4.2 ข้อมูลสนับสนุนจากผลการส ารวจความคิดเห็นกลุ่มเป้าหมายในพื้นที่เมืองจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา ทีท่านสลดั จ านวน 60 ชุด (ภาคผนวก ข)   

จากการส ารวจความคิดเห็นกลุ่มเป้าหมายในพื้นท่ีเมืองจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา 
พบวา่ในภาพรวมส่วนใหญ่ถึง 96% มีความสนใจอาหารเพื่อสุขภาพ มีเพียง 4% เท่านั้นท่ีสนใจนอ้ย
มาก ปัจจยัหลกัท่ีเลือกซ้ือสลดัอยู่ท่ีรสชาติ ความสดและราคา ลูกคา้กลุ่มใหญ่จะรับประทานสลดั
อยา่งนอ้ย 1 คร้ังต่อสัปดาห์ และรองลงมา 2-3 คร้ังต่อสัปดาห์ ซ่ึงความตอ้งการหากเลือกได ้จะเลือก
รับประทานเป็นผกัออร์แกนิค ปลอดสารเคมีและยาฆ่าแมลง  

การซ้ือสลดัรับประทานมีทั้งแบบซ้ือครบชุด (ผกัสลดั พร้อมน ้าสลดั) หรือซ้ือแยกอยา่ง
ใดอยา่งหน่ึง ท่ีผา่นมาจะซ้ือในซุปเปอร์มาเก็ตเป็นหลกั รองลงไปจะซ้ือตามตลาดนดั ราคาท่ีเห็นวา่
เหมาะสมหากทานสลดัแทนอาหาร 1 ม้ือ อยูท่ี่ 35-50 บาท จากแบบสอบถามกลุ่มเป้าหมายทั้งหมด
ไม่มีประสบการณ์การสั่งซ้ืออาหารผ่านช่องทาง Online (facebook, IG) และสนใจหากมีบริการ
จดัส่งถึงมือ ฟรีไม่มีค่าใชจ่้ายเพิ่มเติม 
          จากผลการส ารวจ ท าให้เห็นวา่มีกลุ่มลูกคา้ท่ีทานสลดัอยู ่และเลือกทานผกัออร์แกนิค 
ปลอดสารเคมีและยาฆ่าแมลง ซ่ึงบริษัท บ้านคุณโอ๋ จ  ากัดมีฟาร์มผักออร์แกนิคตอบโจทย์
กลุ่มเป้าหมายในเร่ืองน้ี รวมถึงหากด าเนินธุรกิจในลกัษณะส่งฟรี เช่ือวา่จะมีลูกคา้กลุ่มหน่ึงให้การ
สนบัสนุน 
  
 

4.3 รูปแบบธุรกจิ 
บา้นคุณโอ๋มีฟาร์มผกัสลดัออร์แกนิคเป็นของตวัเอง ท าใหส้ามารถควบคุมคุณภาพของ

ผกัสลดัไดเ้ป็นอยา่งดี การเลือกปลูกโดยวธีิออร์แกนิคท าใหใ้บของผกัมีความกรอบและมีความสดคง
นานกว่าผกัสลดัท่ีปลูกโดยวิธีอ่ืน เพราะไม่มีการใช้ฮอร์โมน โครงสร้างใบจึงมีความแข็งแรงและ
สามารถเก็บรักษาไดน้านแมว้่าจะตดัใบเป็นช้ินเล็กๆ ดงันั้นบริษทั บา้นคุณโอ๋ จ ากดั จึงมุ่งพฒันา
ผลิตภณัฑ์แปรรูปมุ่งเนน้ไปท่ีผลิตภณัฑ์สลดัจดัเป็นชุด เพราะคุณสมบติัผกัสลดัออร์แกนิคดงักล่าว 
ประกอบกบัในพื้นท่ีจงัหวดัพระนครศรีอยธุยายงัไม่มีผูพ้ฒันาสลดัจดัชุดอยา่งจริงจงั โดยเร่ิมตน้จาก
การคิดสูตรน ้ าสลดัแล้วน าไปให้กลุ่มเป้าหมายหลกัทดลองชิม กลุ่มน้ีคือพนักงานบริษทั สยาม
อุตสาหกรรมวสัดุทนไฟ จ ากดั (SRIC) ซ่ึงเป็นบริษทัในเครือ SCG ท่าหลวง พนกังานกลุ่มน้ีส่วน
ใหญ่ทานผกัสลดัและมาจากกรุงเทพมหานคร ดว้ยความท่ีมีสายสัมพนัธ์อนัดีกบัคนใน SRIC ท าให้
ไดผ้ลการทดลองสินคา้แบบตรงไปตรงมาจนกระทัง่ได้น ้ าสลดัสูตรเฉพาะของบริษทั บา้นคุณโอ๋ 
จ ากดั น ้ าสลดัสูตรน้ีเป็นรสชาติท่ีคนกรุงเทพฯ ชอบ จากนั้นจึงเร่ิมเจาะตลาดกลุ่มคนท างานในพื้นท่ี
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จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา โดยเลือกระดบับงัคบับญัชาข้ึนไป เพราะส่วนใหญ่เป็นกลุ่มนกัศึกษาท่ีจบ
มาจากมหาวทิยาลยัในกรุงเทพมหานครเหมือนกนั  

รูปแบบธุรกิจของบริษทั บา้นคุณโอ๋ จ ากดั เนน้การเขา้ถึงผูบ้ริโภคโดยบริการจดัส่งฟรี 
เร่ิมจากคนใกลชิ้ด คนรู้จกั โดยให้ชิมก่อนใน 1-2 คร้ังแรก เพื่อให้เกิดการบอกต่อ (word of mouth) 
เกิดการสั่งเพิ่ม และการสั่งซ ้ า เป็นผลให้ฐานลูกคา้ขยายใหญ่ข้ึนอยา่งต่อเน่ือง ซ่ึงกุญแจส าคญัท่ีท า
ให้ประสบความส าเร็จอยูท่ี่การทดลองสินคา้ในช่วงแรก ซ่ึงไดก้ลุ่มเป้าหมายหลกัท่ีชดัเจนและตรง
กลุ่ม สินคา้จึงสามารถขายตวัเองได ้

      
 

ภาพที ่4.2 พนกังาน SRIC กลุ่มเป้าหมายทดลองสินคา้ 
 
 

4.4 ประโยชน์ทีส่่งมอบ 
 4.4.1 ผูบ้ริโภคได้รับประทานอาหารเพื่อสุขภาพท่ีเป็นประโยชน์และปลอดภัยต่อ
ร่างกาย พร้อมรสชาติอร่อยถูกปากคนไทย 
 4.4.2 องคก์รมีภาพลกัษณ์ท่ีดีและเป็นท่ีรู้จกัในแวดวงของผูใ้ส่ใจดูแลสุขภาพ 
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4.5 โมเดลธุรกจิ สลดัผกัออร์แกนิค+น า้สลดัป่ันสด บริษทั บ้านคุณโอ๋ จ ากดั 
       ตารางที ่4.1 The Business Model Canvas ของบริษทัฯ  

 
เจา้ของฟาร์มผกัออร์แกนิค 
โรงงานผลิตกล่องพลาสติก 
โรงงานผลิตขวดแกว้ 
โรงงานผลิตซองพลาสติก 
ผูผ้ลิตและจดัจ าหน่ายสต้ิกเกอร์ 
Web master 
บริษทัฯ ขายรถตูเ้ยน็ 
ผูจ้  าหน่ายวตัถุดิบประกอบชุดสลดั 
Makro Cash&Carry store 

 
ผลิตน ้าสลดั 
จดัซ้ือวตัถุดิบ 
จดัชุดสลดั 
บรรจุน ้าสลดั 
จดัส่งสลดัและน ้า 
ติดสต้ิกเกอร์บนขวด 

 
 
 

ผกัออร์แกนิค สด สะอาด 
ปลอดภยัจากสารพิษและยาฆ่า
แมลง จ าหน่ายโดยเจา้ของฟาร์ม 
เจา้ของสูตรน ้าสลดั  

 
 

 
 
 

Community Fan page 
 

     
 
 

ปีท่ี 1 
-พนกังานออฟฟิศผูห้ญิง ในตวัเมืองอยธุยา เช่น
พนกังานธนาคาร 
-ผูอ้ยูอ่าศยัและท างานในตวัเมืองอยธุยา 
-นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางผา่นอยธุยา และแวะ 
Amazon ในป๊ัมปตท. 
ปีท่ี 2 (ตวัแทนจ าหน่ายสระบุรีและโคราช) 
-พนกังานออฟฟิศผูห้ญิง ในตวัเมืองสระบุรี และ
ตวัเมืองนครราชสีมา  
ปีท่ี 3 ลูกคา้โซนตะวนัออกของกรุงเทพฯ  
ปีท่ี 4 ลูกคา้โซนตะวนัตกของกรุงเทพฯ  
ปีท่ี 5 ลูกคา้ในกรุงเทพฯ 

Chef 
ฝ่ายผลิต 
ฝ่ายจดัซ้ือ-จดัหา 

 ฝ่ายการตลาดและขาย  
 ฝ่ายจดัส่ง 
Programmer 
 

 
 
 

รถตูเ้ยน็ของบริษทัฯ  
รถขนส่งของบริษทัฯ  
ตวัแทนขายในปีท่ี 2-5 
หนา้ร้านในกรุงเทพ ปีท่ี 5 

Fixed cost: วตัถุดิบ, ตูเ้ยน็เก็บวตัถุดิบ, โรงเรือนผลิต, เงินเดือนพนกังานฝ่าย
ผลิต,จดัส่งและผูบ้ริหาร 
Variable cost: ค่าสาธรณูปโภค, ค่าบรรจุภณัฑ,์ ค่าเช่าสถานท่ีหนา้ร้าน, 
โปรแกรมบญัชี, ค่า exhibition, ค่ารถตูเ้ยน็ 

 ขายน ้าสลดับรรจุขวด 
ขายผกัออร์แกนิค 
ขายชุดสลดัพร้อมน ้าสลดั 
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บทที ่5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะในการพฒันาธุรกจิ 
 
 
5.1 กลยุทธ์ในการพฒันาธุรกจิ 
 ทางบริษทัฯ ก าหนดแผนพฒันาธุรกิจเป็นระยะสั้นและระยะยาว 
 
 5.1.1 ระยะส้ัน 

 ส าหรับปีท่ี 1-3 บริษทัฯ จะเนน้ขายลูกคา้ใกลก้บัแหล่งผลิตเพื่อให้เป็นท่ีรู้จกัของตลาด
เพราะวา่ยงัไม่มีเจา้ตลาดท่ีชดัเจน โดยสินคา้หลกัจะเป็นชุดสลดั (ผกัสลดัออร์แกนิค+น ้าสลดั) บริษทั
ฯ จะสร้างความรับรู้ในสินคา้ให้กบัลูกคา้จากกรุงเทพมหานคร โดยการวางขายท่ีร้าน Café Amazon 
ในป๊ัมปตท. รอบเขตกรุงเทพมหานคร รวมถึงการออกบูธตามงานต่างๆ ในพื้นท่ีกรุงเทพมหานคร  

 
  5.1.2 ระยะยาว 

 ตั้งแต่ปีท่ี 4 เป็นตน้ไป สินคา้หลกัจะเป็นน ้ าสลดับรรจุขวด เพราะอายุการเก็บรักษาอยู่
ไดน้านกว่าผกัสลดั อีกทั้งการขนส่งก็ยงัท าไดง่้ายกว่า ดงันั้นจึงตอ้งหากรรมวิธีท่ีจะท าให้อายุการ
เก็บรักษาน ้าสลดัอยูไ่ดน้านข้ึน โดยเปล่ียนฝาขวดจากแบบเกลียวเป็นแบบฝาล็อก เพราะฝาเกลียวใช้
เพียงแค่มาตรฐาน GMP ก็เพียงพอ แต่ฝาล็อกจะตอ้งใชม้าตรฐานการผลิตท่ีสูงกวา่  

 การจะขยายกลุ่มลูกค้าในกรุงเทพมหานครได้จ  า เ ป็นต้อง เข้า ไปวางขายใน
ห้างสรรพสินคา้ ดงันั้นจะตอ้งท าให้น ้ าสลดับรรจุขวดมีอายุการเก็บรักษาท่ียาวนานข้ึน โดยใชฝ้าล็
อกพร้อมซีล จากนั้นน าไปผา่นกระบวนการพลาสเจอร์ไรส์ท่ีอุณหภูมิสูงในระยะเวลาอนัสั้น ก็จะท า
ใหเ้ก็บรักษาไดย้าวนานข้ึน หากยงัไม่เปิดขวด 

 นอกจากการขายด้วยตวัเองในพื้นท่ีแลว้ บริษทัฯ จะสร้างระบบตวัแทนขาย ตามหัว
เมืองต่างๆ โดยจะเนน้ไปท่ีเจา้ของสวนท่ีปลูกผกัออร์แกนิคในแต่ละพื้นท่ี ใหจ้ดัจ าหน่ายชุดสลดัโดย
ใช้น ้ าสลดัของ บริษทั บา้นคุณโอ๋ จ ากดั ซ่ึงการสร้างระบบตวัแทนขายจะท าให้บริษทัฯ สามารถ
ขยายฐานลูกคา้ไดม้ากข้ึน 

 ทา้ยท่ีสุด บริษทัฯ จะเหลือผลิตภณัฑ์เพียงแค่น ้ าสลดัอยา่งเดียว โดยเนน้คา้ส่ง คา้ปลีก
ไปยงัร้านอาหาร หรือร้านขายผกัสลดัต่างๆ  
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บรรณานุกรม 

 

 
กลุ่มงานขอ้มูลสารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  , 

http://www.ayutthaya.go.th/Ayu/index.html [2559] 
มูลนิธิเกษตรกรรมย ัง่ยนื (ประเทศไทย) , Sustainable Agriculture Foundation (Thailand) , 

http://www.sathai.org/autopagev4/show_page.php?topic_id=1042&auto_id=19&Top
icPk= [2558] 

มูลนิธิสายใยแผน่ดิน , Earth Net Foundation , http://www.greennet.or.th/article/1781 [2558] 
วกิิพีเดีย สารานุกรมเสรี ,  ธนาคารพาณิชย ์, 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%98%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%
84%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%93%E0%B
8%B4%E0%B8%8A%E0%B8%A2%E0%B9%8C   [2558] 

ส านกังานกองทุนสนบัสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส) โดย pimchanok , 
http://www.thaihealth.or.th/Content/27310-
%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B9%
89%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%20'%E0%B8%AD%E0%B8%AD%
E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%99%E0%B8%B
4%E0%B8%81'%20%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%81%E0%B8%84%E0
%B9%88%E0%B9%84%E0%B8%AB%E0%B8%99.html [2 กุมภาพนัธ์ 2558] 

ส านกังานสถิติ จงัหวดัพระนครศรีอยธุยา , http://ayuttaya.nso.go.th/ [2559] 
 
 

  

http://www.ayutthaya.go.th/Ayu/index.html%20%5b2559
http://www.sathai.org/autopagev4/show_page.php?topic_id=1042&auto_id=19&TopicPk
http://www.sathai.org/autopagev4/show_page.php?topic_id=1042&auto_id=19&TopicPk
http://www.greennet.or.th/article/1781%20%5b2558
http://www.thaihealth.or.th/Content/27310-%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%20'%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%81'%20%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%81%E0%B8%84%E0%B9%88%E0%B9%84%E0%B8%AB%E0%B8%99.html
http://www.thaihealth.or.th/Content/27310-%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%20'%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%81'%20%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%81%E0%B8%84%E0%B9%88%E0%B9%84%E0%B8%AB%E0%B8%99.html
http://www.thaihealth.or.th/Content/27310-%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%20'%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%81'%20%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%81%E0%B8%84%E0%B9%88%E0%B9%84%E0%B8%AB%E0%B8%99.html
http://www.thaihealth.or.th/Content/27310-%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%20'%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%81'%20%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%81%E0%B8%84%E0%B9%88%E0%B9%84%E0%B8%AB%E0%B8%99.html
http://www.thaihealth.or.th/Content/27310-%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%20'%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%81'%20%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%81%E0%B8%84%E0%B9%88%E0%B9%84%E0%B8%AB%E0%B8%99.html
http://www.thaihealth.or.th/Content/27310-%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%A3%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%20'%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B9%81%E0%B8%81%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%81'%20%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%81%E0%B8%84%E0%B9%88%E0%B9%84%E0%B8%AB%E0%B8%99.html
http://ayuttaya.nso.go.th/
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ภาคผนวก 
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ภาคผนวก ก 

ข้อมูลเศรษฐกจิ จังหวดัพระนครศรีอยุธยา 
 
 
ด้านเศรษฐกจิ ผลติภัณฑ์มวลรวม  

ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัดพระนครศ รีอยุธยา  แบบ (Top Down approach) ปี  
2556  รายได้ต่อหัว  จ านวนเงิน 422,421 บาท/ปี/คน   ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวดั GPP จังหวดั
พระนครศรีอยุธยามี 376,571 ลา้นบาท เป็นอนัดบั 4 ของประเทศ และเป็นอนัดบัท่ี 2 ของภาคกลาง 
ต่อจากกรุงเทพมหานคร รายได้ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวดัพระนครศรีอยุธยา 3 อันดับแรก 
ไดแ้ก่               

อนัดบัท่ี 1 คือ สาขาการผลิตอุตสาหกรรม                                       ร้อยละ 67.7  
อนัดบัท่ี 2 คือ สาขาการขายส่ง การขายปลีก การซ่อมแซมฯ           ร้อยละ 10.0 
อนัดบัท่ี 3 คือ สาขาบริการดา้นอสังหาริมทรัพย ์                             ร้อยละ   5.0  
 สาขาอ่ืนๆ                                                                       ร้อยละ 17.3 
 
งบประมาณภาครัฐ และผลการเบิกจ่าย ประจ าปีงบประมาณ 2558 
1. งบประมาณจงัหวดั จ านวน 175.75 ลา้นบาท ผลการเบิกจ่าย 145.47 ลา้นบาท ร้อย

ละ 82.77 
2. งบประมาณส่วนราชการ  จ านวน 9,515.85  ลา้นบาท  ผลการเบิกจ่าย 7,900.81 ลา้น

บาท ร้อยละ 83.03  
3. งบประมาณกลุ่มจงัหวดั จ านวน 283.25 ลา้นบาท ผลการเบิกจ่าย 197.15 ลา้นบาท 

ร้อยละ 69.60 ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2557 
ขอ้มูลตั้งแต่ 1 ตุลาคม 2558 ถึง 30 กนัยายน 2558 

.............................................................................................................................................................. 
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ผลการเบิกจ่ายเงินงบประมาณ (งบประมาณส่วนราชการ)  
หน่วย:ลา้นบาท 

 
 ผลการเบิกจ่ายเงินงบประมาณจงัหวดั  
หน่วย:ลา้นบาท  

  
 ผลการเบิกจ่ายเงินงบประมาณกลุ่มจงัหวดัภาคกลางตอนบน 1  
หน่วย:ลา้นบาท  

 ท่ีมา : ส านกังานคลงัจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา ณ วนัท่ี 26 ตุลาคม 2558 
 
ขอ้มูลดา้นเศรษฐกิจ การลงทุนภาคอุตสาหกรรมในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  
นิคมอุตสาหกรรม  3 แห่ง  
นิคมอุตสาหกรรมบางปะอิน                 พื้นท่ีทั้งหมด 1,926 ไร่  
นิคมอุตสาหกรรมบา้นหวา้(ไฮเทค)         พื้นท่ีทั้งหมด 2,465 ไร่  
นิคมอุตสาหกรรมสหรัตนนคร               พื้นท่ีทั้งหมด 1,441 ไร่  
  
เขตประกอบการอุตสาหกรรม ๒ แห่ง  
แฟคตอร่ีแลนด์วงันอ้ย                        พื้นท่ีทั้งหมด    176 ไร่  
บริษทัสวนอุตสาหกรรมโรจนะ จ ากดั (มหาชน)  พื้นท่ีทั้งหมด 11,000 ไร่  

งบประมาณ ไดรั้บจดัสรร ก่อหน้ีผกูพนั เบิกจ่าย ร้อยละ 

รายจ่ายลงทุน 2,526.10 2,249.11 1,950.51 77.21 

รายจ่ายประจ า 6,989.75 5,954.50 5,950.30 85.13 

รายจ่ายภาพรวม 9,515.85 8,203.61 7,900.81 83.03 

งบประมาณ ไดรั้บจดัสรร ก่อหน้ีผกูพนั เบิกจ่าย ร้อยละ 

รายจ่ายลงทุน 110.75 110.73 86.27 77.90 

รายจ่ายประจ า 65.01 63.15 59.20 91.07 

รายจ่ายภาพรวม 175.75 173.88 145.47 82.77 

งบประมาณ ไดรั้บจดัสรร ก่อหน้ีผกูพนั เบิกจ่าย ร้อยละ 

รายจ่ายลงทุน 126.11 125.30 69.93 55.45 

รายจ่ายประจ า 157.14 154.73 127.23 80.96 

รายจ่ายภาพรวม 283.25 280.03 197.15 69.60 
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ประเภทโรงงานท่ีมีการลงทุนสูงสุด 5 อนัดบัแรก 
ล าดบัท่ี ประเภทอตุสาหกรรม จ านวนโรงงาน เงินทุน (ลา้นบาท) 

1 อุตสาหกรรมผลิตภณัฑไ์ฟฟ้าและอิเลค็ทรอนิค  218 170,278.42 

2 อุตสาหกรรมผลิตเคร่ืองจกัรกล  184 54,673.42 

3 อุตสาหกรรมเคร่ืองเมืออุปกรณ์ขนส่ง  149 46,290.30 

4 อุตสาหกรรมอาหาร  122 24,021.42 

5 อุตสาหกรรมแปรรูปโลหะ  259 18,702.93 

 
ภาวการณ์ลงทุนภาคอุตสาหกรรมปัจจุบนั  
           

มีโรงงานอุตสาหกรรมท่ีได้รับอนุญาตประกอบกิจการทั้ งหมด จ านวน ๒,๔๗๑ 
โรงงาน  เงินทุนรวม ๕๖๕,๗๕๑.๖๔ ลา้นบาท จา้งคนงาน ๒๗๔,๙๙๙ คน มีโรงงานอุตสาหกรรม
รับอนุญาตประกอบกิจการใหม่ในปีงบประมาณ ๒๕๕๘ จ านวน ๑๒๑ โรงงาน ขอขยาย ๓๑ 
โรงงาน เลิกกิจการ ๑๑ โรงงาน สรุปมีการขยายตวัภาคอุตสาหกรรม จ านวน ๑๑๐ โรงงาน (ร้อยละ 
๔.๖๖ เงินลงทุน ๑๗,๒๙๑.๖๙ ลา้นบาท (ร้อยละ ๓.๑๕) การจา้งงาน ๕,๘๘๖ คน (ร้อยละ ๒.๑๙)  
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ตารางแสดงจ านวนโรงงานในจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  

ท่ีมา : ส านกังานอุตสาหกรรมจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา ณ วนัท่ี 31 ธนัวาคม 2558

โรงงาน  
ปีงบประมาณ ๒๕๕๘ ปีงบประมาณ ๒๕๕๙  สรุปการขยายตวัภาคอุตสาหกรรม  

จ านวนโรงงาน  
เงินทุน  

(ลา้นบาท)  
คนงาน  

จ านวน  
โรงงาน  

เงินทุน  
(ลา้นบาท)  

คนงาน  
จ านวน  
โรงงาน  

เงินทุน  
(ลา้นบาท)  

คนงาน  

นิคมอุตสาหกรรมบางปะอิน  ๙๐  ๑๖๗,๐๐๐.๐๐  ๕๕,๐๐๐  ๙๐  ๑๖๗,๐๐๐.๐๐  ๕๕,๐๐๐  ๐  ๐.๐๐  ๐  
นิคมอุตสาหกรรม  
บา้นหวา้ (ไฮเทค)  

๑๓๕  ๖๓,๖๗๙.๐๐  ๔๙,๐๐๐  ๑๓๕  ๖๓,๖๗๙.๐๐  ๔๙,๐๐๐  ๐  ๐.๐๐  ๐  

นิคมอุตสาหกรรม  
สหรัตนนคร  

๒๘  ๔๓,๐๐๐.๐๐  ๗,๐๐๐  ๒๘  ๔๓,๐๐๐.๐๐  ๗,๐๐๐  ๐  ๐.๐๐  ๐  

รวมโรงงานในนิคม  ๒๕๓  ๒๗๓,๖๗๙.๐๐  ๑๑๑,๐๐๐  ๒๕๓  ๒๗๓,๖๗๙.๐๐  ๑๑๑,๐๐๐  ๐  ๐.๐๐  ๐  
เขตประกอบการอุตสาหกรรมแฟคเตอรีแลนดว์งั

นอ้ย  
๑๐๘  ๑๑,๗๕๑.๐๐  ๖,๒๗๗  ๑๐๗  ๑๑,๗๑๙.๖๘  ๖,๒๐๓  -๑  -๓๑.๗๕  -๗๔  

เขตประกอบการอุตสาหกรรม บริษทั  
สวนอุตสาหกรรมโรจนะ จ ากดั (มหาชน)  

๒๒๓  ๖๘,๖๘๘.๔๒  ๔๐,๓๑๒  ๒๒๗  ๖๘,๘๐๕.๖๒  ๔๐,๕๙๙  ๔  ๑๑๗.๒๐  ๒๘๗  

รวมโรงงานในในเขต  ๓๓๑  ๘๐,๔๓๙.๘๕  ๔๖,๕๘๙  ๓๓๔  ๘๐,๕๒๕.๓๐  ๔๖,๘๐๒  ๓  ๘๕.๔๕  ๒๑๓  
รวมโรงงานในนิคมและในเขตประกอบการฯ  ๕๘๔  ๓๕๔,๑๑๘.๘๕  ๑๕๗,๕๘๙  ๕๘๗  ๓๕๔,๒๐๔.๓๐  ๑๕๗,๘๐๒  ๓  ๘๕.๔๕  ๒๑๓  

โรงงาอุตสาหกรรมนอกนิคม  ๑,๗๗๗  ๑๙๔,๓๔๑.๑๐  ๑๑๑,๕๒๔  ๑,๘๘๔  ๒๑๑,๕๔๗.๓๔  ๑๑๗,๑๙๗  ๑๐๗  ๑๗,๒๐๖.๒๔  ๕,๖๗๓  

รวมทั้งหมด ๒,๓๖๑  ๕๔๘,๔๕๙.๙๕  ๒๖๙,๑๑๓  ๒,๔๗๑  ๕๖๕,๗๕๑.๖๔  ๒๗๔,๙๙๙  ๑๑๐  ๑๗๒๙๑.๖๙  ๕,๘๘๖  
เพิ่มข้ึนร้อยละ ๔.๖๖  ๓.๑๕  ๒.๑๙  
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จ านวนโรงงานอุตสาหกรรมท่ีผา่นการรับรองอุตสาหกรรมสีเขียว ๓๖๑ แห่ง ผา่นการ
ประเมินอุตสาหกรรมสีเขียวในระดบัท่ี ๑ รวม ๑๗ แห่ง ผา่นการประเมินอุตสาหกรรมสีเขียวใน
ระดบัท่ี ๒ รวม ๒๐๙ แห่ง และผา่นการประเมินอุตสาหกรรมสีเขียวในระดบัท่ี ๓ รวม ๓๕ แห่ง 

 
ด้านเศรษฐกจิ การพาณชิยกรรม 
สินคา้เกษตรท่ีส าคญัของจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา ไดแ้ก่  
- ขา้วสารเจา้  
- ขา้วน่ึง  
- ขา้วโพดเล้ียงสัตว ์(จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา ไม่มีพื้นท่ีเพาะปลูกขา้วโพดเล้ียงสัตว ์

แต่เป็นผูร้วบรวมและผูส่้งออก)  
- มนัส าปะหลงัเส้น (จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา  ไม่มีพื้นท่ีเพาะปลูกมนัส าปะหัน แต่

เป็นผูร้วงบรวมและผูส่้งออก)  
ศูนยก์ลางการตลาดท่ีรับรองผลผลิตทางการเกษตร  จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา ไม่มี

ศูนยก์ลางการตลาดท่ีรับรองผลผลิต ทางการเกษตร แต่มีผูป้ระกอบการท่าขา้ว กระจายอยูต่ามอ าเภอ
ต่าง ๆ  

ตลาดส าคญัในจงัหวดัพระนครศรีอยุธยา ผลผลิตทางการเกษตรในแต่ละปี มีปริมาณ
ไม่มากและไม่แน่นอน การจ าหน่ายผลผลิต ของเกษตรกรส่วนใหญ่จะซ้ือขายกนั ณ แหล่งผลิต โดย
มีผูร้วบรวมในทอ้งถ่ินน าไปจ าหน่ายยงัพ่อคา้ หรือโรงงานรายใหญ่ในเมือง โดยตรง ตลาดท่ีส าคญั
ในเขตจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา มีจ านวน 15 ตลาด กระจายอยูต่ามอ าเภอต่างๆ ดงัน้ี 

1.   ตลาดหวัรอ ต.หวัรอ อ.พระนครศรีอยธุยา 
2.   ตลาดเจา้พรหม ต.หวัรอ อ.พระนครศรีอยธุยา 
3.   ตลาดสดเทศบาลท่าหลวง ต.ท่าหลวง อ.ท่าเรือ  
4.   ตลาดสดนครใน ต.ขวญัเมือง อ.บางปะหนั 
5.   ตลาดบา้นเลน ต.บา้นเลน อ.บางปะอิน  
6.   ตลาดบางปะอินเอกเซ็นเตอร์ ต.บา้นเลน อ.บางปะอิน  
7.   ตลาดพระอินทรา ต.เชียงรากนอ้ย อ.บางปะอิน 
8.   ตลาดเทศบาลต าบลบา้นสร้าง ต.บางปะอิน อ.บางปะอิน 
9.   ตลาดภาชี ต.ภาชี อ.ภาชี 
10. ตลาดเถลิงเหล่าจินดา ต.ล าไทร อ.วงันอ้ย 
11. ตลาดบวัหลวงธานี ต.สามเมือง อ.ลาดบวัหลวง 
12. ตลาดเทศบาลเสนา ต.เสนา อ.เสนา 



22 
 

13.ตลาดศรีอยธุยาเมืองใหม่ (แกรนด์) ต.ธนู อ.อุทยั 
14.ตลาดจอมพล ต.สามเรือน อ.บางปะอิน 
15.ตลาดส่ีขวาพฒันา ต.ล าตาเสา อ.วงันอ้ย  

 
อตัราเงินเฟ้อจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา ระหวา่งปี 2556 – ปัจจุบนั (หน่วย:ร้อยละ) 

ปี ม.ค. ก.พ.  มี.ค.  เม.ย.  พ.ค.  มิ.ย.  ก.ค.  ส.ค.  ก.ย.  ต.ค.  พ.ย.  ธ.ค.  เฉล่ียทั้งปี  

๒๕๕๖  ๖.๒  ๖.๐  ๕.๒  ๔.๒  ๓.๖  ๓.๓  ๓.๐  ๒.๘  ๒.๖  ๒.๓  ๒.๔ ๒.๒  ๓.๑๓  
๒๕๕๗ ๑.๗ ๑.๓ ๑.๒ ๑.๒ ๑.๒ ๑.๒ ๑.๑ ๑.๑ ๑.๐ ๐.๙ ๐.๘ ๐.๗ ๑.๑๓ 
๒๕๕๘ -๐.๙ -๑.๙ -๑.๘ -๑.๙ -๑.๙ -๒.๐ -๒.๐ -๒.๐ -๒.๐ -๑.๙ - - - 

  
นิติบุคคลท่ีอยูใ่นจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา  

การจดทะเบียนนิติบุคคล รวม ๖๓๘ ราย  เงินทุนจดทะเบียนนิติบุคคล ๑,๐๖๒.๔๙ 
บาท การจดทะเบียนนิติบุคคล จ าแนกเป็น ๔ ประเภท ดงัน้ี  
หา้งหุน้ส่วนสามญันิติบุคคล   จ  านวน         - ราย   ทุนจดทะเบียนนิติบุคคล                   - บาท  
หา้งหุน้ส่วนจ ากดั               จ านวน  ๒๐๖ ราย   ทุนจดทะเบียนนิติบุคคล      ๑๙๐.๑๒ บาท         
บริษทัจ ากดั                      จ านวน ๔๓๒ ราย   ทุนจดทะเบียนนิติบุคคล   ๘๗๒.๓๗ บาท 
บริษทัมหาชน            จ  านวน   -  ราย   ทุนจดทะเบียนนิติบุคคล                   - บาท  

 
ตารางแสดงการเปรียบเทียบการจดทะเบียนนิติบุคคลปี ๒๕๕๗ และ ปี ๒๕๕๘ 

ทะเบียนนิติ
บุคคล  

ปี ๒๕๕๗  ปี ๒๕๕๘  
เพ่ิมข้ึน  
(ราย)  

เพ่ิมข้ึน  
(บาท)  

เพ่ิมข้ึน  
(ร้อยละ)  

จ านวน (ราย)  ๖๙๘  ๖๓๘  -๖๐  -  -๘.๕๙  

ทุนจดทะเบียน  
(บาท)  

๔,๓๒๖,๑๘๐,๐๐๐  ๑,๐๖๒,๔๙๐,๐๐๐  -  -๓,๒๖๓,๖๙๐,๐๐๐  -๗๕.๔๕  
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ประเภทสินคา้ส่งออก – น าเขา้ ปี ๒๕๕๗ จ านวน ๑๐ ล าดบัแรก จ าแนกตามประเทศ  
สินคา้น าเขา้ปี ๒๕๕๗  

ล าดบั พิกดั ประเภทสินคา้ 
มูลค่า  

(ลา้นบาท) 
สดัส่วน  
(ร้อยละ) 

๑ ๘๔๗๑ เคร่ืองประมวลผลขอ้มูลอตัโนมติั ๔,๔๓๔ ๓.๘๓ 

๒ ๘๕๔๒ วงจรรวมท่ีใชใ้นทางอิเลก็ทรอนิกส์  ๒,๓๘๗ ๐.๗๖ 

๓ ๗๔๐๙ แผน่และแถบทองแดง  ๑,๒๐๐ ๑๐.๔๙ 

๔ ๓๙๒๖ ของอ่ืนๆท าดว้ยพลาสติก  ๑,๐๖๕ ๒.๐๗ 

๕ ๒๘๔๓ โลหะ มีค่าชนิดคอลลอยด ์ ๕๓๔ ๑๓.๔๖ 

๖ ๗๑๐๘ ทองค าท่ียงัไม่ไดข้ึ้นรูป  ๕๐๘ ๐.๒๔ 

๗ ๗๔๐๔ เศษ และของท่ีใชไ้ม่ได ้ท่ีเป็นทองแดง  ๕๐๑ ๒๔.๓๙ 

๘ ๘๕๐๓ ส่วนประกอบเคร่ืองจกัร  ๔๓๑ ๖.๐๔ 

๙ ๘๕๓๔ วงจรพิมพ ์ ๔๑๘ - 

๑๐ ๙๐๐๑ เสน้ใยน าแสง  ๓๙๗ - 
  

สินคา้ส่งออกปี ๒๕๕๗  

ล าดบั พิกดั ประเภทสินคา้ 
มูลค่า  

(ลา้นบาท) 
สดัส่วน  
(ร้อยละ) 

๑ ๙๐๐๑ เสน้ใยน าแสง  ๒,๖๖๘ ๙.๑๑ 

๒ ๘๔๗๑ เคร่ืองประมวลผลขอ้มูลอตัโนมติั  ๑,๖๗๕ ๐.๔๓ 

๓ ๗๔๐๔ เศษ และของท่ีใชไ้ม่ได ้ท่ีเป็นทองแดง  ๑,๑๒๘ ๙.๔๓ 

๔ ๘๕๓๗ แป้ง แผง คอลโซน  ๗๓๗ ๒.๔๔ 

๕ ๘๕๓๔ วงจรพิมพ ์ ๖๕๘ ๑.๖๕ 

๖ ๘๕๔๒ วงจรรวมท่ีใชใ้นทางอิเลก็ทรอนิกส์  ๖๑๑ ๐.๒๕ 

๗ ๗๓๒๖ ของอ่ืนๆ ท่ีท าดว้ยเหลก็  ๕๒๘ ๑.๔๕ 

๘ ๗๑๑๒ เศษและของท่ีไม่ไดใ้ชท้ าดว้ยโลหะมีค่า  ๕๑๓ ๒๓.๒๔ 

๙ ๗๔๐๙ แผน่ แผน่บางและแถบท าดว้ยทองแดง  ๔๗๙ ๑๔.๒๕ 

๑๐ ๓๙๒๖ ของอ่ืนๆท าดว้ยพลาสติก  ๔๗๘ ๑.๗๒ 

 ท่ีมา : ส านกังานพาณิชยจ์งัหวดัพระนครศรีอยธุยา ณ 4 มกราคม 2559 
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ด้านเศรษฐกจิ หน่ึงต าบลหน่ึงผลติภัณฑ์ 
จงัหวดัพระนครศรีอยุธยา ไดด้ าเนินการสนบัสนุนการด าเนินงาน OTOP เพื่อเป็นการ

สร้างงาน สร้างรายไดใ้ห้กบัประชาชน จากการด าเนินงาน พ.ศ. ๒๕๕๘ ท่ีผ่านมา มียอดจ าหน่าย
ผลิตภณัฑ์ OTOP ทั้งส้ิน จ านวน ๒,๑๘๕,๒๘๑,๖๔๔ บาท  (ค่าเป้าหมายในการจ าหน่ายสินคา้ 
จ านวน ๒,๑๘๔,๔๗๓,๓๐๐บาท)  

 
สินค้าทีส่ าคัญของจังหวดั  

การด าเนินโครงการหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP) ปี ๒๕๕๕/๒๕๕๘ ของ
จงัหวดัมีผลิตภณัฑท่ี์ส่งเขา้จดัสรร รวมทั้งส้ิน  ๑๐๘ ผลิตภณัฑ ์ผลการคดัสรรแบ่งเป็นระดบัได ้ดงัน้ี 

๑. ระดบั ๑ ดาว ๒  ผลิตภณัฑ ์
๒. ระดบั ๒ ดาว ๒๒  ผลิตภณัฑ ์
๓. ระดบั ๓ ดาว ๓๒  ผลิตภณัฑ ์
๔. ระดบั ๔ ดาว ๓๑  ผลิตภณัฑ ์
๕. ระดบั ๕ ดาว ๑๐ ผลิตภณัฑ ์
* ยงัไม่ไดป้ระกาศผล ๑๑ ผลิตภณัฑ์ 

 
ตารางยอดจ าหน่ายสินคา้ OTOP ในปี 2556-2558 

ปี ยอดจ าหน่าย 
2556 1,737,982,447.00 
2557 2,008,081,303.00 
2558 2,220,581,181 

 
ผลิตภณัฑเ์ด่นของจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา แยกตามประเภท 5 ประเภท ไดแ้ก่ 
1. อาหาร = ผลิตภณัฑอ์าหารเสริมจมูกขา้ว 
2. เคร่ืองด่ืม = น ้าลูกยอ 
3. ผา้ = ผา้ขาวมา้  
4. ของใช ้= เคร่ืองใชบ้นโตะ๊อาหาร  
5. สมุนไพร = สมุนไพรกาญจนา  
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ประมาณการรายไดจ้ากการจ าหน่ายสินคา้หน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ปี ๒๕๕๘ 

ท่ี  อ าเภอ  
รวมยอดจ าหน่าย ยอ้นหลงั ๓ ปี  

รวมทั้งส้ิน  
เฉล่ีย ๓ ปี ยอ้น 

หลงั  
เพ่ิมข้ึน ๒๒ % 

รวมยอดจ าหน่าย  
ปี ๒๕๕๘ ปี ๒๕๕๕ (บาท)  ปี ๒๕๕๖ (บาท)  ปี ๒๕๕๗ (บาท)  

๑  พระนครศรีอยธุยา  ๑๕๐,๑๐๐,๐๐๐  ๑๕๔,๔๕๒,๒๙๗  ๑๘๓,๐๐๐,๘๐๐  ๔๘๗,๕๕๓,๐๙๗ ๑๖๒,๕๑๗,๖๙๙ ๓๕,๗๕๓,๘๙๔ ๑๙๘,๒๗๑,๕๙๓ 

๒  ท่าเรือ  ๔๒,๐๐๑,๐๐๐  ๔๔,๑๙๖,๗๗๕  ๕๔,๐๐๐,๕๐๐  ๑๔๐,๑๙๘,๒๗๕ ๔๖,๗๓๒,๗๕๘ ๑๐,๒๘๑,๒๐๗  ๕๗,๐๑๓,๙๖๕ 

๓  นครหลวง  ๑๘๗,๑๖๐,๑๐๐  ๑๘๒,๖๗๐,๖๗๑  ๒๐๐,๒๕๙,๒๐๐ ๕๗๐,๐๘๙,๙๗๑ ๑๙๐,๐๒๙,๙๙๐ ๔๑,๘๐๖,๕๙๘  ๒๓๑,๘๓๖,๕๘๘ 

๔  บางไทร  ๑๐๓,๕๐๐,๐๐๐  ๑๐๗,๓๒๒,๘๒๕  ๑๒๖,๐๐๑,๐๐๐  ๓๓๖,๘๒๓,๘๒๕ ๑๑๒,๒๗๔,๖๐๘ ๒๔,๗๐๐,๔๑๔  ๑๓๖,๙๗๕,๐๒๒ 

๕  บางบาล  ๒๐๒,๗๐๐,๐๐๐  ๒๐๗,๓๗๐,๕๑๐  ๒๔๒,๐๐๐,๕๐๐  ๖๕๒,๐๗๑,๐๑๐ ๒๑๗,๓๕๗,๐๐๓ ๔๗,๘๑๘,๕๔๑  ๒๖๕,๑๗๕,๕๔๔ 

๖  บางปะอิน  ๖๖,๖๐๐,๐๐๐  ๗๐,๖๖๐,๘๓๔  ๘๕,๐๑๑,๐๐๓  ๒๒๒,๒๗๑,๘๓๗ ๗๔,๐๙๐,๖๑๒ ๑๖,๒๙๙,๙๓๕  ๙๐,๓๙๐,๕๔๗ 

๗  บางปะหนั  ๑๑๓,๐๐๐,๐๐๐  ๑๑๗,๕๓๑,๑๕๐  ๑๓๘,๐๐๐,๔๐๐  ๓๖๘,๕๓๑,๕๕๐ ๑๒๒,๘๔๓,๘๕๐ ๒๗,๐๒๕,๖๔๗  ๑๔๙,๘๖๙,๔๙๗ 

๘  ผกัไห่  ๔๘,๑๕๐,๐๐๐  ๕๐,๑๐๔,๗๕๙  ๖๒,๐๐๐,๒๐๐  ๑๖๐,๒๕๔,๙๕๙ ๕๓,๔๑๘,๓๒๐ ๑๑,๗๕๒,๐๓๐  ๖๕,๑๗๐,๓๕๐ 

๙  ภาชี  ๓๘,๐๐๐,๐๐๐  ๔๐,๒๒๗,๓๙๙  ๔๙,๐๐๑,๓๐๐  ๑๒๗,๒๒๘,๖๙๙ ๔๒,๔๐๙,๕๖๖ ๙,๓๓๐,๑๐๕  ๕๑,๗๓๙,๖๗๑ 

๑๐  ลาดบวัหลวง  ๙๗,๐๐๐,๐๐๐  ๙๔,๔๙๔,๙๕๔  ๑๐๓,๐๐๐,๕๐๐  ๒๙๔,๔๙๕,๔๕๔ ๙๘,๑๖๕,๑๕๑ ๒๑,๕๙๖,๓๓๓  ๑๑๙,๗๖๑,๔๘๔ 

๑๑  วงันอ้ย  ๕๗,๑๐๐,๐๐๐  ๖๐,๖๔๙,๕๘๔  ๗๔,๘๐๒,๓๐๐  ๑๙๒,๕๕๑,๘๘๔ ๖๔,๑๘๓,๙๖๑ ๑๔,๑๒๐,๔๗๑  ๗๘,๓๐๔,๔๓๒ 

๑๒  เสนา  ๙๗,๕๐๐,๐๐๐  ๙๕,๓๐๗,๑๙๕  ๑๐๔,๐๐๐,๒๐๐  ๒๙๖,๘๐๗,๓๙๕ ๙๘,๙๓๕,๗๙๘ ๒๑,๗๖๕,๘๗๖  ๑๒๐,๗๐๑,๖๗๔ 

๑๓  บางซา้ย  ๗๒,๗๐๐,๐๐๐  ๗๕,๗๓๒,๕๔๕  ๙๐,๐๐๑,๐๐๐  ๒๓๘,๔๓๓,๕๔๕ ๗๙,๔๗๗,๘๔๘ ๑๗,๔๘๕,๑๒๗  ๙๖,๙๖๒,๙๗๕ 

๑๔  อุทยั  ๑๒๔,๐๐๐,๐๐๐  ๑๒๒,๔๙๖,๓๘๗  ๑๔๐,๐๐๑,๐๐๐  ๓๘๖,๔๙๗,๓๘๗ ๑๒๘,๘๓๒,๔๖๒ ๒๘,๓๔๓,๑๔๒  ๑๕๗,๑๗๕,๖๐๔ 

๑๕  มหาราช  ๒๖๓,๐๐๐,๐๐๐  ๒๖๐,๖๖๓,๖๐๖  ๒๙๒,๐๐๐,๔๐๐  ๘๑๕,๖๖๔,๐๐๖ ๒๗๑,๘๘๘,๐๐๒ ๕๙,๘๘๑,๓๖๐  ๓๓๑,๗๖๙,๓๖๒ 

๑๖  บา้นแพรก  ๕๑,๗๐๐,๐๐๐  ๕๔,๑๐๙,๓๔๓  ๖๕,๐๐๑,๐๐๐  ๑๗๐,๘๑๐,๓๔๓ ๕๖,๙๓๖,๗๘๑ ๑๒,๕๒๖,๐๙๒  ๖๙,๔๖๒,๘๗๓ 

รวม  ๑,๗๑๕,๑๑๑,๑๐๐  ๑,๗๓๗,๙๙๐,๘๓๔  ๒,๐๐๘,๐๘๑,๓๐๓  ๕,๔๖๐,๒๘๓,๒๓๗ ๑,๘๒๐,๐๙๔,๔๑๒ ๔๐๐,๔๘๖,๗๗๑  ๒,๒๒๐,๕๘๑,๑๘๑ 

 ท่ีมา : ส านกังานพฒันาชุมชนจงัหวดัพระนครศรีอยธุยา ณ 18 พฤศจิกายน 2558 
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ด้านเศรษฐกจิ การจัดเกบ็ภาษี 
ปีงบประมาณ ๒๕๕๘ ส านกังานสรรพากรพื้นท่ีพระนครศรีอยุธยา ๑ ไดรั้บประมาณ

การการจดัเก็บภาษีสรรพากร จ านวน ๕,๔๕๕.๗๕๔ ล้านบาท สามารถจดัเก็บภาษีฯ ได้จ  านวน 
๕,๓๔๗.๕๒๔ ลา้นบาท ต ่ากวา่ประมาณการท่ีก าหนดไว ้จ  านวน ๑๐๘.๒๓๐ ลา้นบาท คิดเป็นร้อย
ละ ๑.๙๘  

ประเภทภาษี 
จดัเก็บภาษีไดจ้ริง ประมาณการปี ๒๕๕๙  

(ลา้นบาท) ปี ๒๕๕๖ ปี ๒๕๕๗ ปี ๒๕๕๘ 

บุคคลธรรมดา ๑,๕๒๘.๑๘๓ ๑,๕๑๗.๐๙๙ ๑,๒๘๙.๒๗๕ ๑,๒๙๙.๕๓๘ 

นิติบุคคล ๒,๐๓๒.๓๑๘ ๒,๐๐๑.๕๗๔ ๑,๖๑๗.๙๐๗ ๑,๘๑๑.๐๖๓ 

มูลค่าเพ่ิม ๑,๗๐๙.๑๐๐ ๒,๑๑๗.๑๘๓ ๒,๐๔๐.๙๖๒ ๒,๓๒๖.๕๒๙ 

ธุรกิจเฉพาะ ๓๐๙.๘๖๗ ๒๘๔.๒๙๔ ๓๐๑.๖๒๘ ๒๙๙.๑๐๒ 

อาการแสตมป์ ๑๐๐.๓๙๐ ๘๕.๗๓๖ ๙๕.๑๐๓ ๙๓.๔๗๑ 

รายไดอ่ื้นๆ ๒.๓๙๗ ๒.๕๑๘ ๒.๖๔๘ ๒.๙๗๘ 

รวม ๕,๖๘๒.๒๕๕ ๖,๐๐๘.๔๐๔ ๕,๓๔๗.๕๒๔ ๕,๘๓๒.๖๘๒ 

 ท่ีมา : ส านกังานสรรพากรพื้นท่ีพระนครศรีอยธุยา 1 ณ วนัท่ี 20 พฤศจิกายน 2558 
ปีงบประมาณ ๒๕๕๘ ส านกังานสรรพากรพื้นท่ีพระนครศรีอยธุยา ๒ ไดรั้บประมาณ

การการจดัเก็บภาษีสรรพากร จ านวน ๒,๙๔๐.๓๘๙ ล้านบาท สามารถจดัเก็บภาษีฯ ได้จ  านวน 
๓,๐๓๐.๓๒๕ ลา้นบาท ต ่ากวา่ประมาณการท่ีก าหนดไว ้จ  านวน ๘๙.๙๓๗ ลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 
๓.๐๖ 

ประเภทภาษี 
จดัเก็บภาษีไดจ้ริง ประมาณการปี ๒๕๕๙ 

(ลา้นบาท) ปี ๒๕๕๖ ปี ๒๕๕๗ ปี ๒๕๕๘ 

บุคคลธรรมดา ๑,๐๒๖.๒๑๕ ๗๖๙.๔๙๘ ๘๒๙.๔๑๕ ๘๔๙.๘๐๒ 

นิติบุคคล ๑,๕๓๐.๙๔๕ ๙๕๔.๔๙๑ ๙๘๙.๙๗๕ ๑,๑๑๑.๓๓๐ 

มูลค่าเพ่ิม ๑,๕๑๓.๖๘๔ ๑,๐๔๐.๑๘๑ ๑,๑๘๕.๐๗๒ ๑,๒๑๗.๕๘๙ 

ธุรกิจเฉพาะ ๑๖.๒๖๗ ๒๒.๐๔๕ ๑๒.๔๗๒ ๑๗.๑๔๕ 

อาการแสตมป์ ๑๐.๔๑๖ ๘.๙๒๓ ๑๑.๕๘๑ ๑๐.๙๐๗ 

รายไดอ่ื้นๆ ๑.๖๘๓ ๑.๖๖๗ ๑.๘๑๑ ๑.๔๐๒ 

รวม ๔,๐๙๙.๒๑๐ ๒,๗๙๖.๘๐๔ ๓,๐๓๐.๓๒๕ ๓,๒๐๘.๑๗๕ 

ท่ีมา ส านกังานสรรพากรพื้นท่ีพระนครศรีอยธุยา ๒   ขอ้มูล : ณ วนัท่ี  ๒๐ พฤศจิกายน ๒๕๕๘ 
ปีงบประมาณ ๒๕๕๘ ส านกังานสรรพสามิตพระนครศรีอยุธยา ๑ ไดรั้บประมาณการ

การจดัเก็บภาษีสรรพสามิต จ านวน ๒๑,๗๐๔,๕๓๔,๐๐๐.๐๐ บาท สามารถจดัเก็บภาษีสรรพสามิต
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ได้จ  านวน ๒๐ ,๖๙๗ ,๑๔๗ ,๙๔๑ .๑๖ บาท   ต ่ ากว่ าประมาณการ ท่ีก าหนดไว้ จ  านวน
๑,๐๐๗,๓๘๖,๐๕๘.๘๔ บาท คิดเป็นร้อยละ ๔.๖๔ 

 

ประเภทภาษี 
จดัเก็บภาษีไดจ้ริง 

ปี ๒๕๕๖ ปี ๒๕๕๗ ปี ๒๕๕๘ 

ภาษีน ้ ามนัและผลิตภณัฑน์ ้ ามนั ๗๘,๔๑๗.๕๐ ๗๗๕,๘๙๖.๒๕ ๔,๔๓๑,๑๗๕.๐๑ 

ภาษียาสูบ - - - 

ภาษีสุรา ๓๓๖,๑๘๑.๗๙ ๑,๐๔๗,๑๘๐.๗๘ ๕๕๗,๔๖๘.๗๕ 

ภาษีเบียร์ ๑,๗๑๗,๘๒๘,๖๑๘.๓๐ ๑,๒๘๗,๐๒๘,๘๕๐.๓๔ ๑,๘๔๓,๙๗๕,๑๔๐,๒๑ 

ภาษีรถยนต ์ ๓๓,๙๘๗,๓๓๖,๒๖๑.๖๒ ๑๔,๓๙๕,๘๒๒,๗๕๑.๙๙ ๑๖,๒๐๕,๔๔๐,๙๓๕.๙๙ 

ภาษีเคร่ืองด่ืม ๒,๔๒๓,๒๗๑,๐๕๕.๘๓ ๒,๔๖๒,๑๒๖,๔๓๑.๗๖ ๒,๕๒๙,๒๗๒,๐๓๑.๒๙ 

ภาษีเคร่ืองใชไ้ฟฟ้า ๓๒๑,๘๘๕,๓๔๒.๒๙ ๑๑๙,๕๗๔,๙๗๒.๕๐ ๙๙,๐๒๕,๖๔๓.๕๕ 

ภาษีรถจกัรยานยนต ์ ๒๘,๕๓๗.๐๐ - ๗๒,๘๔๐.๐๐ 

ภาษีแบตเตอร่ี - - - 

ภาษีสถานบริการ-สนามมา้ - - - 

ภาษีสถานบริการ – สนาม
กอลฟ์ 

๙,๐๘๘,๑๒๕.๓๐ ๑๑,๑๗๙,๒๔๙.๕๕ ๑๐,๑๕๗,๑๘๓.๘๖ 

ภาษีผลิตภณัฑเ์คร่ืองหอมและ
เคร่ืองส าอาง 

๑๗,๐๙๑.๖๐ ๒๑,๘๖๖.๑๙ ๑๖,๓๖๖.๒๐ 

ภาษีแกว้และเคร่ืองแกว้ - - - 

ภาษีพรมและส่ิงปูพ้ืนอ่ืนๆ - - - 

ภาษีไพ ่ - - - 

ภาษีเรือ - - - 

ภาษีสารท าลายชั้นบรรยากาศ - - - 

ภาษีหินอ่อนและหินแกรนิต - - - 

รายไดเ้บ็ดเตลด็ ๒,๗๗๕,๖๗๘.๖๐ ๑๓๕,๘๔๙.๔๑ ๓๐๐,๕๗๐.๔๐ 

ภาษีไนทค์ลบัและดิสโกเ้ธค ๐๑๒๘,๗๐๕.๐๒ ๔,๒๖๐,๕๔๘.๐๒ ๓,๘๙๘,๕๘๕.๙๐ 

รวม ๓๘,๔๖๒,๗๗๔,๐๒๑.๘๕ ๑๘,๒๘๑,๙๗๓,๕๙๖.๗๙ ๒๐,๖๙๗,๑๔๗,๙๔๑.๑๖ 

ท่ีมา ส านกังานสรรพสามิตพระนครศรีอยธุยา ๑  ขอ้มูล : ณ วนัท่ี  ๑๕ ธนัวาคม ๒๕๕๘ 
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ปีงบประมาณ ๒๕๕๘ ส านกังานสรรพสามิตพระนครศรีอยธุยา ๒ ไดรั้บประมาณการ
การจดัเก็บภาษีสรรพสามิต จ านวน ๑๑,๒๔๔,๐๕๕,๐๐๐.๐๐ บาท สามารถจดัเก็บภาษีสรรพสามิต 
ได้จ  านวน ๑๐ ,๔๘๔ ,๓๕๗ ,๑๒๕.๘๙ บาท   ต ่ ากว่ าประมาณการ ท่ีก าหนดไว้ จ  านวน 
๗๕๙,๖๙๗,๘๗๔.๑๑ บาท คิดเป็นร้อยละ ๖.๗๖ 

 

ประเภทภาษี 
จดัเก็บภาษีไดจ้ริง 

ปี ๒๕๕๖ ปี ๒๕๕๗ ปี ๒๕๕๘ 

ภาษีน ้ ามนัและผลิตภณัฑ์
น ้ ามนั  

๗๓๑,๕๖๙.๓๘ ๓๖,๔๗๙,๘๘๘.๔๕ ๖๔๑,๘๒๘,๕๑๒.๖๕ 

ภาษีรถยนต ์ ๗๒๒,๘๐๓,๖๙๙.๐๐ ๙๒,๑๓๔,๖๗๕.๐๐ ๓๗๙,๐๙๒,๘๗๙.๐๐ 

ภาษีเบียร์  ๗,๗๘๕,๒๐๗,๔๖๓.๓๓ ๙,๔๖๗,๕๒๐,๕๘๐.๓๗ ๙,๓๘๕,๖๓๑,๖๕๖.๕๗ 

ภาษีสุรา  ๙,๐๕๕,๔๒๐.๒๘ ๑๐,๕๒๔,๖๖๖.๙๓ ๑๐,๔๖๕,๕๓๐.๖๗ 

ภาษีเคร่ืองด่ืม  ๖๙,๒๓๗,๖๙๓.๒๙ ๓๘,๐๐๙,๓๘๗.๗๒ ๕๖,๕๒๐,๐๙๒.๖๒ 

ภาษีรถจกัรยานยนต ์ ๑๒,๔๗๑.๐๐ - - 

ภาษีแบตเตอร่ี  ๘๓,๙๓๕.๘๒ ๑๓,๓๐๙.๖๖ ๑๘,๑๙๘.๐๐ 

ภาษีสนามกอลฟ์  ๖,๘๕๗,๗๔๑.๙๗ ๖,๙๓๘,๕๘๓.๒๘ ๗,๓๐๗,๕๖๖.๗๕ 

ภาษีผลิตภณัฑเ์คร่ือง
หอมและเคร่ืองส าองค ์ 

๘๕,๑๓๒.๒๐ ๙๓,๒๑๙.๔๐ ๑๕๒,๒๑๓.๑๓ 

ภาษีไนทค์ลบัและดิสโก้
เธค  

- ๑๓,๕๖๔.๕๐ ๘๙,๖๕๔.๐๐ 

รายไดเ้บ็ดเตลด็  ๑,๗๑๙,๑๓๘.๙๐ ๒,๑๘๐,๖๙๒.๐๑ ๓,๒๕๐,๘๒๐.๕๐ 

รวม  ๘,๕๙๕,๗๙๔,๒๖๘.๑๗ ๙,๖๕๓,๙๐๘,๕๖๗.๓๒ ๑๐,๔๘๔,๓๕๗,๓๕๗,๑๒๕.๘๙ 

 ท่ีมา ส านกังานสรรพสามิตพระนครศรีอยธุยา ๒  ขอ้มูล : ณ วนัท่ี  ๒๑ ตุลาคม ๒๕๕๘ 
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ภาคผนวก ข 

แบบส ารวจความคดิเห็น และผลการส ารวจ 

 

 

แบบส ารวจความคดิเห็นของผู้ทีส่นใจอาหารเพ่ือสุขภาพ 

1. เพศของคุณ 

 ชาย      หญิง    ไม่ระบุ   

 

2. อายขุองคุณ 

 ต ่ากวา่ 21 ปี 

 อาย ุ21-25 ปี 

 อาย ุ26-30 ปี 

 อาย ุ31-35 ปี 

 อาย ุ36-40 ปี 

 อาย ุ41-45 ปี 

 อายมุากกวา่ 45 ปีข้ึนไป 

 

3. สถานภาพของคุณ 

 โสด 

 สมรส(ไม่มีบุตร) 

 สมรส(มีบุตร) 

 อ่ืนๆ ________________________________________ 
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4. ลกัษณะของท่ีพกัอาศยัปัจจุบนัของคุณ 

 บา้น 

 บา้นพกัพนกังานของบริษทั 

 คอนโดมิเนียม 

 อพาร์ตเมน้ 

 อ่ืนๆ ________________________________________ 

 

5. จ านวนสมาชิกในครอบครัวไม่รวมผูต้อบแบบสอบถาม 

 1 คน 

 2 คน 

 3 คน 

 4 คน 

 มากกวา่ 4 คนข้ึนไป 

 

6. กลุ่มอุตสาหกรรมของบริษทัท่านท่ีท าอยูใ่นปัจจุบนั 

 ธุรกิจประกนัชีวิต (INSURANCE) 

 เทคโนโลย ี: (ETRON,ICT) 

 บริการ : (COMM,HEALTH,MEDIA,PROF,TOURISM,TRANS) 

 สินคา้อุตสาหกรรม : (AUTO,IMM,PKG,PAPER,PETRO) 

 ธุรกิจการเงิน : (BANK,FIN,INSUR) 

 อสังหาริมทรัพยแ์ละก่อสร้าง : (CONMAT,CONS,PROP,PF&REIT) 

 สินคา้อุปโภคบริโภค : (FASHIN,HOME,PERSON) 

 เจา้ของกิจการ 

 แม่บา้น 

 อ่ืนๆ ________________________________________ 
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7. ระดบัการศึกษาสูงสุดของคุณ 

ปริญญาโท 

 ปริญญาตรี 

 ปวช/ปวส 

 อ่ืนๆ ________________________________________ 

 

8. คุณมีความสนใจในอาหารสุขภาพอยูใ่นระดบัใด 

 5 – สนใจมากท่ีสุด 

 4 – สนใจมาก 

 3 – สนใจปานกลาง 

 2 – สนใจเพียงเล็กนอ้ย 

 1 – ไม่สนใจ 

 

9. ในพื้นท่ีท่ีคุณอยูอ่าศยั มีอาหารเพื่อสุขภาพประเภทใดขายอยูบ่า้ง? 

_______________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________ 

 

10. ปัจจยัในการเลือกซ้ืออาหารเพื่อสุขภาพ 3 อนัดบัแรก 

 ราคา 

 รสชาติ 

 สถานท่ีจดัจ าหน่าย 

 ความสดของผกั 

 ไม่ใชว้ตัถุกนัเสีย 

 บรรจุภณัฑ์ 

 ยีห่อ้ 

 อ่ืนๆ ________________________________________ 
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11. คุณทานสลดับ่อยคร้ังเพียงใดใน 1 สัปดาห์ 

 1 คร้ังต่อสัปดาห์ 

 2-3 คร้ังต่อสัปดาห์ 

 4-5 คร้ังต่อสัปดาห์ 

 ไม่ค่อยไดท้าน (นอ้ยกวา่ 1 คร้ังต่อสัปดาห์) 

 อ่ืนๆ ________________________________________ 

 

12. ถา้มีผกัใหคุ้ณเลือกทาน ผกัชนิดใดท่ีคุณจะเลือกทานเป็นส่ิงแรก 

 ผกัไฮโดรโปนิคส์ : (ปลูกในสารละลายแบบไม่ใชดิ้น) 

 ผกัออร์แกนิค : (ปลูกแบบไม่ใชปุ๋้ยเคมีหรือถา้ใชก้็นอ้ยมากและไม่ใชย้าฆ่าแมลง) 

 ผกัปลอดสารพิษ : (ปลูกแบบใชปุ๋้ยเคมีแต่ไม่ใชย้าฆ่าแมลง) 

 ผกัทัว่ๆไปตามทอ้งตลาด 

 อ่ืนๆ ________________________________________ 

 

13.  ปกติคุณซ้ือผกัและน ้าสลดัแยกกนั หรือ แบบสลดัผกัชุดส าเร็จรูปพร้อมทาน 

 ซ้ือแยก 

 ซ้ือแบบชุดส าเร็จรูปพร้อมทาน 

 ซ้ือทั้ง 2 แบบ 

 

14. สถานท่ีใดท่ีคุณนิยมไปซ้ือผกัและน ้าสลดัเลือกไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 

 ซุปเปอร์ในหา้งสรรพสินคา้ 

 ตลาดทัว่ไป : (ตลาดสด/ตลาดนดั) 

 Shop ในหา้งสรรพสินคา้ 

 จากผูผ้ลิตโดยตรงเช่นฟาร์มผกั 

 อ่ืนๆ ________________________________________ 
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15. ราคาท่ีเห็นวา่เหมาะสม ส าหรับสลดัผกัเพื่อสุขภาพ 1 กล่อง (ปริมาณต่อกล่องเพื่อทดแทนอาหาร 

1 ม้ือ) 

 25-30 บาท 

 35-40 บาท 

 45-50 บาท 

 50 บาทข้ึนไป 

 อ่ืนๆ ________________________________________ 

 

16.  ปกติคุณทานสลดัดว้ยวธีิใด 

 เทใส่ภาชนะอ่ืน 

 ทานในบรรจุภณัฑ์ 

 อ่ืนๆ ________________________________________ 

 

17. คุณเคยสั่งอาหาร delivery ผา่นช่องทาง facebook หรือ IG หรือไม่ 

 เคย 

 ไม่เคย 

 

18. คุณมีการซ้ือสลดัไปฝากเพื่อนหรือสมาชิกในครอบครัวหรือไม่ 

 ซ้ือ 1 คร้ังต่อสัปดาห์ 

 ซ้ือ 2-3 คร้ังต่อสัปดาห์ 

 นานๆคร้ัง (นอ้ยกวา่ 1 คร้ังต่อสัปดาห์) 

 ไม่ซ้ือ 

 อ่ืนๆ ________________________________________ 
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19. หากผูจ้ดัจ  าหน่ายมีบริการจดัส่งอาหารถึงท่ีในพื้นท่ีโดยไม่มีค่าบริการเพิ่มเติมจะส่งผลต่อการ

ตดัสินใจซ้ือมากนอ้ยในระดบัใด 

 5 – ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือมากท่ีสุด 

 4 – ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือมาก 

 3 – ค่อนขา้งส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ 

 2 – ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือเพียงเล็กนอ้ย 

 1 – ไม่ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ 
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ผลการส ารวจความคดิเห็นจากแบบสอบถาม จ านวน 60 ชุดในพืน้ทีเ่มืองจังหวดัอยุธยา 

 

เพศ 

 

 

 

 

อาย ุ

 
 

สถานภาพ 

 
 

 

 

 

4%

26%

44%

7%

19%

อาย ุ21-25 ปี

อาย ุ26-30 ปี

อาย ุ31-35 ปี

อาย ุ36-40 ปี

อาย ุ41-45 ปี

78%

18%
4%

โสด

สมรส(ไม่มีบุตร)

สมรส(มีบุตร)
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ลกัษณะท่ีพกัอาศยั 

 
 

จ านวนสมาชิกในครอบครัวไม่รวมผูต้อบแบบสอบถาม 

 
กลุ่มอุตสาหกรรมของบริษทัท่านท่ีท าอยู่

 
 

 

70%
11%

15%

4% บา้น

บา้นพกัพนกังานของบริษทั

คอนโดมิเนียม

อพาร์ตเมน้

48%

16 , 26%

11%
4%

11%

1 คน

2 คน

3 คน

4 คน

มากกวา่ 4 คนข้ึนไป

4% 4%

30%

4%11%11%

18%

11%
7%

ธุรกิจประกนัชีวติ
เทคโนโลย ี: (ETRON,ICT)
เจา้ของกิจการ
แม่บา้น
บริการ : (COMM,HELTH,MEDIA,PROF,TOURISM,TRANS)
สินคา้อุตสาหกรรม : (AUTO,IMM,PKG,PAPER,PETRO)
ธุรกิจการเงิน : (BANK,FIN,INSUR)
อสงัหาริมทรัพยแ์ละก่อสร้าง : (CONMAT,CONS,PROP,PF&REIT)
สินคา้อุปโภคบริโภค : (FASHIN,HOME,PERSON)
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ระดบัการศึกษา 

 
คุณมีความสนใจในอาหารสุขภาพอยูใ่นระดบัใด 

 
 

ปัจจยัในการเลือกซ้ืออาหารเพื่อสุขภาพ 3 อนัดบัแรก 

 

26%

70%

4% ปริญญาโท

ปริญญาตรี

ปวช/ปวส

0%
4%

26%

52%

18%

ไม่สนใจ

สนใจเพียงเลก็นอ้ย

สนใจปานกลาง

สนใจมาก

สนใจมากท่ีสุด

24%

30%18%

23%

3% 1% 1% ราคา

รสชาติ

สถานท่ีจดัจ าหน่าย

ความสดของผกั

ไม่ใชว้ตัถุกนัเสีย

บรรจุภณัฑ์

ยีห่อ้
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คุณทานสลดับ่อยคร้ังเพียงใดใน 1 สัปดาห์ 

 
ถา้มีผกัใหคุ้ณเลือกทาน ผกัชนิดใดท่ีคุณจะเลือกทานเป็นส่ิงแรก 

 
ปกติคุณซ้ือผกัและน ้าสลดัแยกกนั หรือ แบบสลดัผกัชุดส าเร็จรูปพร้อมทาน 

 
 

 

 

52%
33%

8%7% 1 ครัง้ตอ่สปัดาห์

2-3 ครัง้ตอ่สปัดาห์

4-5 ครัง้ตอ่สปัดาห์

ไมค่อ่ยได้ทาน

7%

56%

22%

15%

ผกัไฮโดรโปนิคส์ : (ปลูกในสารละลายแบบไม่ใช้
ดิน)

ผกัออร์แกนิค : (ปลูกแบบไม่ใชปุ๋้ยเคมีหรือถา้ใชก็้
นอ้ยมากและไม่ใชย้าฆ่าแมลง)

ผกัปลอดสารพิษ : (ปลูกแบบใชปุ๋้ยเคมีแต่ไม่ใชย้า
ฆ่าแมลง)

ผกัทัว่ๆไปตามทอ้งตลาด

18%

41%

41%

ซ้ือแยก

ซ้ือแบบชุดส าเร็จรูปพร้อมทาน

ซ้ือทั้ง 2 แบบ
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สถานท่ีใดท่ีคุณนิยมไปซ้ือผกัและน ้าสลดัเลือกไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 

 
ราคาท่ีเห็นวา่เหมาะสม ส าหรับสลดัผกัเพื่อสุขภาพ 1 กล่อง (ปริมาณต่อกล่องเพื่อทดแทนอาหาร 1 

ม้ือ) 

 
ปกติคุณทานสลดัดว้ยวธีิใด 

 
 

 

44%

33%

17%
6%

ซูปเปอร์ในหา้งสรรพสินคา้

ตลาดทัว่ไป : (ตลาดสด/ตลาดนดั)

shop ในหา้งสรรพสินคา้

จากผูผ้ลิตโดยตรงเช่นฟาร์มผกั

7%

48%
41%

4%
25-30 บาท

35-40 บาท

45-50 บาท

50 บาทข้ึนไป

59%22%

19%

เทใส่ภาชนะอ่ืน

ทานในบรรจุภณัฑ์

ทั้งสองแบบแลว้แต่
โอกาส
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คุณเคยสั่งอาหาร delivery ผา่นช่องทาง facebook หรือ IG หรือไม่ 

 
คุณมีการซ้ือสลดัไปฝากเพื่อนหรือสมาชิกในครอบครัวหรือไม่ 

 
 

หากผูจ้ดัจ  าหน่ายมีบริการจดัส่งอาหารถึงท่ีในพื้นท่ีโดยไม่มีค่าบริการเพิ่มเติมจะส่งผลต่อการ

ตดัสินใจซ้ือมากนอ้ยในระดบัใด( 1-5) 

 
 

 

100%

0%

ไม่เคย

เคย

41%

18%
11%

30%

ซ้ือ 1 คร้ังต่อสปัดาห์

ซ้ือ 2-3 คร้ังต่อสปัดาห์

นานๆคร้ัง

ไม่ซ้ือ

65%

27%

8%

0% 0%
ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือมากท่ีสุด

ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือมาก

ค่อนขา้งส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ

ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือเพียงเลก็นอ้ย

ไม่ส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ


	สารนิพนธ์-เล่มที่ 1 การศึกษาโอกาสและความเป็นไปได้ของธุรกิจสลัดผักออร์แกนิคโฮมเมดเพื่อสุขภาพ



