
การศึกษาโอกาสและความเป็นไปได้ของธุรกจิ 

เส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัขีจ่กัรยานยนต์แนวคลาสสิคที่เหมาะสมกบัสภาพอากาศร้อน 

“HandleHigh” 

 

 

 

 

 

 

 

บุญชาต ิบุญชูสนอง 

 

 

 

 

 

 

 

สารนิพนธ์นีเ้ป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตามหลกัสูตร 

ปริญญาการจดัการมหาบัณฑิต 

วทิยาลยัการจดัการ มหาวทิยาลยัมหิดล 

พ.ศ. 2558 

 

ลขิสิทธ์ิของมหาวทิยาลยัมหิดล 



สารนิพนธ์ 
เร่ือง 

การศึกษาโอกาสและความเป็นไปได้ของธุรกจิเส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัขีจ่กัรยานยนต์แนว
คลาสสิคที่เหมาะสมกบัสภาพอากาศร้อน “HandleHigh” 

 
ไดรั้บการพิจารณาใหน้บัเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาตามหลกัสูตร 

ปริญญาการจดัการมหาบณัฑิต 
วนัท่ี 18 ธนัวาคม พ.ศ. 2558 

 
  
 

  
 
  ……….……………..……….…… 
  นายบุญชาติ บุญชูสนอง  
  ผูว้ิจยั 
 
 

 
……….……………..……….………..  ……….……………..……….…… 
ผูช่้วยศาสตราจารยธ์นพล วรีาสา  พนัธ์ณภทัร์ เศวตภาณุวงศ ์
Ph.D.  Ph.D. 
อาจารยท่ี์ปรึกษาสารนิพนธ์  ประธานกรรมการสอบสารนิพนธ์ 
 

 
 
……….……………..……….………..  ……….……………..……….…… 
รองศาสตราจารยอ์รรณพ ตนัละมยั, Ph.D.  กิตติชยั  ราชมหา  
คณบดี  M.Acc. 
วิทยาลยัการจดัการ มหาวิทยาลยัมหิดล  กรรมการสอบสารนิพนธ์ 



ข 

 

กติติกรรมประกาศ 
 

 
สารนิพนธ์เร่ืองเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจักรยานยนต์แนวคลาสสิคส าหรับสภาพ

อากาศร้อน “HandleHigh” ฉบบัน้ีลุล่วงไดด้ว้ยความกรุณาของผูช่้วยศาสตราจารยธ์นพล วีราสา, 
อาจารยก์ฤษกร สุขเวชชวรกิจ และ อาจารยต์รียทุธ พรหมศิริ อาจารยท่ี์ปรึกษาในการศึกษาคร้ังน้ีท่ี
ใหค้  าแนะน าท่ีเป็นประโยชน์ และตรวจสอบแกไ้ขเน้ือหาของการศึกษาฉบบัน้ี 

นอกจากน้ีคณะผูว้ิจยัขอขอบพระคุณ บริษทั เมืองทองอาภรณ์ภณัฑ ์จ ากดั ท่ีให้ความ
สนับสนุนในการวิจยัพฒันาผลิตภณัฑ์ตวัอย่างจนส าเร็จลุล่วงไปไดด้ว้ยดี ตลอดจนถึงกลุ่มผูข้บัข่ี
จกัรยานยนต์แนวคลาสสิคท่ีให้ความร่วมมือ เสียสละเวลาอนัมีค่าเพื่อแสดงความคิดเห็นและให้
ค  าแนะน า เพื่อใชใ้นการพฒันาแผนธุรกิจน้ี 

คณะผูว้ิจยักราบขอบพระคุณบิดามารดาและครอบครัว ท่ีให้การสนับสนุนและเ ป็น
ก าลงัใจส าคญัของคณะผูว้ิจยั ขอขอบพระคุณคณาจารยทุ์กท่านท่ีประสิทธ์ิประศาสตร์วิชาความรู้
ให้แก่คณะผูว้ิจยั ทา้ยท่ีสุดน้ีทางคณะผูว้ิจยัหวงัเป็นอย่างยิ่งว่ารายงานสารนิพนธ์ฉบบัน้ีจะเป็น
ประโยชน์แก่ผูท่ี้สนใจและเป็นแนวทางให้แก่ผูส้นใจท่ีจะท าการศึกษาเพิ่มเติมต่อไปไดใ้นอนาคต 
หากมีขอ้ผดิพลาดประการใด คณะวิจยัขอรับไว ้และขออภยัมา ณ ท่ีน้ี 

 
บุญชาติ บุญชูสนอง 

 



ค 

 

บทสรุปผู้บริหาร 

 
 

จกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค เป็นผลผลิตจากกลยุทธ์ทางการตลาดแบบยอ้นยุค (Retro 
Marketing) ท่ีประสบความส าเร็จเป็นอย่างมาก การออกแบบท่ีมีความสวยงามแบบดั้ งเดิม 
ผสมผสานเขา้กบัเทคโนโลยยีานยนตส์มยัใหม่ ส่งผลให้จกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคไดรั้บความนิยม
จากผูข้บัข่ีจกัรยานยนตท์ัว่โลกยาวนานติดต่อกนัหลายทศวรรษ  

ซ่ึงในประเทศไทยเองก็เช่นกนั จกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคมีแนวโนม้ไดรั้บความนิยม
เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง โดยเฉพาะในระยะเวลา5ปีท่ีผา่นมา ยอดขายจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคเติบโต
ตามยอดขายจักรยานยนต์ขนาดใหญ่ รวมถึงค่ายจักรยานยนต์ชั้ นน าต่างก็หันมาลงทุนใน
จกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคมากข้ึนในประเทศไทย ดงันั้นกลุ่มสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัจกัรยานยนตแ์นว
คลาสสิคจึงเป็นสินคา้ท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการมากข้ึนโดยเฉพาะสินคา้ท่ีตอ้งใชง้านร่วมกนัเช่น อุปกรณ์
ตกแต่งจกัรยานยนต ์และ เคร่ืองแต่งกายส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต ์เป็นตน้  

แต่ในขณะท่ีอุตสาหกรรมจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคก าลงัเติบโตข้ึนอยา่งต่อเน่ืองนั้น 
กลบัยงัไม่มีแบรนดเ์คร่ืองแต่งกายส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคโดยเฉพาะภายในประเทศ
ไทย อีกทั้งยงัไม่มีสินคา้ท่ีสามารถตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคไดอ้ย่างเหมาะสม เพราะ
การขบัข่ีจกัรยานยนตใ์นสภาพอากาศร้อนเช่นประเทศไทยนั้น จ าเป็นท่ีจะตอ้งสวมใส่เส้ือแจค็เกต็ท่ี
มีความสามารถในการระบายอากาศไดดี้ แต่เส้ือแจค็เก็ตในตลาดเป็นสินคา้น าเขา้จากต่างประเทศท่ี
เนน้การใชง้านในสภาพอากาศหนาวเยน็ จึงมีคุณสมบติัไม่เหมาะสมและยงัไม่สามารถตอบสนอง
ความตอ้งการของผูใ้ชง้าน จากสถานการณ์ของตลาดดงักล่าว ผูถ้ือหุ้นจึงเล็งเห็นโอกาสในการ
เร่ิมธุรกิจเส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีเหมาะสมกบัสภาพอากาศร้อน 

ดว้ยปัจจยัและเหตุผลดงักล่าวขา้งตน้ จึงเป็นจุดเร่ิมตน้ใหท้างกลุ่มผูก่้อตั้งมีความสนใจ
ในธุรกิจเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์แนวคลาสสิคท่ีเหมาะสมกบัการใช้งานในสภาพ
อากาศร้อน โดยทางกลุ่มไดรั้บความช่วยเหลือจาก บริษทั เมืองทองอาภารณ์ภณัฑ์ จ  ากดั ซ่ึงเป็น
โรงงานส่ิงทอของครอบครัวหน่ึงในสมาชิกในกลุ่ม ช่วยให้ค  าปรึกษาและพฒันาผลิตภณัฑต์น้แบบ 
ตลอดจนส าเร็จเป็นผลิตภณัฑข์ั้นสมบูรณ์พร้อมจดัจ าหน่ายสู่ตลาด  และสร้างแบรนด ์HandleHigh ซ่ึงเป็น
แบรนด์แรกท่ีจดัจ าหน่ายเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีเหมาะสมกบัภูมิภาคท่ีมี
สภาพอากาศร้อนเช่นในประเทศไทย 
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บทสรุปผู้บริหาร (ต่อ) 

 
 

จากการเขา้สู่ตลาดเป็นรายแรก ทางกลุ่มจึงตอ้งการสร้างการรับรู้ในตราสินคา้ให้
แพร่หลายแก่ผูข้บัข่ีจกัรยานยนต์แนวคลาสสิค โดยการเร่ิมทดลองจดัจ าหน่ายสินคา้ให้ผูบ้ริโภค
โดยตรงดว้ยวิธีการใชก้ลยทุธ์ทางการตลาดและจดัจ าหน่ายผา่นช่องทางออนไลน์เป็นหลกั อีกทั้งยงั
มีกลยุทธ์ท่ีใชส้ าหรับสร้างการรับรู้และเพิ่มช่องทางการจ าหน่ายให้ครอบคลุม ดว้ยวิธีเขา้ร่วมงาน
แสดงสินคา้และงานกิจกรรมต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัจกัรยานยนต ์อีกทั้งยงัมีการแต่งตั้งตวัแทนจ าหน่าย
ตามจงัหวดัท่ีส าคญัภายในประเทศ  และคาดวา่จะสามารถครองใจลูกคา้กลุ่มเป้าหมายไดจ้ านวนมาก 
ตลอดจนสามารถสร้างความพึงพอใจในผลิตภณัฑอ์ยา่งต่อเน่ืองจนเกิดเป็นความภกัดีต่อตราสินคา้
ของ HandleHigh ท าให้ HandleHigh เป็นแบรนด์เคร่ืองแต่งกายส าหรับขับข่ีจักรยานยนต์แนว
คลาสสิคอนัดบัหน่ึงในใจของผูบ้ริโภค ในภูมิภาคท่ีมีอากาศร้อนและในประเทศไทยตลอดไป 
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บทที ่1 

ความเป็นมาของแนวคดิธุรกจิ 

 
 

1.1  ความเป็นมาของธุรกจิ 

“จักรยานยนต์แนวคลาสสิค” เป็นผลผลิตจากกลยุทธ์ทางการตลาดแบบย้อนยุค 
(Retro Marketing) ท่ีประสบความส าเร็จมากในปัจจุบนั ตวัจกัรยานยนตจ์ะถูกออกแบบให้มีลกัษณะ
และรูปทรงยอ้นยุค แต่ผสมผสานกบัเทคโนโลยีในยุคปัจจุบนั ท าให้เกิดเป็นยานพาหนะท่ีมีความ
สวยงามและเตม็ไปดว้ยประสิทธิภาพ โดยจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคดงักล่าวก าลงัเป็นท่ีนิยม และมี
แนวโนม้เติบโตข้ึนอยา่งต่อเน่ืองตามกลุ่มสินคา้จกัรยานยนตข์นาดใหญ่ (Big Bike) ท่ีมียอดขายเติบโต
ต่อเน่ืองทุกๆปี ส่งผลให้กลุ่มสินคา้และบริการท่ีเก่ียวขอ้งกนัอย่างเช่น อุปกรณ์ตกแต่งจกัรยานยนต ์
และเคร่ืองแต่งกายส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตจึ์งมีแนวโนม้สามารถเติบโตไปพร้อมกนั 

ความเป็นมาของธุรกิจน้ีเกิดข้ึนจากความช่ืนชอบในการขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค
ของสมาชิกในกลุ่ม ซ่ึงจากความช่ืนชอบและการใชง้านจริงในประเทศไทยซ่ึงเป็นประเทศท่ีมีสภาพ
อากาศร้อน ท าให้ตระหนักถึงปัญหาด้านการระบายอากาศและราคา ท่ี ค่อนข้างสูงของ 
เส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์ท่ีมีในตลาด ประกอบกับสมาชิกในกลุ่มอีกคนหน่ึงมีธุรกิจ
ครอบครัวเป็นโรงงานส่ิงทอ ซ่ึงมีความรู้ความเช่ียวชาญด้านการตัดเย็บเส้ือผา้ส าเร็จรูป และมี
ประสบการณ์ยาวนานกวา่ 50 ปี 

ดว้ยปัจจยัและเหตุผลดงักล่าวขา้งตน้ จึงเป็นจุดเร่ิมตน้ใหท้างกลุ่มมีความสนใจในธุรกิจ
เส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีเหมาะสมกบัการใชง้านในสภาพอากาศร้อน ทาง
กลุ่มจึงรวมตวัเพื่อศึกษาคน้ควา้ และหาความเป็นไปไดท้างธุรกิจ ซ่ึงพบปัญหาและโอกาสทางการ
ตลาด (Problems & Opportunities) ดงัต่อไปน้ี 
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1.2  ปัญหาในตลาดปัจจุบัน (Problems) 
 

1.1.1   ราคาเส้ือแจ็คเกต็ส าหรับขับขี่จักรยานยนต์ในตลาดค่อนข้างสูง 
จากการส ารวจตลาดโดยการลงพื้นท่ีจริง พบว่าอุปกรณ์และเคร่ืองแต่งกายส าหรับขบัข่ี

จกัรยานยนต์ในตลาดประเทศไทย ทั้งในส่วนร้านคา้ท่ีเป็นตวัแทนจ าหน่าย และการจ าหน่ายผ่าน
ช่องทางออนไลน์ต่างๆ ส่วนมากเป็นสินคา้น าเขา้จากต่างประเทศจึงมีราคาค่อนขา้งสูง โดยเฉพาะใน
ส่วนของเส้ือแจ็คแก็ต หากเป็นเส้ือแจ็คเก็ตจากแบรนด์ท่ีมีมาตรฐานและไดรั้บความนิยม ส่วนมาก
ราคาจะเร่ิมตน้ท่ีประมาณ 10,000 บาทข้ึนไป และมีราคาสูงสุดประมาณ 40,000 บาท 

 
1.2.2  วตัถุดิบและการออกแบบทีไ่ม่เหมาะสมกบัประเทศไทย 
เส้ือแจค็เก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตท่ี์น าเขา้จากต่างประเทศ ส่วนมากถูกผลิตข้ึนเพื่อ

ใชใ้นประเทศท่ีมีสภาพอากาศหนาว ดงันั้นจึงมีวสัดุชั้นนอกท่ีหนา โดยส่วนมากมกัจะใชเ้ป็นหนงั 
หรือผา้เน้ือหนา อีกทั้งยงัมีซบัในหลายชั้น ซ่ึงไม่เหมาะกบัการใชง้านในประเทศเขตร้อน ท่ีมีสภาพ
อากาศร้อนเกือบตลอดทั้งปี อยา่งประเทศไทย 
 

 1.2.3  ลกัษณะการใช้งานไม่เหมาะกบัการใช้ในชีวติประจ าวนั 
เส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์ส่วนมากท่ีน าเขา้จากต่างประเทศ เหมาะสม

ส าหรับการข่ีออกต่างจงัหวดั หรือข่ีในระยะทางไกลๆ มากกว่าจะใช้งานจริงในชีวิตประจ าวนั 
เน่ืองจากมีอุปกรณ์ป้องกนัหนา มีน ้ าหนักมาก อีกทั้งยงัมีรูปทรงและการออกแบบท่ีดูไม่เขา้กบั
จกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคอีกดว้ย 

 
 

1.3 โอกาสในตลาดปัจจุบัน (Opportunities) 
 

1.3.1  การเติบโตของจ านวนผู้ใช้จักรยานยนต์ขนาดใหญ่ (Big Bike) 
กระแสการขบัข่ีจกัรยานยนตข์นาดใหญ่ หรือท่ีเรียกกนัว่า Big Bike ก าลงัเป็นท่ีนิยม

อย่างมาก สังเกตไดจ้ากยอดขายท่ีเติบโตอย่างต่อเน่ืองตลอดระยะเวลา5ปีท่ีผ่านมา โดยศูนยว์ิจยั
กสิกรคาดการณ์ว่าตลาด Big Bike มีแนวโน้มขยายตวัมากกว่า 10% ในปี 2015 ดงันั้นเส้ือแจ็คเก็ต
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และอุปกรณ์ต่างๆซ่ึงเป็นสินคา้ท่ีมีความเก่ียวขอ้งและตอ้งใชง้านร่วมกนักบัจกัรยานยนต ์จะสามารถ
เติบโตสอดคลอ้งกบัอตัราการเติบโตท่ีเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองของ Big Bike ได ้
 

1.3.2  แบรนด์จักรยานยนต์ช้ันน าหันมาลงทุนในจักรยานยนต์แนวคลาสสิค 
ในปัจจุบนัแบรนด์จกัรยานยนต์ชั้นน าหลากหลายแบรนด์ ก าลงัให้ความส าคญัและ

ตอบรับกบัอุปสงคข์องผูบ้ริโภคทัว่โลกท่ีก าลงันิยมจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค ท าให้เกิดการลงทุน
และออกแบบจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคเพื่อจ าหน่ายมากข้ึนอยา่งแพร่หลาย  

โดยในประเทศไทย บริษทัและผูจ้ดัจ  าหน่ายจกัรยานยนตซ่ึ์งเป็นตวัแทนจ าหน่ายของ
แบรนด์ชั้นน าเหล่านั้น จึงตอ้งหันกลบัมาให้ความส าคญัในตลาดจกัรยานยนต์แนวคลาสสิคตาม
นโยบายของบริษทัแม่เช่นกนั และส่งผลให้มีผูใ้ชง้านจกัรยานยนต์แนวคลาสสิคในประเทศไทย
เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง 

1.3.2.1  Triumph 
ผูน้ าในตลาดจักรยานยนต์แนวคลาสสิค ยา้ยฐานการผลิตหลักมาท่ี

ประเทศไทย เป็นสาเหตุให้ตัวแทนจ าหน่ายในประเทศไทยลดตน้ทุนดา้นการน าเขา้ และสามารถ
ปรับราคาลงไดก้วา่40% โดยจากเดิมราคาเร่ิมตน้ท่ี 690,000 ลดลงเป็น 420,000 บาท รุ่น Bonneville, 
Bonneville T100, Thruxton และ Scrambler 

1.3.2.2  Harley-Davidson 
ผูน้ าในตลาดจกัรยานยนต์แนวคลาสสิคท่ีคนไทยนิยมมากท่ีสุดแบรนด์

หน่ึง หันมาผลิตมอเตอร์ไซค์ท่ีมีเคร่ืองยนต์ขนาดเล็กลง เพื่อลดตน้ทุนการผลิต และตั้งราคาให้
สามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายท่ีมีอายนุอ้ยไดม้ากข้ึน 

1.3.2.3  Ducati 
แบรนด์จักรยานยนต์แนวสปอร์ตระดับ High-End น าโมเดลเก่ารุ่น 

Scrambler มาออกแบบและพฒันาใหม่ในรูปแบบท่ียงัคงความคลาสสิค อีกทั้งยงัยา้ยฐานการผลิตมา
ท่ีประเทศไทย ท าใหร้าคาเร่ิมตน้ค่อนขา้งต ่าโดยเร่ิมตน้ท่ี 369,900 บาท 

1.3.2.4  Yamaha 
แบรนด์จกัรยานยนตช์ั้นน าจากประเทศญ่ีปุ่น ไดน้ าโมเดลคลาสสิคยอด

นิยมท่ีเคยจ าหน่ายเฉพาะในประเทศญ่ีปุ่น รุ่น SR400 มาจ าหน่ายในประเทศไทยอย่างเป็นทางการ 
โดยมีราคาเร่ิมตน้ท่ี 270,000 บาท 
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1.3.2.5  Royal Enfield 
แบรนดจ์กัรยานยนตแ์นวคลาสสิคดั้งเดิมจากองักฤษ ท่ีก าลงัจะเขา้มาเปิด

ตลาดเพื่อแข่งขนัในกลุ่มจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีก าลงัเป็นท่ีนิยมอยา่งมากในประเทศไทย 
1.3.2.6  Stallion 
แบรนดจ์กัรยานยนตข์องประเทศไทยท่ีเนน้การตลาดในรุ่นคลาสสิค โดย

มีระดบัราคาของสินคา้ค่อนขา้งต ่า เร่ิมตน้ท่ีประมาณ 64,900 บาท 
1.3.2.7  Vespa 
แบรนด์ Scooter ระดับพรีเม่ียมท่ีคนไทยรู้จักและให้ความนิยมกันมา

ยาวนาน กลบัมาลงทุนและท าการตลาดในประเทศไทยโดยมีตวัแทนจ าหน่ายอยา่งเป็นทางการ และ
ไดรั้บความนิยมอยา่งมาก 
 

1.3.3  กระแสการตลาดแบบย้อนยุค (Retro Marketing) 
กลยุทธ์ทางการตลาดในปัจจุบนัท่ีก าลงัเป็นท่ีนิยม โดยการเช่ือมโยงเร่ืองราวต่างๆใน

อดีต เช่น วิถีชีวิต, แฟชัน่ และวฒันธรรม ผสมผสานและเพิ่มคุณค่ากบัสินคา้และบริการ โดยกลุ่ม
สินคา้และบริการท่ีก าลงัเป็นท่ีนิยมและพบเห็นไดม้ากในปัจจุบนัไดแ้ก่ เคร่ืองแต่งกาย, การตกแต่ง
ภายใน และ ยานพาหนะ เป็นตน้ 

โดยจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีก าลงัเป็นท่ีนิยมอยา่งมาก ก็เป็นหน่ึงในสินคา้ท่ีอยูใ่น 
กลยุทธ์ดงักล่าว โดยเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตเ์ป็นสินคา้ท่ีใชร่้วมกนักบัจกัรยานยนต์
แนวคลาสสิค จึงเป็นโอกาสดีในการสร้างธุรกิจท่ีจะสามารถเติบโตสอดคล้องไปกับกระแส
การตลาดแบบยอ้นยคุท่ีก าลงัเป็นท่ีนิยมในปัจจุบนั 
 

1.3.4  เส้ือแจ็คเกต็ส าหรับขับขี่จักรยานยนต์ในตลาดปัจจุบันยังไม่ตอบสนองผู้บริโภค
ได้ดีเท่าทีค่วร 

ตลาดเคร่ืองแต่งกายและอุปกรณ์ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตใ์นประเทศไทยในปัจจุบนั 
มีเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตม์ากมายให้เลือกซ้ือ แต่ส่วนมากเป็นเส้ือแจ็คเก็ตรูปทรงท่ี
เหมาะสมกบัจกัรยานยนตแ์นวสปอร์ต ซ่ึงไม่เขา้กบัจกัรยานยนต์แนวคลาสสิคท่ีก าลงัมีแนวโน้ม
ไดรั้บความนิยมเพิ่มข้ึน อีกทั้งยงัมีปัญหาเร่ืองการระบายความร้อน, น ้ าหนกัท่ีมากเกินไป แสดงให้
เห็นถึงช่องว่างในตลาดท่ียงัสามารถสร้างสินคา้ท่ีจะสามารถตอบสนองผูบ้ริโภคไดดี้กว่าสินคา้ใน
ตลาดปัจจุบนั 
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1.4  สรุปแนวคดิ 
จากท่ีทางกลุ่มไดศึ้กษาคน้ควา้และหาความเป็นไปไดท้างธุรกิจ ซ่ึงพบปัญหาและโอกาส

ในตลาดดังท่ีกล่าวมาเบ้ืองต้น ท าให้ทางกลุ่มเล็งเห็นโอกาสและคิดผลิตภัณฑ์ “HandleHigh”  
เส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีเหมาะสมกบัสภาพอากาศร้อน เพื่อตอบสนอง
ความตอ้งการของผูข้บัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค ช่วยแกปั้ญหาดา้นการระบายอากาศ และออกแบบ
รูปทรงเหมาะสมเขา้กบัจกัรยานยนต์แนวคลาสสิคมากกว่าสินคา้ท่ีมีในตลาดทัว่ไป อีกทั้งยงัช่วย
ส่งเสริมบุคลิกภาพและสร้างความมัน่ใจใหก้บัผูใ้ชง้านในทุกๆเสน้ทางการขบัข่ี 
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บทที ่2 
สภาพแวดล้อมและการวเิคราะห์โอกาสทางธุรกจิ 

 
 

2.1  สภาพแวดล้อมของธุรกจิ 
การวิเคราะห์สภาพแวดลอ้มของธุรกิจ เป็นส่ิงส าคญัอย่างยิ่งในการวางแผนธุรกิจใน

ระยะเร่ิมตน้ เพื่อเป็นการหาปัจจยัภายนอกและภายในท่ีจะสามารถเป็นโอกาสทางธุรกิจและทาง
ตลาดในอนาคต  

โดยในปัจจุบนัตลาดจกัรยานยนตข์นาดใหญ่ก าลงัเติบโตข้ึนอยา่งต่อเน่ือง โดยเฉพาะ
ในกลุ่มจกัรยานยนต์แนวคลาสสิคท่ีก าลงัเป็นท่ีนิยมอย่างแพร่หลาย ดงันั้นสินคา้และบริการท่ีมี
ความเก่ียวขอ้งกบัจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคจึงเติบโตเพิ่มข้ึนต่อเน่ืองไปพร้อมกนั อาทิเช่น อุปกรณ์
ตกแต่งจกัรยานยนต,์ ร้านออกแบบตกแต่งจกัรยานยนต,์  ร้านท าความสะอาดจกัรยานยนต ์และ เคร่ือง
แต่งกายส าหรับขบัข่ีจักรยานยนต์ ฯลฯ แต่ในประเทศไทยยงัไม่มีแบรนด์ผูผ้ลิตและจัดจ าหน่าย 
เส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคโดยเฉพาะ 

ด้วยสาเหตุน้ี ทางกลุ่มจึงเล็งเห็นโอกาสท่ีจะสามารถสร้างธุรกิจเป็นผูผ้ลิตและจัด
จ าหน่ายเส้ือแจค็เก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค “HandleHigh” โดยจะเป็นผูป้ระกอบการ
รายแรกในไทยท่ีเร่ิมตน้ธุรกิจน้ีอีกดว้ย 

 
 

2.2  การวเิคราะห์โอกาสทางธุรกจิ 
 
2.2.1  ปัจจัยด้านนโยบายกฎเกณฑ์ของภาครัฐ (Political Factor) 
ปี พ.ศ.2555 ส านกังานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI)ไดอ้อกนโยบายกระตุน้

และส่งเสริมการลงทุนในการผลิตรถจกัรยานยนตข์นาดใหญ่ (Big Bike) ภายในประเทศไทย โดยลด
เง่ือนไขมาตฐานการผลิตจาก 500 ซีซี. เหลือ 250 ซีซี.ข้ึนไป จึงท าให้แบรนดจ์กัรยานยนตช์ั้นน าทัว่
โลก เช่น Triumph, Ducati, BMW, Honda, Kawasaki หนัมาลงทุนและยา้ยฐานการผลิตมาท่ีประเทศไทย 
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จากสาเหตุดังกล่าวส่งผลให้ประเทศไทยกลายเป็นฐานก าลงัการผลิตจกัรยานยนต์
ขนาดใหญ่ท่ีส าคญัของโลก อีกทั้งยงัส่งผลให้ราคาของจกัรยานยนตข์นาดใหญ่ภายในประเทศปรับ
ลดลงอย่างมาก จ านวนผูใ้ช้งานจักรยานยนต์ขนาดใหญ่จึงเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง และรวมถึง
จกัรยานยนตแ์นวคลาสิคซ่ึงเป็นจกัรยานยนตข์นาดใหญ่ท่ีก าลงัเป็นท่ีนิยมมากภายในประเทศไทย 
ดงันั้นเม่ือดูนโยบายของภาครัฐท่ีเร่งส่งเสริมการลงทุนแลว้ เช่ือว่าจ านวนผูใ้ชง้านจกัรยานยนตแ์นว
คลาสสิคจะสามารถเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองไดอ้ยา่งแน่นอน 

 
2.2.2  ปัจจัยด้านเศรษฐกจิ (Economic Factor) 
จากสภาพเศรษฐกิจท่ีซบเซาในช่วง2-3ปีท่ีผ่านมา ส่งผลให้ยอดจ าหน่ายจกัรยานยนต์

ทัว่ประเทศลดลงอย่างเห็นไดช้ัด โดยสังเกตไดจ้ากยอดจดทะเบียนรถจกัรยานยนต์ท่ีเคยเติบโต
สูงสุดในปี 2555 จ านวน 2,250,000 คนั และลดลงเหลือเพียง 1,850,000 ในปี 2557 

แต่ตลาดรถจกัรยานยนตข์นาดใหญ่ หรือ Big Bike กลบัเติบโตต่อเน่ืองสวนทางตลาด
จกัรยานยนตท์ัว่ไปในช่วงระยะเวลา 5ปีท่ีผา่นมา โดยปี 2553 มียอดขาย 1,300 คนั, ปี 2554 มียอดขาย 
2,300 คนั, ปี 2555 มียอดขาย 5,900 คนั, ปี 2556 มียอดขาย 13,000 คนั และในปี 2557 ปิดยอดขายท่ี 
16,000 คนั (ท่ีมา : http://www.thairath.co.th/clip/14667) โดยจากขอ้มูลท่ีกล่าวมาสะทอ้นใหเ้ห็นถึง
อุปทานท่ีมีเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองของผูใ้ชจ้กัรยานยนตข์นาดใหญ่ซ่ึงเป็นกลุ่มท่ีมีฐานะและมีก าลงัซ้ือ 
และยงัแสดงให้เห็นว่าสภาพเศรษฐกิจท่ีซบเซาลงไม่ส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือของลูกคา้
กลุ่มเป้าหมายน้ีอีกดว้ย 

 
2.2.3  ปัจจัยด้านสังคม (Social Factor) 
ในปัจจุบนั จะเห็นไดว้่ามีจ านวนผูข้บัข่ีจกัรยานยนตข์นาดใหญ่เพิ่มข้ึนอยา่งเห็นไดช้ดั

ตามทอ้งถนน ทั้งเด็กมธัยม, นกัศึกษา, ผูห้ญิง หรือแมก้ระทัง่ผูสู้งอายุก็ตาม เน่ืองจากจกัรยานยนต์
ขนาดใหญ่นั้นเป็นพาหนะท่ีสวยงาม ดูเท่ห์ มีสเน่ห์ และยงัมีประสิทธิภาพยอดเยี่ยม ใช้งานได้
คล่องตวัเหมาะสมกบัสภาพการจราจรท่ีติดขดัในประเทศไทย 

ซ่ึงโดยธรรมชาติของการขบัข่ีจกัรยานยนต์นั้นมกัมีการรวมกลุ่มกนัเพื่อขบัข่ี ประกอบ
กบัค่านิยมของคนไทยท่ีมกัจะท าอะไรตามกระแสสังคมท่ีเปล่ียนไป ท าใหเ้กิดการชกัชวนกนัในหมู่
เพื่อนและขยายตวัเป็นสังคมท่ีใหญ่ข้ึนในท่ีสุด ส่งผลใหธุ้รกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัจกัรยานยนตข์นาดใหญ่
เติบโตข้ึนอยา่งต่อเน่ือง 

 
 

http://www.thairath.co.th/clip/14667
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2.2.4  ปัจจัยด้านเทคโนโลยี (Technological Factor) 
ดว้ยความกา้วหน้าทางเทคโนโลยีปัจจุบนั ส่งผลให้อุตสาหกรรมยานยนตถู์กพฒันา

อย่างต่อเน่ือง มีการเรียนรู้และทดสอบประสิทธิภาพต่างๆท่ีเก่ียวกับสมรรถนะการขับข่ีของ
จกัรยานยนตม์ากมาย ส่งผลให้แบรนด์จกัรยานยนตช์ั้นน าทัว่โลกเกิดการแข่งขนัในการออกแบบ
พฒันาสินคา้และผลิตภณัฑใ์หม่ๆเขา้สู่ตลาดอยูอ่ยา่งสม ่าเสมอ 

จกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคซ่ึงเป็นผลผลิตจากกลยทุธ์ทางการตลาดแบบยอ้นยคุ (Retro 
Marketing) ก็เป็นหน่ึงในประเภทของจกัรยานยนตท่ี์ไดรั้บความนิยมอย่างสูง ซ่ึงถูกแบรนด์ต่างๆ
ส่งออกมาแข่งขนักันในตลาดโลก เพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูใ้ช้งานท่ีเพิ่มข้ึนและยงัมี
แนวโนม้เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองในอนาคตอีกดว้ย 

 
 

2.3  การวเิคราะห์โอกาสทางการตลาด 
จากการวิเคราะห์โอกาสทางการตลาดโดยใชเ้คร่ืองมือ SWOT Analysis สามารถสรุปได้

ว่า HandleHigh ธุรกิจเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีเหมาะสมกบัสภาพอากาศ
ร้อน เป็นธุรกิจท่ีน่าลงทุน โดยมีปัจจยัสนบัสนุนดงัน้ี 

 
2.3.1  จุดแข็ง (Strenghts) 

2.3.1.1  ความสามารถดา้นการออกแบบ 
สมาชิกทางกลุ่มมีความรู้ความสามารถในดา้นการออกแบบ อีกทั้งยงัมี

ความสนใจในจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคเป็นพิเศษ จึงสามารถออกแบบและพฒันาสินคา้ของตนเอง
ไดอ้ยา่งเหมาะสม อีกทั้งยงัสามารถใชง้านจริงในประเทศไทย ซ่ึงมีสภาพอากาศร้อนเกือบตลอดทั้งปี 

2.3.1.2  มีโรงงานส่ิงทอเป็นธุรกิจเดิมของครอบครัว 
เน่ืองจากครอบครัวประกอบธุรกิจเก่ียวกับส่ิงทอโดยตรง และยงัมี

โรงงานส่ิงทอเป็นของตนเอง ท าใหมี้โรงงานผลิตสินคา้ท่ีมีมาตรฐานสากล อีกทั้งยงัมีทีมงานและท่ี
ปรึกษาท่ีมีคุณภาพ ซ่ึงมีประสบการณ์ในอุตสาหกรรมน้ีมายาวนาน  

2.3.1.3  มีความสามารถในการเขา้ถึงแหล่งวตัถุดิบ 
จากพื้นฐานของธุรกิจครอบครัวท่ีอยู่ในอุตสาหกรรมส่ิงทอมายาวนาน

กว่า50ปี โดยมีบริษทัพนัธมิตรและคู่คา้มากมาย ท าให้ช่วยเพิ่มขีดความสามารถในการเขา้ถึงแหล่ง
วตัถุดิบในทอ้งตลาด ในราคาท่ีเหมาะสม และมีสิทธิพิเศษในบางโอกาส 
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2.3.1.4  ผลิตภณัฑอ์อกแบบมาเพื่อใชง้านในสภาพอากาศร้อนโดยเฉพาะ 
เ ส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขับข่ีจักรยานยนต์ของ  HandleHigh มี จุดเด่นท่ี

แตกต่างจากเส้ือแจ็คเก็ตในทอ้งตลาด คือ ออกแบบและตดัเย็บเพื่อใช้งานในสภาพอากาศร้อน
โดยเฉพาะ โดยใชผ้า้โพลีเอสเตอร์และคอตตอนชนิดเดียวกนักบัท่ีใชใ้นชุดและอุปกรณ์กีฬา ท าให้
ช่วยระบายอากาศไดดี้กวา่เส้ือแจค็เกต็จากต่างประเทศท่ีมีซบัในหลายชั้นเพื่อป้องกนัอากาศหนาว 

 
2.3.2  จุดอ่อน (Weakness) 

2.3.2.1  ไม่สามารถผลิตอุปกรณ์ป้องกนัเองได ้ 
เน่ืองจากอุปกรณ์ป้องกันในเส้ือแจ็คเก็ตตอ้งมีมาตรฐานระดับสากล 

จึงจ าเป็นตอ้งน าเขา้อุปกรณ์ดงักล่าวจากต่างประเทศ ส่งผลให ้Supplier มีอ  านาจต่อรองเหนือกวา่ อีก
ทั้งยงัตอ้งมีค่าใชจ่้ายในการขนส่งอีกดว้ย 

2.3.2.2  ความหลากหลายของสินคา้ต ่า 
เน่ืองจากเป็นธุรกิจในระยะเร่ิมตน้ จึงมีสินคา้ให้เลือกไม่มากนักโดย

สินคา้ตวัแรกท่ีน าเสนอคือเส้ือแจค็เกต็ซ่ึง มีเพียง 2รุ่น 2สี( ด า,น ้าตาล) เท่านั้นโดยปัจจยัดงักล่าวอาจ
ท าใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจเลือกซ้ือไดย้าก 

2.3.2.3  เป็นธุรกิจใหม่ 
 HandleHigh เป็นธุรกิจใหม่ท่ีเพิ่งเร่ิมตน้ท าให้ยงัไม่เป็นท่ีรู้จกั จึงตอ้งใช้

เวลาในการสร้างการรับรู้ให้แก่ผูบ้ริโภค โดยต้องใช้กลยุทธ์ทางการตลาดเข้ามาช่วยในการ
ด าเนินงานมากข้ึน 

 
2.3.3  โอกาส (Opportunities) 

2.3.3.1  การเติบโตของจ านวนผูใ้ชจ้กัรยานยนตข์นาดใหญ่ (Big Bike) 
กระแสการขบัข่ีจกัรยานยนตข์นาดใหญ่ หรือท่ีเรียกกนัวา่ Big Bike ก าลงั

เป็นท่ีนิยมอย่างมาก สังเกตไดจ้ากยอดขายท่ีเติบโตอย่างต่อเน่ืองตลอดระยะเวลา5ปีท่ีผ่านมา โดย
ศูนยว์ิจยักสิกรคาดการณ์ว่าตลาด Big Bike มีแนวโน้มขยายตวัมากกว่า 10% ในปี 2015 ดงันั้นเส้ือ
แจค็เก็ตและอุปกรณ์ต่างๆซ่ึงเป็นสินคา้ท่ีมีความเก่ียวขอ้งและตอ้งใชง้านร่วมกนักบัจกัรยานยนต ์จะ
สามารถเติบโตสอดคลอ้งกบัอตัราการเติบโตท่ีเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองของ Big Bike ได ้
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2.3.3.2  แบรนดจ์กัรยานยนตช์ั้นน าหนัมาลงทุนในจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค 
ในปัจจุบันแบรนด์จักรยานยนต์ชั้ นน าหลากหลายแบรนด์ ก าลังให้

ความส าคญัและตอบรับกบัอุปสงคข์องผูบ้ริโภคทัว่โลกท่ีก าลงันิยมจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค ท า
ใหเ้กิดการลงทุนและออกแบบจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคเพื่อจ าหน่ายมากข้ึนอยา่งแพร่หลายโดยใน
ประเทศไทย บริษทัและผูจ้ดัจ  าหน่ายจกัรยานยนตซ่ึ์งเป็นตวัแทนจ าหน่ายของแบรนดช์ั้นน าเหล่านั้น 
จึงตอ้งหันกลบัมาให้ความส าคญัในตลาดจกัรยานยนต์แนวคลาสสิคตามนโยบายของบริษทัแม่
เช่นกนั และส่งผลใหมี้ผูใ้ชง้านจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคในประเทศไทยเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง 

 Triumph 
ผูน้ าในตลาดจักรยานยนต์แนวคลาสสิค ยา้ยฐานการผลิตหลักมาท่ี
ประเทศไทย เป็นสาเหตุให้ตวัแทนจ าหน่ายในประเทศไทยลดตน้ทุน
ดา้นการน าเขา้ และสามารถปรับราคาลงไดก้ว่า40% โดยจากเดิมราคา
เร่ิมต้นท่ี 690,000 ลดลงเป็น 420,000 บาท รุ่น Bonneville, Bonneville 
T100, Thruxton และ Scrambler 
 Harley-Davidson 
ผูน้ าในตลาดจกัรยานยนต์แนวคลาสสิคท่ีคนไทยนิยมมากท่ีสุดแบรนด์
หน่ึง หันมาผลิตมอเตอร์ไซคท่ี์มีเคร่ืองยนตข์นาดเล็กลง เพื่อลดตน้ทุน
การผลิต และตั้งราคาใหส้ามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายท่ีมีอายนุอ้ยไดม้ากข้ึน 
 Ducati 
แบรนด์จักรยานยนต์แนวสปอร์ตระดับ High-End น าโมเดลเก่ารุ่น 
Scrambler มาออกแบบและพฒันาใหม่ในรูปแบบท่ียงัคงความคลาสสิค 
อีกทั้งยงัยา้ยฐานการผลิตมาท่ีประเทศไทย ท าให้ราคาเร่ิมตน้ค่อนขา้งต ่า
โดยเร่ิมตน้ท่ี 369,900 บาท 
 Yamaha 
แบรนด์จกัรยานยนตช์ั้นน าจากประเทศญ่ีปุ่น ไดน้ าโมเดลคลาสสิคยอด
นิยมท่ีเคยจ าหน่ายเฉพาะในประเทศญ่ีปุ่น รุ่น SR400 มาจ าหน่ายใน
ประเทศไทยอยา่งเป็นทางการ โดยมีราคาเร่ิมตน้ท่ี 270,000 บาท 
 Royal Enfield 
แบรนดจ์กัรยานยนตแ์นวคลาสสิคดั้งเดิมจากองักฤษ ท่ีก าลงัจะเขา้มาเปิด
ตลาดเพื่อแข่งขนัในกลุ่มจกัรยานยนต์แนวคลาสสิคท่ีก าลงัเป็นท่ีนิยม
อยา่งมากในประเทศไทย 
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 Stallion 
แบรนดจ์กัรยานยนตข์องประเทศไทยท่ีเนน้การตลาดในรุ่นคลาสสิค โดย
มีระดบัราคาของสินคา้ค่อนขา้งต ่า เร่ิมตน้ท่ีประมาณ 64,900 บาท 
 Vespa 
แบรนด์ Scooter ระดับพรีเม่ียมท่ีคนไทยรู้จักและให้ความนิยมกันมา
ยาวนาน กลบัมาลงทุนและท าการตลาดในประเทศไทยโดยมีตวัแทน
จ าหน่ายอยา่งเป็นทางการ และไดรั้บความนิยมอยา่งมาก 
2.3.3.3  กระแสการตลาดแบบยอ้นยคุ (Retro Marketing) 
กลยุทธ์ทางการตลาดในปัจจุบนัท่ีก าลงัเป็นท่ีนิยม โดยการเช่ือมโยง

เร่ืองราวต่างๆในอดีต เช่น วิถีชีวิต, แฟชัน่ และวฒันธรรม ผสมผสานและเพิ่มคุณค่ากบัสินคา้และ
บริการ โดยกลุ่มสินคา้และบริการท่ีก าลงัเป็นท่ีนิยมและพบเห็นไดม้ากในปัจจุบนัไดแ้ก่ เคร่ืองแต่ง
กาย, การตกแต่งภายใน และ ยานพาหนะ เป็นตน้โดยจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีก าลงัเป็นท่ีนิยม
อยา่งมาก ก็เป็นหน่ึงในสินคา้ท่ีอยูใ่นกลยทุธ์ดงักล่าว โดยเส้ือแจค็เก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตเ์ป็น
สินคา้ท่ีใช้ร่วมกนักบัจกัรยานยนต์แนวคลาสสิค จึงเป็นโอกาสดีในการสร้างธุรกิจท่ีจะสามารถ
เติบโตสอดคลอ้งไปกบักระแสการตลาดแบบยอ้นยคุท่ีก าลงัเป็นท่ีนิยมในปัจจุบนั 

2.3.3.4  เส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขับข่ีจักรยานยนต์ในตลาดปัจจุบันยงัไม่
ตอบสนองผูบ้ริโภคไดดี้เท่าท่ีควร 

ตลาดเคร่ืองแต่งกายและอุปกรณ์ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์ในประเทศ
ไทยในปัจจุบนัมีเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตม์ากมายใหเ้ลือกซ้ือ แต่ส่วนมากเป็นเส้ือแจค็
เก็ตรูปทรงท่ีเหมาะสมกบัจกัรยานยนตแ์นวสปอร์ต ซ่ึงไม่เขา้กบัจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีก าลงัมี
แนวโนม้ไดรั้บความนิยมเพิ่มข้ึน อีกทั้งยงัมีปัญหาเร่ืองการระบายความร้อน, น ้ าหนกัท่ีมากเกินไป 
แสดงให้เห็นถึงช่องว่างในตลาดท่ียงัสามารถสร้างสินคา้ท่ีจะสามารถตอบสนองผูบ้ริโภคไดดี้กว่า
สินคา้ในตลาดปัจจุบนั 

 
2.3.4  อุปสรรค (Threat) 

2.3.4.1  ค่านิยมในแบรนดต่์างประเทศ 
เน่ืองจากเป็นสินคา้ก่ึงแฟชั่นอีกทั้งยงัเก่ียวขอ้งกบัความปลอดภยั จึงมี

กลุ่มเป้าหมายบางส่วนท่ีมีความเช่ือมัน่และภกัดีต่อตราสินคา้ของแบรนดต่์างประเทศมากกวา่ 
จากปัจจยัดงักล่าวจึงเป็นอุปสรรคส าคญัท่ี HandleHigh จะตอ้งพิสูจน์ถึงคุณภาพและมาตรฐานท่ี
เทียบเท่าหรืออาจเหนือกวา่แบรนดต่์างประเทศ 
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2.3.4.2  ความนิยมในการขบัข่ีจกัรยานยนตท่ี์อาจลดนอ้ยลง 
เน่ืองจากสินคา้มีความเก่ียวขอ้งโดยตรงกบัการขบัข่ีจกัรยานยนต ์ดงันั้น

หากจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคไดรั้บความนิยมลดนอ้ยลง ไม่ว่าจะมีสาเหตุมาจากภาวะเศรษฐกิจท่ี
หดตวั, ข่าวอุบติัเหตุท่ีมีมากข้ึน ก็อาจส่งผลต่อจ านวนผูใ้ช้งานจักรยานยนต์ ซ่ึงเป็นกลุ่มลูกคา้
เป้าหมายใหล้ดนอ้ยลงเช่นกนั 
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บทที ่3 

การวเิคราะห์อุตสาหกรรมการแข่งขนั 
 

 

3.1  การวเิคราะห์อุตสาหกรรม (Industrial Analysis) 
จากการวิเคราะห์สภาวะของอุตสาหกรรมเคร่ืองแต่งกายส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต ์

ดว้ยเคร่ืองมือวิเคราะห์ Five Forces  
 
3.1.1  การเข้าสู่อุตสาหกรรมของคู่แข่งขันรายใหม่ (Threat of New Entrants) 
การคุกคามของคู่แข่งขันรายใหม่นั้ นอยู่ในระดับต ่ า  เ น่ืองจากผลิตภัณฑ์ของ 

HandleHigh เป็นเส้ือแจ็คเก็ตท่ีเน้นตลาดผูใ้ชจ้กัรยานยนต์แนวคลาสสิคท่ีใชง้านในสภาพอากาศ
ร้อนโดยเฉพาะ ผลิตภณัฑ์จึงมีความเฉพาะตวัสูงและหาคู่แข่งขนัเปรียบเทียบไดย้าก อีกทั้งยงัเป็น
ผูป้ระกอบการรายแรกท่ีมีผลิตภณัฑแ์บบน้ี 

ในส่วนของการผลิต แมว้่าอุตสาหกรรมเคร่ืองแต่งกายแฟชัน่จะเป็นอุตสาหกรรมท่ี
ใหญ่และมีคู่แข่งขนัรายใหม่เขา้มาเสมอ แต่อุตสาหกรรมเคร่ืองแต่งกายส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตน์ั้น
แตกต่างกนัออกไป เน่ืองจากเป็นเคร่ืองแต่งกายท่ีมีรูปแบบและลกัษณะการใชง้านเฉพาะทาง ท าให้
การเขา้ถึงแหล่งวตัถุดิบเช่น อุปกรณ์ป้องกนั และผา้ท่ีมีคุณสมบติัพิเศษต่างๆ ยากกว่าการหาวตัถุดิบ
ส าหรับเคร่ืองแต่งกายแฟชัน่ทัว่ไป อีกทั้งยงัตอ้งการความปราณีตในการออกแบบรูปทรงและแบบ
ส าหรับการตัดเย็บ รวมถึงการตัดเย็บท่ี มีความซับซ้อนสูง ดังนั้ นการหาโรงงานผลิตท่ีจะมี
ความสามารถดงักล่าว และตดัเยบ็ใหผู้เ้ร่ิมธุรกิจใหม่ในจ านวนนอ้ยนั้นเป็นไปไดย้ากมาก 

 
3.1.2  อ านาจต่อรองของผู้ขาย (Bargaining Power of Supplies) 
เน่ืองจากในขั้นตอนการผลิตตวัเส้ือแจ็คเก็ตนั้น จ าเป็นตอ้งใชว้ตัถุดิบหลายชนิดท่ีมา

จากหลากหลายแหล่ง แต่ดว้ยสภาพของอุตสาหกรรมส่ิงทอนั้นเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีขนาดใหญ่มาก 
ประกอบกบัพื้นฐานธุรกิจครอบครัวท่ีอยู่ในอุตสาหกรรมน้ีมานาน ท าให้มีแหล่งวตัถุดิบและคู่คา้
จ านวนมากท่ีพร้อมจะใหก้ารสนบัสนุนในดา้นวตัถุดิบการตดัเยบ็เส้ือผา้ จึงสรุปในส่วนของวตัถุดิบ
ตดัเยบ็เส้ือผา้ไดว้า่ผูข้ายมีอ านาจต่อรองต ่า 
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แต่ในส่วนของอุปกรณ์ป้องกนั ท่ีเป็นส่วนประกอบส าคญัของการผลิตแจค็เกต็ส าหรับ
ขบัข่ีจกัรยานยนต์นั้น จ าเป็นตอ้งน าเขา้สินคา้จากต่างประเทศและท าสัญญาซ้ือขายโดยมีจ านวนขั้น
ต ่าในการสั่งซ้ือ อีกทั้งยงัมีบริษทัท่ีผลิตอุปกรณ์ป้องกนัน้ีไม่มากนกั จึงท าใหผู้ข้ายมีอ านาจต่อรองท่ี
ค่อนขา้งสูง 
 

3.1.3  อ านาจต่อรองของลูกค้า (Bargaining Power of Customers) 
ปัจจุบนั ส่ือออนไลน์เขา้มามีอิทธิพลในการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา้ของผูบ้ริโภคอยา่ง

มาก เน่ืองจากลูกคา้สามารถคน้หาขอ้มูลข่าวสารเพื่อเปรียบเทียบคุณภาพและราคาเพื่อประกอบการ
ตดัสินใจ อีกทั้งยงัมีสินคา้ในตลาดมากมายใหเ้ลือกซ้ือ แต่ผลิตภณัฑข์อง HandleHigh มีคุณสมบติัท่ี
โดดเด่นต่างออกไปจากสินคา้ท่ีมีในตลาด อีกทั้งลูกคา้กลุ่มเป้าหมายหลกัเป็นกลุ่มท่ีมีฐานะทาง
การเงินค่อนข่างดีและมีก าลงัซ้ือสูง โดยมกัเลือกสินคา้จากประโยชน์ใชส้อยและคุณภาพของสินคา้ 
โดยเป็นลูกคา้ปลีกซ้ือสินคา้เพื่อใชง้านเองไม่มีการรวมกลุ่มกนัซ้ือ หรือซ้ือทีละหลายๆช้ิน จึงสรุป
ไดว้า่ อ  านาจต่อรองของลูกคา้มีอยูใ่นระดบัหน่ึง แต่ไม่มากนกั 
 

3.1.4  สินค้าทดแทน (Threat of Substitute Products) 
เน่ืองจากเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์ก็เป็นเคร่ืองแต่งกายชนิดหน่ึง ดงันั้น 

ผูข้บัข่ีจกัรยานยนต์แนวคลาสสิคก็สามารถเลือกสวมใส่เส้ือประเภทอ่ืนๆเป็นสินคา้ทดแทนได ้
ดงัต่อไปน้ี 

 เส้ือผา้ทัว่ไป 
เส้ือผา้ทัว่ไปสามารถใชส้วมใส่ขณะขบัข่ีจกัรยานยนต์ได ้เช่น เส้ือแขนยาว และเส้ือ

แจ็คเก็ตทัว่ไป โดยมกัจะถูกน ามาสวมใส่เพื่อป้องกันลมและแดดเม่ือขบัข่ีมอเตอร์ไซค์ ดังนั้ น 
จึงสามารถเป็นสินคา้ทดแทนไดเ้ช่นกนั 

ขอ้ดี หาซ้ือง่าย เลือกสวมใส่ไดต้ามกาลเทศะ และความตอ้งการของผูใ้ชง้าน 
ขอ้เสีย รูปแบบและคุณสมบติัไม่สามารถตอบสนองการขบัข่ีไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

 
 เส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตท์ัว่ไป 
เส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตท์ัว่ไป สามารถหาซ้ือไดต้ามทอ้งตลาด มีความ

หลากหลายของราคาและรูปแบบใหเ้ลือก โดยส่วนมากมกัมาพร้อมอุปกรณ์ป้องกนั 
ขอ้ดี รูปแบบและคุณสมบติัเหมาะสมกบัการขบัข่ีจกัรยานยนต์ มีดีไซน์หลาย

รูปแบบใหเ้ลือก 
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ขอ้เสีย ระบายอากาศไดไ้ม่ดีเท่าท่ีควร เพราะส่วนมากออกแบบมาใชส้ าหรับขบัข่ี
ในสภาพอากาศหนาว อีกทั้งยงัมีน ้ าหนกัมากเพราะมีซบัในหลายชั้น และ
สินคา้แบรนดท่ี์ไดรั้บความนิยมและมีคุณภาพ มกัมีราคาเร่ิมตน้ค่อนขา้งสูง 

 
สรุปจากการวิเคราะห์สินคา้ทดแทนท่ีมีในตลาด แสดงให้เห็นว่าเส้ือแจ็คเก็ตของ 

HandleHigh เป็นสินคา้ท่ีมีสินคา้ทดแทนได้น้อย เน่ืองจากมีลักษณะและคุณสมบัติเฉพาะตวัท่ี
แตกต่างจากสินคา้ทดแทนท่ีมีในตลาด คือเป็นเส้ือแจค็เก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ี
เหมาะสมกับสภาพอากาศร้อนโดยเฉพาะ ซ่ึงสินคา้ทดแทนท่ีกล่าวมาขา้งต้น ไม่มีแบบใดท่ีมี
คุณสมบติัหรือประสิทธิภาพการใชง้านกบัจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคในสภาพอากาศร้อนเหมาะสม
เทียบเท่าสินคา้  HandleHigh 
 

3.1.5  การแข่งขันภายในอุตสาหกรรม (Industry Rivalry)  
ในปัจจุบนัการขบัข่ีจกัรยานยนต์ก าลงัเป็นท่ีนิยม ท าให้มีผูเ้ขา้สู่ธุรกิจเคร่ืองแต่งกาย

ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตเ์ป็นจ านวนมาก แต่กลบัมีผูผ้ลิตรายใหม่ในอุตสาหกรรมเคร่ืองแต่งกาย
ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตน์อ้ยมาก โดยเฉพาะในประเทศไทยยงัไม่มีผูผ้ลิตเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ี
จกัรยานยนตโ์ดยเฉพาะแมแ้ต่รายเดียว ดงันั้น HandleHigh จึงนบัว่าเป็นผูน้ าในผลิตและจดัจ าหน่าย
เส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตใ์นประเทศไทย เพื่อรองรับการขบัข่ีในสภาพอากาศท่ีร้อน และ
มีขนาดเหมาะสมกบัสดัส่วนของชาวเอเชีย 
 และเน่ืองจากในตลาดยงัไม่มีเส้ือแจค็เกต็ลกัษณะน้ีออกมาจ าหน่าย หากสามารถสร้างความ
ผูกพนัธ์ต่อสินคา้ สร้างความพอใจให้ลูกคา้ จะสามารถก่อให้เกิดความภกัดีต่อตราสินคา้ ส่งผลให้
ลูกคา้เปล่ียนใจไปใชแ้บรนดอ่ื์นไดย้าก 
 

 

3.2  การวเิคราะห์คู่แข่งในอุตสาหกรรม (Competitor Analysis) 
ในอุตสาหกรรมเคร่ืองแต่งกายส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์นั้นมีคู่แข่งอยู่มากมาย แต่

สามารถวิเคราะห์เพื่อเปรียบเทียบ โดยสามารถแบ่งคู่แข่งเป็น 3 ประเภทหลกัดงัต่อไปน้ี 
 

3.2.1  คู่แข่งขันทางตรง (Brand Competition) 
คู่แข่งทางตรงของ HandleHigh คือแบรนดเ์คร่ืองแต่งกายส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต ์ท่ีมี

เส้ือแจ็คเก็ตรูปแบบดั้ งเดิม (Traditional Style) จ าหน่ายเหมือนกัน รวมถึงมีลูกคา้กลุ่มเป้าหมาย
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เดียวกนัอีกดว้ย แต่แบรนดเ์หล่าน้ีถูกออกแบบมาเพื่อใชง้านในสภาพอากาศเยน็ วสัดุท่ีใชจึ้งค่อนขา้ง
หนา อีกทั้งยงัไม่มีตวัแทนจ าหน่ายในประเทศไทย สินคา้ท่ีจ  าหน่ายส่วนมากเป็นของมือสอง หรือ 
สั่งผ่านเวบ็ไซตจ์ากต่างประเทศ โดยยงัมีราคาเร่ิมตน้ค่อนขา้งสูงมากอีกดว้ย ตวัอย่างเช่น เส้ือแจ็ค
เก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์ของ Belstaff ท่ีจ  าหน่ายพร้อมอุปกรณ์ ป้องกนั วสัดุมีทั้งหนังและผา้ 
ราคา 595-995 ยูโร หรือประมาณ 24,000 – 40,000 บาท และ เส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์
ของ Barbour ไม่มีอุปกรณ์ป้องกนัวสัดุท าจากผา้ราคา 56,000 เยน หรือประมาณ 17,000 บาท 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่1  โลโกแ้ละเส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตข์อง Belstaff  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่2  โลโกแ้ละเส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตข์อง Barbour 
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3.2.2  คู่แข่งขนัทีมี่สินค้าประเภทเดียวกนั (Product form Competition) 
คู่แข่งขนัท่ีมีสินคา้ประเภทเดียวกนั คือ แบรนดเ์คร่ืองแต่งกายส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์

ในตลาดท่ีจ าหน่าย เ ส้ือแจ็ค เก็ตส าหรับข่ีจักรยานยนต์ รูปแบบอ่ืนๆท่ีมี รูปแบบทันสมัย   
เช่น ใชส้ าหรับการแข่งขนั หรือขบัข่ีในความเร็วสูง ซ่ึงรูปทรงเส้ือแจค็เกต็ของคู่แข่งขนัประเภทน้ีจะ
ไม่ค่อยเขา้กบัการสวมใส่ขบัข่ีจกัรยานยนต์แนวคลาสสิค แต่คู่แข่งขนัประเภทน้ีมีอยู่มากมายใน
ประเทศไทย โดยจดัจ าหน่ายผา่นตวัแทนจ าหน่าย, ร้านคา้ออนไลน ์เป็นตน้ 

ซ่ึงเม่ือพิจารณาแลว้ จะเห็นไดว้่าสินคา้จากคู่แข่งขนัประเภทน้ี มกัมีประสิทธิภาพท่ีดี
เยีย่มส าหรับการขบัข่ีจกัรยานยนต ์โดยมีช่วงราคาอยูท่ี่ประมาณ 10,000 - 40,000 บาท แต่รูปทรงการ
ออกแบบไม่เขา้กบัรูปทรงของจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค ส่วนวสัดุและการตดัเยบ็กไ็ม่เหมาะสมกบั
การใชง้านในประเทศไทย เน่ืองจากประเทศไทยมีสภาพอากาศท่ีร้อน อีกทั้งผูใ้ชง้านยงัมีโครงสร้าง
ร่างกายท่ีเลก็กวา่ชาวยโุรปและอเมริกาท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายหลกัของแบรนดเ์หล่าน้ี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่3  โลโกแ้บรนดเ์คร่ืองแต่งกายส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตซ่ึ์งเป็นคู่แข่งขนัท่ีมีสินคา้ประเภทเดียวกนั 
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3.2.3  คู่แข่งขนัทางอ้อม (Product Category Competition) 
เส้ือแขนยาว และเส้ือแจค็เกต็ทัว่ไป กม็กัจะถูกน ามาสวมใส่เพื่อป้องกนัลมและแดด

เม่ือขบัข่ีมอเตอร์ไซค ์ดงันั้น แบรนดเ์ส้ือผา้ผูช้ายทัว่ไปจึงถูกวิเคราะห์และจดัวา่เป็นคู่แข่งขนั
ทางออ้ม เช่น  Levis, Wrangler, Lee, Ralph Lauren เป็นตน้ 

 
 

3.3  ความได้เปรียบทางการแข่งขนั (Competitive Advantage) 
จากการวิเคราะห์อุตสาหกรรม และคู่แข่งขนั สามารถสรุปความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนั

ของ HandleHigh ท่ีมีเหนือคู่แข่งไดด้งัต่อไปน้ี 
 
3.3.1  การเป็นผู้เข้าสู่ตลาดรายแรก (Customer Market Advantage) 
เน่ืองจาก HandleHigh เป็นผูป้ระกอบการรายแรก (First-mover) ท่ีจ  าหน่ายผลิตภณัฑเ์ส้ือ

แจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีเหมาะส าหรับสภาพอากาศร้อนโดยเฉพาะ ดงันั้นจึง
เป็นโอกาสอนัดีท่ีสร้างภาพลกัษณ์แห่งความเป็นผูน้ าในตลาด และใชจุ้ดแขง็น้ีสร้างความผกูพนัธ์กบั
ลูกคา้ เพื่อเขา้ถึงลูกคา้กลุ่มเป้าหมายให้ไดม้ากท่ีสุดก่อนท่ีจะมีคู่แข่งขนัทางตรงรายอ่ืนๆเกิดข้ึนมา อีก
ทั้งยงัไดเ้ปรียบเชิงองคค์วามรู้ ประสบการณ์ ท่ีเกิดจากการคน้ควา้วิจยัและพฒันาสินคา้ก่อนคู่แข่งราย
อ่ืน ท าใหเ้ป็นขอ้ไดเ้ปรียบท่ีเหนือกวา่คู่แข่งขนัทั้งทางตรงและทางออ้ม 

 
3.3.2 ความแตกต่างของสินค้า (Differentiate Product Advantage) 
เส้ือแจค็เก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตท์ัว่ไปในตลาดประเทศไทย จะน าเขา้สินคา้แบรนด์

ของต่างประเทศเขา้มา ซ่ึงเส้ือแจค็เกต็เหล่านั้นถูกออกแบบข้ึนมาเพื่อใชง้านในประเทศท่ีมีสภาพอากาศ
หนาว อีกทั้งขนาดเส้ือแจค็เก็ตก็เป็นขนาดท่ีเหมาะสมกบัโครงสร้างร่างกายของชาวยโุรป และอเมริกา 
ท าให้ต  าแหน่งเคร่ืองป้องกนัไม่พอดีกับร่างกายชาวเอเชีย และท่ีส าคญั รูปทรงยงัไม่เหมาะสมกบั
จักรยานยนต์แนวคลาสสิคอีกด้วย แต่เส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์ของ HandleHigh นั้ น
แตกต่างกบัสินคา้ในตลาดอยา่งส้ินเชิง เพราะเป็นผลิตภณัฑท่ี์ถูกออกแบบคิดคน้และพฒันาเพื่อใชง้าน
กบัจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคในสภาพอากาศร้อนโดยเฉพาะ จึงสามารถรองรับและตอบสนองความ
ตอ้งการของลูกคา้กลุ่มเป้าหมายไดอ้ยา่งดี 
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3.3.3 ประสบการณ์และความเช่ียวชาญ (Experience and Expertise) 
จากพื้นฐานของธุรกิจครอบครัวท่ีอยูใ่นอุตสาหกรรมส่ิงทอมายาวนานกวา่50ปี ท าใหมี้

ทีมงานและท่ีปรึกษาท่ีมีองค์ความรู้ด้านการตัดเย็บเ ส้ือผา้ส าเร็จรูปเป็นพิเศษ สามารถช่วยให้
ค  าแนะน าและให้ค  าปรึกษาไดเ้ป็นอย่างดี ส่งผลให้การพฒันารูปแบบของเส้ือแจ็คเก็ตเป็นไปอยา่ง
ราบร่ืนและมีประสิทธิภาพการใช้งานท่ีดี อีกทั้ งสมาชิกในกลุ่มยงัมีความช่ืนชอบในการขับข่ี
จกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคอยูแ่ลว้ ท าใหส้ามารถเขา้ใจถึงปัญหาและความตอ้งการท่ีแทจ้ริงของกลุ่ม
ลูกคา้เป้าหมาย 

 
3.3.4 คุณภาพกบัราคาจ าหน่าย (Quality and Pricing) 
อุปกรณ์และเคร่ืองแต่งกายส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์ในตลาดประเทศ ส่วนมากเป็น

สินคา้น าเขา้จากต่างประเทศจึงมีราคาค่อนขา้งสูง โดยเฉพาะในส่วนของเส้ือแจ็คแก็ต หากเป็นเส้ือ
แจค็เกต็จากแบรนดท่ี์มีมาตรฐานและไดรั้บความนิยม ส่วนมากราคาจะเร่ิมตน้ท่ีประมาณ 10,000 บาท
ข้ึนไป และมีราคาสูงสุดประมาณ 40,000 บาท 

ในขณะท่ีเ ส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขับข่ีจักรยานยนต์ของ HandleHigh มี ช่วงราคาท่ี   
4,800 – 7,300 บาท ซ่ึงต ่ากว่าสินคา้ท่ีมีในตลาด อีกทั้งยงัมีรูปแบบเฉพาะท่ีสามารถตอบสนองลูกคา้
กลุ่มเป้าหมายไดดี้กวา่อีกดว้ย 

 
3.3.5 การเจาะจงในตลาด (Niche Market) 
เน่ืองจากตลาดจักรยานยนต์นั้ นเป็นตลาดท่ีค่อนข้างมีความเฉพาะตัวอยู่แล้ว ซ่ึง 

HandleHigh ได้เจาะจงกลุ่มเป้าหมายให้ชัดเจนมากข้ึนอีก โดยเลือกกลุ่มเป้าหมายเป็นผูใ้ช้งาน
จกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีตอ้งการสินคา้ท่ีสามารถในการช่วยระบายอากาศ เน่ืองจากตอ้งขบัข่ีใน
สภาพอากาศท่ีร้อน ดงันั้น HandleHigh จึงเป็นแบรนดท่ี์มีภาพลกัษณ์ท่ีชดัเจนและเฉพาะเจาะจง แสดง
ให้เห็นถึงความเช่ียวชาญเฉพาะทางเก่ียวกบัเส้ือแจ็คเก็ตท่ีเหมาะสมกบัการขบัข่ีจกัรยานยนต์แนว
คลาสสิคในสภาพอากาศร้อนมากกวา่แบรนดอ่ื์นๆในตลาด
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บทที ่4 

แนวคดิธุรกจิและรูปแบบธุรกจิ 
 
 

4.1  ภาพรวมของบริษทั 

ช่ือบริษทั          : บริษทั แฮนเดิลไฮ จ ากดั 

ช่ือแบรนด ์        : HandleHigh 

รูปแบบธุรกิจ     : เป็นผูอ้อกแบบ และ ว่าจา้งให้ผูรั้บจา้งผลิตเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ี  
จักรยานยนต์แนวคลาสสิคท่ีเหมาะสมกับสภาพอากาศร้อน เพื่อจัด  
จ  าหน่าย ภายใตแ้บรนด ์HandleHigh 

สินคา้และบริการ : จดัจ าหน่ายเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ี
เหมาะสมกบัสภาพอากาศร้อนโดยเฉพาะ 

วิสยัทศัน์             : HandleHigh ต้องการเป็นแบรนด์เคร่ืองแต่งกายส าหรับขับข่ี
จักรยานยนต์แนวคลาสสิคท่ีเหมาะสมกับสภาพอากาศร้อน
โดยเฉพาะ และเป็นอนัดบัหน่ึงในประเทศไทย 

พนัธกิจ                : HandleHigh ต้องการออกแบบและจัดจ าหน่ายเคร่ืองแต่งกาย
ส าหรับขับข่ีจักรยานยนต์แนวคลาสสิคท่ีเหมาะสมกับสภาพ
อากาศร้อนโดยเฉพาะได้ดีท่ีสุด และสามารถตอบสนองความ
ตอ้งการผูใ้ชง้านไดอ้ยา่งแทจ้ริง 

เป้าหมายธุรกิจ     : ในระยะเร่ิมตน้ตอ้งการขายเส้ือแจค็เก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์
แนวคลาสสิคของ HandleHigh ใหไ้ด ้1,000 ตวัภายในปีแรก และ
ยอดขายเติบโตอยา่งต่อเน่ืองปีละ 20% จนถึงปีท่ี 5 

 



21 
 

 

ตราสินคา้             : 

 

 
ภาพที ่4  ตราสินคา้ของ HandleHigh 

 
 

4.2  รูปแบบธุรกจิ 
รูปแบบธุรกิจหลกัของ HandleHigh คือการจดัจ าหน่ายสินคา้ให้ผูบ้ริโภคโดยตรง หรือ

ท่ีเรียกนัว่า Business to Consumer (B2C) ซ่ึงเนน้การจ าหน่ายผา่นช่องทางออนไลน์เป็นหลกัโดยไม่
มีหนา้ร้านเป็นของตนเอง และรูปแบบธุรกิจท่ีเป็นกลยทุธ์รองเพื่อสร้างการรับรู้ในตราสินคา้คือ การ
เขา้ร่วมงานแสดงสินคา้และงานกิจกรรมต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัจกัรยานยนต์ อีกทั้งยงัมีการแต่งตั้ง
ตวัแทนจ าหน่าย (B2B) ตามจงัหวดัท่ีส าคญัต่างๆภายในประเทศโดยคดัเลือกร้านท่ีมีศกัยภาพเพียง
พอท่ีจะส่งเสริมภาพลกัษณ์และเพิ่มยอดขายใหก้บั HandleHigh 

 
 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่5  แผนผงักระบวนการทางธุรกิจของ HandleHigh 

Design & 

Development  

ออกแบบและพฒันา

สินคา้ใหม่ 

Inventory Planning 

วางแผนและคาดการณ์

การผลิต 

Procurement 

จดัซ้ือวตัถุดิบและ

อุปกรณ์ในการผลิต 

Evaluation 

ติดตาม-ประเมินผล เพื่อ

วางแผนการตลาดต่อไป 

Selling 

จดัจ าหน่ายสินคา้ตาม

ช่องทางท่ีวางไว ้

Production 

ผลิตและน าเขา้สินคา้

ตามแผนการผลิต 
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 ตารางที่ 1  ช่องทางการจดัจ าหน่าย 

ช่องทางการ 
จัดจ าหน่าย 

รายละเอยีด สถานที ่ รูปแบบ 

E-Commerce จดัจ าหน่ายผา่นส่ือออนไลน์
ซ่ึงเป็นช่องทางท่ีลูกคา้
กลุ่มเป้าหมายใชง้านมากท่ีสุด 

- Facebook 
- Line 
- Instagram 
- Website 

B2C 

งานแสดงสินคา้ และ
งานกิจกรรม ต่างๆ 

งานแสดงสินคา้และงาน
กิจกรรมท่ีเก่ียวกบั
จกัรยานยนต ์

เปล่ียนแปลงตามผูจ้ดั
งานก าหนด 

B2C 

ตวัแทนจ าหน่าย คดัเลือกร้านจ าหน่ายเคร่ือง
แต่งกายและอุปกณ์ส าหรับ
ขบัข่ีจกัรยานยนตท่ี์มี
ศกัยภาพ เพื่อแต่งตั้งเป็น
ตวัแทนจ าหน่าย  

- Life and Kustom 
- 8080 Café 
- Race Kustom 
- Panda Rider 
- ฯลฯ 

B2B 

 
 

4.3  ลกัษณะของสินค้า 
จากการท าการวิจยัเชิงคุณภาพเพื่อศึกษาความตอ้งการท่ีแทจ้ริงของกลุ่มเป้าหมาย  

(ดูรายละเอียดในภาคผนวก ก) ท าให้พบคุณสมบติัส าคญัของเส้ือแจ็คเก็ตท่ีกลุ่มเป้าหมายตอ้งการ 
ทางกลุ่มจึงน าขอ้มูลดงักล่าวมาออกแบบและพฒันาเป็นเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นว
คลาสิคของ HandleHigh โดยมีลกัษณะและส่วนประกอบดงัต่อไปน้ี 

 
4.3.1  เส้ือแจ็คเกต็ 
เส้ือแจค็เก็ตของ HandleHigh ออกแบบเพื่อตอบสนองการใชง้านกบัจกัรยานยนตแ์นว

คลาสสิค และการขบัข่ีในสภาพอากาศร้อนโดยเฉพาะ  
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ภาพที ่6  เส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค HandleHigh รุ่น Field Jacket 
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คุณสมบัติและจุดเด่นของเส้ือแจ็คเกต็ HandleHigh 
 

 รูปแบบและภาพลกัษณ์ 
เส้ือแจ็คเก็ตของ HandleHigh ไดรั้บแรงบนัดาลใจมากจากเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ี

จกัรยานยนตใ์นอดีต ตั้งแต่ช่วงปี ค.ศ. 1930 โดยน าตน้แบบมาพฒันาใหดู้มีความร่วมสมยัเขา้กบัยคุ
ปัจจุบนัมากข้ึน แต่ยงัคงความดั้งเดิมสวยงามเขา้กบัจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคในยคุปัจจุบนัไดดี้ 

 การระบายความร้อน 
เส้ือแจค็เกต็ของ HandleHigh สามารถระบายความร้อนไดอ้ยา่งดีเยีย่ม ซ่ึงโดยปกติแลว้

เส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตจ์ากแบรนดต่์างประเทศ วสัดุชั้นนอกและชั้นซบัในจะเป็นวสัดุ
ท่ีเหมาะสมส าหรับการป้องกันอากาศหนาว แต่ HandleHigh ได้มีการลดชั้นซับในดังกล่าวท่ีไม่
จ าเป็นส าหรับประเทศท่ีมีอากาศร้อนออกไป โดยวสัดุชั้นนอกเปล่ียนมาใชผ้า้โพลีเอสเตอร์กนัน ้ า 
และใชผ้า้ซบัในเป็นผา้ฝ้าย 100% (Cotton)  ท าใหช่้วยซบัเหง่ือและระบายอากาศไดอ้ยา่งดี 

 
 ขนาดและสดัส่วนท่ีเหมาะสม 
เส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์ทัว่ไปในตลาดลว้นเป็นสินคา้น าเขา้ ซ่ึงแต่เดิม

ผลิตข้ึนส าหรับสัดส่วนชาวตะวนัตก ขนาดจึงไม่ค่อยพอดีกบัรูปร่างของชาวเอเชีย HandleHigh จึง
ออกแบบตดัเย็บเส้ือแจ็คเก็ตให้มีสัดส่วนเหมาะสมกับรูปร่างของชาวเอเชีย เม่ือสวมใส่จึงรู้สึก
กระชบัและพอดีตวั ต าแหน่งเคร่ืองป้องกนัถูกตอ้ง อีกทั้งยงัช่วยส่งเสริมรูปร่างใหดู้ดีข้ึนไดอี้กดว้ย 
 

4.3.2  อุปกรณ์ป้องกนั 
HandleHigh เลือกใช้อุปกรณ์ป้องกันคุณภาพสูง Forcefield จากประเทศอังกฤษ ผู ้

คิดค้นเทคโนโลยี NITREX EVO®  ท่ีได้รับมาตรฐานความปลอดภัย CE จากสหภาพยุโรป  
(ดูรายละเอียดในภาคผนวก ข) อีกทั้งยงัไดรั้บการยอมรับอยา่งกวา้งขวางในอุตสาหกรรม  
 

คุณสมบัติและจุดเด่นของอุปกรณ์ป้องกนั Forcefield 
 

 การกระจายแรง                                                                                                                  

อุปกรณ์ป้องกันอ่ืนๆส่วนมากมักรับแรงกระแทก ณ จุดสัมผสัเพียงจุดเดียว แต่

เทคโนโลย ีNITREX EVO® ของ ForceField  สามารถช่วยรับแรงกระแทก และกระจายแรงออกไป 

ทัว่ทั้งแผน่อุปกรณ์ป้องกนั  ดงันั้นจึงสามารถซึมซบัแรงกระแทกไดดี้กวา่อุปกรณ์ป้องกนัทัว่ไป 
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 ความทนทาน 

อุปกรณ์ป้องกนัของ Forcefield ใช ้Repeat Performance Technology โดยเลือกใชว้สัดุ

พิเศษท่ีคน้ควา้โดยผูเ้ช่ียวชาญ เพื่อให้มีความสามารถในการรับแรงกระแทกได้หลายคร้ัง และ

ทนทานกวา่อุปกรณ์ป้องกนัทัว่ไป 

 การระบายความร้อน - น ้ าหนกัเบา 

ดว้ยวสัดุชนิดพิเศษ และการออกแบบให้มีช่องว่างคลา้ยรังผึ้ง ท าให้อุปกรณ์ป้องกนั 

ForceField สามารถถ่ายเทอากาศไดม้ากเป็นพิเศษ มีส่วนช่วยในการระบายความร้อนขณะสวมใส่ 

อีกทั้งยงัมีน ้ าหนกัเบากวา่อุปกรณ์ป้องกนัทัว่ไปท่ีเป็นยางข้ึนรูปแบบทึบอีกดว้ย 

 

จากคุณสมบติัดงักล่าว ท าให้ อุปกรณ์ป้องกนัForceField เหมาะสมเป็นอยา่งมากท่ีจะ

น ามาใชร่้วมกบัผลิตภณัฑข์อง HandleHigh โดยเฉพาะคุณสมบติั การระบายความร้อนท่ีดีเยีย่ม และ

น ้ าหนกัท่ีเบา อีกทั้งยงัช่วยในการสร้างความน่าเช่ือถือ เน่ืองจากเป็นแบรนด์สัญชาติองักฤษ และมี

มาตรฐาน CE  อีกดว้ย 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที ่7  อุปกรณ์ป้องกนั Forcefield Body Armour 
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ภาพที ่8  เทคโนโลย ีNITREX EVO®  ของ Forcefield Body Armour 



27 
 

4.4  ลกัษณะการบริการ 
การบริการของ HandleHigh คือการจดัจ าหน่ายสินคา้ผา่นช่องทางการจดัจ าหน่ายต่างๆ 

(ตารางท่ี 1) โดยลูกคา้สามารถเลือกใชบ้ริการไดต้ามความสะดวก ทั้งผ่านช่องทางออนไลน์, งาน
แสดงสินคา้ หรือติดต่อทดลองสินคา้จริงและซ้ือผา่นตวัแทนจ าหน่าย 

 
4.4.1  วธีิการส่ังซ้ือผ่านช่องทางออนไลน์ 
ช่องทางออนไลน์เป็นช่องทางหลกัในการติดต่อส่ือสารกบัลูกคา้ โดยลูกคา้สามารถ

สอบถามขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้ไดต้ลอด 24ชัว่โมง ผ่านส่ือออนไลน์ท่ีสะดวก ทั้ง Facebook, Line, 
Instagram และ เวบ็ไซต ์โดยมีวิธีดงัต่อไปน้ี 

 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที ่9  วิธีการสัง่ซ้ือผา่นช่องทางออนไลน์ 
 
 

ลูกคา้ 

แจง้รายละเอียดสินคา้ท่ีตอ้งการผา่นส่ือออนไลน์ท่ีสะดวก 

ยนืยนัสินคา้ และแจง้รายละเอียดการช าระเงิน 

ช าระเงินและส่งรายละเอียดการช าระเงิน 

ส่งสินคา้ผา่นระบบ EMS และส่ง Tracking No.  



28 
 

4.4.2  วธีิการส่ังซ้ือช่องทางอ่ืนๆ 
เน่ืองจาก HandleHigh ไม่มีหนา้ร้านและเนน้การขายผา่นช่องทางออนไลน์ ดงันั้นหาก

ลูกคา้ตอ้งการเห็นและทดลองสินคา้ก่อนท าการซ้ือ ลูกคา้สามารถติดต่อตวัแทนจ าหน่ายในบริเวณท่ี
สะดวก หรือซ้ือสินคา้ในงานกิจกรรมและงานแสดงสินคา้ต่างๆเก่ียวกบัจกัรยานยนตท่ี์ HandleHigh 
เขา้ร่วม 
 
 

4.5  คุณค่าทีลู่กค้าได้รับจากสินค้าและการบริการ 
เ ส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขับข่ีจักรยานยนต์แนวคลาสสิคของ  HandleHigh สามารถ

ตอบสนองความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมาย โดยคุณค่าท่ีลูกคา้จะไดรั้บจากสินคา้และการบริการมี
ดงัต่อไปน้ี 

 
ด้านการใช้งาน (Functional Benefits) 

 

 รูปแบบและภาพลกัษณ์  
เป็นเส้ือแจค็เก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตท่ี์มีรูปทรงเหมาะสมกบัรถจกัรยานยนตแ์นว

คลาสสิคโดยเฉพาะ ช่วยส่งเสริมบุคลิกภาพขณะขบัข่ี และส่งเสริมภาพลักษณ์ให้ดูดี มีความ
กลมกลืน และผสมผสานกนัอยา่งลงตวั 

 
 การระบายความร้อน 
เลือกใชผ้า้ท่ีเหมาะสมกบัการใชง้านในประเทศท่ีมีภูมิอากาศร้อน ดงันั้นจะสามารถ

ช่วยป้องกนัแสงแดดและช่วยระบายความร้อนไดดี้ อีกทั้งยงัสามารถกนัน ้าไดอี้กดว้ย 
 

 ขนาดและสดัส่วนท่ีเหมาะสม 
ออกแบบและตดัเยบ็เส้ือแจค็เกต็ใหมี้สดัส่วนเหมาะสมกบัรูปร่างของชาวเอเชีย

โดยเฉพาะ เม่ือสวมใส่จึงรู้สึกกระชบัพอดีตวั ช่วยส่งเสริมรูปร่างใหดู้ดีข้ึน อีกทั้งยงัช่วยสร้างความ
มัน่ใจใหไ้ดอี้กดว้ย 
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 มาตรฐานการป้องกนั 
ใชอุ้ปกรณ์ป้องกนั ForceField จากประเทศองักฤษท่ีไดรั้บมาตรฐานความปลอดภยั CE 

จากยุโรป โดยเลือกใชช้นิดบางหรือท่ีนิยมเรียกกนัว่า “การ์ดอ่อน” เพื่อลดน ้ าหนกัของเส้ือแจ็คเก็ต
และช่วยในการระบายความร้อนไดดี้ อีกทั้งยงัท าใหเ้ส้ือไม่ดูหนาเกินไปขณะสวมใส่ ดว้ยคุณสมบติั
เหล่าน้ีจึงสามารถช่วยสร้างความน่าเช่ือถือใหก้บัแบรนด ์และสร้างความมัน่ใจใหก้บัผูบ้ริโภคได ้
 

 ราคาเหมาะสม 
ราคาต ่ากว่าสินคา้จากแบรนด์ต่างประเทศ โดยมีราคาเร่ิมตน้เพียง 4,800 บาท ขณะท่ี

สินคา้ทัว่ไปมกัมีราคาเร่ิมตน้ท่ี 10,000 บาทข้ึนไป แต่ยงัคงรูปแบบท่ีมีความคลาสสิค คุณภาพผา้ 
และคุณภาพการเย็บท่ีดีเยี่ยม อีกทั้ งยงัมีทางเลือกให้ผูบ้ริโภคสามารถเลือกซ้ืออุปกรณ์ป้องกัน
เพิ่มเติมตามความตอ้งการ และตามลกัษณะการใชง้าน 
 

ด้านจิตใจ (Insight & Emotional Benefits) 
 

 ภาพลกัษณ์ของแบรนด ์(Brand Identity) 
เ น่ืองจากการวางแผนธุรกิจและมีแผนการตลาดเป็นอย่างดี อีกทั้ งสินค้าย ังมี

มาตรฐานสากล ทั้งในดา้นความสวยงามและการใชง้าน ท าใหภ้าพลกัษณ์ของ HandleHigh โดดเด่น 
และดูดี มีความเป็นสากล 

 
 สร้างเสริมความมัน่ใจ 
ดว้ยคุณลกัษณะ และคุณสมบติัของสินคา้ HandleHigh ลูกคา้จะสามารถใชง้านไดอ้ยา่ง

มัน่ใจทั้งในดา้นความปลอดภยั และดา้นภาพลกัษณ์
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บทที ่5 

การศึกษากลุ่มเป้าหมาย 
 
 

การศึกษากลุ่มเป้าหมายของธุรกิจ เป็นขั้นตอนส าคญัในการวางแผนธุรกิจ เพื่อจะสามารถ
เขา้ใจถึงพฤติกรรมผูบ้ริโภคอย่างลึกซ้ึง และน าขอ้มูลท่ีไดไ้ปใชใ้นการวางกลยุทธ์ทางการตลาดใน
ขั้นตอนต่อไป ซ่ึง HandleHigh มีการก าหนดกลุ่มเป้าหมาย และศึกษาถึงพฤติกรรมผูบ้ริโภค ตลอด
จนถึงการวางต าแหน่งทางการตลาด โดยมีขอ้มูลดงัต่อไปน้ี 

 
 
5.1  กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย 

เน่ืองจากผลิตภณัฑ์ของ HandleHigh เป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีคุณสมบติัการใช้งานค่อนขา้ง
เฉพาะเจาะจง คือการใชง้านส าหรับการขบัข่ีจกัรยานนตแ์นวคลาสสิคในสภาพอากาศร้อน ดงันั้นการ
ก าหนดกลุ่มลูกคา้เป้าหมายจึงชดัเจนละเรียบง่าย โดยแบ่งกลุ่มไดด้งัต่อไปน้ี 

 
5.1.1 กลุ่มลูกค้าหลกั (Primary Target customers) 
กลุ่มลูกคา้เป้าหมายหลกัของ HandleHigh คือผูใ้ชง้านจักรยานยนต์แนวคลาสสิคใน

ประเทศไทย โดยประมาณการจ านวนจากสถิติการจดทะเบียนจกัรยานยนตใ์หม่โดยแยกยี่ห้อของ
กรมการขนส่งทางบก ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2553-2558 (ดูรายละเอียดในภาคผนวก ค) ซ่ึงมีจ านวนเพียงพอ
ต่อการเติบโตของธุรกิจ โดยกลุ่มลูกคา้หลกัมีลกัษณะและพฤติกรรมท่ีมีนยัส าคญัดงัต่อไปน้ี 

-  เพศชาย 
- ชาวเอเชีย อาศยัอยูใ่นประเทศท่ีมีภูมิอากาศร้อน 
- ช่ืนชอบและใชง้านจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค 
- ช่ืนชอบและใหค้วามส าคญักบัการแต่งกาย 
- ใหค้วามส าคญักบัความปลอดภยัในการขบัข่ี 
- ใชส่ื้อออนไลน์เป็นประจ า 
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5.1.2  กลุ่มลูกค้ารอง (Secondary Target customers) 
กลุ่มลูกค้ารองของ HandleHigh คือผูท่ี้ช่ืนชอบและนิยมการแต่งกายของผูข้ ับข่ี

จกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค แต่ไม่มีจกัรยานยนตเ์ป็นของตนเอง เช่น  
- ผูช้ายท่ีก าลงัวางแผนจะซ้ือจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคในอนาคต 
- ผูช้ายท่ียงัไม่มีก าลงัในการซ้ือจกัรยานยนต ์แต่ชอบการแต่งกายรูปแบบน้ี 
- ผูห้ญิงท่ีตอ้งการซ้ือใหค้นรักหรือสามีในโอกาสพิเศษต่างๆ 
- ผูห้ญิงท่ีเป็นคู่รักของผูข้บัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค ท่ีตอ้งการสวมใส่เส้ือ 
แจค็เกต็ขณะนัง่ซอ้นไปดว้ยกนั 

 
 

5.2  การวเิคราะห์พฤตกิรรมผู้บริโภค 
จากการท าการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อศึกษาพฤติกรรมเชิงลึกของ

กลุ่มเป้าหมาย (ดูรายละเอียดในภาคผนวก ก) โดยใช้วิธีสังเกตและสัมภาษณ์กลุ่มตวัอย่างท่ีเป็น
ผู ้ใช้งานจักรยานยนต์แนวคลาสสิคจ านวน 30 คน สามารถสรุปและวิเคราะห์ลักษณะและ
แนวความคิดส าคญั โดยแบ่งตามหวัขอ้ไดด้งัต่อไปน้ี 
 
Profile & Life style 
1.) อยูใ่นช่วงอาย ุ30-40ปี 
2.) ช่ืนชอบสินคา้สไตลค์ลาสสิค เช่นเส้ือผา้ ยานพาหนะ การตกแต่งบา้น เป็นตน้ 
3.) กิจวตัรประจ าวนัคือการท างาน และ ขบัข่ีจกัรยานยนตเ์ม่ือมีเวลาวา่ง 
4.) รับข่าวสารจากส่ือออนไลนม์ากท่ีสุด เช่น Website, Facebook, Line และ Instagram  

โดยรับข่าวสารจากส่ืออ่ืนๆเช่น ทีว,ี วิทย,ุ หนงัสือพิมพ ์และ นิตยสาร นอ้ยมาก-ไม่เลย 
5.) เคยซ้ือของออนไลน ์โดยของส่วนมากของท่ีซ้ือคือ อุปกรณ์ตกแต่งจกัรยานยนต ์และ เส้ือผา้ 

เป็นตน้ 
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Product 
6.) เส้ือแจค็เกต็มีความส าคญัมากในการขบัข่ีจกัรยานยนต ์เพราะ ช่วยกนัแดด กนัลม กนัฝน 

และช่วยป้องกนัการเสียดสีเวลาลม้ 
7.) ปกติแลว้ชอบสวมใสเส้ือแจค็เกต็ขณะขบัข่ี แต่บางคร้ังรู้สึกวา่เส้ือร้อนเกินไปจึงไม่ใส่ 
8.) ชอบแต่งกายแนวคลาสสิค เรียบง่าย เช่น เส้ือยดื-กางเกงยนีส์ 
9.) คิดวา่การแต่งกายใหส้อดคลอ้งกบัรูปแบบจกัรยานยนตท่ี์ขบัข่ีนั้นเป็นเร่ืองจ าเป็นมาก 

เพราะจะช่วยส่งเสริมภาพลกัษณ์และบุคลิกภาพใหดู้ดี 
10.) คุณสมบติัของเส้ือแจค็เกต็ท่ีตอ้งการ เรียงตามล าดบัความส าคญั คือ  

1. ดีไซน์สวยงาม ใชง้านไดจ้ริงตามความเหมาะสม  
2. ระบายอากาศไดดี้ สวมใส่แลว้ไม่ร้อน 
3. คุณภาพของวตัถุดิบและมาตรฐานการตดัเยบ็ 

11.) อุปกรณ์ป้องกนัมีความส าคญัในการขบัข่ีจกัรยานยนต ์เพราะสามารถสร้างความมัน่ใจ และ
ช่วยป้องกนัอุบติัเหตุไดใ้นบางกรณี เช่น ป้องกนัไดเ้พียงในความเร็วในระดบัท่ีไม่สูงมาก 
ดงันั้นการป้องกนัท่ีดีท่ีสุดคือการขบัข่ีในความเร็วท่ีเหมาะสมและไม่ประมาท 

12.) สวมใส่อุปกรณ์ป้องกนัเฉพาะเวลาขบัข่ีทางไกล เช่นข่ีท่องเท่ียวในต่างจงัหวดั เป็นตน้ 
13.) อุปกรณ์ป้องกนัตอ้งไม่หนาและไม่ร้อนเกินไป 
 
Price 
14.) ราคาท่ียนิดีจ่ายส าหรับเส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตท่ี์มีในตลาด อยูท่ี่ประมาณ 

8,000 บาท ข้ึนไป โดยตดัสินใจตามคุณภาพและลกัษณะการใชง้าน 
15.) ส่วนมากไม่ไดส้นใจวา่เป็นแบรนดไ์ทยหรือต่างประเทศ แต่จะดูท่ีคุณภาพและรูปแบบของ

เส้ือแจค็เกต็ ซ่ึงคิดวา่ราคาท่ีง่ายต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ อยูใ่นช่วง 4,000 – 10,000 บาท 
 
Place 
16.) ปกติสวมเส้ือแจค็เกต็เป็นประจ าเวลาขบัข่ีจกัรยานยนต ์แต่จะใส่เส้ือแจค็เกต็ท่ีมีอุปกรณ์

ป้องกนัเวลาเฉพาะเวลาข่ีไปต่างจงัหวดัและเดินทางไกล 
17.) โดยปกติการซ้ือเส้ือผา้และอุปกรณ์ต่างๆ จะซ้ือออนไลนต่์อเม่ือสินคา้ถูกใจและตอ้งการ

จริงๆ แต่ไม่สะดวกไปพบผูข้าย และมกัจะไปซ้ือท่ีร้านเม่ือเป็นสินคา้ทัว่ไป เพราะสามารถ
ทดลองสวมใส่ได ้
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5.3  การวางต าแหน่งทางการตลาด (Brand Positioning) 
จากการท่ี HandleHigh เป็นผูเ้ล่นรายเดียวในตลาดท่ีมีผลิตภณัฑเ์ส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบั

ข่ีจกัรยานยนต์แนวคลาสสิคท่ีเหมาะสมกบัสภาพอากาศร้อน ท าให้ภาพลกัษณ์ของ HandleHigh 
ชัดเจนและโดดเด่นกว่าคู่แข่งในตลาด อีกทั้งผลิตภณัฑ์ของ HandleHigh ยงัมีประสิทธิภาพดีเลิศ 
สามารถตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคไดม้ากกว่าสินคา้ทัว่ไปในตลาด ซ่ึงเป็นเส้ือแจ็คเก็ต
ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตเ์ช่นกนั แต่ไม่สามารถใชง้านในสภาพอากาศร้อนไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 
ท าให ้HandleHigh วางต าแหน่งทางการตลาดคือ  

 
“แบรนดเ์คร่ืองแต่งกายส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีเหมาะสมกบัสภาพอากาศร้อน 

ท่ีโดดเด่นและมีคุณภาพท่ีสุด” 
 

โดยจากการก าหนดต าแหน่งทางการตลาดดงักล่าว จะสามารถช่วยให้ HandleHigh 
ก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดในขั้นตอนต่อไปได้อย่างชัดเจน อีกทั้ งยงัสามารถวางแผนการ
ด าเนินงานในระยะต่างๆไดอ้ย่างถูกตอ้งและเหมาะสม สอดคลอ้งกบัแผนธุรกิจและเป้าหมายท่ี
ก าหนดไวอี้กดว้ย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่10  Perceptual Map ของ HandleHigh 

Traditional Style 

Modern Style 

Suitable for Cold 
Climate 

Suitable for 

Hot Climate 
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บทที ่6 

บทสรุปและข้อเสนอแนะในการพฒันาธุรกจิ 
 
 

กลยุทธ์ทางการตลาดแบบยอ้นยุค (Retro Marketing) เป็นกลยุทธ์ท่ีประสบผลส าเร็จ
อย่างสูงในปัจจุบนั สังเกตไดจ้ากแบรนด์ชั้นน าของโลกในทุกๆอุตสาหกรรม ต่างก็ส่งสินคา้และ
บริการท่ีเป็นผลผลิตจากการตลาดแบบยอ้นยุคเขา้สู่ตลาดโลก ไม่ว่าจะเป็นส่ิงของ เคร่ืองใช้ใน
ชีวิตประจ าวนัต่างๆ, เคร่ืองแต่งกาย, เฟอร์นิเจอร์ และ ยานพาหนะ เป็นตน้ ส่งผลใหผู้บ้ริโภคมีความ
นิยมในสินคา้และบริการท่ีแสดงถึงวิถีการด าเนินชีวิตท่ีมีกล่ินอายแห่งอดีต หรือท่ีนิยมเรียกสินคา้
และบริการเหล่านั้นว่าเป็นของ วินเทจ (vintage), คลาสสิค (Classic) และ เรโทร (Retro) เพิ่มข้ึน
ต่อเน่ืองจนผสมผสานกลายเป็นวิถีการด าเนินชีวิต (Lifestyle) ท่ีมีความสอดคลอ้งผกูพนัธ์กบัรูปแบบ
ของสินคา้และบริการเหล่านั้นจนยากท่ีจะแยกออกจากกนัได ้ 

ในปัจจุบนัถึงแมเ้ทคโนโลยียานยนตส์มยัใหม่จะพฒันาไปไกลมากแลว้ก็ตาม แต่จาก
แนวทางการตลาดแบบยอ้นยคุดงักล่าว จกัรยานยนตซ่ึ์งเป็นยานพาหนะยอดนิยม ก็ยงัถูกพฒันาและ
ออกแบบภายใตแ้นวทางการตลาดแบบยอ้นยุคมาโดยตลอด โดยแบรนด์จกัรยานยนตช์ั้นน ามกัจะ
ผสมผสานการออกแบบใหมี้รูปทรงภายนอกดูยอ้นยคุ แต่ผสมผสานเทคโนโลยใีนยคุปัจจุบนัเขา้ไป 
เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการใชง้านให้ผสมผสานกบัความงามอย่างลงตวั ส่งผลให้จกัรยานยนตแ์นว
คลาสสิคไดรั้บความนิยมจากผูใ้ชง้านทัว่โลกมาหลายทศวรรษ 

โดยประเทศไทยเป็นอีกหน่ึงประเทศท่ีมีแนวโน้มผูใ้ช้งานจกัรยานยนต์ขนาดใหญ่ 
หรือท่ีนิยมเรียกกนัวา่ Big Bike เติบโตเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองโดยเฉพาะในช่วงเวลา5ปีท่ีผา่นมา ส่งผล
ให้จกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีส่วนมากเป็นจกัรยานยนตข์นาดใหญ่เติบโตเพิ่มข้ึนเช่นกนั และจาก
การเติบโตของตลาดน้ี ส่งผลใหสิ้นคา้และบริการท่ีมีความเก่ียวขอ้ง เช่น อุปกรณ์ตกแต่งจกัรยานยนต ์
และ เคร่ืองแต่งกายส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต ์สามารถเติบโตขยายตวัไปพร้อมกนั 

จากการเติบโตของอุตสาหกรรมจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค บริษทัฯจึงเลง็เห็นช่องว่าง
และโอกาสในการคิดคน้พฒันาผลิตภณัฑ์ เส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์แนวคลาสสิคท่ี
เหมาะสมกับสภาพอากาศร้อนโดยเฉพาะ “HandleHigh” เน่ืองจากประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมี
สภาพอากาศร้อน ท าใหเ้ส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตท่ี์จ าหน่ายในตลาดซ่ึงส่วนมากผลิตข้ึน
เพื่อใชง้านในสภาพอากาศหนาวไม่สามารถตอบสนองความตอ้งการของผูใ้ชง้านไดดี้พอ อีกทั้งยงัมี
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รูปแบบไม่เหมาะสมกบัรูปทรงของจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคอีกดว้ย HandleHigh จึงตอ้งการแกไ้ข
ปัญหาดงักล่าวโดยออกแบบสินคา้ให้มีประสิทธิภาพการใชง้านเหมาะสมกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค
มากท่ีสุด ซ่ึงจากการส ารวจและศึกษาพฤติกรรมผูบ้ริโภคท่ีเป็นลูกคา้กลุ่มเป้าหมาย สามารถสรุป
ปัจจยัส าคญัในการเลือกซ้ือเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคและน ามาออกแบบ
เป็นผลิตภณัฑข์อง HandleHigh โดยเรียงตามล าดบัความส าคญัไดคื้อ ดีไซน์สวยงาม ใชง้านไดจ้ริง
ตามความเหมาะสม, ระบายอากาศไดดี้ สวมใส่แลว้ไม่ร้อน และ คุณภาพของวตัถุดิบและมาตรฐาน
การตดัเยบ็ 

จากคุณลกัษณะและคุณสมบติัดงักล่าว ผลิตภณัฑข์อง HandleHigh จึงมีความแตกต่าง
และโดดเด่นเหนือคู่แข่งขนัในตลาด โดยมีการวางต าแหน่งทางการตลาดคือ “แบรนดเ์คร่ืองแต่งกาย
ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีเหมาะสมกบัสภาพอากาศร้อนท่ีโดดเด่นและมีคุณภาพท่ีสุด”  
ซ่ึงจากการก าหนดต าแหน่งทางการตลาดน้ีจะสามารถช่วยให ้HandleHigh สามารถวางแผนกลยทุธ์
ทางการตลาดไดส้อดคลอ้งกบัแผนธุรกิจและสามารถวางแผนในระยะต่างๆไดอ้ยา่งเหมาะสม ดงันั้น 
HandleHigh จึงก าหนดแผนธุรกิจและกลยทุธ์ทางการตลาดไปในทิศทางเดียวกนั คือ เป็นผูอ้อกแบบ 
และ ว่าจา้งให้ผูรั้บจา้งผลิตเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ี  จกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีเหมาะสมกบัสภาพอากาศ
ร้อน เพื่อจดั  จ  าหน่าย ภายใตแ้บรนด์ HandleHigh โดยท่ีรูปแบบธุรกิจหลกั คือการจดัจ าหน่ายสินคา้ให้
ผูบ้ริโภคโดยตรง หรือท่ีเรียกนัว่า Business to Consumer (B2C) ซ่ึงเน้นการจ าหน่ายผ่านช่องทาง
ออนไลน์เป็นหลกัโดยไม่มีหนา้ร้านเป็นของตนเอง และรูปแบบธุรกิจท่ีเป็นกลยทุธ์รองเพื่อสร้างการ
รับรู้ในตราสินคา้คือ การเขา้ร่วมงานแสดงสินคา้และงานกิจกรรมต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัจกัรยานยนต ์
อีกทั้งยงัมีการแต่งตั้งตวัแทนจ าหน่าย (B2B) ตามจงัหวดัท่ีส าคญัต่างๆภายในประเทศโดยคดัเลือก
ร้านท่ีมีศกัยภาพเพียงพอท่ีจะส่งเสริมภาพลกัษณ์และเพิ่มยอดขายใหก้บั HandleHigh 

จากท่ีกล่าวมานั้ น HandleHigh เป็นแบรนด์แรกท่ีจัดจ าหน่ายเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ี

จกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคท่ีเหมาะสมกบัสภาพอากาศร้อนในประเทศไทย อีกทั้งยงัเป็นแบรนดเ์ส้ือแจ็ค

เก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์บรนดแ์รกของประเทศไทยอีกดว้ย ดงันั้นจากโอกาสท่ีสามารถเขา้สู่

ตลาดเป็นรายแรก ทางบริษทัฯจึงตอ้งใหค้วามส าคญัในการสร้างการรับรู้ในตราสินคา้ใหแ้พร่หลาย

แก่ผูข้บัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค ดงันั้นทางบริษทัฯจึงหวงัวา่ดว้ยคุณภาพของแบรนดจ์ะสามารถ

ครองใจลูกคา้กลุ่มเป้าหมายไดจ้  านวนมาก ตลอดจนสามารถสร้างความพึงพอใจในผลิตภณัฑอ์ยา่ง

ต่อเน่ืองจนเกิดเป็นความภกัดีต่อตราสินคา้ของ HandleHigh และท าให้ HandleHigh สามารถเติบโต

เป็นแบรนดเ์คร่ืองแต่งกายส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิคอนัดบัหน่ึงในใจของผูบ้ริโภค และ

ในประเทศไทยตลอดไป 

 



36 

 

 
บรรณานุกรม 

 

 
ไทย รัฐออนไลน์ .  2558. “บ๊ิ กไบค์ตลาด ท่ีก าลัง เ ติบโต” [ระบบออนไลน์ ]. แหล่ง ท่ีมา 

http://www.thairath.co.th/clip/14667 (พฤศจิกายน 2558) 
 ศูนยว์ิจยักสิกรไทย. 2558. “จกัรยานยนตร์วมปี’ 58 อาจขยายตวัร้อยละ 1 ถึง 5 แต่บ๊ิกไบคน่์าจะยงั

โ ต ไ ด้ ไ ม่ น้ อ ย ก ว่ า ร้ อ ย ล ะ  10” [ร ะ บ บ อ อ น ไ ล น์ ]. แ ห ล่ ง ท่ี ม า
https://www.kasikornresearch.com/th/k-econanalysis/pages/ViewSummary.aspx?docid=33407 
(พฤศจิกายน 2558) 

Auto spin. 2557. “Triumph รีแบรนด้ิง โลโกใ้หม่ พร้อมปรับโครงสร้างราคาลง 30-40%” [ระบบ
ออนไลน์]. แหล่งท่ีมา www.autospinn.com/2014/11/time2014-triumph-รีแบรนด้ิง-โล
โกใ้หม่/ (พฤศจิกายน 2558) 

Belstaff. 2558. “Outerwear” [ระบบออนไลน์]. แหล่งท่ีมา http://www.belstaff.eu/men/outerwear/ 
(พฤศจิกายน 2558) 

Forcefield. 2558. “Technology” [ระบบออนไลน]์. แหล่งท่ีมา www.forcefieldbodyarmour.com/technology 
 (พฤศจิกายน 2558) 
Inside CMMU. 2553. “Retro Marketing-อดีต ท่ี เ รี ยก คืนได้” [ระบบออนไลน์ ]. แหล่ง ท่ีมา 

http://inside.cm.mahidol.ac.th/bm/index.php/bm-on-stages/1 5 9 - retro-marketing-1 
(พฤศจิกายน 2558) 

 
 
 
 
 
 
 

http://www.thairath.co.th/clip/14667
https://www.kasikornresearch.com/th/k-econanalysis/pages/ViewSummary.aspx?docid=33407
http://www.autospinn.com/2014/11/time2014-triumph-รีแบรนดิ้ง-โลโก้ใหม่/
http://www.autospinn.com/2014/11/time2014-triumph-รีแบรนดิ้ง-โลโก้ใหม่/
http://www.belstaff.eu/men/outerwear/
http://www.forcefieldbodyarmour.com/technology
http://inside.cm.mahidol.ac.th/bm/index.php/bm-on-stages/159-retro-marketing-1


37 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก



38 
 

 
ภาคผนวก ก 

การวจิยัเชิงคุณภาพเพ่ือส ารวจพฤติกรรมผู้บริโภค 
 
 

เพื่อศึกษาความตอ้งการท่ีแทจ้ริงของกลุ่มเป้าหมาย HandleHigh จึงท าการวิจัยเชิง
คุณภาพ (Qualitative Research) โดย ใช้วิธีสังเกต และสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่าง ซ่ึงเป็นผูใ้ช้งาน
จกัรยานยนตค์ลาสสิค จ านวน 30 คนโดยมีกลุ่มค าถามหลกั ดงัหวัขอ้ต่อไปน้ี 

 
Profile & Life style 
1.) ขอ้มูลส่วนตวั 
2.)  ความชอบส่วนตวัและงานอดิเรก 
3.) กิจวตัรประจ าวนั 
4.)  ช่องทางการรับข่าวสารขอ้มูล 
5.)  การซ้ือสินคา้ผา่นช่องทางออนไลน์ 
 
Product 
6.)  เส้ือแจค็เกต็มีความส าคญัในการขบัข่ีจกัรยานยนตห์รือไม่ อยา่งไร 
7.) โดยปกติแลว้ สวมใส่เส้ือแจค็เกต็ขณะขบัข่ีจกัรยานยนตห์รือไม่ 
8.) รูปแบบการแต่งกายท่ีชอบ 
9.)  ควรแต่งกายใหส้อดคลอ้งกบัรูปแบบจกัรยานยนตท่ี์ขบัข่ีหรือไม่ เพราะอะไร 
10.) คุณสมบติัของเส้ือแจค็เกต็ท่ีตอ้งการ 
11.) อุปกรณ์ป้องกนัมีความส าคญัในการขบัข่ีจกัรยานยนตห์รือไม่ อยา่งไร 
12.) โดยปกติแลว้ สวมใส่อุปกรณ์ป้องกนัขณะขบัข่ีจกัรยานยนตห์รือไม่ 
13.) คุณสมบติัของอุปกรณ์ป้องกนัท่ีตอ้งการ 
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Price 
14.)  ราคาเส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตใ์นตลาด ท่ีเหมาะสมและง่ายต่อการตดัสินใจ 
15.)  ราคาเส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตแ์บรนดค์นไทย ท่ีคิดวา่เหมาะสม และสะดวกต่อ 

การตดัสินใจ 
Place 
16.)  โดยปกติสวมใส่เส้ือแจค็เกต็ขณะขบัข่ีจกัรยานยนตห์รือไม่ ถา้ใส่ ใส่อยา่งไร และตอนไหนบา้ง 
17.)   โดยปกติซ้ือเส้ือผา้และอุปกรณ์ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตช่์องทางใดบา้ง 
 
 
ผลสรุปการวจัิย 

จากการท าการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดย ใชว้ิธีสังเกต และสัมภาษณ์
กลุ่มตวัอย่าง ซ่ึงเป็นผูใ้ชง้านจกัรยานยนต์คลาสสิค จ านวน 30 คนโดยมีกลุ่มค าถามหลกั สามารถ
สรุปและวิเคราะห์ลกัษณะและแนวความคิดส าคญั โดยแบ่งตามหวัขอ้ไดด้งัต่อไปน้ี 

 
Profile & Life style 
1.) อยูใ่นช่วงอาย ุ30-40ปี 
2.) ช่ืนชอบสินคา้สไตลค์ลาสสิค เช่นเส้ือผา้ ยานพาหนะ การตกแต่งบา้น เป็นตน้ 
3.) กิจวตัรประจ าวนัคือการท างาน และ ขบัข่ีจกัรยานยนตเ์ม่ือมีเวลาวา่ง 
4.) รับข่าวสารจากส่ือออนไลนม์ากท่ีสุด เช่น Website, Facebook, Line และ Instagram  

โดยรับข่าวสารจากส่ืออ่ืนๆเช่น ทีว,ี วิทย,ุ หนงัสือพิมพ ์และ นิตยสาร นอ้ยมาก-ไม่เลย 
5.) เคยซ้ือของออนไลน ์โดยของส่วนมากของท่ีซ้ือคือ อุปกรณ์ตกแต่งจกัรยานยนต ์และ เส้ือผา้ 

เป็นตน้ 
 
Product 
6.) เส้ือแจค็เกต็มีความส าคญัมากในการขบัข่ีจกัรยานยนต ์เพราะ ช่วยกนัแดด กนัลม กนัฝน 

และช่วยป้องกนัการเสียดสีเวลาลม้ 
7.) ปกติแลว้ชอบสวมใสเส้ือแจค็เกต็ขณะขบัข่ี แต่บางคร้ังรู้สึกวา่เส้ือร้อนเกินไปจึงไม่ใส่ 
8.) ชอบแต่งกายแนวคลาสสิค เรียบง่าย เช่น เส้ือยดื-กางเกงยนีส์ 
9.) คิดวา่การแต่งกายใหส้อดคลอ้งกบัรูปแบบจกัรยานยนตท่ี์ขบัข่ีนั้นเป็นเร่ืองจ าเป็นมาก 

เพราะจะช่วยส่งเสริมภาพลกัษณ์และบุคลิกภาพใหดู้ดี 



40 
 

 
10.) คุณสมบติัของเส้ือแจค็เกต็ท่ีตอ้งการ เรียงตามล าดบัความส าคญั คือ  

1. ดีไซน์สวยงาม ใชง้านไดจ้ริงตามความเหมาะสม  
2. ระบายอากาศไดดี้ สวมใส่แลว้ไม่ร้อน 
3. คุณภาพของวตัถุดิบและมาตรฐานการตดัเยบ็ 

11.) อุปกรณ์ป้องกนัมีความส าคญัในการขบัข่ีจกัรยานยนต ์เพราะสามารถสร้างความมัน่ใจ และ
ช่วยป้องกนัอุบติัเหตุไดใ้นบางกรณี เช่น ป้องกนัไดเ้พียงในความเร็วในระดบัท่ีไม่สูงมาก 
ดงันั้นการป้องกนัท่ีดีท่ีสุดคือการขบัข่ีในความเร็วท่ีเหมาะสมและไม่ประมาท 

12.) สวมใส่อุปกรณ์ป้องกนัเฉพาะเวลาขบัข่ีทางไกล เช่นข่ีท่องเท่ียวในต่างจงัหวดั เป็นตน้ 
13.) อุปกรณ์ป้องกนัตอ้งไม่หนาและไม่ร้อนเกินไป 
 
Price 
14.) ราคาท่ียนิดีจ่ายส าหรับเส้ือแจค็เกต็ส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนตท่ี์มีในตลาด อยูท่ี่ประมาณ 

8,000 บาท ข้ึนไป โดยตดัสินใจตามคุณภาพและลกัษณะการใชง้าน 
15.) ส่วนมากไม่ไดส้นใจวา่เป็นแบรนดไ์ทยหรือต่างประเทศ แต่จะดูท่ีคุณภาพและรูปแบบของ

เส้ือแจค็เกต็ ซ่ึงคิดวา่ราคาท่ีง่ายต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ อยูใ่นช่วง 4,000 – 10,000 บาท 
 
Place 
16.) ปกติสวมเส้ือแจค็เกต็เป็นประจ าเวลาขบัข่ีจกัรยานยนต ์แต่จะใส่เส้ือแจค็เกต็ท่ีมีอุปกรณ์

ป้องกนัเวลาเฉพาะเวลาข่ีไปต่างจงัหวดัและเดินทางไกล 
17.) โดยปกติการซ้ือเส้ือผา้และอุปกรณ์ต่างๆ จะซ้ือออนไลนต่์อเม่ือสินคา้ถูกใจและตอ้งการ

จริงๆ แต่ไม่สะดวกไปพบผูข้าย และมกัจะไปซ้ือท่ีร้านเม่ือเป็นสินคา้ทัว่ไป เพราะสามารถ
ทดลองสวมใส่ได้
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ภาคผนวก ข 

Body Armour Technical Report 

 

 

เอกสารรับรองการทดสอบการป้องกนัแรงกระแทก ของอุปกรณ์ป้องกนั Forcefield 

Body Armour ซ่ึงเป็นส่วนประกอบส าคญัของเส้ือแจ็คเก็ตส าหรับขบัข่ีจกัรยานยนต์ HandleHigh 

โดยผลการทดลองแสดงถึงมาตรฐานการป้องกันระดับ CE level 1 ซ่ึงตรงตามคุณสมบัติของ

มาตรฐาน CE จากสหภาพยโุรป 
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ภาคผนวก ค 

สถิติการจดทะเบียนรถจกัรยานยนต์ใหม่โดยแยกยีห้่อ 
 
 

สถิติจ านวนรถใหม่ (ป้ายแดง) ท่ีจดทะเบียนถูกตอ้งตามกฎหมายกบักรมการขนส่งทางบก 
สังกดักระทรวงคมนาคมโดยแยกยี่ห้อ ซ่ึงขอ้มูลดงักล่าวแสดงให้เห็นถึงปริมาณของจกัรยานยนต์
แนวคลาสสิคท่ีเติบโตข้ึนอย่างต่อเน่ือง เพียงพอต่อการรองรับการเติบโตของธุรกิจ HandleHigh 
สังเกตไดจ้ากยี่ห้อท่ีเติบโตข้ึนอย่างมีนัยส าคญัเช่น Harley Davidson, Vespa และ Triumph ซ่ึงเป็น
ผูน้ าตลาดจกัรยานยนตแ์นวคลาสสิค 

 
สถิติจ านวนรถใหม่ (ป้ายแดง) ทีจ่ดทะเบียนโดยแยกยี่ห้อรถ  ปี พ.ศ. 2553 
ประเภทรถจักรยานยนต์  (รย.12) 
  

ล าดบั ยีห้่อรถ ทัว่ประเทศ กรุงเทพฯ ส่วนภูมภิาค 

    
Whole 

Kingdom 
Bangkok Regional 

1 101SAVE 
                         
-    

                     
-    

                     
-    

2 AJ 
                          
5  

                     
-    

                      
5  

3 BMW 
                      
197  

                  
179  

                    
18  

4 CAGIVA 
                          
5  

                      
1  

                      
4  

5 CIVICA 
                         
-    

                     
-    

                     
-    

6 DAGON 
                        
26  

                    
25  

                      
1  

7 DAI-O 
                        
50  

                    
49  

                      
1  



49 
 

8 DUCATI 
                      
173  

                  
172  

                      
1  

9 EAGLE 
                          
2  

                     
-    

                      
2  

10 E-BIKE 
                         
-    

                     
-    

                     
-    

11 ELECTA 
                          
2  

                     
-    

                      
2  

12 EVT 
                          
1  

                      
1  

                     
-    

13 GARUDA 
                         
-    

                     
-    

                     
-    

14 GUSTO 
                          
4  

                      
2  

                      
2  

15 HAOREN 
                         
-    

                     
-    

                     
-    

16 HARDE 
                        
43  

                     
-    

                    
43  

17 HARLEY DAVIDSON 
                      
162  

                  
162  

                     
-    

18 HAYAKU 
                         
-    

                     
-    

                     
-    

19 HKMCO 
                        
16  

                    
16  

                     
-    

20 HONDA 
            
1,258,549  

           
239,414  

        
1,019,135  

21 J.DAI 
                          
5  

                     
-    

                      
5  

22 VESPA 
                      
601  

                  
441  

                  
160  

23 JIALING 
                        
32  

                     
-    

                    
32  



50 
 

24 JIAXIANG 
                          
2  

                     
-    

                      
2  

25 JOMDA 
                        
17  

                    
11  

                      
6  

26 JRD 
                      
578  

                  
111  

                  
467  

27 JUMP 
                         
-    

                     
-    

                     
-    

28 KAWASAKI 
                 
19,971  

               
5,464  

             
14,507  

29 KOZAWA 
                      
101  

                  
101  

                     
-    

30 LION 
                        
13  

                      
4  

                      
9  

31 LUCKY LION 
                        
18  

                     
-    

                    
18  

32 M BIKE 
                   
1,425  

                  
341  

               
1,084  

33 MEADOW 
                          
5  

                      
2  

                      
3  

34 MZ 
                        
42  

                    
34  

                      
8  

35 NAKARIES 
                        
15  

                      
4  

                    
11  

36 PENGUIN 
                         
-    

                     
-    

                     
-    

37 PHOEBUS 
                         
-    

                     
-    

                     
-    

38 PHOENIX 
                         
-    

                     
-    

                     
-    

39 PIAGGIO 
                        
17  

                      
6  

                    
11  



51 
 

40 PLATINUM 
                      
664  

                  
154  

                  
510  

41 RD 
                          
4  

                     
-    

                      
4  

42 R-REX 
                          
8  

                      
2  

                      
6  

43 RYUKA 
                 
12,120  

               
1,047  

             
11,073  

44 SACHS 
                      
153  

                    
94  

                    
59  

45 SKYWING 
                         
-    

                     
-    

                     
-    

46 STALLION 
                   
1,273  

                  
658  

                  
615  

47 SUN 
                        
12  

                     
-    

                    
12  

48 SUZUKI 
                 
66,103  

               
9,751  

             
56,352  

49 T -UNITED 
                         
-    

                     
-    

                     
-    

50 T-BIKE 
                        
12  

                     
-    

                    
12  

51 TIGER 
                   
2,297  

                  
671  

               
1,626  

52 TOYOTRON 
                      
156  

                    
83  

                    
73  

53 TRIUMPH 
                        
83  

                    
77  

                      
6  

54 VARETA 
                        
18  

                     
-    

                    
18  

55 VESTOR 
                          
4  

                     
-    

                      
4  



52 
 

56 VIVACE 
                      
654  

                    
15  

                  
639  

57 XINFU 
                        
35  

                    
35  

                     
-    

58 YAMAHA 
               
478,926  

           
115,224  

           
363,702  

59 YES 
                         
-    

                     
-    

                     
-    

60  อ่ืน ๆ   
                        
83  

                      
9  

                    
74  

   รวม  
            
1,844,682  

           
374,360  

        
1,470,322  

หมายเหตุ : ปรับปรุงเม่ือ 26 เมษายน 2554   
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สถิติจ านวนรถใหม่ (ป้ายแดง) ทีจ่ดทะเบียนโดยแยกยี่ห้อรถ  ปี พ.ศ. 2554 

ประเภทรถจักรยานยนต์  (รย.12) 
  

ล าดบั ยีห้่อรถ ทัว่ประเทศ กรุงเทพฯ ส่วนภูมภิาค 

    
Whole 

Kingdom 
Bangkok Regional 

1 101SAVE                          -    
                     
-    

                     
-    

2 AJ                          -    
                     
-    

                     
-    

3 BMW 
                      
186  

                  
172  

                    
14  

4 CAGIVA 
                          
3  

                     
-    

                      
3  

5 CIVICA                          -    
                     
-    

                     
-    

6 DAGON 
                          
3  

                      
3  

                     
-    

7 DAI-O 
                          
9  

                      
9  

                     
-    

8 DUCATI 
                      
270  

                  
270  

                     
-    

9 EAGLE 
                        
13  

                    
11  

                      
2  

10 E-BIKE 
                          
2  

                      
2  

                     
-    

11 ELECTA 
                          
3  

                     
-    

                      
3  

12 EVT 
                          
3  

                      
3  

                     
-    

13 GARUDA                          -    
                     
-    

                     
-    



54 
 

14 GREENBIKE 
                        
22  

                     
-    

                    
22  

15 GUSTO 
                          
1  

                      
1  

                     
-    

16 HAOREN                          -    
                     
-    

                     
-    

17 HARDE 
                        
34  

                     
-    

                    
34  

18 HARLEY DAVIDSON 
                      
235  

                  
235  

                     
-    

19 HAYAKU                          -    
                     
-    

                     
-    

20 HKMCO 
                        
81  

                    
81  

                     
-    

21 HONDA 
            
1,381,237  

           
244,564  

        
1,136,673  

22 J.DAI                          -    
                     
-    

                     
-    

23 JIALING 
                        
24  

                     
-    

                    
24  

24 JIAXIANG 
                          
3  

                     
-    

                      
3  

25 JOMDA 
                          
9  

                      
5  

                      
4  

26 JRD 
                      
389  

                  
236  

                  
153  

27 JUMP 
                          
3  

                     
-    

                      
3  

28 KAWASAKI 
                 
30,795  

               
8,509  

             
22,286  

29 KOZAWA 
                        
16  

                    
13  

                      
3  



55 
 

30 LIFAN 
                   
1,824  

                    
14  

               
1,810  

31 LION                          -    
                     
-    

                     
-    

32 LUCKY LION 
                          
3  

                     
-    

                      
3  

33 M BIKE 
                   
3,325  

                  
406  

               
2,919  

34 MEADOW 
                          
8  

                      
7  

                      
1  

35 MZ 
                      
101  

                    
36  

                    
65  

36 NAKARIES 
                          
5  

                      
2  

                      
3  

37 PENGUIN                          -    
                     
-    

                     
-    

38 PHOEBUS                          -    
                     
-    

                     
-    

39 PHOENIX                          -    
                     
-    

                     
-    

40 PIAGGIO 
                        
46  

                    
23  

                    
23  

41 PLATINUM 
                      
745  

                  
347  

                  
398  

42 RD                          -    
                     
-    

                     
-    

43 R-REX 
                          
7  

                     
-    

                      
7  

44 RYUKA 
                 
14,383  

                  
753  

             
13,630  

45 SACHS 
                        
35  

                    
12  

                    
23  



56 
 

46 SKYWING 
                        
23  

                      
8  

                    
15  

47 STALLION 
                   
3,337  

                  
764  

               
2,573  

48 SUN 
                          
6  

                     
-    

                      
6  

49 SUZUKI 
                 
78,835  

               
8,156  

             
70,679  

50 T -UNITED                          -    
                     
-    

                     
-    

51 T-BIKE 
                          
4  

                     
-    

                      
4  

52 TIGER 
                   
1,992  

                  
215  

               
1,777  

53 TOYOTRON 
                        
81  

                    
43  

                    
38  

54 TRIUMPH 
                      
112  

                    
85  

                    
27  

55 VARETA 
                          
4  

                     
-    

                      
4  

56 VESPA 
                   
1,954  

                  
765  

               
1,189  

57 VESTOR                          -    
                     
-    

                     
-    

58 VIVACE 
                      
159  

                      
1  

                  
158  

59 XINFU                          -    
                     
-    

                     
-    

60 YAMAHA 
               
481,355  

           
111,195  

           
370,160  

61 YES                          -    
                     
-    

                     
-    



57 
 

62  อ่ืน ๆ   
                      
560  

                  
195  

                  
365  

   รวม  
            
2,002,245  

           
377,141  

        
1,625,104  

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



58 
 

สถิติจ านวนรถใหม่ (ป้ายแดง) ทีจ่ดทะเบียนโดยแยกยี่ห้อรถ  ปี พ.ศ. 2555 

ประเภทรถจักรยานยนต์  (รย.12) 
  

ล าดบั ยีห้่อรถ ทัว่ประเทศ กรุงเทพฯ ส่วนภูมภิาค 

    
Whole 

Kingdom 
Bangkok Regional 

1 101SAVE                          -    
                     
-    

                     
-    

2 AJ                          -    
                     
-    

                     
-    

3 BMW 
                      
237  

                  
207  

                    
30  

4 CAGIVA 
                          
4  

                     
-    

                      
4  

5 CIVICA                          -    
                     
-    

                     
-    

6 DAGON                          -    
                     
-    

                     
-    

7 DAI-O                          -    
                     
-    

                     
-    

8 DUCATI 
                   
1,255  

               
1,254  

                      
1  

9 EAGLE 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

10 E-BIKE                          -    
                     
-    

                     
-    

11 ELECTA                          -    
                     
-    

                     
-    

12 EVT 
                        
14  

                    
14  

                     
-    

13 GARUDA 
                          
1  

                     
-    

                      
1  



59 
 

14 GREENBIKE                          -    
                     
-    

                     
-    

15 GUSTO 
                          
6  

                      
5  

                      
1  

16 HAOREN                          -    
                     
-    

                     
-    

17 HARDE 
                        
23  

                     
-    

                    
23  

18 HARLEY DAVIDSON 
                      
502  

                  
502  

                     
-    

19 HAYAKU                          -    
                     
-    

                     
-    

20 HKMCO 
                        
86  

                    
85  

                      
1  

21 HONDA 
            
1,481,687  

           
282,559  

        
1,199,128  

22 J.DAI                          -    
                     
-    

                     
-    

23 JIALING 
                        
10  

                     
-    

                    
10  

24 JIAXIANG 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

25 JOMDA                          -    
                     
-    

                     
-    

26 JRD 
                        
63  

                    
29  

                    
34  

27 JUMP                          -    
                     
-    

                     
-    

28 KAWASAKI 
                 
34,549  

             
10,694  

             
23,855  

29 KOZAWA 
                          
1  

                      
1  

                     
-    



60 
 

30 LIFAN 
                   
5,834  

                  
156  

               
5,678  

31 LION                          -    
                     
-    

                     
-    

32 LUCKY LION 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

33 M BIKE 
                   
4,225  

                  
478  

               
3,747  

34 MEADOW 
                          
1  

                      
1  

                     
-    

35 MZ 
                      
116  

                    
24  

                    
92  

36 NAKARIES 
                          
6  

                      
4  

                      
2  

37 PENGUIN                          -    
                     
-    

                     
-    

38 PHOEBUS                          -    
                     
-    

                     
-    

39 PHOENIX                          -    
                     
-    

                     
-    

40 PIAGGIO 
                        
67  

                    
29  

                    
38  

41 PLATINUM 
                      
661  

                  
150  

                  
511  

42 RD                          -    
                     
-    

                     
-    

43 R-REX 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

44 RYUKA 
                 
17,084  

               
1,099  

             
15,985  

45 SACHS 
                        
14  

                      
1  

                    
13  



61 
 

46 SKYWING 
                        
18  

                      
2  

                    
16  

47 STALLION 
                   
3,502  

                  
805  

               
2,697  

48 SUN                          -    
                     
-    

                     
-    

49 SUZUKI 
                 
76,097  

               
9,510  

             
66,587  

50 T -UNITED                          -    
                     
-    

                     
-    

51 T-BIKE 
                          
2  

                     
-    

                      
2  

52 TIGER 
                   
1,554  

                  
231  

               
1,323  

53 TOYOTRON 
                        
47  

                    
35  

                    
12  

54 TRIUMPH 
                      
108  

                    
72  

                    
36  

55 VARETA                          -    
                     
-    

                     
-    

56 VESPA 
                   
4,320  

               
1,560  

               
2,760  

57 VESTOR 
                          
7  

                     
-    

                      
7  

58 VIVACE 
                        
74  

                      
3  

                    
71  

59 XINFU                          -    
                     
-    

                     
-    

60 YAMAHA 
               
489,316  

           
131,887  

           
357,429  

61 YES                          -    
                     
-    

                     
-    



62 
 

62  อ่ืน ๆ   
                   
4,151  

                  
761  

               
3,390  

   รวม  
            
2,125,646  

           
442,158  

        
1,683,488  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



63 
 

สถิติจ านวนรถใหม่ (ป้ายแดง) ที่จดทะเบียนโดยแยกยีห้่อรถ  ปี พ.ศ. 2556 

ประเภทรถจักรยานยนต์  (รย.12) 
  

ล าดบั ยีห้่อรถ ทัว่ประเทศ กรุงเทพฯ ส่วนภูมภิาค 

    
Whole 

Kingdom 
Bangkok Regional 

1 101SAVE                          -    
                     
-    

                     
-    

2 AJ                          -    
                     
-    

                     
-    

3 BIGBULL 
                      
438  

                      
4  

                  
434  

4 BMW 
                      
378  

                  
329  

                    
49  

5 CAGIVA 
                          
3  

                     
-    

                      
3  

6 CIVICA                          -    
                     
-    

                     
-    

7 DAGON                          -    
                     
-    

                     
-    

8 DAI-O                          -    
                     
-    

                     
-    

9 DUCATI 
                   
2,367  

               
2,341  

                    
26  

10 EAGLE 
                          
2  

                     
-    

                      
2  

11 E-BIKE                          -    
                     
-    

                     
-    

12 ELECTA                          -    
                     
-    

                     
-    

13 EVT                          -    
                     
-    

                     
-    



64 
 

14 GARUDA                          -    
                     
-    

                     
-    

15 GPX 
                      
491  

                    
35  

                  
456  

16 GREENBIKE                          -    
                     
-    

                     
-    

17 GUSTO 
                        
16  

                    
16  

                     
-    

18 HAOREN                          -    
                     
-    

                     
-    

19 HARDE 
                          
3  

                     
-    

                      
3  

20 HARLEY DAVIDSON 
                   
1,005  

               
1,003  

                      
2  

21 HAYAKU                          -    
                     
-    

                     
-    

22 HKMCO 
                        
75  

                    
75  

                     
-    

23 HONDA 
            
1,488,808  

           
306,761  

        
1,182,047  

24 J.DAI                          -    
                     
-    

                     
-    

25 JIALING 
                          
5  

                     
-    

                      
5  

26 JIAXIANG                          -    
                     
-    

                     
-    

27 JOMDA                          -    
                     
-    

                     
-    

28 JRD 
                        
33  

                    
14  

                    
19  

29 JUMP                          -    
                     
-    

                     
-    



65 
 

30 KAWASAKI 
                 
44,602  

             
15,923  

             
28,679  

31 KOZAWA                          -    
                     
-    

                     
-    

32 KTM 
                      
184  

                  
113  

                    
71  

33 LIFAN 
                   
4,463  

                  
108  

               
4,355  

34 LION                          -    
                     
-    

                     
-    

35 LML 
                        
26  

                      
6  

                    
20  

36 LUCKY LION 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

37 M BIKE 
                   
1,699  

                  
111  

               
1,588  

38 MEADOW 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

39 MZ 
                        
25  

                      
1  

                    
24  

40 NAKARIES 
                          
4  

                      
2  

                      
2  

41 PENGUIN                          -    
                     
-    

                     
-    

42 PHOEBUS                          -    
                     
-    

                     
-    

43 PHOENIX                          -    
                     
-    

                     
-    

44 PIAGGIO 
                      
128  

                    
63  

                    
65  

45 PLATINUM 
                      
544  

                  
286  

                  
258  



66 
 

46 RD                          -    
                     
-    

                     
-    

47 R-REX                          -    
                     
-    

                     
-    

48 RYUKA 
                 
11,748  

                  
936  

             
10,812  

49 SACHS 
                          
3  

                      
2  

                      
1  

50 SKYWING 
                          
6  

                     
-    

                      
6  

51 STALLION 
                   
1,709  

                  
553  

               
1,156  

52 SUN 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

53 SUZUKI 
                 
52,732  

               
7,548  

             
45,184  

54 SYM 
                   
2,207  

                  
290  

               
1,917  

55 T -UNITED                          -    
                     
-    

                     
-    

56 T-BIKE                          -    
                     
-    

                     
-    

57 TIGER 
                   
1,113  

                  
261  

                  
852  

58 TOYOTRON 
                        
23  

                    
13  

                    
10  

59 TRIUMPH 
                      
192  

                  
137  

                    
55  

60 VARETA                          -    
                     
-    

                     
-    

61 VESPA 
                   
6,675  

               
2,113  

               
4,562  



67 
 

62 VESTOR                          -    
                     
-    

                     
-    

63 VIVACE 
                        
13  

                      
2  

                    
11  

64 XINFU                          -    
                     
-    

                     
-    

65 YAMAHA 
               
372,506  

           
106,687  

           
265,819  

66 YES                          -    
                     
-    

                     
-    

67  อ่ืน ๆ  
                   
4,819  

                  
751  

               
4,068  

   รวม  
            
1,999,048  

           
446,484  

        
1,552,564  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



68 
 

สถิติจ านวนรถใหม่ (ป้ายแดง) ทีจ่ดทะเบียนโดยแยกยี่ห้อรถ  ปี พ.ศ. 2557 

ประเภทรถจักรยานยนต์  (รย.12) 
  

ล าดบั ยีห้่อรถ ทัว่ประเทศ กรุงเทพฯ ส่วนภูมภิาค 

    
Whole 

Kingdom 
Bangkok Regional 

1 101SAVE                          -    
                     
-    

                     
-    

2 AJ                          -    
                     
-    

                     
-    

3 BENELLI 
                      
220  

                  
123  

                    
97  

4 BIGBULL 
                      
236  

                      
5  

                  
231  

5 BMW 
                      
603  

                  
501  

                  
102  

6 CAGIVA 
                          
6  

                      
2  

                      
4  

7 CIVICA                          -    
                     
-    

                     
-    

8 DAGON                          -    
                     
-    

                     
-    

9 DAI-O                          -    
                     
-    

                     
-    

10 DUCATI 
                   
2,772  

               
2,690  

                    
82  

11 EAGLE                          -    
                     
-    

                     
-    

12 E-BIKE                          -    
                     
-    

                     
-    

13 ELECTA                          -    
                     
-    

                     
-    



69 
 

14 EVT 
                        
28  

                    
28  

                     
-    

15 GARUDA                          -    
                     
-    

                     
-    

16 GPX 
                   
3,796  

                  
228  

               
3,568  

17 GREENBIKE                          -    
                     
-    

                     
-    

18 GUSTO 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

19 HAOREN                          -    
                     
-    

                     
-    

20 HARDE 
                        
11  

                     
-    

                    
11  

21 HARLEY DAVIDSON 
                      
578  

                  
575  

                      
3  

22 HAYAKU                          -    
                     
-    

                     
-    

23 HKMCO 
                          
4  

                      
4  

                     
-    

24 HONDA 
            
1,354,549  

           
294,779  

        
1,059,770  

25 J.DAI                          -    
                     
-    

                     
-    

26 JIALING 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

27 JIAXIANG                          -    
                     
-    

                     
-    

28 JOMDA                          -    
                     
-    

                     
-    

29 JRD 
                          
5  

                      
2  

                      
3  



70 
 

30 JUMP                          -    
                     
-    

                     
-    

31 KAWASAKI 
                 
35,663  

             
13,695  

             
21,968  

32 KEEWAY 
                   
2,692  

                  
449  

               
2,243  

33 KOZAWA                          -    
                     
-    

                     
-    

34 KTM 
                      
392  

                  
240  

                  
152  

35 LIFAN 
                   
4,564  

                  
374  

               
4,190  

36 LION                          -    
                     
-    

                     
-    

37 LML 
                      
152  

                    
92  

                    
60  

38 LUCKY LION                          -    
                     
-    

                     
-    

39 M BIKE 
                      
907  

                    
50  

                  
857  

40 MEADOW                          -    
                     
-    

                     
-    

41 MZ 
                          
3  

                      
2  

                      
1  

42 NAKARIES 
                          
1  

                      
1  

                     
-    

43 PENGUIN                          -    
                     
-    

                     
-    

44 PHOEBUS                          -    
                     
-    

                     
-    

45 PHOENIX                          -    
                     
-    

                     
-    



71 
 

46 PIAGGIO 
                        
64  

                    
25  

                    
39  

47 PLATINUM 
                      
710  

                  
500  

                  
210  

48 RD                          -    
                     
-    

                     
-    

49 R-REX                          -    
                     
-    

                     
-    

50 RYUKA 
                 
13,872  

               
1,938  

             
11,934  

51 SACHS                          -    
                     
-    

                     
-    

52 SKYWING                          -    
                     
-    

                     
-    

53 STALLION 
                   
4,539  

               
2,518  

               
2,021  

54 SUN 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

55 SUZUKI 
                 
39,876  

               
6,920  

             
32,956  

56 SYM 
                   
1,438  

                  
194  

               
1,244  

57 T -UNITED                          -    
                     
-    

                     
-    

58 T-BIKE 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

59 TIGER 
                   
1,306  

                  
440  

                  
866  

60 TOYOTRON 
                      
120  

                    
44  

                    
76  

61 TRIUMPH 
                      
292  

                  
184  

                  
108  
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62 VARETA                          -    
                     
-    

                     
-    

63 VESPA 
                   
7,958  

               
2,684  

               
5,274  

64 VESTOR                          -    
                     
-    

                     
-    

65 VIVACE 
                        
10  

                     
-    

                    
10  

66 XINFU                          -    
                     
-    

                     
-    

67 YAMAHA 
               
221,080  

             
62,892  

           
158,188  

68 YES                          -    
                     
-    

                     
-    

69  อ่ืน ๆ  
                      
767  

                  
116  

                  
651  

   รวม  
            
1,699,218  

           
392,295  

        
1,306,923  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



73 
 

สถิติจ านวนรถใหม่ (ป้ายแดง) ทีจ่ดทะเบียนโดยแยกยี่ห้อรถ  ปี พ.ศ. 2558 

ประเภทรถจักรยานยนต์  (รย.12) ถึงเดือนตุลาคม 
  

ล าดบั ยีห้่อรถ ทัว่ประเทศ กรุงเทพฯ ส่วนภูมภิาค 

    
Whole 

Kingdom 
Bangkok Regional 

1 101SAVE                          -    
                     
-    

                     
-    

2 AJ                          -    
                     
-    

                     
-    

3 BENELLI 
                   
2,204  

                  
885  

               
1,319  

4 BIGBULL 
                        
70  

                      
1  

                    
69  

5 BMW 
                      
965  

                  
746  

                  
219  

6 CAGIVA 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

7 CIVICA                          -    
                     
-    

                     
-    

8 DAGON                          -    
                     
-    

                     
-    

9 DAI-O                          -    
                     
-    

                     
-    

10 DUCATI 
                   
2,595  

               
2,505  

                    
90  

11 EAGLE                          -    
                     
-    

                     
-    

12 E-BIKE                          -    
                     
-    

                     
-    

13 ELECTA                          -    
                     
-    

                     
-    
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14 EVT 
                          
4  

                      
4  

                     
-    

15 GARUDA                          -    
                     
-    

                     
-    

16 GPX 
                   
9,989  

               
2,873  

               
7,116  

17 GREENBIKE                          -    
                     
-    

                     
-    

18 GUSTO                          -    
                     
-    

                     
-    

19 HAOREN                          -    
                     
-    

                     
-    

20 HARDE 
                          
4  

                     
-    

                      
4  

21 HARLEY DAVIDSON 
                      
392  

                  
369  

                    
23  

22 HAYAKU                          -    
                     
-    

                     
-    

23 HKMCO                          -    
                     
-    

                     
-    

24 HONDA 
            
1,146,163  

           
251,168  

           
894,995  

25 J.DAI 
                          
5  

                     
-    

                      
5  

26 JIALING                          -    
                     
-    

                     
-    

27 JIAXIANG                          -    
                     
-    

                     
-    

28 JOMDA                          -    
                     
-    

                     
-    

29 JRD 
                          
8  

                     
-    

                      
8  
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30 JUMP                          -    
                     
-    

                     
-    

31 KAWASAKI 
                 
21,829  

               
8,492  

             
13,337  

32 KEEWAY 
                   
1,740  

                  
529  

               
1,211  

33 KOZAWA 
                        
16  

                    
16  

                     
-    

34 KTM 
                      
407  

                  
224  

                  
183  

35 LIFAN 
                   
3,779  

                  
391  

               
3,388  

36 LION 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

37 LML 
                      
186  

                  
117  

                    
69  

38 LUCKY LION                          -    
                     
-    

                     
-    

39 M BIKE 
                      
262  

                    
23  

                  
239  

40 MEADOW                          -    
                     
-    

                     
-    

41 MZ 
                          
1  

                      
1  

                     
-    

42 NAKARIES                          -    
                     
-    

                     
-    

43 NKT 
                   
1,174  

                  
192  

                  
982  

44 PENGUIN 
                          
4  

                     
-    

                      
4  

45 PHOEBUS                          -    
                     
-    

                     
-    
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46 PHOENIX                          -    
                     
-    

                     
-    

47 PIAGGIO 
                        
18  

                      
7  

                    
11  

48 PLATINUM 
                      
201  

                  
150  

                    
51  

49 RD                          -    
                     
-    

                     
-    

50 R-REX 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

51 RYUKA 
                   
8,007  

               
1,409  

               
6,598  

52 SACHS                          -    
                     
-    

                     
-    

53 SKYWING                          -    
                     
-    

                     
-    

54 STALLION 
                   
8,103  

               
4,179  

               
3,924  

55 SUN                          -    
                     
-    

                     
-    

56 SUZUKI 
                 
25,383  

               
4,211  

             
21,172  

57 SYM 
                      
702  

                  
113  

                  
589  

58 T -UNITED                          -    
                     
-    

                     
-    

59 T-BIKE                          -    
                     
-    

                     
-    

60 TIGER 
                        
96  

                      
9  

                    
87  

61 TOYOTRON 
                        
11  

                    
11  

                     
-    
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62 TRIUMPH 
                   
1,270  

                  
911  

                  
359  

63 VARETA 
                          
1  

                     
-    

                      
1  

64 VESPA 
                   
7,752  

               
3,252  

               
4,500  

65 VESTOR                          -    
                     
-    

                     
-    

66 VIVACE 
                          
6  

                     
-    

                      
6  

67 WUYANG HONDA 
                          
2  

                      
2  

                     
-    

68 XINFU                          -    
                     
-    

                     
-    

69 YAMAHA 
               
173,514  

             
53,090  

           
120,424  

70 YES                          -    
                     
-    

                     
-    

71 อ่ืน ๆ 
                        
88  

                    
78  

                    
10  

   รวม  
            
1,416,954  

           
335,958  

        
1,080,996  
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