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สารนิพนธ์แพลตฟอร์มประชาสัมพนัธ์และให้บริการจ าหน่ายภาพตกแต่งบา้นจาก
ศิลปินโดยตรง (ARTORY) สามารถส าเร็จไดส้มบูรณ์ บรรลุผลตามเป้าหมายท่ีไดว้างไวน้ั้น เน่ือง
ด้วยความกรุณาของผูช่้วยศาสตราจารย์ ดร.ธนพล วีราสา อาจารย์ท่ีปรึกษาโครงการท่ีได้ให้
ค  าแนะน าในการพฒันามาอย่างต่อเน่ือง และให้ความช่วยเหลือในการตรวจสอบแกไ้ขเน้ือหาของ
สารนิพนธ์ฉบบัน้ี รวมทั้งขอขอบพระคุณอาจารยก์ฤษกร สุขเวชวรกิจ และ อาจารยต์รียทุธ พรหมศิริ 
อาจารยผ์ูส้อนวิชาการศึกษาอิสระเป็นอยา่งยิ่ง ส าหรับค าแนะน าท่ีเป็นประโยชน์ในการพฒันา ทั้งใน
ดา้นความรู้ในการด าเนินธุรกิจและประสบการณ์ท่ีส่งมอบจากการท าธุรกิจจริง รวมทั้งเสียสละเวลา
ในการใหค้  าปรึกษาตลอดระยะเวลาการศึกษาจนสารนิพนธ์น้ีเสร็จส้ิน 

คณะผูจ้ดัท าขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา ครอบครัว ตลอดจนเพื่อนๆท่ีให้การ
สนบัสนุนในดา้นความรู้ ก าลงัใจและความช่วยเหลือในดา้นต่างๆ รวมทั้งขอขอบพระคุณคณาจารย ์
และผูท่ี้เก่ียวขอ้งท่านอ่ืนๆ ท่ีสละเวลาให้ขอ้มูลและค าปรึกษาท่ีเป็นประโยชน์ตลอดเร่ือยมาซ่ึงอาจ
ไม่ไดก้ล่าวมา ณ ท่ีน้ี 

คุณประโยชน์ของแผนธุรกิจฉบบัน้ี คณะผูจ้ดัท าขอมอบให้บุคคลต่างๆท่ีกล่าวมา
ขา้งตน้ และสุดทา้ยน้ี คณะผูจ้ดัท าหวงัเป็นอยา่งยิ่งวา่แผนธุรกิจฉบบัน้ีจะเป็นประโยชน์แก่ผูท่ี้สนใจ
ศึกษาเร่ืองน้ีเพิ่มเติมต่อไปในอนาคต หากมีขอ้ผิดพลาดประการใด คณะผูจ้ดัท าขอรับไวแ้ละขออภยั
มา ณ ท่ีน้ีดว้ย 
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บทสรุปผู้บริหาร 

 
 

นักศึกษาท่ีจบการศึกษาท่ีเก่ียวข้องกบังานศิลปะในแต่ละปี มีจ  านวนปีละประมาณ 
2,000 คน ซ่ึงศิลปินเหล่าน้ีเป็นศิลปินรุ่นเล็กท่ียงัไม่มีช่ือเสียงและไม่เป็นท่ีรู้จกั โดยกระบวนการเดิม
ของศิลปินในการประชาสัมพนัธ์ให้ตนเองเป็นท่ีรู้จกัคือการแสดงผลงานผ่านทางแกลเลอรี ซ่ึงมี
ค่าใชจ่้ายสูง ผลงานท่ีน าไปแสดงไม่สามารถขายไดท้นัที และการแสดงผลงานในแกลเลอรีตอ้งสร้าง
ผลงานจ านวนมากถึงจะจดัแสดงได ้ส่ิงเหล่าน้ีจึงกลายเป็นส่ิงท่ีท าใหศิ้ลปินรุ่นเล็กขาดโอกาสในการ
ประชาสัมพนัธ์ให้เป็นท่ีรู้จกั รวมทั้งตวัของศิลปินไม่มีความสามารถในการใช้เทคโนโลยีและ
ความสามารถในการท าการตลาด ซ่ึงจากหลายปัจจยัท่ีกล่าวมาจึงเป็นปัญหาท่ีขดัขวางโอกาสของ
ศิลปินรุ่นเล็กเหล่าน้ี 

ในดา้นของลูกคา้ท่ีสนใจงานศิลปะ ARTORY ไดพ้บปัญหาของผูส้นใจงานศิลปะทาง
สังคมออนไลน์ ท่ีไม่สามารถหาช่องทางในการเลือกซ้ือผลงานศิลปะท่ีมีคุณภาพในราคาท่ีไม่สูง โดย
ภาพวาดจริงท่ีเป็นทางเลือกในตลาดก็มีราคาค่อนขา้งสูง แต่เน่ืองดว้ยการพฒันาของเทคโนโลยีใน
ปัจจุบนัท าให้สามารถน าภาพวาดเปล่ียนเป็นขอ้มูลดิจิตอลและน ามาพิมพซ์ ้ า ท่ีให้คุณภาพใกลเ้คียง
กบัภาพจริงในราคาท่ีไม่สูงนกั 

โดย ARTORY นั้นเป็นแพลตฟอร์มออนไลน์ท่ีให้บริการบนระบบอินเทอร์เน็ต แต่ใน
ส่วนการผลิตภาพพิมพน์ั้นจ าเป็นตอ้งใชพ้ื้นท่ีในการผลิตภาพ รวมทั้งใชเ้ป็นส านกังานท่ีเป็นออฟฟิต
ในการติดต่อกบัลูกคา้ผ่านช่องทางออนไลน์ ARTORY จึงเลือกท าเลท่ีเหมาะสมกบัการท างานทั้ง
สองส่วน โดยเลือกใช้การเช่าอาคารพาณิชย์ เลขท่ี 38 แขวง ศาลาธรรมสพน์ เขต ทวีว ัฒนา 
กรุงเทพมหานคร เป็นอาคาร 4 ชั้น มีพื้นท่ีใชส้อยรวมประมาณ 240 ตร.ม.(ชั้นละ 60 ตรม.) โดยตวั
อาคารติดกบัถนนบรมราชชนนี ซ่ึงเป็นถนนสายหลกัท่ีสามารถเดินทางไดส้ะดวก 

ในเร่ืองกระบวนการด าเนินงานนั้ น ARTORY มีกระบวนการด าเนินงานท่ีเป็น

มาตรฐานตั้งแต่การคดักรองผลงานจากศิลปินเขา้แพลตฟอร์มท่ีมีการคดักรองดา้นขนาดและคุณภาพ

ของภาพ ในดา้นกระบวนการผลิตมีในเร่ืองคุณภาพของสินคา้ท่ีเป็นมาตรฐานสากล และมีการ 
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บทสรุปผู้บริหาร (ต่อ) 

 

 

วางแผนดา้นการผลิตใหเ้พียงพอกบัความตอ้งการของลูกคา้ โดยมีก าลงัการผลิตสูงสุดท่ี 92 ช้ินต่อวนั 

จนไปถึงดา้นการจดัส่งท่ีมีการตรวจสอบคุณภาพก่อนการจดัส่งทุกคร้ัง 

ARTORY มีแผนในการใชเ้งินลงทุนจ านวน 1,560,500 บาท เป็นการลงทุนของสมาชิก
ARTORY ทั้งหมด โดยในปีแรกคาดการณ์รายไดท่ี้ 5,937,208 บาท มีก าไรสุทธิ 871,117 บาท จาก
การประมาณการโครงการในเวลา 5 ปี โครงการแผนธุรกิจ ARTORY จะมีมูลค่าโครงการปัจจุบนั
สุทธิ (NPV) อยู่ท่ี 18,900,353 บาทและให้อตัราผลตอบแทนในการลงทุน (IRR) ท่ี 158.75% ใช้
ระยะเวลาคืนทุน 1.79 ปี มีจุดคุม้ทุนท่ี 3,506 ช้ิน หรือรายไดข้ั้นต ่าท่ี 4,202,721 บาทต่อปี 
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บทที ่1 

ความเป็นมาของแนวคดิธุรกจิและรูปแบบธุรกจิ 
 

 

1.1 ความเป็นมาและโอกาสทางธุรกจิ 
ภาพวาดเป็นผลงานศิลปะท่ีถูกสร้างสรรคโ์ดยศิลปิน โดยมูลค่าของผลงานศิลปะนั้นไม่

มีมาตรฐานตายตวัในการประเมิน แต่จากผลการผลการสัมภาษณ์เชิงลึก พบวา่ปัจจยัหลกัส าคญัปัจจยั

หน่ึงท่ีท าให้ศิลปินสามารถตั้งมูลค่าผลงานของตวัเองไดสู้งข้ึน ข้ึนอยูก่บัช่ือเสียงและการเป็นท่ีรู้จกั

ของศิลปิน  

ในแต่ละปีมีนกัศึกษาท่ีจบการศึกษาจากวิทยาลยัและมหาวิทยาลยัในคณะท่ีเก่ียวขอ้ง

กบังานศิลปะราวปีละ 2,000 คน เป็นศิลปินรุ่นเล็กท่ียงัไม่มีช่ือเสียงและไม่เป็นท่ีรู้จกั กระบวนการ

เดิมของศิลปินในการประชาสัมพนัธ์ให้ตนเองเป็นท่ีรู้จกัคือการแสดงผลงานผา่นทางแกลเลอรี ซ่ึงมี

ค่าใช้จ่ายสูง ผลงานท่ีน าไปแสดงไม่สามารถขายไดท้นัที และการแสดงผลงานในแกลเลอรี ไม่ใช่

การน าผลงานจ านวนไม่ก่ีช้ินไปแสดง แต่ตอ้งเป็นการจดัแสดงนิทรรศการและตีพิมพผ์ลงาน ซ่ึงตอ้ง

ใช้เวลาในการสร้างผลงานจ านวนมาก กลายเป็นปัญหาของศิลปินรุ่นเล็กในการประชาสัมพนัธ์ให้

เป็นท่ีรู้จกั 

โดยจากการสัมภาษณ์ปัญหาของศิลปินรุ่นเล็กจาก อาจารยศิ์ลปะ 5 คน, นกัศึกษาศิลปะ 

2 คน, แกลเลอรี 1 แห่ง, ร้านขายภาพศิลปะ 1 แห่ง และหอศิลปวฒันธรรมแห่งกรุงเทพมหานคร รวม

ทั้งส้ิน 10 คน พบวา่ศิลปินรุ่นเล็กมีปัญหาในดา้นการเขา้ถึงงานท่ีจะรับมาท าน้อย ตอ้งผา่นคนกลาง

ในการวา่จา้ง รายไดใ้นแต่ละช่วงไม่มีความแน่นอน รวมทั้งลกัษณะบุคลิกภาพของศิลปินท่ีเป็นคนข้ี

อาย มีโลกส่วนตวัสูง การประชาสัมพนัธ์ตนเองและท าการตลาดให้เป็นท่ีรู้จกักบัคนทัว่ไปต ่า และมี

ช่องทางในการแสดงผลงานผ่านทางแกลเลอรีไม่มาก โดยทั้ง 10 คน ไดใ้ห้ความเห็นไปในทิศทาง

เดียวกนัตามภาพท่ี 1.1 
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ภาพที ่1.1 แผนภาพแสดงปัญหาของศิลปินรุ่นเล็ก 

 

และทาง ARTORY ได้พบปัญหาของผูส้นใจงานศิลปะแต่ไม่สามารถหาช่องทางใน

การเลือกซ้ือผลงานศิลปะท่ีมีคุณภาพในราคาท่ีไม่สูง และศิลปินก็ไม่มีช่องทางในการเขา้ถึงลูกคา้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่1.2 ปัญหาการซ้ือภาพตกแต่ง จากเวบ็ไซต ์www.pantip.com 

 

ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์ศิลปินและอาจารยศิ์ลปะ พบวา่ศิลปินมีปัญหาทางดา้นการ

ประชาสัมพนัธ์ตนเองให้เป็นท่ีรู้จกั ช่องทางการน าเสนอผลงานของศิลปินยงัอยู่ในรูปแบบเดิมคือ

การแสดงผลงานผา่นแกลเลอรี ซ่ึงเป็นช่องทางท่ีไม่เอ้ืออ านวยให้กบัศิลปินรุ่นเล็ก ไม่เปิดโอกาสให้

0 2 4 6 8 10

ช่องทางในการแสดงผลงาน

การประชาสัมพนัธ์ตนเอง

ลกัษณะบุคลิกภาพ

รายไดไ้ม่แน่นอน/โดนกดราคา

การเขา้ถึงงาน

จ านวน (คน)

ปัญหาของศิลปินรุ่นเล็ก
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ผลงานเขา้ถึงลูกคา้ได ้มีศิลปินจ านวนไม่มากท่ีน าผลงานของตวัเองข้ึนบนอินเทอร์เน็ต ซ่ึงเป็นอีก

หน่ึงช่องทางท่ีจะท าให้ศิลปินเป็นท่ีรู้จกัและมีโอกาสขายผลงานไดเ้พิ่มมากข้ึน ซ่ึงปัจจุบนัน้ียงัไม่มี

แพลตฟอร์มใดในการรวบรวมผลงานของศิลปินให้มาอยูใ่นพื้นท่ีเดียวกนั เพื่อท่ีง่ายต่อการเขา้ถึงทั้ง

ฝ่ังลูกคา้และศิลปิน 

จากช่องวา่งระหวา่งศิลปินและลูกคา้ท่ีสนใจซ้ือ ทาง ARTORY จึงมีแนวคิดท่ีจะสร้าง

แพลตฟอร์มออนไลน์ โดยเป็นจุดเช่ือมโยงความตอ้งการของศิลปินและลูกคา้ คือเป็นพื้นท่ีแสดง

ผลงาน แกลเลอรีออนไลน์ ส าหรับศิลปินและช่องทางในการซ้ือผลงานท่ีมีคุณภาพในราคายอ่มเยาว ์

ส าหรับลูกคา้ 

ปัจจุบนัแนวโน้มการเติบโตของธุรกิจแพลตฟอร์มออนไลน์เพิ่มสูงข้ึนทุกวนั โดยรับ

ผลจากการเขา้ถึงง่ายข้ึนของ smartphone  และอินเทอร์เน็ต ท าให้มีการซ้ือขายสินคา้ออนไลน์ผ่าน

อินเทอร์เน็ตท่ีมากข้ึน ซ่ึงจากสถิติการใช้งานของจ านวนผูใ้ช้อินเทอร์เน็ตในประเทศไทยจากการ

ส ารวจของ ส านกังานพฒันาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (องคก์ารมหาชน) พบวา่การใชง้านของผูใ้ช้

อินเทอร์เน็ตในประเทศไทยมีอตัราการเติบโตอย่างต่อเน่ือง ในปี 2558 คนไทยมีอตัราการใช้งาน

อินเทอร์เน็ตเฉล่ีย 58.4 ชัว่โมงต่อสัปดาห์หรือ 8.3 ชัว่โมงต่อวนั เพิ่มข้ึน 16.14% จากปี 2557 และ

สถิติจากวีอาร์โซเชียล ประเทศไทยมีสถิติผูใ้ช้งานอินเทอร์เน็ตเป็นประจ าถึง 38 ลา้นคนหรือ 56% 

ของประชากรทั้งหมดภายในประเทศ ซ่ึงสอดคล้องกับทิศทางของตลาด   E-commerce ท่ีมีการ

คาดการณ์จากศูนยว์ิจยักสิกรไทยวา่ ในปี พ.ศ.2559 จะมีการขยายตวั ประมาณ 15-20 % จากปี พ.ศ. 

2558 หรือมีมูลค่าตลาดประมาณ 230,000 – 240,000 ลา้นบาท 

 

 
ภาพที ่1.3 แผนภูมิแสดงสถิติการใชง้านอินเทอร์เน็ต 

 

32.3

50.2

58.4

30
35
40
45
50
55
60

ปี 2556 ปี 2557 ปี 2558

สถิตกิารใช้อนิเทอร์เน็ต (ช่ัวโมง/สัปดาห์)
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1.2 รูปแบบธุรกจิ 

 
 

ภาพที ่1.4 รูปแบบธุรกิจ 

 

รูปแบบธุรกิจของ ARTORY เป็นช่องทางในการประชาสัมพนัธ์และสร้างรายไดใ้หก้บั

ศิลปิน ซ่ึงเปล่ียนแปลงรูปแบบธุรกิจเดิมจากการขายผลงานหน่ึงช้ินให้กบัลูกคา้หน่ึงคน เป็นการท า

ให้ผลงานสามารถส่งต่อไดใ้ห้กบัลูกคา้หลายคนโดยการผลิตใหม่ ขณะเดียวกบั ARTORY ก็ยงัเป็น

ช่องทางใหลู้กคา้สามารถเขา้ถึงผลงานศิลปะและศิลปินจ านวนมาก 

 

1.2.1 ช่ือตราสินค้า   

 
 

ภาพที ่1.5 ตราสินคา้ 

 

ARTORY มาจากค าวา่ ART, STORE, STORY เป็นการกล่าวถึงแหล่งรวบรวมศิลปะ

ท่ีมีท่ีมาท่ีหลากจากจากท่ีมีศิลปินจ านวนมากในแพลตฟอร์ม สีท่ีใชเ้ป็นสีขาวด าส่ือถึงสีท่ีส าคญัท่ีใช้
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ในการวาดภาพ ถา้ตอ้งการสีท่ีเขม้ข้ึนก็ใชสี้ด าในการผสม ถา้ตอ้งการท าใหสี้สวา่งหรืออ่อนลงก็ใชสี้

ขาวในการผสม 

 

1.2.2 วสัิยทัศน์ 

ARTORY ตอ้งการเป็นแพลตฟอร์มขายภาพพิมพศิ์ลปะจากศิลปินอนัดบั 1 ในประเทศ

ไทย  

 

1.2.3 พนัธกจิ 

1. เป็นช่องทางประชาสัมพนัธ์ผลงานศิลปินท่ีมีประสิทธิภาพ 

2. ผลิตภาพพิมพท่ี์ตรงความตอ้งการลูกคา้มากท่ีสุดทั้งสไตลภ์าพและขนาด  

 

1.2.4 เป้าหมายด้านการตลาด   

เป็นแพลตฟอร์มทางดา้นการขายภาพตกแต่งบา้นแห่งแรกท่ีลูกคา้นึกถึง 

 

1.2.5 เป้าหมายด้านธุรกจิ 

เป้าหมายระยะส้ัน 

1. สร้างฐานลูกคา้ไม่ต ่ากวา่ 1.5% ของตลาดบา้นและคอนโดมิเนียมเกิดใหม่ หรือขาย

ภาพตกแต่งบา้นจ านวน 4,952 รูป 

2. สร้างศิลปินใหเ้ขา้ร่วมกบัแพลตฟอร์มไม่ต ่ากวา่ 150 คนในปีแรก 

3. สร้างรายไดไ้ม่ต ่ากวา่ 5,937,208 บาท หรือมากกวา่จุดคุม้ทุนท่ี 4,202,721 บาทในปี

แรก 

4. สร้างแพลตฟอร์มให้เป็นท่ีรู้จกัผา่นการประชาสัมพนัธ์ทางการตลาดออนไลน์ โดย

ส่ือสารผา่นทาง Facebook และ Google Ads ให้มีคนเห็นแพลตฟอร์มผา่นการประชาสัมพนัธ์ทางน้ี

ไม่ต ่ากวา่ 1,000,000 คนในปีแรก 
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เป้าหมายระยะยาว 

1. สร้างแพลตฟอร์มให้เป็น Top of mind ในเร่ืองภาพตกแต่งบา้นท่ีลูกคา้นึกถึงและ

เลือกเป็นอนัดบัแรก 

2. เพิ่มจ านวนศิลปินในแพลตฟอร์มใหเ้พิ่มจากเดิมปีละ 100%  

3. ขยายรูปแบบประเภทสินคา้ให้มากข้ึน โดยอาจจะเพิ่มสินคา้ชนิดอ่ืนๆท่ีเก่ียวขอ้งกบั

งานศิลปะ 

4. เพิ่มช่องทางในการขายสินคา้ให้มากข้ึน จากเดิมเนน้ขายภายในประเทศเท่านั้น โดย

อาจเพิ่มช่องทางการขายไปในภูมิภาคอาเซียนต่อไป 

5. ส่งเสริมการพัฒนาศิลปินท่ีจะเข้าร่วมในแพลตฟอร์มโดยมีการจัดกิจกรรม

ประชาสัมพนัธ์ใหก้บัทางมหาวทิยาลยัต่างๆ โดยวางเป้าหมายระยะยาวเพิ่มท่ี 5 มหาวทิยาลยัต่อปี 

 

1.2.6 ลกัษณะการบริการและรายละเอยีดธุรกจิ  

ARTORY เป็นแพลตฟอร์มท่ีจะเขา้มาเป็นช่องทางระหว่างศิลปินวาดรูปกบัลูกค้าท่ี

ตอ้งการความหลากหลายในตวัเลือกของงานศิลปะ โดยในปัจจุบนัน้ีลูกคา้ท่ีเลือกงานศิลปะเพื่อ

ตกแต่งบา้นนั้น มีช่องทางในการเลือกสินคา้ท่ีมีความหลายหลายน้อย โดยจากการส ารวจคู่แข่งใน

อุตสาหกรรมพบวา่คู่แข่งมีจ  านวนรูปอยูท่ี่ 80-371 รูป และรูปส่วนใหญ่เป็นรูปทัว่ไปสามารถหาได้

ตามทอ้งตลาดและภาพตกแต่งของร้านคา้ท่ีขายทัว่ไปทางอินเทอร์เน็ตนั้นมีการท าซ ้ าเป็นรูปแบบ

เดียวกนัเป็นจ านวนมาก ประกอบกบัการส ารวจพฤติกรรมผูบ้ริโภคพบวา่จ านวนรูปท่ีมากส่งผลต่อ

การตดัสินใจในการซ้ือรูป แต่จ านวนรูปท่ีมากนั้นตอ้งมีการจดัประเภทของรูปเพื่อให้ง่ายต่อการหา

รูปแต่ละประเภท 

โดย ARTORY จะเป็นตวักลางในการตอบสนองความตอ้งการซ้ือสินคา้จากลูกคา้และ

ความต้องการขายสินค้าจากศิลปิน ARTORY เลือกให้บริการบนเว็บไซต์เป็นแพลตฟอร์มแรก 

เน่ืองจากสามารถเขา้ถึงไดท้ั้งจากอุปกรณ์โทรศพัทเ์คล่ือนท่ีและคอมพิวเตอร์ โดยเป็นส่วนฝ่ังของผู ้

ซ้ือท่ีเข้ามาชมภาพและสั่งซ้ือ และฝ่ังของศิลปินในการลงผลงานของตนเอง ช่ือโดเมนเนมของ 

ARTORY คือ http://artory.co โดยการใชง้านสามารถแบ่งเป็น 2 ฝ่ังไดด้งัน้ี 

การใช้งานฝ่ังลูกค้า ลูกค้าจะสามารถเข้ามาเลือกชมผลงานของศิลปินได้ภายใน

แพลตฟอร์ม โดยไม่จ  าเป็นตอ้งลงทะเบียนเป็นสมาชิก เม่ือตอ้งการซ้ือผลงานใดถึงเขา้สู่กระบวนการ

สมคัรสมาชิก 
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การใช้งานฝ่ังศิลปิน ศิลปินท่ีจะน าผลงานของตนเองมาลงในแพลตฟอร์ม ตอ้งท าการ

ลงทะเบียนโดยกรอกรายละเอียดของตวัศิลปิน (About) แนวคิดการสร้างผลงาน (Art Description) 

พร้อมทั้งแนบผลงานของตวัเองท่ีจะน าลงมาขาย โดยศิลปินสามารถเลือกช่ือโดเมนเนมของตนเอง

ได ้http://artory.co/artist/*artist name* เพื่อใชใ้นการประชาสัมพนัธ์และขายผลงาน  

ในดา้นการบริการในการช่วยเหลือทาง ARTORY จะมีบริการ E-mail Support ซ่ึงจะ

ตอบกลับภายใน 24 ชม. และ Call Center ในช่วงเวลาการท าการของ ARTORY จันทร์ - ศุกร์ 

ช่วงเวลา 8.00 -17.00 น. 

นอกจากน้ี ARTORY ยงัมีบทความภายในเวบ็ไซตเ์พื่อให้ความรู้ดา้นผลงานศิลปะ ทั้ง

ในการสร้างผลงาน รูปแบบของงานศิลปะ ส าหรับผูส้นใจ รวมถึงจดักิจกรรมประกวดผลงานส าหรับ

ศิลปิน โดยหวัขอ้จะเป็นการน าขอ้มูลจากฐานขอ้มูล เช่นรูปแบบท่ีลูกคา้นิยมสั่งซ้ือในช่วงเวลานั้นๆ 

มาใชใ้นการวเิคราะห์และน าเสนอใหศิ้ลปินสร้างผลงานตามเทรนดค์วามตอ้งการของลูกคา้ 

 

1.2.7 คุณค่าทีไ่ด้รับจากสินค้าและบริการ 

ส่วนของศิลปิน 

• ด้านช่องทางในการประชาสัมพนัธ์ 

เพิ่มช่องทางการประชาสัมพนัธ์ของศิลปิน จากช่องทางปกติท่ีใช้การประชาสัมพนัธ์

ผา่นแกลเลอรีและหนา้ร้าน เป็นการประชาสัมพนัธ์ในรูปแบบออนไลน์ (Virtual Gallery and Online 

Portfolio) ท่ีสามารถเข้าถึงได้สะดวกและเข้าถึงลูกค้ากลุ่มเป้าหมายได้มากข้ึน โดยเฉพาะกลุ่ม

นกัศึกษาท่ียงัไม่มีช่ือเสียงและช่องทางในการประชาสัมพนัธ์ตนเอง 

• ด้านการสร้างรายได้ 

เป็นการน าผลงานของศิลปินมาผลิตข้ึนใหม่ จากเดิมท่ีผลงานของศิลปินขายไดเ้พียง

คร้ังเดียว (One to One) สามารถน ามาผลิตขายให้กบัลูกคา้ไดจ้  านวนมาก (One to Many) โดยกลุ่ม

ศิลปินเป้าหมายหลกันักศึกษาท่ีก าลังศึกษาอยู่และจบใหม่ ยงัไม่มีช่องทางในการหารายได้มาก

เพียงพอ มกัจะโดนไดส่้วนแบ่งจากการท างานนอ้ยและโดนกดราคา 

• ด้านความสะดวกและการบริการ 

ศิลปินไม่ต้องบริหารจัดการ ตั้ งแต่การผลิตจนสินค้าถึงมือลูกค้า ซ่ึงกระบวนการ

ทั้งหมดใช้ระยะเวลานาน มีความยุ่งยาก ทั้งดา้นการตลาด การผลิต การจดัการคลงัสินคา้ การขาย 

การช าระเงินและการขนส่ง จากการสัมภาษณ์พบวา่ศิลปินไม่มีความเช่ียวชาญ แพลตฟอร์มจะเขา้มา
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ตอบสนองปัญหาเหล่าน้ี โดยศิลปินเพียงแค่ส่งรูปภาพมาลงในแพลตฟอร์ม กระบวนการอ่ืน 

ARTORY จะมีหนา้ท่ีจดัการทั้งหมด 

 

ส่วนของลูกค้า 

• ด้านความหลากหลาย 

ARTORY มีสไตล์และแตกต่างจากท่ีอ่ืน มีการแสดงความหลากหลาย (Variety) ของ

รูปภาพให้ลูกค้าสามารถเลือกรูปท่ีตนเองตองการได้ แบ่งเป็นหมวดหมู่ ท่ี เลือกซ้ือได้ง่ าย 

(Convenience) และมีแบบให้เลือกมากมายกวา่ 600 แบบ ซ่ึงแตกต่างจากเวบ็อ่ืนท่ีให้ลูกคาสามารถ

เลือกสินคา้ได้น้อย อีกทั้งรูปภาพแตละแบบนั้นมกัจะมีซ ้ ากบัทางเวบ็อ่ืน นอกจากน้ี ARTORY ยงั

สามารถเลือกขนาดภาพได ้

• ด้านคุณภาพ 

ARTORY มีการรับประกันสินคา้ทุกช้ิน ซ่ึงตอ้งมีการตรวจสอบจากทาง ARTORY 

ก่อนท่ีจะส่งถึงมือลูกคา้ รวมทั้งในเร่ืองของคุณภาพสินคา้ท่ีมีการใชว้สัดุอยา่งดี ไดม้าตรฐานสากล 

• ด้านความสะดวกและการบริการ 

ลูกคา้มีความสะดวกมากเพราะเป็นระบบออนไลน์ เพราะมีศิลปินใหเ้ลือกมากมายโดย

ท่ีลูกคา้ไม่ตอ้งคน้หาและติดต่อศิลปินเอง และส่งสินคา้ใหโ้ดยท่ีลูกคา้ไม่ตอ้งมารับสินคา้เอง 
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บทที ่2 

การจัดตั้งและบริหารองค์กรธุรกจิ 
 

 

2.1 รายละเอยีดผู้ถือหุ้นและผู้บริหาร  
ARTORY จดัตั้งเป็นบริษทัจ ากดั โดยมีเงินจากผูถื้อหุน้ทั้ง 3 คน เป็นจ านวน 1,560,500 

บาท โดยจดัสรรหุ้นจ านวน 15,605 หุ้น ในราคาหุ้นละ 100 บาท มีนโยบายจ่ายปันผลไม่ต ่ากวา่ร้อย

ละ 40% จากก าไรสุทธิตั้งแต่ปีท่ี 5 เป็นตน้ไป ดงัรายละเอียดต่อไปน้ี  

 

ตาราง 2.1 รายช่ือผูถื้อหุน้ 

ล าดบัท่ี ช่ือผูร่้วมทุน  จ านวนหุ้น  สัดส่วน  เงินลงทุน  

1  จุฬาภา เรืองวฒันาโชค 4,680 30% 468,000 บาท 

2  ณฐั เทพพิมล 6,245 40%  624,500 บาท 

3  สุชาติ ตณัทนาวิวฒัน์ 4,680 30% 468,000 บาท 

รวม  15,605 100%  1,560,500 บาท  
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2.2 โครงสร้างองค์กร 
การบริหารและจดัการองคก์รสามารถอธิบายไดจ้ากภาพดา้นล่าง โดยในภาพไดแ้สดง

ถึงโครงสร้างองค์กร Chain of Command จ านวนบุคลากรในแต่ละต าแหน่ง พร้อมบทบาทหน้าท่ี

และรายไดแ้ต่ละเดือน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
  
ภาพที ่2.1 โครงสร้างองคก์ร 
 
 
 

Business Owner 

Platform Development  
Manager 

Platform Service Manager 

 

Marketing Manager 

 

25,000 บาท/เดือน    
ดูแล ควบคุม พฒันา
แพลตฟอร์ม 

 

25,000 บาท/เดือน    
ดูแล ควบคุมการใหบ้ริการ 
การติดต่อกบัลูกคา้ 

 

25,000 บาท/เดือน    
วางแผนกลยทุธ์ และ
กิจกรรมทางการตลาด 
 

เจา้หนา้ท่ีกราฟฟิค 15,000 บาท/เดือน   ดูแลตรวจสอบคุณภาพสินคา้ 

Platform Developer 18,000 บาท/เดือน   พฒันาแพลตฟอร์ม 

พนกังานติดต่อและประสานงาน 15,000 บาท/เดือน   ติดต่อและประสานงานลูกคา้ 

พนกังานฝ่ายผลิตพิมพภ์าพ 9,000 บาท/เดือน   ดูแลการผลิตพิมพภ์าพ 

พนกังานฝ่ายผลิตกรอบรูป 9,000 บาท/เดือน   ผลิตกรอบรูป 
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2.3 คุณสมบัติของบุคลากรในบริษทั 
เจ้าหน้าทีก่ราฟฟิค  

- ปริญญาตรี สาขาการตลาด คอมพิวเตอร์กราฟฟิก ดิจิตอลอาร์ต, สาขาออกแบบ 

หรือสาขาอ่ืนท่ีเก่ียวขอ้ง 

- มีประสบการณ์อยา่งนอ้ย 1-2 ปีออกแบบกราฟฟิก  

- มีทกัษะการออกแบบ โดยใช ้Program Design-Photoshop 

- มีความคิดริเร่ิมสร้างสรรค ์ละเอียดรอบคอบ เขา้ใจถึงผลงานทางดา้นศิลปะ 

- ประสานงานไดดี้ มีทกัษะในการสนทนา อธัยาศยัดี 

Platform Developer 

- จบปริญญาตรีในสาขาวทิยาการคอมพิวเตอร์หรือวศิวกรรมคอมพิวเตอร์ หรือสาขา

อ่ืนท่ีเก่ียวขอ้ง 

- เป็น Full Stack Developer 

- มีความรู้ในการออกแบบ และพฒันาแพลตฟอร์ม  

- มีประสบการณ์ในการพฒันาทีมีการเช่ือมต่อกบั Social Network API เช่น 

Facebook, Instagram, Pinterest 

- มีประสบการณ์ในการพฒันาอยา่งนอ้ย 2 ปี 

- ประสานงานไดดี้ มีทกัษะในการสนทนา อธัยาศยัดี 

พนักงานติดต่อและประสานงาน 

- วฒิุการศึกษาตั้งแต่ปริญญาตรีข้ึนไป 

- สามารถแกไ้ขปัญหาเฉพาะหนา้ไดดี้ 

- สามารถพูด อ่าน เขียน ฟัง ภาษาองักฤษไดดี้ 

- มีมนุษยสัมพนัธ์ดี ไหวพริบดี มีความอดทนสูง 

- สามารถใชค้อมพิวเตอร์ Word , Excel ไดดี้ 

พนักงานฝ่ายผลติพมิพ์ภาพ  

- เพศชาย 

- วฒิุการศึกษา ม.3 ข้ึนไป 

- ขยนั, อดทน, มีความมุ่งมัน่และตั้งใจท างาน 

- มีความรู้ความสามารถเบ้ืองตน้ในการพิมพภ์าพ 
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พนักงานฝ่ายผลติกรอบรูป  

- เพศชาย 

- วฒิุการศึกษา ม.3 ข้ึนไป 

- ใส่ใจรายละเอียดงาน ขยนั อดทน 

- มีความสามารถดา้นการใชอุ้ปกรณ์ในการผลิตกรอบรูป  
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บทที ่3 

แผนการปฏบัิติการในการจัดตั้งธุรกจิ 
 

 

3.1 ท าเลทีต่ั้ง 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่3.1 ท  าเลท่ีตั้ง 

 

ARTORY เป็นแพลตฟอร์มออนไลน์ท่ีให้บริการบนระบบอินเทอร์เน็ต ในส่วนการ

ส่งภาพของศิลปิน ส่วนการสั่งซ้ือของลูกคา้ และการผลิตในการพิมพภ์าพ จึงจ าเป็นตอ้งส านกังานท่ี

เป็นออฟฟิตในการพฒันาแพลตฟอร์ม ติดต่อกับลูกค้าผ่านช่องทางออนไลน์ และสามารถวาง

เคร่ืองมือในการผลิต จึงตอ้งเลือกท าเลท่ีเหมาะสมกบัการท างานทั้งสองส่วน อีกทั้งตอ้งค านึงความ

สะดวกในการคมนาคมขนส่งและเดินทาง สามารถตอบโจทยจ์  านวนพนกังานและการเติบโตใน

อนาคต 

ดงันั้น ARTORY จึงเลือกใชอ้าคารพาณิชยใ์นการตั้งเป็นส านกังานและการผลิต โดย

ท าเลอยู่ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยเลือกเช่าอาคารพาณิชยเ์ลขท่ี 38 แขวงศาลา

ธรรมสพน์ เขตทววีฒันา กรุงเทพมหานคร เป็นอาคาร 4 ชั้น มีพื้นท่ีใชส้อยรวมประมาณ 240 ตร.ม.

(ชั้นละ 60 ตรม.) ตวัอาคารติดกบัถนนบรมราชชนนี ซ่ึงเป็นถนนสายหลกัท่ีสามารถเดินทางได้

สะดวก 
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3.2 การวางแผนด้านก าลงัการผลติ 
กระบวนการผลิตซ ้ าจะใช้เคร่ืองพิมพ์เฉพาะทางในการพิมพ์เพื่อให้ได้ผลงานท่ีมี

คุณภาพมากท่ีสุด โดยเคร่ืองท่ีใช้เป็นเคร่ืองของ EPSON รุ่น Stylus Pro 7900 ซ่ึงเป็นเคร่ืองพิมพท่ี์

เหมาะสมกบัการพิมพว์สัดุแคนวาส เคร่ืองมีความสามารถทางการพิมพ ์387 ตร.ซม.ต่อ 1 นาที โดย

ภาพขนาด 40 x 60 ซม. จะใชเ้วลาในการพิมพ ์6.4 นาที และขนาด 60 x 90 ซม. จะใชเ้วลา 14.4 นาที 

โดยเคร่ืองพิมพมี์ทั้งหมด 2 เคร่ือง เปิดใชง้านวนัละ 8 ชม. รวมเป็น 16 ชัว่โมงต่อวนั หรือ 960 นาที 

 

ตาราง 3.1 ก าลงัการผลิตเทียบต่อนาที 

 ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

ก าลงัการผลิตต่อวนั 960 นาที 960 นาที 960 นาที 960 นาที 960 นาที 

 ผลิตขนาด 40*60  46.06 นาที  92.11 นาที  138.17 นาที  184.23 นาที  230.28 นาที 

ผลิตขนาด 60*90  103.63 นาที  207.26 นาที  310.88 นาที  414.51 นาที  518.14 นาที 

เหลือก าลงัการผลิต 810.31 นาที 660.63 นาที 510.94 นาที 361.26 นาที  211.57 นาที 

  

โดยถา้น ามาคิดเป็นเวลาผลิตเฉล่ียต่อช้ินจะไดท่ี้ 10.4 นาที ((14.4+6.4)/2) จะพบวา่ได้

ก าลงัการผลิตเตม็ท่ีต่อวนัท่ี 92 ช้ิน หรือ 33,580 ช้ินต่อปี ซ่ึงมีรายละเอียดการผลิตดงัน้ี 

 

ตาราง 3.2 ก าลงัการผลิตเทียบต่อช้ิน 

 ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

ก าลงัการผลิตเตม็ท่ีต่อวนั 92 ช้ิน 92 ช้ิน 92 ช้ิน 92 ช้ิน 92 ช้ิน 

ขนาด 40*60  7 ช้ิน 14 ช้ิน  21 ช้ิน  28 ช้ิน  36 ช้ิน 

ขนาด 60*90  7 ช้ิน  14 ช้ิน  21 ช้ิน  28 ช้ิน  36 ช้ิน 

เหลือก าลงัการผลิต 78 ช้ิน 64 ช้ิน 50 ช้ิน  36 ช้ิน  20 ช้ิน 
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3.3 การคาดการณ์จ านวนการผลติและค่าคอมมชิช่ันของศิลปินแต่ละระดับ 
 

ตาราง 3.3 การคาดการณ์จ านวนศิลปินแต่ละระดบั 

ระดบัศิลปิน 
จ านวนท่ีขาย

ได(้ช้ิน) 
คอมมิชชัน่ 

สัดส่วนศิลปินในแต่ละ

ระดบั(%) 

จ านวนศิลปินแต่ละ

ระดบัในปีแรก 

Beginner 1 – 10 100 ฿ 30% 45 

Intermediate 10 – 20 120 ฿ 30% 45 

Advance 20+ 150 ฿ 25% 37 

Expert >10 /Month 170 ฿ 10% 15 

Master >20 / Month 200 ฿ 5% 8 

รวม 100% 150 

*คาดการณ์ศิลปินในปีแรก 150 คน 

 

ARTORY มีการแบ่งระดบัศิลปินเป็น 5 ระดบั ดงัน้ี Beginner Intermediate Advance 

Expert และ Master โดยแบ่งประเภทตามจ านวนผลงานท่ีขายได ้ซ่ึงมีการคาดการณ์สัดส่วนศิลปิน

แต่ละประเภทตามตาราง 5.4 โดยคาดการณ์สัดส่วนศิลปินในแต่ระดับ ดังน้ี Beginner 30% 

Intermediate 30% Advance 25% Expert 10% และ Master 5%  
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ตาราง 3.4 การคาดการณ์จ านวนผลงานของศิลปินท่ีขายไดแ้ต่ละระดบั 

 

ในส่วนของจ านวนผลงานของศิลปินท่ีขายไดแ้ต่ละระดบัและค่าคอมมิชชัน่นั้นส่วน

ใหญ่จะอยู่ในระดบัของ Expert และ Master เป็นส่วนใหญ่ โดยมีระดบัค่าคอมมิชชั่นท่ี 34% และ

43% ตามล าดบั ซ่ึงเม่ือน ามาคิดค่าเฉล่ียค่าคอมมิชชัน่ต่อจ านวนผลงานของศิลปินคือ 169.28 บาท  

 

 

3.4 กระบวนการด าเนินงาน 

 
ภาพที ่3.2 กระบวนการด าเนินงาน 

Artist 

จ านวนผลงานของศิลปิน

ท่ีขายไดแ้ต่ละระดบัในปี

แรก(ช้ิน) 

ค่าคอมมิชชัน่รวมของศิลปิน

แต่ละระดบั(จ านวน*

คอมมิชชัน่) 

รายไดค้่าคอมมิชชัน่

ของศิลปินแต่ละระดบั

(%) 

Beginner 344 34,400 3.8% 

Intermediate 450 54,000 6% 

Advance 740 111,000 12.4% 

Expert 1,800 306,000 34% 

Master 1,920 384,000 43% 

รวม 5,254 889,400 100% 
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3.4.1 ศิลปินวาดภาพและส่งเข้าแพลตฟอร์ม 

- สมคัรเขา้แพลตฟอร์ม ARTORY ผา่นทางหนา้เวบ็ไซต ์

- ศิลปินน ารูปท่ีเป็นไฟล์ดิจิตอลอพัโหลดผ่านจาก User ของตนเองแล้วกดส่งให้

ตรวจสอบ 

 

3.4.2 ARTORY ตรวจสอบรูปทีส่่งมาจากศิลปิน 

กระบวนการตรวจสอบรูปของ ARTORY นั้นแบ่งเป็น 2 ดา้นดว้ยกนั คือ ดา้นขนาด

ของภาพ และคุณภาพของภาพ 

1. ด้านขนาดของภาพ ไฟลภ์าพท่ีส่งมานั้นตอ้งมีขนาดท่ีไดม้าตรฐาน เม่ือน ามาพิมพ์

แลว้ภาพตอ้งไม่แตก ซ่ึงขนาดขั้นต ่าท่ีก าหนดไว ้คือ 12,000*12,000 pixel 

2. ด้านคุณภาพของภาพ ทาง ARTORY มีทีมงานซ่ึงจะเป็นผูค้ดักรองภาพท่ีศิลปินส่ง

เขา้มา โดยการคดักรองนั้นจะคดักรองจากทางคณาจารยแ์ละศิลปินท่ี ARTORY ไดมี้การติดต่อ

เอาไว ้ 

 

3.4.3 ARTORY น ารูปศิลปินทีผ่่านการคัดกรองลงแพลตฟอร์ม 

- ศิลปินจะได้รับการแจง้เตือนผ่านทางเว็บไซต์ และ E-mail ว่ามีการน ารูปลงผ่าน

แพลตฟอร์มแลว้ 

 

3.4.4 ลูกค้าเลือกซ้ือรูปและช าระเงินจากแพลตฟอร์ม  

- การเลือกซ้ือรูปนั้นลูกคา้สามารถเลือกรูป ขนาด กรอบรูป ตามความพอใจ โดยราคา

ก็จะเปล่ียนไปตามประเภทท่ีเลือก  

- การช าระเงินนั้นจะมีให้ลูกคา้เลือกช าระผ่านทาง ธนาคาร, PayPal และบตัรเครดิต

หรือเดบิต 

 

3.4.5 ลูกค้าส่ังซ้ือภาพจากแพลตฟอร์ม 

- การส่งค าสั่งผลิตภาพนั้นจะเป็นแบบ Real-time หลงัจากท่ีลูกคา้ช าระเงินเรียบร้อย

แลว้ ผา่นทางแพลตฟอร์ม 
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3.4.6 ตรวจสอบค าส่ังซ้ือ 

- ARTORY ส่งระบบ E-mail ตอบกลบัอตัโนมติั ยืนยนัวา่ไดรั้บค าสั่งซ้ือ พร้อมระบุวนั

จดัส่ง 

 

3.4.7 ARTORY พมิพ์ภาพตามค าส่ังซ้ือ  

- ในการพิมพภ์าพนั้นโดยเฉล่ียภาพขนาด 40 x 60 ซม. ใชเ้วลาในการพิมพ ์6.4 นาที 

ภาพขนาด 60 x 90 ซม. ใชเ้วลา 14.4 นาที 

 

3.4.8 ARTORY ส่งภาพให้ลูกค้า 

- ARTORY ท าการจัดส่งภาพให้ลูกค้าผ่านทางไปรษณีย์ โดยก่อนการจัดส่งนั้ น 

ARTORY จะมีการให้พนกังานตรวจเช็คคุณภาพก่อนการจดัส่ง ซ่ึงการจดัส่งนั้นจะส่งสินคา้ผ่าน

ทางไปรษณียใ์นช่วงเท่ียงของทุกวนั 

 

3.4.9 ลูกค้ารับรูปภาพ  

- ลูกคา้รับรูปภาพผา่นทางไปรษณียท่ี์จดัส่งไป ซ่ึงการจดัส่งจะใชเ้วลาไม่เกิน 3 วนัถา้

เป็น EMS และ 7 วนัถา้เป็นไปรษณียล์งทะเบียน โดยข้ึนอยูก่บัพื้นท่ีท่ีจดัส่ง 
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บทที ่4 

สมมติฐานทางการเงินและการวเิคราะห์ความเป็นไปได้ในการลงทุน 
 

 

4.1 โครงสร้างและนโยบายทางการเงิน 
ARTORY มีแผนในการขยายฐานลูกคา้ เพิ่มก าลงัการผลิตและบริการ เพื่อตอบสนอง

ต่อส่วนแบ่งการตลาดท่ีเพิ่มข้ึนในอนาคต โดยใช้เงินลงทุนเร่ิมตน้มาจากส่วนของเจา้ของทั้งหมด 

จ านวน 1,560,500 บาท ไม่มีการกู้ยืมเงินจากสถาบนัการเงิน ซ่ึงจ านวนเงินส่วนใหญ่จะลงทุนใน

เคร่ืองมือเคร่ืองใช้และอุปกรณ์ ท่ีตอ้งมีการลงทุนเคร่ืองพิมพ ์รวมทั้งในส่วนของเงินทุนหมุนเวียน 

เพราะตอ้งมีการซ้ือสินคา้ส าหรับการผลิต เช่น กรอบรูป ผา้แคนวาส โดยในปีต่อๆไปสามารถใช้เงิน

จากก าไรสะสมมาด าเนินธุรกิจต่อได ้

 

ตารางที ่4.1 การใชไ้ปของเงินลงทุนในโครงการ     หน่วย : บาท 

เงินลงทุนในโครงการ เงินลงทุน 

เคร่ืองมือพฒันาแพลตฟอร์ม    113,700 

เคร่ืองมือการผลิต 629,000 

เคร่ืองมือเคร่ืองใชแ้ละอุปกรณ์ส านกังาน    27,800 

ค่าใชจ่้ายก่อนด าเนินงาน    290,000 

เงินทุนหมุนเวยีน 500,000 

รวม 1,560,500 
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ตาราง 4.2 การใชไ้ปของเงินลงทุนในโครงการส่วนเคร่ืองมือพฒันาแพลตฟอร์ม หน่วย : บาท 

เคร่ืองมือพฒันาแพลตฟอร์ม จ านวน ราคา/หน่วย รวม 

Notebook ASUS K401LB-FA013D 1 23,990 23,990 

MacBook Pro 2.7GHz 128 GB 1 49,990 49,990 

Asus Zenfone 2 1 8,900 8,900 

iPhone 6 1 22,900 22,900 

Samsung J1 1 3,900 3,900 

External HDD 3TB 1 4,020 4,020 

รวม 113,700 

 

ตาราง 4.3 การใชไ้ปของเงินลงทุนในโครงการส่วนเคร่ืองมือการผลิต  หน่วย : บาท 

เคร่ืองมือการผลิต จ านวน ราคา/หน่วย รวม 

เคร่ืองพิมพผ์า้แคนวาส Epson 2 290,000 580,000 

เคร่ืองตดัไมอ้งศาไฟฟ้ามือโยก (กิโยติน)  1 20,000 20,000 

เคร่ืองยงิมุมกรอบรูปและเฟอร์นิเจอร์แบบใชล้ม 1 20,000 20,000 

ปืนยงิล่ิมใชล้ม 1 3,000 3,000 

เคร่ืองเคลือบหนา้รูปขนาดกลาง 1 5,000 5,000 

อุปกรณ์อ่ืนๆ เช่น คทัเตอร์ ไขควง หูแขวน กาวร้อน  1 1,000 1,000 

รวม 629,000 
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ตาราง 4.4 การใชไ้ปของเงินลงทุนในโครงการส่วนอุปกรณ์ส านกังาน  หน่วย : บาท 

เคร่ืองมือเคร่ืองใช ้และอุปกรณ์ส านกังาน จ านวน ราคา/หน่วย รวม 

Printer Epson L220 1 3,500 3,500 

ชุดโตะ๊และเกา้อ้ีส านกังาน 1 17,400 17,400 

Router TP link w8970 1 1,900 1,900 

เคร่ืองมือเคร่ืองใช้ส านกังานอ่ืนๆ เช่น แฟ้มเอกสาร 

กรรไกร กระดาษ 

1 5,000 5,000 

รวม 27,800 

 

ตาราง 4.5 การใชไ้ปของเงินลงทุนในโครงการส่วนค่าใชจ่้ายก่อนด าเนินงาน  หน่วย : บาท 

ค่าใชจ่้ายก่อนด าเนินงาน ราคา 

ค่าออกแบบสถานท่ี 10,000 

ค่ารับเหมาตกแต่งสถานท่ี 280,000 

รวม 290,000 

 

 

4.2 การประมาณการรายได้ 
รายได้จากการขายนั้นจะมาจากการขายภาพแคนวาสติดผนังผ่านทางแพลตฟอร์ม

ดว้ยกนั โดยแบ่งเป็น 2 ขนาด ซ่ึงแต่ละขนาดจะมีรายไดด้งัน้ี 

 

ตาราง 4.6 แสดงปริมาณการขาย ตามประมาณการยอดขาย(ช้ิน/ปี)   หน่วย : ช้ิน 

ช่ือสินคา้ ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

ภาพแคนวาส [ขนาด40*60cm]      2,476       4,952       7,428        9,904     12,380  

ภาพแคนวาส [ขนาด60*90cm]     2,476       4,952      7,428  9,904  12,380  

รวม 4,952  9,904  14,855     19,807   24,759  
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ตาราง 4.7 แสดงราคาขายตามขนาดสินคา้      หน่วย : บาท 

 

ตาราง 4.8 ประมาณการรายไดต่้อปี      หน่วย : บาท 

ช่ือสินคา้ ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

ภาพแคนวาส  

[ขนาด40*60cm] 
2,473,424 4,946,848 7,420,272 9,893,696 12,367,121 

ภาพแคนวาส  

[ขนาด60*90cm] 
3,463,784 6,927,568 10,391,352 13,855,136 17,318,921 

รวม 5,937,208 11,874,416 17,811,625 23,748,833 29,686,041 

 

ARTORY ประมาณการรายไดต่้อปีจากปริมาณและราคาขายของภาพแคนวาสท่ีขายได้

ในแต่ละปี โดยประมาณการรายไดเ้ติบโต 100% ในแต่ละปีเม่ือเทียบกบัปีแรก 

 

 

4.3 การประมาณการต้นทุน 
 

4.3.1 ต้นทุนผนัแปรต่อหน่วย 

ตน้ทุนผนัแปรต่อหน่วยจะมาจากตน้ทุน 3 อยา่งดว้ยกนั คือ 

1. ผา้แคนวาสและค่าพิมพภ์าพ ซ่ึงมีตน้ทุนท่ี 400 บาทต่อ 1 ตารางเมตร 

2. ไมจ้อยส์ทุเรียนส าหรับท ากรอบลอย ซ่ึงมีตน้ทุน 24 บาท ต่อ 2.5 เมตร 

3. ค่าคอมมิชชัน่ของศิลปิน โดยประมาณการตน้ทุนค่าคอมมิชชัน่ของศิลปินจาก

ค่าเฉล่ียถ่วงน ้าหนกัท่ี 170 บาท 

 

 

ช่ือสินคา้ ราคา 

ภาพแคนวาส [ขนาด40*60cm] 999 

ภาพแคนวาส [ขนาด60*90cm] 1,399 
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ตาราง 4.9 ตน้ทุนภาพแคนวาส [ขนาด40*60cm]     หน่วย : บาท 

ผา้แคนวาสและค่าพิมพภ์าพ 96 

ไมจ้อยส์ทุเรียนส าหรับท ากรอบลอย 20 

ค่าคอมมิชชัน่ศิลปิน 170 

รวม 286 

 

ตาราง 4.10 ตน้ทุนภาพแคนวาส [ขนาด60*90cm]     หน่วย : บาท 

 

4.3.2 ต้นทุนคงที ่ 

ตน้ทุนคงท่ีค านวณจากค่าใชจ่้าย 4 ดา้น ประกอบดว้ย  

1. เงินเดือนแรงงานในการผลิต พฒันา และใหบ้ริการ โดยมีการเพิ่มข้ึนตามจ านวนการ

ผลิตท่ีเหมาะสม และมีอตัราการเพิ่มเงินเดือนท่ี 6% ต่อปี 

2. เงินเดือนแรงงานในการขายและบริหาร เป็นเงินเดือนของผูบ้ริหารทั้ง 3 คน โดยในปี

แรกมีการท าขอ้ตกลงวา่จะไม่รับเงินเดือน และมีอตัราการเพิ่มเงินเดือนท่ี 6% ต่อปี 

3. ค่าโสหุ้ยในการผลิต มีการเพิ่มค่าเช่าท่ี 10% ในทุกปี และเพิ่มค่าน ้ าค่าไฟปีละ 30% 

ในทุกปี  

4. ค่าใช้จ่ายทางการตลาด มีการใช้เงินประชาสัมพนัธ์ผ่านทางโฆษณาออนไลน์มาก

ท่ีสุด รวมทั้งการออกบูธและจดักิจกรรมทางมหาวทิยาลยั 

 

 

 

 

 

ผา้แคนวาสและค่าพิมพภ์าพ 216 

ไมจ้อยส์ทุเรียนส าหรับท ากรอบลอย 30 

ค่าคอมมิชชัน่ศิลปิน 170 

รวม 416 
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ตาราง 4.11 เงินเดือนแรงงานในการผลิต พฒันา และใหบ้ริการ   หน่วย : บาท 
เงินเดือน 

บาท/เดือน 
ต าแหน่ง 

จ านวนคน 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

9000 
เจา้หนา้ท่ีฝ่ายผลิตดูแล

การพิมพง์าน 1 1 2 2 2 

15000 เจา้หนา้ท่ีกราฟฟิก 1 1 2 2 2 

18000 Platform Developer  - 1 2 2 2 

15000 Customer Service  - 1 2 2 2 

9000 
เจา้หนา้ท่ีฝ่ายผลิตดูแล

การท ากรอบรูป 2 2 3 3 3 

  ค่าแรงในการผลิต 504,000  763,200  1,496,635  1,586,433  1,681,619  

 

ตาราง 4.12 เงินเดือนแรงงานในการขายและบริหาร     หน่วย : บาท 

เงินเดือน 

บาท/

เดือน 

ต าแหน่ง 
จ านวนคน 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

25000 Platform Development Manager - 1 1 1 1 

25000 Platform Service Manager - 1 1 1 1 

25000 Marketing Manager - 1 1 1 1 

  ค่าแรงในการขายและบริหาร - 900,000  954,000  1,011,240  1,071,914  
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ตาราง 4.13 ค่าโสหุย้ในการผลิต (ต่อปี)      หน่วย : บาท 

รายการ ปีท่ี1 ปีท่ี2 ปีท่ี3 ปีท่ี4 ปีท่ี5 

ค่าเดินทาง 60,000 90,000 120,000 120,000 120,000 

ค่าโทรศพัทอ์อฟฟิตและ

โทรศพัทเ์คล่ือนท่ี 24,000 36,000 48,000 60,000 72,000 

โดเมน+เซอร์เวอร์ 20,000 20,000 25,000 25,000 30,000 

ค่าเช่าท่ี 120,000 132,000 145,200 159,720 175,692 

อินเทอร์เน็ต 8,400 8,400 8,400 8,400 8,400 

ค่าน ้าค่าไฟ 36,000 46,800 57,600 68,400 79,200 

รวม 268,400 333,200 404,200 441,520 485,292  

 

ตาราง 4.14 ค่าใชจ่้ายทางการตลาด (ต่อปี)      หน่วย : บาท 

รายการ ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

การโฆษณาออนไลน์ 

(Facebook & Google) 
1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 

การจดักิจกรรมและ

ประชาสัมพนัธ์ใน

มหาวทิยาลยั 

200,000 200,000 200,000 200,000 200,000 

การโฆษณาออนไลน์ 

(Website) 
300,000 300,000 300,000 300,000 300,000 

การออกบูท

ประชาสัมพนัธ์ 
400,000 400,000 400,000 400,000 400,000 

การส่งเสริมการขาย Code 

ส่วนลด 
300,000 300,000 300,000 300,000 300,000 

รวม 2,200,000 2,200,000 2,200,000 2,200,000 2,200,000 
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4.4 การค านวณเงินทุนหมุนเวยีนของกจิการ 
ตาราง 4.15 การค านวณเงินทุนหมุนเวยีนของกิจการ   

 สต็อกวตัถุดิบ         1.00   เดือน   หน่วย :   บาท  

  ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

 สตอ็กวตัถุดิบ  154,539 309,078 463,617 618,156 772,695 

 สตอ็กวตัถุดิบท่ีเพิ่มข้ึน  154,539 154,539 154,539 154,539 154,539 

 

ARTORY มีการสต็อกวตัถุดิบในแต่ละเดือนในส่วนของผา้แคนวาส หมึกพิมพ์ ไม้

จอยส์ทุเรียนส าหรับท ากรอบลอยเป็นหลกั โดยไม่มีลูกหน้ีการคา้เน่ืองจากเป็นการสั่งสินคา้ทาง

ออนไลน์ท่ีมีการตดัเงินช าระค่าสินคา้ทนัที รวมทั้งไม่มีเจา้หน้ีการคา้เน่ืองจากการจ่ายเงินสดในการ

ซ้ือสินคา้ทั้งหมด และไม่มีสต็อกสินคา้ส าเร็จรูป เน่ืองจากเป็นการสั่งผา่นออนไลน์ท่ีมีการผลิตตาม

ค าสั่งซ้ือของลูกคา้  
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4.5 ประมาณการงบก าไรขาดทุน 
 

ตาราง 4.16 ประมาณการงบก าไรขาดทุน      หน่วย : บาท 

รายการ ปีท่ี1 ปีท่ี2 ปีท่ี3 ปีท่ี4 ปีท่ี5 
ยอดขาย 5,937,208 11,874,416 17,811,625 23,748,833 29,686,041 

ต้นทุนขาย      

-วตัถุดิบ 1,738,082 3,476,164 5,214,245 6,952,327 8,690,409 

-แรงงานในการผลิต 504,000 763,200 1,496,635 1,586,433 1,681,619 

-ค่าเส่ือมราคาในการผลิต 74,270 74,270 74,270 74,270 74,270 

-ค่าโสหุย้ในการผลิต 268,400 333,200 404,200 441,520 485,292 

รวมตน้ทุนขาย 2,584,752 4,646,834 7,189,351 9,054,551 10,931,590 

ก าไรขั้นต้น 3,352,456 7,227,583 10,622,274 14,694,282 18,754,451 

ค่าใชจ่้ายในการขายและบริหาร      

-แรงงานในการขายและบริหาร - 900,000 954,000 1,011,240 1,071,914 

-ค่าเส่ือมราคาในการขายและ
บริหาร 63,560 63,560 63,560 63,560 63,560 

-ค่าใชจ่้ายทางการตลาด 2,200,000 2,200,000 2,200,000 2,200,000 2,200,000 

-ค่าใชจ่้ายดา้นการขายและ
บริหาร - - - - - 

รวมค่าใชจ่้ายในการขายและ
บริหาร 2,263,560 3,163,560 3,217,560 3,274,800 3,335,474 

ก าไรก่อนหักดอกเบีย้และภาษี
เงินได้ 1,088,896 4,064,023 7,404,714 11,419,482 15,418,976 

ดอกเบ้ียจ่าย - - - - - 

ก าไรก่อนหักภาษีเงินได้ 1,088,896 4,064,023 7,404,714 11,419,482 15,418,976 

ภาษีเงินได ้ 217,779 812,805 1,480,943 2,283,896 3,083,795 

ก าไรสุทธิ 871,117 3,251,218 5,923,771 9,135,586 12,335,181 
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4.6 ประมาณการงบกระแสเงินสด 
 

ตาราง 4.17 ประมาณการงบกระแสเงินสด      หน่วย : บาท 

รายการ   ปีท่ี 1   ปีท่ี 2   ปีท่ี 3   ปีท่ี 4   ปีท่ี 5  

 แหล่งทีม่าของเงนิลงทุน       

  - เงินลงทุน  1,560,500 - - - - 

  - เงินกูย้มื  - - - - - 

  - ยอดขาย  5,937,208 11,874,416 17,811,625 23,748,833 29,686,041 

  - เจา้หน้ีการคา้ท่ีเพ่ิมข้ึน  - - - - - 

 รวมแหล่งทีม่า   7,497,708 11,874,416 17,811,625 23,748,833 29,686,041 

 แหล่งทีใ่ช้ไปของเงนิลงทุน       

  - เงินลงทุนในสินทรัพยถ์าวร  1,060,500 - - - - 

  - ตน้ทุนขาย - ไม่รวมค่าเส่ือมราคา  2,510,482 4,572,564 7,115,081 8,980,281 10,857,320 

  - ค่าใชจ่้ายในการขายฯ -ไม่รวมค่าเส่ือม  2,200,000 3,100,000 3,154,000 3,211,240 3,271,914 

  - ดอกเบ้ียจ่าย  - - - - - 

  - ภาษีเงินได ้ 217,779 812,805 1,480,943 2,283,896 3,083,795 

  - ลูกหน้ีการคา้ท่ีเพ่ิมข้ึน  - - - - - 

  - สตอ็กสินคา้ส าเร็จรูปท่ีเพ่ิมข้ึน  - - - - - 

  - สตอ็กวตัถุดิบท่ีเพ่ิมข้ึน  144,840 144,840 144,840 144,840 144,840 

  - ช าระคืนเงินกู ้ - - - - - 

 รวมแหล่งทีใ่ช้ไป   6,133,601 8,630,208 11,894,864 14,620,257 17,357,870 

 เงินสดคงเหลือ - ตน้งวด  - 1,364,107 4,608,315 10,525,076 19,653,652 

 เงนิสดคงเหลือสุทธิระหว่างงวด   1,364,107 3,244,208 5,916,761 9,128,576 12,328,171 

 เงนิสดคงเหลือ - ปลายงวด  1,364,107 4,608,315 10,525,076 19,653,652 31,981,823 
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4.7 ประมาณการงบดุล 
 

ตาราง 4.18 ประมาณการงบดุล       หน่วย : บาท 
 รายการ   ปีท่ี 1   ปีท่ี 2   ปีท่ี 3   ปีท่ี 4   ปีท่ี 5  

 สินทรัพย์            
 สินทรัพย์หมุนเวียน            
  - เงินสดและเงินในธนาคาร           1,364,107       4,608,315     10,525,076     19,653,652     31,981,823  
  - ลูกหน้ีการคา้                       -                    -                    -                    -                    -    
  - สตอ็กสินคา้ส าเร็จรูป                       -                    -                    -                    -                    -    
  - สตอ็กวตัถุดิบ              144,840         289,680         434,520         579,361         724,201  

 รวมสินทรัพยห์มุนเวยีน           1,508,947       4,897,995     10,959,597     20,233,012     32,706,023  
 สินทรัพย์ถาวร            
  - ท่ีดินและการปรับปรุง                       -                    -                    -                    -                    -    
  - ส่ิงปลูกสร้าง                       -                    -                    -                    -                    -    
  - เคร่ืองจกัรอุปกรณ์              742,700         742,700         742,700         742,700         742,700  
  - ยานพาหนะ                       -                    -                    -                    -                    -    
  - อุปกรณ์ส านกังาน                27,800           27,800           27,800           27,800           27,800  
  - ค่าใชจ่้ายก่อนด าเนินงาน              290,000         290,000         290,000         290,000         290,000  

 รวมสินทรัพยถ์าวร           1,060,500       1,060,500       1,060,500       1,060,500       1,060,500  
 หกั ค่าเส่ือมราคาสะสม              137,830         275,660         413,490         551,320         689,150  

 รวมสินทรัพยถ์าวรสุทธิ              922,670         784,840         647,010         509,180         371,350  
 รวมสินทรัพย์           2,431,617       5,682,835     11,606,607     20,742,192     33,077,373  

 หนี้สินและส่วนของเจ้าของ            
 หนี้สินหมุนเวียน            
  - เจา้หน้ีการคา้                       -                    -                    -                    -                    -    
 รวมหน้ีสินหมุนเวยีน                       -                    -                    -                    -                    -    

 หนี้สินระยะยาว                       -                    -                    -                    -                    -    
 รวมหน้ีสิน                        -                    -                    -                    -                    -    

 ส่วนของเจ้าของ            
  - เงินลงทุน           1,560,500       1,560,500       1,560,500       1,560,500       1,560,500  
  - ก าไรสะสม              871,117       4,122,335     10,046,107     19,181,692     31,516,873  
 รวมส่วนของเจา้ของ           2,431,617       5,682,835     11,606,607     20,742,192     33,077,373  
 รวมหนี้สินและส่วนของเจ้าของ           2,431,617       5,682,835     11,606,607     20,742,192     33,077,373  
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4.8 การวเิคราะห์ผลตอบแทนจากการลงทุนและจุดคุ้มทุน  
ARTORY ค านวนมูลค่าและผลตอบแทนจากการลงทุน โดยใช้วิธีการค านวนจาก

กระแสเงินสดท่ีไดจ้ากการประมาณการ ซ่ึงใชก้ารพิจารณาจากเคร่ืองมือการประเมินโครงการดงัน้ี  

 

4.8.1 มูลค่าโครงการปัจจุบันสุทธิ (NPV)  

โดยค านวนจากอัตราดอกเบ้ียท่ีคาดหวงั 10% ในระยะเวลา 5 ปี มีมูลค่าโครงการ

ปัจจุบนัสุทธิ (NPV) อยูท่ี่  18,900,353 บาท 

 

4.8.2 อตัราผลตอบแทนในการลงทุน (IRR)  

มีอตัราผลตอบแทนในการลงทุน (IRR) ท่ี 158.75% 

 

4.8.3 ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period) 

ใชร้ะยะเวลาคืนทุน(Payback Period) 1.79 ปี 

 

4.8.4 จุดคุ้มทุน (Break Even Point) 

รายไดข้ั้นต ่าในปีแรกท่ี 4,202,721 บาท 

จ านวนหน่วยผลิตขั้นต ่าในปีแรก 3,506 ช้ิน หรือ 9.6 ช้ินต่อวนั 
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บทที ่5  

บทสรุปและข้อเสนอแนะในการลงทุน 
 

 

ARTORY ก่อตั้งข้ึนจากการเห็นโอกาสทางธุรกิจ โดยเร่ิมจากทางดา้นศิลปินรุ่นเล็กท่ีมี

ปัญหาเร่ืองช่องทางในการกระจายผลงาน ลกัษณะบุคลิกท่ีเป็นอุปสรรคในการน าเสนอผลงาน 

รวมทั้งในเร่ืองของรายไดท่ี้ยงันอ้ยอยู ่ ประกอบกบัทางดา้นลูกคา้ท่ีมีปัญหาเร่ืองความตอ้งการงาน

ศิลปะท่ีมีสไตลข์องภาพท่ีไม่ตรงกบัความตอ้งการ ราคารูปภาพจริงมีราคาค่อนขา้งแพง และช่องทาง

ในการซ้ือก็ยงัคงจ ากดัอยู ่ARTORY จึงเกิดแนวคิดธุรกิจท่ีจะเป็นช่องทางเช่ือมต่อระหวา่งศิลปินและ

ลูกคา้ได ้ โดยช่องทางแบบทัว่ไปนั้นศิลปินและลูกคา้จะมีการขายงานผา่นแกลเลอรีซ่ึงเป็นช่องทางท่ี

ค่อนขา้งจ ากดั รวมทั้งในดา้นของสินคา้ท่ีแต่เดิมศิลปินสามารถขายภาพไดเ้พียงคร้ังเดียว ซ่ึงมีราคา

ค่อนขา้งแพงตอ้งใชร้ะยะเวลาในการขาย ARTORY จึงน าเสนอวธีิการ Giclee Printing หรือการผลิต

ข้ึนใหม่ข้ึนมา ซ่ึงท าใหศิ้ลปินสามารถขายภาพภาพเดิมไดห้ลายคร้ัง และลิขสิทธ์ิก็ยงัเป็นของศิลปิน

อยู ่โดย ARTORY มีการดูแนวโนม้ท่ีส่งผลโดยตรงกบัแพลตฟอร์มทั้งทางดา้นตลาด E-commerce ท่ี

คาดการณ์จาก Statista วา่จะมีอตัราการเติบโต 23% ในปี 2559  และตลาดบา้นและคอนโดท่ียงัคงเป็น

ตลาดท่ีมีศกัยภาพอยู ่

ในดา้นการลงทุน ARTORY ใชเ้งินลงทุนทั้งหมดจากผูถื้อหุน้ทั้ง 3 คน จ านวน 

1,560,500 บาท ซ่ึงมีการลงทุนในเคร่ืองมือเคร่ืองใชแ้ละอุปกรณ์ ท่ีตอ้งมีการลงทุนเคร่ืองพิมพม์าก

ท่ีสุด โดยใชเ้คร่ืองพิมพจ์ านวน 2 เคร่ือง มีจ านวนการผลิตสูงสุดท่ี 92 ช้ินต่อวนั มีเคร่ืองมือการผลิต

กรอบรูป เคร่ืองมือพฒันาแพลตฟอร์ม รวมทั้งค่าใชจ่้ายก่อนด าเนินงานท่ีใชใ้นการตกแต่งสถานท่ี 

และเงินทุนหมุนเวยีน ในเร่ืองการสตอ็กวตัถุดิบในแต่ละเดือนนั้นจะมีการสต็อกในส่วนของ ผา้แคน

วาส หมึกพิมพ ์ ไมจ้อยส์ทุเรียนส าหรับท ากรอบลอยเป็นหลกั ซ่ึงตอ้งมีการจดัการให้เหมาะสมเพื่อ

ไม่ใหเ้กิดการสต็อกสินคา้มากเกินไป โดย ARTORY จะไม่มีลูกหน้ีการคา้และไม่มีสตอ็กสินคา้

ส าเร็จรูป เน่ืองจากเป็นการสั่งผา่นออนไลน์ท่ีมีการจ่ายเงินช าระค่าสินคา้ทนัทีและผลิตตามค าสั่งซ้ือ

ของลูกคา้ 
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 จากการศึกษาสรุปไดว้า่แผนธุรกิจน้ีควรลงทุน เน่ืองจากโอกาสทางธุรกิจท่ีมาจาก

ความตอ้งการและช่วยแก้ปัญหาของศิลปินและลูกคา้ โดยมีการศึกษาท าแบบสอบถามเชิงลึกเพื่อ

ตอบสนองความตอ้งการท่ีแทจ้ริงของลูกคา้และศิลปิน รวมทั้งขนาดตลาด E-commerce และตลาด

บา้นและคอนโดท่ีเอ้ืออ านวยในการขยายกิจการ โดยในปีแรกคาดการณ์รายไดท่ี้ 5,937,208 บาท มี

ก าไรสุทธิ 871,117 บาท ในระยะเวลา 5 ปี มีมูลค่าโครงการปัจจุบนัสุทธิ (NPV) อยู่ท่ี  18,900,353 

บาท มีอตัราผลตอบแทนในการลงทุน (IRR) ท่ี 158.75% ใชร้ะยะเวลาคืนทุน(Payback Period) 1.79 

ปี ซ่ึงจากการประเมินดว้ยปัจจยัท่ีกล่าวมาทั้งหมดแผนธุรกิจน้ีจึงน่าลงทุนอยา่งยิง่ 
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ภาคผนวก ก 

สถาบันการศึกษาทีส่อนศิลปะ 
 
 
สถานศึกษาของภาครัฐที่เปิดสอนด้านวจิิตรศิลป์ (Fine art)ได้แก่ 

1. คณะจิตรกรรมประติมากรรมและภาพพิมพ ์มหาวทิยาลยัศิลปากร 
2. คณะมณัฑนศิลป์ ภาควชิาประยกุตศิ์ลป์ มหาวทิยาลยัศิลปากร 
3. คณะศิลปกรรมศาสตร์ ภาควิชาทศันศิลป์ จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 
4. คณะศิลปกรรมศาสตร์ สาขาวชิาทศันศิลป์ มหาวทิยาลยัศรีนครินทรวโิรฒ ประสานมิตร 
5. คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ภาควชิาวจิิตรศิลป์ สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหาร 

ลาดกระบงั  
6. คณะวจิิตรศิลป์ มหาวทิยาลยัเชียงใหม่  
7. คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัขอนแก่น 
8. คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยับูรพา 
9. คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลยัทกัษิณ 
10. มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลรัตนโกสินทร์(วทิยาลยัเพาะช่าง) 
นอกจากน้ีมีมหาวทิยาลยัสถาบนัราชภฏัอ่ืนๆ อีกมากกวา่ 10 แห่งทัว่ประเทศ 

สถานศึกษาที่เปิดสอนด้านดิจิตอลอาร์ต (Digital Art) ได้แก่ 

มหาวทิยาลัยของรัฐ 

1. คณะเทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร สาขาออกแบบ เอกมลัติมีเดีย มหาวทิยาลยั
ศิลปากร (ICT) 

2. วทิยาลยัศิลปะ ส่ือและเทคโนโลย ีสาขาแอนนิเมชัน่ มหาวทิยาลยัเชียงใหม่  
3. วทิยาลยันวตักรรมส่ือสารสังคม เอกการออกแบบส่ือปฏิพนัธ์และมลัติมีเดีย มหาวทิยาลยั

ศิลปากร 
4. คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย ีมหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบุรี  
5. หลกัสูตรวทิยาศาสตร์บณัฑิต(วท.บ.) สาขาวชิาคอมพิวเตอร์ประยกุต์-มลัติมีเดีย 

มหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบุรี 
6. หลกัสูตรศิลปบณัฑิต(ศล.บ.) สาขามีเดียอาร์ต มหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้ธนบุรี 
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7. คณะการจดัการอุตสาหกรรม ภาควชิาเทคโนโลยสีารสนเทศ แขนงเทคโนโลยมีลัติมีเดีย 
มหาวทิยาลยัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้พระนครเหนือ 

8. คณะวทิยาการสารสนเทศ สาขาวชิาส่ือนฤมิต มหาวทิยาลยัมหาสารคาม 
9. คณะวทิยาศาสตร์ สาขาเทคโนโลยมีลัติมีเดียและการสร้างภาพเคล่ือนไหว มหาวทิยาลยัแม่

ฟ้าหลวง 
10. ส านกัวชิาสารสนเทศศาสตร์ หลกัสูตรเทคโนโลยมีลัติมีเดียและแอนิเมชัน่ มหาวทิยาลยัวลยั

ลกัษณ์ 
11. คณะวทิยาศาสตร์ สาขาเทคโนโลยมีลัติมีเดีย มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม 
12. คณะเทคโนโลยสีารสนเทศ สาขาเทคโนโลยมีลัติมีเดีย มหาวทิยาลยัราชภฏัเทพสตรี 
13. คณะวทิยาศาสตร์และเทคโนโลย ีสาขาเทคโนโลยคีอมพิวเตอร์ เอกแอนิเมชัน่และมลัติมีเดีย 

มหาวทิยาลยัราชภฏับา้นสมเด็จเจา้พระยา 
14. คณะเทคโนโลยสีารสนเทศ สาขาเทคโนโลยมีลัติมีเดียและแอนิเมชัน่ มหาวทิยาลยัราชภฎั

มหาสารคาม 
15. คณะวทิยาการจดัการสาขาภาพเคล่ือนไหวและส่ือผสม 
16. คณะเทคโนโลยแีละอุตสาหกรรมสาขาออกแบบกราฟฟิกและมลัติมีเดีย มหาวทิยาลยัราช

ภฏัสวนสุนนัทา 
มหาวทิยาลัยเอกชน 

1. คณะวทิยาศาสตร์และเทคโนโลย ีสาขาเทคโนโลยมีลัติมีเดียและแอนิเมชัน่ มหาวทิยาลยั
กรุงเทพธนบุรี 

2. คณะมลัติมีเดียและดิจิตอลอาร์ต สาขาเทคโนโลยมีลัติมีเดียและแอนิเมชัน่ มหาวทิยาลยัคริส
เตียน 

3. คณะวทิยาการและเทคโนโลยสีารสนเทศ สาขาเทคโนโลยมีลัติมีเดียและแอนิเมชัน่ 
มหาวทิยาลยัเทคโนโลยมีหานคร 

4. มหาวทิยาลยัธุรกิจบณัฑิต 
- คณะเทคโนโลยสีารสนเทศสาขาการออกแบบเชิงโตต้อบและการพฒันาเกม 
- คณะศิลปกรรมศาสตร์สาขาการออกแบบตกแต่งภายในและคอมพิวเตอร์กราฟิก 
- คณะวศิวกรรมศาสตร์ สาขาวิศวกรรมคอมพิวเตอร์แอนิเมชัน่และเกม  
- คณะเทคโนโลยสีารสนเทศสาขาคอมพิวเตอร์เกมมลัติมีเดีย มหาวทิยาลยัธุรกิจ

บณัฑิต 
- คณะดิจิตอลอาร์ต สาขาคอมพิวเตอร์อาร์ต มหาวทิยาลยัรังสิต  
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- คณะวทิยาศาสตร์และเทคโนโลย ีสาขาเทคโนโลยมีลัติมีเดียและแอนิเมชัน่
มหาวทิยาลยัรัตนบณัฑิต 

- คณะดิจิตอลมีเดีย มหาวทิยาลยัศรีปทุม หลกัสูตรศิลปกรรมศาสตร์บณัฑิต สาขา
ดิจิตอลอาร์ต สาขาการออกแบบกราฟิค 

- คณะวทิยาศาสตร์ สาขาคอมพิวเตอร์แอนิเมชัน่ มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย 
5. วทิยาลยันานาชาติ สาขามลัติมีเดียและกราฟิกดีไซน์ มหาวทิยาลยัหาดใหญ่ 
6. คณะสารสนเทศศาสตร์ วทิยาลยันครราชสีมา 
7. สาขาเทคโนโลยคีอมพิวเตอร์ กลุ่มวชิาเทคโนโลยเีกมส์และมลัติมีเดีย  
8. สาขาเทคโนโลยคีอมพิวเตอร์อาร์ต (อาร์ตแอนิเมชัน่) 
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ภาคผนวก ข 

บทสัมภาษณ์ BACC  
 

 

สัมภาษณ์ คุณอนิวฒัน์ ทองสีดา  เจ้าหน้าการศึกษา ฝ่ายการศึกษา BACC (Bangkok Art Culture 

and Centre) หรือ หอศิลปวัฒนธรรมแห่งกรุงเทพมหานคร 

1. รูปแบบโครงสร้างรายได้ของศิลปินไทยเป็นอย่างไร 

ตอบ รายไดม้าจาก 3 ส่วน  

1.) ซ้ือขายผลงานศิลปะโดยตรง 70% มีช่องทางการขาย 3 แบบ 1.1) ขายผา่นแกลเลอรี 

โดยหกั 30 -50% แต่ช่วยประชาสัมพนัธ์ผลงานใหค้นรู้จกัแลว้อนาคตจะมีผูต้ามมาซ้ือเอง 1.2) ขาย

ผา่น dealer แต่ไทยยงัมี dealer นอ้ยแกลเลอรีก็ยงัมีนอ้ย ตวัอยา่งประเทศสิงคโปร์จะมี dealer ท่ีคอยหา 

order ใหต้ลอด 1.3) ขายเองโดยตรง 

2.) ผลงานท่ีน ามาผลิตเป็น product เช่น เส้ือ กระเป๋า  

3.) ขายลิขสิทธ์ิผลงาน   

ซ่ึงขอ้ 2.) รวมกบัขอ้ 3.) ไดป้ระมาณ 30%  

2. ศิลปินมีการประชาสัมพนัธ์ผลงานอย่างไร 

ตอบ ถา้เป็นศิลปินท่ีมีช่ือเสียงแลว้ จะมีลูกคา้มาติดต่อเอง แต่หากเป็นศิลปินระดบั

เร่ิมตน้ตอ้งประชาสัมพนัธ์ก่อนซ่ึงเป็นส่ิงท่ีศิลปินยงัขาดความสามารถดา้นน้ีจึงอาศยัช่องทางแกลเลอ

รี เป็นหลกั ปัจจุบนัมีช่องทางเพิ่มเป็น Facebook, Instagram, Twitter ท าใหค้นไดเ้ห็น profile และใช้

ขายสินคา้ 

3. งานศิลปะกบัคนไทยเป็นอย่างไร 

ตอบ ในต่างประเทศถูกหล่อหลอมดว้ยศิลปวฒันธรรมแต่ไทยไม่ใช่แบบนั้นประเทศ

ไทยงานศิลปะเป็นของฟุ่มเฟือย ในอดีตงานศิลปะถูกมองว่าส าหรับคนชั้นสูงรับใช้กษตัริย์และ

ศาสนา แต่ปัจจุบนัถูกท าให้อยู่ในรูปแบบ pop จากการท าซ ้ างานศิลปะเข้ามาอยู่ในส่ิงต่างๆใน

ชีวิตประจ าวนัมากข้ึน ส าหรับสิงคโปร์ มาแรงดา้นความนิยมงานศิลปะมีผลงานคนไทยไปขายเยอะ 

เน่ืองจากการขายภาพในไทยมีขอ้เสียท่ีไทยราคาผลงานไม่คงท่ี การตั้งราคาข้ึนกบัความพึงพอใจ ซ่ึง
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สิงคโปร์การตั้งราคาจะมีเกณฑ์ท่ีชดัเจน มี range ท่ีแน่นอน ข้ึนกบัปัจจยัต่างๆ เช่น ช่ือเสียง แสดง

งานบ่อยแค่ไหน ประเทศไทยไม่มี art fair มีการจดัประมูลนอ้ยมาก ในประเทศจีนมีการประมูลเป็น

ลูกโซ่ ป่ันราคาท าใหร้าคากา้วกระโดดท าให้ราคาดีมาก และรัฐบาลจีนมีการสนบัสนุนงานศิลปะเช่น

มี 798 artist village รัฐไม่เก็บภาษี, อเมริกามีการพฒันาพื้นท่ีเส่ือมโทรมโดยยกให้เป็นพื้นท่ีของ

ศิลปะ, สิงคโปร์ มี artist village ส าหรับประเทศไทยศิลปินส่วนใหญ่อยู่ท่ีนครปฐม (เน่ืองจากมี

มหาวทิยาลยัศิลปากร), เชียงใหม่, ชลบุรี แต่ไม่ไดมี้นโยบายรัฐสนบัสนุนเป็นพิเศษ 

4. ภาพพมิพ์ได้รับความนิยมหรือไม่ 

ตอบ งานภาพพิมพมี์มานานแลว้ ความนิยมมีเร่ือยๆ ทั้งศิลปะการพิมพ ์ผวิเรียบ, ร่องลึก

, ตะแกรงไหม ซ่ึงภาพพิมพร์าคาไม่ถูก นอกจากน้ีมีงานพิมพภ์าพ canvas พิมพภ์าพ photo พวก 

conceptual 

5. ศิลปินประสบความส าเร็จกนัแค่ไหน 

ตอบ ศิลปินประสบความส าเร็จมีเพียง 5% จาก 100 โดยศิลปินแบ่งได ้2 แบบแรกตอ้ง

หาเล้ียงชีพ และแบบสองแบบมีความเป็นศิลปินมากไม่สนใจเงิน 

6. แกลเลอรีช่วยศิลปินอย่างไร คิดเปอร์เซ็นต์รายได้อย่างไร 

ตอบ แกลเลอรี ช่วยประชาสัมพนัธ์ใหศิ้ลปินเป็นท่ีรู้จกัไดเ้ยอะ แต่ แกลเลอรี ตอ้งลงทุน

เยอะจึงมีจ านวน แกลเลอรี นอ้ยเน่ืองจากมีค่าใช้จ่ายสูงทั้งค่าน ้ า, ค่าไฟ, ค่า production, เล้ียงวนัเปิด

งาน, การเชิญแขก หากจดัท่ี BACC จะมี แกลเลอรี ท่ีชั้น 7, 8, 9 ในการจดัแต่ละคร้ังใชเ้งินประมาณ 2 

ลา้น เน่ืองจากตอ้งมีค่า director, ส่ิงพิมพ,์ ค่าติดตั้งต่างๆ ประชาสัมพนัธ์ โดย BACC ไม่เนน้การขาย

งาน เนน้เพื่อการศึกษา แต่หากขายไดห้กั 30%  

หากเป็น commercial แกลเลอรี ตอ้งท าสัญญาวา่มีระยะเวลานานแค่ไหน เช่น 3 ปีห้าม

ไปท ากบั แกลเลอรี อ่ืน หากไปขายงานเองก็ตอ้งหกั % ผลงานดว้ย แกลเลอรี เอกชนบางท่ีก็หกั 50% 

เน่ืองจาก แกลเลอรี ช่วยด าเนินการให้ทั้ งหมดทั้ งจัดเล้ียง เชิญแขก (หากเป็น แกลเลอรี ใน

ต่างประเทศจะมีศิลปินในสังกดัใหเ้งินเดือน) เวลาเปิดงานจะเชิญนกัธุรกิจ แขกท่ีมีแนวโนม้วา่จะซ้ือ 

เน่ืองจากคนรวยจะชอบมีงานศิลปะเพื่อประดบับารมี การขายงานหากได ้3 แสนก็ดีมากจะสามารถ

อยูไ่ปไดท้ั้งปี โดยศิลปินท่ีดีตอ้งวางแผนเพื่อใหอ้ยูใ่หไ้ดเ้พราะรายไดไ้ม่ไดมี้ตลอด 

7. ในไทยมีงาน re-production หรือไม่ 

ตอบ ภาพมีน ามาวาดเลียนแบบวาดซ ้ า re-production จะไม่เรียกคนวาดวา่ศิลปินแต่จะ

เรียกวา่ ช่างเขียน ซ่ึงไทยมีปัญหาน้ีเยอะลอกกนัไปมา  
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8. ปัจจุบันเป็นยุค social network มีผลกระทบกบัแกลเลอรีอย่างไรบ้าง  

ตอบ การมี social network ไม่ส่งผลกระทบกบัแกลเลอรีเพราะศิลปินเดิมก็ยงัคง

ตอ้งการแกลเลอรีอยู ่ตวัอยา่ง Art Bangkok ก็เป็นตลาดกลางขายแลว้มีการหกั % มีคนมาลงเยอะแต่มี

การซ้ือขายนอ้ย 

9. ศิลปินสามารถแบ่งตามความสามารถได้อย่างไร 

ตอบ ศิลปินแบ่งได ้3 รุ่น 

- รุ่นเล็ก ซ่ึงตอ้งการช่องทางสร้างรายไดโ้ดยมีรายไดต่้อปีประมาณ 1-2 แสนบาท 
- รุ่นกลาง เป็นศิลปินท่ีมีการจดัแสดงผลงาน รายไดต่้อปีประมาณ 5 แสนบาท 
- รุ่นใหญ่ เป็นศิลปินท่ีมีช่ือเสียงจะมีลูกคา้มาหาเอง รายไดต่้อปีประมาณลา้นบาทข้ึนไป 

ศิลปินท่ีจะมีรายไดอ้ยูไ่ดต้อ้งมีวนิยัมากเพราะท างานแบบฟรีแลนซ์ตอ้งจดัเวลาท างาน

วาดภาพทุกวนั จึงจะมีรายไดพ้อใชท้ั้งปี จ  านวนศิลปินท่ีมีในประเทศไทยมีประมาณ 5% ของอาชีพ

อ่ืนๆ (คิดเป็นหลกัหม่ืน )ปัจจุบนัมีคณะศิลปกรรมเพิ่มมากข้ึน เน่ืองจากมีอาจารยเ์พิ่มมากข้ึน เม่ือคน

เรียนศิลปะเพื่อมากข้ึนจึงมีศิลปินเพิ่มมากข้ึน ประมาณการจบดา้นน้ีโดยรวมประมาณแสนคน แต่จบ

มาเป็นศิลปินจริงๆเพียง ประมาณ 10 คน อยา่งมหาวทิยาลยัศิลปากรจบปีละประมาณ 100 คน เป็น 

fine art ประมาณ 30%  การจะเป็นศิลปินอาชีพแบบ 100% อยูไ่ดย้าก 

10. แนวโน้มความนิยมศิลปะของคนไทยในปัจจุบันเป็นอย่างไร 

ตอบ ในปัจจุบนัคนไทยเขา้พิพิธภณัฑก์นัมากข้ึน มีแนวโนม้นิยมงานศิลปะมากข้ึนจาก

อดีต ส าหรับ BACC ในอดีตท่ีเพิ่งเปิดมีคนเขา้เพียง 2-3 คนต่อวนัโดยเปิดมา 7-8 ปี ปัจจุบนัมีคนเขา้ถึง 

500 - 800 คนในวนัธรรมดา และ 1,500 -1,800 คนในวนัเสาร์-อาทิตย ์ปีท่ีผา่นมายอดเพิ่มข้ึน 4% จาก

ปีท่ีผา่นมา ส าหรับท่ี BACC เป็น Art Center ไม่ใช่แกลเลอรี โดยตรงเนน้จดัแสดงแบบ contemporary 

ร่วมสมยั ท่ีชั้น 2 ใหจ้ดัแสดงผลงานฟรีส าหรับคนใหม่ โดยทุกมีนาคมจะใหศิ้ลปินส่ง proposal เขา้มา

เพื่อขอจดัแสดง 

11. Artory น าเสนอแพลตฟอร์ม งาน re-production ภาพวาด และพมิพ์เป็น product ต่างๆ 

ตอบ งาน re-production ไม่ใช่เร่ืองใหม่ท่ี Art Bangkok มีท าอยูแ่ต่ไม่ใช่ pre-order ส่วน

ท่ี BACC ก็มีการท า re-production แต่จะซ้ือลิขสิทธ์ิมาเลยราคาท่ี 20,000 - 40,000 บาท การน างาน

ศิลปะมาพิมพล์ง product ท าใหค้นก าลงัซ้ือนอ้ยสามารถเขา้ถึงงานศิลปะไดง่้ายข้ึนได ้ โดยท่ี BACC 

ไดย้อดขายเดือนละเป็นแสน แนวโนม้ดีข้ึนเร่ือยๆ 
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12. หากให้ค่า commission 200 บาทแก่ศิลปินเหมาะสมหรือไม่ 

ตอบ คงตอ้งดูท่ี value ท่ีให ้และตน้ทุนของทาง Artory  

13. ข้อเสนอแนะส าหรับแพลตฟอร์ม นี้ 

ตอบ ดูน่าสนใจ เพราะไทยยงัไม่มีท า แนะน าใหท้  ากบักลุ่มศิลปินหนา้ใหม่, ใหล้ง detail 

รายละเอียดการตั้งราคา แนะน าใหมี้หลากหลายเช่น มี 10 คน 10 สไตล ์ เช่น traditional, pop art, 

contemporary art โดยเทรนดก์ลุ่มลูกคา้วยัรุ่นคนไทยตอ้ง trend slow life ชอบเท่ห์ๆ เก๋ๆ minimal, 

บางเบาลายนอ้ยๆ 

14. ศิลปินมีการเรียนด้านการท าการตลาดหรือไม่ 

ตอบ ไม่มีเรียนเน่ืองจากสถาบนัสอนใหมี้ความเป็นศิลปิน สอนเทคนิคต่างๆของการ

สร้างงานศิลปะ ไม่สอนการขาย 

15. หากจะพฒันาด้านศิลปะในคนไทยควรเร่ิมอย่างไร 

ตอบ แนะน าใหจ้ดัวธีิการเรียนการสอนใหม่ควรใหเ้ด็กรู้และเขา้ใจตั้งแต่เด็ก ท่ีผา่นมา

วชิาศิลปะก็มกัไม่ใช่ครูศิลปะสอนไม่ไดรู้้จริง ควรเร่ิมจากครูท่ีมีคุณภาพ ท่ีผา่นมา BACC มีการจดั 

workshop ท่ีโรงเรียนโดยจะไปจดัใหค้รูก่อนในรอบแรกก่อนเพื่อท าความเขา้ใจกบัครูแลว้ครูจะได้

แนะน านกัเรียนไดถู้ก จากนั้นรอบถดัมาจึงค่อยไปจดั workshop กบันกัเรียนโดยใหค้รูช่วยนดัให ้ช่วย

ใหเ้ด็กๆมีความเขา้ใจศิลปะมากข้ึน 
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ภาคผนวก ฃ 

บทสัมภาษณ์ TCDC 
 

 

คุณอศิรา เป่ียมพงศ์สานต์, เจ้าหน้าทีพ่ฒันาเครือข่ายและธุรกจิสร้างสรรค์อาวุโส 

คุณภิรญา รวงผึง้ทองเจ้าหน้าทีพ่ฒันาเครือข่ายและธุรกจิสร้างสรรค์  

ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ หรือ TCDC (Thailand Creative & Design Center) 
1. บทบาทของ TCDC ในการช่วยเหลือนักออกแบบและผู้ประกอบการธุรกจิอย่างไรบ้าง 

ตอบ TCDC เป็นองคก์รมหาชนเฉพาะกิจสนบัสนุน โดยเห็นความส าคญัของการ

ออกแบบ ก่อตั้งมา 10 ปีแลว้ โดยเขา้ไปช่วยธุรกิจในการขยายการออกแบบเชิงกลยทุธ์ ทั้งส่วนองคก์ร

และส่วนธุรกิจ โดยช่วยเอาผูป้ระกอบการมา match กบันกัออกแบบ เพื่อพฒันาและสร้างมูลค่าใหแ้ก่

สินคา้และบริการ เพื่อสร้างธุรกิจท่ีแขง็แกร่งน าไปสู่ระบบเศรษฐกิจท่ีมัน่คง TCDC มีการใหบ้ริการ 3 

ดา้นหลกัคือ 

1. นิทรรศการ 
2. หอ้งสมุดดา้นการออกแบบ 
3. การจดัสัมมนา, workshop, event เปิดโอกาสใหพ้บปะระหวา่งนกัออกแบบ

และผูป้ระกอบการ 
TCDC ไม่ไดช่้วยสนบัสนุน Artist โดยตรง ช่วยส่วน promote โดยเนน้ดา้น designer 

การน า art มาใชใ้นงาน design กลุ่มศิลปินจึงเป็นกลุ่ม graphic, Interior, product, มี Illustrate บา้ง ,

UX, UI โดยส่วน digital art TCDC ช่วยศิลปินลง portfolio ใน TCDCCONNECT เม่ือมีผูส้นใจจะ

ติดต่อเขา้มาเอง 

โดย TCDCCONNECT เป็นเวบ็ไซดท่ี์รวบรวมรายช่ือนกัออกแบบไทยในสาขาต่างๆ มี

พื้นท่ี portfolio ใหศิ้ลปินแสดงผลงาน ใครก็สามารถมาลงไดแ้ต่มีจ านวนเปอร์เซ็นตน์อ้ยถา้เทียบกบั

ศิลปินท่ีมีทั้งหมด คิดเป็นศิลปินประมาณหม่ืนคนเพราะบางคนก็ไปลงต่างประเทศ โดยแต่ก่อน 

Facebook ยงัไม่แพร่หลาย ศิลปินจึงไม่ค่อยมีช่องทางประชาสัมพนัธ์ผลงานแต่ปัจจุบนัมีช่องทางมาก

ข้ึน นอกจากน้ี TCDCCONNECT ยงัช่วยส่งเสริมธุรกิจในรูปแบบกิจกรรมทั้งออนไลน์และ ออฟไลน์ 
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มีพื้นท่ีแสดงผลงาน ท่ีชั้น 5 Emporium โดยจะมีการผลดัเปล่ียนผลงานข้ึนแสดงทุก 3 เดือน ช่วย

ประชาสัมพนัธ์ผลงานโดยไม่เสียค่าใชจ่้าย  

ผูป้ระกอบท่ีตอ้งการนกัออกแบบท่ีจะติดต่อเขา้มาโดยตอ้งรู้จกั TCDC ก่อน แต่ส่วน

ใหญ่ SME ทัว่ไปจะยงัไม่รู้จกั TCDC ผูท่ี้ติดต่อเขา้มาเหล่าน้ีมกัตอ้งการนกัออกแบบจริงๆโดยมีการ

รีวิวมาแลว้เบ้ืองตน้ในเวบ็ไซต์ไม่ใช่มาถามเล่นๆ ส่วนพวก Illustrate เม่ือแสดงผลงาน จะมีคนเห็น

แนวการวาดจะจา้งไปวาดภาพอ่ืนเช่น ภาพแต่งร้าน 

ผูป้ระกอบการจะมีปัญหาการเลือกนกัออกแบบ, ศิลปิน เพราะปัจจุบนัศิลปินมีช่องทาง

แสดงผลงานเยอะ แต่ช่องทางของลูกค้า ท่ีจะเลือกศิลปินท่ีมี  portfolio ท่ี น่า เ ช่ือถือมีน้อย 

TCDCCONNECT จึงเป็นช่องทางท่ีไดรั้บความไวว้างใจ 

2. ARTORY แสดงตัวอย่างแพลตฟอร์ม เพ่ือขอความคิดเห็น 

ตอบ แพลตฟอร์ม ในไทยท่ีเห็นปัจจุบันมี  Fastwork เป็นรูปแบบการจ้างงาน

เล็กๆนอ้ยๆ, Kraftka ใหศิ้ลปินออกแบบลายของรองเทา้ผา้ใบ หากมีคน order ก็ไดศิ้ลปินผูอ้อกแบบ

จะไดค้่าผลงานซ่ึงอนัน้ีจะคลา้ยกบั ARTORY  

แนะน าควรท า research เพิ่มเติม ว่าลูกคา้มีความต้องการ product อะไร ลองดูร้าน 

Another Story ใน Emquatier มีสินคา้จากศิลปินต่างประเทศมาท าสินคา้ต่างๆ แต่ท่ีน่ีขายแพง ให้

ลองสังเกตดูอะไรขายดี, แนะน ามองตลาดต่างประเทศดว้ยเพราะนิยมงานศิลปะมากกวา่, แนะน าท า 

digital file ดว้ย โดยขายลิขสิทธ์ิ แบบ shutter stock โดยตอ้งมีคนดูแลลิขสิทธ์ิเป็นอย่างดี, มองหา

ช่องวา่งของ แพลตฟอร์ม ท่ีคลา้ยกนัต่างประเทศ เช่น ของเรามีความเป็นไทย, หรือศิลปินมีปัญหา

การลงภาพใน แพลตฟอร์ม ต่างประเทศอยา่งไร, แพลตฟอร์ม เราจะมีบริการ scan ภาพไดส้ าหรับ

กลุ่ม fine artแนะน าในทีม ARTORY ควรมีศิลปินซ่ึงจะเขา้ใจความตอ้งการของศิลปินมากกวา่และ

ควรหา Developer เป็นของตนเอง 

TCDC คิดวา่ แพลตฟอร์ม น้ีมีความน่าสนใจเพราะยงัไม่มีคนท าในประเทศไทย ยินดี

สนับสนุน ARTORY สามารถขอค าปรึกษาได้ นอกจากน้ีสามารถช่วย promote ได้มีสถานท่ีจดั

แสดงผลงานท่ีชั้น 5 Emporium, promote ผา่นเวบ็ไซต ์และลงหนงัสือ Creative Thailand 
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ภาคผนวก ค 

บทสัมภาษณ์อาจารย์ศิลปะ, ศิลปิน 
 

 

สัมภาษณ์ อ.วนัชัย ผลอิน  

อาจารย์สอนสีน า้รพ.รามาธิบดี 

1. ข้อมูลทัว่ไป 

ตอบ  อายุประมาณ 50 ปี ศิลปินภาพสีน ้ าและสีน ้ ามนั มีช่ือเสียงด้านภาพเหมือน

พระภิกษุ อาชีพหลกัสอนงานศิลปะท่ีวิทยาลยัเพาะช่าง, รพ.รามาธิบดี สอนให้แก่บุคลากร วิทยากร

งานต่างๆ และท าสวนท่ีบ้าน จบจากสถาบนัเพาะช่างมาเรียนด้วยใจรัก สร้างสรรค์ผลงานด้วย

ความสุขใจ แลว้เงินท่ีไดก้็เป็นก าไรชีวติ 

2. อาจารย์มีการใช้ social network ในการประชาสัมพนัธ์ผลงานหรือไม่ 

ตอบ   ไม่ใช้ social network ในการประชาสัมพนัธ์ผลงานเน่ืองจากเม่ือมีช่ือเสียงแลว้

จะมีผูติ้ดต่อเขา้มาเอง โดยปัจจุบนัวาดภาพเดือนละ 5- 6 ภาพ และยงัมีภาพท่ีลูกคา้สั่ง ท่ียงัไม่ไดว้าด

คา้งอีกประมาณ 5 ภาพซ่ึงคิดวา่เวลาไม่พอ 

3. อาจารย์มีเส้นทางการเป็นศิลปินทีม่ีคนรู้จักได้อย่างไร 

ตอบ  เร่ิมจากการแสดงผลงานทางแกลเลอรีและหอศิลป์ต่างๆ เม่ือแสดงผลงานก็จะเร่ิม

มีคนรู้จกัและจะติดต่อมาเอง ประกอบกบัไดอ้อกรายการทีวี 2-3 รายการ คนยิ่งรู้จกัมากข้ึนจะติดต่อ

เขา้มาสั่งให้วาดภาพตามท่ีตอ้งการส่วนใหญ่เป็นภาพเหมือนสีน ้ ามนั และภาพท่ีเหมาะสมกบั ฮวงจุย้

โรงแรม 

4. คิดราคาภาพเท่าไร 

ตอบ  รูปละ 20, 00 ขั้นต ่าจนหลกัแสน 

5. อาจารย์มีมุมมองอย่างไรกบัการท างานระหว่างเรียนของนักศึกษาศิลปะ 

ตอบ ศิลปินจ าเป็นตอ้งมีการฝึกฝนท่ีมากพอจึงจะเก่งได ้ ส่วนใหญ่นศ.เพาะช่างไปวาด

ภาพท่ีสะพานพุทธ ตอ้งการฝึกฝนวาดภาพเป็นหลกั ดา้นรายไดเ้ป็นส่วนเสริม (ไม่ไดช่้วยสร้าง

ช่ือเสียง) 
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6. ปัญหางานศิลปะในประเทศไทย 

ตอบ งานศิลปะในไทยย ังไม่ มีองค์กรสนับสนุนอย่างชัดเจน ซ่ึงแตกต่างจาก

ต่างประเทศ เช่นญ่ีปุ่น อเมริกา มาเลเซีย สิงคโปร์ การออกแกลเลอรี ของศิลปินตอ้งให้งบประมาณ

มาก หากไม่มีทุนจึงท าไดย้ากกวา่ ตอ้งลงทุนเยอะทั้งค่าสูจิบตัร ค่ากรอบภาพ ผูส้นบัสนุน (sponsor) 

จึงมีความส าคญัมาก กลุ่มคนซ้ือยงัตอ้งเป็นผูมี้รายไดสู้ง คนทัว่ไปไม่ไดส้นใจงานศิลปะเท่าไหร่นกั 

ไม่ไดเ้ป็นสินคา้จ าเป็น 

7. อาจารย์คิดอย่างไรหากมีธุรกิจทีจ่ะช่วยสร้างรายได้ให้แก่นักศึกษา 

ตอบ  น่าสนใจเพราะนกัศึกษาจะไดมี้โอกาสฝึกฝนและหารายไดเ้สริมระหวา่งเรียน 

 

อาจารย์กมลชัย ศิลปวรณ์ววิัฒน์  

ศิลปินอสิระ, เปิดโรงเรียนสอนศิลปะ 

1. ข้อมูลทัว่ไป 

ตอบ  จบการศึกษาท่ีโรงเรียนเพาะช่าง แผนกวจิิตรศิลป์ อาย ุ60 ปี ปัจจุบนัเปิดโรงเรียน

สอนศิลปะเด็กจนถึงผูใ้หญ่ 

2. ปัจจัยทีท่ าให้ศิลปินประสบความส าเร็จ 

ตอบ  ฝึกฝีมือพฒันาตนเองเร่ือยๆ สม ่าเสมอ ขยนัศึกษาหาความรู้กบัอาจารยห์ลายๆ

ท่าน โดยตอ้งหาประสบการณ์ไม่เพียงเฉพาะอาจารยท์่านเดียวเท่านั้น ตอ้งมีการไปหาความรู้กบัท่าน

อ่ืนๆอยูเ่ร่ือยๆ มีการหาไอดอลของตวัเอง เพื่อเป็นตน้แบบในการหาหนทางชีวติของความเป็นศิลปิน 

ยกตวัอยา่งอาจารยเ์ฉลิมชยัเร่ิมตน้การมีช่ือเสียงจากเมืองนอก แลว้สไตล์การเขียนเป็นการเขียนนอก

กรอบ ไม่เหมือนคนอ่ืน 

3. ขายงานศิลปะได้ทีไ่หนบ้าง 

ตอบ  ขายผา่นแกลเลอรี ไม่ก็ฝากขายท่ีร้านเพื่อน โดยการขายผา่นแกลเลอรีนั้นถา้มีการ

จดังานแสดงหน่ึงคร้ังตอ้งมีการติดต่อกบัเจา้ของแกลเลอรีนั้น โดยค่าใชจ่้ายในการจดัตอ้งมีการตกลง

กนั เช่น อาจจะมีการแบ่งรายไดก้นัคนละคร่ึง ซ่ึงในส่วนน้ีจะแลว้แต่การตกลงกนัระหวา่งศิลปินกบั

เจา้ของแกลเลอรี หรือไม่ก็ฝากร้านหรือเพื่อนวางขายซ่ึงในส่วนน้ีก็ตอ้งมาตกลงอีกเช่นกนั คือ อาจตั้ง

ราคาขายท่ี 20,000 บาท ซ่ึงถา้ทางร้านขายไดเ้กินราคาน้ีก็เอาส่วนต่างไป หรือแบ่งเป็นเปอร์เซ็นตจ์าก

ทางร้านท่ีขายได ้และอีกช่องทางหน่ึงคือเป็นลูกคา้ประจ า ลูกคา้มาติดต่อซ้ือเองถึงบา้น 
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4. ลูกค้าทีม่าซ้ืองานศิลปะคือใคร 

ตอบ  ลูกค้าส่วนใหญ่ 70% เป็นชาวต่างชาติ อายุประมาณ 50 ปี ข้ึนไป โดยลูกค้า

ค่อนขา้งมีฐานะ รูปท่ีขายส่วนใหญ่ราคา 25,000 – 100,000 บาท 

  

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ธง อุดมผล  

วทิยาลยัเพาะช่าง มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาชมงคลรัตนโกสินทร์ 

1. นักศึกษาจบไปแล้วท าอะไร 

 ตอบ  เรียนต่อโท, ท างานอิสระส่วนใหญ่ เช่น เขียนภาพท่ีสะพานพุทธ, สอนศิลปะ, 

พนกังานประจ าบริษทั ฝ่ายศิลป์, ครู (ตอ้งเรียนต่อก่อนจึงจะไปสอนรร.ได)้, สักลาย (tattoo) หากมี

หวัดา้นการประยกุต,์ ใส่กรอบรูป รวมถึงถา้ติสตม์ากๆก็เขียนรูปอยูบ่า้น 

2. ศิลปินจบใหม่หรือศึกษาอยู่ ต้องการมีช่ือเสียง เป็นทีรู้่จัก ต้องท าอะไรบ้าง 

ตอบ  ศิลปินไทยท่ียงัใหม่ตอ้งอาศยัเวทีในการสร้างช่ือเสียงในเวทีประกวดต่างๆเช่น 

บวัหลวง กรุงไทย พานาโซนิค โตชิบา 

โดยศิลปินตอ้งมีการฝึกฝน สร้างเสริมประสบการณ์  และความรับผดิชอบ ในการท าให้

ตนเองมีช่ือเสียง ซ่ึงโดยปกติในวงการศิลปะจะมีแมวมองเพื่อท่ีจะเลือกศิลปินมาออกแกลเลอรี ซ่ึง

แกลเลอรีนั้นจะช่วยในเร่ืองลูกคา้ต่างประเทศท่ีมีก าลงัทรัพยม์าดูภาพ เน่ืองจากไทยอาจมีผูท่ี้มีก าลงั

ทรัพยน์อ้ยราย เช่น เจา้สัวบุญชยั  

3. ขายงานศิลปะได้ทีไ่หนบ้าง 

 ตอบ  ตลาดนดัจตุจกัร ภูเก็ต ขา้วสาร โดยผูท่ี้จะมาซ้ืองานศิลปะส่วนใหญ่จะเป็นรูปท่ี

ตลาดตอ้งการ คือ 1. วาดภาพเหมือน 2. สวย 3. ประดบับา้น โดยจะมีคนออกแบบภาพแบบ creative 

นอ้ย ขายไม่ค่อยได ้ คนซ้ือจะนานๆจะซ้ือที โดยมกัจะเป็นชาวต่างชาติ ซ่ึงภาพแนวน้ีมีความตอ้งการ

ของตลาดอยูน่อ้ย เน่ืองจากคนส่วนใหญ่ไม่เขา้ใจความหมายของภาพ รวมทั้งในเร่ืองของคนไทยท่ี

ไม่ไดป้ลูกฝังค่านิยมในงานศิลปะ เน่ืองจากไม่ใช่ปัจจยั 4 ท่ีจ  าเป็นในการด ารงชีวิต นอกจากน้ีกระ

ทรวงวฒันธรรมมีการใหส้นบัสนุนนอ้ย และยงัมีปัญหาการกดราคา การโกง เน่ืองจากรับค่านายหนา้

มาเป็นต่อๆดว้ย 

4. ระบบแกลเลอรีเป็นอย่างไร 

ตอบ  ระบบแกลเลอรีนั้นตอ้งมีการตกลงวา่จดัก่ีคร้ังต่อปี โดยมีการ share concept กนั

ก่อน แลว้มาตกลงวา่จะหกัรายไดเ้ปอร์เซ็นตจ์ากการขายอยา่งไร ซ่ึงข้ึนกบัอ านาจต่อรองศิลปินว่ามี
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ประสบการณ์หรือช่ือเสียงมากนอ้ยเพียงไร โดยศิลปินบางคนอาจโดนกดราคาใหข้ายภาพในราคาต ่า

เน่ืองจากวา่ยงัไม่มีช่ือเสียงมากเพียงพอ ซ่ึงถือวา่เป็นปัญหาเพราะในประเทศไทยนั้นยงัไม่มีตวักลาง

ท่ีท าใหผู้ซ้ื้อกบัศิลปินสามารถพบกนัเพื่อท่ีจะขายงานไดโ้ดยตรงโดยไม่ผา่นพอ่คา้คนกลาง   

5. ปัจจัยทีท่ าให้ศิลปินประสบความส าเร็จ 

ตอบ  มีปัจจยัหลกัๆ 4 อยา่ง ดงัน้ี 

1. ตวังาน ส าคญัอนัดบัแรก มีเอกลกัษณ์ มีอตัลกัษณ์ 

2. ปัจจยัเก้ือหนุน ศิลปินบางคนเสียชีวติไปแลว้ผลงานจึงค่อยขายได ้

3. การพรีเซ็นต ์เช่น อ.เฉลิมชยัมีการน าเสนองานท่ีดี ซ่ึงถา้เป็นศิลปินคนท่ีน่ิงๆเงียบๆ 

จะดงัยาก 

4. ผลงานท่ีสร้างข้ึนนั้นตอ้งมีความแตกต่างจากทอ้งตลาดทัว่ไป 

6. การเรียนการสอนมีสอนเร่ืองการใช้เทคโนโลยหีรือไม่ 

ตอบ ไม่มีสอน เทคโนโลยี คอมพิวเตอร์ เพื่อประยุกต์ใช้ในงานศิลปะ ดงันั้นนศ.ตอ้ง

หาศึกษาต่อยอดเอง 

7. มีความคิดเห็นเกีย่วกบัการขายศิลปะออนไลน์อย่างไร 

ตอบ  การขายออนไลน์ ปัญหาเร่ืองการ copy ซ่ึงงานศิลปะนั้นมนัจะใชเ้วลาในการคิด 

concept แลว้แสดงออกมาเป็นภาพ ซ่ึงถา้ขายออนไลน์จะมีการขโมย concept กนั โดยบาง concept 

อาจจะตอ้งใชร้ะยะเวลานานในการคิด ซ่ึงผูท่ี้ขโมยไปแมมี้การวาดภาพออกมาไม่เหมือนชดัๆ แต่ก็

ท  าให้มูลค่าของงานของศิลปินท่ีออกมาราคาตกลง จึงไม่เหมาะกบัสังคมไทยในการขายออนไลน์ 

รวมทั้งการขายงานศิลปะนั้นแมจ้ะขายออนไลน์แต่คนซ้ือตอ้งมาดูภาพของจริง เน่ืองจากภาพศิลปะมี

ราคาแพง การซ้ือจึงตอ้งพิจารณาอยา่งละเอียดทั้งคุณภาพผา้แคนวาส คุณภาพสี คุณภาพกรอบ โดยท่ี

ผา่นมายงัไม่ค่อยเห็นขายไดผ้า่นช่องทางออนไลน์ 
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อาจารย์สินชัย กติติมงคลสุข  

หัวหน้าสาขาวชิาดิจิตอล มีเดยี มหาวทิยาลยัเอเชียอาคเนย์ 

1. ปัจจุบันนีม้ีนักศึกษาในแต่ละปีจ านวนเท่าไหร่ 

 ตอบ  นกัศึกษาปัจจุบนัท่ีน่ีรับ 70 คน โดยของเราแยกมาเป็นสาขาดิจิตอลมีเดีย ปีน้ีเป็น

ปีท่ี 3 ซ่ีงคณะเราจะคาบเก่ียวกบันิเทศน์ศาสตร์ ศิลปกรรม วทิยาการ คอมพิวเตอร์ ซ่ึงถา้นบัคณะท่ี

เก่ียวกบัทางดิจิตอลอาร์ตทั้งประเทศมีประมาณ 20-30 มหาวทิยาลยั โดยมีมหาวทิยาชั้นน า คือ ศรี

ปทุม มีจ านวนนกัศึกษา 300-400 คน   

2. นักศึกษาจบมาส่วนใหญ่ท างานทีไ่หน 

ตอบ นักศึกษาท่ีน่ีตอนน้ียงัอยู่ปีท่ 3 เพราะพึ่ งเปิดสาขาน้ีมา 2 ปีด้วยกัน โดยความ

คาดหวงัของอาจารยคื์อ ให้ท างานบริษทัท่ีเก่ียวขอ้งกบัสายงานน้ี ซ่ึงจะมี Nectec ทีจะสนับสนุน 

Digital content ซ่ึงสาย TV digital มาแรงในช่วงน้ี 

3. นักศึกษาที่น่ีมีการประกวดผลงานทีไ่หนอย่างไรบ้าง 

ตอบ  มีการแข่งขนัหนงัสั้น”โตไปไม่โกง” มีการประกวดหนงัสั้นกบัทรู มีการประกวด

โฆษณาบา้งเป็นบางคน โดยยงัไม่มีการส่งผลงานเขา้ประกวดแนว ภาพสี ภาพโปสเตอร์  โดยของท่ี

คณะมีการฝึกพื้นฐานทางดา้นศิลปะทัว่ไปในปีท่ี1 ซ่ึงนกัศึกษาสามารถวาดภาพทัว่ไปได ้ ส่วนภาพ

ดิจิตอลอาร์ตสามารถท าไดอ้ยา่งเช่ียวชาญในปีท่ี 3 

4. มหาวทิยาลัยมีการสนับสนุนนักศึกษาในด้านใดบ้าง 

ตอบ   มีศูนยว์ทิยบริการ ซ่ึงสนบัสนุนการเรียนการสอนของนกัศึกษา รวมทั้ง

ช่วยนกัศึกษาในเร่ืองการรับงานจากภายนอก เช่น หนงัสั้น การออกแบบโปสเตอร์ โฆษณา   

5. อาจารย์คิดอย่างไรเกี่ยวกบัแพลตฟอร์มงานศิลปะทีน่ ามาเสนอ  

ตอบ  มีความสนใจ แต่กลวัเร่ืองการก็อบป้ีผลงานท่ีน าไปลงไวใ้นแพลตฟอร์ม 

6. ผลงานด้านศิลปะทีน่ี่มีปัญหาด้านการกอ็บป้ี ละเมิดลขิสิทธ์ิอย่างไรบ้าง 

ตอบ  มีปัญหาเร่ืองการก็อบป้ีลายและการลอกแบบผลงานของศิลปินบา้ง โดยแมจ้ะ

ไม่ใช่การก็อบป้ีผลงานมาให้เหมือนโดยตรง แต่ผลงานท่ีออกมานั้นมีแนวการวาดท่ีออกมาใกลเ้คียง

กนั ท าใหเ้กิดปัญหาดา้นลิขสิทธ์ิ ซ่ึงส่วนใหญ่ถา้ไม่ใช่ผลงานท่ีเป็นเงินจ านวนมากจริงๆ ส่วนใหญ่ก็

จะไม่มีการฟ้องร้องเพราะเสียเวลาในการด าเนินคดี แต่ในตอนน้ีก็มีเทคโนโลยเีร่ืองการป้องกนัการก็

อบป้ี 
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7. อาจารย์คิดอย่างไรกบัการคัดกรองศิลปินทีเ่ข้ามาร่วมในแพลตฟอร์ม 

ตอบ  ถา้ใหศิ้ลปินเขา้มาในแพลตฟอร์ม ตอ้งมีการดูยอดผูท่ี้เขา้มาชมของแต่ละศิลปิน

ใหเ้ห็นชดัเจน โดยการคดักรองนั้นตอ้งมีการสร้างกฏเกณฑท่ี์ชดัเจนข้ึนมา เช่นอาจตั้งคณะกรรมการ

ข้ึนมาดู แต่เวลาท่ีใชใ้นการดูภาพนั้น ถา้จะเอาแบบชดัเจน ตอ้งใชเ้วลาในการดูองคป์ระกอบและ

รายละเอียด 

 

สัมภาษณ์ ผศ.ธรรมศักดิ์ เอือ้รักสกุล  

หัวหน้าสาขาวชิาคอมพวิเตอร์อาร์ต มหาวิทยาลัยรังสิต 

1. การสอนด้านดิจิตอลอาร์ตของมหาวทิยาลยัรังสิตทัว่ไปเป็นอย่างไรบ้าง 
ตอบ  ม.รังสิต คณะดิจิตอลอาร์ต เปิดสอนดา้นน้ีมาตั้งแต่ปี 2542 โดยแบ่งเป็น 2 สาขา

คือ สาขาคอมพิวเตอร์อาร์ต และสาขาวชิวลเอฟเฟค โดยเราเป็นมหาวทิยาลยัแรกท่ีเปิดสอนดา้นน้ีจึง

เป็นท่ีรู้จกัในวงกวา้ง ปัจจุบนัมีนศ. 208 คน จากเดิมท่ีมีประมาณ100 คน แต่คิดวา่นกัศึกษาไม่มีมาก

ไปกวา่น้ีแลว้ ยกเวน้เปิดสาขาใหม่เพิ่ม ดา้นการเรียนของนกัศึกษาเขา้มาศึกษาทั้ง 2 สาขาตอ้งเรียน

เหมือนกนัคือ ปี 1 พื้นฐานศิลปะ, ปี 2 พื้นฐานสาขา เช่น 2D motion เบ้ืองตน้, ปี 3 พื้นฐานสาขา เช่น 

3D, การจดัแสง มหาวทิยาลยัเราอาจมีขอ้ท่ีตอ้งพฒันาเพิ่มคือยงัมีอาจารยป์ระจ านอ้ย 

2. แล้วมีมหาวิทยาลยัอ่ืนๆเปิดสอนด้านดิจิตอลอาร์ตเยอะหรือไม่ 

ตอบ  ในช่วงหลงัมีมหาวิทยาลยัท่ีเปิดสอนดิจิตอลอาร์ตหลายมหาวทิยาลยัเช่น ม.

ศิลปากร, ม.ศรีปทุม จะเด่นดา้น visual effect โดยเนน้พื้นฐานไป graphic design ,ม.เชียงใหม่ ,ม.

ลาดกระบงั เป็นตน้ สรุปรวมผลิตนกัศึกษาประมาณ 1,000 คนต่อปี โดยแต่ละท่ีจะมีจะเด่นท่ีต่างกนั 

ซ่ึงส่วนใหญ่จะเนน้ดา้น animation แต่ตลาดความตอ้งการในปัจจุบนัส่วนใหญ่ เป็น motion graphic 

เช่น ท าส่ือใน YouTube, Digital TV, Infographic 

3. การเรียนด้านดิจิตอลอาร์ตมีการท าภาพยนตร์เหมือนกนัแล้วความแตกต่างอย่างไรจาก

นิเทศศิลป์ 

 ตอบ  สาขานิเทศศิลป์จะเนน้ท่ีบทเน้ือเร่ืองและกระบวนการ แต่ทางดิจิตอลอาร์ตเนน้

ท า special effect CG โดยไม่เนน้บทนกัศึกษาอยา่งโปรเจค็จบในปี 4 ก็จะท าเป็น VDO composite 

และ Stock motion การฝึกงานของนกัศึกษาไปฝึกงานดา้น Production โฆษณา, ภาพยนตร์, ท า 

Application, ท าเกมส์ 
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4. อาจารย์คิดว่าอะไรเป็นปัจจัยทีส่ าคัญทีจ่ะท าให้นักศึกษาประสบความส าเร็จ 

ตอบ  

1. การมีความคิดสร้างสรรค ์สร้างสรรคไ์อเดีย เป็นส่ิงส าคญัท่ีสุด ซ่ึงบางท่ีจะไปเนน้ท่ี

เทคนิคการใชโ้ปรแกรมมากกวา่ 

2. เราเปิดสาขาก่อนท่ีอ่ืนจึงมีรุ่นพี่ท่ีท  างานมาก่อน จึงช่วยใหน้กัศึกษาจบไปหางาน

ตามบริษทัต่างๆไดง่้าย 

3. การแข่งขนัประกวดต่างๆ ช่วยสร้างช่ือเสียงเช่น Degree show ศิลปะนิพนธ์ทัว่

ประเทศ, สสส. ซ่ึงจะมีธีมการประกวดในแต่ละคร้ัง, ประกวดดิจิตอลอาร์ตต่างประเทศ, 

การประกวดกบั Thai PBS 

5. ปัญหาการเรียนของนักศึกษาในปัจจุบันมีหรือไม่ 

ตอบ ปัญหา นศ.ได้รับงานการบ้านซ ้ าซ้อนกันมีส่วนท่ีคล้ายกันในแต่ละวิชาแต่

วตัถุประสงคแ์ต่กนัเช่นวชิาหน่ึงใหไ้ปวาดการ์ตูนโดยท าเป็นเร่ืองราว แต่อีกวชิาไม่เนน้บทเนน้ดูการ

เคล่ือนไหวของการ์ตูน จึงแกปั้ญหาโดยประชุมอาจารยใ์ห้การบา้นรวมงาน 2 วิชาท่ีสามารถรวบกนั

ได ้จากเดิมท่ีต่างคนต่างสอน และจะจดัให้เรียนวนัจนัทร์ ถึงวนัศุกร์ จะพยายามให้นกัศึกษามีเวลา

วา่งวนัเสาร์อาทิตย ์

6. ระหว่างเรียนนักศึกษามีรับงานพเิศษเป็นรายได้เสริมหรือไม่ รายได้เสริมของนักศึกษาท า

อะไร และมีการแสดงผลงานขายทางช่องทางออนไลน์หรือไม่ 

ตอบ งานเสริมนักศึกษา ยงัเป็นจุดอ่อนของทางมหาวิทยาลัยคือมีงานเข้ามาแต่ไม่

สม ่าเสมอไม่ทุกปี นกัศึกษามีเปิด Facebook โชวผ์ลงานมากกว่า 50%  โดยมีทั้งการโชวแ์ละขาย มี

การขายภาพใน Deviant art มีรับวาด story broad ช่องละ 300 บาท  (4 ช่อง/หน้า) โดยวาดภาพไม่

จ  าเป็นตอ้งสวยแต่ให้เขา้ใจ concept  หากมืออาชีพจะได้ค่าตอบแทนมากกว่าเท่าตวั ซ่ึงเป็นงานท่ี

ผลตอบแทนดีมากแต่งานมกัไดจ้าก connection หากเป็น card game ระดบันกัศึกษา ไดร้ะดบั 1,000-

2,000 บาท โดยหากเป็นมืออาชีพ 3 ,000 - 4,000 บาท  แต่หากมีช่ือเสียง 10,000 คน การรับงาน

บางคร้ังก็มีปัญหา มีการโดนโกงนอกจากไม่ไดรั้บเงินแลว้ยงัโดยฟ้องดว้ย 

7. เม่ือเรียนจบไปแล้วส่วนใหญ่ท างานอะไรและมีรายได้ประมาณเท่าไร 

ตอบ  ส่วนใหญ่ 50%  เป็น freelance แต่หากท างานบริษทั จะมีรายไดป้ระมาณ 15,000 

ถึง 20,000 บาท รายไดไ้ม่สูงมาก เน่ืองจากเม่ือจบไปมีคู่แข่งจากมหาวิทยาลยัอ่ืนอีกมากมายไป และ

ปัญหาของคนสายน้ีโดยทัว่ไปมกัมีนิสัยข้ีอาย คุยไม่เก่ง จึงมีปัญหา connection 
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8. ทางกลุ่มน าเสนอแนวคิด แพลตฟอร์ม ARTORY 

ตอบ  อาจารยใ์หค้วามเห็น เหมาะกบักลุ่มท่ีท า digital illustrate น่าจะสนใจสาขา 

computer art ประมาณ 60 คน และกลุ่มนิเทศศิลป์ ผลตอบแทนประมาณ 80 บาทต่อคร้ังก็ดูไม่มี

ปัญหาโดยข้ึนกบัตน้ทุนเรา ส าหรับการคดัเลือกศิลปินเบ้ืองตน้ ให้อาจารยช่์วยเลือกใหก่้อน ,Filter 

ตาม demand โดยสรุปเบ้ืองตน้คิดวา่นศ.จะสนใจแต่ยงัเป็นส่ิงใหม่ 

 

ข้อมูลการสัมภาษณ์นักศึกษาด้านศิลปะ 

สัมภาษณ์ศิลปินนักศึกษา นายจักรกฤษ เสืออบ  

นักศึกษาจิตรกรรม วิทยาลยัเพาะช่างช้ันปีที ่4 

1. มีการจัดแสดงผลงานระหว่างเรียนอย่างไรบ้าง 

ตอบ  จดัแสดงแกลเลอรี หอศิลป์ มีจดัแสดงปีละ 2 – 3 ช้ิน โดยบางช้ินก็สร้างรายไดใ้ห ้ 

2. ระหว่างเรียนมีการหารายได้เสริมอย่างไรบ้าง   

ตอบ  ส่วนใหญ่รับงานจากคนรู้จกั เช่น งานเขียนภาพ portrait, เขียนโมเดล, ภาพสี

น ้ามนั, ภาพ drawing โดยรายไดต่้อเดือนประมาณ 5,000 -7,000 บาทข้ึนกบัความยากง่ายของงาน หาก

สีน ้ามนัตอ้งใชเ้วลานาน ภาพ drawing ไม่ถึงวนัก็วาดเสร็จ นอกจากน้ีมีรับงานจาก Facebook 

3. มีปัญหาในการรับงานหรืองานไม่ 

 ตอบ   มีปัญหาเน่ืองจากงานส่วนใหญ่รับจากคนรู้จกัหรือเพื่อน ซ่ึงมกัจะต่อราคาโดย

ไม่สนใจในความยากง่ายของช้ินงาน เช่นสีน ้ามนัต่อใชเ้วลาวาดเป็นเดือนก็ต่อราคาเหลือ 3,000 บาท 

ซ่ึงปกติราคาประมาณ 5,000 บาทข้ึนไป นอกจากน้ีก็มีปัญหาเร่ืองการโอนเงินของลูกคา้ท่ีไม่แน่นอน

ตามไดย้าก บางคร้ังท าช้ินงานใหเ้รียบร้อยแลว้รอแต่ใหโ้อนเงินใหแ้ต่ลูกคา้ก็ไม่โอนเงินใหจึ้งไม่

ส่งผลงานใหท่ี้สุด  

4. การรับงานผ่านช่องทางออนไลน์ เป็นอย่างไรบ้าง 

ตอบ   มีเพื่อนรับงานทาง IG page โดยเคา้จะแบ่งเปอร์เซ็นตใ์ห ้แต่ส่วนตวัไม่ไดท้  าดว้ย

เน่ืองจากมีงานท่ีเรียนดว้ยค่อนขา้งยุง่ ลูกคา้ไม่มีปัญหากบัการซ้ือทางออนไลน์ไม่จ  าเป็นตอ้งดูของ

จริง ลูกคา้ขอแค่ใหถ่้ายภาพท่ีชดัๆ ประกอบกบัภาพท่ีขายทางออนไลน์ราคาสูงมากไม่ไดจ้ะขายไดท่ี้

ประมาณ 3,000 บาท 

5. แนะน า แพลตฟอร์ม Artory สนใจหรือไม่ 

ตอบ  คิดวา่น่าสนใจเป็นช่องทางช่วยสร้างรายไดเ้ป็นงานอดิเรก 
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ภาคผนวก ฅ 

บทสัมภาษณ์สถาปนิก 
 

 

สัมภาษณ์ คุณ ขวญักมล พันธุนะ  

อาชีพสถาปนิกตกแต่งภายใน 

ท างานอินทีเรียบริษทัและรับงานส่วนตวั ลูกคา้ส่วนใหญ่กลุ่มบา้น 50% ออฟฟิต 30% ท่ี

เหลือเป็นอ่ืนๆเช่น ร้านอาหาร โรงเรียน  

1. การเลือกภาพมาตกแต่งมีขั้นตอนการเลือกอย่างไร 

ตอบ เราจะถามความตอ้งการลูกคา้ก่อน แลว้รอบต่อมาเราก็จะหาตวัอยา่งไปใหดู้วา่เคา้

จะชอบแบบไหนโดยหาภาพจาก Pinterest มาท า slide ใหลู้กคา้ดู ส่วนการหาสินคา้มาตกแต่งจริง

ข้ึนกบังบประมาณของลูกคา้ ถา้หากลูกคา้ตอ้งการให้ตกแต่งเสร็จทีเดียวก็ช่วยหาให้ดว้ย บางคนก็ให้

ท า space ใหเ้สร็จก่อนแลว้งบเหลือค่อยดูของตกแต่ง 

2. การแนะน าลูกค้าหาภาพตกแต่งแนะน าหาจากทีไ่หน 

ตอบ แลว้แต่งบประมาณลูกคา้ ถา้งบประมาณเยอะแนะน า Architectural, Ralph 

Lauren, Fendi, Motif  ถา้แบบทัว่ไปก็ Ikea, ตลาดจตุจกัร 

3. ถ้าภาพทีใ่ช้ตกแต่งไม่ใช่ fine art โดยเป็นภาพ print จะราคาประมาณเท่าไร 

ตอบ  ถา้แต่งออฟฟิต ก็จะดูท่ี Ikea ตลาดจตุจกัร ราคาประมาณ 2 – 500,000 บาท ถา้

ลูกคา้ท่ีงบประมาณเยอะรูปราคา 10,000 บาทก็ยอมจ่าย 

4. การตกแต่งแต่ละคร้ังใช้ภาพเยอะหรือไม่ 

ตอบ  แลว้แต่โปรเจค หากบา้นใหญ่หรู ก็ตกประมาณหลงัละ  5รูป หากคอนโด 2-3 รูป 

โดยอยา่งช่วงน้ีท่ีบริษทัก็รับโปรเจคบา้น 4 ออฟฟิต 1  

5. รูปส่วนใหญ่ทีลู่กค้าชอบเป็นแนวไหน 

ตอบ   Abstract 

6. ปัจจัยทีใ่ช้ในการเลือกภาพแต่งห้องเป็นหลกั 

ตอบ  ความเหมาะสมและความชอบของลูกคา้เป็นหลกั 
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7. แนะน าตัวอย่าง แพลตฟอร์ม ให้ดูคุณคิดว่าลูกค้าจะสนใจซ้ือหรือไม่ 

ตอบ  ยากท่ีจะซ้ือ ส่วนมากลูกคา้ขอดูของจริงก่อนค่อยซ้ือ ในไทยค่อนขา้งยากหาไม่ใช่

ศิลปินช่ือดงั เน่ืองจากเมืองไทยตวัเลือกเยอะและราคาไม่แพง สามารถเห็นและไดจ้บัของจริงได ้

ยกเวน้คนท่ีชอบจริงๆ หากเป็นของตกแต่งหรือเฟอร์นิเจอร์จะยอมซ้ือง่ายกวา่ นอกจากน้ีถา้เป็น

โรงแรมหรือโครงการรีสอร์ท เปิดเวบ็ สั่งโรงงาน copy ไม่ซ้ือของจริงนอกจากส่วน lobby หรือท่ี

ตั้งใจจะโชว ์story  

8. ส่วนทีส่ั่งโรงงาน copy เป็นแบบ print หรือวาดเลยีนแบบ 

ตอบ  Print เน่ืองจากวาดเลียนแบบก็ยงัคงราคาสูง โดยปัจจุบนัท าไดง่้ายพิมพล์งบนผา้

แคนวาสภาพดูสวยเนียนแต่ไม่มี texture นอกจากน้ีก็มีพิมพล์งบนกระดาษปอนด์แลว้อดักรอบก็มี 

9. กลุ่มลูกค้าทีใ่ช้ภาพ copy มีเยอะหรือไม่ 

ตอบ  เป็นกลุ่มโรงแรมท่ีใชเ้ยอะ หรือกลุ่มคอนโดท่ีท าเป็นรีสอร์ทคลา้ยๆ คีรีมายา แสน

สิริ แต่ราคาเป็นความลบัไม่สามารถบอกได ้ เช่นราคาขาย 20,000 บาท แต่ตน้ทุน 3,000 บาท มีเป็น

ร้อยแลว้แต่ขนาดโครงการ 

10. กลุ่มโรงแรม รีสอร์ท มีการเปลีย่นรูปกนับ่อยหรือไม่ 

ตอบ  ไม่ค่อยเปล่ียนติดแลว้ติดเลย ยิง่ปัจจุบนัไม่ค่อยมีภาพในหอ้ง เนน้โชวว์สัดุหรือ

ประติมากรรมมากกวา่ ส่วนใหญ่จะเนน้ลงกบัของตกแต่งอ่ืนเช่นผา้ หมอน แจกนั 

 

สัมภาษณ์ คุณนภาภัทร์ คุณปัญญากร  

interior designer บริษัท Bcna International co.,ltd. 

1. ลูกค้าส่วนใหญ่เป็นใคร อย่างละประมานกีเ่ปอร์เซนต์ 

ตอบ    ส่วนใหญ่รับงานบ้านเป็นหลักค่ะ ถ้าสัดส่วนคือ บ้าน/คอนโด 75% 

ร้านอาหาร/ช็อป 20% ออฟฟิศ 5% อนัน้ีอิงจากงานท่ีผา่นมาและความถนดัค่ะ ลูกคา้ส่วนใหญ่จะเป็น

กลุ่มวยัรุ่นท่ีท างานมาในระยะนึงแลว้ซ้ือบา้นเป็นของตวัเอง แลว้อยากตกแต่งสไตลท่ี์บ่งบอกรสนิยม

ตวัเองค่ะ ส่วนร้านอาหารหรือร้านคา้ก็จะเป็นผูใ้หญ่ท่ีเคา้ท าธุรกิจแลว้มีการขยบัขยายกิจการค่ะ 

2. ปกติมีแนะน าซ้ือรูปตกแต่งบ้าน ไม่ว่าเป็นรูปจริงหรือรูปปร้ินท์ให้ลูกค้าบ้างมั้ยครับ 

ตอบ   เคยแต่ไปเลือกซ้ือพร้อมลูกคา้ค่ะ ไม่เคยแนะน าเป็นการส่วนตวั ส่วนมาก

จะเป็นการแนะน า แนวทางมากกวา่ วา่ควรเป็นรูปแบบไหนอยา่งไร ลูกคา้บางท่านก็จดัหาซ้ือเองค่ะ 
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3. มีพวกเซลล์มาเสนอขายรูปจริง รูปปร้ินท์บ้างมั้ย 

ตอบ   มีค่ะ แต่ไม่เยอะมาก บางทีเราตอ้งจา้งคนท าเอง อยา่งเช่นงานเพน้ท ์

4. ปกติลูกค้าจะซ้ือรูปตกแต่งบ้านโดยเฉลีย่ต่อรายประมาณกีรู่ปถ้าเป็นพวกลูกค้าบ้าน 

ตอบ  ไม่มีตายตวัค่ะ ส่วนใหญ่จะอยูท่ี่พื้นท่ีค่ะ บางคนชอบรูปใหญ่มาเป็น print 

on canvas ค่ะ อนัเดียวจบ ใหญ่ทั้งผนงับางคนชอบจดัแต่งเป็น กรอบรูปหลายๆอนัก็เลยไม่มีตายตวัค่ะ 

แต่ถา้ประมาณโดยเฉล่ียต่อคน น่าจะประมาณ 8-10 รูปค่ะ 

5. หน่ึงปีท าประมาณกีโ่ปรเจค 

ตอบ  ประมาณ 10 ค่ะ 

6. ปกติในเคสทีไ่ปซ้ือรูปกบัลูกค้าไปซ้ือทีไ่หนกนัครับ แล้วเร่ืองราคา ส่วนใหญ่ซ้ือกนัที่ราคา

เท่าไหร่ 

ตอบ  จตุจกัร Ikea ค่ะ เฉล่ียประมาณ 1000-5000 ค่ะ อนัน้ีแลว้แต่ขนาดดว้ยค่ะ ถา้

เกิน 5000 ลูกคา้จะเร่ิมเมิน นอกจากจะต่อราคาได ้ ตอ้งยอมรับวา่ ลูกคา้ท่ีไม่ไดเ้สพงานศิลปะ จะไม่

ค่อยใหค้วามสนใจกบั เร่ืองคุณค่าทางงานค่ะ เพราะวา่อยากจะมีรูปสวยๆไปประดบั แต่ไม่สู้ราคา

เพราะคิดวา่ไม่คุม้ 

7. สไตล์ทีลู่กค้าเลือกส่วนใหญ่เป็นแนวไหนครับ 

ตอบ  แนวไม่เหมือนค่ะ อนัน้ีแลว้แต่รสนิยม แต่ส่วนใหญ่ ถา้เลือกซ้ือจะเป็น 

งาน paint บนผา้ใบ กบังาน handmade หรือพวก print on canvas แบบอิเกีย 

8. ขอความเห็นเกีย่วกบัแพลตฟอร์มศิลปะหน่อยครับ  

ตอบ  ตามความเห็นฝน คาดวา่น่าจะมีคนท าหลายเจา้แลว้ถา้ท าจริง คงตอ้งสู้กนั

ท่ีราคาค่ะ แต่ถา้ภาพวาด อนัน้ีไม่แน่ค่ะเพราะวา่คนในยุคปัจจุบนัชอบความเป็นปัจเจกบุคคล อยาก

ยนีูค แลว้ก็ไม่เหมือนกบัใครๆ ยิง่ถา้มีของท่ีเป็นมาสเตอร์พีซแบบของชั้นคนเดียว ลูกคา้จะยอมทุ่ม

มาก เพราะมนัมีความหมาย เพราะงั้นภาพท่ีเป็นการแสดงตวัตนเฉพาะของลูกคา้มากกวา่ก็จะขายได้

มากกวา่ภาพถ่ายค่ะ ยกเวน้วา่ศิลปินคนนั้นตอ้งดงัมากจริงๆแลว้ก็ลูกคา้ติดตามผลงานอยูอ่นัน้ีก็น่าจะ

ไดน้ะคะ 
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สัมภาษณ์ คุณพมิพ์ขวญั เชิดชู  

interior designer บริษัท Oriental Studio 

1. ลูกค้าส่วนใหญ่เป็นใคร อย่างละประมานกีเ่ปอร์เซนต์ 

ตอบ  ลูกคา้ส่วนใหญ่เป็นห้างสรรพสินคา้ คอนโด มีบา้นบา้ง โดยห้างสรรพสินคา้มี

ประมาณ 50% คอนโ ด35% บา้น5% อ่ืนๆ 10% 

2. ปกติมีซ้ือรูปตกแต่งบ้าน ไม่ว่าเป็นรูปจริงหรือรูปปร้ินท์ให้ลูกค้าบ้างมั้ยครับ 

ตอบ  เคยเลือกจากเเคตตาล็อคใหค้่ะ ลูกคา้มีผลงานศิลปินท่ีชอบก็เอามาใหช่้วยเลือก 

3. ตอนออกแบบมีออกแบบสถานทีใ่ห้มีรูปตกแต่งบ้านอย่างไรบ้าง 

ตอบ   ตอนออกเเบบก็ใส่รูปไปในหอ้งท่ีมีการออกแบบไว ้เช่น พวกงานคอนโดโรงเเรม 

4. ส่วนใหญ่ลูกค้ามีหารูปมาให้หรือไม่ครับ หรือว่าพอมีพาลูกค้าไปซ้ือทีจ่ตุจักร หรือมีเซลล์มา

ติดต่อน าเสนอรูปภาพให้ซ้ือกบัเค้า 

ตอบ มีเเบบวา่เคา้มีรูปในเล่มใหเ้ราช่วยเลือกเป็นงานศิลปินเเห่งชาติ เเละมีท่ีเราออก

เเบบไปในภาพสามมิติ เเต่ไม่มีท่ีไปซ้ือท่ีเจเจหรือมีเซลลเ์ขา้มาขนาดนั้นค่ะ เพราะออฟฟิตไม่ได้

ท างานบา้นโดยตรง เลยไม่ไดข้นาดนั้น ถา้ไปเจเจหรือมีเซลลอ์ยา่งนั้นส่วนใหญ่จะเป็นออฟฟิตท่ีท า

บา้นโดยตรง 

5. โดยปกติที่เป็น interior บ้านคือ เค้ามีเซลล์เข้ามาขายพวกรูปโดยตรงใช่มั้ย แล้วปกติ 

interior ส่วนใหญ่จะซ้ือรูปหรือแนะน าให้ลูกค้าแต่งภาพ ให้ลูกค้าเดือนหน่ึงประมานกีรู่ป 

ตอบ โปรเจคนึงเเนะน าประมาณ 20 รูป โดยปีหน่ึงมีประมาณ 20 โปรเจคได ้แต่จริงๆ

มนัข้ึนอยูก่บัรูปเเบบการตกเเต่งดว้ยซ่ึงมีผลต่อจ านวนรูป เเลว้โปรเจคนึงใชเ้วลาข้ึนต ่า2-3เดือน ถา้

ประมาณคร่าวๆก็มีประมาณ 400 รูปต่อปี  

6. พอรู้ราคามั้ยว่ารูปส่วนใหญ่ทีต่กแต่งเค้ามีงบต่อภาพราคาเท่าไหร่ 

ตอบ ไม่ทราบราคาค่ะ ส่วนใหญ่จะเป็นเจ้าของจัดซ้ือเองด้วยซ ้ าบางทีเพราะเป็น

ความชอบส่วนบุคคล อยา่งโรงเเรมท่ีตกแต่งให ้เจา้ของเเค่ใหเ้เคตตาล็อคมาเเลว้เลือกใหเ้คา้ เเลว้เคา้ก็

ไปประมูลภาพนั้นๆดว้ยตนเอง เร่ืองรูปภาพเเต่งบา้นจริงๆถา้คนมีเงินส่วนใหญ่ท่ีท าบา้น เขาจะเลือก

รูปเองเเละเป็นรูปท่ีค่อนขา้งหายาก มีไม่ก่ีรูปท่ีผลิต เพราะการเลือกภาพก็เหมือนเป็นภาพลกัษณ์ของ

เจา้ของ โดยดีไซน์เนอร์อาจช่วยเเนะได ้เเต่สุดทา้ยเป็นส่ิงท่ีเจา้ของเลือกเองลว้นๆ โดยถา้คนทัว่ไป

สามญัชนใหอ้อกเเบบบา้น ดีไซน์เนอร์ก็จดัซ้ือพร๊อพตกเเต่งพวกเเจกนั หมอน เล็กๆนอ้ย ตามจตุจกัร 
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ราคาก็จะมีในงบจ ากดัท่ีลูกคา้ก าหนดวา่อยากไดเ้เนวไหน ราคาไม่เกินเท่าไหร่ อนัน้ีคือคนทัว่ไปค่ะ 

ซ่ึงก็จะเลือกราคาปกติ ซ่ึงก็เเลว้เเต่เเนวกบัความชอบอีกเพราะศิลปะมีหลายรูปเเบบ 

7. อยากสอบถามเกีย่วกบัสไตล์รูปของลูกค้าว่าส่วนใหญ่เป็นอย่างไร 

ตอบ ส่วนใหญ่รูปท่ีใช้กนัจะเป็นรูปสถานท่ีเมืองนอกท่ีดงัๆ แต่ก็ข้ึนอยู่กบัสไตล์คน

ชอบว่าชอบแนวไหน มีสไตล์รูปภาพแบบสเก็ตมือขาวด าลายเส้นสวยๆ หรือว่าจะเป็นภาพสไตล์ 

minimal แลว้แต่สไตล์งานตกแต่งภายในดว้ยค่ะ ทุกอยา่งจะเป็นไปในทางเดียวกนั เช่น ท าคอนโดท่ี

มีคอนเซปเป็นสไตล์อังกฤษ ก็จะเลือกสถานท่ีหรืองานศิลปินชาวอังกฤษ สไตล์ภาพก็จะเป็น

ประมาณน้ี โดยเป็นภาพลายเส้น +สีน ้ า หรือเป็นภาพสีน ้ ามนั หรือถ้าท าคอนโด ท่ีเป็นลกัษณะ 

modern มากๆ ก็จะเป็นภาพโทนขาวเทาด า เเต่ก็ยงัคงคอนเซปเร่ืองสถานท่ี หรือถา้เป็นงานแบบรี

สอร์ทตามเชียงใหม่ หรือพวกรีสอร์ทตามต่างจงัหวดัราคาแพงๆ ก็จะมีเป็น gallery hotel ท่ีเป็น

โรงแรมท่ีมีงานศิลปะติดโชว์ไปหมด อันนั้นภาพก็จะหลากหลาย ส่วนใหญ่จะเป็นงานสั่งท า

โดยเฉพาะเป็นภาพเพน้ท ์เช่นงานของ Van Gogh ถา้ใชแ้บบงานทัว่ไปส่วนใหญ่จะเลือกภาพสีจางๆ

ไม่ก็ขาวเทาด าตามท่ีส่งให ้มนัจะใชง้านง่าย ส่วนใหญ่งานตกแต่งทัว่ไปใชแ้นวน้ี 

 

สัมภาษณ์ คุณสุวชิา ยอดปัญญาดี  

เจ้าของโฮสเทล  Bangkok bed and bike และ อนิทเีรียดีไซด์ 

1. รายละเอยีดทัว่ไปเกีย่วกบัโรงแรม 

ตอบ โรงแรมตั้งท่ีบริเวณเสาชิงชา้ ลูกคา้โฮสเทลส่วนใหญ่เป็นลูกคา้ต่างชาติ เนน้การ

ประชาสัมพนัธ์ทางออนไลน์ เวบ็ไซตต่์างๆทัว่ไปเป็นหลกัในการหาลูกคา้ โดยขนาดของโฮสเทลนั้น

ท่ีน่ีมีดว้ยกนัทั้งหมด 36 เตียง เนน้การจดักิจกรรม เช่น การป่ันจกัรยาน การท่องเท่ียวชุมชน 

2. โฮสเทลมีรูปตกแต่งหรือไม่ ถ้ามีรูปมีแนวไหน 

ตอบ ทางโฮสเทลเรามีรูปตกแต่งทั้งหมด 30 กวา่รูปดว้ยกนั โดยรูปท่ีเลือกนั้นตอ้งมีการ

เลือกใหเ้ขา้กบัธีมของโฮสเทล โดยรูปแบบของรูปนั้นข้ึนอยูก่บัรูปแบบของโรงแรม จะบอกแน่ชดั

ไม่ได ้เช่น ถา้โรงแรมสไตล ์Modern ก็จะเนน้ใชรู้ปกราฟฟิกหรือเป็นภาพเขียน  หรือถา้โรงแรมสไตล ์ 

Contemporary ก็จะเนน้ท่ีรูปเหมือนจริงเป็นหลกั 
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3. รูปส่วนใหญ่ทีม่ีซ้ือทีไ่หน  

ตอบ  มีซ้ือท่ีจตุจกัรเพราะจะไดมี้การซ้ือของแต่งบา้นอ่ืนๆพร้อมกนัไปดว้ย แลว้งานป

ร้ินทรู์ปส่วนใหญ่ท่ีสั่งก็ไม่มีร้านประจ าท่ีชดัเจน แต่ท่ีเลือกร้านท่ีจตุจกัรเพราะร้านเขามีการซ้ือไฟล์

จาก Shutterstock ซ่ึงเราสามารถเลือกแลว้ปร้ินทไ์ดเ้ลย ไม่ตอ้งหาไฟลม์าปร้ินทเ์องซ่ึงท าใหเ้กิดความ

ยุง่ยาก อีกทั้งมีความเส่ียงดา้นความคมชดัและลิขสิทธ์ิ โดยชอบร้านท่ีมีการจดัการให้หมด ซ่ึงพี่เคย

ท ารับเหมา  

4. โรงแรมส่วนใหญ่มีการเปลีย่นรูปบ่อยหรือไม่ 

ตอบ  ถา้เป็นโรงแรมเล็กๆส่วนใหญ่ไม่ค่อยเปล่ียนกนับ่อย แต่ถา้เป็นโรงแรมใหญ่จะมี

การเปล่ียนทุก 3-5 ปี โดยการติดต่อโรงแรมส่วนใหญ่ก็ติดต่อผ่านจัดซ้ือ ไม่ก็ผ่าน Interior 

เน่ืองจากว่าถา้โรงแรมไหนท่ีมี Interior ประจ า Interior ก็จะเป็นคนตดัสินใจว่ารูปท่ีเลือกเหมาะกบั

โรงแรมรูปแบบน้ีหรือเปล่า โดยมองวา่โรงแรมหรือบา้นนั้นในการเลือกรูปตกแต่งบา้นถา้บา้นหรือ

โรงแรมนั้นมีการจา้ง Interior ก็จะเป็นช่องทางใหเ้ราในการเอาภาพไปขายได ้

5. ราคาทีซ้ื่อคิดว่าเท่าไหร่ถึงเหมาะสม 

ตอบ ข้ึนอยูก่บังบประมาณท่ีวางไวโ้ดยเร่ืองของราคาไม่มีการก าหนดตายตวัแน่ชดั โดย

ข้ึนอยูก่บังบประมาณตกแต่งท่ีวางไว ้โดยของท่ีโฮสเทลวางแผนไวคื้อ งบตกแต่งบา้น 10 ส่วน 3 ส่วน

เป็นงบเก่ียวกบัรูปภาพ แลว้ท่ีส าคญัอยูท่ี่วา่รูปแบบรูปท่ีจะซ้ือเขา้กบัแบบโรงแรมเราหรือไม่ 

6. ถ้ามีแพลตฟอร์มออนไลน์ทีม่ีการเลือกรูปทีม่ีความหลากหลาย สะดวก และมีบริการครบ

วงจร จะสนใจทีจ่ะซ้ือกบัแพลตฟอร์มนีห้รือไม่ 

ตอบ มีความสนใจ แต่แพลตฟอร์มตอ้งมีการตอบสนองเร่ืองรูปภาพท่ีตรงกบัความ

ตอ้งการ อีกทั้งตอ้งมีบริการท่ีครบวงจร ไม่ยุง่ยาก 
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32 คน

61 คน

เพศ
ชาย หญิง

 

ภาคผนวก ฆ 

แบบสอบถามพฤติกรรมการอยู่อาศัยและการใช้ภาพตกแต่ง 
 

 

ขอ้มูลจากการเก็บแบบสอบถามคร้ังท่ี 1 : แบบสอบถามรูปตกแต่งบา้นและคอนโด 

กลุ่มตวัอยา่ง 93 คน อาย ุ25-35 ปี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

53 คน(56.98%)22 คน (23.65%) 

18 คน(19.35%)

ท่ีพกัอาศยัของกลุ่มตวัอย่าง

บ้าน คอนโด หอพกั
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ARTORY ได้ออกแบบสอบถาม กลุ่มตวัอย่างจ านวน 94 คนโดยมีช่วงอายุ 25 -35 ปี 

พบวา่กลุ่มตวัอยา่งมีท่ีพกัอาศยัเป็นบา้น 53 คน, เป็นคอนโดมิเนียม 22 คน และเป็นเช่าพกัหอ/อพาต

เมนต์ 18 คน ในกลุ่มท่ี ARTORY สนใจคือมีท่ีพกัเป็นของตนเอง ได้แก่บา้น กลุ่มน้ีมีภาพตกแต่ง

บา้น 17 คน (คิดเป็น 32%) โดยเป็นภาพปร้ินท ์83% ส่วนกลุ่มคอนโดมิเนียม มีการตกแต่งห้องดว้ย

ภาพ 10 คน (คิดเป็น 45%) โดยกลุ่มน้ีเป็นภาพปร้ินท ์70%  

ดงันั้นจึงแสดงถึงโอกาสทางการตลาดของ ARTORY ในการจะผลิตภาพปร้ินท์เพื่อ

กลุ่มลูกคา้เป้าหมายบา้นและคอนโดมิเนียม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

17 คน 
(32%)

36 คน (68%)

บ้าน

มีภาพ ไมม่ีภาพ

10 คน 
(45%)

12 คน 
(55%)

คอนโดมิเนียม

มีภาพ ไมม่ีภาพ
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ภาคผนวก ง  

สัมภาษณ์กลุ่มลูกค้า ความชอบวสัดุ และการประเมนิราคาสินค้า 
 

 

การสัมภาษณ์เพ่ือหาปัจจัยที่มีผลการเลือกภาพตกแต่งห้องและราคาที่ยนิดีจ่าย 

ขอ้มูลทัว่ไปของผูถู้กสัมภาษณ์ 

กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 51 คน ช่วงอาย ุ25-35 ปี เป็น ชาย 24 คน หญิง 27 คน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ชาย, 24 คน,
47%

หญิง, 27 คน
, 53%

เพศ

ชาย หญิง
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กลุ่มตวัอยา่งเคยซ้ือสินคา้ออนไลน์หรือไม่ 

กลุ่มตวัอยา่ง 51 คน เคยซ้ือสินคา้ช่องทางออนไลน์ 44 คน (86%) ไม่เคยซ้ือสินคา้

ช่องทางออนไลน์ 7 คน (14%) 

ขอ้มูลเชิงลึกของผูถู้กสัมภาษณ์ 

 ส ารวจเร่ืองวสัดุท่ีใช ้โดยแบ่งเป็น 3 ประเภท ดงัน้ี  (Artory ใชแ้บบ Canvas Gloss) 

  

 

Canvas gloss Canvas Matte Paper Gloss 
 

44 คน, 86%

7คน ,
14%

การซือ้ของออนไลน์

เคย ไม่เคย
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 จากการสัมภาษณ์เก่ียวกบัวสัดุท่ีใชพ้บวา่ วสัดุท่ีลูกคา้ช่ืนชอบมากท่ีสุดนั้นเป็นแบบ 

Canvas Gloss โดยคิดเป็น 63% รองลงมาเป็น Canvas Matte 25% และนอ้ยท่ีสุดเป็น Paper Gloss 12% 

ซ่ึงวธีิการหามาจากการหาเฉล่ียถ่วงน ้าหนกั (ชอบมาก = 3คะแนน, ปานกลาง = 2 คะแนน, นอ้ย = 1 

คะแนน) 

 

ซ่ึงเหตุผลท่ีเลือกภาพในแต่ละภาพ คือ  

1.Canvas gloss ภาพดูเหมือนภาพวาดจริงบนผา้ใบ, ดูมนัวาวมีชีวติชีวา, ท าความสะอาดง่าย 

2.Canvas Matte ภาพดูเหมือนภาพสีน ้าจริง, ดูเป็นธรรมชาติ 

3.Paper Gloss วสัดุดูแขง็แรง, ไม่อมฝุ่ น, ดูทนัสมยั 

 

 

การสอบถามดา้นการยนิดีจ่ายเงินเพื่อซ้ือภาพ 

Type average Min. Max. 

Canvas Gloss 1,135 400 3,000 

Canvas Matte 1,026 300 3,000 

Paper Gloss 680 200 1,500 

  

 

 

63%

25%

12%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

Canvas Gloss Canvas Matte Paper Gloss

วัสดุที่ใช้
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 ในส่วนของราคาท่ีลูกคา้ยนิดีจ่ายนั้นพบวา่ลูกคา้ยนิดีท่ีจะจ่ายวสัดุประเภท Canvas Gloss ท่ี

ราคาแพงท่ีสุดโดยมีราคาเฉล่ีย 1,135 บาท รองลงมาเป็น Canvas Matte ท่ี 1,026 บาท และ Paper 

Gloss ท่ีราคา 680 บาท  

 โดยเหตุผลท่ีลูกคา้ยนิดีท่ีจะซ้ือภาพท่ีท าจากวสัดุ Canvas Gloss ในราคาเฉล่ียท่ี 1,135 บาท 

มีดงัน้ี 

- วสัดุเหมือนภาพวาดจริง  

- สีมีความคมชดั 
- ท าความสะอาดง่าย 

- วสัดุดูมนัวาว ดูมีมิติ 
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สไตลข์องงานศิลปะท่ีลูกคา้ช่ืนชอบ 

ท าการจดัรูปแบบการสอบถามใหก้ลุ่มตวัอยา่งเลือกภาพท่ีตนเองชอบ 3 ภาพจาก

ทั้งหมด 10 ภาพ โดยเรียงล าดบัจากชอบมากท่ีสุดไปยงัภาพท่ีชอบนอ้ยท่ีสุด (ชอบมากท่ีสุด = 3 

คะแนน, ปานกลาง = 2 คะแนน, นอ้ย = 1 คะแนน) (โดยใชภ้าพแมวท่ีมีสไตลต่์างๆกนั เพื่อดูแนวโนม้

ความนิยมสไตลภ์าพของกลุ่มตวัอยา่ง) 

 

  

1.Classic 2.Colorful watercolor 

 

 

3. Geomatric 4. Cartoon 
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5. Monet 6. Oxana zaika 

 

 

7. Picasso 8. Pop Art 

 

 

9. Zen 10. Cartoon 
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โดยจากการสอบถามพบวา่ภาพท่ีไดรั้บความนิยมมากท่ีสุดคือ ภาพท่ี 3 สไตล ์

Geometric ท่ี 19% รองลงมาเป็นภาพท่ี 7 สไตล ์Picasso ท่ี 15% และ ภาพท่ี 8 สไตล ์Pop Art ท่ี 15% 

จากการสรุปพบอีกปัจจยัหน่ึงท่ีน่าสนใจ คือ สไตลรู์ปภาพท่ีถูกเลือกในล าดบัแรกๆนั้น

ไดรั้บความนิยมทั้งในแบบวิจิตรศิลป์(Fine Art) (ภาพท่ี 10 และ 7) และดิจิตอลอาร์ต (ภาพท่ี 3 และ 8) 

 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกรูปภาพตกแต่งห้อง มีดงัน้ี 

- สไตลรู์ปภาพท่ีชอบ เช่น เป็นภาพท่ีดูแลว้สบายใจ, สบายตา, ความรู้สึกจากภาพ, 
ความเป็นตวัตนของเรา 

- เขา้กบัสไตลข์องหอ้ง,สีหอ้ง,เฟอร์นิเจอร์,  ผนงั, บา้น 

- ราคา 

- พื้นท่ี มุมท่ีจะติดภาพ, ขนาดของภาพกบัขนาดของพื้นท่ีติด 
- วสัดุ 

- ดูฮวงจุย้เหมาะกบับา้น 
- ความสะดวกในการซ้ือ 

 

 

6%

2%

19%

11% 10%

3%

15% 15%

9%
11%

0%
2%
4%
6%
8%

10%
12%
14%
16%
18%
20%

สไตล์ของภาพ
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จ านวนรูปท่ีมากส่งผลต่อการตดัสินใจอยา่งไร  

มีผลต่อการตัดสินใจ 

- ดา้นส่งผลดี: มีโอกาสพบภาพท่ีถูกใจ, มีตวัเลือกเยอะดี, ดีแต่ควรตอ้งมี category ใน

การเลือก, ดีมีใหเ้ปรียบเทียบ, ชอบดูทั้งหมดก่อนค่อยเลือก 

- ดา้นส่งผลเสีย:ท าใหเ้ลือกยาก, อาจท าใหข้ี้เกียจดู, อาจท าให ้Lost focus, ไม่แน่ใจจะ

เลือกภาพไหนควรมีการจดัรูปภาพท่ี top 

- ดา้นส่งผลไม่ดีและไม่แย:่ ท าใหใ้ชเ้วลาเลือกรูปนานแต่ท าใหไ้ดภ้าพท่ีถูกใจ, ดีถา้มี

เวลาเลือกเยอะ 

ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ 

- ถา้มีนอ้ยแต่สวยก็ได ้

 

ถา้จะซ้ือภาพติดห้องจริงๆ จะซ้ือเป็นภาพแนวไหน  

แบ่งความตอ้งการไดห้ลายกลุ่ม  (ข้ึนกบัชนิดของหอ้งท่ีจะติดภาพ) เรียงล าดบัตามความนิยมไดด้งัน้ี 

1. กลุ่มภาพววิ, ธรรมชาติ, ทะเล 

2. ภาพท่ีใหค้วามรู้สึกสบายตา, ภาพน่ารัก, อบอุ่น, ภาพท่ีเขา้ใจง่าย, ภาพท่ีท าใหรู้้สึก

ผอ่นคลาย 

3. ภาพสไตลว์นิเทจ 

4. ภาพเมือง 

5. ภาพตวัเอง, ภาพคน 

6. กลุ่มภาพอ่ืนๆ เช่น Abstract, ภาพสไตล ์ modern, ภาพดอกไม,้ ภาพแผนท่ี

ต่างประเทศ, ภาพสัตว ์แมว 
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ภาคผนวก จ  

สัมภาษณ์ความต้องการซ้ือสินค้าจากแพลตฟอร์ม ARTORY 
 

 

 ARTORY ไดส้ัมภาษณ์กลุ่มลูกคา้เชิงคุณภาพจ านวน 13 คน ภายในงาน Furniture 

Factory Outlet ดา้นความตอ้งการซ้ือสินคา้ผา่นแพลตฟอร์ม ARTORY และการใชง้านแพลตฟอร์ม 

ARTORY (ดู ภาคผนวก ซ การพฒันาแพลตฟอร์ม ARTORY) โดยมีผูส้นใจ 77% (จ านวน 10 คน) 

โดยมีปัจจยัดงัน้ี 

- 70% (จ านวน 7 คน) เป็นผลงานจากนกัศึกษาและศิลปินหนา้ใหม่ ควรส่งเสริมให้เขามีพื้นท่ี
ในการประชาสัมพนัธ์ตนเองและการขายงาน 

- 70% (จ านวน 7 คน) เคยซ้ือภาพปร๊ินมาก่อน พอทราบคุณภาพของการพิมพผ์ลงานซ ้ า 

- 80% (จ านวน 8 คน) ราคาไม่สูงนกั เม่ือเทียบกบัของตกแต่งผนงัทัว่ไป 
- 80% (จ านวน 8 คน) เป็นแพลตฟอร์มออนไลน์ สามารถสั่งซ้ือไดส้ะดวกไดจ้ากทางบา้น 
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ภาคผนวก ฉ  

การพฒันาแพลตฟอร์ม ARTORY 
 

 

หลงัจากทางกลุ่มไดอ้อกแบบ User interface (version 2) แลว้ทางกลุ่มไดท้  าการ

สัมภาษณ์ตวัแทนกลุ่มลูกคา้จ านวน 13 คน และกลุ่มศิลปินจ านวน 8 คน โดยใหค้ะแนนความพึง

พอใจ 5 ดา้นไดแ้ก่  

1. Layout Format and Design  รูปแบบและการออกแบบหนา้จอมีความเหมาะสม 
2. Features in application   ฟังกช์ัน่การท างานครอบคลุมความตอ้งการ 
3. User Friendly (Easy to Use) Application ใชง้านง่าย เป็นมิตรกบัผูใ้ช ้
4. Attractive Format and Design รูปแบบหนา้จอมีความสวยงาม ดึงดูดความสนใจ 
5. Overall    ความพึงพอใจต่อภาพรวมของ application 

โดยคะแนนรวมทั้ง 21 คน ออกมาเป็นดงัน้ี 

1. Layout Format and Design   4.37 points 
2. Features in application    4.03 points 
3. User Friendly (Easy to Use)  4.03 points 
4. Attractive Format and Design  4.20 points 
5. Overall     4.08 points 

โดยใหก้ลุ่มตวัอยา่งใหค้ะแนนความพึงพอใจตั้งแต่ 0 – 5 โดยท่ี 0 หมายถึงความพึง

พอใจนอ้ยท่ีสุดและ 5 หมายถึงพึงพอใจมากท่ีสุด จากการส ารวจพบวา่คะแนนดา้น Layout Format 

and Design โดยคะแนนเฉล่ียอยูท่ี่ 4.37 คะแนน คะแนนในดา้น Features In application (phase 1) 

คะแนนเฉล่ียอยูท่ี่ 4.03 คะแนน คะแนนดา้น User Friendly (Easy to Use) คะแนนเฉล่ียอยูท่ี่  4.03 

คะแนน คะแนน Attractive Format and Design คะแนนเฉล่ียอยูท่ี่ 4.20 คะแนน คะแนน Overall 

คะแนนเฉล่ียอยูท่ี่ 4.08 คะแนน 

ทางกลุ่มจึงสรุปวา่การออกแบบหนา้จอ version 2 เป็นท่ีพึงพอใจต่อผูใ้ชง้าน อยา่งไรก็

ตามคะแนนในดา้น Features In application คะแนนเฉล่ียอยูท่ี่  4.14 คะแนน แสดงให้เห็นวา่ฟังกช์ัน่
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การใชง้านยงัครอบคลุมความตอ้งการของผูใ้ชง้านอยูน่อ้ย ทางกลุ่มจึงตั้งเป้าวา่จะตอ้งออกแบบ

หนา้จอ User Interface ใหไ้ดค้ะแนนความพึงพอใจในดา้นต่างๆคะแนนเฉล่ีย 4.5 คะแนนข้ึนไป 

 

แพลตฟอร์ม version 1 

 

      
หนา้แรก                                                                                  หนา้รูปภาพ 
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หนา้รายละเอียดรูปภาพ                                                                               หนา้ศิลปิน 

 

  
หนา้สั่งซ้ือสินคา้ 
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แพลตฟอร์ม version 2 

      
หนา้แรก                                                                                  หนา้รูปภาพ 

 

 

 

      
หนา้รายละเอียดรูปภาพ                                                                               หนา้ศิลปิน 
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หนา้ตระกร้าสินคา้                                                                               หนา้จ่ายเงิน 

      
หนา้ลงทะเบียน                                                                               หนา้เขา้สู่ระบบ 

      
หนา้จ่ายเงิน                                               หนา้รายละเอียดการส่งสินคา้ 
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ภาคผนวก ช 

ส ารวจตลาดโซนจตุจักร 
 

 

1. ร้านฟ้าใส เฟรม 

ตั้งอยูใ่นศูนยก์ารคา้ JJ Mall สอบถามราคากรอบรูปสีทอง  1×1 เมตร ราคา 4,500 บาท   

 

2. ร้านสักทองดีไซน์ 

รับสั่งท ากรอบรูปทุกขนาด รับจดัภาพชุดส าหรับตกแต่ง หลากหลายรูปแบบ ภาพเขียน, 

ภาพถ่าย, ภาพพิมพ ์    ทั้งแบบไทย และสากล ร้านมี 3 สาขาตั้งอยูท่ี่ JJ Mall และ JJ plaza ลูกคา้ส่วน

ใหญ่เป็นชาวต่างชาติเช่นมาเลเซีย, จีน,ไตห้วนั นิยมมว้นภาพกลบัไปแลว้น าเอาไปขึงเอง ส่วนใหญ่

ขายภาพวาดจริง โดยมีศิลปินเป็นของตนเองซ่ึงส่วนใหญ่มาจากเพาะช่างมี  20 คน  โดยวาดภาพสี

น ้ ามนัคร้ังละ 5 ภาพขณะท่ีรอสีแห้งในแต่ละขั้นตอนก็วาดอีกภาพ ท าให้ท างานไดเ้ยอะข้ึน  ค่าใส่

กรอบภาพ canvas ขนาด  1×1 เมตร เป็นค่าขึงภาพ 600 บาทและค่ากรอบ 600 บาท รวม 1,200 บาท  

ราคาภาพวาดราคาปกติ 1,500 บาท, ราคาส่ง  800 บาทถา้สั่ง 100 รูปข้ึนไป โรงแรมชอบงาน fine art 

จริงมากกว่าภาพ print เน่ืองจากราคาไม่ต่างกนัมาก ท่ีน่ีภาพวาดจริงราคาถูกกว่าท่ีอ่ืน ภาพจริงดู

สมจริงและอยูไ่ดน้านกวา่ print 

ในส่วนการพิมพภ์าพ canvas ใช้เคร่ืองพิมพ ์inkjet โดยมีผา้ 2 แบบ ชนิดมนักบัชนิดดา้น , 

ซ้ือภาพจาก Shutter stock  แลว้น ามาปรับแต่งสีให้สวยงามข้ึน โดยภาพขนาด  1×1 เมตร ราคาพิมพ ์

2,800 บาท มีฐานลูกคา้เป็นอินทีเรียโครงการต่างๆ ส่วนกลุ่ม fine art ไม่ค่อย print หาก order มีแค่

ภาพขาวด า ราคากรอบภาพขนาด  1×1 เมตร ราคา 2,000 บาท หากแบบราคาถูก 1×1 เมตร ราคา 

1,000- 1,200 บาท ไม่รวมกระจก 

 

3. ร้าน Trinamthip Photo Canvas                                                

ร้านขายภาพ รับพิมพภ์าพลงบนผา้ใบ canvas พร้อมขึงเฟรมและท ากรอบรูป เปิดร้าน

มา 6 – 7 ปีแลว้ มี 2 สาขาท่ีจตุจกัรพลาซ่า รับพิมพภ์าพโดยลูกคา้น าภาพมาเอง หรือบอกความตอ้งการ
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ภาพใหช่้วยหาภาพใหไ้ด ้ ราคา print ตารางน้ิวละ 2.5 บาท, ขนาด  1×1 เมตร ราคา 2,500 บาท  กลุ่ม

ลูกคา้ส่วนใหญ่เป็นชาวต่างชาติ คนยโุรป หากเอเชียเป็นชาวสิงคโปร์ มาเลเซีย กลุ่มโรงแรมจาก

ต่างประเทศ, คนจีนนิยมภาพ Thai style ชาวต่างชาติชอบงานคนไทยมากกวา่เวยีดนามเน่ืองจากเรา

ท างานละเอียดกวา่แต่เราราคาจะสูงกวา่เวยีดนาม ส่วนลูกคา้คนไทยเป็นกลุ่มอสังหาริมทรัพย ์ตกแต่ง

คอนโดห้องตวัอยา่ง, Service apartment จะจา้งท าหลายๆหอ้งเพื่อเพิ่มมูลค่าหอ้ง, กลุ่มผูอ้าศยัคอนโด

และบา้น เป็นวยัท างานอายุ 25 ปีข้ึนไป ลูกคา้เลือกภาพ print  เพราะสามารถประหยดัตน้ทุนได้

มากกวา่รูป fine art จริง ทางร้านมีศิลปินในสังกดั แต่ศิลปินมกัจะเขียนภาพตามอารมณ์ ท าให้

ก าหนดเวลาท่ีแน่นอนไดย้าก รูปภาพขนาด  1×1 เมตร ราคา 4,500 บาท ทางร้านยงัไม่ไดเ้ปิดร้าน 

ออนไลน์ เป็นแผนในอนาคตท่ีคิดจะท าอยู ่

 

3. ร้านบูชา  

ร้านรับท ากรอบภาพ (ไม่มีจ  าหน่ายภาพ) ราคาแบบกรอบรูปพร้อมกระจก  ขนาด 50 × 

50  ซม.ราคา  500 บาท,  แบบกรอบรูปไม่มีกระจก ขนาด 50 × 50 ซม. ราคา  350 บาท / 280 บาท หาก 

6 ภาพ / 240 บาท หาก 100 ภาพ การขึงภาพ canvas หากภาพขนาดเล็กใชส้เปรยก์าวขึงไดง่้าย แต่หาก

ภาพขนาดใหญ่ตอ้งใชก้ารขึงซ่ึงตอ้งมีค่าแรงเพิ่ม ค่าวสัดุโครงภาพ 180 บาท ค่าขึง 100 บาท หากเลือก

กรอบวสัดุพลาสติกราคาถูกกวา่ 2 เท่า ลูกคา้เป็นกลุ่มอินทีเรีย,โรงแรม, คอนโดหอ้งตวัอยา่ง โดย

คอนโดเนน้สไตล ์model  เป็นกรอบเรียบๆ 

 

4. กวงเชียงเฟรม แอนด์ ซัพพลาย 

Facebook: Line art & KC Frame กรอบรูป ไมเ้ส้น  

ค่าวสัดุกรอบ ความยาว 2.9 เมตร 32 บาท 

 

 

 

 

 

 

 



76 
  

5. ตลาดนัดจตุจักร โครงการ 7   

ภาพวาด  fine art หลากสไตลค์ลา้ยการจดัแสดงแกลเลอรีภาพราคาหลกัหม่ืน 

 

 
 

 

 
ตลาดนัดจตุจักร โครงการ 7  

สรุปการส ารวจตลาดจตุจกัรท่ีตลาดนดัจตุจกัรโครงการ 7 เป็นภาพวาดจากศิลปินส่วน

ใหญ่เป็นภาพวาดจากจินตนาการ ภาพราคาหลกัหม่ืนกลุ่มลูกคา้ส่วนใหญ่เป็นชาวต่างชาติจึงไม่ใช่

คู่แข่งทางตรงของ ARTORY 
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ภาคผนวก ซ 

คู่แข่ง 
 

 

1. Index Living Mall 

มีภาพ print ราคาหลักร้อย ถึงหลักพนัให้เลือกมากมาย และมีจ าหน่ายช่องทาง 

ออนไลน์ โดยภาพส่วนใหญ่มากจากจีน  

 

  
 

2. IKEA 

ช่องทางออนไลน์  มีภาพพิมพ ์ canvas นอ้ย ส่วนใหญ่พิมพบ์นกระดาษมากกวา่ เนน้ขาย

กรอบรูปและ อุปกรณ์เสริมอ่ืนๆ ส่วนภาพท่ีมีศิลปินออกแบบจะระบุเป็นผลงานของศิลปินไวช้ดัเจน 
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3. SBdesignsquare 

ช่องทางออนไลน์ มีจ  าหน่วยภาพมากมาย แต่ส่วนใหญ่เป็นภาพขนาดเล็กราคาไม่ถึง 

500 บาท มีภาพขนาดใหญ่นอ้ยและไม่บอกวสัดุท่ีใชพ้ิมพภ์าพ 

 

 
4. Homepro ไม่มีจ  าหน่ายภาพในช่องทางออนไลน์ 

5. Koncept   ไม่มีจ  าหน่ายภาพในช่องทางออนไลน์ 

6. ARTHOME มี 4 ร้านคา้ออนไลน์ 
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ขายภาพพิมพก์รอบลอย กระดาษ PP เคลือบฟิลม์ เป็นเซ็ต 3 ภาพ มีภาพประมาณ 80 

แบบ  

ขนาด 40*60 ซม. 3 ภาพ ราคา 1,460 บาท /เซ็ต 

ขนาด 50*70 ซม  3 ภาพ ราคา 1,980 บาท /เซ็ต  
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