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สารนิพนธ์เร่ืองการศึกษาโอกาสและความเป็นไปไดข้องธุรกิจผลิตภณัฑ์สเปรยก์ าจดั
กล่ินรองเทา้กีฬาดว้ยสารซิลเวอร์นาโนซ่ึงเป็นธุรกิจผูผ้ลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑ์สเปรยก์ าจดักล่ิน
รองเทา้กีฬาดว้ยสารซิลเวอร์นาโน มีวตัถุประสงคใ์นการศึกษาหาขอ้มูลและโอกาสความเป็นไปได้
ในธุรกิจ เพื่อเป็นแนวทางให้กบัผูท่ี้สนใจในธุรกิจน้ีสามารถน าไปใช้เพื่อเป็นประโยชน์ในการ
ด าเนินการธุรกิจเป็นอยา่งดี เพื่อใหส้ามารถประสบความส าเร็จในอนาคต 

ทางผูว้จิยัขอกราบขอบพระคุณเป็นอยา่งสูงแก่อาจารยท่ี์ปรึกษา ประธานกรรมการและ
คณะกรรมการท่ีปรึกษา โดยเฉพาะอยา่งยิ่งขอกราบขอบพระคุณ ผูช่้วยศาสตราจารย ์ธนพล วีราสา 
อาจารยธ์เนศ ส าเริงเวทย ์อาจารยกิ์ตติชยั ราชมหา อาจารยก์ฤษกร สุขเวชชวรกิจ และอาจารยต์รียุทธ 
พรหมศิริ ท่ีไดส้ละเวลาให้ค  าปริกษา ขอ้คิดเห็น ช้ีแนะแนวทางการศึกษา ตลอดจนให้ก าลงัใจ จน
สามารถศึกษาและท างานวิจัยน้ีส าเร็จลุล่วงไปด้วยดี รวมทั้ งคณาจารย์ในวิทยาลัยการจัดการ 
มหาวทิยาลยัมหิดลทุกท่าน ท่ีประสิทธ์ิประสาทวิชาความรู้ทางทฤษฎีและถ่ายทอดประสบการณ์จริง
ทางปฏิบติั จนท าให้ผูว้ิจยัมีความรู้ความเขา้ใจในการประยุกตใ์ช้วิชาความรู้ท่ีเรียนมาเพื่อจดัท าสาร
นิพนธ์เล่มน้ี 

สุดทา้ยน้ีผูว้ิจยัขอกราบขอบพระคุณสมาชิกในครอบครัว ท่ีให้การสนบัสนุนและเป็น
ก าลงัใจส าคญัตลอดมา    ขอบคุณเพื่อนสาขาภาวะผูป้ระกอบการและนวตักรรม รุ่น17B ท่ีให้ความ
ช่วยเหลือ แบ่งปันแนวคิดประสบการณ์ และเป็นก าลงัใจตลอดมา รวมถึงเจา้หน้าท่ีหลกัสูตรฯ ทุก
ท่านท่ีคอยอ านวยความสะดวกตลอดระยะเวลาการศึกษา 
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บริษทั มิสเตอร์คลีนเนอร์ จ  ากดั มุ่งเนน้ผลิตและจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ดบักล่ินรองเทา้
กีฬา โดยสรรหาผลิตภณัฑ์เพื่อตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้กลุ่มเป้าหมายหลกัคือ กลุ่มคนท่ี
ออกก าลงักายเป็นประจ า 3 คร้ังข้ึนไปต่ออาทิตย ์ภายใตช่ื้อตราสินคา้ “Mr.Cleaner” เน่ืองจากในกลุ่ม
คนเล่นกีฬาท่ีมีเหง่ือออกมาก เน่ืองจากมีแบคทีเรียตกคา้งจ านวนมาก แมใ้ชผ้ลิตภณัฑ์ก าจดักล่ินท่ีมี
อยูก่็เป็นเพียงการแทนท่ีดว้ยกล่ินหอม หรือลดจ านวนแบคทีเรียท่ีเกิดข้ึนใหม่เท่านั้น 

การออกก าลงักายเป็นประจ า 3 คร้ังต่ออาทิตยต์อ้งมีการรักษาความสะอาดของอุปกรณ์
ท่ีใชง้าน ไม่วา่จะเป็นเส้ือผา้ ถุงเทา้ หรือรองเทา้เป็นตน้ แต่อุปกรณ์อยา่งรองเทา้กีฬา เป็นอุปกรณ์ท่ี
คนส่วนใหญ่ละเลยท่ีจะท าความสะอาด ส่งผลให้มีโอกาสเกิดกล่ินเหม็นอบัเน่ืองมาจากการสะสม
ของแบคทีเรียท่ีมาพร้อมกบัเหง่ือ อีกจากการส ารวจกลุ่มลูกคา้ทั้งผลิตภณัฑ์ในตลาดไม่สามารถ
ตอบสนองความตอ้งการไดแ้ละบางชนิดมีราคาสูง 

ท าให้ทางบริษทัเล็งเห็นโอกาสทางธุรกิจและช่องว่างขนาดใหญ่ เน่ืองจากสินคา้ใน
ปัจจุบนัยงัไม่สามารถตอบโจทยผ์ูบ้ริโภคได ้รวมไปถึงผลิตภณัฑใ์นตลาดประเภทก าจดักล่ินดว้ยการ
แทนท่ีก าจดักล่ินดว้ยการลดจ านวนแบคทีเรียมีราคาสูงมากกวา่ผลิตภณัฑอ่ื์นๆในตลาด 

อีกทั้ งทางบริษัทฯเล็งเห็นโอกาสในตลาดสินค้าอุปกรณ์กีฬา อาทิเช่น รองเท้าวิ่ง 
อุปกรณ์กีฬา ท่ีมีการเติบโตอยา่งต่อเน่ือง จากขอ้มูลของส านกังานสถิติแห่งชาติพบวา่มีประชากรใน
ประเทศไทยราว 15 ลา้นคน ท่ีออกก าลงักายเป็นประจ า อีกทั้งสถิติยงัแสดงให้เห็นว่า มีอตัราการ
เติบโตของกลุ่มคนท่ีออกก าลงักายประมาณ 30% เม่ือเทียบกบัปี พ.ศ. 2558  ดว้ยอตัราการออกก าลงั
กายเติบโตข้ึนอย่างเห็นได้ชัด จึงท าให้บริษทัฯเลือกท่ีจะท าน ้ ายาก าจดักล่ินรองเท้ากีฬา และใน
อนาคตจะขยายไลน์ผลิตไปเก่ียวกบัการก าจดักล่ินตวัอ่ืนๆต่อไป 

จากปัญหาดงักล่าวและการศึกษาปัญหาในรายละเอียดกบันกักีฬา บริษทัฯไดเ้ห็นถึงปัญหาเหล่าน้ีมี

อยู่จริง จึงได้มีการคิดและพัฒนาสเปรย์ก าจัดกล่ินและยบัย ั้ งแบคทีเรีย ท่ีไม่มีส่วนผสมของ

แอลกอฮอล์ท่ีอาจจะท าให้เกิดการระคายเคืองผิวหนังของผูใ้ช้งานและยงัช่วยปกป้องการเกิดของ

แบคทีเรีย โดยส่วนผสมหลกัของผลิตภณัฑ์หลกัคือ สารสกดัซิลเวอร์นาโนท่ีมีฤทธ์ิในการก าจดั

แบคทีเรียไดเ้กือบหน่ึงร้อยเปอร์เซ็น 
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ในส่วนการเขา้ถึงผูบ้ริโภคทางบริษทัจะเน้นการท าตลาดผ่านทางออกงาน Fair และ
งาน Sport Event เป็นหลกั โดยกลยุทธ์ท่ีใช้คือ การแจกตวัทดลองพร้อมท าทั้งตวัเป็นสปอนเซอร์
ให้กบังานด้านกีฬาต่างๆ เน่ืองจากกลยุทธ์น้ีจะท าให้เราสามารถเขา้ถึงผูบ้ริโภคท่ีเป็นกลุ่มท่ีเป็น
เป้าหมายจริงๆเป็นหลกั 

ทางบริษทัจะจดัจ าหน่ายผา่นช่องทางหลกัคือตวัแทนจ าหน่ายท่ีทางบริษทัไดท้  าสัญญา
ซ้ือขายไว ้และผา่นช่องทาง Modern Trade เช่น Boots, Watson และ Traditional Trade เช่น ผา่นทาง
สนามกีฬาต่างๆ อาทิเช่น สนามฟุตซอล สนามแบดมินตนั รวมไปถึงจ าหน่ายผ่าน Website ของ
บริษทัฯ เพื่อส่งสินคา้ไปใหถึ้งผูบ้ริโภคอยา่งทัว่ถึง 
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บทที ่1 

ความเป็นมาของแนวคดิธุรกจิและรูปแบบธุรกจิ 
 

 

1.1 ความเป็นมาและโอกาสทางธุรกจิ 
ในปัจจุบนัคนไทยหันมาใส่ใจดูแลสุขภาพมากข้ึน มีการออกก าลงักายเพิ่มข้ึน โดยดู

จากขอ้มูลของส านกังานสถิติแห่งชาติท่ีแสดงให้เห็นการเติบโตของตลาดรองเทา้กีฬา ท่ีมีอตัราการ
เติบโตร้อยละ 30 ทุกปี 

ตน้ตอของกล่ินท่ีไม่พึงประสงคเ์กิดจากการสะสมของแบคทีเรีย ซ่ึงพบในคนเล่นกีฬาท่ี
มีเหง่ือออกมาก เน่ืองจากมีแบคทีเรียตกคา้งจ านวนมาก แมใ้ชผ้ลิตภณัฑ์ก าจดักล่ินท่ีมีอยูก่็เป็นเพียง
การแทนท่ีดว้ยกล่ินหอม หรือลดจ านวนแบคทีเรียท่ีเกิดข้ึนใหม่เท่านั้น 

ดังนั้ นทางบริษัท มิสเตอร์ คลีนเนอร์ จ  ากัด จึงออกผลิตภัณฑ์ มิสเตอร์คลีนเนอร์ 
(Mr.cleaner) ซ่ึงก าจดัแบคทีเรียท่ีต้นตอไม่ให้เกิดการสะสม โดยการน าเอาสารซิลเวอร์นาโนท่ี
สามารถก าจดัเช้ือแบคทีเรียท่ีสะสมอยูใ่นรองเทา้ไม่ใหเ้กิดกล่ินข้ึนอีก 

การออกก าลงักายเป็นประจ าตอ้งมีการรักษาความสะอาดของอุปกรณ์ท่ีใชง้าน ไม่วา่จะ
เป็นเส้ือผา้ ถุงเทา้ หรือรองเทา้เป็นตน้ แต่อุปกรณ์อยา่งรองเทา้กีฬา เป็นอุปกรณ์ท่ีคนส่วนใหญ่ละเลย
ท่ีจะท าความสะอาด ส่งผลให้มีโอกาสเกิดกล่ินเหม็นอบัเน่ืองมาจากการสะสมของแบคทีเรียท่ีมา
พร้อมกบัเหง่ือ  

บริษทัฯเป็นกลุ่มคนชอบเล่นกีฬา มีการออกก าลงักายมากกวา่ 3 คร้ังต่ออาทิตย ์และทุก
คนพบว่ากล่ินรองเท้าหลังจากออกก าลงักายเป็นปัญหาเดียวกัน จึงท าให้ทางบริษทัฯทดลองใช้
ผลิตภณัฑก์ าจดักล่ินรองเทา้ท่ีมีขายอยูใ่นทอ้งตลาดไดแ้ก่ Scholl และ Deostep แต่ผลิตภณัฑด์งักล่าว
ไม่สามารถก าจดักล่ินหลงัจากการออกก าลงักายได ้

บริษทัฯจึงไดส้นใจท่ีจะก าจดักล่ินอยา่งจริงจงัดว้ยวิธีต่างๆ อาทิเช่น การน ารองเทา้ไป
ตากแดด ,ซกัท าความสะอาด และทดลองใชผ้ลิตภณัฑ์ท่ีมีในทอ้งตลาด รวมถึงการหาสาเหตุแทจ้ริง
ของการเกิดกล่ิน และพบวา่สาเหตุของกล่ินแทจ้ริงแลว้เกิดมาจากแบคทีเรียท่ีสะสมอยูใ่นรองเทา้กีฬา
อนัเน่ืองมาจากเหง่ือท่ีออกมาระหวา่งออกก าลงักาย 
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บริษทัฯจึงมองเห็นตรงกนัวา่ ควรจะมีผลิตภณัฑก์ าจดักล่ินรองเทา้กีฬาท่ีท าหนา้ท่ีก าจดั
แบคทีเรีย ซ่ึงเป็นสาเหตุของการเกิดกล่ินอยา่งแทจ้ริง และตอ้งไม่มีส่วนผสมของแอลกอฮอลท่ี์ท าให้
อายกุารใชง้านรองเทา้ลดลงหรือเสียหายได ้ 

จากการส ารวจผลิตภณัฑ์ก าจดักล่ินรองเท้าท่ีมีอยู่ในท้องตลาดพบว่าสามารถแบ่ง
สินคา้ออกไปได ้3 กลุ่ม ดงัน้ี 

1. สินคา้ก าจดักล่ินประเภทใชแ้อลกอฮอลใ์นการก าจดักล่ิน 
2. สินคา้ก าจดักล่ินประเภทแทนท่ีกล่ิน 
3. สินคา้ท่ีใชส้ารสกดัซิลเวอร์นาโนป้องกนัการเกิดกล่ิน 

ซ่ึงกลุ่มท่ี 1 และ 2 หลกัการท างานแตกต่างกนัแต่ไม่มีสินคา้ใดเลยท่ีมีฤทธ์ิปกป้องอยา่ง
ยาวนาน ทั้งสองกลุ่มท่ีมีอยูใ่นตลาดจะเนน้แค่ก าจดัแบคทีเรียท่ีมีอยูบ่นผลิตภณัฑเ์ท่านั้น หลงัจากนั้น
ก็สามารถก่อใหเ้กิดแบคทีเรียไดใ้นระยะเวลาอนัสั้น  

ดงันั้นทางบริษทัฯจึงคน้หาวิธีการท่ีจะสามารถปกป้องไดอ้ย่างยาวนาน ไม่ก่อให้เกิด
แบคทีเรียข้ึนมาบนรองเทา้กีฬาในระยะเวลาสั้ นอีก โดยน าเอาสารซิลเวอร์นาโนท่ีมีฤทธ์ิในการ
ปกป้องแบคทีเรียอยา่งยาวนาน และไม่มีอนัตรายกบัคนมาใชพ้ฒันาผลิตภณัฑ ์

นอกจากน้ี ยงัมีหุ้นส่วนธุรกิจท่ีเป็นนกัวิจยัและโรงงานในการผลิตสารสกดัซิลเวอร์นา
โน ซ่ึงสามารถผลิตสารซิลเวอร์นาโนในเชิงอุตสาหกรรมท่ีมีคุณภาพพอจะท าเป็นผลิตภณัฑ์สู่
ท้องตลาด และหุ้นส่วนท่ีมีโรงงานท าขวดพลาสติก  ท าให้ต้นทุนในการผลิตต ่ากว่าคู่แข่งใน
ทอ้งตลาด 

ดว้ยเหตุผลดงักล่าว ทางบริษทัฯจึงไดท้  าการพฒันาผลิตภณัฑ์ก าจดักล่ินรองเทา้กีฬา

ด้วยสารซิลเวอร์นาโนท่ีมีจุดเด่นเร่ืองก าจัดกล่ินรองเท้า และปกป้องไม่ให้เกิดกล่ินซ ้ าได้อย่าง

ยาวนาน สร้างความมัน่ใจใหก้บัผูรั้กการออกก าลงักายอยา่งสม ่าเสมอ 

 

 

 

 

 

 

 



3 
  

 

บทที ่2 

สภาพแวดล้อมและการวเิคราะห์โอกาสทางธุรกจิ 
 

 

2.1 วเิคราะห์โอกาสทางธุรกจิ 
จากการวิเคราะห์ปัจจยัภายนอก (External Analysis) โดยใช้เคร่ืองมือ PEST Analysis 

สามารถสรุปไดด้งัต่อไปน้ี 

 

2.1.1 ปัจจัยด้านนโยบายกฎเกณฑ์ของภาครัฐ (Political Factor) 
ประเทศไทยยงัไม่มีการออกกฎหมายท่ีก ากับดูแลความปลอดภัยของวสัดุนาโน 

โดยเฉพาะแต่สามารถน ากฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับความปลอดภัยสารเคมีมาปรับปรุงแก้ไขให้
ครอบคลุมวสัดุนาโนได ้นัน่คือ พระราชบญัญติัวตัถุอนัตราย พ.ศ. 2535 (รวมฉบบัแกไ้ขเพิ่มเติม) 
และกฎหมายท่ีควบคุมผลิตภณัฑ์สุขภาพและผลิตภณัฑ์ส าหรับผูบ้ริโภค ได้แก่ กฎหมายเก่ียวกบั
อาหาร ยา เคร่ืองมือแพทย ์เคร่ืองส าอาง และวตัถุอนัตราย ในบา้นเรือน ภายใตก้ารก ากบัดูแลของ
ส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา เป็นต้น ดังนั้นทางบริษทัฯต้องศึกษาหาความรู้เก่ียวกับ
กฎหมายและหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งทั้งหมด ซ่ึงมีรายละเอียดตามดา้นล่าง 

กฎหมายและหน่วยงานของไทยท่ีเก่ียวขอ้งกบัความปลอดภยัของวสัดุและผลิตภณัฑ์
นาโน 

1. กฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง (ระดบัพระราชบญัญติั) 

1.1 การขนส่ง  

 พ.ร.บ. วตัถุอนัตราย พ.ศ. 2535 

1.2 การจ าหน่าย รวมทั้งการโฆษณาและการแสดงฉลาก 

 พ.ร.บ. อาหาร พ.ศ. 2522 
 พ.ร.บ. ยา  พ.ศ. 2510 
 พ.ร.บ. เคร่ืองส าอาง พ.ศ. 2535 
 พ.ร.บ. เคร่ืองมือแพทย ์พ.ศ. 2551 
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 พ.ร.บ. คุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 

2. หน่วยงานก ากบัดูแล (ระดบักรม) 

2.1 การขนส่ง  

 กรมศุลกากรร่วมกบัหน่วยงานควบคุมตาม พ.ร.บ. วตัถุอนัตราย 
 คณะกรรมการอาหารและยา 

2.2 การจ าหน่าย รวมทั้งการโฆษณาและการแสดงฉลาก 

 ส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา 
 ส านกังานมาตรฐานผลิตภณัฑอุ์ตสาหกรรม 
 ส านกังานคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภค 

นอกจากน้ีส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา(อย.) ยงัไม่มีกฎหมายหรือห้อง
ทดสอบผลิตภัณฑ์นาโนเพื่อรองรับตลาดผลิตภัณฑ์หรืออาหารนาโนท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคต 
นอกจากน้ียงัไม่มีแผนสร้างตราสัญลกัษณ์เพื่อเป็นเคร่ืองหมายรับรองสินคา้นาโน ดงันั้นจะส่งผลต่อ
สินคา้ของทางบริษทัฯผลิตจากสารซิลเวอร์นาโนท่ีตอ้งสร้างความมัน่ใจให้กบัลูกคา้ท่ีน าผลิตภณัฑ์
ไปใชง้าน วา่จะไม่ส่งผลเสียต่อสุขภาพของผูใ้ชง้าน 

 

2.1.2 ปัจจัยด้านเศรษฐกจิ (Economic Factor) 
ตลาดสินค้าและธุรกิจท่ีเก่ียวกับอุปกรณ์กีฬา มีการเจริญเติบโตข้ึนตามไลฟ์สไตล์

ผูบ้ริโภคท่ีอาศยัในเมืองเปล่ียนแปลงไป ถึงแมภ้าวะเศรษฐกิจจะค่อนขา้งชะลอตวัแต่ดว้ยไลฟ์สไตล์
คนยุคใหม่โดยเฉพาะกลุ่มชนชั้นกลางอาศยัในเมืองท่ีหันมาสนใจ และดูแลรักษาสุขภาพและออก
ก าลงักายมากข้ึน  

ซ่ึงดูไดจ้ากจ านวนของคนออกก าลงักายท่ีมากข้ึน โดยอา้งอิงจากกลุ่มลูกคา้หลกัจ านวน 
15 ลา้นคน แนวโน้มเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง และสินคา้ของทางบริษทัฯตอ้งใช้ควบคู่กบัรองเทา้กีฬา 
ดงันั้นเม่ือเปรียบเทียบกบัขอ้มูลของตลาดรองเทา้กีฬามาเปรียบเทียบพบว่าการเติบโตของตลาดน้ี 
เท่ากบั 30% 

จากขอ้มูลขา้งตน้จะเห็นไดว้า่ ผูบ้ริโภคยคุใหม่ให้ความส าคญักบัสุขภาพและออกก าลงั
กายมากข้ึนท าให้ผลิตภณัฑ์สเปรยก์ าจดักล่ินรองเทา้กีฬามีโอกาสเติบโตตามลกัษณะไลฟ์สไตล์ท่ี
เปล่ียนแปลงไป 
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2.1.3 ปัจจัยด้านสังคมวฒันธรรม (Social Factor) 
สังคมไทยยงัมีความเช่ือวา่สารซิลเวอร์นาโนเป็นสารเคมีซ่ึงส่งผลเสียต่อร่างกาย และยงั

ไม่เห็นความส าคญัของการปกป้องโรคท่ีเกิดจากเช้ือแบคทีเรีย และยงัไม่ทราบถึงขอ้ดีของสารซิล
เวอร์นาโนท่ีมีคุณสมบติัดีมากกวา่แอลกอฮอลแ์ละตากแดด ท าใหท้างบริษทัฯจ าเป็นตอ้งท าการตลาด
เพื่อใหส้ังคมไทยยอมรับผลิตภณัฑซิ์ลเวอร์นาโน และช้ีใหเ้ห็นถึงคุณสมบติัท่ีช่วยปกป้องรองเทา้จาก
กล่ินเหมน็ไดย้าวนานกวา่ผลิตภณัฑต์วัอ่ืนๆ 

 

2.1.4. ปัจจัยด้านเทคโนโลย ี(Technological Factor) 
ปัจจุบนัดา้นเทคโนโลยกีารท าสารซิลเวอร์นาโนไม่เป็นปัญหาท่ีตอ้งกงัวลเน่ืองมาจาก

การผลิตสารซิลเวอร์นาโนไม่ซบัซอ้นเพียงแต่บริษทัท่ีผลิตไดใ้นเชิงอุตสาหกรรมมีนอ้ย แต่เน่ืองจาก

ทางบริษทัฯมีความสัมพนัธ์ท่ีดีกบัซพัพลายเออร์ Prime Nano ท่ีสามารถผลิตสารซิลเวอร์นาโน ได้

อยา่งมีคุณภาพในเชิงอุตสาหกรรม ดงันั้นจึงเป็นขอ้ไดเ้ปรียบหากจะมีคู่แข่งลงมาเล่นท่ีตลาดเดียวกนั 
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บทที ่3 

การวเิคราะห์อตุสาหกรรมและการแข่งขนั 
 

 

3.1 การวเิคราะห์อตุสาหกรรม (Industry Analysis) 
จากการวิเคราะห์สภาวะการแข่งขนัของอุตสาหกรรมธุรกิจผลิตภณัฑ์ท าความสะอาดรองเทา้กีฬา 

โดยใชเ้คร่ืองมือ Five Forces Model สามารถสรุปไดด้งัน้ี 

 

3.1.1 การคุกคามของผู้เข้ามาใหม่ (Threat of New Entrants) 

ผลิตภณัฑส่์วนใหญ่ในอุตสาหกรรมน้ีไม่มี ตน้ทุนในการเปล่ียนมาใชสิ้นคา้อ่ืนๆ ท าให้

เป็นผลดีต่อทางบริษทัฯในการเขา้ตลาดใหม่ แต่เม่ือเขา้ไปในตลาดไดแ้ลว้ควรจะสร้างแบรนดแ์ละ

ความเช่ือถือในคุณภาพเพื่อสร้างก าแพงป้องกนัผูแ้ข่งขนัรายใหม่ และถา้สามารถสร้างยอดขายได้

สูงข้ึนจะท าใหเ้กิดการประหยดัทางเศรษฐกิจ จะท าใหไ้ดก้  าไรมากข้ึนจากตน้ทุนท่ีต ่าลง และท าให้

บริษทัฯสามารถกีดกนัการเขา้สู่ตลาดของผูท่ี้จะเขา้มาแข่งขนัใหม่ได ้ ในส่วนของผูผ้ลิตสารซิลเวอร์

นาโนมีจ านวนนอ้ยท าให้เป็นอุปสรรคในการเขา้ถึงแหล่งวตัถุดิบ 

 

3.1.2 อ านาจต่อรองของซัพพลายเออร์ (Bargaining Power of Supplier) 

ซพัพลายเออร์หลกัมี 2 แหล่ง ก็คือ Prime Nano (ผูผ้ลิตซิลเวอร์นาโน) และผูผ้ลิตขวด
พลาสติก  เน่ืองจากผูผ้ลิตขวดพลาสติกคือหุ้นส่วนของบริษทัฯท าให้ไดร้าคาต ่า และสามารถเปล่ียน
รูปแบบของขวดไดคุ้ม้ค่ากบัการข้ึนแม่พิมพข์วดพลาสติกเพราะประหยดัมากกวา่ซ้ือจากผูผ้ลิตขวด
รายอ่ืน ท าใหท้างบริษทัฯมีอ านาจต่อรองมากกวา่ 

แต่ในส่วนของ Prime Nano ผูผ้ลิตสารซิลเวอร์นาโนท่ีมีวธีิการผลิตแตกต่างกวา่สารซิล

เวอร์นาโนทัว่ไปท าใหเ้ป็นผูผ้ลิตรายเดียวท่ีรู้จกั ท าใหท้างบริษทัฯมีอ านาจต่อรองต ่ากวา่ แต่สามารถ

หาวิธีแก้ไขได้ ท าสัญญาเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ตวัน้ีให้ขายให้เฉพาะกบับริษทัฯเท่านั้นอาจจะท าการ

ติดต่อกบัผูผ้ลิตโดยตรงท าให้ตน้ทุนลดลงได้ หรือซ้ือผ่านตวัแทนในกรณีท่ีมีตวัแทนจ าหน่ายใน

ประเทศไทย 
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3.1.3 สินค้าทดแทน (Threat of Substitute Product) 

สินคา้ทดแทนทางตรง คือ ผลิตภณัฑ์ก าจดักล่ินท่ีส่วนผสมมาจากแอลกอฮอล์อย่าง 
Solitaire โดยทัว่ไปมีราคาค่อนขา้งสูงท าใหลู้กคา้ตดัสินใจทดลองและซ้ือไดล้ าบาก 

         สินคา้ทดแทนทางออ้ม ทางบริษทัฯคิดว่าเป็นสเปรยก์ าจดักล่ินทัว่ไปอย่าง DeoStep, 
Scholl และ อ่ืนๆ ในการก าจดักล่ินดว้ยการแทนท่ีกล่ินเขา้ไป ซ่ึงไม่สามารถก าจดักล่ินไดจ้ริงและจะ
ท าใหเ้กิดกล่ินซ ้ าได ้

ดงันั้นจะเห็นไดว้า่สินคา้ทดแทนมีจ านวนไม่มาก ทางบริษทัฯควรจะสร้างแบรนด์และ

ท าความเขา้ใจถึงความแตกต่างระหวา่งผลิตภณัฑ์ของบริษทัฯกบัผลิตภณัฑ์ท่ีมีอยูใ่นทอ้งตลาด และ

มีราคาท่ีถูกกวา่ผลิตภณัฑใ์นทอ้งตลาดซ่ึงจะท าใหส้ามารถด าเนินกิจการในตลาดไดดี้ 

 

3.1.4 อ านาจต่อรองของลูกค้า (Bargaining Power of Buyer) 

กลุ่มลูกคา้เป้าหมายท่ีมีความตอ้งการปกป้องระยะเวลานาน และช่วยดูแลรักษารองเทา้

กีฬาจะมีอ านาจต่อรองน้อยกว่า เน่ืองจากมีผลิตภณัฑ์ของทางบริษทัฯสามารถตอบสนองความ

ตอ้งการไดด้ว้ยราคาท่ีพึงพอใจ ท าใหส้ามารถตั้งราคาไดต้ามความรับรู้ถึงคุณค่า ไม่อ่อนไหวต่อราคา

และจ านวนซ้ือปริมาณน้อยเม่ือเทียบต่อลูกคา้หน่ึงคน ท าให้ลูกคา้ต่อรองไดย้ากแต่สินคา้น้ีมีสินคา้

ทดแทนจ านวนหน่ึง และไม่มีตน้ทุนในการเปล่ียนมาใชสิ้นคา้อ่ืนๆ ส่งผลให้ลูกคา้อาจจะเปล่ียนไป

ซ้ือผลิตภณัฑ์อ่ืนไดง่้าย ดงันั้นควรสร้างให้ลูกคา้รับรู้ถึงประโยชน์ท่ีลูกคา้จะไดรั้บ ท าให้สรุปไดว้า่มี

อ านาจต่อรองสูงกวา่ลูกคา้ 

 

3.1.5 อ านาจต่อรองของลูกค้า (Bargaining Power of Buyer) 

ผลิตภณัฑ์ก าจดักล่ินส าหรับรองเทา้กีฬามีจ านวนไม่มาก และตลาดมีการเจริญเติบโต

ข้ึนทุกปี ทางบริษทัฯมองวา่มีการแข่งขนัยงัไม่รุนแรงท าให้น่าสนใจ เพราะอ านาจต่อรองของลูกคา้

ต ่า สินคา้ทดแทนมีจ านวนนอ้ย และสินคา้ในแต่ละแบรนด ์   มีความแตกต่างกนั เป็นตน้ ท าใหต้ลาด

น้ีน่าสนใจท่ีจะเป็นช่องทางท่ีใหก้ลุ่มเป้าหมายไดรู้้จกัผลิตภณัฑแ์ละสร้างแบรนดใ์หบ้ริษทัฯ 
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3.2 การวเิคราะห์โอกาสทางการตลาด (Market Opportunities Analysis) 
การวิเคราะห์โอกาสทางการตลาด บริษัทฯใช้เคร่ืองมือ SWOT Analysis ในการ

วเิคราะห์โดยรวมพบวา่มีโอกาสทางการตลาดท่ีน่าสนใจในการลงทุนโดยมีปัจจยัสนบัสนุนดงัน้ี 

 

3.2.1 จุดแข็ง (Strengths) 

 ใช้สารซิลเวอร์นาโนเพื่อช่วยในการช่วยยบัย ั้ งการเจริญเติบโตของเช้ือ

แบคทีเรียและเช้ือรา 

 ผลิตภณัฑ ์ของทางบริษทัฯไม่มีส่วนผสมของแอลกอฮอล ์ท าใหย้ดือายรุองเทา้

กีฬา 

 คุณสมบติัของสารซิลเวอร์นาโนจะเป็นตวัช่วยท่ีจะปกป้องเช้ือแบคทีเรียท่ีท า

ใหเ้กิดกล่ินไดย้าวนานกวา่ผลิตภณัฑใ์นทอ้งตลาด 

 หุ้นส่วนของบริษทัฯมีโรงงานผลิตและบรรจุขวดพลาสติก ท าให้มีตน้ทุนใน

ดา้นบรรจุภณัฑไ์ม่สูงมาก 

 หุ้นส่วนของบริษทัฯจบการศึกษาระดบัปริญญาตรีจาก คณะวิศวกรรมศาสตร์ 

ภาควชิาเคมี ท าใหใ้นบริษทัฯมีผูช้  านาญทางดา้นเคมี 

 ปัจจุบนับริษทัฯมีตวัแทนจ าหน่าย ท่ีกระจายสินคา้อยูท่ ัว่ทั้งกรุงเทพมหานคร

และปริมณฑล ส่งผลใหส้ามารถเขา้ถึงผูบ้ริโภคและเป็นท่ีรู้จกัไดอ้ยา่งรวดเร็ว 

 

3.2.2 จุดอ่อน (Weaknesses) 

 มีซพัพลายเออร์ดา้นวตัถุดิบสารซิลเวอร์นาโนเพียงรายเดียว ส่งผลให้อ านาจ
ในการต่อรองมีนอ้ย 

 ผลิตภณัฑท่ี์ออกใหม่ยงัไม่เป็นท่ีรู้จกัในตลาด 
 มีผลิตภณัฑ์ก าจดักล่ินในสายการผลิตนอ้ยกวา่คู่แข่ง ท าให้พลาดโอกาสท่ีขาย
เป็นแพค็เกจ 

 ช่วงแรกมีช่องทางการขายนอ้ย ไดแ้ก่ สนามแบดมินตนั ,สนามกีฬา, ช่องทาง
ออนไลน์ และฟิตเนต ท าใหก้ลุ่มเป้าหมายจะเขา้ถึงผลิตภณัฑไ์ดย้าก 
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3.2.3 โอกาส(Opportunities) 

 ตลาดรองเทา้กีฬา และ อุปกรณ์กีฬา เติบโตโดยเฉล่ีย 20-30% ในปี 2557 
 มีผลิตภณัฑ์ท่ีเก่ียวกบัสารซิลเวอร์นาโนออกมาในตลาดเพิ่มข้ึน ท าให้คนรู้จกั
สารซิลเวอร์นาโนอยา่งกวา้งขวาง 

 ไม่มีผลิตภณัฑเ์ก่ียวกบัการท าความสะอาดรองเทา้กีฬาท่ีท าจากสารซิลเวอร์นา
โนในทอ้งตลาด 

 

3.2.4 อุปสรรค (Threats) 

 ลูกคา้บางกลุ่มยงัไม่เช่ือมัน่ถึงความปลอดภยัของสารซิลเวอร์นาโน ถึงแมจ้ะมี
งานวจิยัออกมารองรับก็ตาม 

 แอลกอฮอล์มีคุณสมบติัท่ีฆ่าเช้ือโรคไดท้นัที ซ่ึงท าให้คนส่วนใหญ่เช่ือมัน่ใน
แอลกอฮอล์มากกวา่เพราะสามารถเห็นผลไดท้นัที แตกต่างจากซิลเวอร์นาโน
ท่ีจะยงัไม่เห็นผลทนัทีแต่ตอ้งใชแ้ลว้ทิ้งไวช่้วงเวลาหน่ึงถึงจะเห็นผล 

 

 

3.3 ข้อสรุปจากการวเิคราะห์อตุสาหกรรมและโอกาสทางการตลาด 
จากการวิเคราะห์ SWOT Analysis จะเห็นโอกาสท่ีตลาดรองเทา้กีฬา และอุปกรณ์กีฬา 

เติบโตข้ึนจากปี 2557 แสดงว่ามีความเป็นไปไดแ้ละมีโอกาสท่ีดีในการเติบโตไปพร้อมกบัค่านิยม
การรักษาสุขภาพของคนปัจจุบนั นอกจากน้ีเม่ือดูจากการวิเคราะห์ Five Force จะเห็นวา่ยงัไม่มีผูน้  า
ตลาดท่ีชัดเจนและมีคู่แข่งทางตรงเพียงรายเดียว อ านาจต่อรองของลูกคา้ก็มีไม่มาก ราคาสินค้า
ทดแทนในตลาดก็สูงกว่าท าให้ทางบริษทัฯมีช่องว่างของราคาท่ีสามารถเขา้ไปท าตลาดได ้อ านาจ
ต่อรองของลูกคา้ก็มีไม่มาก  

ความเส่ียงท่ีอาจเกิดข้ึนไดคื้อเร่ืองของการเขา้ไม่ถึงผูบ้ริโภคอนัเน่ืองจากช่องทางการ

จดัจ าหน่ายสินคา้ ณ ขณะน้ีมีไม่มากไดแ้ก่ สนามแบดมินตนั ,สนามฟุตซอล ,ฟิตเนต และออนไลน์ 

ซ่ึงทางบริษทัฯจึงตอ้งเนน้เร่ืองของการท าตลาดให้เกิดการบอกต่อแบบปากต่อปาก (word of mouth) 

จนแพร่หลายในหมู่ผูอ้อกก าลงักาย หรือความเส่ียงเร่ืองของพาร์ตเนอร์ของทางบริษทัฯท่ีมีเพียงเจา้

เดียวคือ Prime Nano ในอนาคตอาจจะมีการลอกเลียนแบบสูตรท่ีบริษทัฯจา้งผลิต หรืออาจมีการข้ึน

ราคาไดเ้ม่ือทราบถึงอ านาจต่อรองของทางบริษทัฯต ่ากวา่ 
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3.4 การวเิคราะห์คู่แข่งในอตุสาหกรรม (Competitor Analysis) 
จากการท าวิจยัทางการตลาดพบว่า ผูอ้อกก าลงักายประจ ามีการใช้สเปรยก์ าจดักล่ิน

รองเทา้อยูแ่ลว้ โดยแบรนดห์ลกัท่ีมีการใชเ้ป็นประจ าคือตามล าดบัต่อไปน้ี 

 

3.4.1 Scholl   

 
รูปภาพท่ี 3.1 ผลิตภัณฑ์ Scholl 

ผลิตภัณฑ์ก าจัดก ล่ินรองเท้าโดยใช้การแทนท่ีของกล่ินด้วยกล่ินหอม (odor 
replacement) ซ่ึงวธีิน้ีไม่ไดแ้กปั้ญหาเร่ืองของการก าจดักล่ินแต่เป็นการกลบกล่ินเหมน็ดว้ยกล่ินหอม 
ราคา 250 บาทต่อ 150 มิลลิลิตร (1.67 บาทต่อมิลลิลิตร) 

 

3.4.2 DeoStep 

 
รูปภาพท่ี 3.2 ผลิตภัณฑ์ Deostep 

ผลิตภัณฑ์ก าจัดก ล่ินรองเท้าโดยใช้การแทนท่ีของกล่ินด้วยกล่ินหอม (odor 

replacement) ซ่ึงวิธีน้ีไม่ไดแ้กปั้ญหาเร่ืองของกล่ินเหม็นแต่เป็นการกลบกล่ินดว้ยกล่ินหอม ราคา 65 

บาทต่อ 60 มิลลิลิตร (1.08 บาทต่อมิลลิลิตร) 
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3.4.3 Solitaire  

 
รูปภาพท่ี 3.3 ผลิตภัณฑ์ Solitaire 

 

ผลิตภณัฑ์ก าจดักล่ินรองเทา้โดยฆ่าเช้ือแบคทีเรียท่ีตน้ตอ ซ่ึงเป็นวิธีเดียวกบัของบริษทั

ฯ ราคา 400 บาทต่อ 100 มิลลิลิตร (4 บาทต่อมิลลิลิตร) 

 

 

3.5 ความได้เปรียบในการแข่งขนั (Competitive Advantage) 
 ทางบริษทัฯไดท้  าสัญญาแบบ Exclusive license กบับริษทั Prime Nano จ  ากดั วา่ให้

ขายสูตรก าจดักล่ินรองเทา้ให้กบับริษทัฯเท่านั้น และไม่สามารถขายสูตรให้กบัคน
อ่ืนได ้ 

 สินคา้ในรูปแบบเดียวกนัมีราคาสูงและตอ้งน าเขา้มาจากต่างประเทศอยา่งเดียว  
 ใช้กลยุทธ์เป็นผู ้น าด้านต้นทุน คือสามารถบริหารจัดการต้นทุนท่ีถูกกว่าใน

ทอ้งตลาดได ้เพราะมีโรงงานขวดพลาสติก และซพัพลายเออร์ท่ีเป็นผูผ้ลิตสารซิล
เวอร์นาโนในเชิงอุตสาหกรรมรายเดียวของไทย 
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บทที ่4 

รูปแบบผลติภัณฑ์ 
 

 

4.1 ภาพรวมของบริษทั 
ช่ือ: บริษทั มิสเตอร์ คลีนเนอร์ จ  ากดั 

ตราบริษทั: บริษทัฯมีตราเป็นรูปรองของหมอ ซ่ึงมีหนา้ท่ีส่ือ
ความหมายวา่เป็นคนดูแลฆ่าเช้ือโรค ใหค้วามรู้สึกสะอาด 

 
 

รูปแบบธุรกิจ: ผูจ้  าหน่ายผลิตภณัฑก์ าจดักล่ินอุปกรณ์กีฬา 

สินคา้และบริการ: ผลิตภณัฑ์สเปรยก์ าจดักล่ินรองเทา้กีฬาด้วยสารสกดัซิล
เวอร์นาโน  

คุณสมบติัสินคา้ ช่วยปรับกล่ินรองเท้ากีฬาด้วยกล่ินแป้งเด็ก และ ก าจดั
กล่ินเหม็นดว้ยสารสกดัซิลเวอร์นาโน เพื่อปกป้องไม่ให้
เกิดกล่ินเหมน็อบัในรองเทา้ซ ้ าอีก  

วสิัยทศัน์: บริษทัฯตอ้งการเป็นผูน้ าในตลาดสเปรยก์ าจดักล่ินไม่พึง
ประสงค ์

พนัธกิจ: 1. มุ่งเน้นการตลาดเพื่อส่ือสารความเขา้ใจผลิตภณัฑ์ท่ี
ช่วยปกป้องกล่ินไม่พึงประสงค์ท่ีเกิดจากแบคทีเรีย
อยา่งยาวนาน 

รูปภาพท่ี 4.1 ตราบริษัทฯ  
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2. พฒันาออกแบบผลิตภณัฑก์ าจดักล่ินอยา่งสม ่าเสมอ 
เป้าหมายในการด าเนินธุรกิจ: บริษทัฯมุ่งเน้นท่ีจะเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมายท่ีเล่นกีฬา

เป็นประจ า และมีปัญหาเก่ียวกับกล่ินไม่พึงประสงค์ใน
รองเทา้กีฬา 

เป้าหมายในการตลาด: ต้องการส่วนแบ่งการตลาดในจิตใจ (Mind Share) ของ
กลุ่มคนเล่นกีฬาเป็นประจ า และให้เกิดการบอกต่อ (Buzz 
Marketing) 

  

ตราสินคา้: บริษทัฯมีเคร่ืองหมายการคา้เป็นรูปรองเทา้กีฬาสีแดงท่ีมี
ความเด่นชัด ท าให้ลูกค้าสามารถสังเกตเห็นได้อย่าง
ชดัเจน 

 
รูปภาพท่ี 4.2 เคร่ืองหมายการค้าบริษัทฯ  

 

 

4.2 รูปแบบธุรกจิ 
รูปแบบธุรกิจของบริษทัฯจะเป็นผูพ้ฒันาผลิตภณัฑ์และจดัจ าหน่ายผ่านทางตวัแทน

จ าหน่าย โดยเร่ิมตั้งแต่การคิดคน้ผลิตภณัฑ์ใหม่ และน าไปทดสอบกบัซัพพลายเออร์ท่ีเป็นผูผ้ลิต 

รวมถึงตรวจสอบปริมาณและคุณภาพของสินคา้จากซพัพลายเออร์ โดยสูตรท่ีคิดคน้เป็นลิขสิทธ์ิของ

ทางบริษทัฯและท าตลาดผลิตภณัฑ์ โดยจะมุ่งเนน้การท าตลาดใหเ้ขา้ใจถึงคุณสมบติั และประโยชน์ท่ี

ช่วยปกป้องแบคทีเรียได้อย่างยาวนาน ให้เขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายลูกคา้ให้ได้มากท่ีสุด รวมทั้งเพิ่ม

ช่องทางจดัจ าหน่ายผ่านตวัแทนจ าหน่าย เพื่อการเติบโตต่อไปข้อมูลการเดินทางของรถ เพื่อให้

ผูป้ระกอบการขนส่งหรือเจา้ของกิจการใช้เป็นส่วนหน่ึงในการประกอบการตรวจสภาพรถและ

ด าเนินการทางทะเบียนต่อไป 
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4.3 รูปแบบผลติภัณฑ์ 
ขนาดของผลิตภณัฑ์จะสามารถจบัไดอ้ย่างถนัดมือ ขนาดเล็ก 50 มิลลิลิตรท่ีสามารถ

พกพาไดส้ะดวก และใส่ในขวดพลาสติกใส่หวัฉีดแบบสเปรย ์โดยในผลิตภณัฑจ์ะมีกล่ินหอมเพื่อให้
มีกล่ินหอมหลงัใชง้านทนัที ลกัษณะของการใชง้านคือ การฉีดผลิตภณัฑบ์ริเวณดา้นในรองเทา้ให้ทัว่
ทั้งก่อนและหลงัใชง้านรองเทา้  

 
รูปภาพท่ี 4.3 ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ขนาด 50 มล.ของบริษัทฯ 

 

 

4.4 ส่วนประกอบของผลติภัณฑ์ 
วตัถุดิบหลกัท่ีใชใ้นผลิตภณัฑน้ี์จะประกอบไปดว้ยสารละลายท่ีมีคุณสมบติัดงัน้ี 

 หวัเช้ือน ้าหอมเพื่อใหมี้กล่ินสดช่ืนหลงัจากใชผ้ลิตภณัฑท์นัที 
 สารซิลเวอร์นาโน (Silver Nano) 

โลหะเงินและสารประกอบของโลหะเงินไดถู้กน ามาใชเ้ป็นยาฆ่าเช้ือโรคมาแต่โบราณ 

แต่กลไกในการฆ่าเช้ือนั้นยงัไม่เป็นท่ีทราบแน่ชดั Q. L. Feng และคณะ (2000) ไดท้ดลองใช ้Silver 

ion (Ag+) กบัแบคทีเรียแกรมบวก S. aureus และแบคทีเรียแกรมลบ E. coli พบวา่ Silver Ion สามารถ

ยบัย ั้งการเจริญเติบโตและฆ่าเช้ือแบคทีเรียทั้งสองชนิดได ้นอกจากน้ีผลการทดลองยงัพบว่า Silver 
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Ion จะกระจายอยูต่ามผนงัเซลล์และแทรกเขา้ไปภายในเซลล์ของแบคทีเรียและท าให้เกิดการรวมตวั 

(condensation) ของดีเอน็เอภายในเซลล ์

กลไกในการฆ่าแบคทีเรียของ Silver Ion เกิดข้ึนจาก Silver Ion จบักบัโปรตีนท่ีผนัง
เซลล์ของแบคทีเรียท่ีหมู่ thiol (–SH) เน่ืองจาก Silver ion เป็นเบสอ่อนจึงสามารถจบักบักรดอ่อน 
เช่น ก ามะถนั (S) และฟอสฟอรัส (P) ไดดี้  Silver Ion ท าใหโ้ปรตีนแปลงสภาพ (Denature) ส่งผลให้
การควบคุมการขนส่งสารเขา้และออกจากเซลล์ผิดปกติ  Silver ion จึงสามารถแทรกเขา้สู่ภายใน
เซลล์ได ้Silver Ion ท่ีแทรกเขา้ไปภายในเซลล์ท าให้ดีเอ็นเอภายในเซลล์ซ่ึงประกอบดว้ยฟอสฟอรัส
จ านวนมากเกิดการรวมตวัและสูญเสียความสามารถในการเพิ่มจ านวน (Replication) แบคทีเรียจึงไม่
สามารถเพิ่มจ านวนได ้และ Silver Ion ท่ีแทรกเขา้ไปภายในเซลล์ยงัสามารถจบักบัโปรตีนท่ีส าคญั
อ่ืนๆ อีก เช่น โปรตีนท่ีเก่ียวขอ้งกบัการหายใจระดบัเซลล์ เม่ือโปรตีนเหล่านั้นไม่สามารถท างานได้
ตามปกติ แบคทีเรียก็จะตาย นอกจากน้ีการขนส่งสารเขา้ออกเซลลท่ี์ผดิปกติน้ีจะท าให้เซลลแ์ตก ท า
ให้แบคทีเรียตายในท่ีสุด กลไกการท างานของ Silver Ion ขา้งตน้มีประสิทธิภาพสูงกบัแบคทีเรียแก
รมลบมากกว่าแบคทีเรียแกรมบวก เน่ืองจากแบคทีเรียแกรมลบมีชั้น Peptidoglycan ท่ีบางกว่า
แบคทีเรียแกรมบวก 

 
 

4.5 การทดลองผลติภัณฑ์ 
เน่ืองจากการทดลองผลิตภณัฑ์ประเภทระงบักล่ิน เป็นการทดลองท่ีข้ึนอยูก่บัประสาท

การรับรู้กล่ินของคน ทางบริษทัฯจึงไดใ้ช้วิธีให้คะแนนเป็นช่วงตามความรู้สึกของผูท้ดสอบ และ
แบ่งวิธีการทดลองออกเป็นสองส่วนโดยมีสมมติฐานว่าสารละลายซิลเวอร์นาโนจะสามารถระงบั
กล่ินเหมน็อบัท่ีเกิดจากแบคทีเรียบนพื้นผวิท่ีเป็นผา้ไดอ้ยา่งหมดจดภายใน 8 ชัว่โมง 

โดยมีรูปแบบฟอร์ม และ อุปกรณ์ท่ีใชใ้นการทดลองดงัน้ี 

 
รูปภาพท่ี 4.4 แบบทดสอบความรู้สึกหลังใช้ผลิตภัณฑ์ 
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รูปภาพท่ี 4.5 น า้ยาก าจัดกล่ินคู่แข่งในหมวดเดียวกัน 

 
รูปภาพท่ี 4.6 เมลด็กาแฟเพ่ือก าจัดกล่ิน   

 
รูปภาพท่ี 4.7 กล่องใส่รองเท้า 

 

4.5.1 ขั้นตอนการทดลอง 
1. ระยะเวลาของการทดลอง 5 วนั 
2. ขั้นตอนการทดลอง 
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2.1. น ารองเทา้กีฬาหลงัออกก าลงักายมาฉีดน ้ายาซิลเวอร์นาโนตอนกลางคืน 
2.2. ตอนเชา้น ารองเทา้มาทดสอบกล่ิน และ ลบกล่ินดว้ยเมล็ดกาแฟ 
2.3. ใหผู้ท้ดสอบเลือกแสดงความคิดเห็นในช่องค าถาม 
2.4. ท าติดต่อกนัเป็นเวลา 5 วนั 

 

4.5.2 ผลการทดลองผลติภัณฑ์ 

 
รูปภาพท่ี 4.8 ผลการทดลองสเปรย์ก าจัดกล่ินรองเท้าด้วยการแทนท่ีกล่ิน 

 
รูปภาพท่ี 4.9 ผลการทดลองสเปรย์ก าจัดกล่ินรองเท้าแบบฆ่าท่ีต้นตอ 

  

จากกราฟผลการทดลองเบ้ืองตน้ทั้ง 4 ภาพ มีการแบ่งแกนทดลองออกเป็น 2 แกน ไดแ้ก่ 

1. แกน (X) Duration 
a. หมายถึง ช่วงระยะเวลาของการทดลอง 

2. แกน (Y) Odor level 
a. หมายถึง ความรู้สึกท่ีมีต่อกล่ินเหมน็ในรองเทา้ 

จะเห็นไดว้า่ การใชส้เปยก์ าจดักล่ินเหมน็รองเทา้ท่ีใชใ้นการทดลองมี 2 ประเภทคือ 
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สเปยก์ าจดักล่ินรองเทา้ประเภทแทนท่ีกล่ิน 

a. Deo Step 
b. Scholl 

2. สเปยก์ าจดักล่ินรองเทา้ประเภทก าจดักล่ินท่ีตน้ตอ  
a. Solitaire 
b. Mr.Cleaner 

ซ่ึงผลการทดลองพบวา่การใชส้เปยก์ าจดักล่ินรองเทา้ประเภทแทนท่ีกล่ิน เม่ือใชแ้ลว้จะ
สามารถก าจดักล่ินไดใ้นระยะแรก แต่เม่ือเวลาผา่นไปกล่ินเหมน็ท่ีมีจะไม่หายไปไม่วา่จะฉีดอยา่งไร
ก็ตาม 

ในขณะเดียวกนั การใช้สเปยก์ าจดักล่ินรองเทา้ประเภทก าจดักล่ินท่ีตน้ตอ เม่ือใช้แลว้
กล่ินเหมน็ท่ีมีจะหายไปตามระยะเวลาท่ีฉีด 

ท าใหส้รุปการทดลองไดว้า่ ผลิตภณัฑป์ระเภทก าจดักล่ินท่ีตน้ตอมีประสิทธิภาพท่ีดีกวา่ แบบแทนท่ี

กล่ินและเม่ือเวลาผา่นไปกล่ินเหมน็จะยิง่ลดลง ไม่มีกล่ินเหมน็ตกคา้ง โดยผลิตภณัฑข์อง Mr.Cleaner 

สามารถท าผลการทดลองไดอ้ยูใ่นระดบัเดียวกบัเจา้ตลาดอยา่ง Solitiare 

 

 

4.6 ผลการส ารวจภาคสนาม (Field Study) 
ทางบริษทัฯไดล้งพื้นท่ี เพื่อเก็บขอ้มูลการใชง้านผลิตภณัฑ์ก าจดักล่ินรองเทา้และความ

พึงพอใจของผลิตภณัฑ์ท่ีมีอยูใ่นตลาด รวมถึงไดน้ าผลิตภณัฑ์ทดลองของบริษทัฯไปให้ทดลองใช ้
ผลการส ารวจภาคสนามไดล้งพื้นท่ีส ารวจกลุ่มลูกคา้ท่ีเป็นนกักีฬา ณ สนามแบดเข้ียวลากดิน  

 
รูปภาพท่ี 4.10 บรรยากาศสนามแบดเขีย้วลากดิน 
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พบวา่จากกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 10 คน ท่ีเป็นกลุ่มของคนออกก าลงักายอยา่งเป็นประจ า
ดงัน้ี  

- ผลิตภณัฑก์ าจดักล่ินท่ีใชแ้ละรู้จกักนัมากท่ีสุดคือ ยีห่อ้ Scholl 
- ส่วนใหญ่ซ้ือผลิตภณัฑน์ั้นมาใชง้าน เพราะ ซ้ือตามคนท่ีรู้จกัแนะน า 
- มีความสนใจดูแลรักษากล่ินและอุปกรณ์ออกก าลังกายเป็นประจ า โดยจะค านึงถึง

ผลิตภณัฑน์ั้นส่งผลเสียต่ออุปกรณ์กีฬาหรือไม่ 
- ไม่น ารองเทา้กีฬาตากแดดเน่ืองจากกลวัพื้นยางรองเทา้เสีย 
- บางคนพบวา่ผลิตภณัฑ์ท่ีใช้อยูไ่ม่สามารถก าจดักล่ินไดจ้ริง หลงัจากใชง้านไปไม่นาน

จะพบกล่ินรองเทา้กลบัมาอีกคร้ัง 

สรุปคือ กลุ่มคนเล่นกีฬามีความสนใจการใช้ผลิตภณัฑ์เน่ืองจากเป็นสินคา้ท่ีใช้เป็นประจ า 
ดงันั้นถา้ไดใ้ช้ผลิตภณัฑ์ท่ีมีคุณภาพดีกว่าในทอ้งตลาด กล่าวคือ ช่วยปกป้องกล่ินรองเทา้ได้อย่าง
ยาวนาน และไม่ส่งผลเสียต่ออุปกรณ์กีฬา ถึงแมจ้ะมีราคาท่ีสูงกว่า แต่ก็มีความสนใจท่ีจะซ้ือมาใช้
งาน 
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บทที ่5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะในการพมันาธุรกจิ 
 

 

ตน้ตอของกล่ินท่ีไม่พึงประสงคเ์กิดจากการสะสมของแบคทีเรีย ซ่ึงพบในคนเล่นกีฬาท่ี
มีเหง่ือออกมาก เน่ืองจากมีแบคทีเรียตกคา้งจ านวนมาก แมใ้ชผ้ลิตภณัฑ์ก าจดักล่ินท่ีมีอยูก่็เป็นเพียง
การแทนท่ีดว้ยกล่ินหอม หรือลดจ านวนแบคทีเรียท่ีเกิดข้ึนใหม่เท่านั้น 

ซ่ึงในกลุ่มคนออกก าลงักายเป็นประจ าตอ้งมีการรักษาความสะอาดของอุปกรณ์ท่ีใช้
งาน ไม่ว่าจะเป็นเส้ือผา้ ถุงเทา้ หรือรองเทา้เป็นตน้ แต่อุปกรณ์อย่างรองเทา้กีฬา เป็นอุปกรณ์ท่ีคน
ส่วนใหญ่ละเลยท่ีจะท าความสะอาด ส่งผลให้มีโอกาสเกิดกล่ินเหม็นอบัเน่ืองมาจากการสะสมของ
แบคทีเรียท่ีมาพร้อมกบัเหง่ือ   

อีกทั้งทางบริษทัฯเล็งเห็นโอกาสในตลาดสินคา้อุปกรณ์กีฬา อาทิเช่น รองเทา้วิ่ง 

อุปกรณ์กีฬา ท่ีมีการเติบโตอยา่งต่อเน่ือง จากขอ้มูลของส านกังานสถิติแห่งชาติพบวา่มีประชากรใน

ประเทศไทยราว 15 ลา้นคน ท่ีออกก าลงักายเป็นประจ า อีกทั้งสถิติยงัแสดงใหเ้ห็นวา่ มีอตัราการ

เติบโตของกลุ่มคนท่ีออกก าลงักายประมาณ 30% เม่ือเทียบกบัปี พ.ศ. 2558  ดว้ยอตัราการออกก าลงั

กายเติบโตข้ึนอยา่งเห็นไดช้ดั จากขอ้มูลขา้งตน้จึงเห็นเป็นโอกาสและช่วงเวลาท่ีเหมาะสมในการเขา้

ท าธุรกิจ 

จากการวเิคราะห์ปัจจยัภายนอก พบวา่ท่ีตลาดรองเทา้กีฬา และอุปกรณ์กีฬา เติบโตข้ึน

จากปี 2557 แสดงวา่มีความเป็นไปไดแ้ละมีโอกาสท่ีดีในการเติบโตไปพร้อมกบัค่านิยมการรักษา

สุขภาพของคนปัจจุบนั นอกจากน้ีเม่ือดูจากการวิเคราะห์ Five Force จะเห็นวา่ยงัไม่มีผูน้  าตลาดท่ี

ชดัเจนและมีคู่แข่งทางตรงเพียงรายเดียว อ านาจต่อรองของลูกคา้ก็มีไม่มาก ราคาสินคา้ทดแทนใน

ตลาดก็สูงกวา่ท าใหท้างบริษทัฯมีช่องวา่งของราคาท่ีสามารถเขา้ไปท าตลาดได ้ อ านาจต่อรองของ

ลูกคา้ก็มีไม่มาก  

ความเส่ียงท่ีอาจเกิดข้ึนไดคื้อเร่ืองของการเขา้ไม่ถึงผูบ้ริโภคอนัเน่ืองจากช่องทางการ
จดัจ าหน่ายสินคา้ ณ ขณะน้ีมีไม่มากไดแ้ก่ สนามแบดมินตนั ,สนามฟุตซอล ,ฟิตเนต และออนไลน์ 
ซ่ึงทางบริษทัฯจึงตอ้งเน้นเร่ืองของการท าตลาดแบบ Event Marketing โดยการจดับูธในให้เกิดการ
บอกต่อแบบปากต่อปาก (word of mouth) จนแพร่หลายในหมู่ผูอ้อกก าลงักาย  และ ความเส่ียงเร่ือง
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ของพาร์ตเนอร์ของทางบริษัทฯท่ีมี เพียง เจ้า เ ดียวคือ Prime Nano ในอนาคตอาจจะมีการ
ลอกเลียนแบบสูตรท่ีบริษทัฯจา้งผลิต หรืออาจมีการข้ึนราคาไดเ้ม่ือทราบถึงอ านาจต่อรองของทาง
บริษทัฯต ่ากวา่  

โดยสรุป จากการศึกษาโอกาสและความเป็นไปไดข้องแผนธุรกิจผลิตภณัฑส์เปรย์

ก าจดักล่ินรองเทา้กีฬาดว้ยสารซิลเวอร์นาโน “Mr.Cleaner” นั้นมีแนวโนม้ประสบความส าเร็จ

ค่อนขา้งสูง อยา่งไรก็ตามส่วนท่ีส าคญัท่ีสุดของธุรกิจน้ีคือการใหค้วามรู้แก่คนทัว่ไปถึงคุณสมบติั

ของสารซิลเวอร์นาโน เน่ืองจากยงัมีคนจ านวนหน่ึงท่ีกงัวลถึงสารซิลเวอร์นาโนวา่เป็นอนัตรายต่อ

ร่างกายหรือไม่ รวมถึงการหาพาร์ตเนอร์ท่ีสามารผลิตสารซิลเวอร์นาโนเพื่อป้องกนัการต่อรองจาก

บริษทั Prime Nano และอนาคตจะตอ้งมีการพฒันาผลิตภณัฑเ์พิ่มอยูต่ลอดเวลาเพื่อตอบสนองความ

ตอ้งการของลูกคา้ใหไ้ดม้ากท่ีสุดและสร้างความพึงพอใจ 
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บรรณานุกรม 

 
 

ขอ้มูลบริษทั Prime Nano Technology เขา้ถึงไดจ้าก: http://www.prime-nano.com/  (วนัท่ีเขา้ถึง

ขอ้มูล: 21 พฤษภาคม 2559). 

ความปลอดภยัของการใชว้สัดุนาโน เขา้ถึงไดจ้าก: http://web.eng.nu.ac.th/eng2012/ceri/ 

nanodatabase/info_index.php?cat_id=8  (วนัท่ีเขา้ถึงขอ้มูล: 21 พฤษภาคม  2559). 

ซิลเวอร์นาโนฆ่าเช้ือไดอ้ยา่งไร?  เขา้ถึงไดจ้าก: https://promgong.wordpress.com/2007/07/19/ซิล

เวอร์นาโนฆ่าเช้ือได-้2/  (วนัท่ีเขา้ถึงขอ้มูล: 21 พฤษภาคม  2559). 

วิง่ วิง่ วิง่ วิง่ วิง่ รองเทา้วิง่ยิง่โต เขา้ถึงไดจ้าก: http://marketeer.co.th/2015/09/long-tao-wing/  (วนัท่ี

เขา้ถึงขอ้มูล: 21 พฤษภาคม  2559). 

ส านกังานคณะกรรมการอาหารและยา ชุดความรู้ดา้นเทคนิคและวชิาการเร่ืองความปลอดภยัของ

วสัดุและผลิตภณัฑน์าโน. เขา้ถึงไดจ้าก:http://ipcs.fda.moph.go.th/csnetnew/ 

ebook/Nano%20Safety%20E%20Book%20P1-60.pdf   (วนัท่ีเขา้ถึงขอ้มูล: 21 

พฤษภาคม 2559). 

ส านกังานสถิติแห่งชาติ พฤติกรรมการเล่นกีฬาหรือออกก าลงักายของประชากร ปี 2554 เขา้ถึงได้

จาก: http://service.nso.go.th/nso/web/survey/surpop2-4-2.html (วนัท่ีเขา้ถึงขอ้มูล: 21 

พฤษภาคม 2559). 

Nano Research & Applications เขา้ถึงไดจ้าก: http://nanotechnology.imedpub.com/  (วนัท่ีเขา้ถึง

ขอ้มูล: 21 พฤษภาคม  2559). 

Silver Nano อีกหน่ึงอาวธุก าจดัเช้ือโรค เขา้ถึงไดจ้าก: http://www.thelittlegymrama3.com 
/index.php?lay=show&ac=article&Id=538690877&Ntype=3 (วนัท่ีเขา้ถึงขอ้มูล: 21 
พฤษภาคม  2559). 

 

http://www.prime-nano.com/
http://web.eng.nu.ac.th/eng2012/ceri/nanodatabase/info_index.php?cat_id=8
http://web.eng.nu.ac.th/eng2012/ceri/nanodatabase/info_index.php?cat_id=8
http://marketeer.co.th/2015/09/long-tao-wing/
http://service.nso.go.th/nso/web/survey/surpop2-4-2.html
http://nanotechnology.imedpub.com/
http://www.thelittlegymrama3.com/index.php?lay=show&ac=article&Id=538690877&Ntype=3
http://www.thelittlegymrama3.com/index.php?lay=show&ac=article&Id=538690877&Ntype=3
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บรรณานุกรม(ต่อ) 
 

 

Silver Nanoparticles: Properties and Applications เขา้ถึงไดจ้ากhttp://www.sigmaaldrich.com/ 
materials-science/nanomaterials/silver-nanoparticles.html  (วนัท่ีเขา้ถึงขอ้มูล: 21 
พฤษภาคม  2559). 

Silver nanowire-based transparent, flexible, and conductive thin film เขา้ถึงไดจ้าก: https://nanoscal 

ereslett.springeropen.com/ 

articles/10.1186/1556-276X-6-75  (วนัท่ีเขา้ถึงขอ้มูล: 21 พฤษภาคม  2559). 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.sigmaaldrich.com/materials-science/nanomaterials/silver-nanoparticles.html
http://www.sigmaaldrich.com/materials-science/nanomaterials/silver-nanoparticles.html
https://nanoscalereslett.springeropen.com/articles/10.1186/1556-276X-6-75
https://nanoscalereslett.springeropen.com/articles/10.1186/1556-276X-6-75
https://nanoscalereslett.springeropen.com/articles/10.1186/1556-276X-6-75
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ภาคผนวก 
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ภาคผนวก ก  

แบบสอบถาม 

 

 

จุดประสงค์ 

 เพื่อส ารวจการใช้งานผลิตภณัฑ์ดบักล่ินรองเทา้กีฬา และดูว่าลูกคา้รู้สึกพึงพอใจกบั
ผลิตภณัฑไ์หนมากกวา่กนั 

 

กลุ่มตัวอย่าง 

บริษทัมิสเตอร์คลีนเนอร์เลือกกลุ่มตวัอยา่งเป็นผูอ้อกก าลงักายมากกวา่ 3 คร้ังต่ออาทิตย์
ข่ึนไป  

 

วธีิการสอบถาม 

ค าถามปลายปิด มีตวัเลือกให้เลือก โดยน าไปสัมภาษณ์จริงกบักลุ่มผูอ้อกก าลังกาย
มากกวา่ 3 คร้ังต่ออาทิตย ์
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ภาคผนวก ข 

 ผลแบบสอบถาม 
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ภาคผนวก ค 
เอกสารผลการทดลองงานวจิัยของสารสกดัซิลเวอร์นาโน 
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