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สารนิพนธ์เร่ืองการศึกษาโอกาสและความเป็นไปไดข้องธุรกิจผลิตภณัฑ์โลชัน่ป้องกนั
ยงุและแสงแดด สูตรกนัน ้ า นวตักรรมนาโนเทคโนโลย ี“Picari Shield” ซ่ึงประกอบธุรกิจโดยเป็นผู ้
ไดรั้บสิทธ์ิในสิทธิบตัรเพื่อผลิตและจดัจ าหน่ายผลิตภณัฑ์โลชัน่ป้องกนัยุงและแสงแดด สูตรกนัน ้ า
นวตักรรมนาโนเทคโนโลยีจากส านักงานพฒันาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) มี
วตัถุประสงคใ์นการศึกษาหาขอ้มูลและโอกาสความเป็นไปไดใ้นธุรกิจ เพื่อน าไปพฒันาผลิตภณัฑ์ท่ี
ตอบสนองความตอ้งการของกลุ่มผูบ้ริโภค รวมถึงเพิ่มคุณค่าให้กบัผลิตภณัฑ์ ไปจนถึงผลิตและจดั
จ าหน่ายผลิตภณัฑอ์อกสู่ตลาดเพื่อแข่งขนัทั้งในและนอกประเทศ  

ซ่ึงสารนิพนธ์ฉบับน้ีสามารถส าเร็จลุล่วงไปได้อย่างสมบูรณ์ ทางผูว้ิจยัขอกราบ
ขอบพระคุณผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.ธนพล วีราสา อาจารยท่ี์ปรึกษาเป็นอย่างสูง ซ่ึงช่วยเหลือให้
ค  าแนะน าและช้ีแนะแนวทางในการพฒันาและปรับปรุงตลอดระยะเวลาท่ีท าโครงการท าให้สาร
นิพนธ์ฉบบัน้ีครบถว้น รวมถึงขอกราบขอบพระคุณ ดร.วินยั วงศสุ์รวฒัน์ อาจารยธ์เนศ ส าเริงเวทย ์
อาจารยก์ฤษกร สุขเวชชวรกิจ และอาจารย์ตรียุทธ พรหมศิริ ท่ีได้สละเวลาให้ค  าปรึกษาท่ีเป็น
ประโยชน์กับโครงการน้ี ขอกราบขอบพระคุณ ดร.ชญานันท์ เอ่ียมส าอางค์ ผูว้ิจ ัยและพัฒนา
ผลิตภณัฑ์โลชั่นกนัยุง จากศูนยน์าโนเทค ส านักงานพฒันาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ 
(สวทช.) ท่ีให้ขอ้มูลท่ีผูว้ิจยัตอ้งการโดยละเอียด อีกทั้งขอกราบขอบพระคุณคณาจารยใ์นวิทยาลยั
การจดัการ มหาวิทยาลยัมหิดลทุกท่าน ท่ีประสิทธ์ิประสาทวิชาความรู้ทั้งทางทฤษฎีและปฏิบติัจน
ท าใหผู้ว้จิยัมีความรู้ความเขา้ใจในการประยกุตใ์ชว้ชิาความรู้ท่ีเรียนมาเพื่อจดัท าสารนิพนธ์เล่มน้ี 

สุดทา้ยน้ีผูว้ิจยัขอกราบขอบพระคุณสมาชิกในครอบครัว ท่ีให้การสนบัสนุนและเป็น
ก าลงัใจส าคญัตลอดมา ขอบคุณเพื่อนๆสาขาภาวะผูป้ระกอบการและนวตักรรม รุ่น17B ท่ีให้ความ
ช่วยเหลือและแบ่งปันแนวคิดประสบการณ์ ขอบคุณเจา้หนา้ท่ีหลกัสูตรฯ ทุกท่านท่ีคอยอ านวยความ
สะดวกตลอดระยะเวลาการศึกษา ผูว้จิยัหวงัเป็นอยา่งยิ่งวา่สารนิพนธ์ฉบบัน้ีจะเป็นประโยชน์แก่ผูท่ี้
สนใจศึกษา หากมีขอ้ผดิพลาดประการใดผูว้จิยัขออภยัมา ณ ท่ีน้ีดว้ย 
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จากการศึกษาหาขอ้มูลทางด้านสุขภาพท าให้พบว่าโรคท่ีพบมากเป็นอนัดบัตน้ๆใน
ประเทศไทยคือโรคไขเ้ลือดออก ซ่ึงมีอตัราผูป่้วยท่ีเพิ่มมากข้ึนในแต่ละปี โดยวธีิการป้องกนัท่ีเป็นท่ี
นิยมอันดับต้นๆท่ีผู ้บริโภคนึกถึงคือการใช้ผลิตภัณฑ์ในการป้องกันยุงทั้ งในรูปแบบสเปรย์
และโลชั่นทากนัยุง เน่ืองจากเป็นรูปแบบท่ีใช้งานง่ายและมีความปลอดภยัสูง ซ่ึงเม่ือท าการศึกษา
ตลาดรวมผลิตภณัฑ์ยากันยุงในประเทศไทยพบว่ามีมูลค่าสูงกว่าส่ีพนัล้านบาทในปี 2556 โดย
แบ่งเป็นกลุ่มสเปรยฆ่์ายงุ 55% กลุ่มยาจุดกนัยงุ 30% และกลุ่มสเปรยแ์ละโลชัน่ทากนัยงุ 15% เฉพาะ
ตลาดกลุ่มสเปรยแ์ละโลชั่นทากนัยุงมีมูลค่ามากกว่า 600 ล้านบาท มีอตัราเติบโตสูงถึง 63% จาก
ขอ้มูลระหวา่งปี 2553 - 2556 และคาดวา่จะเติบโตต่อเน่ืองอยา่งนอ้ย 10% ในทุกๆปี ซ่ึงแสดงให้เห็น
วา่ตลาดกลุ่มน้ีมีแนวโน้มเติบโตมากข้ึนและมีผูเ้ล่นหลกัน้อยรายและผูบ้ริโภคในปัจจุบนัใส่ใจใน
สุขภาพมากข้ึน ท าใหเ้ป็นตลาดท่ีน่าสนใจ 

จากการศึกษาผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุงท่ีมีอยูใ่นตลาดปัจจุบนั การท า Focus Group และการ
ท าแบบสอบถามกับกลุ่มผูใ้ช้ผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุง พบว่าผลิตภณัฑ์ท่ีมีอยู่ในตลาดปัจจุบนัยงัคงมี
ปัญหาในเร่ือง กล่ินฉุนแรง ใช้แล้วรู้สึกเหนอะหนะและระคายเคือง กลุ่มผู ้ใช้มีความต้องการ
ผลิตภัณฑ์ ท่ี มีกล่ินอ่อนโยนหรือไม่ มีกล่ิน ไม่ เหนียวเหนอะหนะ ไม่ระคายเคืองผิว และมี
ประสิทธิภาพในการป้องกนัยงุไดอ้ยา่งยาวนาน 
ผูว้ิจยัมองหากลุ่มผูบ้ริโภคหลกัท่ีมีโอกาสได้ใช้ผลิตภณัฑ์ดงักล่าว ซ่ึงเม่ือศึกษาท าให้สนใจกลุ่ม
นกัท่องเท่ียวแนวการอนุรักษแ์ละผจญภยั เช่น ปีนเขา เดินป่า เขา้ถ ้า เป็นตน้ โดยตลาดการท่องเท่ียว
ดา้นอนุรักษแ์ละผจญภยัทัว่โลกมีมูลค่ามากกวา่ 3 แสนลา้นบาทต่อปีซ่ึงมีแนวโน้มเติบโตสูงข้ึนใน
แต่ละปี ส่ิงส าคญัท่ีนักท่องเท่ียวนิยมพกพาออกไปผจญภยัคือผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุงและผลิตภณัฑ์
ป้องกนัแสงแดด นอกจากประสิทธิภาพในการป้องกนัท่ีกลุ่มนกัท่องเท่ียวคาดหวงั กลุ่มคนเหล่าน้ียงั
เห็นความส าคญัในเร่ืองของความสะดวกในการพกพาและใชง้านเป็นอนัดบัแรกอีกดว้ย ท าให้ผูว้ิจยั
เล็งเห็นโอกาสท่ีจะพฒันาผลิตภณัฑ์ทั้งป้องกนัยุงและผลิตภณัฑ์ป้องกนัแดดให้ผูบ้ริโภคใช้งานได้
ง่ายข้ึน สะดวกพกพามากข้ึนและใหป้ระสิทธิภาพสูงในการปกป้องผวิ 
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ผูว้ิจยัไดน้ าปัญหาของผลิตภณัฑ์ป้องกนัยงุท่ีมีอยูใ่นตลาดปัจจุบนัและความตอ้งการของ

นกัท่องเท่ียวเชิงอนุรักษแ์ละผจญภยัท่ียงัไม่ไดรั้บการตอบสนอง มาศึกษาและพบผลิตภณัฑป้์องกนัยุง
และแสงแดดท่ีอาศยันวตักรรมนาโนเทคโนโลย ีซ่ึงเป็นงานวจิยัของส านกังานพฒันาวทิยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) เป็นเทคโนโลยีท่ีพฒันาเพื่อการอนุญาตให้ใช้สิทธิและพร้อมเผยแพร่ 
รวมทั้งมีการจดสิทธิบตัรเรียบร้อยแลว้ อยูใ่นสถานะเสาะหาผูรั้บอนุญาตใช้สิทธิส าหรับผูป้ระกอบ
สายการผลิตและกลุ่มจา้งผลิตเพื่อท าตลาด ซ่ึงนวตักรรมนาโนเทคโนโลยีดงักล่าว สามารถแกปั้ญหา
ของผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุงท่ีมีอยู่ในตลาดได้ ไม่มีกล่ินฉุน ไม่ใช้สาร DEET ท่ีก่อให้เกิดการแพแ้ละ
ระคายเคืองได้โดยง่าย เพิ่มประสิทธิภาพในการป้องกันยุง รวมทั้งยงัมีส่วนผสมของสารป้องกัน
แสงแดด ซ่ึงเป็นการผสาน 2 คุณค่าท่ีนักท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์และผจญภยัมีความต้องการคือการ
ป้องกนัยุงและกนัแดดในผลิตภณัฑ์เดียวได ้จึงเป็นท่ีมาของแผนธุรกิจผลิตภณัฑ์โลชัน่ป้องกนัยุงและ
กนัแดด สูตรกนัน ้า นวตักรรมนาโนเทคโนโลย ีในตราสินคา้ PICARI SHIELD 

โดยบริษทั จิราเฮิร์บ จ ากดั ท าหน้าท่ีเป็นผูไ้ดรั้บอนุญาตใชสิ้ทธิส าหรับประกอบกิจการ
ดา้นการผลิตโดยอาศยัโรงงานผลิตท่ีไดรั้บมาตรฐานการผลิตท่ีดีและข้ึนทะเบียนอยา่งถูกตอ้ง รวมถึง
ท าหน้าท่ีเป็นผูจ้ดัจ  าหน่ายผลิตภณัฑ์ออกสู่ตลาด โดยมีแผนธุรกิจในช่วงเร่ิมตน้ดว้ยการเขา้สู่ร้านคา้
ปลีกขนาดใหญ่ รูปแบบ Hypermarket และตามสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์และผจญภัยท่ี มี
นกัท่องเท่ียวจ านวนมากเพื่อเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดโ้ดยง่าย โดยอาศยักลยุทธ์ในการส่ือสารการตลาดแบบ
บูรณาการเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายโดยตรงผา่น Social Media และสร้างความสัมพนัธ์กบับริษทัน าเท่ียวเชิง
อนุรักษ์และผจญภยั รวมถึงออกบูธงานท่องเท่ียวต่างๆท่ีมีจดัข้ึน โดยตั้งเป้าหมายส่วนแบ่งการตลาด
ไวท่ี้ 2% หรือ 12 ลา้นบาท จากมูลค่าตลาดยากนัยงุ 600 ลา้นบาท 
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บทที ่1  

ความเป็นมาและโอกาสทางธุรกจิ 
 

 
1.1 ความเป็นมาและโอกาสทางธุรกจิ 

จากวิถีชีวิตของผูค้นในปัจจุบนัท่ีนิยมใช้ชีวิตนอกบา้น และเดินทางท่องเท่ียวมากข้ึน 
ซ่ึงมกัพบปัญหาในการเจอยุงและแมลงรบกวน สเปรยแ์ละโลชั่นกนัยุงท่ีพกพาง่ายใช้สะดวกจึง
กลายเป็นของใชจ้  าเป็นส าหรับการพกพาในยามเดินทาง โดยตลาดรวมผลิตภณัฑย์ากนัยงุในประเทศ
ไทยมีมูลค่ามากกวา่ 4 พนัลา้นบาท ในปี 2556 แบ่งเป็นกลุ่มสเปรยฆ่์ายุง 55% กลุ่มยาจุดกนัยงุ 30% 
กลุ่มสเปรยแ์ละโลชัน่ทากนัยงุ 15% เฉพาะตลาดกลุ่มสเปรยแ์ละโลชัน่ทากนัยงุมีมูลค่ามากกวา่ 600 
ลา้นบาท มีอตัราเติบโตสูงถึง 63% ระหว่างปี 2553 - 2556 และคาดว่าจะเติบโตต่อเน่ือง อย่างน้อย 
10% ในทุก ๆ ปี ด้วยตลาดท่ีมีแนวโน้มเติบโตและมีผู ้เล่นหลักน้อยราย นับได้ว่าเป็นตลาดท่ี
น่าสนใจ 

ทางกลุ่มไดท้  าการศึกษาผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุงท่ีมีอยู่ในตลาดปัจจุบนั พบว่าผลิตภณัฑ์
ส่วนใหญ่นิยมใช ้DEET เป็นสารส าคญัในการออกฤทธ์ิไล่ยุง ซ่ึง DEET เป็นสารเคมีสังเคราะห์ท่ีมี
ราคาถูก มีโอกาสก่อใหเ้กิดการแพแ้ละระคายเคืองไดง่้าย มีผลต่อผิวหนงั ระบบประสาท และระบบ
ภูมิคุม้กนั จึงท าให้ตอ้งระมดัระวงัในการใช้งาน ส่วนผลิตภณัฑ์ประเภทสารหอมระเหยจากพืช 
ไดแ้ก่ สเปรยต์ะไคร้หอม เป็นตน้ ปัญหาคือ มีกล่ินฉุนแรง มกัจะระเหยเร็ว และมีค่าการละลายน ้ าต ่า 
เม่ือน ามาใชใ้นผลิตภณัฑไ์ล่ยงุ จะท าใหฤ้ทธ์ิในการไล่ยงุสั้น ประสิทธิภาพในการไล่ยงุต ่า  

จากการท า Focus Group กบักลุ่มผูใ้ช้ผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุงจ านวน 10 ราย และการท า
แบบสอบถามเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ป้องกนัยงุ ยืนยนัไดว้า่ผลิตภณัฑ์ท่ีมีอยูใ่นตลาดปัจจุบนัมีปัญหาใน
เร่ือง กล่ินฉุนแรง ใช้แลว้รู้สึกเหนอะหนะ ระคายเคือง กลุ่มผูใ้ช้มีความตอ้งการผลิตภณัฑ์ท่ีมีกล่ิน
อ่อนโยนหรือไม่มีกล่ิน ไม่เหนียวเหนอะหนะ ไม่ระคายเคืองผิว ไม่ต้องสัมผสัโดยตรง และมี
ประสิทธิภาพการป้องกนัยงุท่ียาวนานข้ึน 
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ปัจจุบนัหน่ึงในเทรนด์การท่องเท่ียวท่ีส าคญัของโลก ให้ความสนใจกบัการท่องเท่ียว 
สีเขียวไปพร้อมกบัการอนุรักษ์และผจญภยั (Eco and Adventure Tourism) เป็นตลาดใหญ่ มูลค่า
ตลาดการท่องเท่ียวดา้นอนุรักษ์และผจญภยัทัว่โลกมีมูลค่ามหาศาลมากกว่า 3 แสนล้านบาทต่อปี 
โดยปัจจุบนันักท่องเท่ียวต่างชาติ โดยเฉพาะตลาดยุโรป อเมริกา และเอเชียหลายประเทศให้ความ
สนใจการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ทั้งธรรมชาติ และวิถีชีวิตชุมชน (วฒันธรรมทอ้งถ่ินและประเพณี) 
เป็นอย่างมาก ซ่ึงมีส่วนส่งเสริมการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยืนดว้ย รวมทั้งคนรุ่นใหม่ก็นิยมท่องเท่ียวแบบ
ผจญภัย โดยเฉพาะ Soft Adventure ท าให้ตลาดในส่วนน้ีขยายตัวมากด้วยเช่นกัน ในปี 2558 
ประเทศไทยมีรายได้จากการท่องเท่ียวอยู่ ท่ี  2.23 ล้านล้านบาท ในส่วนการเดินทางเท่ียว
ภายในประเทศ มีคนไทยเดินทางเท่ียวในประเทศ 138.8 ลา้นคน-คร้ัง สร้างรายได ้7.9 แสนลา้นบาท 
สูงข้ึน 9.58% จากปีก่อน และมีแนวโนม้เติบโตต่อเน่ือง 
 

 

 
นักท่องเท่ียวชอบผจญภยั (Adventurous Travelers) เป็นนักท่องเท่ียวท่ีมีการศึกษาดี

และมีรายไดป้านกลางถึงสูง มีความช่ืนชอบในกิจกรรมระหวา่งการหยุดพกัผอ่นหรือการท่องเท่ียว
แบบผจญภยั หน่ึงในของใช้จ  าเป็นท่ีขาดไม่ไดเ้ม่ือเดินทางท่องเท่ียวคือ ผลิตภณัฑ์ปกป้องผิวจาก
แสงแดดและป้องกนัยุงและแมลงรบกวน ซ่ึงมกัพบในระหว่างการเดินทางท่องเท่ียว โดยยุงเป็น
พาหะของโรคระบาดหลายชนิด โดยเฉพาะ โรคไขเ้ลือดออก การป้องกนัท่ีดีท่ีสุดคือการป้องกนัการ
แพร่เช้ือจากยุงโดยการป้องกนัไม่ให้ยงุกดั ท าให้การใชผ้ลิตภณัฑป้์องกนัยงุชนิดต่างๆ ก็ไดรั้บความ
นิยมเพิ่มข้ึนดว้ย โดยเฉพาะสเปรยแ์ละโลชัน่กนัยงุท่ีพกพาง่ายใชส้ะดวก ส่งผลให้ผลิตภณัฑ์เหล่าน้ี
กลายเป็นของใชจ้  าเป็นส าหรับการพกพาในยามเดินทางไปเสียแลว้ ในส่วนตลาดผลิตภณัฑ์กนัแดด
มีมูลค่าตลาดรวม 4,000 ล้านบาท แบ่งเป็น Inter Brand 60-70% และ Local Brand 30-40% ด้วย
อากาศท่ีร้อนอบอา้ว และความเขา้ใจในการใชผ้ลิตภณัฑ์กนัแดดของคนไทยท่ีขยายตวัเพิ่ม ส่งผลให้

ภาพที ่1.1 การท่องเท่ียวเชิงนิเวศและผจญภยั (Eco and Adventure Tourism) 
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ตลาดผลิตภณัฑ์กันแดดในประเทศไทยขยายตวัสูง ผลิตภณัฑ์ท่ีให้คุณสมบัติแบบมลัติเบเนฟิต  
ทั้งป้องกนัแสงแดดและป้องกนัยุง ยงัไม่มีในตลาด และมีความตอ้งการจากนกัท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์
และผจญภัย ซ่ึงต้องการความสะดวก และให้ความส าคัญกับน ้ าหนักสัมภาระ ไม่ต้องการพก
ผลิตภณัฑ์หลายอย่างเพื่อให้สัมภาระมีน ้ าหนักเบา สะดวกในการเดินทาง ท าให้ทางกลุ่มเล็งเห็น
โอกาสในการพฒันาผลิตภณัฑท่ี์ตอบโจทยเ์ฉพาะกลุ่ม ซ่ึงมีโอกาสในการเติบโตสูง 

 

 
 

 
ทางกลุ่มเห็นโอกาสในการเติบโตของตลาด ปัญหาของผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุงท่ีมีอยูใ่น

ตลาดปัจจุบนั ความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวเชิงอนุรักษแ์ละผจญภยัท่ียงัไม่ไดรั้บการตอบสนอง จึง
ไดท้  าการศึกษาพบเทคโนโลยี Nanostructured Lipid Carriers (NLC) ซ่ึงเป็นงานวิจยัของส านกังาน
พฒันาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) เป็นเทคโนโลยีท่ีพฒันาเพื่อการอนุญาตให้ใช้
สิทธิและพร้อมเผยแพร่ รวมทั้งมีการจดสิทธิบตัรเรียบร้อยแลว้ อยูใ่นสถานะเสาะหาผูรั้บอนุญาตใช้
สิทธิส าหรับผูป้ระกอบสายการผลิตและกลุ่มจา้งผลิตเพื่อท าตลาด ซ่ึงนวตักรรมนาโนเทคโนโลยี
ดงักล่าว สามารถแกปั้ญหาของผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุงท่ีมีอยู่ในตลาดได ้ไม่มีกล่ินฉุน ไม่ใช้ DEET  
ท่ีท  าให้ระคายเคือง เพิ่มประสิทธิภาพในการป้องกนัยุง ผสาน 2 คุณค่าท่ีนกัท่องเท่ียวเชิงอนุรักษแ์ละ
ผจญภยัมีความตอ้งการคือการป้องกนัยงุและกนัแดดในผลิตภณัฑ์เดียวได ้จึงเป็นท่ีมาของแผนธุรกิจ
ผลิตภณัฑโ์ลชัน่ป้องกนัยงุและกนัแดด สูตรกนัน ้า นวตักรรมนาโนเทคโนโลย ีPICARI SHIELD 

 

ภาพที ่1.2 10 อนัดบั ของใชจ้  าเป็นเม่ือเดินทางท่องเท่ียว ส าหรับคนไทย 
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บทที ่2 

สภาพแวดล้อมและการวเิคราะห์โอกาสทางธุรกจิ 
 
 
2.1 วเิคราะห์โอกาสทางธุรกจิ 

จากการวเิคราะห์ปัจจยัภายนอก (External Analysis) ไดใ้ชเ้คร่ืองมือ PEST Analysis 
สามารถสรุปไดด้งัต่อไปน้ี 

 
2.1.1 ปัจจัยด้านนโยบายกฎเกณฑ์ของภาครัฐ (Political Factor) 
เน่ืองจากการท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีบทบาทส าคญัต่อการพฒันาเศรษฐกิจของ

ประเทศ รัฐบาลจึงให้ความส าคญัในการเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขนัเพื่อช่วงชิงส่วน
แบ่งตลาดท่องเท่ียวโลก ซ่ึงเห็นไดจ้ากรัฐบาลมีการออกนโยบายต่างๆเพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวทั้ง
ในประเทศไทย เช่น ในปี 2558 – 2559 รัฐบาลส่งเสริมให้เป็นปีท่องเท่ียววิถีไทยและรัฐบาลมีการ
ออกประกาศให้เพิ่มวนัหยุดยาว หรือมีการออกนโยบายลดหยอ่นภาษีจากการท่องเท่ียว นอกจากน้ี
รัฐบาลยงัออกนโยบายเพื่อรองรับกระแสนักท่องเท่ียวจากต่างชาติเช่น ออกนโยบายต่างๆเพื่อ
ปรับตวักบัการเขา้สู่ตลาด AEC เป็นตน้  

การท่องเท่ียวไทยมีการขยายตวัมาอยา่งต่อเน่ืองทั้งจ  านวนและรายไดจ้ากการท่องเท่ียว 
เห็นไดจ้ากจ านวนนกัท่องเท่ียวเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2552 เป็นตน้มาและคาดการณ์ว่า
ในปี 2560 ประเทศไทยมีรายไดจ้ากการท่องเท่ียวถึง 2.5 ลา้นบาท  

นอกจากน้ียงัมีนโยบายของภาครัฐบาลท่ีสนบัสนุน SME ดว้ยการออกนโยบายยกเวน้
ภาษีส่งเสริมผูป้ระกอบการรายใหม่ (New Start-up) โดยท่ีประชุมคณะรัฐมนตรีวนัท่ี  8 กนัยายน 
2558 อนุมติัมาตรการส่งเสริมผู ้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ตามท่ี
กระทรวงการคลงัเสนอ โดยมีประเด็นท่ีเก่ียวกบัธุรกิจเกิดใหม่ (Startup ทุกประเภทไม่จ  ากดัเฉพาะ
ไอที) ดงัน้ี 

จดัตั้งกองทุนร่วมลงทุน 2,000 ลา้นบาท จ านวน 3 กองทุนโดย 3 ธนาคารคือ ออมสิน
กรุงไทย และ SME Bank เพื่อร่วมลงทุนใน SME ระยะเร่ิมตน้ท่ีมีศกัยภาพสูง กองทุนจะตั้งเสร็จ
ภายในวนัท่ี 31 ธนัวาคม 2558 
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นโยบายลดภาษีเงินไดส้ าหรับผูป้ระกอบการ SME ท่ีมีก าไร 300,001 บาทข้ึนไป (เดิม
เสียภาษี 15% ลดเหลือ 10%), ถา้มีก าไร 3,000,001 บาทข้ึนไป (เดิมเสียภาษี 20% ลดเหลือ 10%) เป็น
ระยะเวลา 2 รอบปีบญัชีคือ 2558-2559 

มาตรการยกเวน้ภาษีส่งเสริมผูป้ระกอบการรายใหม่ (New Startup) ส าหรับบริษทัท่ีจด
ทะเบียนใหม่ตั้งแต่ 31 ตุลาคม 2558 ถึง 31 ธนัวาคม 2559 และเป็นผู ้ประกอบการกลุ่ม New Engine 
of Growth ของประเทศ เช่น เกษตรแปรรูป เทคโนโลยีและนวตักรรมชั้นสูง ดิจิทลั วจิยัพฒันา จะได้
ยกเวน้ภาษีนิติบุคคลนาน 5 รอบระยะบญัชี ทั้งน้ี ตอ้งรอกฎเกณฑจ์ากกรมสรรพากรอีกคร้ังหน่ึง 

นอกจาก 3 มาตรการขา้งตน้ ยงัมีมาตรการเร่ืองสินเช่ือดอกเบ้ียต ่า 4% ของธนาคารออม
สินและธนาคารพาณิชยอ่ื์นๆ และมาตรการปรับหลกัเกณฑ์ค ้าประกนัสินเช่ือส าหรับ SME ท่ีขาด
หลกัประกนัค ้าเงินกู ้ไม่เกินรายละ 4  ลา้นบาทอีกดว้ย 

 

 
 

ภาพที ่2.1 มาตรการช่วยเหลือ SMEs ของรัฐบาล 
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2.1.2 ปัจจัยด้านเศรษฐกจิ (Economic Factor) 
เน่ืองจากผลิตภณัฑโ์ลชัน่ป้องกนัยุงและกนัแดด PICARI SHIELD เป็นผลิตภณัฑท่ี์ถูก

ใชง้านเม่ือผูบ้ริโภคตอ้งผจญกบัสถานท่ีท่ีมียุง หรือเพื่อใชร้ะหวา่งการท่องเท่ียว ดงันั้นเศรษฐกิจการ
ท่องเท่ียวจึงนบัวา่มีบทบาทต่อผลิตภณัฑ ์PICARI SHIELD 

สรุปสถานการณ์การท่องเท่ียวของประเทศไทยในปี 2558 มีนักท่องเท่ียวต่างชาติ
เดินทางมาเท่ียวไทยมากถึง 29.88 ลา้นคน เติบโต 20.44% สร้างรายได ้1.44 ลา้นลา้นบาท ขยายตวั 
23.53% ถือว่ามีการเติบโตสูงท่ีสุดเป็นประวติัการณ์ เพิ่มข้ึนจากปี 2557 มากถึง 2.7 แสนลา้นบาท 
ส่วนการเดินทางท่องเท่ียวภายในประเทศ มีคนไทยเดินทางเท่ียวในประเทศ 138.8 ล้านคน-คร้ัง 
สร้างรายได ้7.9 แสนลา้นบาท ส่งผลให้ในปี 2558 ประเทศไทยมีรายไดจ้ากการท่องเท่ียวอยูท่ี่ 2.23 
ลา้นลา้นบาท ซ่ึงเกินกวา่เป้าหมายท่ีวางไว ้3 หม่ืนลา้นบาท สูงสุดเป็นประวติัการณ์ 

ในปี 2559 ททท. วางเป้าหมายการเพิ่มรายได้จากการท่องเท่ียว 2.3 ล้านล้านบาท 
เติบโต 8% โดยเดินทางเท่ียวในประเทศอยู่ท่ี 8.07 แสนล้านบาท เติบโต 8.04% จากการเดินทาง 
150.8 ล้านคน-คร้ัง เติบโต 4% สินค้าการท่องเท่ียวในปี 2559 ททท. จะเปิดตวัแคมเปญใหม่ คือ  
“Out Door Fest” เป็นกิจกรรมส่งเสริมการขายสินคา้ Outdoor อาทิ ด าน ้ า ตีกอลฟ์ ยิงธนู เพื่อผลกัดนั
ใหเ้ป็นงานส่งเสริมการขายเจาะกลุ่มนกัท่องเท่ียว GEN Y ท่ีช่ืนชอบกิจกรรม Outdoor โดยเฉพาะ 

 

 
 
ภาพที ่2.2 เป้าหมายรายไดจ้ากการท่องเท่ียวปี 2557-2559 
ทีม่า : กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา 
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2.1.3 ปัจจัยด้านสังคม  (Social Factor) 
พฤติกรรมของผูบ้ริโภคเปล่ียนแปลงไป  ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่เน้นการดูแลใส่ใจใน

สุขภาพมากยิ่งข้ึน ไม่วา่จะเป็นในเร่ืองอาหารท่ีรับประทานไปจนถึงทุกอยา่งท่ีเก่ียวขอ้งกบัสุขภาพ
และร่างกาย ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มองหาผลิตภณัฑ์ท่ีใชว้ตัถุดิบรวมทั้งสารต่างๆท่ีปลอดภยัต่อร่างกาย
หรือมีความเป็นพิษต ่า จึงเป็นอีกทางเลือกหน่ึงท่ีน่าสนใจในกลุ่มลูกคา้ปัจจุบนัเพิ่มมากข้ึน รวมทั้ง
สังคมปัจจุบนัท่ีมีความเร่งรีบเน้นความสะดวกสบายในการใช้ชีวิต หากมีผลิตภณัฑ์ท่ีสามารถลด
ความยุ่งยากและเพิ่มความสะดวกสบายน้ี ก็นับว่าตอบโจทยก์ารใช้ชีวิตของคนยุคใหม่ได้อีกดว้ย 
เห็นได้จากในปัจจุบนัมกัมีผลิตภณัฑ์เหล่าน้ีออกสู่ตลาดเร่ือยๆเช่น ผลิตภณัฑ์กาแฟ 3 in 1 สบู่ท่ี
สามารถเป็นไดท้ั้งแชมพูและสบู่เหลว หรือผลิตภณัฑ์อาหารแช่แข็งท่ีมีหลากหลาย เป็นตน้ ดงันั้น
ผลิตภัณฑ์โลชั่นป้องกันยุงและกันแดด PICARI SHIELD จึงนับได้ว่าสามารถตอบโจทย์ให้
นกัท่องเท่ียวผูต้อ้งการความสะดวกสบายในการพกพาระหวา่งเดินทางไดใ้นขวดเดียว 

นอกจากน้ีพฤติกรรมผูบ้ริโภคยุคใหม่ก็ส่งผลต่อการท่องเท่ียวอีกด้วย ท าให้เกิดการ
ท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ๆเกิดข้ึนมากมาย หน่ึงในนั้นท่ีไดรั้บความนิยมคือการท่องเท่ียวท่ีเนน้กิจกรรม
ผจญภยัและเน้นเป็นการท่องเท่ียงเชิงนิเวศท่ีใกล้ชิดธรรมชาติ เห็นได้จากการมีกระแสการรีวิว
จ านวนมากเก่ียวกบัการท่องเท่ียวแนวน้ี ซ่ึงส่วนใหญ่สถานท่ีท่องเท่ียวเหล่านั้นมกัมีความเส่ียงใน
การท่ีผูบ้ริโภคตอ้งเจอกบัยุงและตอ้งเจอกบัแดด เช่น แหล่งสถานท่ีท่องเท่ียวในน ้าตก ถ ้าต่างๆ หรือ
การเดินป่า เป็นตน้ 
 

 
ภาพที ่2.3 การรีวิว 7 สถานท่ีท่องเท่ียวแบบผจญภยัในประเทศไทย 
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2.1.4 ปัจจัยด้านเทคโนโลย ี(Technological Factor) 
เทคโนโลยีเป็นปัจจยัท่ีช่วยให้ผลิตภณัฑ์มีความแตกต่างและสร้างจุดขายให้กบับริษทั

คือ การใชเ้ทคโนโลยีทางวิทยาศาสตร์เขา้มาช่วยใหผ้ลิตภณัฑ์มีประสิทธิภาพและคุณภาพท่ีดีข้ึนจาก
ของเดิมท่ีมีอยู ่ซ่ึงเทคโนโลยีจะช่วยให้ผลิตภณัฑ์ลอกเลียนแบบไดย้ากและมีเอกลกัษณ์เฉพาะของ
แบรนดน์ั้นๆ  

นอกจากน้ีเทคโนโลยีปัจจุบนัส่งผลให้ผลิตภณัฑ์หรือธุรกิจต่างๆเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้ได้
อย่างกวา้งขวางข้ึนและเป็นการสร้างความแข็งแกร่งทางการตลาดได้ ไม่ว่าจะเป็น Facebook, 
Instagram, Review จากเว็บไซต์ต่างๆ เป็นอีกช่องทางในการท าการตลาดให้เข้าถึงกลุ่มลูกค้า
เป้าหมายได้ง่ายข้ึน ลูกค้าสามารถหาข้อมูลผ่านทางช่องทางเหล่าน้ี รวมทั้ งอพัเดทข่าวสารหรือ
โปรโมชั่นผ่านทางช่องทางดังกล่าวได้ โดยผลส ารวจของบริษัท PricewaterhouseCoopers หรือ 
PWC พบวา่ “โซเชียลมีเดีย” มีผทิธิพลต่อนกัชอปทัว่โลกถึง 78% 

 

 
ภาพที ่2.4 ผลส ารวจแนวโนม้ธุรกิจคา้ปลีกทัว่โลกประจ าปี 2559 โดยบริษทั PWC 
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บทที ่3 

การวเิคราะห์อตุสาหกรรมและการแข่งขนั 
 
 
3.1 การวเิคราะห์อตุสาหกรรม (Industry Analysis) 

นอกจากการวิ เคราะห์โอกาสทางธุรกิจจากปัจจัยภายนอกแล้ว การวิเคราะห์
สภาพแวดลอ้มในระดบัอุตสหาหกรรมก็นบัว่ามีความส าคญัเน่ืองจากจะท าให้สามารถวางแผนกล
ยุทธ์ต่างๆให้ตรงกบัวตัถุประสงค์ผูว้ิจยัได้ เช่น เพื่อน าผลท่ีได้ไปใช้รับมือกบัสภาพของตลาดท่ี
ผลิตภัณฑ์จะเข้าไปอยู่ในตลาดนั้ นๆ , ท าให้สามารถเรียนรู้ความสามารถความเป็นไปได้ของ
ผลิตภณัฑ์และความสามารถของผลิตภณัฑ์หรือบริษทัคู่แข่ง รวมถึงน ามาใช้วิเคราะห์ความเส่ียงท่ี
อาจเกิดข้ึนได ้ทั้งน้ีผูว้จิยัใชเ้คร่ืองมือ Five Forces Model เพื่อวเิคราะห์ในประเด็นดงักล่าวดงัน้ี 

 
3.1.1 การคุกคามของผู้เข้ามาใหม่ (Threat of New Entrants) 
เม่ือวิเคราะห์ภยัคุกคามจากผูเ้ขา้มาใหม่ภายในอุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์กนัยุงและกนั

แดดนั้นค่อนข้างไม่สูงมากเน่ืองจากธุรกิจดงักล่าวใช้เงินลงทุนค่อนข้างสูงในขั้นเร่ิมตน้ ทั้ งจาก
ค่าใช้จ่ายในการวิจยัสูตรเฉพาะของแต่ละแบรนด์หรือหากไม่ได้วิจยัเองอาจต้องอาศัยการซ้ือ
สิทธิบตัรสูตรวิจยัจากองค์กรท่ีได้รับการรับรองและมีช่ือเสียง หรือรวมถึงการเป็นพนัธมิตรกับ
ผูเ้ช่ียวชาญเพื่อให้ผลิตภณัฑ์นั้นมีความน่าเช่ือถือมากข้ึน รวมทั้งระยะเวลาในการคิดคน้แต่ละสูตร
เฉพาะของแต่ละแบรนดไ์ปจนถึงระยะเวลาในการข้ึนทะเบียนของผลิตภณัฑ์จะใชเ้วลาค่อนขา้งนาน 
ซ่ึงปัจจยัเหล่าน้ีส่งผลให้ผูเ้ล่นรายใหม่เขา้มาในตลาดไดย้ากข้ึน ทั้งน้ีทางผลิตภณัฑ์โลชัน่ป้องกนัยุง
และกนัแดด PICARI SHIELD ไดมี้การซ้ือสูตรวิจยัจาก สวทช. ซ่ึงนบัว่าเป็นสูตรเฉพาะท่ีแตกต่าง
จากโลชัน่กนัยงุทัว่ไปท่ีมีขายในทอ้งตลาด เน่ืองจากสามารถกนัแดดไดแ้ละมีสารตั้งตน้ท่ีไม่เหมือน
สูตรอ่ืนๆในตลาด เท่ากบัวา่ผลิตภณัฑ์โลชัน่ป้องกนัยุงและกนัแดด PICARI SHIELD ไดส้ร้างความ
แตกต่างในผลิตภณัฑ์ท าให้สามารถลดภยัคุกคามของผูเ้ขา้มาใหม่ได ้โดยน าเสนอคุณค่าดา้นความ
สะดวกสบายและมีความปลอดภยัใหผู้บ้ริโภค  
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3.1.2 อ านาจต่อรองของซัพพลายเออร์ (Bargaining Power of Supplier) 
ส าหรับอ านาจต่อรองของคู่คา้ในระยะแรกถือวา่สูง เน่ืองจากอาศยัการจา้งโรงงานผลิต

ผลิตภณัฑ์โลชั่นป้องกนัยุงและกนัแดด PICARI SHIELD ซ่ึงตอ้งอาศยัเคร่ืองจกัรจากทางโรงงาน 
ท าให้ตอ้งมีจ านวนขั้นต ่าในการผลิต เพื่อหลีกเล่ียงอ านาจต่อรองท่ีสูงจากคู่คา้ ผูว้ิจยัจะท าการแยก
ส่วนประกอบในต ารับของผลิตภณัฑ์ดว้ยการวา่จา้ง สวทช. เจา้ของสูตรเพื่อผลิต Active ingredient 
ส่วนทางโรงงานผูผ้ลิตจะท าการผลิต Base และผสมสูตรเพื่อบรรจุเป็นผลิตภณัฑ์ในขั้นถดัไป เพื่อ
ป้องกนัไม่ให้ทางโรงงานผูผ้ลิตรู้สูตรเฉพาะของแบรนด์ PICARI SHIELD ทั้งน้ีในอนาคตเม่ือแบ
รนด์มีศกัยภาพมากพอท่ีจะสามารถผลิตโลชัน่ป้องกนัยุงและกนัแดด  PICARI SHIELD ไดเ้องแลว้ 
ก็มีแผนท่ีจะสร้างโรงงานผลิตเองเพื่อลดปัญหาอ านาจต่อรองจากซพัพลายเออร์ลง 

 
3.1.3 สินค้าทดแทน (Threat of Substitute Product) 
มีผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นสินคา้ทดแทนกนัยุงรูปแบบอ่ืนๆในตลาดท่ีหลากหลายไม่วา่จะเป็น

ผลิตภณัฑ์รูปแบบขด แผ่นแปะ สเปรย ์เคร่ืองดกัยุง ฯลฯ ซ่ึงแต่ละรูปแบบมีขอ้ดีขอ้เสียแตกต่างกนั 
แต่จากการท่ีผูว้จิยัท าการส ารวจตลาดพบวา่กลุ่มลูกคา้ตอ้งการผลิตภณัฑใ์นรูปแบบท่ีมีกล่ินอ่อนโยน 
แต่ผลิตภณัฑ์ในตลาดยากนัยุงมกัมีกล่ินฉุน เน่ืองจากผลิตภณัฑ์ในทอ้งตลาดมกัมีสาร DEET เป็น
สารส าคัญ ซ่ึงสารดังกล่าวจะมีกล่ินฉุนแรงดังนั้ นผูผ้ลิตจึงจ าเป็นต้องใส่น ้ าหอมเพื่อกลบกล่ิน
ดงักล่าว หรือผลิตภณัฑ์ท่ีท าจากสารสกดัจากธรรมชาติจะมีกล่ินฉุนท่ีเป็นเอกลกัษณ์ซ่ึงอาศยักล่ิน
ดงักล่าวในการไล่ยงุ เช่น ตะไคร้หอม 

นอกจากน้ีจากการส ารวจยงัพบว่ากลุ่มลูกคา้ยงัตอ้งการความสะดวกสบายในการใช้
ผลิตภณัฑ์และตอ้งการความสะดวกสบายเวลาพกพา ซ่ึงในตลาดยงัไม่มีผลิตภณัฑ์ท่ีน าเสนอใน
รูปแบบน้ี ซ่ึงโลชั่นป้องกนัยุงและกนัแดด PICARI SHIELD สามารถตอบโจทยค์วามตอ้งการได้
เป็นเจ้าแรกในตลาด ก็เท่ากับว่าเป็นการลดสินค้าทดแทนได้ด้วยการสร้างความแตกต่างให้กับ
ผลิตภณัฑ ์

 
3.1.4 อ านาจต่อรองของลูกค้า (Bargaining Power of Buyer) 
มีผลิตภณัฑ์แบรนด์ต่างๆท่ีเขา้มาเล่นในตลาดจ านวนหน่ึงซ่ึงเป็นตวัเลือกให้กบักลุ่ม

ลูกคา้ แต่ผลิตภณัฑ์แต่ละแบรนด์นั้นมีสูตรท่ีใกลเ้คียงกนัซ่ึงยงัไม่ตอบสนองความตอ้งการท่ีแทจ้ริง
ของกลุ่มลูกคา้ อีกทั้งยงัมีขอ้เสียไม่วา่จะเป็นเร่ืองของกล่ิน รูปแบบท่ีใช้งานไม่สะดวก ใช้สารเคมี
สังเคราะห์ DEET ท่ีระคายเคืองต่อผิวมีโอกาสก่อให้เกิดการแพไ้ดง่้าย ดงันั้นเม่ือโลชัน่ป้องกนัยุง
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และกนัแดด PICARI SHIELD น าเสนอผลิตภณัฑ์ท่ีแกปั้ญหาและตอบสนองความตอ้งการของกลุ่ม
ลูกคา้ จึงเป็นโอกาสของผลิตภณัฑแ์ละท าใหอ้ านาจต่อรองของลูกคา้ต ่าลงมาได ้

 
3.1.5 การแข่งขันภายในอุตสาหกรรม (Competitive Rivalry) 
ภายในอุตสาหกรรมมีเจา้ตลาดคือ Soffell ซ่ึงมีส่วนแบ่งในตลาดถึง 6 % ส่วนอีก 4 % 

เป็นคู่แข่งแบรนด์อ่ืนๆ ท าให้ธุรกิจมีคู่แข่งหลกัเพียงรายเดียวซ่ึงคู่แข่งดงักล่าวยงัคงมีจุดด้อยของ
ผลิตภณัฑ์อยูจ่ากการใช ้DEET เป็นสารส าคญัท่ีอาจก่อให้เกิดการระคายเคืองหรือเกิดการแพไ้ดง่้าย 
และกล่ินฉุนแรงท่ียงัไม่ตอบโจทยก์ลุ่มลูกคา้ รวมทั้งยงัไม่สามารถตอบสนองลูกคา้กลุ่มท่ีตอ้งการ
ความสะดวกสบายในการพกพาได ้ซ่ึง PICARI SHIELD จะสร้างความแตกต่างใหก้บัผลิตภณัฑเ์พื่อ
แข่งขนัภายในอุตสาหกรรมน้ี 

 

 
ภาพที ่3.1 แผนภาพสรุปการวเิคราะห์ Five Force Analysis 
 

จากการวิเคราะห์ Five Force Analysis สรุปไดว้า่แบรนด์ PICARI SHIELD มีจุดแข็งท่ี
โดดเด่นและแตกต่างจากผลิตภณัฑแ์บรนดอ่ื์นๆในตลาด ซ่ึงฃมีศกัยภาพในการแข่งขนัในตลาดกลุ่ม
น้ีไดเ้ป็นอยา่งดี  

 
 
3.2 การวเิคราะห์โอกาสทางการตลาด (Market Opportunities Analysis)  

ใช้การวิเคราะห์ด้วยเคร่ืองมือ SWOT Analysis ในการวิเคราะห์โอกาสทางการตลาด 
ดว้ยปัจจยัต่างๆดงัน้ี 

 
3.2.1 จุดแข็ง (Strengths) 
นวตักรรม ด้วยนวตักรรมเทคโนโลยี Nanostructured Lipid Carriers (NLC) ซ่ึงเป็น

เทคโนโลยีท่ีมีใชอ้ยูใ่นผลิตภณัฑ์จ  าพวกเคร่ืองส าอางค์และเวชส าอางค์ในปัจจุบนั แสดงให้เห็นถึง
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เทคโนโลยท่ีีมีความปลอดภยัต่อผูใ้ช ้รวมทั้งยงัไม่มีการใชเ้ทคโนโลยีดงักล่าวในผลิตภณัฑ์ประเภท
กนัยงุ ท าให้ผลิตภณัฑ์ผลิตภณัฑ์โลชัน่ป้องกนัยงุและกนัแดด PICARI SHIELD เป็นผลิตภณัฑ์แรก
ในกลุ่มน้ี ท่ีน าเสนอเทคโนโลยีท่ีท  าให้ผลิตภณัฑ์ออกฤทธ์ิกนัยุงไดย้าวนานข้ึน ปราศจากกล่ินฉุน 
ใชป้ริมาณสารส าคญัท่ีลดนอ้ยลงในขณะท่ีประสิทธิภาพสูงข้ึน รวมถึงก่อให้เกิดการระคายเคืองต่อ
ผวิลดลงอีกดว้ย 

ความแตกต่าง เน่ืองจากผลิตภณัฑ์โลชัน่ป้องกนัยุงและกนัแดด PICARI SHIELD ใช้
สารส าคญั Picaridin ซ่ึงเป็นสารส าคญัในผลิตภณัฑ์ซ่ึงมีโอกาสการแพน้้อยกว่ากลุ่ม DEET ซ่ึงมี
ประสิทธิภาพในการป้องกนัยุงไดไ้ม่แตกต่างกนั และนอกจากน้ีทางผลิตภณัฑ์ยงัแตกต่างโดยเป็น
โลชัน่กนัยงุท่ีสามารถกนัแดดไปดว้ยในขวดเดียว  

เป็นผลิตภณัฑ์รูปแบบใหม่ เน่ืองจากเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีน าเสนอคุณค่าให้ลูกคา้ทั้งการ
เป็นโลชัน่กนัยุงและโลชัน่กนัแดดในขวดเดียว ดงันั้นจึงนบัวา่เป็นผลิตภณัฑ์ทางเลือกท่ีเป็นรูปแบบ
ใหม่ ตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ในแง่ความสะดวกในการพกพาและใชง้านง่าย 

 
3.2.2 จุดอ่อน (Weaknesses) 
ผลิตภณัฑ์แบรนด์ใหม่ ผลิตภณัฑ์โลชัน่ป้องกนัยุงและกนัแดด PICARI SHIELD เป็น

สินคา้แบรนด์ใหม่ท าให้ยงัไม่เป็นท่ีรู้จกัในตลาด รวมทั้งยงัมีคู่แข่งท่ีเป็นเจา้ตลาดอย่าง ซอฟเฟล 
และแบรนดอ่ื์น เช่น ก.ย.15 ท าใหใ้นช่วงเร่ิมตน้ PICARI SHIELD มี Brand awareness ต ่า 

เงินลงทุนมีจ านวนจ ากดั ใชเ้งินลงทุนค่อนขา้งสูงเน่ืองจากการซ้ือสิทธิบตัรผลงานวิจยั
จาก สวทช.  นอกจากน้ียงัตอ้งจา้งโรงงานผลิตในระยะแรกและมีจ านวนขั้นต ่าในการผลิต รวมถึง
การเขา้ถึงช่องทางการจดัจ าหน่ายต่าง ๆ ท าไดไ้ม่เตม็ท่ี 

ราคาสูง เน่ืองจากทางบริษทัท่ีซ้ือสูตรของ สวทช. และจา้งโรงงานภายนอกผลิต อีกทั้ง
ยงัเป็นบริษทัรายเล็กท่ีมีก าลงัการผลิตต ่า ส่งผลใหต้น้ทุนสูง ไม่ก่อใหเ้กิดการผลิตท่ีเป็น Economy of 
Scale ส่งผลให้ตน้ทุนเฉล่ียต่อขวดสูง รวมถึงการเป็นสูตรผสมระหว่างผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุงและ
ผลิตภณัฑ์ป้องกนัแสงแดด ส่งผลให้การตั้งราคาสินคา้ก็ยอ่มสูงตามไปดว้ย ดงันั้นผลิตภณัฑ์โลชัน่
ป้องกนัยุงและกนัแดด PICARI SHIELD จึงนบัวา่เป็นโลชัน่กนัยุงท่ีราคาสูงกวา่โลชัน่กนัยุงอ่ืน แต่
ทั้งน้ีทางบริษทัตอ้งท าการตลาดเพื่อสร้าง Perception ให้ลูกคา้ทราบถึงคุณค่าท่ีทางแบรนด์ไดม้อบ
ใหลู้กคา้ เพื่อช่วยเพิ่มมูลค่าใหผ้ลิตภณัฑ ์
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3.2.3 โอกาส(Opportunities) 
การเติบโตของตลาดยากนัยุง เม่ือวิเคราะห์ตลาดพบวา่ตลาดในกลุ่มผลิตภณัฑ์สเปรย์

และโลชัน่ทากนัยุงมีอตัราการเติบโตสูง รวมทั้งมีแนวโน้มท่ีจะเพิ่มสูงข้ึนอีกเร่ือยๆ จึงเป็นโอกาส
ใหก้บัผลิตภณัฑโ์ลชัน่ป้องกนัยงุและกนัแดด PICARI SHIELD ในการเขา้สู่ตลาดดงักล่าว 

การระบาดของโรคไขเ้ลือดออกและโรคอ่ืนๆท่ีมียุงเป็นพาหะ ประเทศไทยมีช่วงฤดู
ฝนเป็นระยะเวลานานซ่ึงทุกปีจะมีการแพร่ระบาดของยุงลายท่ีเป็นสาเหตุของการเกิดไขเ้ลือดออก
และโรคอ่ืนๆเช่นโรคไวรัสเดงก่ี เป็นตน้  ซ่ึงโรคไขเ้ลือดออกนั้นเป็นโรคประจ าถ่ินของประเทศและ
ภูมิภาคอาเซียน โดยเฉพาะในช่วงเดือนพฤษภาคมน้ีหลายพื้นท่ีเกิดพายุฤดูร้อน มีฝนตก มีน ้ าขงัใน
ภาชนะต่างๆ ท าให้จ  านวนยุงเพิ่มข้ึน โดยขอ้มูลจากส านกัโรคติดต่อน าโดยแมลง กรมควบคุมโรค
รายงานตั้งแต่ 1 มกราคม 2559 - 11 พฤษภาคม 2559 พบผูป่้วยโรคไขเ้ลือดออก 16,830 คน เสียชีวิต 
14 คน สูงกวา่ช่วงเวลาเดียวกนัของปี 2558 ท่ีพบ 12,354 คน เสียชีวิต 8 คน นอกจากน้ีทางกระทรวง
สาธารณสุข ได้วิเคราะห์ข้อมูลยอ้นหลัง 10 ปี คาดการณ์ไวล่้วงหน้าว่าในปี 2559 จะมีผู ้ป่วย
ไขเ้ลือดออกประมาณ 160,000 คน  จากการระบาดของโรคไขเ้ลือดออกและโรคท่ีมียุงเป็นพาหะน้ี 
นบัวา่เป็นอีกหน่ึงโอกาสท่ีท าใหต้ลาดสเปรยแ์ละโลชัน่กนัยงุเติบโตข้ึนได ้

ความนิยมของการท่องเท่ียวเชิงนิเวศและผจญภยั กระแสความนิยมของการท่องเท่ียว
เชิงนิเวศและผจญภยัไดรั้บความนิยมในประเทศไทย เห็นไดจ้ากกระแสการรีวิวการท่องเท่ียวแนวน้ี
ท่ีเพิ่มสูงข้ึนและนอกจากน้ีกรมการท่องเท่ียวได้ออกมาตรการออกโครงการพฒันามาตรฐานการ
กิจกรรมเพื่อการท่องเท่ียวเชิงนิเวศและผจญภยั เพื่อเป็นการเร่งพฒันาและยกระดบัอุตสาหกรรมการ
ท่องเท่ียวของประเทศไทยให้ไปอยู่ในระดบัสากล การท่องเท่ียวแนวน้ีไดแ้ก่ เรือใบ บานาน่าโบท้ 
เจ็ตสกี เดินป่า ดูนก ดูพรรณไมป่้า ล่องแก่ง ปีนหน้าผา ด าน ้ า ลอดถ ้ า การจดักิจกรรมค่ายพกัแรม 
แคนู คายกั เป็นตน้ ซ่ึงกิจกรรมเหล่าน้ีนอกจากเป็นกิจกรรมท่ีไดใ้กลชิ้ดธรรมชาติแลว้ ยงัมีโอกาสท่ี
ตอ้งเจอกับยุงและแมลง นับได้ว่าเป็นโอกาสให้ผลิตภณัฑ์โลชั่นป้องกนัยุงและกนัแดด PICARI 
SHIELD เติบโต 

 
3.2.4 อุปสรรค (Threats) 
มีแบรนดเ์จา้ตลาดท่ีแขง็แกร่ง เน่ืองจากตลาดกลุ่มยากนัยงุมีเจา้ตลาดคือ Soffell ซ่ึงเป็น

แบรนด์อนัดบัหน่ึงในปัจจุบนัท่ีมีความแข็งแกร่ง รวมทั้งการท าการตลาดอยา่งหนกัท าให้การแทรก
เขา้ไปในตลาดอาจเกิดอุปสรรคท่ีจะช่วงชิงส่วนแบ่งทางการตลาดได ้
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สินคา้ทดแทน นอกเหนือจากผลิตภณัฑ์กนัยงุรูปแบบสเปรยแ์ละโลชัน่ ยงัมีผลิตภณัฑ์
อ่ืนทดแทนไม่ว่าจะเป็น แผ่นแปะ แบบขด ปลัก๊เสียบ น ้ ามนัหอมระเหย ฯลฯ ซ่ึงกลุ่มลูกค้าอาจ
เลือกใชสิ้นคา้ทดแทนได ้เน่ืองจากไม่ตอ้งการผลิตภณัฑท่ี์ตอ้งสัมผสัผวิหนงั มีความรู้สึกวา่อนัตราย 

ตน้ทุนสินคา้ค่อนขา้งสูง เน่ืองจากมีค่าใช้จ่ายทั้งในส่วนของสิทธิบตัรเพื่อให้ไดสู้ตร
เฉพาะของแบรนด์ รวมทั้งค่าใช้จ่ายในดา้นการผลิตเน่ืองจากอาศยัโรงงานท่ีรับจา้งผลิตผลิตภณัฑ ์
(OEM) 

 
 

3.3 ข้อสรุปจากการวเิคราะห์อตุสาหกรรมและโอกาสทางการตลาด 
จากการวิเคราะห์ Five Forces Model และ SWOT Analysis ขา้งตน้ ผูว้ิจยัเห็นว่าปัจจยั

ภายนอกด้านการเมืองและเศรษฐกิจไม่เป็นอุปสรรค วิถีชีวิตของคนในปัจจุบนัท่ีเปล่ียนไปและ
เทคโนโลยีท่ีพฒันาข้ึนช่วยสนบัสนุนธุรกิจ อุตสาหกรรมมีแนวโน้มเติบโตต่อเน่ือง และมีโอกาส
ทางการตลาดสูง เน่ืองจากมีผูเ้ล่นรายใหญ่รายเดียว และผลิตภณัฑ์โลชั่นป้องกนัยุงและกันแดด 
PICARI SHIELD มีความได้เปรียบในการแข่งขันด้านนวตักรรมนาโนเทคโนโลยี ท่ีจะท าให้
ผลิตภัณฑ์มีความอ่อนโยนต่อผิว ไม่ก่อให้เกิดการระคายเคืองหรือแพ้ง่าย ปราศจากกล่ินแรง 
สามารถปกป้องผิวจากยุงได้อย่างยาวนาน และยงัเป็นสินค้ารูปแบบใหม่ ท่ีน าเสนอความ
สะดวกสบายใหก้บัลูกคา้มากยิง่ข้ึน 

 
 
3.4 การวเิคราะห์คู่แข่งในอตุสาหกรรม (Competitor Analysis) 

ผูว้จิยัวเิคราะห์คู่แข่งในอุตสาหกรรมดว้ยการท าการศึกษาผลิตภณัฑ์ป้องกนัยงุประเภท 
Personal Care ท่ีมีอยูใ่นตลาดปัจจุบนั โดยท าการเดินส ารวจในตลาด 3 แห่ง ไดแ้ก่ Gourmet Market, 
Watsons และ Tesco Lotus สรุปเป็นขอ้มูลรายละเอียดไดด้งัน้ี 
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ภาพที ่3.2 แสดงขอ้มูลผลการส ารวจผลิตภณัฑป้์องกนัยงุประเภท Personal Care ในตลาด 
 

 
ภาพที ่3.3 การส ารวจผลิตภณัฑป้์องกนัยงุบนชั้นวางในช่องทางท่ีเป็นตลาดเป้าหมาย 
 

จากการศึกษาตลาดปัจจุบันพบกว่าผลิตภัณฑ์ป้องกันยุงประเภท Personal Care 
มีทั้งส้ิน 12 Brands 30 SKUs แบ่งออกเป็น 3 รูปแบบ คือ   

ล ำดับ ตรำสินค้ำ กล่ิน สี ประเภท ขนำด (มล.) รำคำ (บำท) บำท / มล. กำรส่งเสริมกำรขำย ปกป้อง (ชม.) DEET สำรส ำคัญอ่ืน ห้ำมใช้กับเด็กที่มีอำยุต ่ำกว่ำ (ปี)

1 ก.ย.15 เฟรช บลอสซัม่ ชมพู โลชัน่ 50 41 0.82 7 15% 4

2 เบลล์ สวีทฟลอร่า ชมพู โลชัน่ 50 59 1.18 ลดราคา 52 บาท 6 N/A Citronella Oil 2.5% 4

3 ซอฟเฟล เฟรช ส้ม โลชัน่ 60 55 0.92 ซือ้ชิน้ที่ 2 ลด 50% เหลือ 27 บาท 7 13% 4

4 ซอฟเฟล ฟลอร่า ชมพู โลชัน่ 60 55 0.92 ซือ้ชิน้ที่ 2 ลด 50% เหลือ 27 บาท 7 13% 4

5 ซอฟเฟล ตะไคร้หอม เขียว โลชัน่ 60 55 0.92 ซือ้ 2 ชิน้ 99 บาท 7 13% 4

6 มารุ พิง้ค์ บลอสซัม่ ชมพู โลชัน่ 70 55 0.79 ลดราคา 49 บาท 7 12% 4

7 มารุ เฟรช บลอสซัม่ ส้ม โลชัน่ 70 55 0.79 ลดราคา 49 บาท 7 12% 4

8 จอห์นสนั เบบี ้เคลียร์ โลชัน่ เขียว โลชัน่ 100 98 0.98 2 N/A Ethyl Buthylacethylaminopropionate 12.5% 2

9 ซอฟเฟล ฟลอร่า ชมพู โลชัน่ (ซอง) 8 5 0.63 ซือ้ 2 ชิน้ 7 บาท 7 13% 4

10 ก.ย.15 เฟรช บลอสซัม่ ชมพู โลชัน่ (ซอง) 8 5 0.63 ลดราคา 4 บาท 7 15% 4

11 ซอฟเฟล ฟลอร่า ชมพู สเปรย์ 30 35 1.17 7 12% 4

12 ซอฟเฟล เฟรช ส้ม สเปรย์ 30 35 1.17 6 12% 4

13 ก.ย.15 ลาเวนเดอร์ มว่ง สเปรย์ 40 45 1.13 7 15% 4

14 สกีโทลีน ตะไคร้หอม เขียว สเปรย์ 40 50 1.25 7 N/A Eucalyptus Citrlodora Oil 15% 4

15 สกีโทลีน โซ ซอฟท์ เคลียร์ มว่ง สเปรย์ 40 50 1.25 7 12% 4

16 ป๊อกป๊อก ซิตรัส ส้ม สเปรย์ 50 129 2.58 ลดราคา 65 บาท 7 N/A Citronella Oil 15% 4

17 ป๊อกป๊อก ตะไคร้หอม เขียว สเปรย์ 50 129 2.58 ลดราคา 65 บาท 7 N/A Citronella Oil 15% 4

18 ป๊อกป๊อก โพรวองซ์ ลาเวนเดอร์ มว่ง สเปรย์ 50 129 2.58 ลดราคา 65 บาท 7 N/A Citronella Oil 15% 4

19 ไวลด์ไลฟส์ อินเซค บล็อก 55 เขียว สเปรย์ 50 180 3.60 ซือ้ชิน้ที่ 2 ลด 50% เหลือ 90 บาท 7 55% 6

20 ไวลด์ไลฟส์ อินเซค บล็อก 95 เขียว สเปรย์ 50 250 5.00 ซือ้ชิน้ที่ 2 ลด 50% เหลือ 125 บาท 7 95% 12

21 เบลล์ สวีทฟลอร่า ชมพู สเปรย์ 70 79 1.13 ลดราคา 64 บาท 7 12% 4

22 เบลล์ ตะไคร้หอม เขียว สเปรย์ 70 79 1.13 ลดราคา 64 บาท 6 N/A Citronella Oil 2.5% 4

23 สกีโทลีน ชีลด์ ส้ม สเปรย์ 70 65 0.93 ซือ้ชิน้ที่ 2 ลด 50% เหลือ 40 บาท 7 20% 4

24 สกีโทลีน ตะไคร้หอม เขียว สเปรย์ 70 70 1.00 ลดราคา 49 บาท 7 N/A Eucalyptus Citrlodora Oil 15% 4

25 ซอฟเฟล ฟลอร่า ชมพู สเปรย์ 80 75 0.94 ลดราคา 67 บาท 7 12% 4

26 ซอฟเฟล เฟรช ส้ม สเปรย์ 80 75 0.94 ลดราคา 67 บาท 6 12% 4

27 เพียวกรีน ตะไคร้หอม เขียว สเปรย์ 120 91 0.76 3 N/A Citronella Oil and other Herbs N/A

28 ออฟ เฟรช ส้ม สเปรย์ 170 149 0.88 ลดราคา 137 บาท 6 15% 4

29 พีเจีย้น Anti-Mosquito Wet Tissue แดง ทชิชู่ 12 55 4.58 6 N/A Ethyl Buthylacethylaminopropionate 10% 2

30 บัก๊การ์ด สติ๊กเกอร์ไล่ยุง เขียว สติ๊กเกอร์ 10 150 15.00 48 N/A Citronella Oil 70% N/A
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1.  โลชัน่ เป็นรูปแบบท่ีมีความหลากหลายของผลิตภณัฑม์ากท่ีสุด  
2.  สเปรย ์เป็นรูปแบบท่ีไดรั้บความนิยมจากผูบ้ริโภคเพิ่มมากข้ึน  
3.  แผน่แปะ เป็นรูปแบบท่ียงัไม่ค่อยไดรั้บความนิยม 
 

 
ภาพที ่3.4 รูปแบบของผลิตภณัฑป้์องกนัยงุประเภท Personal Care 

 
ผูว้ิจยัได้ท าการศึกษาเฉพาะรูปแบบโลชัน่ซ่ึงเป็นคู่แข่งโดยตรงของแบรนด์ PICARI 

SHIELD พบวา่มีทั้งหมด 5 Brands มีขนาด 50-70 มิลลิลิตร และมีราคาท่ี 41-59 บาท โดยทุกแบรนด ์
ใช ้DEET เป็นสารส าคญั 

 

 
ภาพที ่3.5 แสดงการเปรียบเทียบผลิตภณัฑป้์องกนัยงุประเภทโลชัน่ 
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จากการศึกษาหาขอ้มูลพบวา่สารส าคญัของผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุงประเภทสัมผสัผิวใน
ตลาดส่วนใหญ่มี 2 ประเภทหลกัๆคือ ใช้สารเคมีสังเคราะห์ DEET และใช้สารสกดัจากธรรมชาติ 
ซ่ึงแต่ละประเภทมีขอ้ดีและขอ้เสียดงัน้ี 

 
ตาราง 3.1 แสดงการเปรียบเทียบขอ้ดีขอ้เสียของผลิตภณัฑป้์องกนัยงุในตลาดปัจจุบนั 

ประเภทของสารส าคัญ ข้อดี ข้อเสีย 

1. สารเคมีสังเคราะห์ 
DEET 

     

- ประสิทธิภาพป้องกนัยงุสูง  
ยาวนาน 7 ชัว่โมง 

- ผลิตภณัฑมี์ความหลากหลาย 

- ก่อใหเ้กิดการระคายเคือง 
- อาจก่อให้เกิดการเป็นพิษได ้

หากใชป้ริมาณมากเกินไป 

2. สารสกดัจากธรรมชาติ 
   

- ไม่ระคายเคืองต่อผวิ 
- ไม่มีความเป็นพิษ 

- ประสิทธิภาพการป้องกนัยงุ
ต ่าประมาณ 2 ชัว่โมง  

- ระเหยเร็ว 
- กล่ินฉุนแรง 

 
ผลขา้งเคียงท่ีอาจเกิดข้ึนจากการใช้ผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุงท่ีมี DEET เป็นองค์ประกอบ 

ไดแ้ก่ ลมพิษ ผื่นแดง ระคายเคือง ปากชาหรือยบิๆ มึนงง ไม่มีสมาธิ ปวดหวั คล่ืนไส้ หากใช ้DEET 
ในความเขม้ขน้สูง ต่อเน่ืองเป็นเวลานาน อาจพบอาการท่ีรุนแรงข้ึน เช่น มากกว่า 50% อาจพบว่า
นอนไม่หลบั มีอารมณ์แปรปรวน DEET ยงัถือเป็นสารอนัตรายในเด็กเล็ก โดยพบว่าหากใช้ทา
ต่อเน่ืองกันเป็นเวลานาน อาจท าให้เกิดอาการชัก ในเด็กจึงแนะน าให้ใช้ผลิตภัณฑ์กันยุงท่ีมี
ส่วนผสมของ DEET ในความเขม้ขน้ต ่า และไม่ควรทาต่อเน่ือง และไม่ควรใช้ผลิตภณัฑ์กนัยุงท่ีมี
ส่วนผสมของ DEET ในทารก ดังนั้นผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุงท่ีหลีกเล่ียงส่วนประกอบดงักล่าวเป็น
ตวัเลือกท่ีดีกว่าส าหรับผูบ้ริโภค ซ่ึงมีความท้าทายในการพฒันาผลิตภณัฑ์ให้แตกต่างจากท่ีมีใน
ตลาด รวมถึงไม่มีกล่ินฉุนและมีประสิทธิภาพในการป้องกนัไดย้าวนานข้ึน 

ผูว้จิยัเห็นวา่ผลิตภณัฑป้์องกนัยุงในตลาดปัจจุบนัยงัมีขอ้เสียท่ีเป็นปัญหา ไม่ตอบโจทย์
ความตอ้งการของผูบ้ริโภค จึงเล็งเห็นโอกาสในการพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ออกสู่ตลาด จึงได้มีการ
พิสูจน์สมมติฐาน คณะผูว้ิจยัไดเ้ลือกการพิสูจน์ผ่านการท า Focus Group โดยไดค้ดัเลือกกลุ่มคนท่ี
เคยใช้ผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุงและมีคุณลกัษณะตรงกบัลูกคา้กลุ่มเป้าหมาย ผลสรุปจากการท าวิจยั 
Focus Group สามารถยืนยนัสมมติฐานได้ว่าผลิตภัณฑ์ป้องกันยุงแบบสัมผสัผิวท่ีมีอยู่ในตลาด
ปัจจุบนัยงัคงมีปัญหาในเร่ืองกล่ินและความระคายเคืองเป็นหลกั โดยมีความตอ้งการผลิตภณัฑ์ท่ีมี
กล่ินอ่อนโยน ไม่มีความระคายเคือง ซ่ึงเป็นความตอ้งการของผูบ้ริโภคท่ียงัไม่ไดรั้บการตอบสนอง 
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(Unmet Needs) ซ่ึงเทคโนโลยี Nanostructured Lipid Carriers ของ PICARI SHIELD ท่ีผูว้ิจยัคน้พบ
มานั้น สามารถน ามาใชก้บัผลิตภณัฑเ์พื่อใหต้อบโจทยต์ามความตอ้งการของผูบ้ริโภคเหล่าน้ีได ้

จากการศึกษาขอ้มูลและพิสูจน์สมมติฐานท่ีผา่นมา ผูว้จิยัจึงไดท้  าแบบสอบถามเพิ่มเติม
เพื่อเป็นการยนืยนัความตอ้งการในตลาดท่ีแทจ้ริง โดยท าการส ารวจกบัผูบ้ริโภคท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมาย 
มีจ  านวนผูท้  าแบบสอบถามทั้งหมด 137 คน สรุปผลตามรายละเอียด ดงัน้ี 

จากผลการสอบถามผลิตภณัฑ์ PICARI SHIELD สามารถแกปั้ญหาของผลิตภณัฑ์ท่ีมี
ในตลาดไดจ้ริงทั้งในเร่ืองกล่ินฉุนแรง ความเหนียวเหนอะหนะ ระยะเวลาในการป้องกนัยุงสั้ นและ
ปัญหาเร่ืองการระคายเคืองต่อผิว ซ่ึงผลิตภณัฑ์ PICARI SHIELD สามารถเป็นทางเลือกใหม่ให้กบั
ผูบ้ริโภคได ้อีกทั้งยงัเพิ่มคุณสมบติัป้องกนัแสงแดด ตอบโจทยก์ลุ่มนกัท่องเท่ียวเชิงนิเวศและผจญ
ภยัซ่ึงไดรั้บความสนใจมากอีกดว้ย 

 

 
ภาพที ่3.6 กลุ่มเป้าหมายท่ีมีความสนใจผลิตภณัฑป้์องกนัยงุและกนัแดด 

 
 
3.5 ความได้เปรียบในการแข่งขนั (Competitive Advantage) 

 
3.5.1 นวตักรรม 
ดว้ยนวตักรรมเทคโนโลย ีNanostructured Lipid Carriers (NLC) ซ่ึงเป็นเทคโนโลยีท่ีมี

ใชอ้ยู่ในผลิตภณัฑ์จ  าพวกเคร่ืองส าอางค์และเวชส าอางคใ์นปัจจุบนั แสดงให้เห็นถึงเทคโนโลยีท่ีมี
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ความปลอดภยัต่อผูใ้ช้ รวมทั้งยงัไม่มีการใช้เทคโนโลยีดงักล่าวในผลิตภณัฑ์ประเภทกนัยุง ท าให้
ผลิตภณัฑ์ผลิตภณัฑ์โลชัน่ป้องกนัยุงและกนัแดด PICARI SHIELD เป็นผลิตภณัฑ์แรกในกลุ่มน้ี ท่ี
น าเสนอเทคโนโลยีท่ีท  าให้ผลิตภณัฑ์ออกฤทธ์ิกนัยุงไดย้าวนานข้ึน ปราศจากกล่ินฉุนและก่อให้เกิด
การระคายเคืองต่อผวิลดลง 

 
3.5.2 ความแตกต่าง 
เน่ืองจากผลิตภัณฑ์โลชั่นป้องกันยุงและกันแดด PICARI SHIELD ใช้สารส าคัญ 

Picaridin ซ่ึงเป็นสารส าคญัในผลิตภณัฑ์ซ่ึงมีโอกาสการแพน้อ้ยกวา่กลุ่ม DEET ซ่ึงมีประสิทธิภาพ
ในการป้องกนัยุงไดไ้ม่แตกต่างกนั และนอกจากน้ีทางผลิตภณัฑ์ยงัแตกต่างโดยเป็นโลชัน่กนัยุงท่ี
สามารถกนัแดดไปดว้ยในขวดเดียว 

 
3.5.3 เป็นผลติภัณฑ์รูปแบบใหม่ทีต่อบโจทย์ 
เน่ืองจากเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีน าเสนอคุณค่าให้ลูกคา้ทั้งการเป็นโลชัน่กนัยุงและโลชัน่กนั

แดดในขวดเดียว ดงันั้นจึงนบัวา่เป็นผลิตภณัฑ์ทางเลือกท่ีเป็นรูปแบบใหม่ ตอบสนองความตอ้งการ
ของลูกคา้ในแง่ความสะดวกในการพกพา  
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บทที ่4 

รายละเอยีดผลติภัณฑ์และรูปแบบธุรกจิ 
 
 
4.1 ภาพรวมของบริษทั 

ช่ือบริษทั : บริษทั จิราเฮิร์บ จ ากดั 
ประกอบกิจการผลิตและจ าหน่ายผลิตภณัฑส์มุนไพร ยาใชภ้ายนอก ยาใช ้
ภายใน เคร่ืองส าอางค ์ อาหารเสริม เวชภณัฑ ์ และ สินคา้ทางเภสัชกรรม
และการแพทยเ์ป็นผูรั้บถ่ายทอดเทคโนโลยผีลิตภณัฑโ์ลชัน่ป้องกนัยงุและ
กนัแดดนวตักรรมนาโนเทคโนโลยจีาก สวทช. ใชเ้ทคโนโลยใีนการผลิต
และจ าหน่ายเป็นผลิตภณัฑใ์นเชิงพาณิชยภ์ายใตแ้บรนด ์PICARI SHIELD 

ตราสินคา้ : พิคาริ ชิลด ์(PICARI SHIELD) 
สัญลกัษณ์ :  
 

 
ภาพที ่4.1 สัญลกัษณ์และตราสินคา้ PICARI SHIELD 
 

ส าหรับตราสัญลกัษณ์ภายใตต้ราสินคา้ PICARI SHIELD ประกอบดว้ยลกัษณะ ดงัน้ี 
1. ตวัอกัษร : ค  าว่า PICARI มีท่ีมาจาก Picaridin ซ่ึงเป็นสารส าคญัของผลิตภณัฑ์มี

ฤทธ์ิในการป้องกนัยุงไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพและปลอดภยั ค าวา่  SHIELD แสดงถึงการปกป้องผิว
จากยุงพร้อมกนัแดด รวมกนัเป็นช่ือ PICARI SHIELD ส่ือถึงผลิตภณัฑ์ท่ีท าหนา้ท่ีเป็นเกราะในการ
ปกป้องผิวด้วยสารส าคัญ  Picaridin ท่ี มีฤท ธ์ิในการป้องกันยุงพ ร้อมกันแดดได้อย่างเต็ม
ประสิทธิภาพ 
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2. เคร่ืองหมาย : สัญลกัษณ์รูปโล่ส่ือถึงการปกป้องสัญลกัษณ์รูปภูเขาและพระอาทิตย์
ส่ือถึงกิจกรรมผจญภยั Outdoor รวมกนัหมายถึงผลิตภณัฑ์ท่ีสามารถปกป้องไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ
และเพื่อใหง่้ายแก่การจดจ า  

3. สีส้ม : แสดงถึงมิตรภาพและความร่าเริง ถ่ายทอดความเช่ือมัน่และความอ่อนเยาว ์ 
ส่ือถึงสีแห่งความสวา่งของแสงแดดและความสนุกสนานในการออกไปท ากิจกรรมโดยไม่ตอ้งกลวั
แดด 

4. สีเขียว : ใหค้วามรู้สึกผอ่นคลาย ความปลอดภยั ส่ือถึงธรรมชาติและสุขภาพท่ีดีการ 
ปกป้องและการผจญภยั 

 

 
ภาพที ่4.2 การใชส้ัญลกัษณ์และตราสินคา้ PICARI SHIELD ในพื้นสีต่างๆ (Reverse Logo) 
 

รูปแบบธุรกิจ : บริษทั จิราเฮิร์บ จ ากดัเป็นเจา้ของสิทธิผลิตภณัฑ์โลชัน่ป้องกนัยุงและ
กนัแดดนวตักรรมนาโนเทคโนโลยีของ สวทช. รับผิดชอบการสั่งผลิตและท าตลาดเพื่อจดัจ าหน่าย
ผลิตภณัฑภ์ายใตแ้บรนด ์PICARI SHIELD 

วสิัยทศัน์ : PICARI SHIELD เป็นผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุงและกนัแบรนด์แรกท่ีลูกคา้นึก
ถึงและเป็นผูน้ าส่วนแบ่งตลาด  

พนัธกิจ : พฒันาผลิตภณัฑป้์องกนัยุงและกนัแดดอยา่งต่อเน่ืองเพื่อสร้างความพึงพอใจ
ต่อผูใ้ชผ้ลิตภณัฑ ์ 

เป้าหมายในการด าเนินธุรกิจ : มีส่วนแบ่งตลาด (Market Share) 1% หรือ มูลค่า
ยอดขาย 20 ลา้นบาทภายใน 5 ปี เพิ่มช่องทางการจดัจ าหน่ายผ่านร้านคา้ปลีก ร้านขายยา และห้าง
โมเดิร์นเทรดทัว่ไป  
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4.2 รูปแบบธุรกจิ 
 

 
ภาพที ่4.3 Business Model ของสินคา้ภายใตต้ราสินคา้ PICARI SHIELD 

 
รูปแบบธุรกิจผลิตภณัฑ์แบรนด์ PICARI SHIELD มี บริษทั จิราเฮิร์บ จ ากดั เป็นผูข้อ

อนุญาตใช้สิทธินวตักรรมเทคโนโลยี Nanostructured Lipid Carriers (NLC) จาก สวทช.  โดยสร้าง
ความร่วมมือเป็นพนัธมิตรกบัผูป้ระกอบการรับจา้งผลิต (OEM) ท่ีไดรั้บอนุญาตการผลิตและไดรั้บ
มาตรฐานการผลิตจากองคก์ารอาหารและยา เพื่อผลิตผลิตภณัฑ์โลชัน่ป้องกนัยุงและกนัแดดภายใต้
ตราสินคา้ PICARI SHIELD โดยบริษทัเป็นเจา้ของสิทธิเทคโนโลยีและเจา้ของตราสินคา้รับผดิชอบ
ในการท าตลาดและการจดัจ าหน่าย มีแหล่งรายไดจ้ากการขายผลิตภณัฑ์ผา่นช่องทาง Modern Trade 
คือ Tesco Lotus และร้านคา้ปลีกในแหล่งท่องเท่ียวเป้าหมาย โดยเร่ิมต้นจากร้านค้าท่ีขายสินค้า
ประเภท Outdoor ซ่ึงยอดขายจะมาจากผลิตภณัฑ์สองขนาดคือ ขนาด 50 มิลลิลิตร เป็นขนาดท่ี
สามารถพกพาได้สะดวก ราคาไม่สูง เคล่ือนไหวได้เร็วและสะดวกในการพกพาเพื่อใช้เอง และ
ขนาด 100 มิลลิลิตร เป็นขนาดท่ีสามารถพกพาสะดวกไดไ้ม่แพก้นั และเหมาะกบัการท่องเท่ียวเป็น
กลุ่มใหญ่หรือครอบครัวเพื่อใชห้ลายคน 
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ภาพที ่4.4 Business Model Canvas ของสินคา้ภายใตต้ราสินคา้ PICARI SHIELD 

 
ตน้ทุนในการด าเนินงานประกอบดว้ย ค่าธรรมเนียมในเปิดเผยงานวจิยักบั สวทช. และ

ส่วนแบ่งรายไดเ้ป็นจ านวน 2% ของยอดขาย ค่าวจิยัและพฒันาผลิตภณัฑเ์พิ่มเติม การจา้งผลิตสินคา้ 
ค่าใชจ่้ายในการท าตลาดและการจดัจ าหน่าย 

กลุ่มเป้าหมายหลกั มุ่งไปท่ีนกัท่องเท่ียวเชิงนิเวศและผจญภยั กิจกรรมการตลาดจะเนน้
กลยุทธ์ท่ีเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายโดยตรง เช่น งานแฟร์ท่องเท่ียวไทย การประชาสัมพนัธ์ ณ สถานท่ี
ท่องเท่ียว เช่น อุทยานแห่งชาติต่าง ๆ โดย ใชป้้ายประชาสัมพนัธ์ในรถสองแถวโดยสารของอุทยาน 
การสร้าง Connection กบับริษทัน าเท่ียวเชิงอนุรักษแ์ละผจญภยั และกิจกรรมผา่น Social Media 
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4.3 รูปแบบและส่วนประกอบในผลติภัณฑ์ 
 

 
ภาพที ่4.5 ผลิตภณัฑ์ PICARI SHIELD 

 
PICARI SHIELD พิคาริ ชิลด์ เป็นผลิตภณัฑ์โลชัน่ป้องกนัยุงและแสงแดด สูตรกนัน ้ า 

ไม่เหนียวเหนอะหนะ กล่ินอ่อนโยน ดว้ยนวตักรรมนาโนเทคโนโลยี ผสาน 2 คุณค่าในหน่ึงเดียว 
เพื่อการปกป้องท่ีเหนือกวา่ ผา่นการทดสอบทางการแพทยแ์ลว้ (Clinically Proven)   

ดว้ยสารส าคญั Picaridin และนวตักรรม Nanotechnology เพิ่มประสิทธิภาพในการ 
ปกป้องคุณจากยงุร้ายและแมลงรบกวนไดย้าวนาน สูงถึง 7 ชัว่โมง 

ช่วยปกป้องผวิคุณจากการเผาไหมข้องแสงแดดไดถึ้ง 3  เท่า ป้องกนัรังสียวูีเอ และรังสี
ยวูบีีไดใ้นระดบัสูง SPF 30 PA++   

สูตรกนัน ้ า สะดวก สามารถใช้ไดทุ้กท่ีและทุกเวลา โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในช่วงกิจกรรม
กลางแจง้หรือกิจกรรมในร่ม  

ด้วยนวัตกรรมดังก ล่าวเป็นการส ร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์  (Product 
Differentiation) กบัผลิตภณัฑ์ป้องกนัยงุอ่ืนๆ ท่ีมีอยูใ่นตลาดปัจจุบนั เป็นการเพิ่มคุณค่าท่ีตอบโจทย์
ความต้องการของผู ้บริโภคเพื่อให้สะดวกต่อการใช้งาน โดยผลิตภัณฑ์  PICARI SHIELD มี
คุณลกัษณะของผลิตภณัฑ ์(Product Attributes) ดงัน้ี 

- ใช้สารส าคญั Picaridin เป็นสารสังเคราะห์จากพืชในตระกูลพริกไทย 
ซ่ึงมีประสิทธิภาพในการไล่ยุงและแมลงรบกวนต่างๆ ไดดี้ไม่ต่างจาก DEET ซ่ึงเป็นสารส าคญัของ



   25 
  

ผลิตภณัฑส่์วนใหญ่ในตลาด ขอ้แตกต่างของ Picaridin ท่ีเหนือกวา่ DEET คือ ไม่ระคายเคืองผิว, ไม่
มีกล่ินฉุน, ไม่เหนียวเหนอะหนะ, ไม่ละลายพลาสติก, ระเหยจากผิวช้า ป้องกันได้ยาวนานกว่า 
พฒันาโดยบริษทั Bayer AG ในปี ค.ศ. 1980 มีผลิตภณัฑ์ในยโุรปและออสเตรเลียตั้งแต่ปี ค.ศ. 1998 
และได้รับอนุญาตให้ขายในประเทศสหรัฐอเมริกาในปี ค.ศ. 2005 โดย Environmental Protection 
Agency (EPA) หน่วยงานในประเทศสหรัฐอเมริกา และ World Health Organization (WHO) มี
รายงานรับรองวา่ไม่เกิดขอ้กงัวลต่อสุขภาพในการใชง้านปกติ 

-  

 
ภาพที ่4.6 แสดงการเปรียบเทียบประสิทธิภาพระหวา่งสารส าคญั DEET และ Picaridin 
 

นวตักรรมนาโนเทคโนโลยี Nanostructured Lipid Carriers (NLC) เป็นระบบน าส่งซ่ึง
ใชก้ระบวนการทางนาโนเทคโนโลยี พฒันาอนุภาคนาโนเพื่อการบรรจุและห่อหุ้มสารชนิดต่างๆ ท่ี
สามารถออกฤทธ์ิในการไล่ยุงได ้โดยสารท่ีถูกห่อหุ้มในรูปแบบอนุภาคนาโน เป็นแคปซูลนาโนท่ี
ใส่และกกัเก็บสารไล่ยุงไว ้มีแบบชั้นเดียวและสองชั้น ควบคุมการปลดปล่อยด้วยระบบน าส่งท่ี
เรียกว่า ตวัพาไขมนัรูปแบบนาโน (NLC) ดว้ยเทคนิคโซนิเคชั่น ช่วยปลดปล่อยสารไล่ยุงช้าลง มี
ฤทธ์ิไล่ยุงนานข้ึน ประสิทธิภาพเทียบเท่าสารเคมีสังเคราะห์ มีการส่งทดสอบท่ีกรมวิทยาศาสตร์ 
การแพทยแ์ลว้ เป็นผลงานวจิยัของ สวทช. ซ่ึงพร้อมเผยแพร่ใหผู้ป้ระกอบการขอรับอนุญาตใชสิ้ทธิ 

 

 
ภาพที ่4.7 นวตักรรมนาโนเทคโนโลย ีNanostructured Lipid Carriers (NLC) 
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มีส่วนผสมของสารป้องกันแสงแดดท่ีมีค่ากนัแดดท่ีเหมาะสม SPF 30 PA++ ท าให้
เป็นผลิตภณัฑรู์ปแบบ 2-in-1 โดยผา่นการทดสอบทางการแพทยแ์ลว้ (Clinically Proven)   

สามารถกันน ้ าได้ ไม่เหนียวเหนอะหนะผิว กล่ินอ่อนโยน สะดวกต่อการใช้งาน 
สามารถใชไ้ดทุ้กท่ีและทุกเวลา โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในช่วงกิจกรรมกลางแจง้ ตอบโจทยผ์ูบ้ริโภคกลุ่ม
นกัท่องเท่ียวเชิงนิเวศและผจญภยัโดยตรง และ คนทัว่ไปท่ีช่ืนชอบกิจกรรมแบบ Outdoors 

บรรจุภัณฑ์เป็นรูปแบบโลชั่นบรรจุขวดหัว Press ใช้งานง่ายและสามารถควบคุม
ปริมาณการใชโ้ลชัน่ไดดี้ ฝาไม่หกัหรือหลุดหาย บรรจุภณัฑ์เป็นขวดสีขาวทึบให้ความรู้สึกสะอาด
น่าใช้ สีของฉลากเลือกใช้สีส้มและสีเขียวเป็นหลกั ซ่ึงส่ือถึง Lifestyle ผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายท่ีมี
ความสนุกสนาน รักธรรมชาติและตอ้งการการปกป้องอีกดว้ย  

จากการศึกษาพฤติกรรมผูบ้ริโภคท่ีตอ้งการความสะดวกในการพกพาจึงแบ่งขนาด
บรรจุภณัฑแ์ละราคาเป็น 2 ขนาด คือ ขนาด 50 ml. ราคา 89 บาท และ 100 ml. ราคา 159 บาท 

 
 
4.4 การทดสอบผลติภัณฑ์ 
 

4.4.1 การทดสอบประสิทธิภาพของผลติภัณฑ์จาก NANOTEC 
 

ตาราง 4.1 แสดงผลการทดสอบทางการแพทยข์องผลิตภณัฑโ์ดย NANOTEC 
การทดสอบ ผู้ทดสอบ ผลทดสอบ 

ฤทธ์ิไล่ยุงระดับห้องปฏิบัติการ 
และภาคสนาม (ยุงลายและยุงร าคาญ) 

กรมวทิยาศาสตร์การแพทย ์ มากกวา่ 7 ชัว่โมง 

ค่าการปกป้องแสงแดด UVA ศูนยน์วตักรรมทางยา 
และผลิตภณัฑสุ์ขภาพ 

PA ++ 

ค่าการปกป้องแสงแดด UVB ศูนยน์วตักรรมทางยา 
และผลิตภณัฑสุ์ขภาพ 

SPF 30 

ANTIMICROBIAL EFFECTIVENESS 
TESTING การทดสอบต่อเช้ือจุลนิทรีย์ 

บริษทั Amarc ผา่น 

การทดสอบการระคายเคือง 
ในอาสาสมัคร (30 คน อายุ 18-60 ปี) 

บริษทั Spin Control ไม่พบการระคายเคือง 
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4.4.2 การทดสอบประสิทธิภาพของผลติภัณฑ์จากผู้วจัิย 
 

 
ภาพที ่4.8 การเตรียมการทดสอบประสิทธิภาพการป้องกนัยงุของ PICARI SHIELD 

 
ผูว้ิจยัไดท้  าการทดสอบประสิทธิภาพการป้องกนัยุงของผลิตภณัฑ์ PICARI SHIELD 

ซ่ึงเป็นสิทธิบตัรจาก สวทช. เพื่อให้เกิดความมัน่ใจในประสิทธิภาพของผลิตภณัฑ์ โดยการเพาะ
ลูกน ้ าให้โตเป็นยุงในภาชนะปิด น าโลชัน่ทาบนผิวหนงัและใส่ลงไปในภาชนะดงักล่าว ซ่ึงผลการ
ทดสอบปรากฏวา่ ยงุไม่เกาะในบริเวณผวิหนงัท่ีทาผลิตภณัฑ ์ท าใหม้ัน่ใจไดว้า่มีประสิทธิภาพจริง 

 
4.4.3 การทดสอบความพงึพอใจในผลติภัณฑ์กบักลุ่มตัวอย่าง 
 

 
ภาพที ่4.9 การทดสอบเน้ือโลชัน่กบักลุ่มตวัอยา่ง 
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นอกจากน้ีผูว้ิจ ัยได้ท าการทดสอบผลิตภัณฑ์กับกลุ่มตัวอย่างจ านวน 32 ราย เพื่อ
ทดสอบความพึงพอใจในผลิตภณัฑ์กนัยงุและกนัแดด โดยแบ่งเป็น เพศหญิง 20 ราย (63%) เพศชาย 
12 ราย (37%) ช่วงอายุ ต  ่ากว่า 25 ปี 6 ราย (22%), 25-30 ปี 16 ราย (59%) และ 30 ปีข้ึนไป 10 ราย 
(19%) มีความคิดเห็นตามรายละเอียดในตารางดา้นล่าง 
 
ตาราง 4.2 แสดงผลสรุปความคิดเห็นจากการทดสอบผลิตภณัฑก์บักลุ่มตวัอยา่ง 

หัวข้อ จุดเด่น จุดทีค่วรพฒันา 
กลิน่ - ไม่มีกล่ิน ไม่ตีกบักล่ินน ้าหอม 

- ถา้มีกล่ินตอ้งอ่อนโยน ไม่ฉุน 
- กล่ินนอ้ย ใหค้วามรู้สึกปลอดภยั 

- กล่ินเหมือนยา กล่ินหอมอ่อนๆ  
  จะชอบมากกวา่ 

การซึมซับสู่ผวิ - เน้ือโลชัน่ดูดซึมดี แหง้เร็ว  
- สบายผวิ ไม่หนกัผวิ 
- ทาแลว้ไม่รู้สึกแสบผวิ 

- เน้ือโลชัน่เหนียวเกินไป 
- ส่วนผสมของสารกนัแดด 
  ท  าใหข้าว ไม่เหมาะกบัคนผวิคล ้า 

บรรจุภัณฑ์และอ่ืน ๆ - เลือกบแบบขวด/หลอดบีบ  
  สะดวกใช ้และทาไดท้ัว่ถึง 
- ขวดเล็ก น ้าหนกัเบา พกพาง่าย 
  สะดวกต่อการเดินทางท่องเท่ียว 
- พึงพอใจในผลิตภณัฑท่ี์สามารถ 
  ป้องกนัยงุและกนัแดดไดพ้ร้อมกนั 

- เป็นห่วงวา่ 2-in-1 อาจท าให ้
  ไม่เตม็ประสิทธิภาพทั้ง 2 ดา้น 
- ถา้สามารถพิสูจน์ไดว้า่ปลอดภยั 
  กบัเด็กและหญิงตั้งครรภจ์ะดีมาก 

 
จากการทดสอบกลุ่มตวัอยา่งมีความพึงพอใจโดยรวม 7 คะแนน ซ่ึงอยูใ่นระดบัท่ีดีและ

ไดรั้บค าแนะน าใหส้ามารถพฒันาผลิตภณัฑ์ต่อให้ดียิง่ข้ึนก่อนจะผลิตเพื่อจ าหน่ายจริงไดอี้กดว้ย 

 
 
4.5 จุดเด่นของผลติภัณฑ์และคุณค่าทีไ่ด้รับ 

 
4.5.1 Functional Benefits  
ผูใ้ช้ผลิตภณัฑ์ PICARI SHIELD สามารถป้องกนัอนัตรายจากยุงได้ยาวนาน ไร้กล่ิน

ฉุนแรง ไม่ระคายเคืองต่อผิว ปราศจากสารเคมีสังเคราะห์ท่ีระคายเคืองต่อผิวง่าย (DEET) และ
น ้ าหอม รวมถึงสามารถกนัแดดไดด้้วยค่า SPF30 PA++ ซ่ึงเป็นค่าการป้องกนัแสงแดดในขนาดท่ี
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เหมาะสม นอกจากน้ีขนาดของบรรจุภณัฑ์พกพาไดง่้ายและใชง้านสะดวกดว้ยหัวบรรจุภณัฑ์แบบ 
Press ซ่ึงสามารถควบคุมปริมาณโลชัน่ท่ีออกมาไดดี้ 

 
4.5.2 Emotional Benefits 
เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีตอบโจทย์ผูท่ี้มี Lifestyle ท่ี ช่ืนชอบกิจกรรม Outdoors ท่ีมีโอกาส

สัมผสัยุงหรือแมลงและแสงแดดพร้อมๆกนั ท าให้ผูใ้ชรู้้สึกสะดวกในการพกพาท่ีไม่จ  าเป็นตอ้งพก
ผลิตภณัฑห์ลายขวดใหยุ้ง่ยากและปกป้องผวิแบบ 2 in 1 ไปพร้อมๆกนั 

 
4.5.3 Socail Benefits 
ผูใ้ช้ผลิตภณัฑ์ PICARI SHIELD มีภาพลกัษณ์เป็นผูท่ี้มี Lifestyle ท่ีโดดเด่น ช่ืนชอบ

การผจญภยั ควบคู่กบัการดูแลเอาใจใส่ตนเอง มีความทนัสมยัดว้ยนวตักรรมนาโนเทคโนโลยีและ
เนน้สินคา้คุณภาพท่ีไม่เป็นอนัตรายต่อผวิ 
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บทที ่5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะในการพฒันาธุรกจิ 
 
 

จากปัญหาท่ีพบในผลิตภัณฑ์ป้องกันยุงในปัจจุบันไม่ว่าจะเป็นกล่ินท่ีฉุนแรง มี
ส่วนผสมของสารสังเคราะห์ท่ีก่อให้เกิดการแพไ้ดง่้าย ระยะเวลาในการปกป้องไม่ยาวนานและมี
ความเหนียวเหนอะหนะ กลุ่มคนท่ีช่ืนชอบในการท่องเท่ียวและผจญภยัเป็นหน่ึงในกลุ่มท่ีมีโอกาส
สัมผสัยุงเป็นอันดับต้นๆจากการท่องเท่ียวแนวธรรมชาติ เช่น ปีนเขา เดินป่า เข้าถ ้ า เป็นตน้ ซ่ึง
นอกจากการสัมผสักบัยุงแล้วยงัมีโอกาสสัมผสักับแสงแดดท่ีเป็นอนัตรายต่อผิวหนังอีกด้วย ซ่ึง
ความสะดวกสบายไม่วา่จะเป็นต่อการใช้งานผลิตภณัฑ์ใดก็ตามและความสะดวกในการพกพาเป็น
ส่ิงท่ีกลุ่มนกัท่องเท่ียวนึกถึง  

ผลิตภณัฑโ์ลชัน่ป้องกนัยงุและกนัแดด สูตรกนัน ้า นวตักรรมนาโนเทคโนโลย ีแบรนด ์
PICARI SHIELD ออกแบบมาเพื่อให้ตอบรับกับกลุ่มลูกค้าดังกล่าว รวมถึงกลุ่มลูกค้าท่ีมีความ
ตอ้งการใชง้านผลิตภณัฑท่ี์มีความสะดวกสบายในการใชแ้ละพกพาสะดวก ซ่ึงมีฤทธ์ิในการป้องกนั
ยุงท่ีมีประสิทธิภาพดีจากสูตรท่ีได้มาตรฐานซ่ึงเป็นสิทธิบตัรงานวิจยัจาก สวทช. รวมถึงมีความ
ปลอดภยัสูงเน่ืองจากใช้สารสังเคราะห์ท่ีแตกต่างจากในตลาดซ่ึงมีโอกาสก่อให้เกิดการแพต้ ่ากว่า 
นอกจากน้ีอาศยันาโนเทคโนโลยีในการผลิตท าให้ไดผ้ลิตภณัฑ์ท่ีใช้สารสังเคราะห์ลดน้อยลงใน
ขณะท่ีประสิทธิภาพสูง เหนือกวา่ประสิทธิภาพในการป้องกนัยุงท่ีแตกต่างจากผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุง
ทั่วไปท่ี มีในตลาดแล้ว ผลิตภัณฑ์  PICARI SHIELD ย ังมีฤท ธ์ิในการป้องกันแสงแดด ท่ี มี
ประสิทธิภาพในการป้องกนัแสงแดดทั้ง UVA และ UVB ในระดบั SPF30 PA++ ซ่ึงเพียงพอต่อการ
ป้องกนัแสงแดดไดอ้ยา่งเตม็ประสิทธิภาพ  

จากการวิ เคราะห์ โอกาสทางธุรกิจจากปัจจัยภายนอก รวมถึงการวิ เคราะห์
สภาพแวดล้อมในระดับอุตสหาหกรรม รวมถึงการศึกษาข้อมูลเพิ่มเติมจ านวนมากและการท า
แบบสอบถามเพื่อวิจยัตลาด ช้ีให้เห็นว่าผลิตภณัฑ์ PICARI SHIELD มีโอกาสเติบโตทางธุรกิจใน
กลุ่มอุตสาหกรรมน้ีเป็นอย่างมาก จากคุณค่าท่ีมอบให้ผูบ้ริโภคท่ีมีความโดดเด่นไม่วา่จะเป็นความ
แตกต่างจากผลิตภณัฑ์อ่ืนๆในตลาด รวมถึงเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีอาศยันวตักรรมท่ีท าใหผ้ลิตภณัฑ์มีประ
สิทสิทธิภาพและความปลอดภยัดีข้ึน 

แบรนด ์PICARI SHIELD มีการร่วมมือกบั สวทช. และโรงงานผลิตท่ีไดม้าตรฐานการ
ผลิตท่ีดี มีการวางแผนการจดัจ าหน่ายผา่นช่องทางหลกัคือเทสโกโ้ลตสัในระยะแรก รวมถึงช่องทาง
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รองผ่านทางเวปไซต์ มีการท าการตลาดผ่านช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ ไม่ว่าจะเป็นการโป
รโมทผ่านทางงานท่องเท่ียวต่างๆ ตามสถานท่ีท่องเท่ียวโดยตรง รวมทั้งจากเพจท่องเท่ียวและเวป
ไซต์บริษทัน าเท่ียวช่ือดงั มีการวางแผนระยะยาวโดยการผลิตผลิตภณัฑ์ดว้ยตนเองเพื่อลดตน้ทุน
ค่าใชจ่้ายจากการวา่จา้งผลิตสินคา้ลงและป้องกนัการลอกเลียนแบบ จดัท าผลิตภณัฑ์ให้ไดม้าตรฐาน
เพื่อส่งออกยงัประเทศต่างๆทัว่โลก รวมถึงพยายามเสาะแสวงหาผลิตภณัฑ์ใหม่ๆเพื่อปกป้องผิวจาก
ยงุและแสงแดดในสูตรท่ีแตกต่างออกไปเพื่อใหต้อบโจทยผ์ูบ้ริโภคท่ีหลากหลาย 
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บรรณานุกรม 

 
 
ครีมกนัแดดไล่ยงุออกฤทธ์ิเน่ินชนิดกนัน ้า  เขา้ถึงไดจ้าก : 

http://www.nstda.or.th/tlo/inside.php?option=view_technology&id=205  
(วนัท่ีเขา้ถึงขอ้มูล: 20 มกราคม 2559). 

เคก้ยงุ 4 พนัลา้น หอมฟุ้ง ฉีด-ทามาแรงสุด, สยามธุรกิจ เขา้ถึงไดจ้าก : 
http://www.siamturakij.com/main/news_content.php?nt=4&nid=3853  
(วนัท่ีเขา้ถึงขอ้มูล: 5 พฤษภาคม 2559). 

ไอเดียกนัยงุจากสวทช. เขา้ถึงไดจ้าก : 
http://www.nstda.or.th/news/20061mosquito (วนัท่ีเขา้ถึงขอ้มูล: 20 มกราคม 2559). 

Market Data ส่วนแบ่งตลาดยากนัยงุ, Marketeer เขา้ถึงไดจ้าก : 
http://marketeer.co.th/2014/07/8168/ (วนัท่ีเขา้ถึงขอ้มูล: 5 พฤษภาคม 2559). 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

http://www.nstda.or.th/tlo/inside.php?option=view_technology&id=205
http://www.siamturakij.com/main/news_content.php?nt=4&nid=3853
http://www.nstda.or.th/news/20061mosquito
http://marketeer.co.th/2014/07/8168/
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ภาคผนวก ก  

แบบสอบถามโอกาสในการพฒันาผลติภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาด 
 
 

ผลิตภณัฑ์ในตลาดปัจจุบนัยงัมีขอ้เสียท่ีเป็นปัญหา ซ่ึงไม่ตอบโจทยค์วามตอ้งการของ
ผูบ้ริโภค ผูว้ิจ ัยจึงเล็งเห็นโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาด จึงได้มีการพิสูจน์
สมมติฐาน ผู ้วิจ ัยได้เลือกการพิสูจน์ผ่านการท า Focus Group โดยได้คัดเลือกกลุ่มคนท่ีเคยใช้
ผลิตภณัฑป้์องกนัยงุและมีคุณลกัษณะตรงกบัลูกคา้กลุ่มเป้าหมาย ดงัน้ี 

1. ช่วงอาย ุ
-  ช่วงอาย ุ20 – 29 ปี   จ  านวน 5 คน 
-  ช่วงอาย ุ30 – 39 ปี   จ านวน 5 คน 
2. เพศ 
-  เพศชาย   จ  านวน 2 คน 
-  เพศหญิง   จ านวน 8 คน 
3. ระดบัรายได ้
-  ปานกลางข้ึนไป 

ประเด็นค าถามท่ีใชใ้นการท า Focus Group มีดงัน้ี 
- กิจกรรมท่ีช่ืนชอบหรือไลฟ์สไตล ์เช่นท่องเท่ียวหรือไม่ สังสรรคห์รือไม่ 
- ลกัษณะท่ีอยูอ่าศยัเป็นประเภทใด เช่นบา้นเด่ียว คอนโด เป็นตน้ 
- กิจกรรมประเภทใดในชีวติประจ าวนัท่ีเจอกบัยงุ 
- มีวธีิการป้องกนัตนเองอยา่งไรเพื่อไม่ใหย้งุกดั 
- ถา้ตอ้งเลือกผลิตภณัฑก์นัยงุ จะเลือกใชใ้นรูปแบบใด พร้อมทั้งระบุประสิทธิภาพ 
- หากตอ้งซ้ือยากนัยงุประเภทสเปรยห์รือโลชัน่จะซ้ือจากช่องทางใด 
- ความรู้สึกต่อผลิตภณัฑท่ี์มีในทอ้งตลาดปัจจุบนัเป็นอยา่งไร 
- เสนอความคิดเห็นท่ีจะปรับปรุงผลิตภณัฑ์กนัยุงให้ดีข้ึน อยากให้ปรับปรุงหรือ

แกไ้ขอะไรบา้ง 
ผลจากการท า Focus Group นั้นสามารถสรุปผลไดเ้ป็นหวัขอ้หลกั 2 หวัขอ้ ดงัน้ี 
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ตาราง 1 แสดงผลสรุปของการท า Focus Group 
ส่ิงที่เป็นปัญหาและสามารถพัฒนาต่อได้
ของผลติภัณฑ์โลช่ันและสเปรย์กนัยุงทีม่ีอยู่
ในท้องตลาดมีดังนี ้

- มีกล่ินแรง ฉุน 
- ใชแ้ลว้แสบ มีความเหนียวเหนอะหนะ 
- ประสิทธิภาพในการปกป้องไดไ้ม่นาน 
- ตอ้งลา้งมือหลงัจากการใชง้าน 
- หวัสเปรยไ์ม่ดี มกัเสีย ท าใหน้ ้ายาไหลออกมาเป้ือน 

ส่ิงที่ ต้องการเพิ่ม เติม หากมีการพัฒนา
ผลติภัณฑ์ต่อในอนาคต 
 

- มีกล่ินท่ีอ่อนโยน ไม่ฉุน 
- ตอ้งการผลิตภณัฑท่ี์ไม่ตอ้งสัมผสักบัมือโดยตรง 
- ตอ้งการการปกป้องท่ียาวนานข้ึน 

 
ผลสรุปจากการท าวิจยั Focus Group สามารถยืนยนัสมมติฐานไดว้า่ผลิตภณัฑ์ป้องกนั

ยุงแบบสัมผสัผิวท่ีมีอยู่ในตลาดปัจจุบนัยงัคงมีปัญหาในเร่ืองกล่ินและความระคายเคืองเป็นหลกั 
โดยมีความตอ้งการผลิตภณัฑ์ท่ีมีกล่ินอ่อนโยน ไม่มีความระคายเคือง ซ่ึงเป็นความตอ้งการของ
ผูบ้ริโภคท่ียงัไม่ไดรั้บการตอบสนอง (Unmet Needs) ซ่ึงเทคโนโลยี Nanostructured Lipid Carriers 
ท่ีคณะผูว้ิจยัคน้ควา้พบมานั้น สามารถน ามาใชก้บัผลิตภณัฑเ์พื่อให้ตอบโจทยต์ามความตอ้งการของ
ผูบ้ริโภคเหล่าน้ีได ้
  



   36 
  

 
ภาคผนวก ข 

 แบบสอบถามความต้องการผลติภัณฑ์ในตลาด 
 
 

ผูว้ิจยัไดจ้ดัท าแบบสอบถามเพื่อเป็นการตอกย  ้าความตอ้งการในตลาดท่ีแทจ้ริง โดย
รายละเอียดแบบสอบถามประกอบไปดว้ย 
1. จ านวนผูท้  าแบบสอบถามทั้งหมด 137 คน แบ่งเป็น  

- เพศชาย  จ านวน 40 คน 
- เพศหญิง จ านวน 97 คน  

2. ช่วงอาย ุ
- ช่วงอาย ุ16 – 25 ปี จ านวน 10 คน 
- ช่วงอาย ุ26 – 35 ปี จ านวน 113 คน 
- ช่วงอาย ุ36 – 45 ปี จ านวน 14 คน 

3. ประกอบดว้ยอาชีพ 
- นกัเรียน / นกัศึกษา   จ านวน 5 คน 
- พนกังานบริษทัเอกชน   จ านวน 83 คน 
- ขา้ราชการ / พนกังานรัฐวสิาหกิจ  จ านวน 10 คน 
- ธุรกิจส่วนตวั    จ านวน 22 คน 
- รับจา้งอิสระ    จ านวน 2 คน 
- พอ่บา้น / แม่บา้น   จ านวน 4 คน 
- อ่ืนๆ      จ านวน 11 คน 
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ภาพที ่1 แสดงประชากรของผูต้อบแบบสอบถามผลิตภณัฑป้์องกนัยงุ 
 

ประเด็นค าถามและผลจากแบบสอบถามมีดงัน้ี 
1. ความรู้เบ้ืองตน้เก่ียวกบัโรคไขเ้ลือดออก  
- ท่านทราบหรือไม่วา่ยงุลายเป็นพาหะของโรคไขเ้ลือดออก 
- ท่านทราบหรือไม่วา่โรคไขเ้ลือดออกมีระดบัความรุนแรงตั้งแต่ไม่มีอาการ อาการ

เล็กนอ้ย ไปจนถึงขั้นภาวะช็อคท่ีเป็นสาเหตุของการเสียชีวติ 
- ท่านทราบหรือไม่วา่ยุงลายท่ีเป็นพาหะของโรคน้ีอาศยัอยูใ่นเขตภูมิอากาศร้อนช้ืน 

เช่น ประเทศไทย 
- ท่านคิดวา่การป้องกนัหรือก าจดัยงุนั้นเป็นเร่ืองจ าเป็นท่ีควรกระท า 
- ท่านมีวธีิในการเลือกใชผ้ลิตภณัฑใ์นการป้องกนัหรือก าจดัยงุอยา่งไรบา้ง 
- ความถ่ีในการซ้ือผลิตภณัฑด์งักล่าว 
ซ่ึงผลจากแบบสอบถามพบวา่ 99.3% ทราบวา่ยุงลายเป็นพาหะของโรคไขเ้ลือดออก, 

97% ทราบว่าประเทศไทยท่ีมีภูมิอากาศร้อนช้ืนเป็นแหล่งของยุงลาย, 97% ตะหนักว่าการป้องกนั
ยุงลายเป็นส่ิงท่ีควรท า และพบว่า 85% เลือกใช้ผลิตภณัฑ์ป้องกนัยุงรูปแบบ Personal care โดยท่ี 
47% จะซ้ือผลิตภณัฑป้์องกนัยงุทุกคร้ังท่ีมีโอกาสสัมผสัยงุ 

2. เก่ียวกบัผลิตภณัฑก์นัยงุ 
- ส าหรับผลิตภณัฑก์นัยงุ ท่านจะเลือกผลิตภณัฑท่ี์มีส่วนผสมใดเป็นหลกั 
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- ท่านทราบหรือไม่ว่าผลิตภณัฑ์ในท้องตลาดส่วนใหญ่ท่ีมีสารเคมีเป็นส่วนผสม
หลกั มีส่วนผสมของ DEET ในความเขม้ขน้ท่ีแตกต่างกนั 

- ท่านคิดว่าผลิตภณัฑ์ท่ีมีส่วนผสมของสารเคมีประเภท DEET มีโอกาสก่อให้เกิด
การแพไ้ดง่้ายหรือไม่ 

- ปัญหาหลกัท่ีท่านพบจากการใชผ้ลิตภณัฑก์นัยงุ 
- หากมีผลิตภณัฑ์กนัยุงท่ีช่วยลดปัญหาทั้งหมดขา้งตน้ ซ่ึงเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีปราศจาก 

DEET อ่อนโยนต่อผวิและปราศจากกล่ินฉุน ท่านสนใจหรือไม่ 
- ท่านมีความคาดหวงัวา่ผลิตภณัฑด์งักล่าวควรมีราคาขายเท่าไหร่  
ผลจากแบบสอบถามพบวา่ 75% ไม่ทราบวา่ผลิตภณัฑ์ในตลาดมี DEET และ 67% ไม่

ทราบว่า DEET ท าให้เกิดการแพไ้ด้ ในเร่ืองปัญหาจากการใช้ผลิตภณัฑ์พบว่า 66% มีปัญหาเร่ือง
กล่ินฉุนแรง, 59% มีปัญหาเร่ืองความรู้สึกไม่ปลอดภยัของผลิตภณัฑ,์ 43% มีปัญหาเร่ืองความเหนียว
เหนอะหนะ,  36% มีปัญหาเร่ืองระยะเวลาป้องกนัยุงไม่นานพอ และ 10% มีปัญหาเร่ืองการระคาย
เคืองรวมถึงการแพต่้อผวิหนงั ซ่ึงมี 59% ยนิดีซ้ือผลิตภณัฑ์ท่ีราคาแพงกวา่ราคาตลาดหากผลิตภณัฑ์
ท่ีปราศจาก DEET อ่อนโยนต่อผวิและปราศจากกล่ินฉุน 

 

 
ภาพที ่2 แสดงผลสรุปปัญหาของผลิตภณัฑป้์องกนัยงุและความสนใจผลิตภณัฑใ์หม่ 

 
จากผลการสอบถามดังกล่าวท าให้ผู ้วิจ ัยเล็งเห็นความเป็นไปได้ของผลิตภัณฑ ์

เน่ืองจาก สามารถแก้ปัญหาของผลิตภณัฑ์ท่ีมีในตลาดไดจ้ริงทั้งในเร่ืองกล่ินฉุนแรง ความเหนียว
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เหนอะหนะ ระยะเวลาในการป้องกันยุงสั้ นและปัญหาเร่ืองการระคายเคืองต่อผิว ซ่ึงผลิตภณัฑ ์
PICARI SHIELD สามารถเป็นทางเลือกใหม่ใหก้บัผูบ้ริโภคได ้
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