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4.42 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 7 41 

4.43 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 8 42 

4.44 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 9 42 

4.45 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 10 43 

4.46 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 11 44 

4.47 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสราง 
เปนรหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 12 44 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 
 

ตาราง  หนา 
4.48 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 

รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 13 45 

4.49 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 14 46 

4.50 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 15 46 

4.51 ตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณกลุมตัวอยางคนท่ี 16 47 

4.52 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 17 48 

4.53 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 18 48 

4.54 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสราง 
เปนรหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 19 49 

4.55 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสราง 
เปนรหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective  
Coding) จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนที่ 20 50 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 
 

ตาราง  หนา 
4.56 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 

รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 21 50 

4.57 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 22 51 

4.58 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) 
 จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 23 52 

4.59 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 24 52 

4.60 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 25 53 

4.61 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 26 54 

4.62 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 27 54 

4.63 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 28 55 
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สารบัญตาราง (ตอ) 
 
 

ตาราง  หนา 
4.64 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 

รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 29 56 

4.65 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 30 56 

4.66 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 31 57 

4.67 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 32 57 

4.68 แสดงการแจกแจงความถ่ีเพือ่อธิบายลําดับการใหความสําคัญแตละรหสัแนวคิด 
ท่ีสัมพันธกัน (Axial Coding) 58 

 
  



ฐ 

 
สารบัญภาพ 

 
 

ภาพ  หนา 
2.1 พฤติกรรมของผูบริโภคในยคุออนไลน 9 

2.2 กรอบแนวคิดการวิจยั 13 

 
 
 



1 

 
บทที่ 1 
บทนํา 

 
 
1.1  ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

ในปจจุบันเคร่ืองแตงกายเขามามีบทบาทในชีวิตประจําวันมากข้ึน ไมวาจุดประสงคใน
การเลือกสวมใสจะเปนในดานของแฟช่ัน ดีไซน นวัตกรรมใหมๆท่ีทําใหสวมใสสบายมากยิ่งข้ึน หรือ
อาจจะมีสาเหตุมาจาก ปจจุบันเปนยุคท่ีผูคนตางแสวงหาส่ิงท่ีบงบอกความเปนตัวตนมากข้ึนกวาในอดีต  

รองเทาผาใบเปนอีกหนึ่งประเภทของเคร่ืองแตงกาย ท่ีมีการเติบโตในตลาดอยางชัดเจน 
จักรพล จันทวิมล (2559) ผูบริหารของ บริษัท นันยางไดกลาวถึงตลาดรองเทาผาใบวา นันยางขยาย
ฐานการตลาด มาเจาะกลุมวัยรุนเพศหญิง เนื่องมาจากในปจจุบันรองเทาผาใบเปนท่ีนิยม ละการเติบโต
ของตลาดรองเทาผาใบในกลุมผูชายน้ันมีการเติบโตอยางตอเนื่องในทุกป ในขณะท่ีกลุมผูหญิงถือวา
มีอัตราการเติบโตท่ีใกลเคียงกัน นันยางมองเห็นโอกาส และเขามาศึกษาพฤติกรรมการบริโภคในกลุม
เพศหญิง และพัฒนาสินคาออกมาตอบโจทยความตองการในยุคปจจุบัน โดยออกผลิตภัณฑคือ รองเทา
ท่ีสามารถใสไดท้ังไปเท่ียว และไปเรียน จะเห็นไดวาผูบริโภคตองการสินคาท่ีมีความหลากหลายใน
การใชงานมากข้ึน รองเทาหนึ่งคู ตองสามารถใสไดมากกวาหนึ่งโอกาส นี่จึงเปนอีกหนึ่งสาเหตุท่ีกระแส
ของรองเทา Sneaker กําลังเปนท่ีนิยมในปจจุบัน 

Sneaker เปนอีกหนึ่งผลิตภัณฑในกลุมรองเทาผาใบ ท่ีเติบโตมากในตลาดเคร่ืองแตงกาย
อยางชัดเจน โดยเฉพาะการขยายตัวเพิ่มข้ึนอยางรวดเร็วของกลุมผูใชรองเทา Sneaker ท่ีหลงใหลใน
เร่ืองของแฟช่ันและการแตงกาย ประกอบกับการเปล่ียนการใชงานของรองเทา Sneaker จากการสวมใส
เพื่อเลนกีฬาเพียงอยางเดียวมาสวมใสเพื่อแฟช่ันมากข้ึน และอาจสืบเนื่องมาจากกระแสของสตรีทแฟช่ัน 
(Street Fashion) ท่ีกลับมาไดรับความสนใจอยางมากในระยะหลัง และมีทาทีวาจะมาแรงกวาคราวกอนๆ 
ดังจะเห็นไดจาก เด็กวัยรุนจํานวนมากไปตอแถวกันขามวันขามคืนหรือพยายามพังประตูราน เพียง
เพื่อจะซ้ือรองเทาเพียงแคคูเดียวเทานั้น (The Crucial Thing, 2559) 

Carnivalbkk (2558) ไดกลาวถึงประเภทของรองเทา Sneaker ไว 2 รูปแบบใหญๆ คือ  
1. Sneakers สายแฟช่ัน ซ่ึงสวนใหญจะเปนการนําเอา “รองเทากีฬาในอดีต” มา Re-product 

หรือผลิตใหม รองเทายอดนยิมอยาง Nike Air Max 1, 90, 95 / Adidas Superstar, Stan Smith/ Converse 
All Star, One Star, Jack Purcell ลวนแตเปนรองเทาสําหรับเลนกีฬา และการออกกําลังกายโดยเฉพาะ  



2 

ในอดีต (40-50 ปท่ีแลว) เนื่องดวยยุคสมัยท่ีเปล่ียนไป เทคโนโลยีใหมๆเขามาแทนท่ี ทําใหรองเทาโมเดล
ดังกลาว ไมเหมาะสมกับการนําไปเลนกีฬา และการออกกําลังกายหนักๆ อีกตอไป จึงถูกนํากลับมา
ทําใหมใหเปนรองเทาแฟช่ันในปจจุบัน 

2. รองเทา Sneakers ประเภทท่ีถูกออกแบบมาเพ่ือการออกกําลังกายโดยเฉพาะ อัดแนน 
ไปดวยเทคโนโลยีใหมๆ ซ่ึงมีคุณสมบัติในการรองรับแรงกระแทก กระจายน้ําหนักไปยังสวนอ่ืนๆ 
และการระบายอากาศไดอยางดเียี่ยม ในเร่ืองของดีไซนของแตละโมเดลนั้นมีความลํ้าสมัย และมีการ
เปล่ียนสี อัพเกรดเทคโนโลยีใหมๆ ตลอดเวลา 

นอกจากนี้ นลินทิพย ภัคศรีกุลกําธร (2551) ไดกลาวถึงรองเทา Sneaker วา  Sneaker 
คือรองเทาผาใบชนิดหนึ่ง ท่ีเพ่ิมความเปนแฟช่ันและเนนดีไซนเขาไปทําใหสามารถสวมใสในชีวิต
ประจํา วันได และ 90% ของรองเทา Sneaker ก็ยังคงคุณสมบัติท่ีเปนรองเทาผาใบท่ีใชเลนกีฬาได 
และ 10% นั้นอาจไมสามารถใชไดเพราะวัสดุท่ีใชมีการเปล่ียนแปลง อาจเหมาะสําหรับการเก็บสะสม” 
นั่นหมายความวา นอกจากเร่ืองกีฬา และแฟชั่นดีไซนแลว ยังมีกลุมผูสนใจรองเทา Sneaker ในแงของ
การสะสม ดวยเหตุผลทางศิลปะและความสวยงามอีกดวย 

ดวยเหตุผลตางๆ เหลานี้ ลวนทําใหแบรนดกีฬายอมอยูนิ่งเฉยไมไดอีกตอไป เพราะมี
การเกิดข้ึนของแบรนดใหมๆอีกมากมายในตลาด ท่ีทําใหแบรนดกีฬาเกาๆถูกกระตุน จนนําไปสูการ
แขงขันทางการตลาดอยางดุเดือดเร่ือยมาจนถึงปจจุบัน ดังประโยคที่หนังสารคดีเร่ือง Sneakerheadz 
พาเราทองไปในความหลงใหลของแฟนๆ Sneaker ดังคํากลาวท่ีวา “เพราะทุกวันนี้คนไมไดตองการ
แคจะช่ืนชมกับศิลปะอีกแลว ทุกคนตองการจะสวมใสมัน” นั่นคือเหตุผลวาทําไมรองเทา Sneaker 
จึงเปนเคร่ืองแตงกายท่ีมีมุมมองท่ีนาสนใจทางการตลาด  

และเนื่องจากความกาวหนาของเทคโนโลยีในปจจุบัน ท่ีผูบริโภคเขาถึงยุคออนไลนมากข้ึน 
ทําใหพฤติกรรมของผูบริโภคเปล่ียนแปลงไป ผูบริโภคสามารถเขาถึงขอมูลไดอยางรวดเร็วแคปลายนิ้ว 
การจะตัดสินใจซ้ือสินคาอยางหนึง่ ผูบริโภคจะเสาะหาขอมูลจากหลายหลากชองทางนอกเหนือจากโฆษณา 
มีการเขาไปอานรีวิวจากกลุมคนผูใชจริง  หรือกลุมคนท่ีมีประสบการณในดานน้ันๆ การทําการตลาด 
หรือโฆษณา จึงตองปรับไปตามพฤติกรรมของผูบริโภค นอกเหนือจากการการทําโฆษณารูปแบบเดิมๆ 
มีการเลือกใชเหลาผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) เปนตัวกลางในการส่ือสารระหวาง
แบรนดกับผูบริโภค โดยผูทรงอิทธิพลเหลานี้ อาจหมายถึงบุคคลซ่ึงเราไมใกลชิดหรือสนิทสนม แต
กลับเปนผูท่ีมีอิทธิพลตอความคิดของเรา และอิทธิพลเหลานั้นอยูเบ้ืองหลังพฤติกรรมหลากหลายรูปแบบ 
เชน เจาแมแฟช่ันอยาง ชมพู อารยา ท่ีเหลาวัยรุนพากันแตงตัวเลียนแบบ ในท่ีนี้รวมไปถึงเทรนดการใส
รองเทา Sneaker กับเดรส ท่ีสาวๆตางก็พากันทําตามจนถึงปจจุบัน (ธีรารัตน เดี่ยวตระกูลชัย และคณะ, 
2558) 
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จากการสํารวจของ Nielsen (2558) พบวา 69% ของผูบริโภค รูสึกไวใจแบรนดท่ีมีเว็บไซต 
หรือ Facebook Page ของตัวเอง แตในขณะเดียวกัน ผูบริโภคกวา 84% บอกวาพวกเขารูสึกเช่ือม่ันใน
ขอมูล และคําแนะนําจากคนท่ีรูจักมากกวา เม่ือทราบอยางนี้แลว แบรนดก็มีโอกาสที่จะเลือกใชผูทรง
อิทธิพล (Influencer) มากข้ึน เพื่อเปนตัวแทนของแบรนด และส่ือสารไปยังผูติดตามจํานวนมหาศาล 
ทําใหโอกาสที่แบรนดของคุณจะไดรับความไววางใจจากผูบริโภคได 

หากจะพูดถึงอิทธิพลของผูทรงอิทธิพล (Influencer) ในประเทศไทยพบวา ความนิยมของ
การตลาดผูทรงอิทธิพล (Influencer Marketing) เร่ิมมีมากข้ึนเร่ือยๆ ปจจุบันการใช การตลาดผูทรง
อิทธิพล (Influencer Marketing) จะมี 3 กลุม คือ เซเลบริตี้  เน็ตไอดอล  และบล็อกเกอร แตละกลุม
จะมีความสําคัญและหนาท่ีท่ีแตกตางกัน ซ่ึงแตละแคมเปญอาจจะใชท้ัง 3 กลุม เพื่อใหเขาถึงผูบริโภค
ไดอยางเต็มท่ี การใชผูทรงอิทธิพล (Influencer) แตละคนจะแตกตางกัน “บางคนลงรูปเส้ือผารูปหนึ่ง 
ขายของไดเปนลาน แตในขณะท่ีบางคนขายไมไดเลย ขึ้นอยูกับคาแร็กเตอร (Character) ของแตละคน” 
โดยหลักการเลือกผูทรงอิทธิพล (Influencer) จะดูวาเปนสินคาประเภทไหน เชน ถาสินคานั้นมีความ
เปนแฟชั่น ตองอาศัยสรางการรับรูอยางเดียว การใช “เซเลบริตี้และเน็ตไอดอล” จะเหมาะท่ีสุด แตถา
สินคานั้นตองใหความรูเยอะมากข้ึน เชน ผลิตภัณฑบํารุงผิว เวชสําอาง ตองใหเปนหนาท่ีของบล็อกเกอร 
เพราะจะมีความรูเฉพาะดาน มีความนาเช่ือถือ ประเภทสินคายอดนิยมในการทําการตลาดผูทรงอิทธิพล 
(Influencer Marketing) ยังคงเปนสินคาแฟช่ันและสินคาผูหญิง รองลงมาก็คือสินคาไอที (พัชร 
ศิริเกียรติสูง, 2558) 

จะเห็นไดวาการตลาดออนไลน เปนหนึ่งในปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุด และมีอิทธิพลท่ีสุดในเร่ือง
ของความเปนผูเช่ียวชาญและความนาเช่ือถือ เพราะความนาเช่ือถือนั้นเปนหัวใจหลัก ท่ีทําใหอีกฝาย
ยอมคิดตาม หรือเปดรับขอมูลขาวสารตางๆ จากอีกฝายหน่ึง รองลงมาคือเรื่องของเนื้อหา ท่ีตองมี
ความชัดเจน ตรงไปตรงมา และสุดทายคือรูปแบบการนําเสนอผลิตภัณฑ สามปจจัยดังกลาวขางตน
ทําใหเหลา ผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ลวนแตเปนท่ีไววางใจจากผูบริโภค 
สามารถจูงใจใหคลอยตาม จนถึงข้ันตอนการตัดสินใจ (ธีรารัตน เดี่ยวตระกูลชัย และคณะ,  2558)  

และเม่ือพูดถึงเหลาผูทรงอิทธิพล (Influencer) กับรองเทา Sneaker ในประเทศไทยคง
ปฏิเสธไมไดวา ชมพู อารยา เปนดาราคนแรกๆที่หยิบเอารองเทา Sneaker Converse Chuck Taylor 
All Star สีขาวมาสวมใสในงานเล้ียง After Party งานแตงงานของเธอ สรางปรากฏการณใหสาวๆ
หันมาแตงตัวตามมากมาย นอกจากนี้ยังมีดาราอีกมากมาย ท่ีมักจะสวมใสรองเทา Sneaker ใหเขากับ
การแตงกายในชีวิตประจําวันอยูเสมอ เชน คิมเบอรลี่ อาย กมลเนตร จะ จิตตาภา และจุย วรัทยา 
(Chillpainai, 2559) 
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จากประเด็นตางๆ ขางตนทําใหผูวิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาในเร่ืองของความมีอิทธิพล
ของผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ท่ีกลุมนักศึกษาหญิงช่ืนชอบ เพื่อเปนการช้ี 
ใหเห็นถึงกลุมตลาดใหม ท่ีอาจจะมีพลังมากพอในการชิงสวนแบงทางการตลาดในกลุมรองเทา Sneaker 
เนื่องดวยลักษณะพฤติกรรมความเปนวัยรุน ท่ีคลอยตามกระแส และสามารถถูกชักจูงโดยเหลา ผูทรง
อิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ท้ังหลายไดไมมากก็นอย  
 
 
1.2  คําถามวิจัย 

1. ใครคือผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker 
ในมุมมองของนักศึกษาหญิง 

2. นักศึกษาหญิงใหความสนใจกับรูปแบบของขอความและประเภทของส่ือแบบใด 
จากผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker  
 
 
1.3  วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาวาใครคือผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา 
Sneaker ในมุมมองของนักศึกษาหญิง 

2. เพื่อศึกษาวานักศึกษาหญิงใหความสนใจกับรูปแบบของขอความและประเภทของ
ส่ือแบบใด จากผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker  
 
 
1.4  ขอบเขตของการศึกษาวิจัย 

1. ประชากรที่เปนนักศึกษาหญิงท่ีศึกษาอยูในมหาวิทยาลัยรัฐบาลและมหาวิทยาลัย
เอกชนท้ังภาคไทย และภาคอินเตอร ในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล ท่ีเคยซ้ือรองเทา Sneaker 

2. ระยะเวลาในการศึกษา ดําเนนิการเก็บขอมูลต้ังแต เดือนกรกฎาคม – ตุลาคม  2559 
3. พื้นท่ีในการทําการศึกษางานวิจัยนี้อยูภายในมหาวิทยาลัยเอกชน และมหาวิทยาลัย

รัฐบาลท่ีอยูในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
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1.5  คํานิยามศัพท 
1. Sneaker หมายถึง รองเทากีฬา ท่ีพื้นรองเทาจะทํามาจากยางหรือวัสดุสังเคราะห สวนตัว

รองเทาจะทํามาจากหนัง ผาใบ วัสดุสังเคราะห ตามแตคนออกแบบจะวางไว แตโดยใจความสําคัญของ
มันก็คือเปนรองเทาท่ีผลิตข้ึนมาเพื่อจุดประสงคของ การเปนรองเทากีฬาเปนหลักรองเทาผาใบชนิดหนึ่ง 
ท่ีเพิ่มความเปนแฟชั่นและเนนดีไซนเขาไปทําใหสามารถสวมใสในชีวิตประจําวัน (Supersport, 2559 
และ Carnivalbkk, 2559) 

2. นักศึกษาหญิง หมายถึง นักศึกษาหญิงที่กําลังศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี ท้ัง
มหาวิทยาลัยรัฐบาลและเอกชน ท้ังภาคไทยและภาคอินเตอร ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

3. Online Influencer หรือผูมีอิทธิพลทางออนไลน คือกลุมคนท่ีมี “อิทธิพล” ออนไลน 
ในเครือขายของตัวเอง เชนการเปนคนท่ีโดงดัง มีช่ือเสียง หรือมีผูติดตามเยอะๆ นั่นเลยเปนสาเหตุให
แบรนดตางๆ สนใจท่ีอยากดึงคนเหลานี้มารวมเปนสวนหนึ่งของแคมเปญการตลาด เปนนายหนานํา
ขอมูลและขาวสารของแบรนดกระจายสูเครือขายของตัวเอง (บางคนเปรียบเทียบไดวาเปนเหมือน 
Presenter แบบไมเปนทางการ) (ธีรารัตน เดี่ยวตระกูลชัย และคณะ, 2558) 
 
 
1.6  ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ  

1. ผูบริโภค เปนแนวทางใหผูบริโภค ใชในการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคารองเทา Sneaker 
2. รานคา ทราบถึงแนวทางในการลงทุนทําการตลาดเพ่ือใหเขาถึงกลุมผูบริโภค 
3. นักการตลาด สามารถนําขอมูลพฤติกรรมนักศึกษาหญิงท่ีไดไปประยุกต ปรับปรุง 

หรือพัฒนากลยุทธ เพื่อใชในการวางแผนแขงขันทางการตลาด รวมถึงตอยอดการทําธุรกิจในสาขาท่ี
เกี่ยวของกับรองเทา Sneaker ตอไปในอนาคต 
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����� 2 
��	
�� �
��� ���	���������������	���� 

 
 

��������	�
��
�����
���������
�
��������� (Online Influencer) &�'(''�
)�

�*������+,�
 �*-���.
/���
	������&- Sneaker '34�56�7 �8�93 4�:
��5�;*< �3�	�3�<5)��
 7*
�3/ 

1.  4�56�7	�
��
�����
�������-��
��������� 
2.  4�56�7	�
��
 AISAS Model +�
� �8D����'���-��EF6<(6������� (Online Consumer 

Behaviors) 
3.  4�56�7	�
��
6��	��D� '���	�NDD�/
 (Content Marketing)  
4.  
��5�;*<�3�	�3�<5)��
 
5.  ���-4�56�74�:
��5�;*< 

 
 

2.1  ��	
�������	���� �������!�"���#$�����%��&  
Shiffman & Kanuk (2004) ��V�5�5�5V� �����
������� (Influencer) 6
�-(66�+�
���(V'

-(66��3�	WX�4+�V
���
��
)��'��)�
���-��EF6&�����Y�+�76V���<' (Value) �*��6D� (Attitude) 4�:
�8D����' (Behavior) +�
��<V�
&7�<V�
+���
 �Y�+�*-�����
�������&��
��������� +'�<[�
���&\����'3
�������7���65�'6�7&��
��������� &+�	WX����	�<4��V)��'��)�
���6��4�:-���������W&�5
�5��
 
.��
W���]�7�+��<��W4-- 

�*��F� W^D��*�D� (2555) �7���V�5[�
 �����
�������&�E���������+�
����	����	�ND 
(Online Influencer) �5�5V� &�'(''�
)�
���D��74��5;:&+�65�'+'�<)�
�����
�������&�E��������� 
(Online Influencer) 5V�	WX���(V'���'3�������&�E��������� �3�'3��DV����D*7���&;.
/����6��)�
���-��EF6 
&����	�
��.
/����6�� 6Y�5V� Influencer Marketing ��;;:	WX��*���&+'V 4DV&�4
V)�
���&\�
��4��5 
�*-5V�	WX�+���
&�	6�
��
'
���
���D��7�3�&\��*�'����4��5 4DV��;;:'3���	W�3�<���W4--�WD�'�
��
�3��Y�	���4�:D�'4DV<(6�'*< &�W_;;(-*�'3�����
�������&�E��������� (Online Influencer) 	��7)�/�
�<V�
'��'�< E7<;:�-	+N��7�D�'�
���������DV�
` 	\V� 	5N--���74�7
65�'6�7	+N� +�
�-�N��  
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(Blog) )�
���	)3<�	�
 E7<6���(V'�3/;:6�<&+�65�'��� -��	�V� W�:�-���b� 4�7
'(''�
+�
�65�'	+N� 
�V5�D*5 +�
�4'���:�*�
�35�5 (Review) �V����
	5N-�.D� 	5N--���7 -�N�� (Blog) DV�
 ` &����DF*be�
&+'V�3�D*5	�
'365�'	\3�<5\�, +�
��7�.
/�'��7��
&\��V��4��5 	�
��	WX�W�:E<\��4�V���6��3�D��
	)��
'�+�)��'���V�����D*7���&;.
/����DF*be��*/� 7�5<	+D(7*
��V�5)��
D�� �Y�&+��*����D��7	���'	+N�[�

65�'�Y�6*,)�
�����
�������&�E��������� (Online Influencer) &����	WX�D*54��+�
��V
�V��)��'��
���6��+�
����D��7)�
4-��7� (Brand) �W<*
��(V'���6��	Wf�+'�<�*/
	�V�4�:&+'V 	�
���3�4-��7�;:
��'��[	)��[�
���-��EF6 4�:	WX��3�<�'�*-�7�73<��
)�/� 
�����
�������&�E��������� (Online Influencer) '�;������3����-��EF6	���'�'V	\
��Eg�b� 4DV�W
	\
��6��3�	WX� "4i��*��(�4��j 	WX�������&�	�
��
)�
���6��D*5+���
 ;����<	WX������
������� �3�	'
����7
[�
	�
��
�*/� ` 4��5���-��EF6�N;:i_
4�:	\
�� ���6���3�	+'�:;:&\������
�������&�E��������� 
(Online Influencer) 6
����6���3�'3��6���
 �'V�7�.
/�-V�<` ���6���3�'365�'.*-.���D��
&\�	5��&�
�������� +�
����6���3�'365�'	�3�<5�*���
DV�D*5���-��EF6 �*/
+'7�3/;:	WX����6���3����-��EF6'*�;:
'�
+������
�������&�E��������� (Online Influencer) 	�
��&\�W�:��-���D*7���&;.
/� (�'6�7 
	����53�� 4�: F*\F�\� 8��������(���, 2552) 
 

'���(����� �������!�"�)�*�����%��& (Online Influencer)  
;��-�5�;*<7������D��7)�
��(V'�*���������D��7 �(V�17A 5��<��*<���;*7��� 

'+�5��<��*<'+�7� (2558) �7���V�5[�
W�:	F�)�
�����
�������&�E��������� (Online Influencer) 
�5�7*
�3/  

• 7���4�:	.	�-��D3/ (Actors & Celebrity) ��(V'6�	+�V��3/'36�D�7D�';Y��5�'�� )��73
)�
���&\�6���(V'�3/6
� �Y�&+���'��[	)��[�
6�&�5
�5��
 4�:�Y�&+����6��	WX��3����;*��7�&�	5��
�*��57	�N5 4DV'3	

����);Y��*7 	�
��
;��4DV�:6�;:'3)�����'*7�*-4-��7�+���
	WX�	5�����` 

• 	�ND��7�� (Net Idol) 6���(V'�3/	D�-ED;��E��������� E7<'3���E��D�\35�DW�:;Y�5*� 
)�
D*5	�
�V��	i�-(p6 +�
�����D�4��' ;�'36�'�\
��\�- 4�:D�7D�' 	�ND��7��-�
6�'3<�7
D�7D�'	�3<-	�V�+�
�'���5V�7��� �����
�������&�E��������� (Online Influencer) ��(V'�3/��'��[ 
	)��[�
��(V'	Wf�+'�<�3�	WX�5*<�(V��7�73 	���:4i�6�*-�V5�&+,V	WX�5*<�(V� 	+'�:�Y�+�*-���6���3�	WX�
��:4�&�\V5
�*/�`  

• -�N��	���� (Blogger) ��(V'6��3�	)3<��35�5	�
��
��5&�\35�DW�:;Y�5*��V��-�N�� (Blog) 
6���(V'�3/'365�'�V�	\
��[
�&�7���)�
����35�5���6�� (Review) 	���:6���(V'�3/	WX����	\3�<5\�,	q��:7��� 
	\V� 7���65�'
�' 	WX�D��  
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• 6�''���D3/	�; (Community Page) 	��7)�/�;�����	Ws7	�;&�6�*/
4�� E7<�'V'34-��7� 
'���*-��(� E7<	;��)�
	�;�<���Y�6��	��D�)�/�'�&+�6�\�- 4�:�<��D�7D�'&����
�3�	6��	WX� 
E7<�V5�&+,V6�''���D3/	�;7*
` '*�;:�'V\�-����
�� +�
�	Ws7	�<D*5D��3�4��;��
���'� 	\V� Jay 
The Rabbit �3��
�����D*5D����'��V��D*5����D����:DV�< .��
'3<�76�D�7D�'	WX�;Y��5�'��    

	+�V����'3�������)��
D��;:	�<4��V65�'6�7	+N� 4�:6Y�5�;��b�DV�
` �V��W�:�-���b�
D�
&����&\����DF*be� +�
�-�����DV�
` �V����
�
��������� 	W�3<-�7��*-���������:+5V�

�����
��������*-���-��EF6 E7<;:�Y��W��V��:-5����	�<4��V�W<*
-(66���-)��
 4�:�Y��W��V���
D*7���&;.
/�&��3��(7 (���3�*D�� �(��'��*D��, 2555)  
 
 

2.2  ��	
����$��� AISAS Model <�$� "
=������ ����*(
�>
���%��& (Online Consumer 

Behavior) 
&�W^ 1898 Elias St. Elmo Lewis �7��Y�	��� AIDA Model .��
	WX�4�56�7�3����-�<

��:-5����&����;�
&;���6��&+�.
/����6�� E7<)*/�D��DV�
` )�
 AIDA Model 	WX�7*
�3/ 

• Attention 	WX�����Y�&+���(V'���6��	Wf�+'�<�*-���5V� '3���6��\��7�*/�5�
)�<�<�V&�D��7 

• Interest ����Y�&+���(V'���6��	Wf�+'�<'365�'��&;���6���*/�` 

• Desire ����Y�&+���(V'	Wf�+'�<W���[��+�
�D��
���.
/����6���*/�'�&\� 

• Action ����Y�&+���(V'	Wf�+'�<.
/����6���*/��<V�
4�V��� 
W_;;(-*� AIDA Model �7�[��	�	;�.3� 	7����(��(pW (Dentsu Group) �*|��'�	WX� AISAS 

Model (2009) 	�
�����-�<�8D����')�
���-��EF6&�<(6������� (Online Consumer Behavior) .��

�7�:4��'�3�4�7
)*/�D��DV�
` )�
 AISAS Model '37*
�3/ 
 



(F"��� 2.1 �8D����')�
���-��EF6&�<(6�������
�3�'�: AISAS Model (2009)
 

AISAS Model 
S-Search +'�<[�
���6��+�)��'�� 4�: 
4�7
[�
�8D����'���-��EF6&�<(6������� 

;�����5�	6��:+�)�
���5�;*<�-5V� �8�93 
)�
	+�V� Online Influencer 
	��765�'��&;&�D*5 Online Influencer 
	'
���-	;���WF�� +�
����
DV�
` �3�	+�V� 
)*/�[*7` �W6
� S (Search) 
��;;:<��73�3�;:;V�<	
��	�
��.
/����6���*/�`&��*��3 +�
� 
��&;)�
D�&+�4�V���6�&�4575
)�
D�	�
 	\V� 	�
��� 6��-6�*5 ���
 
 

2.3  ��	
�������	���
�����=& �F�&��H==�I� 
b*��� &<��E�;�� 

4DV	Wf�+'�<+�*��3��*����D��7D��
&+�65�'�Y�6*,
�*����D��7 D��
D�:+�*�[�
6(b6V�)�
	�
/�+��3�	WX�

�8D����')�
���-��EF6&�<(6������� 
AISAS Model (2009) 

AISAS Model '3���W�*-	W�3�<�;�� AIDA Model E7<���D*7 
+'�<[�
���6��+�)��'�� 4�: S-Share +'�<[�
 ���4-V
W_�+�
����-��DV�	�
�����
	�
��

4�7
[�
�8D����'���-��EF6&�<(6�������  
;�����5�	6��:+�)�
���5�;*<�-5V� �8�93 AISAS ��'��[���-�<)*/�D�����'3�������

Online Influencer �7� ��V�56
� Online Influencer ;:	��7)�/�&�)*/� I (Interest) 
Online Influencer +�
�'3���D�7D�'	+�V� Online Influencer 

	'
���-	;���WF�� +�
����
DV�
` �3�	+�V� Online Influencer �5'&�V �N;:	��765�'��&; 4�:�Y��W��V
S (Search) 6
����6��+�)��'��	���'	D�'&�E���������  A (Action) 

��;;:<��73�3�;:;V�<	
��	�
��.
/����6���*/�`&��*��3 +�
� S (Share) ����V
DV�65�'\
��\�-4�:65�'
��&;)�
D�&+�4�V���6�&�4575
)�
D�	�
 	\V� 	�
��� 6��-6�*5 ��� 

��	
�������	���
�����=& �F�&��H==�I� (Content Marketing) 
b*��� &<��E�;�� (2559) ��V�55V� 2016 	WX�<(6�3�i�7i_��*�7�5<6��	��D� +�
�

4DV	Wf�+'�<+�*��3��*����D��7D��
&+�65�'�Y�6*,�*-	�
/�+�4D�DV�
�W;��W^�3��V��`
D��
D�:+�*�[�
6(b6V�)�
	�
/�+��3�	WX�W�:E<\�����3���(V'	Wf�+'�<;:Eg�b� +�
�

9 

 

E7<���D*7 D-Desire ��/
 4�:	���' 
���-��DV�	�
�����
	�
��

��'��[���-�<)*/�D�����'3�������
I (Interest) .��
	'
�����-��EF6 

Online Influencer �<�V	WX�W�:;Y��<�V4��5 
�5'&�V �N;:	��765�'��&; 4�:�Y��W��V

A (Action) ���-��EF6-�
6�
����V
DV�65�'\
��\�-4�:65�'

	WX�<(6�3�i�7i_��*�7�5<6��	��D� +�
�	�
/�+� 
�*-	�
/�+�4D�DV�
�W;��W^�3��V��` '� &�W^�3/
W�:E<\�����3���(V'	Wf�+'�<;:Eg�b� +�
�
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-��DV�	WX��5�*� (Viral) �*�-�E���������&+�'���3��(7 E7<�'V&\V���-��	�V�;��4-��7�	�3<

7���	73<5 4DVD��
+�5��3�Y�&+�	WX���:4�&�5
�5��
  

�(	'� �()'
6� (2558) �7���V�5[�
��W4--)�
6��	��D� (Content) �3���'��[	���'���
�7��6� +�
��V
DV�&�E����������5� 3 W�:	F� 6
�  

• W�:	F�)�
-�65�' �7�4�V ��	'N7	6�N7�*-DV�
` How-to �3�'3W�:E<\�� -�65�'
	�3�<5�*-���
�3����-��EF6&+�65�'��&; 	WX���:4�&�4
V)�
5��3���W]�-*D�D*5 ���
DV�
`�3�	WX�W�:E<\��
	+�V��3/��5�4��54DV�Y�&+�	��7���4\��DV�	�
��
&�E��������� .��
4-��7��3�	WX�	;��)�
-�65�'<V�'
�3�;:�7��*-65�'��<' 4�:65�'\
��\�-D�'�W7�5<  

• ��WF��+�
����Ei���is� (Infographic) 	�
��
;��6��(V�&+'V�'V\�-�:���3�<�5` 
<
7	<
/� ;�
�Y�&+�6��	��D� (Content) 4--�3/�7��*-65�'��<''�� 4�:���Ei���is�73` <*
�Y�&+����-��EF6 
	)��&;[�
	�
/�+��3�.*-.����7�
V�<<��
)�/� ���;���3/ �3�*��3��7&��N	WX��3��<V�
�3�7�
7�7&;���-��EF6�3�7�5<  

• 5373E� 	WX���W4--�3�'�4�
�3��(7&�+'�V Gen Y 	���:'3�*/
F�� 	�3<
 7�D�3W�:��- 
4�:���Ei���is� �5'�<�V&�6��	��D�	73<5�*� 	WX���W4--�3���'��[	)��&;
V�<&�	5���3�;Y��*7 4�:
����
���;7;Y��7�73�5V� 4DVD���(��N;:��
D�'�W7�5<  
 

2.3.1  ��$I�<F���
�����=& (Content) 
	�
/�+�)�
6��	��D� (Content) �3����-��EF6��&; �7�4�V  

• 7�D�3 �*�7�D�3 ���Ws� �*����
 

• �*��3�� ���4)V
)*��3��4'D\��Y�6*, 

• 7��� 4
V'('DV�
`&�\35�D7��� 

• 	.N�.� F��+,�
��5�5< � \�<+�(V'�3�+�V� &�	6�
��
4DV
��<+�
��V���
�3�	.N�.3� 

• 	�
��
4W��W�:+��7 '+*�;��<�  

• 	�
��
W�:	F�&+,V�3��(7 

• 	�
��
&+'V�V��(7 )V�5�3�	���
	��7)�/� ���6���-&+'V` 

• 65�'7*
 65�'�
/�q�5)�
6�7*
 
b*�5�� �(�����7� (2559) �7���V�5[�
6��	��D� '���	�NDD�/
 (Content Marketing) 5V�	WX�

��<(����3��Y�6*,�3��(7&�D��7������� [������
6��	��D��7�E7�&;��(V'	Wf�+'�< �N;:�Y�&+���(V'	Wf�+'�< 
��&;����3�	���V
����W 4�:��;;:���<'�	WX����6��)�
	��&��3��(7 7*
�*/��������
6��	��D�&+�
'36(bF�� ;�
	WX����
�3�;Y�	WX� 6��	��D� '���	�NDD�/
 	WX���<(����3��Y�	���	�
/�+�&+���(V'	Wf�+'�<+�
�
���6����&; 4�:�<��D�7D�' .��
;:4D�DV�
;��6��	��D�4--���'7� 	���:'(V
	������*���7���
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���D��7 E7<	���'D*/
4DV�������
4�
;�
&;&+���(V'	Wf�+'�< ;����<'�	WX����6�� 4�:�Y�&+����6��
����*��*-4-��7�)�
	��D��7�W 6��	��D� '���	�NDD�/
 	WX��V5�W�:��-)�
�(���<(��� ;�
[
��7�
5V�	WX����
�Y�6*,�3��(7�Y�+�*-����Y�D��7�������  

 
2.3.2  � '������
�����=& �F�&��H==�I�  
��W4--)�
6��	��D� '���	�NDD�/
 W�:��-7�5< 4 4-- 7*
�3/ (b*�5�� �(�����7�, 2559) 

• )��65�'D*5�*��� 6
� 6��	��D� �3�'34DVD*5�*���	�3<
�<V�
	73<5 &���W)�
-�65�' 
���[�'D�- 4;�
)V�5��� 	+'�:�Y�+�*-����Y�	���)��'���(�W�:	F�  
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บทที่ 3 

วิธีการดําเนินงานวิจัย 
 
 

ในงานวิจัยนี้เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) จะเนนเร่ืองการสัมภาษณ
เชิงลึกเปนหลัก โดยใชแบบสอบถามสัมภาษณตัวตอตัวกับกลุมนักศึกษา แลวนําขอมูลท่ีไดจากการ
สัมภาษณ มาวิเคราะหตอไป โดยแบงข้ันตอนและขอบเขตการวิจัยตามรายละเอียดดังนี้  

1.  ขอมูลท่ีใชในงานวิจัย 
2.  ผูเขารวมวิจัยหรือกลุมตัวอยาง 
3.  เคร่ืองมือหรือเทคนิคท่ีใชในการดําเนินงานวิจัย 
4.  วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
5.  การวิเคราะหขอมูล  

 
 
3.1  ขอมูลท่ีใชในงานวิจัย 

แหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลท่ีผูวิจัยไดจากการสัมภาษณเชิงลึกจาก
แหลงขอมูลบุคคล เปนกลุมตัวอยางนักศึกษาหญิง ระดับปริญญาตรี จากมหาวิทยาลัยท้ังหมด 4 กลุม 
ท่ีมีสภาวะแวดลอมท่ีตางกัน ไดแก  

 กลุมนักศึกษาหญิงภาคไทย มหาวิทยาลัยรัฐบาล  
 กลุมนักศึกษาหญิงภาคอินเตอร มหาวิทยาลัยรัฐบาล  
 กลุมนักศึกษาหญิงภาคไทย มหาวิทยาลัยเอกชน 
 กลุมนักศึกษาหญิงภาคอินเตอร มหาวิทยาลัยเอกชน  
โดยเลือกนักศึกษาหญิง แตละกลุมมหาวิทยาลัย ซ่ึงเปนนักศึกษาท่ีสมัครใจจะรวมตอบ

คําถามเก่ียวกับการตัดสินใจเลือกซ้ือรองเทา Sneaker เพื่อใหไดขอมูลเชิงลึกวา ใครคือผูทรงอิทธิพล
ทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมของรองเทา Sneaker ในมุมมองของนักศึกษาหญิงท้ังหมด 
4 กลุมมหาวิทยาลัย กลุมละ 8 คน รวมกลุมตัวอยาง 4 กลุมมหาวิทยาลัยท้ังส้ิน 32 คนจากนั้นจึงนําขอมูล
ท่ีไดจากการสัมภาษณ มาถอดรหัสแบบเปด (Open Coding) หารหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน (Axial Coding) 
และรหัสคัดสรร (Selective Coding) 
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3.2  ผูเขารวมวิจัยหรือกลุมตัวอยาง  
ผูเขารวมวิจัยในคร้ังนี้เปนนักศึกษาหญิง ท่ีศึกษาระดับปริญญาตรีอยูในมหาวิทยาลัย

ในเขตกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล และมีความสมัครใจท่ีจะเขารวมงานวิจัย มีอายุระหวาง 18 – 24 ป 
จากมหาวิทยาลัยรัฐบาล และมหาวิทยาลัยเอกชน ตามตารางท่ี 3.1  

 
ตารางท่ี 3.1 แสดงขอมูลกลุมตัวอยาง 

มหาวิทยาลัย ภาค จํานวน 
มหาวิทยาลัยรัฐบาล ไทย 8 คน 
มหาวิทยาลัยรัฐบาล อินเตอร 8 คน 
มหาวิทยาลัยเอกชน ไทย 8 คน 
มหาวิทยาลัยเอกชน อินเตอร 8 คน 

 
 
3.3  เครื่องมือหรือเทคนิคในการดําเนินงานวิจัย  

งานวิจัยช้ินนี้ใชการสัมภาษณเชิงลึก เพ่ือทราบถึงผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online 
Influencer)  และรูปแบบของของความและประเภทของส่ือ ในกลุมของรองเทา Sneaker ในมุมมองของ
นักศึกษาหญิง เชน รูปภาพ หรือวีดีโอ แบบสัมภาษณท่ีใชในการสอบถามกลุมนักศึกษามหาวิทยาลัย
ท้ัง 4 กลุมมหาวิทยาลัย โดยสอบถามขอมูลดังนี้  

 คําถามท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม 
 คําถามท่ัวไปเกี่ยวกับการเลือกซ้ือรองเทา Sneaker 
 คําถามเก่ียวกบั Online Influencer  
 คําถามเกี่ยวกับความมีอิทธิพลของ Online Influencer ท่ีมีผลทําใหตัดสินใจซ้ือรองเทา 

Sneaker 
 
 
3.4  วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล  

เก็บขอมูลจากกลุมนักศึกษาโดยตรงเก่ียวกับ ผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online 
Influencer) ในมุมมองของนักศึกษาหญิง กับการซ้ือรองเทา Sneaker มีคําถามหลักๆ ดังนี้  
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3.4.1  คําถามท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม 
 ช่ือ – นามสกุล 
 ทานกําลังศึกษาอยูคณะอะไร 
 ทานกําลังศึกษาอยูในระดับช้ันใด  
 ทานกําลังศึกษาอยูท่ีมหาวิทยาลัยใด  
 ทานมีรายไดตอเดือนมาจากแหลงใดบาง  
 ทานมีรายไดตอเดือนประมาณเทาไหร 

 
3.4.2  คําถามเกี่ยวกับการเลือกซ้ือรองเทา Sneaker 
 ทานมีรองเทา Sneaker ท้ังหมดก่ีคู 
 ราคาสูงสุดและต่ําสุดของรองเทา Sneaker ท่ีทานมี คือเทาไร 
 ปจจัยใดท่ีมีผลในการกระตุนใหทานตัดสินใจซ้ือรองเทา Sneaker 

 
3.4.3  คําถามเกี่ยวกับ Online Influencer  
 สําหรับทานคําวา Online Influencer คืออะไร  
 Online Influencer ท่ีทานติดตาม หรือช่ืนชอบคือใคร  
 ทานรูจัก Online Influencer ท่ีสวมใส Sneaker หรือไม 
 ถารูจัก Online Influencer ท่ีสวมใส Sneaker ท่ีทานชอบคือใคร  
 ทานคิดวาในปจจุบัน กระแสรองเทา Sneaker ท่ีกําลังโดงดัง มีผลมาจาก Online 

Influencer หรือไม อยางไร 
 

3.4.4  คําถามเกี่ยวกับความมีอิทธิพลของ Online Influencer ท่ีมีผลทําใหตัดสินใจซ้ือ
รองเทา Sneaker 

 ทานคิดวา Online Influencer มีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือรองเทา Sneaker ของทาน 
อยางไร  

 Online Influencer แบบใดท่ีมีอิทธิพลทําใหทานตัดสินใจซ้ือรองเทา Sneaker 
 Online Influencer ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือรองเทา Sneaker ของทานคือใคร 
 รูปแบบของขอความและประเภทของส่ือจาก Online Influencer แบบใดท่ีมีอิทธิพล 

ตอการตัดสินใจซ้ือรองเทา Sneaker ของทาน 
 ส่ือชองทางไหนท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือรองเทา Sneaker ของทาน  
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3.5  การวิเคราะหขอมูล   
 หลังจากการสัมภาษณกลุมนักศึกษาครบท้ัง 32 คน นําขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณมา
วิเคราะหดวยวิธีการวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) โดยจะวิเคราะหเนื้อหาท้ังหมดท่ีไดตาม
ขอความท่ีปรากฏ ไมใชคําหรือขอความท่ีผูวิจัยตีความได โดยจะนําขอมูลท่ีไดมาถอดรหัสแบบเปด 
(Open Coding) หารหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) 
เพื่อคนหาผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในมุมมองของนักศึกษาหญิง กับการ
ซ้ือรองเทา Sneaker ซ่ึงตองมีการอานและทําความเขาใจกับขอมูลท่ีไดจากการถอดเทป แลวนําขอมูล
เหลานั้นมาทบทวนตามวัตถุประสงค และคําถามงานวิจัย เพ่ือเปนแนวทางในการสืบคนหาคําตอบ 
และทําการจัดกลุมขอมูลท่ีไดดวยวิธีการ Coding จากนั้นระบุรูปแบบความเช่ือมโยงขอมูลระหวาง
กลุม หรือแตละกลุม ลําดับสุดทายคือการตีความขอมูลท่ีได โดยพิจารณารูปแบบของความเช่ือมโยง
ท่ีเกิดข้ึน พรอมท้ังเปรียบเทียบกับทฤษฎีหรืองานวิจัยในอดีต เพื่อนํามาอธิบายส่ิงท่ีคนพบ  (ณัฏฐา 
พราหมณแกว, 2559)   
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บทที่ 4 

ผลการวิเคราะหขอมลู 
 
 

บทนี้เปนการนําเสนอผลจากการวิเคราะหขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณนักศึกษาหญิงระดับ
ปริญญาตรีจากมหาวิทยาลัยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท้ัง 32 คน พบวาผูทรงอิทธิพลทาง
ส่ือออนไลน (Online Influencer) ในมุมมองของนักศึกษาหญิงกลุมตัวอยางไมมีความแตกตางกันมากนัก 
และนอกจากนี้ยังมีความชอบในรูปแบบของขอความทางการตลาดและประเภทของส่ือในทิศทางเดียวกัน 
โดยขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณสามารถแสดงไดดังนี้ 
 
4.1  ผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน รูปแบบของขอความทางการตลาดและประเภทของสื่อ 
ในมุมมองของนักศึกษาหญิง 

 หลังจากการสัมภาษณเชิงลึกจากกลุมตัวอยางท้ังหมด 32 คน เรียบรอยแลว ผูวิจัยจึง
ถอดเทปเปนบทสนทนา และนําขอมูลท่ีไดมาบันทึกลงในตารางบทสนทนา ตามตารางท่ี 4.1 
 
ตารางท่ี 4.1 แสดงตารางถอดเทปจากบทสัมภาษณเชิงลึก (Indepth Interview) กลุมตัวอยางจํานวน 

32 คน (มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย 8 คน มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร 
8 คน มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย 8 คน และมหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร 
8 คน) 

ชื่อกลุมตัวอยาง....................................................... มหาวิทยาลัย....................................... 
ผูสนทนา บทสนทนาจากการตอบแบบสอบถาม รหัสแบบเปด (Open Coding) 
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 จากนั้นจึงอานบทสนทนาอยางละเอียด เพ่ือจับและแยกประเด็นตางๆ ท่ีเปนประเด็น
สําคัญใหครบถวน สามารถใหรหัสแบบเปด (Open Coding) ได ตามตารางท่ี 4.2  
 
ตารางท่ี 4.2 แสดงการจับประเด็นสําคัญจากการถอดเทปกลุมตัวอยางคนท่ี 1 

บทสัมภาษณ รหัสแบบเปด (Open Coding) 
“ มีรายไดตอเดือนมาจากพอแม ประมาณ 8000 
– 10000 บาท มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 5 คู 
ราคาสูงสุดอยูท่ี 5000 บาท ราคาตํ่าสุด 1000-
2000 บาท ชอบรองเทา Sneaker เพราะมีชุดท่ี
ใสเขากันได ราคาสมเหตุสมผล ใสสบาย และ
In trend Influencer ท่ีสวมใส Sneaker ท่ีเคย
เห็นคือ Kyle Jenner Kendal Jenner Gigi Hadid 
Cara Delevingne ถาท่ีชอบก็ Kendal Jenner นี่
แหละคะ สวนใหญจะติดตามจากรูป และคลิป
วีดีโอ  ใน Instagram ท่ีเคาชอบโพสต คิดวา 
influencer มีผลมากๆๆๆๆ เชน Pharrell 
Williams ท่ีเปน Artist มาออกสินคาคู Adidas  
มันก็ทําใหรองเทาสวย ดังข้ึน Yeezee ของ 
Kanye West อีกอยางคือมันเปนรองเทาท่ีสวย 
ใสงาย ใสสบาย คิดวากระแสมีผลตอการ
ตัดสินใจ แตไมมาก เพราะสวนใหญจะเลือก
แบบเรียบๆ ท่ีเขากับตัวเอง ไมไดซ้ือตาม 
Influencer  

- มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
8000 – 10000 บาท 
- มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 5 คู 
- ราคาสูงสุดอยูท่ี 5000 บาท 
- ราคาตํ่าสุด 1000-2000 บาท 
- ชอบรองเทา Sneaker เพราะมีชุดท่ีใสเขากันได 
- ราคาสมเหตุสมผล 
- ใสสบาย 
- In trend 
- Influencer ท่ีสวมใส Sneaker ท่ีเคยเหน็คือ 
Kyle Jenner Kendal Jenner Gigi Hadid Cara 
Delevingne  
- ชอบ Kendal Jenner   
- สวนใหญจะติดตามจากรูป และคลิปวีดีโอ
ใน Instagram ท่ีเคาชอบโพสต 
- คิดวา Influencer มีผลมากๆๆๆๆ เชน 
Pharrell Williams ท่ีเปน Artist มาออกสินคาคู 
Adidas  มันกทํ็าใหรองเทาสวย ดังข้ึน 
- Yeezee ของ Kanye West อีกอยางคือมันเปน
รองเทาท่ีสวย ใสงาย ใสสบาย 
- คิดวากระแสมีผลตอการตัดสินใจ แตไมมาก  
- สวนใหญจะเลือกแบบเรียบๆ ท่ีเขากับตัวเอง 
ไมไดซ้ือตาม Influencer 
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เม่ือผูวิจัยไดดําเนินการใหรหัสแบบเปด (Open Coding) ครบแลวนั้น จึงทําการจับกลุม
รหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีมีความคลายคลึงกัน เพื่อความสะดวกในการเช่ือมโยงลําดับความคิด 
ซ่ึงผลจากการสัมภาษณกลุมตัวอยางท้ัง 32 คน พบวามีจํานวนรหัสแบบเปดตามตารางท่ี 4.3  
 
ตารางท่ี 4.3 แสดงจํานวนรหัสแบบเปด (Open Coding) ของกลุมตัวอยางจํานวน 32 คน 

ลําดับของกลุมตัวอยาง จํานวนรหัสแบบเปด (หนวย: รหัส) 
กลุมตัวอยางคนท่ี 1 15 
กลุมตัวอยางคนท่ี 2 12 
กลุมตัวอยางคนท่ี 3 9 
กลุมตัวอยางคนท่ี 4 11 
กลุมตัวอยางคนท่ี 5 11 
กลุมตัวอยางคนท่ี 6 11 
กลุมตัวอยางคนท่ี 7 6 
กลุมตัวอยางคนท่ี 8 11 
กลุมตัวอยางคนท่ี 9 10 
กลุมตัวอยางคนท่ี 10 9 
กลุมตัวอยางคนท่ี 11 11 
กลุมตัวอยางคนท่ี 12 9 
กลุมตัวอยางคนท่ี 13 9 
กลุมตัวอยางคนท่ี 14 8 
กลุมตัวอยางคนท่ี 15 8 
กลุมตัวอยางคนท่ี 16 6 
กลุมตัวอยางคนท่ี 17 7 
กลุมตัวอยางคนท่ี 18 7 
กลุมตัวอยางคนท่ี 19 8 
กลุมตัวอยางคนท่ี 20 9 
กลุมตัวอยางคนท่ี 21 8 
กลุมตัวอยางคนท่ี 22 9 
กลุมตัวอยางคนท่ี 23 7 
กลุมตัวอยางคนท่ี 24 9 
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ตารางท่ี 4.3 แสดงจํานวนรหัสแบบเปด (Open Coding) ของกลุมตัวอยางจํานวน 32 คน (ตอ) 
ลําดับของกลุมตัวอยาง จํานวนรหัสแบบเปด (หนวย: รหัส) 

กลุมตัวอยางคนท่ี 25 9 
กลุมตัวอยางคนท่ี 26 10 
กลุมตัวอยางคนท่ี 27 7 
กลุมตัวอยางคนท่ี 28 8 
กลุมตัวอยางคนท่ี 29 7 
กลุมตัวอยางคนท่ี 30 7 
กลุมตัวอยางคนท่ี 31 8 
กลุมตัวอยางคนท่ี 32 8 

 
4.1.1  กลุมตัวอยางมหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร  
กลุมตัวอยางคนท่ี 1 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 15 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.4 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 1 
1. มีรายไดตอเดือนมาจากพอแม ประมาณ 8000 – 

10000 บาท 
2. มีรองเทา Sneaker ทั้งหมด 5 คู 

3. ราคาสูงสุดอยูที่ 5000 บาท 4. ราคาตํ่าสุดอยูที่ 1000-2000 บาท 
5. ชอบรองเทา Sneaker เพราะมีชุดที่ใสเขากันได 6. ราคาสมเหตุสมผล 
7. ใสสบาย 8. In trend 
9. Influencer ที่สวมใส Sneaker ที่เคยเห็นคือ Kyle 

Jenner Kendal Jenner Gigi Hadid Cara 
Delevingne  

10. ชอบ Kendal Jenner   

11. สวนใหญจะติดตามจากรูป และคลิปวีดีโอใน 
Instagram ที่เคาชอบโพสต 

12. คิดวา Influencer มีผลมากๆๆๆๆ เชน Pharrell 
Williams ที่เปน Artist มาออกสินคาคู Adidas  
มันก็ทําใหรองเทาสวย ดังขึ้น 

13. Yeezee ของ Kanye West อีกอยางคือมันเปน
รองเทาที่สวย ใสงาย ใสสบาย 

14. คิดวากระแสมีผลตอการตัดสินใจ แตไมมาก  

15. สวนใหญจะเลือกแบบเรียบๆ ที่เขากับตัวเอง 
ไมไดซื้อตาม Influencer 
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กลุมตัวอยางคนท่ี 2 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ
เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 12 รหัส ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.5 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 2 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
6000 บาท 

2. มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 4 คู 

3. ราคาสูงสุดอยูท่ี 5000 - 6000 บาท 4. ราคาตํ่าสุดอยูท่ี 300 บาท 
5. ชอบเพราะใสออกกําลังได  6. ใสเปนรองเทาแฟช่ันได 
7. In trend 8. Influencer ท่ีสวมใส Sneaker ท่ีเคยเหน็คือ 

ชมพู พิมฐา 
9. ยี่หอ Sneaker ท่ีชอบคือ Adidas  

Converse Nike 
10. คิดวา Influencer พวก ดารา Celeb ใสกัน

เยอะ ใสแลวสวย มีสไตล 
11. สวนใหญจะเลือกแบบที่เขากบัเรา 12. สวนใหญจะติดตามจากรูป และคลิปวีดีโอ

ใน Instagram  
 

กลุมตัวอยางคนท่ี 3 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ
เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 9 รหัส ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.6 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 3 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
6000 – 7000 บาท 

2. มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 4 คู 

3. เคยซ้ือรองเทาราคาแพงสุดท่ี 5000 บาท  4. ต่ําสุดคือ 2000 บาท 
5. ชอบรองเทา Sneaker เพราะใสสบาย 6. เห็นคร้ังแรกจากชมพู อารยา เคาไสแลว

สวยดี ดูแนวมากๆ   
7. ยี่หอท่ีชอบคือ Converse 8. กระแสมีผลมากตอการตัดสินใจ  
9. สวนใหญจะติดตามจากรูปใน Facebook    

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 4 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ

เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 11 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.7 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 4 
1. รายไดตอเดือนมาจากพอแม ประมาณ 

12000 บาท 
2. ตอนนี้มีท้ังหมด 3 คู 

3. ราคาท่ีเคยซ้ือคือ 2500 -2000 บาท  4. ชอบรองเทา Sneaker เพราะความ
สวยงาม 

5. ใสแลวเดนิสะดวก ใสนานๆไดไมเม่ือย 6. ใสไดหลายโอกาส ใสไปท่ีไหนก็ได ท้ัง
ใสทํางาน ทํากจิกรรม หรือใสไปงานก็ได  

7. เห็นแลวชอบเพราะ Kendal Jenner กะ 
ชมพูอารยาใส  

8. ยี่หอท่ีชอบคือ Adidas เพราะใสแลวดู
โอเค  

9. เวลาเลือกจะเลือกจากราคา และการใช
งานเปนหลัก  รองลงมาคือ รูปทรง และ
แบบของรองเทา 

10. ชอบตามดู Instagram ชมพู หรือพวก 
Blogger คนอ่ืนๆ ชอบดูคลิป จะเห็นวา
เคามีคูใหมๆตลอด  

11. ดารา กะเพื่อน มีผลตอการตัดสินใจซ้ือ   
 

กลุมตัวอยางคนท่ี 5 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ
เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 11 รหัส ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 4.8 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 5 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
10000 บาท 

2. ตอนนี้มี Sneaker ท้ังหมด 3 คู 
 

3. ราสูงสุดท่ีซ้ือ 2500 บาท 4. ราคาตํ่าสุดท่ีซ้ือคือ 2000 บาท 
5. ชอบเพราะใสแลวดูด ี 6. ใสไดทุกโอกาส 
7. ใสออกกําลังกายไดดวย 8. เห็นจากรูปของ  Kendal Jenner ท่ีใสกับ

ชุดไปเท่ียว สวยดี  
9. ยี่หอท่ีชอบคือ Adidas เพราะใสแลวดดูี 

แบบสวย ทรงสวย 
10. คิดวากระแสะของ Sneaker มาจากการตลาด 

ใหพวก Blogger ท่ีดังๆ โปรโมท  
11. สวนใหญจะติดตามจากรูปใน Facebook   

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 6 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ

เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน11 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.9 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 6 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 บาท 
2. มี  Sneaker ท้ังหมด 2 คู 

3. ราคาสูงสุดอยูท่ี 2500 บาท 4. ราคาตํ่าสุดอยูท่ี  2000 บาท 
5. ชอบเพราะใสสบาย สวย  6. ใสแลวไมรอน ไมอึดอัด 
7. เห็นคร้ังแรกคือ ชมพู อารยาใสในงานเตง

งาน ใสแลวสวย ดดูีมาก เลยซ้ือตาม  
8. ชอบยี่หอ Converse  

9. ชอบเพราะตามกระแสดวย สวยดวย ตาม
แฟช่ัน  

10. เวลาเลือกก็จะดูจากราคาเปนหลัก  

11. สวนมากจะเหน็เยอะๆจาก Instagram 
ดารา Caleb พวกผูนําแฟช่ันท้ังหลายท่ี
ตามอยู ชอบดคูลิปวีดีโอ มันเห็น
หลากหลายมุมดี  

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 7 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบเปด (Open 
Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 6 รหัส ดังนี ้
 
ตารางท่ี 4.10 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 7 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม และรายได
เสริม รวมแลวประมาณ 14000 บาท 

2. มี Sneaker ท้ังหมด 3 คู  

3. ราคา Sneaker muj:nhv8nv 2000 – 4000 
บาท 

4. ชอบเพราะใชไดนาน  ใสลุยได ไมพังงาย 
ใสแลวสวย 

5. เห็นคร้ังแรกจากท่ีชมพูใสในงานแตง จํา
ไดวายี่หอ Converse แลวเปนกระแสมาก 
ทุกคนออกไปตามลา ดวยความท่ีแบบ 
และทรงสวย ดวย ถือเปน influencer ของ 
Sneaker เลย  

6. ปกติจะติดตามจากรูปใน Instagram ชมพู 

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 8 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ

เปด (Open Coding)  จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน  11 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.11 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 8 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 บาท 
2. มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 4 คู 

3. ราคาสูงสุดท่ีซ้ือคือ 2500 บาท 4. ต่ําสุดคือ 2000 บาท 
5. ชอบเพราะใสสบาย 6. ใสแลวสวย ดนูาใส 
7. Influencer ชอบ Kendal Jenner เพราะ

แตงตัวดี คนกจ็ะชอบเลียนแบบเพราะดดู ี
8. ยี่หอท่ีชอบคือ Converse และ Adidas 

MND 
9. คิดวาคนชอบ Sneaker เพราะกระแสมี

แบบท่ีหายากออกมา  
10. เวลาเลือกซ้ือ Sneaker ก็จะดท่ีูราคาเปน

หลัก  
11. สวนมากจะชอบติดตามแฟช่ันของ 

Blogger พวกรูปตางๆท่ีเคาโพสตใน 
Instagram  

  

 
4.1.2  กลุมตัวอยางมหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย 
กลุมตัวอยางคนท่ี 9 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 10 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.12 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 9 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10,000 บาท 
2. มี Sneaker ท้ังหมด 3 คู 

 
3. ท่ีเคยซ้ือจะอยูในชวง 1500 – 2000 บาท  4. ท่ีใส Sneaker เพราะแฟช่ัน อยากใส 
5. อีกอยางคือ มหาลัยบังคับใหใส 6. เวลาซ้ือก็จะเลือกท่ีราคาเปนหลัก  
7. Influencer ท่ีใสรองเทา Sneaker คือชมพู 

เลย จําไดชัดเจน 
8. ยี่หอท่ีชอบคือ Converse, Nike เพราะใส

แลวสวย 
9. คิดวาส่ือมีผลมากเลยในการสรางกระแส 

Sneaker 
10. ปกติจะตาม instagram ชมพู ชอบดูรูป 

life style ท่ีดูเปนธรรมชาติ 
 

กลุมตัวอยางคนท่ี 10 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 
(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 9 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.13 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 10 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

8000 บาท 
2. มี Sneaker ท้ังหมด 7 คู  

3. ราคาสูงสุดท่ีเคยซ้ือคือ 5000 บาท  4. สวนราคาตํ่าสุดคือ 1000 บาท  
5. ชอบเพราะใสสบาย  6. ใสแลวสวย  intrend 
7. Influencer ของ Sneaker ท่ีรูจักคือ Kendal 

Jenner กะชมพู เห็นตอนใสงานแตง ใส
แลวสวย ดูดี และเคาดังมากคนก็ไปซ้ือ
ตามกัน  

8. ยี่หอท่ีชอบคือ Nike  

9. สวนใหญจะติดตามจากรูปใน Instagram    
 

กลุมตัวอยางคนท่ี 11 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 
(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 11 รหัส ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.14 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 11 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
10000 บาท 

2. มีท้ังหมด 5 คู 

3. ราคาสูงสุดอยูท่ี 4500 บาท 4. ราคาตํ่าสุดอยูท่ี 2000 บาท 
5. ชอบเพราะใสแลวเดนิสบาย 6. ใสสวย ตามแฟช่ัน  
7. ใสแลวเทห 8. ชอบตาม Boy Band เกาหลี วง EXO เห็น

เคาใสกันเลยชอบ 
9. ยี่หอท่ีชอบคือ Adidas  Superstar 10. เวลาเลือกนอกจากจะเปนแบบท่ีชอบมาก

แลว เราจะดูเร่ืองราคา รูปทรง แบบ และ
การใชงานดวย  

11. พวกดาราก็ใสเยอะ เชนชมพู ซ่ึงเราจะเหน็
จากรูปท่ีเคาโพสตลง Instagram  

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 12 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 9 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.15 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 12 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 – 15000 บาท  
2. มีท้ังหมด 4 คู  

3. ราคา Sneaker ท่ีซ้ือจะอยูในชวง 2000 – 
4000 บาท  

4. ชอบเพราะมีอายุการใชงานยาวนาน 

5. ใสแลวดดู ี 6. Influencer ท่ีเคยเห็นใส Sneaker คือ Kim 
Kadechien ชมพู อารยา ชอบเพราะเคา
แตงตัวด ี

7. ยี่หอท่ีชอบคือ Converse  Adidas  8. เวลาเลือก Sneaker ก็จะดูแบบท่ีแฟช่ัน ส
สบาย สวยงามตาม trend 

9. สวนมากจะติดตามดูจากรูปใน Instagram 
ของพวก Blogger  

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 13 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 9 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.16 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 13 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

6000 – 7000 บาทตอเดือน  
2. มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 3 คู 

3. รองเทา Sneaker ท่ีมีซ้ือมาในราคา
ประมาณ 2000 – 2500 บาท  

4. ชอบเพราะใชไดหลายโอกาส ใสวิ่ง ใส
เลนกีฬา 

5. ใสสบาย 6. อายุการใชงานยาวนาน 
7. Influencer  ท่ีเห็นใสบอยๆคอื Kendal 

Jenner 
8. ยี่หอท่ีชอบคือ Adidas 

9. เวลาเลือกก็จะดูจากราคา แลวก็ดูตามรีววิท่ี
แนะนํา หรือพวก instagram ดารา ท่ีจะอัพ
รูป หรือวีดีโอในชีวิตประจําวัน เห็นวา
แบบไหนสวยก็จะหาขอมูลแลวซ้ือตาม  
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กลุมตัวอยางคนท่ี 14 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 
(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 8 รหัส ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.17 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 14 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
10000 บาท 

2. มี Sneaker ท้ังหมด 4 คู  

3. ราคาสูงสุดท่ีซ้ือคือ 2500 บาท 4. ต่ําสุดคือ 2000 บาท 
5. ชอบเพราะใสสบายเทา 6. เร่ิมชอบจากชมพูท่ีใส Converse ในงาน

แตง สวยมาก แนวมาก เปนกระแสเลย 
7. เวลาเลือกซ้ือกจ็ะดูท่ีราคาเปนหลัก แลวก็

รูปทรง แบบ การใชงาน  
8. ชอบตามดูพวก Blogger หรือ วาดารา 

เพราะบางทีเคาก็จะมีรีวิวผานรูปทาง 
Instagram  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 15 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 8 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.18 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 15 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

9000  
2. มี Sneaker ท้ังหมด 3 คู 

3. ราคาสูงสุดอยูท่ี 4000 บาท 4. ราคาตํ่าสุดอยูท่ี 2000 บาท 
5. ชอบเพราะใสนานๆได สบายเทา  6. เห็นคร้ังแรกจากชมพู อารยาเลย ยี่หอ 

Converse ท่ีเคาใสในงานแตง 
7. เวลาเลือกซ้ือกจ็ะเลือกจากราคา แลวก็

เลือกแบบที่อยูใน Trend  
8. พวก Influencer ท่ีใส Sneaker ท่ีชอบ

ติดตามก็จะมีพวก ดารา ผูนําแฟช่ัน Blogger 
จะฟอล IG อยู ก็จะไดดูรูปแฟช่ัน
คอนขางเยอะ  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 16 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 6 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.19 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 16 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

8000 บาท 
2. มีรองเทาท้ังหมด 3 คู 

3. ก็จะซ้ือท่ีราคาประมาณ 2000 – 4000 บาท  4. ชอบ Sneaker เพราะใสแลวเดนิสบาย เทห 
ใสแลวสวย ตามแฟช่ัน  

5. เหน็แลวชอบคร้ังแรกจาก ชมพู อารยา ท่ีใส 
Converse ในงานแตง พอมีส่ือโปรโมท 
งานแตงเยอะ เราก็เห็นแลวจาํได ชอบ 

6. Influencer อ่ืนๆ ท่ีติดตามนอกจากชมพู
คือพวก Blogger ปกติชอบดพูวกคลิป
ส้ันๆ ใน IG 

 
4.1.3  กลุมตัวอยางมหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย 
กลุมตัวอยางคนท่ี 17 นกัศึกษาหญิง มหาวทิยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน  7 รหัส ดังนี ้
 

ตารางท่ี 4.20 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 17 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ  

10000 บาท 
2. มีท้ังหมด 5 คู 

3. ราคาสูงสุด 6000 ต่ําสุด 4000 4. เอามาใสเตนได ใสเท่ียวได  
5. เห็นแลวชอบเพราะชมพู ใส Converse ใน

งานแตง ใสแลวดูดี  
6. เวลาเลือกซ้ือเราจะดูจากคุณภาพกอน  

7. Influencer ท่ีมีผลในการซ้ือคือ เพื่อนๆ 
แลวก็มีพวกรีวิว รูปจากไอจดีารา Celeb  
คนดัง ท่ีติดตามอยู  

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 18 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 7 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.21 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 18 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 บาท รายไดเสริมอีก 1000-1500 
บาท  

2. มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 5 คู 

3. ราคาคูละประมาณ 1500 – 5000 บาท  4. ชอบเพราะใสแลวเดนิสะดวก ใสวิ่งได  
ไมเม่ือยขา  

5. Influencer ท่ีชอบ  Kim Kadechien กะ 
ชมพู ใสแลวดดูี อยากได อยากใสตาม 

6. ยี่หอ Sneaker ท่ีชอบคือ Nike เพราะ
ออกแบบมาดูดี ใสแลวดูดี ราคาโอเค  

7. ชอบตาม IG ดารา Celeb ดูรูป lifestyle 
ตางๆ  

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 19 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 8 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.22 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 19 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 บาท 
2. มีรองเทาท้ังหมด 4 คู  

3. ราคา 2000 – 4000 บาท  4. ชอบเพราะใสสบาย ทันสมัย Intrend  
5. Influencer ท่ีใส Sneaker บอยๆ คือ Kyle 

Jenner , Kendal Jenner, Gigi Hadid ใส
แลวดูด ี

6. ยี่หอท่ีชอบคือ Adidas 

7. เวลาเลือกซ้ือกจ็ะเลือกท่ีแบรนด และราคา
สมเหตุสมผล 

8. ก็จะเห็นพวก Sneaker บอยๆ ตาม IG 
ดารา Celeb  สวนมากจะชอบพวกคลิป
วีดีโอมากกวา  

 
หญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณ

เชิงลึกจํานวน 9 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.23 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 20 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

12000 บาท 
2. มีรองเทา Sneaker  3 คู  

3. ราคาประมาณ 2000 – 2500 บาท  4. ชอบใส Sneaker เพราะ ใสสบาย ไมรอน 
ไมอึดอัด ใสนานๆได  

5. ลายสวย 6. เห็นคร้ังแรกแลวชอบเพราะชมพูใสใน
งานแตง สวยมาก ก็เลยเปนกระแสข้ึนมา  

7. ยี่หอท่ีชอบคือ Adidas  8. เวลาเลือกซ้ือจะเลือกจากราคา แลวก็ตาม
แฟช่ันท่ีกาํลังมาอยู  

9. ชอบตาม Instagram ของพวกดารา 
Blogger ชอบรูปท่ีเคาโพสท แฟช่ันสวยๆ 
เราเห็นกจ็ะอยากไดของอยากซ้ือตาม  

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 21 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 8 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.24 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 21 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 – 15000 บาท 
2. มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 3 คู 

3. ราคาของ Sneaker ท่ีเคยซ้ือจะอยูประมาณ 
1500 – 2000 บาท 

4. ชอบ Sneaker เพราะมันดูดี สวย อยาก
สะสม  

5. Influencer ท่ีเห็นใส Sneaker บอยๆคือ 
Kendal Jenner 

6. ยี่หอท่ีชอบท่ีสุดคือ Converse  

7. เวลาเลือกซ้ือ Sneaker จะดท่ีู Design และ
การใชงาน กจ็ะมีดูรุนท่ีดาราใสบาง ตาม
ดารา  

8. ปกติตาม Instagram ดารา ชอบดูรูป เราจะ
เห็นการใชงานจริงจากรูปถายใน
ชีวิตประจําวันของดารา  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 22 นกัศึกษาหญิง มหาวทิยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 9 รหัส ดงันี้ 
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ตารางท่ี 4.25 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 22 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 บาท 
2. มี Sneaker ท้ังหมด 3 คู  

3. ราคาสูงสุดอยูท่ี 2500 บาท 4. ราคาตํ่าสุดอยูท่ี 3000 บาท 
5. ชอบเพราะใสแลวเดนิสะดวก ไมเม่ือยขา 

ใสวิ่งออกกําลังก็ได  
6. Influencer ท่ีชอบ ท่ีใส Sneaker คือ 

Kendal Jenner เปนเหมือนผูนําแฟช่ัน 
7. ยี่หอ Sneaker ท่ีชอบคือ Adidas 8. คิดวา Sneaker เปนท่ีนิยมเพราะแบรนด

พยามสรางกระแส 
9. ตามดูรูปของพวก ดารา celeb อยูตลอด

ทาง Instagram ชอบดูพวกรูปถายท่ีเคา
โพสตกันมากกวา 

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 23 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 7 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.26 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 23 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ  

12000 บาท 
2. มี Sneaker ท้ังหมด 3 คู  

3. ราคาโดยปกติท่ีซ้ืออยูประมาณ 1500-2000 
แพงกวานั้นยังไมเคยคะ  

4. ชอบ Sneaker เพราะใสสบาย พอมี
กระแสคนใสเยอะๆ ก็อยากใสตาม  

5. ยี่หอท่ีชอบคือ Nike 6. เห็นจากคนแรกท่ีใสคือพิมฐา ท่ีเปน 
Blogger ถือเปนผูนําแฟช่ันตอนนั้นเลย 
เพราะเคากําลังดัง เปน Influencerของเด็ก
สมัยนี ้

7. ฟอล IG พิมฐาอยูแลว ชอบดรููปเคา 
ถายรูปสวย ลงรูปสวย มันทําใหของดูนา
ใชข้ึน  

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 24 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 9 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.27 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 24 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 บาท 
2. มี Sneaker 3 คู  

3. ราคาสูงสุดท่ีซ้ือ 2500 บาท  4. ต่ําสุด 3700 บาท  
5. ชอบเพราะใชไดหลายโอกาส ใสออก

กําลังกายได ใสเลนได 
6. ใสแลวสวย 

7. เห็นแลวสะดุดตาคร้ังแรกจาก ชมพู อารยา 
เปนคนท่ีใสอะไรกดดูีจริงๆ  

8. ยี่หอท่ีชอบคือ Nike ชอบท่ีคุณภาพดี  

9. ตอนจะซ้ือกจ็ะถามเพือ่นกอนวาแบบไหนดี 
เราจะเอาแบบที่เราเคยเห็นจากรูปของดารา 
คนดังท้ังหลายที่เราตาม IG อยูมาดูแบบ
กอนตัดสินใจ   

  

 
4.1.4  กลุมตัวอยางมหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร 
กลุมตัวอยางคนท่ี 25 นกัศึกษาหญิง มหาวทิยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ

เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 9 รหสั ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.28 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 25 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ  

15000 บาท 
2. มี Sneaker  4 คู 

3. ราคารองเทาอยูท่ี 1900 – 3000 บาท  4. ชอบเพราะใสสบาย สะดวก ใสเลนกีฬา
ได  Support เทา  

5. ใสแลวดดูี เทห  6. ชอบเพราะชมพูเลย ใสในงานแตง แลว
เคาเปนคนดังไง คนก็เลยชอบเยอะ  

7. ชอบยี่หอ Nike กับ Adidas 8. เวลาเลือกจะดท่ีูดีไซน ความแข็งแรง  
9. ปกติจะติดตามดาราพวกนี้ผาน Instagram 

ชอบดูรูปนะ สวนใหญเคาจะถายรูปสวย
กัน ของท่ีเคาใชมันก็ดูนาใชข้ึน  
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กลุมตัวอยางคนท่ี 26 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ
เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 10 รหัส ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.29 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 26 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
15000 บาท 

2. ตอนนี้มีท้ังหมด 5 คู  

3. ราคาสูงสุดท่ีมีคือ  5000 บาท 4. ต่ําสุดคือ 3000 บาท 
5. ชอบเพราะมันสวย ตามเทรนดดวย  6. เคยเหน็ท่ี Kendal ใส ใสแลวสวย ดดูี จะ

ใสรุนใหมๆ ดงัๆเสมอ 
7. ยี่หอท่ีชอบคือ Nike  8. คิดวา Sneakerดังข้ึนมาเพราะมีคนสราง

กระแสเยอะ วาแบบหายาก  
9. เวลาซ้ือก็จะดรูาคากอน แพงไปก็ไมจําเปน 10. ชอบติดตามดดูารา หรือพวก Celeb นะ 

จะฟอลไอจี ดรููปเพื่ออัพเดทตัวเองดวย 
ดาราบางคนก็ไมไดใสแพง แตใสแลวดู
ดีก็มี  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 27 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ

เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 7 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.30 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 27 
1. ไดคาขนมรายเดือนจากพอแม ประมาณ 

7500 บาท 
2. มี Sneaker 3 คู 

3. ราคาประมาณ 2000 – 2500 บาท  4. ชอบเพราะใสแลวเดนิสะดวก ไมเม่ือยขา 
ใสวิ่งได  

5. ชอบ Kendal คะ เคากําลังดงั แลวกจ็ะใส
พวก Sneaker บอยเปนนางแบบใสไรก็สวย  
Lifestyle นาสนใจ 

6. ยี่หอท่ีชอบเปนพิเศษคือ Adidas 

7. เวลาจะซ้ือ Sneaker ก็จะหาขอมูลกอน สวน
ใหญจะเหน็จาก IG ดารา ท่ีตามอยูกอน แลว
แคปแบบมา คุยกะเพื่อน เลือกกันกอนซ้ือ  
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กลุมตัวอยางคนท่ี 28 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัส
แบบเปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 8 รหัส ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.31 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 28 

1. ไดเงินจากพอแม ประมาณ 15000 บาท ตอ
เดือน  

2. ซ้ือ Sneaker มาแลว 4 คู  

3. ราคาก็จะอยูในชวง 3000 – 5000 บาท  4. ชอบเพราะมันเปนรองเทาท่ีใสแลวเทห 
ตามแฟช่ัน แลวก็ Support ขอเทาดวย  

5. ดาราท่ีเราเห็นใสบอยๆ คือพ่ีตูน บอดี้แส
ลม พี่เคาชอบใสในคอนเสิรต สวนชมพู 
อารยา  ท่ีใสตอนงานแตง เหน็ชัดเลยวา 
Sneaker มันไปไดกับทุกแนวจริงๆ  

6. ยี่หอท่ีชอบคือ Nike  

7. เวลาซ้ือก็จะเลือกท่ีใสสบายกอน เพราะ
ราคาคอนขางสูง จะไดใสไปนานๆ  

8. ชอบตามจากไอจีดารา ตอนนี้มันมีคลิป
วีดีโอส้ันๆใน Instagram ก็ชอบนะ ดูเพลิน  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 29 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ

เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 7 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.32 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 29 
1. ไดเงินเดือนละ12000 บาท จากพอแม  2. มี Sneaker ท้ังหมด 4คู   
3. ราคาท่ีซ้ือก็ประมาณ 4000 – 5000 บาท  4. ชอบเพราะใสสบายมาก แลวยิ่งกระแส

มาก็ยิ่งอยากใส  
5. ชอบชมพู กะพิมฐา ตางประเทศก็จะมี 

Kendal Jenner ท่ีใส Sneaker บอยๆ  
ชมพูนี่ใสตอนงานแตง สวยมากๆ ดูแนว 
เปนกระแสข้ึนมาเลย  

6. ยี่หอท่ีชอบคือ Adidas 

7. สวนมากจะดูจากดารา เปนหลักนะ 
เหมือน Instagram ทําใหใกลชิดกันมากข้ึน 
เห็น lifestyle ของดาราผานรูปถายมากข้ึน  
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กลุมตัวอยางคนท่ี 30 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ
เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 7 รหัส ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.33 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 30 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
12000 บาท 

2. มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 4 คู 
 

3. ราคา 4000 – 5000 บาท  4. เปนรองเทาท่ีใสสบาย  
5. เร่ิมจาก Kendal เลย เห็นเคาใสแลวสวย 

อยากใสตาม เปนผูนําแฟช่ัน นํากระแส 
6. Adidas เปนยีห่อท่ีชอบ  

7. นอกเหนือจาก Kendal ก็จะติดตามพวก 
Blogger ดวยนะ ในไอจี หลายคนอยู กจ็ะมี
รูปสวยๆ ใชของตางๆเยอะ  

  

 
กลุมตัวอยางคนที่ 31 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัส

แบบเปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 8 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.34 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 31 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

12000 บาท 
2. มี Sneaker 6 คู 

 
3. ต่ําสุดท่ีเคยซ้ือคือ 2000 บาท 4. สูงสุดก็ 5000 บาท  
5. เปนรองเทาท่ีสวย ใสเท่ียว ใสเดินเลน ได

หมด  
6. ยี่หอท่ีชอบ คือ Nike ทรงสวย  

7. ชอบตอนชมพูใสงานแตง งานแตงกด็ังอยู
แลว มาแตงตวัแนวๆอีก เปนกระแสเลย 
สวย อยากได เลยซ้ือ จากนั้นก็มีดาราใสเยอะ 
ใสออกงานก็มี  

8. เราจะเห็นจาก facebook เยอะ เพราะมัน
ชอบมีรูปขาวข้ึนท่ี feed เวลาดาราออกงาน 
โนนนี้  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 32 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัส

แบบเปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 8 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.35 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 32 
1. มีรายไดตอเดอืนจากพอแม 12000 บาท 2. มี Sneaker 6 คู 
3. ราคาอยูประมาณ 2000 – 2500 บาท ตอคู  4. ใสแลวไมปวดนอง ใสสบาย ใสนานๆได 

เลยชอบ 
5. ชมพูเลย เปนจดุเร่ิมตนของความชอบ  

ใสอะไรก็สวย  
6. ชอบ Adidas คะ  

7. เวลาซ้ือ ก็จะเลือกจากราคา แบบท่ีชอบ  8. ดารา คนดังท่ีเราตามไอจีอยูก็มีผลนะ เวลา 
ลงคลิป ลงรูปสวยๆ เห็นละก็อยากใสม่ัง  

 
ตารางท่ี 4.36 แสดงการแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 1 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5, 7, 6, 8 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 

 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
9, 10 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
11 รูปแบบของขอความ 

ท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

11 ประเภทของส่ือที่นักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
12, 13 Artist, นักรอง ประเภทของ Influencer 
14, 15 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจยัในการเลือกซ้ือรองเทา Sneaker 
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ตารางท่ี 4.37 แสดการแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหสัแนวคิด 
สัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณกลุม
ตัวอยางคนท่ี 2 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker 
5, 7, 6 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน และอารมณ 

ความรูสึก 
เหตุผลในการตัดสินใจ 

  
8 ดาราและเซเลบริตี้ เน็ตไอดอล ประเภทของ Influencer 
9 ยี่หอ Sneaker ท่ีชอบ แบรนด 
10 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
11 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

12 รูปแบบของขอความ 
ท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

12 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.38 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 3 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker 
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
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ตารางท่ี 4.38 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 3 (ตอ) 

รหัสแบบเปด
(Open Coding)

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน
(Axial Coding)

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

7 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
8 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker 
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker

9 รูปแบบของขอความท่ีนกัศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตติ้ง 
(Content Marketing) 

9 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.39 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 4 

รหัสแบบเปด
(Open Coding)

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน
(Axial Coding)

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker 

5, 6 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
4 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก
7 ดาราและเซเลบริตี้ ประเภทของ Influencer 
8 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
9 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker 
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker

10 รูปแบบของขอความท่ีนกัศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตติ้ง 
(Content Marketing) 

10 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
11 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker 
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker
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ตารางท่ี 4.40 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพนัธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 5 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker 
5, 8 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก เหตุผลในการตัดสินใจ 
6, 7 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน  
8 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
9 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
10 Blogger ประเภทของ Influencer 
11 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 

(Content Marketing) 
11 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 

 
ตารางท่ี 4.41 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 6 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5, 6 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
7 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
8 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
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ตารางท่ี 4.41 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 6 (ตอ) 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

9   
10 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

11 รูปแบบของขอความ 
ท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

11 ประเภทของส่ือ 
ท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม 

ส่ือออนไลน 

 
ตารางท่ี 4.42 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 7 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding)

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 รูปแบบของขอความที่นักศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 

(Content Marketing) 
6 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.43 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 8 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding)

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา 
Sneaker  

5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
6 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
7 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
8 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
9 สาเหตุท่ี Sneaker เปนกระแส สาเหตุท่ี Sneaker เปนกระแส 
10 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือรองเทา 

Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

11 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

11 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.44 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพนัธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 9 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก เหตุผลในการตัดสินใจ 

5, 6 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน  
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ตารางท่ี 4.44 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 9 (ตอ) 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

7 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
8 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
9 สาเหตุท่ี Sneaker เปนท่ีนยิม สาเหตุท่ี Sneaker เปนท่ีนยิม 
10 รูปแบบของขอความที่นักศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 

(Content Marketing) 
10 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 

 
ตารางท่ี 4.45 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 10 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
6 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
7 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
8 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
9 รูปแบบของขอความที่นักศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 

(Content Marketing) 
9 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.46 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 11 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 

6, 7, 8 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
8 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
9 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
10 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจยัในการเลือกซ้ือรองเทา Sneaker 

11 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
11 รูปแบบของขอความที่นักศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 

(Content Marketing) 
11 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 

 
ตารางท่ี 4.47 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 12 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 



45 

ตารางท่ี 4.47 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 12 (ตอ) 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

7 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
8 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา Sneaker 

9 รูปแบบของขอความ 
ท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

9 ประเภทของส่ือ 
ท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม 

ส่ือออนไลน 

 
ตารางท่ี 4.48 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 13 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  

4, 5, 6 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
7 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
8 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
9 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

9 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง
สนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

9 ประเภทของส่ือ 
ท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม 

ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.49 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 14 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

8 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง
สนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

8 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.50 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 15 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
7 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

8 ดารา ผูนําแฟชั่น Blogger ประเภทของ Influencer 
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ตารางท่ี 4.50 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 15 (ตอ) 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

8 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง
สนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

8 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.51 ตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัสแนวคิด

สัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณกลุม
ตัวอยางคนท่ี 16 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา 

Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 Blogger ประเภทของ Influencer 
6 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 

(Content Marketing) 
6 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.52 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 17 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

7 เพื่อนๆ ดารา Celeb  คนดัง ประเภทของ Influencer 
7 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

7 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.53 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 18 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
6 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 
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ตารางท่ี 4.53 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 18 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

7 ดารา Celeb  ประเภทของ Influencer 
7 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

7 ประเภทของส่ือที่นักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.54 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 19 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา 

Sneaker 
คาใชจายในการซ้ือรองเทา 
Sneaker  

4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  

5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

8 ดารา Celeb  ประเภทของ Influencer 
8 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

8 ประเภทของส่ือ 
ท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม 

ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.55 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 20 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
7 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
8 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

9 ดารา Blogger ประเภทของ Influencer 
9 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

9 ประเภทของส่ือที่นักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.56 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 21 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker 
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
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ตารางท่ี 4.56 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 21 (ตอ) 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

8 ดารา  ประเภทของ Influencer 
8 รูปแบบของขอความ 

ท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

8 ประเภทของส่ือ 
ท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม 

ส่ือออนไลน 

 
ตารางท่ี 4.57 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 22 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
7 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
8 สาเหตุท่ี Sneaker เปนท่ีนยิม สาเหตุท่ี Sneaker เปนท่ีนยิม 
9 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

9 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.58 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 23 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
4 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
5 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
7 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

7 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.59 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 24 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
7 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
9 เพื่อน ดารา คนดัง ประเภทของ Influencer 
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ตารางท่ี 4.59 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพนัธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 24 (ตอ) 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

9 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง
สนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

9 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.60 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 25 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
7 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
8 คนดัง ดารา  Celeb ประเภทของ Influencer 
9 ส่ิงท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ

รองเทา Sneaker  
การตัดสินใจซ้ือรองเทา Sneaker 

9 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง
สนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

9 ประเภทของส่ือที่นักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.61 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 26 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก เหตุผลในการตัดสินใจ 
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
7 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
8 สาเหตุท่ี Sneaker เปนท่ีนยิม สาเหตุท่ี Sneaker เปนท่ีนยิม 
9 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

10 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
10 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

10 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.62 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 27 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker 
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
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ตารางท่ี 4.62 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 27 (ตอ) 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

7 เพื่อน / ดารา  ประเภทของ Influencer 
7 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

7 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.63 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 28 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker 
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
5 ดาราและเซเลบริตี้ / นักรอง ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

8 รูปแบบของขอความ 
ท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

8 ประเภทของส่ือ 
ท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม 

ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.64 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 29 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

7 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.65 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 30 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

7 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.66 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 31 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
8 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

7 ประเภทของส่ือที่นักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.67 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 32 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

8 ดารา คนดัง  ประเภทของ Influencer 
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ตารางท่ี 4.67 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพนัธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 32 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

8 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง
สนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

8 ประเภทของส่ือที่นักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.68 แสดงการแจกแจงความถ่ีเพื่ออธิบายลําดับการใหความสําคัญแตละรหัสแนวคิดท่ี

สัมพันธกัน (Axial Coding) 
หัวขอหลัก จํานวนคนท่ีกลาวถึง 

1. รายได  
1.1 พอ แม 32 
1.2 รายไดพิเศษ 2 

2. รายไดเฉล่ีย  
2.1 6000 1 
2.2 6000-7000 2 
2.3 7500 1 
2.4 8000 2 
2.5 8000-10000 1 
2.6 9000 1 
2.7 10000 11 
2.8 10000-11500 1 
2.9 10000-15000 2 
2.10 12000 6 
2.11 12000-14000 1 
2.12 15000 3 
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ตารางท่ี 4.68 แสดงการแจกแจงความถ่ีเพื่ออธิบายลําดับการใหความสําคัญแตละรหัสแนวคิดท่ี
สัมพันธกัน (Axial Coding) (ตอ) 

หัวขอหลัก จํานวนคนท่ีกลาวถึง 
3. จํานวน Sneaker ท่ีมี  

3.1 2 คู 1 
3.2 3 คู 13 
3.3 4 คู 10 
3.4 5 คู 5 
3.5 6 คู 2 
3.6 7 คู 1 

4.  คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4.1 300 บาท 1 
4.2 1000 บาท 1 
4.3 1500 บาท 5 
4.4 1900 บาท 1 
4.5 2000 บาท 20 
4.6 2500 บาท 11 
4.7 3000 บาท 4 
4.8 3700 บาท 1 
4.9 4000 บาท 8 
4.10 4500 บาท 1 
4.11 5000 บาท 9 
4.12 6000 บาท  2 

5. เหตุผลในการตัดสินใจ   
5.1 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน 30 
5.2 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก 23 

6. ประเภทของ Influencer ของรองเทา Sneaker  
6.1 ดาราและเซเลบริตี้ 34 
6.2 Blogger 4 
6.3 เน็ตไอดอล 1 
6.4 นักรอง 2 
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ตารางท่ี 4.68 แสดงการแจกแจงความถ่ีเพื่ออธิบายลําดับการใหความสําคัญแตละรหัสแนวคิดท่ี
สัมพันธกัน (Axial Coding) (ตอ) 

หัวขอหลัก จํานวนคนท่ีกลาวถึง 
7. แบรนดท่ีชอบ  

7.1 Adidas 17 
7.2 Converse 10 
7.3 Nike 9 

8.  รูปแบบของคอนเทนต มารเก็ตต้ิง (Content Marketing)  
8.1 รูป 26 
8.2 คลิปวีดีโอ 9 

9. ประเภทของส่ือออนไลนท่ีนักศึกษาหญิงตดิตาม   
9.1 Facebook  3 
9.2 Instagram 29 

10. ปจจัยในการเลือกซ้ือ   
10.1 ราคา 12 
10.2 การใชงาน 6 
10.3 แบรนด 1 
 คุณภาพ 1 
 แบบ รูปทรง  6 
 เลือกท่ีเขากับตัวเอง  2 
 เพื่อน 2 
 ตามดารา 3 
10.4 กระแส / Trend  3 

 
จากขอมูลขางตนในตารางแจกแจงความถ่ี ในกลุมของนักศึกษาหญิงระดับปริญญาตรี

สวนใหญมีแหลงรายไดจากพอแมผูปกครอง โดยมีรายไดเฉล่ียอยูท่ี 10,000 บาท นักศึกษาหญิงกลุมนี้
มีรองเทาผาใบSneaker เฉล่ียท่ี 3-4 คู ซ่ึงนักศึกษาสวนใหญมีรองเทาผาใบในระดับราคาตํ่าสุดท่ี 300 บาท 
และมีรองเทาผาใบในระดับราคาสูงสุดท่ี 6000 บาท ชวงราคา 2000 บาท คือราคาของ Sneaker ท่ีมี
นักศึกษาซ้ือมากท่ีสุด  
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นักศึกษาหญิง 30 คน จาก 32 ชอบรองเทา Sneaker เพราะประโยชนดานการใชงาน
เปนหลัก ไมวาจะเปนการใชงานไดหลากหลายโอกาส ไมวาจะเปน ใสเท่ียว ใสเลนกีฬา หรือใสออก
งานก็ยังได อีกเหตุผลหน่ึงคือเปนรองเทาท่ีใสแลวสบาย ไมเม่ือย แมจะใสเปนเวลานาน โดยยี่หอท่ี
นักศึกษาหญิงช่ืนชอบเปนอันดับแรกคือ Adidas อันดับสองคือ Converse และอันดับท่ีสาม คือ Nike 
และเม่ือตองทําการตัดสินใจซ้ือรองเทา Sneaker นักศึกษาหญิงจะดูท่ีราคาเปนหลัก รองลงมาคือ แบบ 
รูปทรง และการใชงาน โดยท่ีเพ่ือน และ Influencer มีผลตอการตัดสินใจซ้ือคอนขางนอย แตเหลา 
Influencer มีผลในดานของการทําใหรูจักรองเทา Sneaker และเกิดความอยากท่ีจะไปลองและซ้ือ 
โดยเหลา Influencer ประเภท ดาราและเซเลบริตี้ เปนกลุมท่ีถูกพูดถึงมากท่ีสุด มีการติดตามกลุมคน
เหลานี้ผานทางส่ือออนไลนชองทางตางๆ ท้ังในประเทศและตางประเทศ ซ่ึงนองนักศึกษาสวนใหญมี 
ชมพู อารยา เปน Influencer ท่ีสวมใสรองเทาผาใบใหเห็นในงานแตงงานของเธอจนเกิดเปนกระแส 
ของการใสรองเทา Sneaker ไปในโอกาสตางๆ ท่ีนอกเหนือจากการออกกําลังกาย เม่ือมีการพูดถึงชมพู 
กับรองเทา Sneaker นักศึกษาหญิงสวนใหญจะนึกภาพออกทันทีวาชมพูเคยใสในงานแตงนะ ในสวน
ของตางประเทศ Kendal Jenner คือ Influecner ของนักศึกษาหญิง  

ในสวนของเนื้อหาทางการตลาดนักศึกษากลุมตัวอยางติดตามเหลา Influencer ท่ีพวกเขา
ช่ืนชอบผานทาง Instagram เปนหลักถึง 29 คน จาก 32 คน และคอนเทนตทางการตลาดท่ีนักศึกษาหญิง
ช่ือชอบคือ คอนเทนตประเภทรูปถาย จะมีบางสวนท่ีช่ืนชอบคลิปวีดีโอส้ันๆใน Instagram เพราะจะ
สามารถเห็นรายละเอียดของสินคาไดมากกวา  
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บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 
 

การวิจัยเร่ือง “ผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในมุมมองของนักศึกษา 
หญิง กับการซ้ือรองเทา Sneaker” ผูศึกษาไดกําหนดวัตถุประสงคไว 2 ประการ ดังนี้ 

1. เพื่อศึกษาวาใครคือผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา 
Sneaker ในมุมมองของนักศึกษาหญิง 

2. เพื่อศึกษาวานักศึกษาหญิงใหความสนใจกับรูปแบบของขอความและประเภทของ
ส่ือแบบใด จากผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker  

การเก็บรวบรวมขอมูล (Data Collection) เพื่อนํามาวิเคราะห ผูวิจัยไดดําเนินการเก็บขอมูล
จาก 2 สวนหลัก ดังนี้  

สวนแรกจะเปนขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณเชิงลึก 
จากแหลงขอมูลบุคคล เปนกลุมตัวอยางนักศึกษาหญิง ระดับปริญญาตรี จากมหาวิทยาลัยท้ังหมด 4 กลุม 
ท่ีมีสภาวะแวดลอมท่ีตางกัน ไดแก กลุมนักศึกษาหญิงท่ีกําลังศึกษาอยูในมหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตร
ไทย มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย และมหาวิทยาลัย 
หลักสูตรอินเตอร ซ่ึงเปนนักศึกษาท่ีสมัครใจจะรวมตอบคําถามเกี่ยวกับผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน 
(Online Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker เพื่อใหไดขอมูลเชิงลึกวากลุมตัวอยางมีความคิดเห็น
อยางไรตอ ผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker และการซ้ือ
รองเทา Sneaker จากท้ังหมด 4 กลุมมหาวิทยาลัย รวมกลุมตัวอยางท้ังส้ิน 32 คน จากนั้นจึงนําขอมูลท่ี
ไดจากการสัมภาษณ มาถอดรหัสแบบเปด (Open Coding) หารหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน (Axial Coding) 
และรหัสคัดสรร (Selective Coding) เพื่อคนหาแรงจูงใจดานการทองเท่ียว ของกลุมนักศึกษาหญิง 

โดยผูวิจยัสามารถวิเคราะห และสรุปผล ไดดังนี ้
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5.1  อภิปรายผล 
 

5.1.1 ความคิดเห็นของนักศึกษาหญิงที่มีตอผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online 
Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker 

จากการศึกษาขอมูลพบวา Influencer ประเภท ดาราและเซเลบริตี้ เปนกลุมท่ีมีอิทธิพล 
และเขาถึงกลุมนักศึกษาหญิงมากท่ีสุด โดย Influencer ท่ีนักศึกษาหญิงช่ืนชอบและมักจะเห็นการสวมใส
รองเทา Sneaker ในชีวิตประจําวันมากท่ีสุดคือ ชมพู อารยา และเคนดัล เจนเนอร โดยในสวนของ
ชมพูนั้น จะเห็นไดชัดเจนจากวันท่ีชมพูเขาพิธีแตงงาน และมีการนํารองเทา Sneaker มาสวมใสกับ
ชุดแตงงาน ทําใหเกิดกระแสท่ีโดงดัง และเปนที่จดจําในหมูผูหญิงที่ติดตามชมพูอยู ทําใหรองเทา 
Sneaker เปนท่ีนิยมในหมูผูหญิง เพราะชมพูแสดงใหเห็นวาการใสรองเทา  Sneaker ไมไดจําเปนตองใส 
เลนกีฬาเพียงอยางเดียว แตรองเทา Sneaker ยังสามารถนํามาสวมใสในโอกาสตางๆ ในชีวิตประจําวัน 
ไดอีกดวย ไมวาจะเปนใสไปเท่ียว หรือใสออกงาน แมกระท่ังงานแตง โดยอิทธิพลของเหลาผูทรงอิทธิพล 
ทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ท่ีกลาวมาขางตนนั้น จะมีผลใหรองเทา Sneaker เปนท่ีรูจักและ
จดจํา และเห็นถึงความหลากหลายในการใชงาน แตมิไดมีผลจูงใจในการตัดสินใจซ้ือมากเทากับราคา
ของสินคานั้นๆ จากงานวิจัยพบวา นักศึกษาหญิงยังใหความสําคัญกับราคา รูปแบบ รูปทรงของรองเทา 
และการใชงานมากกวาปจจัยอ่ืนๆ   
 

5.1.2 ความคิดเห็นของนักศึกษาหญิงท่ีมีตอรูปแบบของขอความและประเภทของส่ือ
แบบใด จากผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker  

ในสวนของชองทางออนไลนท่ีนักศึกษาหญิงติดตามเหลา Influencer มากท่ีสุดไดแก 
Instagram ซ่ึงมีนักศึกษาหญิงช่ืนชอบชองทางนี้ถึง 29 คน จาก 32 คน เพราะช่ืนชอบการดูรูปถายสวยๆ 
หรือคลิปส้ันๆ ท่ีโพสตใน Instagram มากกวาชองทางอ่ืน และรูปแบบของคอนเทนตในส่ือออนไลน 
ท่ีเปนท่ีช่ืนชอบในหมูนักศึกษาหญิงพบวา มีนักศึกษาหญิงถึง 26 คน จาก 32 คน ชื่นชอบส่ือออนไลน 
ประเภทรูปภาพ เพราะสวย และในรูปหนึ่งรูปนั้น สามารถสื่อความหมายไดหลายอยาง และบอก
รายละเอียดไดหลายอยาง เชนกัน นอกจากนี้ยงัมีนกัศึกษาหญิงอีก 9 คน ท่ีช่ืนชอบส่ือออนไลนประเภท 
คลิปวีดีโอส้ันๆ เพราะใหความเห็นวา คลิปวีดีโอทําใหเราเห็นมุมมองของภาพไดหลายมุม อยางภาพ
ของสินคาก็จะเห็นเปนหลากหลายมุมมองเชนกัน ซ่ึงสวนมากจะดูผานชองทาง Instagram เพราะเปน
คลิปส้ัน กระชับ ไมยืดเยื้อ  
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5.2  ขอเสนอแนะ 
 

5.2.1  ขอเสนอแนะท่ีไดจากงานวิจัย เพื่อนําไปตอยอดทางธุรกิจรองเทา Sneaker  
ชองทางท่ีนาสนใจในการลงทุนดานการตลาด คือการส่ือสารกับผูบริโภคผานทางรูปถาย 

หรือคลิปส้ันๆ ผานทาง Instagram โดยรูปท่ีใชนั้น ควรเปนรูปท่ีส่ือถึง Lifestyle ของดาราหรือเซเลบริตี้ 
มากกวารูปถายเพื่อการโฆษณาแบบสมัยกอน เนื่องจากกลุมนักศึกษาหญิง จะสนใจในรูปแบบท่ีเปน 
Lifestyle การใชชีวิตประจําวันจริงๆ ของคนท่ีเขาเหลานั้นติดตามมากกวา ทําใหเห็นภาพมากข้ึนวา
สินคาเหลานั้นสามารถนํามาใชไดจริงในชีวิตประจําวัน   
 

5.2.2  ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาวิจัยคร้ังตอไป 
 การทําวิจัยคร้ังนี้ศึกษากลุมตัวอยางนักศึกษาหญิง ระดับปริญญาตรี ซ่ึงในการวิจัย

คร้ังตอไปสามารถศึกษาในลักษณะเดียวกันกับกลุมนักศึกษาปริญญาตรี เพศชาย ซ่ึงอาจไดผลท่ีตางกัน
ในหลายๆ ดาน  

 การทําวิจัยคร้ังนี้ศึกษากลุมตัวอยางนักศึกษาหญิง ระดับปริญญาตรี ซ่ึงในการวิจัย
คร้ังตอไปสามารถศึกษาในลักษณะเดียวกันกับกลุมตัวอยางวัยตางๆ ท่ีแตกตางออกไป เชน วัยทํางาน, 
วัยผูใหญ ซ่ึงอาจจะไดผลลัพธท่ีแตกตางกัน  

 ผลจากการทําวิจัยคร้ังนี้พบวา นักศึกษาหญิงกลุมตัวอยางมีความสนใจในแฟช่ันรองเทา 
Sneaker เพิ่มข้ึน ท้ังจากการไดรับอิทธิพลจากดารา หรือเซเลบริตี้ ท่ีกลุมนักศึกษาหญิงติดตามผานทาง
ชองทางออนไลน Instagram และ Facebook ในรูปแบบตางๆ เร่ืองรูปแบบของเน้ือหาการตลาดในดาน
แฟช่ันจึงเปนอีกจุดหนึ่งท่ีนาสนใจศึกษาเพื่อใหไดขอมูลเชิงลึกเพิ่มข้ึน และเปนประโยชนกับนักการ
ตลาดตอไป  
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1. 1*�H�	(���P�����)����@"- ��������H�	 

• ,2�� Q ��	��/! 

• (����*�!��������)"�1
.�.P� 

• (����*�!��������)"�+��.&��,���+&  

• (����*�!��������)"�(��	���#()�!�)+&  

• (���	���)P&- ���&2��	�%����!��+&�-��  

• (���	���)P&- ���&2����.	�
�(��P��� 
2. 1*�H�	����)��������!2��?2������(-�@-�+� (Sneaker)  

• (���	�����(-�@-�+� (Sneaker) (����	&���1"� 

• ��1��"��/&�!. �*��/&�������(-�@-�+� (Sneaker) (��(���	� 12��(��P� 

• �S%%�)+&(��	�@!+������. /-�+�-(��� �&�#�+%?2������(-�@-�+� (Sneaker) 
3. 1*�H�	����)���� Online Influencer  

• �*�����(���1*���� Online Influencer 12��.P�  

• Online Influencer (��(��� #& �	 ��2�,2��,��12�+1�  

• (����"-%�� Online Influencer (����	+������(-�@-�+� (Sneaker) ��2�P	� 

• H-��"-%�� Online Influencer (����	+�� ����(-�@-�+� (Sneaker) (��(���,��12�+1�  

• (���1#&���+��S%%/��� ��.������(-� ����(-�@-�+� (Sneaker)  (���*�!��G&��&�� 	�@!	�%�� Online 
Influencer ��2�P	� �)���P� 
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4. 1*�H�	����)����1��		��#(V#0!��� Online Influencer (��	�@!(*�+�- �&�#�+%?2������(-� @-�+�
(Sneaker) 

• (���1#&��� Online Influencer 	�@! ����� �&�#�+%�!2��?2������(-�@-�+� (Sneaker) ���(��� 
�)���P�  

• Online Influencer ���+&(��	��#(V#0!(*�+�-(��� �&�#�+%?2������(-�@-�+� (Sneaker) Online 
Influencer (��	�@! ����� �&�#�+%?2������(-�@-�+� (Sneaker) ���(���12�+1� 

• �"��������-�1��	�!.��.�
(����2��%�� Online Influencer ���+&(��	��#(V#0! �����
 �&�#�+%?2������(-�@-�+� (Sneaker) ���(��� 

• �2��,���(��P��(��	�@! ������!2��?2������(-�@-�+� (Sneaker) ���(���  
 
 


	01-ส่วนนำ
	02-บทคัดย่อ
	03-สารบัญ
	04-บทที่1
	05-บทที่2
	06-บทที่3
	07-บทที่4
	08-บทที่5
	09-บรรณานุกรม
	10-ภาคผนวก
	11-ประวัติผู้วิจัย



