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3.1 แสดงขอมูลกลุมตัวอยาง 15 

4.1 แสดงตารางถอดเทปจากบทสัมภาษณเชิงลึก (Indepth Interview) กลุมตัวอยาง 
จํานวน 32 คน (มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย 8 คน มหาวิทยาลัยรัฐบาล  
หลักสูตรอินเตอร 8 คน มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย 8 คน และ 
มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร 8 คน) 18 

4.2 แสดงการจับประเด็นสําคัญจากการถอดเทปกลุมตัวอยางคนท่ี 1 19 

4.3 แสดงจํานวนรหัสแบบเปด (Open Coding) ของกลุมตัวอยางจํานวน 32 คน 20 

4.4 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 1 21 

4.5 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 2 22 

4.6 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 3 22 

4.7 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 4 23 

4.8 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 5 23 

4.9 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 6 24 

4.10 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 7 24 

4.11 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 8 25 

4.12 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 9 25 

4.13 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 10 26 

4.14 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 11 26 

4.15 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 12 27 

4.16 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 13 27 

4.17 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 14 28 

4.18 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 15 28 

4.19 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 16 29 

4.20 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 17 29 

4.21 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 18 30 
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4.22 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 19 30 

4.23 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 20 31 

4.24 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 21 31 

4.25 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 22 32 

4.26 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 23 32 

4.27 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 24 33 

4.28 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 25 33 

4.29 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 26 34 

4.30 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 27 34 

4.31 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 28 35 

4.32 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 29 35 

4.33 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 30 36 

4.34 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 31 36 

4.35 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 32 37 

4.36 แสดงการแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 1 37 

4.37 แสดการแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิด สัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณกลุมตัวอยางคนท่ี 2 38 

4.38 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 3 38 

4.39 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 4 39 
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4.40 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 

รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 5 40 

4.41 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสราง 
เปนรหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 6 40 

4.42 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 7 41 

4.43 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 8 42 

4.44 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 9 42 

4.45 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 10 43 

4.46 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 11 44 

4.47 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสราง 
เปนรหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 12 44 

 
 



ญ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
 

ตาราง  หนา 
4.48 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 

รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 13 45 

4.49 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 14 46 

4.50 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 15 46 

4.51 ตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณกลุมตัวอยางคนท่ี 16 47 

4.52 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 17 48 

4.53 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 18 48 

4.54 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสราง 
เปนรหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 19 49 

4.55 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสราง 
เปนรหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective  
Coding) จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนที่ 20 50 

 
 



ฎ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
 

ตาราง  หนา 
4.56 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 

รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 21 50 

4.57 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 22 51 

4.58 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) 
 จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 23 52 

4.59 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 24 52 

4.60 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 25 53 

4.61 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 26 54 

4.62 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 27 54 

4.63 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 28 55 

 
 



ฏ 

สารบัญตาราง (ตอ) 
 
 

ตาราง  หนา 
4.64 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 

รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 29 56 

4.65 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 30 56 

4.66 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 31 57 

4.67 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปน 
รหัสแนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding)  
จากบทสัมภาษณ กลุมตัวอยางคนท่ี 32 57 

4.68 แสดงการแจกแจงความถ่ีเพือ่อธิบายลําดับการใหความสําคัญแตละรหสัแนวคิด 
ท่ีสัมพันธกัน (Axial Coding) 58 

 
  



ฐ 

 
สารบัญภาพ 

 
 

ภาพ  หนา 
2.1 พฤติกรรมของผูบริโภคในยคุออนไลน 9 

2.2 กรอบแนวคิดการวิจยั 13 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
 
1.1  ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

ในปจจุบันเคร่ืองแตงกายเขามามีบทบาทในชีวิตประจําวันมากข้ึน ไมวาจุดประสงคใน
การเลือกสวมใสจะเปนในดานของแฟช่ัน ดีไซน นวัตกรรมใหมๆท่ีทําใหสวมใสสบายมากยิ่งข้ึน หรือ
อาจจะมีสาเหตุมาจาก ปจจุบันเปนยุคท่ีผูคนตางแสวงหาส่ิงท่ีบงบอกความเปนตัวตนมากข้ึนกวาในอดีต  

รองเทาผาใบเปนอีกหนึ่งประเภทของเคร่ืองแตงกาย ท่ีมีการเติบโตในตลาดอยางชัดเจน 
จักรพล จันทวิมล (2559) ผูบริหารของ บริษัท นันยางไดกลาวถึงตลาดรองเทาผาใบวา นันยางขยาย
ฐานการตลาด มาเจาะกลุมวัยรุนเพศหญิง เนื่องมาจากในปจจุบันรองเทาผาใบเปนท่ีนิยม ละการเติบโต
ของตลาดรองเทาผาใบในกลุมผูชายน้ันมีการเติบโตอยางตอเนื่องในทุกป ในขณะท่ีกลุมผูหญิงถือวา
มีอัตราการเติบโตท่ีใกลเคียงกัน นันยางมองเห็นโอกาส และเขามาศึกษาพฤติกรรมการบริโภคในกลุม
เพศหญิง และพัฒนาสินคาออกมาตอบโจทยความตองการในยุคปจจุบัน โดยออกผลิตภัณฑคือ รองเทา
ท่ีสามารถใสไดท้ังไปเท่ียว และไปเรียน จะเห็นไดวาผูบริโภคตองการสินคาท่ีมีความหลากหลายใน
การใชงานมากข้ึน รองเทาหนึ่งคู ตองสามารถใสไดมากกวาหนึ่งโอกาส นี่จึงเปนอีกหนึ่งสาเหตุท่ีกระแส
ของรองเทา Sneaker กําลังเปนท่ีนิยมในปจจุบัน 

Sneaker เปนอีกหนึ่งผลิตภัณฑในกลุมรองเทาผาใบ ท่ีเติบโตมากในตลาดเคร่ืองแตงกาย
อยางชัดเจน โดยเฉพาะการขยายตัวเพิ่มข้ึนอยางรวดเร็วของกลุมผูใชรองเทา Sneaker ท่ีหลงใหลใน
เร่ืองของแฟช่ันและการแตงกาย ประกอบกับการเปล่ียนการใชงานของรองเทา Sneaker จากการสวมใส
เพื่อเลนกีฬาเพียงอยางเดียวมาสวมใสเพื่อแฟช่ันมากข้ึน และอาจสืบเนื่องมาจากกระแสของสตรีทแฟช่ัน 
(Street Fashion) ท่ีกลับมาไดรับความสนใจอยางมากในระยะหลัง และมีทาทีวาจะมาแรงกวาคราวกอนๆ 
ดังจะเห็นไดจาก เด็กวัยรุนจํานวนมากไปตอแถวกันขามวันขามคืนหรือพยายามพังประตูราน เพียง
เพื่อจะซ้ือรองเทาเพียงแคคูเดียวเทานั้น (The Crucial Thing, 2559) 

Carnivalbkk (2558) ไดกลาวถึงประเภทของรองเทา Sneaker ไว 2 รูปแบบใหญๆ คือ  
1. Sneakers สายแฟช่ัน ซ่ึงสวนใหญจะเปนการนําเอา “รองเทากีฬาในอดีต” มา Re-product 

หรือผลิตใหม รองเทายอดนยิมอยาง Nike Air Max 1, 90, 95 / Adidas Superstar, Stan Smith/ Converse 
All Star, One Star, Jack Purcell ลวนแตเปนรองเทาสําหรับเลนกีฬา และการออกกําลังกายโดยเฉพาะ  
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ในอดีต (40-50 ปท่ีแลว) เนื่องดวยยุคสมัยท่ีเปล่ียนไป เทคโนโลยีใหมๆเขามาแทนท่ี ทําใหรองเทาโมเดล
ดังกลาว ไมเหมาะสมกับการนําไปเลนกีฬา และการออกกําลังกายหนักๆ อีกตอไป จึงถูกนํากลับมา
ทําใหมใหเปนรองเทาแฟช่ันในปจจุบัน 

2. รองเทา Sneakers ประเภทท่ีถูกออกแบบมาเพ่ือการออกกําลังกายโดยเฉพาะ อัดแนน 
ไปดวยเทคโนโลยีใหมๆ ซ่ึงมีคุณสมบัติในการรองรับแรงกระแทก กระจายน้ําหนักไปยังสวนอ่ืนๆ 
และการระบายอากาศไดอยางดเียี่ยม ในเร่ืองของดีไซนของแตละโมเดลนั้นมีความลํ้าสมัย และมีการ
เปล่ียนสี อัพเกรดเทคโนโลยีใหมๆ ตลอดเวลา 

นอกจากนี้ นลินทิพย ภัคศรีกุลกําธร (2551) ไดกลาวถึงรองเทา Sneaker วา  Sneaker 
คือรองเทาผาใบชนิดหนึ่ง ท่ีเพ่ิมความเปนแฟช่ันและเนนดีไซนเขาไปทําใหสามารถสวมใสในชีวิต
ประจํา วันได และ 90% ของรองเทา Sneaker ก็ยังคงคุณสมบัติท่ีเปนรองเทาผาใบท่ีใชเลนกีฬาได 
และ 10% นั้นอาจไมสามารถใชไดเพราะวัสดุท่ีใชมีการเปล่ียนแปลง อาจเหมาะสําหรับการเก็บสะสม” 
นั่นหมายความวา นอกจากเร่ืองกีฬา และแฟชั่นดีไซนแลว ยังมีกลุมผูสนใจรองเทา Sneaker ในแงของ
การสะสม ดวยเหตุผลทางศิลปะและความสวยงามอีกดวย 

ดวยเหตุผลตางๆ เหลานี้ ลวนทําใหแบรนดกีฬายอมอยูนิ่งเฉยไมไดอีกตอไป เพราะมี
การเกิดข้ึนของแบรนดใหมๆอีกมากมายในตลาด ท่ีทําใหแบรนดกีฬาเกาๆถูกกระตุน จนนําไปสูการ
แขงขันทางการตลาดอยางดุเดือดเร่ือยมาจนถึงปจจุบัน ดังประโยคที่หนังสารคดีเร่ือง Sneakerheadz 
พาเราทองไปในความหลงใหลของแฟนๆ Sneaker ดังคํากลาวท่ีวา “เพราะทุกวันนี้คนไมไดตองการ
แคจะช่ืนชมกับศิลปะอีกแลว ทุกคนตองการจะสวมใสมัน” นั่นคือเหตุผลวาทําไมรองเทา Sneaker 
จึงเปนเคร่ืองแตงกายท่ีมีมุมมองท่ีนาสนใจทางการตลาด  

และเนื่องจากความกาวหนาของเทคโนโลยีในปจจุบัน ท่ีผูบริโภคเขาถึงยุคออนไลนมากข้ึน 
ทําใหพฤติกรรมของผูบริโภคเปล่ียนแปลงไป ผูบริโภคสามารถเขาถึงขอมูลไดอยางรวดเร็วแคปลายนิ้ว 
การจะตัดสินใจซ้ือสินคาอยางหนึง่ ผูบริโภคจะเสาะหาขอมูลจากหลายหลากชองทางนอกเหนือจากโฆษณา 
มีการเขาไปอานรีวิวจากกลุมคนผูใชจริง  หรือกลุมคนท่ีมีประสบการณในดานน้ันๆ การทําการตลาด 
หรือโฆษณา จึงตองปรับไปตามพฤติกรรมของผูบริโภค นอกเหนือจากการการทําโฆษณารูปแบบเดิมๆ 
มีการเลือกใชเหลาผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) เปนตัวกลางในการส่ือสารระหวาง
แบรนดกับผูบริโภค โดยผูทรงอิทธิพลเหลานี้ อาจหมายถึงบุคคลซ่ึงเราไมใกลชิดหรือสนิทสนม แต
กลับเปนผูท่ีมีอิทธิพลตอความคิดของเรา และอิทธิพลเหลานั้นอยูเบ้ืองหลังพฤติกรรมหลากหลายรูปแบบ 
เชน เจาแมแฟช่ันอยาง ชมพู อารยา ท่ีเหลาวัยรุนพากันแตงตัวเลียนแบบ ในท่ีนี้รวมไปถึงเทรนดการใส
รองเทา Sneaker กับเดรส ท่ีสาวๆตางก็พากันทําตามจนถึงปจจุบัน (ธีรารัตน เดี่ยวตระกูลชัย และคณะ, 
2558) 
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จากการสํารวจของ Nielsen (2558) พบวา 69% ของผูบริโภค รูสึกไวใจแบรนดท่ีมีเว็บไซต 
หรือ Facebook Page ของตัวเอง แตในขณะเดียวกัน ผูบริโภคกวา 84% บอกวาพวกเขารูสึกเช่ือม่ันใน
ขอมูล และคําแนะนําจากคนท่ีรูจักมากกวา เม่ือทราบอยางนี้แลว แบรนดก็มีโอกาสที่จะเลือกใชผูทรง
อิทธิพล (Influencer) มากข้ึน เพื่อเปนตัวแทนของแบรนด และส่ือสารไปยังผูติดตามจํานวนมหาศาล 
ทําใหโอกาสที่แบรนดของคุณจะไดรับความไววางใจจากผูบริโภคได 

หากจะพูดถึงอิทธิพลของผูทรงอิทธิพล (Influencer) ในประเทศไทยพบวา ความนิยมของ
การตลาดผูทรงอิทธิพล (Influencer Marketing) เร่ิมมีมากข้ึนเร่ือยๆ ปจจุบันการใช การตลาดผูทรง
อิทธิพล (Influencer Marketing) จะมี 3 กลุม คือ เซเลบริตี้  เน็ตไอดอล  และบล็อกเกอร แตละกลุม
จะมีความสําคัญและหนาท่ีท่ีแตกตางกัน ซ่ึงแตละแคมเปญอาจจะใชท้ัง 3 กลุม เพื่อใหเขาถึงผูบริโภค
ไดอยางเต็มท่ี การใชผูทรงอิทธิพล (Influencer) แตละคนจะแตกตางกัน “บางคนลงรูปเส้ือผารูปหนึ่ง 
ขายของไดเปนลาน แตในขณะท่ีบางคนขายไมไดเลย ขึ้นอยูกับคาแร็กเตอร (Character) ของแตละคน” 
โดยหลักการเลือกผูทรงอิทธิพล (Influencer) จะดูวาเปนสินคาประเภทไหน เชน ถาสินคานั้นมีความ
เปนแฟชั่น ตองอาศัยสรางการรับรูอยางเดียว การใช “เซเลบริตี้และเน็ตไอดอล” จะเหมาะท่ีสุด แตถา
สินคานั้นตองใหความรูเยอะมากข้ึน เชน ผลิตภัณฑบํารุงผิว เวชสําอาง ตองใหเปนหนาท่ีของบล็อกเกอร 
เพราะจะมีความรูเฉพาะดาน มีความนาเช่ือถือ ประเภทสินคายอดนิยมในการทําการตลาดผูทรงอิทธิพล 
(Influencer Marketing) ยังคงเปนสินคาแฟช่ันและสินคาผูหญิง รองลงมาก็คือสินคาไอที (พัชร 
ศิริเกียรติสูง, 2558) 

จะเห็นไดวาการตลาดออนไลน เปนหนึ่งในปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุด และมีอิทธิพลท่ีสุดในเร่ือง
ของความเปนผูเช่ียวชาญและความนาเช่ือถือ เพราะความนาเช่ือถือนั้นเปนหัวใจหลัก ท่ีทําใหอีกฝาย
ยอมคิดตาม หรือเปดรับขอมูลขาวสารตางๆ จากอีกฝายหน่ึง รองลงมาคือเรื่องของเนื้อหา ท่ีตองมี
ความชัดเจน ตรงไปตรงมา และสุดทายคือรูปแบบการนําเสนอผลิตภัณฑ สามปจจัยดังกลาวขางตน
ทําใหเหลา ผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ลวนแตเปนท่ีไววางใจจากผูบริโภค 
สามารถจูงใจใหคลอยตาม จนถึงข้ันตอนการตัดสินใจ (ธีรารัตน เดี่ยวตระกูลชัย และคณะ,  2558)  

และเม่ือพูดถึงเหลาผูทรงอิทธิพล (Influencer) กับรองเทา Sneaker ในประเทศไทยคง
ปฏิเสธไมไดวา ชมพู อารยา เปนดาราคนแรกๆที่หยิบเอารองเทา Sneaker Converse Chuck Taylor 
All Star สีขาวมาสวมใสในงานเล้ียง After Party งานแตงงานของเธอ สรางปรากฏการณใหสาวๆ
หันมาแตงตัวตามมากมาย นอกจากนี้ยังมีดาราอีกมากมาย ท่ีมักจะสวมใสรองเทา Sneaker ใหเขากับ
การแตงกายในชีวิตประจําวันอยูเสมอ เชน คิมเบอรลี่ อาย กมลเนตร จะ จิตตาภา และจุย วรัทยา 
(Chillpainai, 2559) 
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จากประเด็นตางๆ ขางตนทําใหผูวิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาในเร่ืองของความมีอิทธิพล
ของผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ท่ีกลุมนักศึกษาหญิงช่ืนชอบ เพื่อเปนการช้ี 
ใหเห็นถึงกลุมตลาดใหม ท่ีอาจจะมีพลังมากพอในการชิงสวนแบงทางการตลาดในกลุมรองเทา Sneaker 
เนื่องดวยลักษณะพฤติกรรมความเปนวัยรุน ท่ีคลอยตามกระแส และสามารถถูกชักจูงโดยเหลา ผูทรง
อิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ท้ังหลายไดไมมากก็นอย  
 
 
1.2  คําถามวิจัย 

1. ใครคือผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker 
ในมุมมองของนักศึกษาหญิง 

2. นักศึกษาหญิงใหความสนใจกับรูปแบบของขอความและประเภทของส่ือแบบใด 
จากผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker  
 
 
1.3  วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาวาใครคือผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา 
Sneaker ในมุมมองของนักศึกษาหญิง 

2. เพื่อศึกษาวานักศึกษาหญิงใหความสนใจกับรูปแบบของขอความและประเภทของ
ส่ือแบบใด จากผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker  
 
 
1.4  ขอบเขตของการศึกษาวิจัย 

1. ประชากรที่เปนนักศึกษาหญิงท่ีศึกษาอยูในมหาวิทยาลัยรัฐบาลและมหาวิทยาลัย
เอกชนท้ังภาคไทย และภาคอินเตอร ในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล ท่ีเคยซ้ือรองเทา Sneaker 

2. ระยะเวลาในการศึกษา ดําเนนิการเก็บขอมูลต้ังแต เดือนกรกฎาคม – ตุลาคม  2559 
3. พื้นท่ีในการทําการศึกษางานวิจัยนี้อยูภายในมหาวิทยาลัยเอกชน และมหาวิทยาลัย

รัฐบาลท่ีอยูในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
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1.5  คํานิยามศัพท 
1. Sneaker หมายถึง รองเทากีฬา ท่ีพื้นรองเทาจะทํามาจากยางหรือวัสดุสังเคราะห สวนตัว

รองเทาจะทํามาจากหนัง ผาใบ วัสดุสังเคราะห ตามแตคนออกแบบจะวางไว แตโดยใจความสําคัญของ
มันก็คือเปนรองเทาท่ีผลิตข้ึนมาเพื่อจุดประสงคของ การเปนรองเทากีฬาเปนหลักรองเทาผาใบชนิดหนึ่ง 
ท่ีเพิ่มความเปนแฟชั่นและเนนดีไซนเขาไปทําใหสามารถสวมใสในชีวิตประจําวัน (Supersport, 2559 
และ Carnivalbkk, 2559) 

2. นักศึกษาหญิง หมายถึง นักศึกษาหญิงที่กําลังศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี ท้ัง
มหาวิทยาลัยรัฐบาลและเอกชน ท้ังภาคไทยและภาคอินเตอร ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

3. Online Influencer หรือผูมีอิทธิพลทางออนไลน คือกลุมคนท่ีมี “อิทธิพล” ออนไลน 
ในเครือขายของตัวเอง เชนการเปนคนท่ีโดงดัง มีช่ือเสียง หรือมีผูติดตามเยอะๆ นั่นเลยเปนสาเหตุให
แบรนดตางๆ สนใจท่ีอยากดึงคนเหลานี้มารวมเปนสวนหนึ่งของแคมเปญการตลาด เปนนายหนานํา
ขอมูลและขาวสารของแบรนดกระจายสูเครือขายของตัวเอง (บางคนเปรียบเทียบไดวาเปนเหมือน 
Presenter แบบไมเปนทางการ) (ธีรารัตน เดี่ยวตระกูลชัย และคณะ, 2558) 
 
 
1.6  ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ  

1. ผูบริโภค เปนแนวทางใหผูบริโภค ใชในการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคารองเทา Sneaker 
2. รานคา ทราบถึงแนวทางในการลงทุนทําการตลาดเพ่ือใหเขาถึงกลุมผูบริโภค 
3. นักการตลาด สามารถนําขอมูลพฤติกรรมนักศึกษาหญิงท่ีไดไปประยุกต ปรับปรุง 

หรือพัฒนากลยุทธ เพื่อใชในการวางแผนแขงขันทางการตลาด รวมถึงตอยอดการทําธุรกิจในสาขาท่ี
เกี่ยวของกับรองเทา Sneaker ตอไปในอนาคต 
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��������	�
�����������������
��������� (Online Influencer) &�'(''�)�
�*������+,� �*-���.
/���	������&- Sneaker '34�56�7 �8�93 4�:��5�;*< �3�	�3�<5)�� 7*�3/ 

1.  4�56�7	�
��������������-��
��������� 
2.  4�56�7	�
�� AISAS Model +�
� �8D����'���-��EF6<(6������� (Online Consumer 

Behaviors) 
3.  4�56�7	�
��6��	��D� '���	�NDD�/ (Content Marketing)  
4.  ��5�;*<�3�	�3�<5)�� 
5.  ���-4�56�74�:��5�;*< 

 
 

2.1  ��	
�������	���� �������!�"���#$�����%��&  
Shiffman & Kanuk (2004) ��V�5�5�5V� ������������ (Influencer) 6
�-(66�+�
���(V'

-(66��3�	WX�4+�V�����)��'��)����-��EF6&�����Y�+�76V���<' (Value) �*��6D� (Attitude) 4�:
�8D����' (Behavior) +�
��<V�&7�<V�+��� �Y�+�*-������������&��
��������� +'�<[����&\����'3
�������7���65�'6�7&��
��������� &+�	WX����	�<4��V)��'��)����6��4�:-���������W&�5�5�� 
.��W���]�7�+��<��W4-- 

�*��F� W^D��*�D� (2555) �7���V�5[� ������������&�E���������+�
����	����	�ND 
(Online Influencer) �5�5V� &�'(''�)����D��74��5;:&+�65�'+'�<)�������������&�E��������� 
(Online Influencer) 5V�	WX���(V'���'3�������&�E��������� �3�'3��DV����D*7���&;.
/����6��)����-��EF6 
&����	�
��.
/����6�� 6Y�5V� Influencer Marketing ��;;:	WX��*���&+'V 4DV&�4V)����&\���4��5 
�*-5V�	WX�+���&�	6�
��'
������D��7�3�&\��*�'����4��5 4DV��;;:'3���	W�3�<���W4--�WD�'�
��
�3��Y�	���4�:D�'4DV<(6�'*< &�W_;;(-*�'3������������&�E��������� (Online Influencer) 	��7)�/�
�<V�'��'�< E7<;:�-	+N��7�D�'�
���������DV�` 	\V� 	5N--���74�765�'6�7	+N� +�
�-�N��  
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(Blog) )����	)3<�	� E7<6���(V'�3/;:6�<&+�65�'��� -��	�V� W�:�-���b� 4�7'(''�+�
�65�'	+N� 
�V5�D*5 +�
�4'���:�*��35�5 (Review) �V����	5N-�.D� 	5N--���7 -�N�� (Blog) DV� ` &����DF*be�
&+'V�3�D*5	�'365�'	\3�<5\�, +�
��7�.
/�'��7��&\��V��4��5 	�
��	WX�W�:E<\��4�V���6��3�D��	)��
'�+�)��'���V�����D*7���&;.
/����DF*be��*/� 7�5<	+D(7*��V�5)��D�� �Y�&+��*����D��7	���'	+N�[�
65�'�Y�6*,)�������������&�E��������� (Online Influencer) &����	WX�D*54��+�
��V�V��)��'��
���6��+�
����D��7)�4-��7� (Brand) �W<*��(V'���6��	Wf�+'�<�*/	�V�4�:&+'V 	�
���3�4-��7�;:
��'��[	)��[����-��EF6 4�:	WX��3�<�'�*-�7�73<��)�/� 
������������&�E��������� (Online Influencer) '�;������3����-��EF6	���'�'V	\
��Eg�b� 4DV�W
	\
��6��3�	WX� "4i��*��(�4��j 	WX�������&�	�
��)����6��D*5+��� ;����<	WX������������� �3�	'
����7
[�	�
���*/� ` 4��5���-��EF6�N;:i_4�:	\
�� ���6���3�	+'�:;:&\�������������&�E��������� 
(Online Influencer) 6
����6���3�'3��6��� �'V�7�.
/�-V�<` ���6���3�'365�'.*-.���D��&\�	5��&�
�������� +�
����6���3�'365�'	�3�<5�*���DV�D*5���-��EF6 �*/+'7�3/;:	WX����6���3����-��EF6'*�;:
'�+�������������&�E��������� (Online Influencer) 	�
��&\�W�:��-���D*7���&;.
/� (�'6�7 
	����53�� 4�: F*\F�\� 8��������(���, 2552) 
 

'���(����� �������!�"�)�*�����%��& (Online Influencer)  
;��-�5�;*<7������D��7)���(V'�*���������D��7 �(V�17A 5��<��*<���;*7��� 

'+�5��<��*<'+�7� (2558) �7���V�5[�W�:	F�)�������������&�E��������� (Online Influencer) 
�5�7*�3/  

• 7���4�:	.	�-��D3/ (Actors & Celebrity) ��(V'6�	+�V��3/'36�D�7D�';Y��5�'�� )��73
)����&\�6���(V'�3/6
� �Y�&+���'��[	)��[�6�&�5�5�� 4�:�Y�&+����6��	WX��3����;*��7�&�	5��
�*��57	�N5 4DV'3	
����);Y��*7 	�
��;��4DV�:6�;:'3)�����'*7�*-4-��7�+���	WX�	5�����` 

• 	�ND��7�� (Net Idol) 6���(V'�3/	D�-ED;��E��������� E7<'3���E��D�\35�DW�:;Y�5*� 
)�D*5	��V��	i�-(p6 +�
�����D�4��' ;�'36�'�\
��\�- 4�:D�7D�' 	�ND��7��-�6�'3<�7
D�7D�'	�3<-	�V�+�
�'���5V�7��� ������������&�E��������� (Online Influencer) ��(V'�3/��'��[ 
	)��[���(V'	Wf�+'�<�3�	WX�5*<�(V��7�73 	���:4i�6�*-�V5�&+,V	WX�5*<�(V� 	+'�:�Y�+�*-���6���3�	WX�
��:4�&�\V5�*/�`  

• -�N��	���� (Blogger) ��(V'6��3�	)3<��35�5	�
����5&�\35�DW�:;Y�5*��V��-�N�� (Blog) 
6���(V'�3/'365�'�V�	\
��[
�&�7���)�����35�5���6�� (Review) 	���:6���(V'�3/	WX����	\3�<5\�,	q��:7��� 
	\V� 7���65�'�' 	WX�D��  
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• 6�''���D3/	�; (Community Page) 	��7)�/�;�����	Ws7	�;&�6�*/4�� E7<�'V'34-��7� 
'���*-��(� E7<	;��)�	�;�<���Y�6��	��D�)�/�'�&+�6�\�- 4�:�<��D�7D�'&�����3�	6��	WX� 
E7<�V5�&+,V6�''���D3/	�;7*` '*�;:�'V\�-����
�� +�
�	Ws7	�<D*5D��3�4��;�����'� 	\V� Jay 
The Rabbit �3��
�����D*5D����'��V��D*5����D����:DV�< .��'3<�76�D�7D�'	WX�;Y��5�'��    

	+�V����'3�������)��D��;:	�<4��V65�'6�7	+N� 4�:6Y�5�;��b�DV�` �V��W�:�-���b�
D�&����&\����DF*be� +�
�-�����DV�` �V�����
��������� 	W�3<-�7��*-���������:+5V�
�������������*-���-��EF6 E7<;:�Y��W��V��:-5����	�<4��V�W<*-(66���-)�� 4�:�Y��W��V���
D*7���&;.
/�&��3��(7 (���3�*D�� �(��'��*D��, 2555)  
 
 

2.2  ��	
����$��� AISAS Model <�$� "=������ ����*(
�>
���%��& (Online Consumer 

Behavior) 
&�W^ 1898 Elias St. Elmo Lewis �7��Y�	��� AIDA Model .��	WX�4�56�7�3����-�<

��:-5����&����;�&;���6��&+�.
/����6�� E7<)*/�D��DV�` )� AIDA Model 	WX�7*�3/ 

• Attention 	WX�����Y�&+���(V'���6��	Wf�+'�<�*-���5V� '3���6��\��7�*/�5�)�<�<�V&�D��7 

• Interest ����Y�&+���(V'���6��	Wf�+'�<'365�'��&;���6���*/�` 

• Desire ����Y�&+���(V'	Wf�+'�<W���[��+�
�D�����.
/����6���*/�'�&\� 

• Action ����Y�&+���(V'	Wf�+'�<.
/����6���*/��<V�4�V��� 
W_;;(-*� AIDA Model �7�[��	�	;�.3� 	7����(��(pW (Dentsu Group) �*|��'�	WX� AISAS 

Model (2009) 	�
�����-�<�8D����')����-��EF6&�<(6������� (Online Consumer Behavior) .��
�7�:4��'�3�4�7)*/�D��DV�` )� AISAS Model '37*�3/ 
 



(F"��� 2.1 �8D����')����-��EF6&�<(6�������
�3�'�: AISAS Model (2009)
 

AISAS Model 
S-Search +'�<[����6��+�)��'�� 4�: 
4�7[��8D����'���-��EF6&�<(6������� 

;�����5�	6��:+�)����5�;*<�-5V� �8�93 
)�	+�V� Online Influencer 
	��765�'��&;&�D*5 Online Influencer 
	'
���-	;���WF�� +�
����DV�` �3�	+�V� 
)*/�[*7` �W6
� S (Search) 
��;;:<��73�3�;:;V�<	��	�
��.
/����6���*/�`&��*��3 +�
� 
��&;)�D�&+�4�V���6�&�4575)�D�	� 	\V� 	�
��� 6��-6�*5 ���
 
 

2.3  ��	
�������	���
�����=& �F�&��H==�I� 
b*��� &<��E�;�� 

4DV	Wf�+'�<+�*��3��*����D��7D��&+�65�'�Y�6*,
�*����D��7 D��D�:+�*�[�6(b6V�)�	�
/�+��3�	WX�

�8D����')����-��EF6&�<(6������� 
AISAS Model (2009) 

AISAS Model '3���W�*-	W�3�<�;�� AIDA Model E7<���D*7 
+'�<[����6��+�)��'�� 4�: S-Share +'�<[� ���4-VW_�+�
����-��DV�	�
�����	�
��

4�7[��8D����'���-��EF6&�<(6�������  
;�����5�	6��:+�)����5�;*<�-5V� �8�93 AISAS ��'��[���-�<)*/�D�����'3�������

Online Influencer �7� ��V�56
� Online Influencer ;:	��7)�/�&�)*/� I (Interest) 
Online Influencer +�
�'3���D�7D�'	+�V� Online Influencer 

	'
���-	;���WF�� +�
����DV�` �3�	+�V� Online Influencer �5'&�V �N;:	��765�'��&; 4�:�Y��W��V
S (Search) 6
����6��+�)��'��	���'	D�'&�E���������  A (Action) 

��;;:<��73�3�;:;V�<	��	�
��.
/����6���*/�`&��*��3 +�
� S (Share) ����VDV�65�'\
��\�-4�:65�'
��&;)�D�&+�4�V���6�&�4575)�D�	� 	\V� 	�
��� 6��-6�*5 ��� 

��	
�������	���
�����=& �F�&��H==�I� (Content Marketing) 
b*��� &<��E�;�� (2559) ��V�55V� 2016 	WX�<(6�3�i�7i_��*�7�5<6��	��D� +�
�

4DV	Wf�+'�<+�*��3��*����D��7D��&+�65�'�Y�6*,�*-	�
/�+�4D�DV��W;��W^�3��V��`
D��D�:+�*�[�6(b6V�)�	�
/�+��3�	WX�W�:E<\�����3���(V'	Wf�+'�<;:Eg�b� +�
�

9 

 

E7<���D*7 D-Desire ��/ 4�:	���' 
���-��DV�	�
�����	�
��

��'��[���-�<)*/�D�����'3�������
I (Interest) .��	'
�����-��EF6 

Online Influencer �<�V	WX�W�:;Y��<�V4��5 
�5'&�V �N;:	��765�'��&; 4�:�Y��W��V

A (Action) ���-��EF6-�6�
����VDV�65�'\
��\�-4�:65�'

	WX�<(6�3�i�7i_��*�7�5<6��	��D� +�
�	�
/�+� 
�*-	�
/�+�4D�DV��W;��W^�3��V��` '� &�W^�3/
W�:E<\�����3���(V'	Wf�+'�<;:Eg�b� +�
�
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-��DV�	WX��5�*� (Viral) �*�-�E���������&+�'���3��(7 E7<�'V&\V���-��	�V�;��4-��7�	�3<
7���	73<5 4DVD��+�5��3�Y�&+�	WX���:4�&�5�5��  

�(	'� �()'6� (2558) �7���V�5[���W4--)�6��	��D� (Content) �3���'��[	���'���
�7��6� +�
��VDV�&�E����������5� 3 W�:	F� 6
�  

• W�:	F�)�-�65�' �7�4�V ��	'N7	6�N7�*-DV�` How-to �3�'3W�:E<\�� -�65�'
	�3�<5�*-����3����-��EF6&+�65�'��&; 	WX���:4�&�4V)�5��3���W]�-*D�D*5 ���DV�`�3�	WX�W�:E<\��
	+�V��3/��5�4��54DV�Y�&+�	��7���4\��DV�	�
��&�E��������� .��4-��7��3�	WX�	;��)�-�65�'<V�'
�3�;:�7��*-65�'��<' 4�:65�'\
��\�-D�'�W7�5<  

• ��WF��+�
����Ei���is� (Infographic) 	�
��;��6��(V�&+'V�'V\�-�:���3�<�5` 
<
7	<
/� ;��Y�&+�6��	��D� (Content) 4--�3/�7��*-65�'��<''�� 4�:���Ei���is�73` <*�Y�&+����-��EF6 
	)��&;[�	�
/�+��3�.*-.����7�V�<<��)�/� ���;���3/ �3�*��3��7&��N	WX��3��<V��3�7�7�7&;���-��EF6�3�7�5<  

• 5373E� 	WX���W4--�3�'�4��3��(7&�+'�V Gen Y 	���:'3�*/F�� 	�3< 7�D�3W�:��- 
4�:���Ei���is� �5'�<�V&�6��	��D�	73<5�*� 	WX���W4--�3���'��[	)��&;V�<&�	5���3�;Y��*7 4�:
�������;7;Y��7�73�5V� 4DVD���(��N;:��D�'�W7�5<  
 

2.3.1  ��$I�<F���
�����=& (Content) 
	�
/�+�)�6��	��D� (Content) �3����-��EF6��&; �7�4�V  

• 7�D�3 �*�7�D�3 ���Ws� �*���� 

• �*��3�� ���4)V)*��3��4'D\��Y�6*, 

• 7��� 4V'('DV�`&�\35�D7��� 

• 	.N�.� F��+,���5�5< � \�<+�(V'�3�+�V� &�	6�
��4DV��<+�
��V����3�	.N�.3� 

• 	�
��4W��W�:+��7 '+*�;��<�  

• 	�
��W�:	F�&+,V�3��(7 

• 	�
��&+'V�V��(7 )V�5�3�	���	��7)�/� ���6���-&+'V` 

• 65�'7* 65�'�
/�q�5)�6�7* 
b*�5�� �(�����7� (2559) �7���V�5[�6��	��D� '���	�NDD�/ (Content Marketing) 5V�	WX�

��<(����3��Y�6*,�3��(7&�D��7������� [������6��	��D��7�E7�&;��(V'	Wf�+'�< �N;:�Y�&+���(V'	Wf�+'�< 
��&;����3�	���V����W 4�:��;;:���<'�	WX����6��)�	��&��3��(7 7*�*/��������6��	��D�&+�
'36(bF�� ;�	WX�����3�;Y�	WX� 6��	��D� '���	�NDD�/ 	WX���<(����3��Y�	���	�
/�+�&+���(V'	Wf�+'�<+�
�
���6����&; 4�:�<��D�7D�' .��;:4D�DV�;��6��	��D�4--���'7� 	���:'(V	������*���7���
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���D��7 E7<	���'D*/4DV�������4�;�&;&+���(V'	Wf�+'�< ;����<'�	WX����6�� 4�:�Y�&+����6��
����*��*-4-��7�)�	��D��7�W 6��	��D� '���	�NDD�/ 	WX��V5�W�:��-)��(���<(��� ;�[
��7�
5V�	WX�����Y�6*,�3��(7�Y�+�*-����Y�D��7�������  

 
2.3.2  � '������
�����=& �F�&��H==�I�  
��W4--)�6��	��D� '���	�NDD�/ W�:��-7�5< 4 4-- 7*�3/ (b*�5�� �(�����7�, 2559) 

• )��65�'D*5�*��� 6
� 6��	��D� �3�'34DVD*5�*���	�3<�<V�	73<5 &���W)�-�65�' 
���[�'D�- 4;�)V�5��� 	+'�:�Y�+�*-����Y�	���)��'���(�W�:	F�  

• ��WF�� 6
� 6��	��D� �3��Y�	����V��F��[V�< .��D��'365�'\*7	;� 6'\*7 4�:�'V	-��  

• ���Ei���is� 6
� ���&\�F�� 4�:D*5�*���W�:��-�*� .��[
��7�5V�	WX���W4--)�
6��	��D� �3��7��*-65�'��<''��&�W_;;(-*� 	���:7�4��5	)��&;V�< �5<�' �V���&; �Y�&+�	��7���4\��
DV��*�&��
���������  

• 5373E� 	WX�5��3����Y�	����3��V���&; 4�:��'��[�
�����&+�6�	)��&;�7� E7<;:'3
6�7Y�	�����<���+�
��'V�N�7�  
 
 

2.4  �F�	�N����������	���� 
���'� �(7'���W� (2557) �7������	�
����<(�������
��������D��7E7<&\�������������

�������&��(���;������+�� .�������������-5V� F���5')�����
��������D��7)�������������
�������D��W�:��-7�5< ���&+�65�'�Y�6*,&�����Y�	���)��	�N;;�� ���&\�F����*�	� �����76(<
�*-���D�7D�'�'�Y�	�'� ���E��D�)��65�'	WX�W�:;Y� 4�:����Y�	���65�'6�7	+N��<V�	WX���� 

;��(5��b �*D���	;��, ������D� E�;�*��� 4�:�*���*��� W��7F*< (2559) �7��Y��������� 
	�
�� �������)����&\����'3\
��	�3<&�Eg�b��[<�D��*�&�W�:	����< �3�'3DV��*��6D� 4�:�8D����' 
���D*7���&;)����-��EF6 �����������-5V� �*��6D�)���(V'D*5�<V�DV����&\����'3\
��	�3<&�Eg�b�
�[<�D��*�7���65�'	)��&;E7<�5'�<�V&��:7*-73 7���65�'������E7<�5' 4�:7����8D����'�<�V&��:7*-
W����� W_;;*<7���W�:\������D�� �-5V� 	�� ��<�7� 4�:��\3� '365�'�*'�*����*- ��\3� 4�:+����3�
)����'3\
��	�3<&�Eg�b��[<�D��*� ��<(4�:��<�7�'365�'�*'�*����*--�-���3�4�7)����'3\
��	�3< 
&�Eg�b��[<�D��*� &��V5�)��*��6D�4�:�8D����')����-��EF6�3�'3DV����&\����'3\
��	�3<&�
���Eg�b��[<�D��*�'365�'�*'�*����*� ��(V'D*5�<V�'365�'6�7	+N�5V�65�&\�����3�	WX��*/�*����4�:
�*�4�7 &�-�-�����4�7 �*-�[<�D��*���6��'V	��� 500,000 -�� 65�&\�-(66��3�'3+����3������
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�3�W���]&�E���*���-V�<` &�-�-�����4�7 �*-�[<�D��3���6��<�V&�\V5 500,001 � 1,000,000 -�� 
4�:65�&\�-(66�&��*6'\*/��� &�-�-������*-�� �*-�[<�D���6�	��� 1,000,001 -��  

;:	+N��7�5V� ��(V'D*5�<V�'365�'6�7	+N�DV�	+�V����'3\
��	�3<&�Eg�b��[<�D��*� 
&�-�-�� 4�:�:7*-��6�)��[<�D��*��3�4D�DV��*�����W �*����;4�7&+�	+N�5V����-��EF6'�
F���*��b�)�	+�V����'3\
��	�3<&�Eg�b�4D�DV��*�����W ��;��(W�7�5V� ���	�
��&\�	+�V����'3	\
��	�3< 
	�
�����Eg�b� D��'3����Y��5;)��'��;�����-��EF6&�	-
/�D��5V�4DV�:6��3�[��	�
��'��*/� '3-�-�� 
�3�	+'�:�'�*-���6��DV�` 4�:��'��[;�&; +�
��Y�&+����-��EF6	��765�'6���<D�'�7�+�
��'V 

�3�:F*�� Ws<:�*'<� (2555) �7������	�
�� W_;;*<�3�'3��DV����	�
��.
/���	���<3�+�� Converse 
)��*������6b:	�������D�� '+�5��<��*<	\3<&+'V '35*D[(W�:�6�	�
�������[�W_;;*<�3�'3��DV�
���	�
��.
/� Converse )��*������6b:	�������D�� '+�5��<��*<	\3<&+'V E7<&\�4--��-[�'
&����	�N-�5-�5')��'��;��W�:\�����(V'D*5�<V��*/+'7 120 6� ;�����������-5V� )��'���*�5�W 
)����D�-4--��-[�'	WX�	��\�<���<�: 54.17 4�:	��+,� 45.83 E7<�V5�&+,V'3��<�7�'�;��
�V�4'V &�7���)��8D����'���	�
��.
/���	���<3�+�� Converse )��*������6b:	�������D�� 
'+�5��<��*<	\3<&+'V �-5V��V5�&+,V.
/���	��� Converse ���<�: 64.17 E7<	WX�	��\�<���<�: 34.17 
	��+,����<�: 30 4�:'36��3��'V.
/����<�: 35.83 W_;;*<�3�'3��DV����	�
��.
/���	���<3�+�� Converse 
)��*������6b:	�������D�� '+�5��<��*<	\3<&+'V'���3��(76
�W_;;*<7������DF*be� E7<'3��W4--
&+�	�
��+���+��< ���6��'36(bF�� ���'�6
�W_;;*<7�����6� E7<;:D��'3��W4--���\Y��:	���3�V�< 
���6��'3��6�	+'�:�' �Y�7*-�3���'6
�W_;;*<7�������V	���'���)�< E7<����7��6����6�� �Y�&+�
���-��EF6D*7���&;.
/����6���7�V�<)�/�  

;�������5�;*<��(W�7�5V� ���-��EF6��(V'�3/'3���D*7���&;	�
��.
/���	��� Converse ;��
D*5���6��	WX�+�*� E7<&������5�;*<7*��V�5)��D�� �'V�7�'3�����-[�')��'��;�����-��EF6	�3�<5�*- 
���&\����'3�������4)�DV�` &����;�&;&+�	��7���D*7���&;.
/� .����5�;*<7*��V�5 ��'��[�Y��W
DV�<�7	�V���-[�')��'��;�����-��EF6 	�
��	WX�W�:E<\��DV��*����D��7DV��W 

���3�*D�� �(��'��*D�� (2555) �7��Y���������	�
�� 65�'	WX�����Y���65�'6�7)�-�N��	���� 
7���65�'�'�*-����*-��� �*��6D� 4�:���D*7���&;.
/����DF*be�65�'�')����-��EF6 E7<	�N-)��'��
;����(V'���+,���<( 16 � 32 W^ �3����*<�<�V&�	)D��(	��'+��6� ;Y��5� 400 6� ������Y��5;�-5V� 
��(V'D*5�<V�'365�'6�7	+N�DV�6(b�*��b:)����	)3<�-�N��7���65�'�' &����:)�����Y�65�'6�7
�<�V&��:7*-'�� '3�*��6D�DV����DF*be�7���65�'�'&��:7*-	\�-5� '3����*-������DF*be�7���65�'�' 
�<�V&��:7*-'�� 4�:'3���D*7���&;.
/��<�V&��:7*-'�� 4�:���;���3/ <*;:'3���4�:�Y����DF*be�
D�'�3�-�N��	����	����W&+�4�V	�
���+�
�6����;*�&��:7*-'��	\V��*� 
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;�������5�;*<��'��[�Y��WDV�<�7�*-���DF*be�7����
��  ̀�3�'3��(V'	Wf�+'�<	WX�5*<�(V� 	��+,� 
�7�&��*��b:&���	63<�*� 	�
��;���8D����')�	+�V�5*<�(V�+,�'365�'	\
��'*��&�D*5-�N��	���� 
4�:	\
��&�)��'��)����6���3�	+�V�-�N��	�����7��Y����-��	�V��V��-�N�� �5'�W[�<*'3�8D����'
&����-��DV�&+��*-	�
���+�
�6����;*�)�D�	��3�7�5<  
 
 

2.5  ������	
���F�	�N��  
 

 
(F"��� 2.2 ���-4�56�7���5�;*< 
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บทที่ 3 

วิธีการดําเนินงานวิจัย 
 
 

ในงานวิจัยนี้เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) จะเนนเร่ืองการสัมภาษณ
เชิงลึกเปนหลัก โดยใชแบบสอบถามสัมภาษณตัวตอตัวกับกลุมนักศึกษา แลวนําขอมูลท่ีไดจากการ
สัมภาษณ มาวิเคราะหตอไป โดยแบงข้ันตอนและขอบเขตการวิจัยตามรายละเอียดดังนี้  

1.  ขอมูลท่ีใชในงานวิจัย 
2.  ผูเขารวมวิจัยหรือกลุมตัวอยาง 
3.  เคร่ืองมือหรือเทคนิคท่ีใชในการดําเนินงานวิจัย 
4.  วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
5.  การวิเคราะหขอมูล  

 
 
3.1  ขอมูลท่ีใชในงานวิจัย 

แหลงขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลท่ีผูวิจัยไดจากการสัมภาษณเชิงลึกจาก
แหลงขอมูลบุคคล เปนกลุมตัวอยางนักศึกษาหญิง ระดับปริญญาตรี จากมหาวิทยาลัยท้ังหมด 4 กลุม 
ท่ีมีสภาวะแวดลอมท่ีตางกัน ไดแก  

 กลุมนักศึกษาหญิงภาคไทย มหาวิทยาลัยรัฐบาล  
 กลุมนักศึกษาหญิงภาคอินเตอร มหาวิทยาลัยรัฐบาล  
 กลุมนักศึกษาหญิงภาคไทย มหาวิทยาลัยเอกชน 
 กลุมนักศึกษาหญิงภาคอินเตอร มหาวิทยาลัยเอกชน  
โดยเลือกนักศึกษาหญิง แตละกลุมมหาวิทยาลัย ซ่ึงเปนนักศึกษาท่ีสมัครใจจะรวมตอบ

คําถามเก่ียวกับการตัดสินใจเลือกซ้ือรองเทา Sneaker เพื่อใหไดขอมูลเชิงลึกวา ใครคือผูทรงอิทธิพล
ทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมของรองเทา Sneaker ในมุมมองของนักศึกษาหญิงท้ังหมด 
4 กลุมมหาวิทยาลัย กลุมละ 8 คน รวมกลุมตัวอยาง 4 กลุมมหาวิทยาลัยท้ังส้ิน 32 คนจากนั้นจึงนําขอมูล
ท่ีไดจากการสัมภาษณ มาถอดรหัสแบบเปด (Open Coding) หารหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน (Axial Coding) 
และรหัสคัดสรร (Selective Coding) 
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3.2  ผูเขารวมวิจัยหรือกลุมตัวอยาง  
ผูเขารวมวิจัยในคร้ังนี้เปนนักศึกษาหญิง ท่ีศึกษาระดับปริญญาตรีอยูในมหาวิทยาลัย

ในเขตกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล และมีความสมัครใจท่ีจะเขารวมงานวิจัย มีอายุระหวาง 18 – 24 ป 
จากมหาวิทยาลัยรัฐบาล และมหาวิทยาลัยเอกชน ตามตารางท่ี 3.1  

 
ตารางท่ี 3.1 แสดงขอมูลกลุมตัวอยาง 

มหาวิทยาลัย ภาค จํานวน 
มหาวิทยาลัยรัฐบาล ไทย 8 คน 
มหาวิทยาลัยรัฐบาล อินเตอร 8 คน 
มหาวิทยาลัยเอกชน ไทย 8 คน 
มหาวิทยาลัยเอกชน อินเตอร 8 คน 

 
 
3.3  เครื่องมือหรือเทคนิคในการดําเนินงานวิจัย  

งานวิจัยช้ินนี้ใชการสัมภาษณเชิงลึก เพ่ือทราบถึงผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online 
Influencer)  และรูปแบบของของความและประเภทของส่ือ ในกลุมของรองเทา Sneaker ในมุมมองของ
นักศึกษาหญิง เชน รูปภาพ หรือวีดีโอ แบบสัมภาษณท่ีใชในการสอบถามกลุมนักศึกษามหาวิทยาลัย
ท้ัง 4 กลุมมหาวิทยาลัย โดยสอบถามขอมูลดังนี้  

 คําถามท่ัวไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม 
 คําถามท่ัวไปเกี่ยวกับการเลือกซ้ือรองเทา Sneaker 
 คําถามเก่ียวกบั Online Influencer  
 คําถามเกี่ยวกับความมีอิทธิพลของ Online Influencer ท่ีมีผลทําใหตัดสินใจซ้ือรองเทา 

Sneaker 
 
 
3.4  วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล  

เก็บขอมูลจากกลุมนักศึกษาโดยตรงเก่ียวกับ ผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online 
Influencer) ในมุมมองของนักศึกษาหญิง กับการซ้ือรองเทา Sneaker มีคําถามหลักๆ ดังนี้  
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3.4.1  คําถามท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม 
 ช่ือ – นามสกุล 
 ทานกําลังศึกษาอยูคณะอะไร 
 ทานกําลังศึกษาอยูในระดับช้ันใด  
 ทานกําลังศึกษาอยูท่ีมหาวิทยาลัยใด  
 ทานมีรายไดตอเดือนมาจากแหลงใดบาง  
 ทานมีรายไดตอเดือนประมาณเทาไหร 

 
3.4.2  คําถามเกี่ยวกับการเลือกซ้ือรองเทา Sneaker 
 ทานมีรองเทา Sneaker ท้ังหมดก่ีคู 
 ราคาสูงสุดและต่ําสุดของรองเทา Sneaker ท่ีทานมี คือเทาไร 
 ปจจัยใดท่ีมีผลในการกระตุนใหทานตัดสินใจซ้ือรองเทา Sneaker 

 
3.4.3  คําถามเกี่ยวกับ Online Influencer  
 สําหรับทานคําวา Online Influencer คืออะไร  
 Online Influencer ท่ีทานติดตาม หรือช่ืนชอบคือใคร  
 ทานรูจัก Online Influencer ท่ีสวมใส Sneaker หรือไม 
 ถารูจัก Online Influencer ท่ีสวมใส Sneaker ท่ีทานชอบคือใคร  
 ทานคิดวาในปจจุบัน กระแสรองเทา Sneaker ท่ีกําลังโดงดัง มีผลมาจาก Online 

Influencer หรือไม อยางไร 
 

3.4.4  คําถามเกี่ยวกับความมีอิทธิพลของ Online Influencer ท่ีมีผลทําใหตัดสินใจซ้ือ
รองเทา Sneaker 

 ทานคิดวา Online Influencer มีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือรองเทา Sneaker ของทาน 
อยางไร  

 Online Influencer แบบใดท่ีมีอิทธิพลทําใหทานตัดสินใจซ้ือรองเทา Sneaker 
 Online Influencer ท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือรองเทา Sneaker ของทานคือใคร 
 รูปแบบของขอความและประเภทของส่ือจาก Online Influencer แบบใดท่ีมีอิทธิพล 

ตอการตัดสินใจซ้ือรองเทา Sneaker ของทาน 
 ส่ือชองทางไหนท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือรองเทา Sneaker ของทาน  
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3.5  การวิเคราะหขอมูล   
 หลังจากการสัมภาษณกลุมนักศึกษาครบท้ัง 32 คน นําขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณมา
วิเคราะหดวยวิธีการวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) โดยจะวิเคราะหเนื้อหาท้ังหมดท่ีไดตาม
ขอความท่ีปรากฏ ไมใชคําหรือขอความท่ีผูวิจัยตีความได โดยจะนําขอมูลท่ีไดมาถอดรหัสแบบเปด 
(Open Coding) หารหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) 
เพื่อคนหาผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในมุมมองของนักศึกษาหญิง กับการ
ซ้ือรองเทา Sneaker ซ่ึงตองมีการอานและทําความเขาใจกับขอมูลท่ีไดจากการถอดเทป แลวนําขอมูล
เหลานั้นมาทบทวนตามวัตถุประสงค และคําถามงานวิจัย เพ่ือเปนแนวทางในการสืบคนหาคําตอบ 
และทําการจัดกลุมขอมูลท่ีไดดวยวิธีการ Coding จากนั้นระบุรูปแบบความเช่ือมโยงขอมูลระหวาง
กลุม หรือแตละกลุม ลําดับสุดทายคือการตีความขอมูลท่ีได โดยพิจารณารูปแบบของความเช่ือมโยง
ท่ีเกิดข้ึน พรอมท้ังเปรียบเทียบกับทฤษฎีหรืองานวิจัยในอดีต เพื่อนํามาอธิบายส่ิงท่ีคนพบ  (ณัฏฐา 
พราหมณแกว, 2559)   
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บทที่ 4 

ผลการวิเคราะหขอมลู 
 
 

บทนี้เปนการนําเสนอผลจากการวิเคราะหขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณนักศึกษาหญิงระดับ
ปริญญาตรีจากมหาวิทยาลัยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท้ัง 32 คน พบวาผูทรงอิทธิพลทาง
ส่ือออนไลน (Online Influencer) ในมุมมองของนักศึกษาหญิงกลุมตัวอยางไมมีความแตกตางกันมากนัก 
และนอกจากนี้ยังมีความชอบในรูปแบบของขอความทางการตลาดและประเภทของส่ือในทิศทางเดียวกัน 
โดยขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณสามารถแสดงไดดังนี้ 
 
4.1  ผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน รูปแบบของขอความทางการตลาดและประเภทของสื่อ 
ในมุมมองของนักศึกษาหญิง 

 หลังจากการสัมภาษณเชิงลึกจากกลุมตัวอยางท้ังหมด 32 คน เรียบรอยแลว ผูวิจัยจึง
ถอดเทปเปนบทสนทนา และนําขอมูลท่ีไดมาบันทึกลงในตารางบทสนทนา ตามตารางท่ี 4.1 
 
ตารางท่ี 4.1 แสดงตารางถอดเทปจากบทสัมภาษณเชิงลึก (Indepth Interview) กลุมตัวอยางจํานวน 

32 คน (มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย 8 คน มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร 
8 คน มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย 8 คน และมหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร 
8 คน) 

ชื่อกลุมตัวอยาง....................................................... มหาวิทยาลัย....................................... 
ผูสนทนา บทสนทนาจากการตอบแบบสอบถาม รหัสแบบเปด (Open Coding) 
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 จากนั้นจึงอานบทสนทนาอยางละเอียด เพ่ือจับและแยกประเด็นตางๆ ท่ีเปนประเด็น
สําคัญใหครบถวน สามารถใหรหัสแบบเปด (Open Coding) ได ตามตารางท่ี 4.2  
 
ตารางท่ี 4.2 แสดงการจับประเด็นสําคัญจากการถอดเทปกลุมตัวอยางคนท่ี 1 

บทสัมภาษณ รหัสแบบเปด (Open Coding) 
“ มีรายไดตอเดือนมาจากพอแม ประมาณ 8000 
– 10000 บาท มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 5 คู 
ราคาสูงสุดอยูท่ี 5000 บาท ราคาตํ่าสุด 1000-
2000 บาท ชอบรองเทา Sneaker เพราะมีชุดท่ี
ใสเขากันได ราคาสมเหตุสมผล ใสสบาย และ
In trend Influencer ท่ีสวมใส Sneaker ท่ีเคย
เห็นคือ Kyle Jenner Kendal Jenner Gigi Hadid 
Cara Delevingne ถาท่ีชอบก็ Kendal Jenner นี่
แหละคะ สวนใหญจะติดตามจากรูป และคลิป
วีดีโอ  ใน Instagram ท่ีเคาชอบโพสต คิดวา 
influencer มีผลมากๆๆๆๆ เชน Pharrell 
Williams ท่ีเปน Artist มาออกสินคาคู Adidas  
มันก็ทําใหรองเทาสวย ดังข้ึน Yeezee ของ 
Kanye West อีกอยางคือมันเปนรองเทาท่ีสวย 
ใสงาย ใสสบาย คิดวากระแสมีผลตอการ
ตัดสินใจ แตไมมาก เพราะสวนใหญจะเลือก
แบบเรียบๆ ท่ีเขากับตัวเอง ไมไดซ้ือตาม 
Influencer  

- มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
8000 – 10000 บาท 
- มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 5 คู 
- ราคาสูงสุดอยูท่ี 5000 บาท 
- ราคาตํ่าสุด 1000-2000 บาท 
- ชอบรองเทา Sneaker เพราะมีชุดท่ีใสเขากันได 
- ราคาสมเหตุสมผล 
- ใสสบาย 
- In trend 
- Influencer ท่ีสวมใส Sneaker ท่ีเคยเหน็คือ 
Kyle Jenner Kendal Jenner Gigi Hadid Cara 
Delevingne  
- ชอบ Kendal Jenner   
- สวนใหญจะติดตามจากรูป และคลิปวีดีโอ
ใน Instagram ท่ีเคาชอบโพสต 
- คิดวา Influencer มีผลมากๆๆๆๆ เชน 
Pharrell Williams ท่ีเปน Artist มาออกสินคาคู 
Adidas  มันกทํ็าใหรองเทาสวย ดังข้ึน 
- Yeezee ของ Kanye West อีกอยางคือมันเปน
รองเทาท่ีสวย ใสงาย ใสสบาย 
- คิดวากระแสมีผลตอการตัดสินใจ แตไมมาก  
- สวนใหญจะเลือกแบบเรียบๆ ท่ีเขากับตัวเอง 
ไมไดซ้ือตาม Influencer 
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เม่ือผูวิจัยไดดําเนินการใหรหัสแบบเปด (Open Coding) ครบแลวนั้น จึงทําการจับกลุม
รหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีมีความคลายคลึงกัน เพื่อความสะดวกในการเช่ือมโยงลําดับความคิด 
ซ่ึงผลจากการสัมภาษณกลุมตัวอยางท้ัง 32 คน พบวามีจํานวนรหัสแบบเปดตามตารางท่ี 4.3  
 
ตารางท่ี 4.3 แสดงจํานวนรหัสแบบเปด (Open Coding) ของกลุมตัวอยางจํานวน 32 คน 

ลําดับของกลุมตัวอยาง จํานวนรหัสแบบเปด (หนวย: รหัส) 
กลุมตัวอยางคนท่ี 1 15 
กลุมตัวอยางคนท่ี 2 12 
กลุมตัวอยางคนท่ี 3 9 
กลุมตัวอยางคนท่ี 4 11 
กลุมตัวอยางคนท่ี 5 11 
กลุมตัวอยางคนท่ี 6 11 
กลุมตัวอยางคนท่ี 7 6 
กลุมตัวอยางคนท่ี 8 11 
กลุมตัวอยางคนท่ี 9 10 
กลุมตัวอยางคนท่ี 10 9 
กลุมตัวอยางคนท่ี 11 11 
กลุมตัวอยางคนท่ี 12 9 
กลุมตัวอยางคนท่ี 13 9 
กลุมตัวอยางคนท่ี 14 8 
กลุมตัวอยางคนท่ี 15 8 
กลุมตัวอยางคนท่ี 16 6 
กลุมตัวอยางคนท่ี 17 7 
กลุมตัวอยางคนท่ี 18 7 
กลุมตัวอยางคนท่ี 19 8 
กลุมตัวอยางคนท่ี 20 9 
กลุมตัวอยางคนท่ี 21 8 
กลุมตัวอยางคนท่ี 22 9 
กลุมตัวอยางคนท่ี 23 7 
กลุมตัวอยางคนท่ี 24 9 
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ตารางท่ี 4.3 แสดงจํานวนรหัสแบบเปด (Open Coding) ของกลุมตัวอยางจํานวน 32 คน (ตอ) 
ลําดับของกลุมตัวอยาง จํานวนรหัสแบบเปด (หนวย: รหัส) 

กลุมตัวอยางคนท่ี 25 9 
กลุมตัวอยางคนท่ี 26 10 
กลุมตัวอยางคนท่ี 27 7 
กลุมตัวอยางคนท่ี 28 8 
กลุมตัวอยางคนท่ี 29 7 
กลุมตัวอยางคนท่ี 30 7 
กลุมตัวอยางคนท่ี 31 8 
กลุมตัวอยางคนท่ี 32 8 

 
4.1.1  กลุมตัวอยางมหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร  
กลุมตัวอยางคนท่ี 1 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 15 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.4 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 1 
1. มีรายไดตอเดือนมาจากพอแม ประมาณ 8000 – 

10000 บาท 
2. มีรองเทา Sneaker ทั้งหมด 5 คู 

3. ราคาสูงสุดอยูที่ 5000 บาท 4. ราคาตํ่าสุดอยูที่ 1000-2000 บาท 
5. ชอบรองเทา Sneaker เพราะมีชุดที่ใสเขากันได 6. ราคาสมเหตุสมผล 
7. ใสสบาย 8. In trend 
9. Influencer ที่สวมใส Sneaker ที่เคยเห็นคือ Kyle 

Jenner Kendal Jenner Gigi Hadid Cara 
Delevingne  

10. ชอบ Kendal Jenner   

11. สวนใหญจะติดตามจากรูป และคลิปวีดีโอใน 
Instagram ที่เคาชอบโพสต 

12. คิดวา Influencer มีผลมากๆๆๆๆ เชน Pharrell 
Williams ที่เปน Artist มาออกสินคาคู Adidas  
มันก็ทําใหรองเทาสวย ดังขึ้น 

13. Yeezee ของ Kanye West อีกอยางคือมันเปน
รองเทาที่สวย ใสงาย ใสสบาย 

14. คิดวากระแสมีผลตอการตัดสินใจ แตไมมาก  

15. สวนใหญจะเลือกแบบเรียบๆ ที่เขากับตัวเอง 
ไมไดซื้อตาม Influencer 
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กลุมตัวอยางคนท่ี 2 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ
เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 12 รหัส ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.5 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 2 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
6000 บาท 

2. มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 4 คู 

3. ราคาสูงสุดอยูท่ี 5000 - 6000 บาท 4. ราคาตํ่าสุดอยูท่ี 300 บาท 
5. ชอบเพราะใสออกกําลังได  6. ใสเปนรองเทาแฟช่ันได 
7. In trend 8. Influencer ท่ีสวมใส Sneaker ท่ีเคยเหน็คือ 

ชมพู พิมฐา 
9. ยี่หอ Sneaker ท่ีชอบคือ Adidas  

Converse Nike 
10. คิดวา Influencer พวก ดารา Celeb ใสกัน

เยอะ ใสแลวสวย มีสไตล 
11. สวนใหญจะเลือกแบบที่เขากบัเรา 12. สวนใหญจะติดตามจากรูป และคลิปวีดีโอ

ใน Instagram  
 

กลุมตัวอยางคนท่ี 3 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ
เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 9 รหัส ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.6 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 3 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
6000 – 7000 บาท 

2. มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 4 คู 

3. เคยซ้ือรองเทาราคาแพงสุดท่ี 5000 บาท  4. ต่ําสุดคือ 2000 บาท 
5. ชอบรองเทา Sneaker เพราะใสสบาย 6. เห็นคร้ังแรกจากชมพู อารยา เคาไสแลว

สวยดี ดูแนวมากๆ   
7. ยี่หอท่ีชอบคือ Converse 8. กระแสมีผลมากตอการตัดสินใจ  
9. สวนใหญจะติดตามจากรูปใน Facebook    

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 4 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ

เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 11 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.7 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 4 
1. รายไดตอเดือนมาจากพอแม ประมาณ 

12000 บาท 
2. ตอนนี้มีท้ังหมด 3 คู 

3. ราคาท่ีเคยซ้ือคือ 2500 -2000 บาท  4. ชอบรองเทา Sneaker เพราะความ
สวยงาม 

5. ใสแลวเดนิสะดวก ใสนานๆไดไมเม่ือย 6. ใสไดหลายโอกาส ใสไปท่ีไหนก็ได ท้ัง
ใสทํางาน ทํากจิกรรม หรือใสไปงานก็ได  

7. เห็นแลวชอบเพราะ Kendal Jenner กะ 
ชมพูอารยาใส  

8. ยี่หอท่ีชอบคือ Adidas เพราะใสแลวดู
โอเค  

9. เวลาเลือกจะเลือกจากราคา และการใช
งานเปนหลัก  รองลงมาคือ รูปทรง และ
แบบของรองเทา 

10. ชอบตามดู Instagram ชมพู หรือพวก 
Blogger คนอ่ืนๆ ชอบดูคลิป จะเห็นวา
เคามีคูใหมๆตลอด  

11. ดารา กะเพื่อน มีผลตอการตัดสินใจซ้ือ   
 

กลุมตัวอยางคนท่ี 5 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ
เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 11 รหัส ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 4.8 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 5 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
10000 บาท 

2. ตอนนี้มี Sneaker ท้ังหมด 3 คู 
 

3. ราสูงสุดท่ีซ้ือ 2500 บาท 4. ราคาตํ่าสุดท่ีซ้ือคือ 2000 บาท 
5. ชอบเพราะใสแลวดูด ี 6. ใสไดทุกโอกาส 
7. ใสออกกําลังกายไดดวย 8. เห็นจากรูปของ  Kendal Jenner ท่ีใสกับ

ชุดไปเท่ียว สวยดี  
9. ยี่หอท่ีชอบคือ Adidas เพราะใสแลวดดูี 

แบบสวย ทรงสวย 
10. คิดวากระแสะของ Sneaker มาจากการตลาด 

ใหพวก Blogger ท่ีดังๆ โปรโมท  
11. สวนใหญจะติดตามจากรูปใน Facebook   

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 6 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ

เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน11 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.9 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 6 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 บาท 
2. มี  Sneaker ท้ังหมด 2 คู 

3. ราคาสูงสุดอยูท่ี 2500 บาท 4. ราคาตํ่าสุดอยูท่ี  2000 บาท 
5. ชอบเพราะใสสบาย สวย  6. ใสแลวไมรอน ไมอึดอัด 
7. เห็นคร้ังแรกคือ ชมพู อารยาใสในงานเตง

งาน ใสแลวสวย ดดูีมาก เลยซ้ือตาม  
8. ชอบยี่หอ Converse  

9. ชอบเพราะตามกระแสดวย สวยดวย ตาม
แฟช่ัน  

10. เวลาเลือกก็จะดูจากราคาเปนหลัก  

11. สวนมากจะเหน็เยอะๆจาก Instagram 
ดารา Caleb พวกผูนําแฟช่ันท้ังหลายท่ี
ตามอยู ชอบดคูลิปวีดีโอ มันเห็น
หลากหลายมุมดี  

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 7 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบเปด (Open 
Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 6 รหัส ดังนี ้
 
ตารางท่ี 4.10 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 7 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม และรายได
เสริม รวมแลวประมาณ 14000 บาท 

2. มี Sneaker ท้ังหมด 3 คู  

3. ราคา Sneaker muj:nhv8nv 2000 – 4000 
บาท 

4. ชอบเพราะใชไดนาน  ใสลุยได ไมพังงาย 
ใสแลวสวย 

5. เห็นคร้ังแรกจากท่ีชมพูใสในงานแตง จํา
ไดวายี่หอ Converse แลวเปนกระแสมาก 
ทุกคนออกไปตามลา ดวยความท่ีแบบ 
และทรงสวย ดวย ถือเปน influencer ของ 
Sneaker เลย  

6. ปกติจะติดตามจากรูปใน Instagram ชมพู 

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 8 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ

เปด (Open Coding)  จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน  11 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.11 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 8 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 บาท 
2. มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 4 คู 

3. ราคาสูงสุดท่ีซ้ือคือ 2500 บาท 4. ต่ําสุดคือ 2000 บาท 
5. ชอบเพราะใสสบาย 6. ใสแลวสวย ดนูาใส 
7. Influencer ชอบ Kendal Jenner เพราะ

แตงตัวดี คนกจ็ะชอบเลียนแบบเพราะดดู ี
8. ยี่หอท่ีชอบคือ Converse และ Adidas 

MND 
9. คิดวาคนชอบ Sneaker เพราะกระแสมี

แบบท่ีหายากออกมา  
10. เวลาเลือกซ้ือ Sneaker ก็จะดท่ีูราคาเปน

หลัก  
11. สวนมากจะชอบติดตามแฟช่ันของ 

Blogger พวกรูปตางๆท่ีเคาโพสตใน 
Instagram  

  

 
4.1.2  กลุมตัวอยางมหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย 
กลุมตัวอยางคนท่ี 9 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 10 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.12 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 9 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10,000 บาท 
2. มี Sneaker ท้ังหมด 3 คู 

 
3. ท่ีเคยซ้ือจะอยูในชวง 1500 – 2000 บาท  4. ท่ีใส Sneaker เพราะแฟช่ัน อยากใส 
5. อีกอยางคือ มหาลัยบังคับใหใส 6. เวลาซ้ือก็จะเลือกท่ีราคาเปนหลัก  
7. Influencer ท่ีใสรองเทา Sneaker คือชมพู 

เลย จําไดชัดเจน 
8. ยี่หอท่ีชอบคือ Converse, Nike เพราะใส

แลวสวย 
9. คิดวาส่ือมีผลมากเลยในการสรางกระแส 

Sneaker 
10. ปกติจะตาม instagram ชมพู ชอบดูรูป 

life style ท่ีดูเปนธรรมชาติ 
 

กลุมตัวอยางคนท่ี 10 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 
(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 9 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.13 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 10 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

8000 บาท 
2. มี Sneaker ท้ังหมด 7 คู  

3. ราคาสูงสุดท่ีเคยซ้ือคือ 5000 บาท  4. สวนราคาตํ่าสุดคือ 1000 บาท  
5. ชอบเพราะใสสบาย  6. ใสแลวสวย  intrend 
7. Influencer ของ Sneaker ท่ีรูจักคือ Kendal 

Jenner กะชมพู เห็นตอนใสงานแตง ใส
แลวสวย ดูดี และเคาดังมากคนก็ไปซ้ือ
ตามกัน  

8. ยี่หอท่ีชอบคือ Nike  

9. สวนใหญจะติดตามจากรูปใน Instagram    
 

กลุมตัวอยางคนท่ี 11 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 
(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 11 รหัส ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.14 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 11 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
10000 บาท 

2. มีท้ังหมด 5 คู 

3. ราคาสูงสุดอยูท่ี 4500 บาท 4. ราคาตํ่าสุดอยูท่ี 2000 บาท 
5. ชอบเพราะใสแลวเดนิสบาย 6. ใสสวย ตามแฟช่ัน  
7. ใสแลวเทห 8. ชอบตาม Boy Band เกาหลี วง EXO เห็น

เคาใสกันเลยชอบ 
9. ยี่หอท่ีชอบคือ Adidas  Superstar 10. เวลาเลือกนอกจากจะเปนแบบท่ีชอบมาก

แลว เราจะดูเร่ืองราคา รูปทรง แบบ และ
การใชงานดวย  

11. พวกดาราก็ใสเยอะ เชนชมพู ซ่ึงเราจะเหน็
จากรูปท่ีเคาโพสตลง Instagram  

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 12 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 9 รหัส ดังนี้ 
 



27 

ตารางท่ี 4.15 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 12 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 – 15000 บาท  
2. มีท้ังหมด 4 คู  

3. ราคา Sneaker ท่ีซ้ือจะอยูในชวง 2000 – 
4000 บาท  

4. ชอบเพราะมีอายุการใชงานยาวนาน 

5. ใสแลวดดู ี 6. Influencer ท่ีเคยเห็นใส Sneaker คือ Kim 
Kadechien ชมพู อารยา ชอบเพราะเคา
แตงตัวด ี

7. ยี่หอท่ีชอบคือ Converse  Adidas  8. เวลาเลือก Sneaker ก็จะดูแบบท่ีแฟช่ัน ส
สบาย สวยงามตาม trend 

9. สวนมากจะติดตามดูจากรูปใน Instagram 
ของพวก Blogger  

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 13 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 9 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.16 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 13 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

6000 – 7000 บาทตอเดือน  
2. มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 3 คู 

3. รองเทา Sneaker ท่ีมีซ้ือมาในราคา
ประมาณ 2000 – 2500 บาท  

4. ชอบเพราะใชไดหลายโอกาส ใสวิ่ง ใส
เลนกีฬา 

5. ใสสบาย 6. อายุการใชงานยาวนาน 
7. Influencer  ท่ีเห็นใสบอยๆคอื Kendal 

Jenner 
8. ยี่หอท่ีชอบคือ Adidas 

9. เวลาเลือกก็จะดูจากราคา แลวก็ดูตามรีววิท่ี
แนะนํา หรือพวก instagram ดารา ท่ีจะอัพ
รูป หรือวีดีโอในชีวิตประจําวัน เห็นวา
แบบไหนสวยก็จะหาขอมูลแลวซ้ือตาม  
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กลุมตัวอยางคนท่ี 14 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 
(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 8 รหัส ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.17 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 14 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
10000 บาท 

2. มี Sneaker ท้ังหมด 4 คู  

3. ราคาสูงสุดท่ีซ้ือคือ 2500 บาท 4. ต่ําสุดคือ 2000 บาท 
5. ชอบเพราะใสสบายเทา 6. เร่ิมชอบจากชมพูท่ีใส Converse ในงาน

แตง สวยมาก แนวมาก เปนกระแสเลย 
7. เวลาเลือกซ้ือกจ็ะดูท่ีราคาเปนหลัก แลวก็

รูปทรง แบบ การใชงาน  
8. ชอบตามดูพวก Blogger หรือ วาดารา 

เพราะบางทีเคาก็จะมีรีวิวผานรูปทาง 
Instagram  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 15 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 8 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.18 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 15 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

9000  
2. มี Sneaker ท้ังหมด 3 คู 

3. ราคาสูงสุดอยูท่ี 4000 บาท 4. ราคาตํ่าสุดอยูท่ี 2000 บาท 
5. ชอบเพราะใสนานๆได สบายเทา  6. เห็นคร้ังแรกจากชมพู อารยาเลย ยี่หอ 

Converse ท่ีเคาใสในงานแตง 
7. เวลาเลือกซ้ือกจ็ะเลือกจากราคา แลวก็

เลือกแบบที่อยูใน Trend  
8. พวก Influencer ท่ีใส Sneaker ท่ีชอบ

ติดตามก็จะมีพวก ดารา ผูนําแฟช่ัน Blogger 
จะฟอล IG อยู ก็จะไดดูรูปแฟช่ัน
คอนขางเยอะ  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 16 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 6 รหัส ดังนี้ 
 



29 

ตารางท่ี 4.19 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 16 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

8000 บาท 
2. มีรองเทาท้ังหมด 3 คู 

3. ก็จะซ้ือท่ีราคาประมาณ 2000 – 4000 บาท  4. ชอบ Sneaker เพราะใสแลวเดนิสบาย เทห 
ใสแลวสวย ตามแฟช่ัน  

5. เหน็แลวชอบคร้ังแรกจาก ชมพู อารยา ท่ีใส 
Converse ในงานแตง พอมีส่ือโปรโมท 
งานแตงเยอะ เราก็เห็นแลวจาํได ชอบ 

6. Influencer อ่ืนๆ ท่ีติดตามนอกจากชมพู
คือพวก Blogger ปกติชอบดพูวกคลิป
ส้ันๆ ใน IG 

 
4.1.3  กลุมตัวอยางมหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย 
กลุมตัวอยางคนท่ี 17 นกัศึกษาหญิง มหาวทิยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน  7 รหัส ดังนี ้
 

ตารางท่ี 4.20 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 17 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ  

10000 บาท 
2. มีท้ังหมด 5 คู 

3. ราคาสูงสุด 6000 ต่ําสุด 4000 4. เอามาใสเตนได ใสเท่ียวได  
5. เห็นแลวชอบเพราะชมพู ใส Converse ใน

งานแตง ใสแลวดูดี  
6. เวลาเลือกซ้ือเราจะดูจากคุณภาพกอน  

7. Influencer ท่ีมีผลในการซ้ือคือ เพื่อนๆ 
แลวก็มีพวกรีวิว รูปจากไอจดีารา Celeb  
คนดัง ท่ีติดตามอยู  

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 18 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 7 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.21 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 18 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 บาท รายไดเสริมอีก 1000-1500 
บาท  

2. มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 5 คู 

3. ราคาคูละประมาณ 1500 – 5000 บาท  4. ชอบเพราะใสแลวเดนิสะดวก ใสวิ่งได  
ไมเม่ือยขา  

5. Influencer ท่ีชอบ  Kim Kadechien กะ 
ชมพู ใสแลวดดูี อยากได อยากใสตาม 

6. ยี่หอ Sneaker ท่ีชอบคือ Nike เพราะ
ออกแบบมาดูดี ใสแลวดูดี ราคาโอเค  

7. ชอบตาม IG ดารา Celeb ดูรูป lifestyle 
ตางๆ  

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 19 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 8 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.22 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 19 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 บาท 
2. มีรองเทาท้ังหมด 4 คู  

3. ราคา 2000 – 4000 บาท  4. ชอบเพราะใสสบาย ทันสมัย Intrend  
5. Influencer ท่ีใส Sneaker บอยๆ คือ Kyle 

Jenner , Kendal Jenner, Gigi Hadid ใส
แลวดูด ี

6. ยี่หอท่ีชอบคือ Adidas 

7. เวลาเลือกซ้ือกจ็ะเลือกท่ีแบรนด และราคา
สมเหตุสมผล 

8. ก็จะเห็นพวก Sneaker บอยๆ ตาม IG 
ดารา Celeb  สวนมากจะชอบพวกคลิป
วีดีโอมากกวา  

 
หญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณ

เชิงลึกจํานวน 9 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.23 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 20 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

12000 บาท 
2. มีรองเทา Sneaker  3 คู  

3. ราคาประมาณ 2000 – 2500 บาท  4. ชอบใส Sneaker เพราะ ใสสบาย ไมรอน 
ไมอึดอัด ใสนานๆได  

5. ลายสวย 6. เห็นคร้ังแรกแลวชอบเพราะชมพูใสใน
งานแตง สวยมาก ก็เลยเปนกระแสข้ึนมา  

7. ยี่หอท่ีชอบคือ Adidas  8. เวลาเลือกซ้ือจะเลือกจากราคา แลวก็ตาม
แฟช่ันท่ีกาํลังมาอยู  

9. ชอบตาม Instagram ของพวกดารา 
Blogger ชอบรูปท่ีเคาโพสท แฟช่ันสวยๆ 
เราเห็นกจ็ะอยากไดของอยากซ้ือตาม  

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 21 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 8 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.24 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 21 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 – 15000 บาท 
2. มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 3 คู 

3. ราคาของ Sneaker ท่ีเคยซ้ือจะอยูประมาณ 
1500 – 2000 บาท 

4. ชอบ Sneaker เพราะมันดูดี สวย อยาก
สะสม  

5. Influencer ท่ีเห็นใส Sneaker บอยๆคือ 
Kendal Jenner 

6. ยี่หอท่ีชอบท่ีสุดคือ Converse  

7. เวลาเลือกซ้ือ Sneaker จะดท่ีู Design และ
การใชงาน กจ็ะมีดูรุนท่ีดาราใสบาง ตาม
ดารา  

8. ปกติตาม Instagram ดารา ชอบดูรูป เราจะ
เห็นการใชงานจริงจากรูปถายใน
ชีวิตประจําวันของดารา  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 22 นกัศึกษาหญิง มหาวทิยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 9 รหัส ดงันี้ 
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ตารางท่ี 4.25 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 22 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 บาท 
2. มี Sneaker ท้ังหมด 3 คู  

3. ราคาสูงสุดอยูท่ี 2500 บาท 4. ราคาตํ่าสุดอยูท่ี 3000 บาท 
5. ชอบเพราะใสแลวเดนิสะดวก ไมเม่ือยขา 

ใสวิ่งออกกําลังก็ได  
6. Influencer ท่ีชอบ ท่ีใส Sneaker คือ 

Kendal Jenner เปนเหมือนผูนําแฟช่ัน 
7. ยี่หอ Sneaker ท่ีชอบคือ Adidas 8. คิดวา Sneaker เปนท่ีนิยมเพราะแบรนด

พยามสรางกระแส 
9. ตามดูรูปของพวก ดารา celeb อยูตลอด

ทาง Instagram ชอบดูพวกรูปถายท่ีเคา
โพสตกันมากกวา 

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 23 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 7 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.26 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 23 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ  

12000 บาท 
2. มี Sneaker ท้ังหมด 3 คู  

3. ราคาโดยปกติท่ีซ้ืออยูประมาณ 1500-2000 
แพงกวานั้นยังไมเคยคะ  

4. ชอบ Sneaker เพราะใสสบาย พอมี
กระแสคนใสเยอะๆ ก็อยากใสตาม  

5. ยี่หอท่ีชอบคือ Nike 6. เห็นจากคนแรกท่ีใสคือพิมฐา ท่ีเปน 
Blogger ถือเปนผูนําแฟช่ันตอนนั้นเลย 
เพราะเคากําลังดัง เปน Influencerของเด็ก
สมัยนี ้

7. ฟอล IG พิมฐาอยูแลว ชอบดรููปเคา 
ถายรูปสวย ลงรูปสวย มันทําใหของดูนา
ใชข้ึน  

  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 24 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย พบรหัสแบบเปด 

(Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 9 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.27 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 24 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

10000 บาท 
2. มี Sneaker 3 คู  

3. ราคาสูงสุดท่ีซ้ือ 2500 บาท  4. ต่ําสุด 3700 บาท  
5. ชอบเพราะใชไดหลายโอกาส ใสออก

กําลังกายได ใสเลนได 
6. ใสแลวสวย 

7. เห็นแลวสะดุดตาคร้ังแรกจาก ชมพู อารยา 
เปนคนท่ีใสอะไรกดดูีจริงๆ  

8. ยี่หอท่ีชอบคือ Nike ชอบท่ีคุณภาพดี  

9. ตอนจะซ้ือกจ็ะถามเพือ่นกอนวาแบบไหนดี 
เราจะเอาแบบที่เราเคยเห็นจากรูปของดารา 
คนดังท้ังหลายที่เราตาม IG อยูมาดูแบบ
กอนตัดสินใจ   

  

 
4.1.4  กลุมตัวอยางมหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร 
กลุมตัวอยางคนท่ี 25 นกัศึกษาหญิง มหาวทิยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ

เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 9 รหสั ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.28 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 25 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ  

15000 บาท 
2. มี Sneaker  4 คู 

3. ราคารองเทาอยูท่ี 1900 – 3000 บาท  4. ชอบเพราะใสสบาย สะดวก ใสเลนกีฬา
ได  Support เทา  

5. ใสแลวดดูี เทห  6. ชอบเพราะชมพูเลย ใสในงานแตง แลว
เคาเปนคนดังไง คนก็เลยชอบเยอะ  

7. ชอบยี่หอ Nike กับ Adidas 8. เวลาเลือกจะดท่ีูดีไซน ความแข็งแรง  
9. ปกติจะติดตามดาราพวกนี้ผาน Instagram 

ชอบดูรูปนะ สวนใหญเคาจะถายรูปสวย
กัน ของท่ีเคาใชมันก็ดูนาใชข้ึน  
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กลุมตัวอยางคนท่ี 26 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ
เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 10 รหัส ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.29 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 26 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
15000 บาท 

2. ตอนนี้มีท้ังหมด 5 คู  

3. ราคาสูงสุดท่ีมีคือ  5000 บาท 4. ต่ําสุดคือ 3000 บาท 
5. ชอบเพราะมันสวย ตามเทรนดดวย  6. เคยเหน็ท่ี Kendal ใส ใสแลวสวย ดดูี จะ

ใสรุนใหมๆ ดงัๆเสมอ 
7. ยี่หอท่ีชอบคือ Nike  8. คิดวา Sneakerดังข้ึนมาเพราะมีคนสราง

กระแสเยอะ วาแบบหายาก  
9. เวลาซ้ือก็จะดรูาคากอน แพงไปก็ไมจําเปน 10. ชอบติดตามดดูารา หรือพวก Celeb นะ 

จะฟอลไอจี ดรููปเพื่ออัพเดทตัวเองดวย 
ดาราบางคนก็ไมไดใสแพง แตใสแลวดู
ดีก็มี  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 27 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ

เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 7 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.30 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 27 
1. ไดคาขนมรายเดือนจากพอแม ประมาณ 

7500 บาท 
2. มี Sneaker 3 คู 

3. ราคาประมาณ 2000 – 2500 บาท  4. ชอบเพราะใสแลวเดนิสะดวก ไมเม่ือยขา 
ใสวิ่งได  

5. ชอบ Kendal คะ เคากําลังดงั แลวกจ็ะใส
พวก Sneaker บอยเปนนางแบบใสไรก็สวย  
Lifestyle นาสนใจ 

6. ยี่หอท่ีชอบเปนพิเศษคือ Adidas 

7. เวลาจะซ้ือ Sneaker ก็จะหาขอมูลกอน สวน
ใหญจะเหน็จาก IG ดารา ท่ีตามอยูกอน แลว
แคปแบบมา คุยกะเพื่อน เลือกกันกอนซ้ือ  
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กลุมตัวอยางคนท่ี 28 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัส
แบบเปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 8 รหัส ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.31 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 28 

1. ไดเงินจากพอแม ประมาณ 15000 บาท ตอ
เดือน  

2. ซ้ือ Sneaker มาแลว 4 คู  

3. ราคาก็จะอยูในชวง 3000 – 5000 บาท  4. ชอบเพราะมันเปนรองเทาท่ีใสแลวเทห 
ตามแฟช่ัน แลวก็ Support ขอเทาดวย  

5. ดาราท่ีเราเห็นใสบอยๆ คือพ่ีตูน บอดี้แส
ลม พี่เคาชอบใสในคอนเสิรต สวนชมพู 
อารยา  ท่ีใสตอนงานแตง เหน็ชัดเลยวา 
Sneaker มันไปไดกับทุกแนวจริงๆ  

6. ยี่หอท่ีชอบคือ Nike  

7. เวลาซ้ือก็จะเลือกท่ีใสสบายกอน เพราะ
ราคาคอนขางสูง จะไดใสไปนานๆ  

8. ชอบตามจากไอจีดารา ตอนนี้มันมีคลิป
วีดีโอส้ันๆใน Instagram ก็ชอบนะ ดูเพลิน  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 29 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ

เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 7 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.32 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 29 
1. ไดเงินเดือนละ12000 บาท จากพอแม  2. มี Sneaker ท้ังหมด 4คู   
3. ราคาท่ีซ้ือก็ประมาณ 4000 – 5000 บาท  4. ชอบเพราะใสสบายมาก แลวยิ่งกระแส

มาก็ยิ่งอยากใส  
5. ชอบชมพู กะพิมฐา ตางประเทศก็จะมี 

Kendal Jenner ท่ีใส Sneaker บอยๆ  
ชมพูนี่ใสตอนงานแตง สวยมากๆ ดูแนว 
เปนกระแสข้ึนมาเลย  

6. ยี่หอท่ีชอบคือ Adidas 

7. สวนมากจะดูจากดารา เปนหลักนะ 
เหมือน Instagram ทําใหใกลชิดกันมากข้ึน 
เห็น lifestyle ของดาราผานรูปถายมากข้ึน  
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กลุมตัวอยางคนท่ี 30 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัสแบบ
เปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 7 รหัส ดังนี้ 

 
ตารางท่ี 4.33 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 30 

1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 
12000 บาท 

2. มีรองเทา Sneaker ท้ังหมด 4 คู 
 

3. ราคา 4000 – 5000 บาท  4. เปนรองเทาท่ีใสสบาย  
5. เร่ิมจาก Kendal เลย เห็นเคาใสแลวสวย 

อยากใสตาม เปนผูนําแฟช่ัน นํากระแส 
6. Adidas เปนยีห่อท่ีชอบ  

7. นอกเหนือจาก Kendal ก็จะติดตามพวก 
Blogger ดวยนะ ในไอจี หลายคนอยู กจ็ะมี
รูปสวยๆ ใชของตางๆเยอะ  

  

 
กลุมตัวอยางคนที่ 31 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัส

แบบเปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 8 รหัส ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 4.34 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 31 
1. มีรายไดตอเดอืนมาจากพอแม ประมาณ 

12000 บาท 
2. มี Sneaker 6 คู 

 
3. ต่ําสุดท่ีเคยซ้ือคือ 2000 บาท 4. สูงสุดก็ 5000 บาท  
5. เปนรองเทาท่ีสวย ใสเท่ียว ใสเดินเลน ได

หมด  
6. ยี่หอท่ีชอบ คือ Nike ทรงสวย  

7. ชอบตอนชมพูใสงานแตง งานแตงกด็ังอยู
แลว มาแตงตวัแนวๆอีก เปนกระแสเลย 
สวย อยากได เลยซ้ือ จากนั้นก็มีดาราใสเยอะ 
ใสออกงานก็มี  

8. เราจะเห็นจาก facebook เยอะ เพราะมัน
ชอบมีรูปขาวข้ึนท่ี feed เวลาดาราออกงาน 
โนนนี้  

 
กลุมตัวอยางคนท่ี 32 นักศึกษาหญิง มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรอินเตอร พบรหัส

แบบเปด (Open Coding) จากบทสัมภาษณเชิงลึกจํานวน 8 รหัส ดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.35 รหัสแบบเปด ของกลุมตัวอยางคนท่ี 32 
1. มีรายไดตอเดอืนจากพอแม 12000 บาท 2. มี Sneaker 6 คู 
3. ราคาอยูประมาณ 2000 – 2500 บาท ตอคู  4. ใสแลวไมปวดนอง ใสสบาย ใสนานๆได 

เลยชอบ 
5. ชมพูเลย เปนจดุเร่ิมตนของความชอบ  

ใสอะไรก็สวย  
6. ชอบ Adidas คะ  

7. เวลาซ้ือ ก็จะเลือกจากราคา แบบท่ีชอบ  8. ดารา คนดังท่ีเราตามไอจีอยูก็มีผลนะ เวลา 
ลงคลิป ลงรูปสวยๆ เห็นละก็อยากใสม่ัง  

 
ตารางท่ี 4.36 แสดงการแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 1 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5, 7, 6, 8 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 

 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
9, 10 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
11 รูปแบบของขอความ 

ท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

11 ประเภทของส่ือที่นักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
12, 13 Artist, นักรอง ประเภทของ Influencer 
14, 15 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจยัในการเลือกซ้ือรองเทา Sneaker 
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ตารางท่ี 4.37 แสดการแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหสัแนวคิด 
สัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณกลุม
ตัวอยางคนท่ี 2 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker 
5, 7, 6 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน และอารมณ 

ความรูสึก 
เหตุผลในการตัดสินใจ 

  
8 ดาราและเซเลบริตี้ เน็ตไอดอล ประเภทของ Influencer 
9 ยี่หอ Sneaker ท่ีชอบ แบรนด 
10 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
11 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

12 รูปแบบของขอความ 
ท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

12 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.38 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 3 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker 
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
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ตารางท่ี 4.38 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 3 (ตอ) 

รหัสแบบเปด
(Open Coding)

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน
(Axial Coding)

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

7 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
8 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker 
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker

9 รูปแบบของขอความท่ีนกัศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตติ้ง 
(Content Marketing) 

9 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.39 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 4 

รหัสแบบเปด
(Open Coding)

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน
(Axial Coding)

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker 

5, 6 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
4 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก
7 ดาราและเซเลบริตี้ ประเภทของ Influencer 
8 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
9 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker 
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker

10 รูปแบบของขอความท่ีนกัศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตติ้ง 
(Content Marketing) 

10 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
11 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker 
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker
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ตารางท่ี 4.40 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพนัธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 5 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker 
5, 8 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก เหตุผลในการตัดสินใจ 
6, 7 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน  
8 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
9 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
10 Blogger ประเภทของ Influencer 
11 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 

(Content Marketing) 
11 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 

 
ตารางท่ี 4.41 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 6 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5, 6 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
7 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
8 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
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ตารางท่ี 4.41 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 6 (ตอ) 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

9   
10 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

11 รูปแบบของขอความ 
ท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

11 ประเภทของส่ือ 
ท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม 

ส่ือออนไลน 

 
ตารางท่ี 4.42 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 7 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding)

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 รูปแบบของขอความที่นักศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 

(Content Marketing) 
6 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.43 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 8 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding)

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา 
Sneaker  

5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
6 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
7 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
8 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
9 สาเหตุท่ี Sneaker เปนกระแส สาเหตุท่ี Sneaker เปนกระแส 
10 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือรองเทา 

Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

11 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

11 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.44 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพนัธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 9 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก เหตุผลในการตัดสินใจ 

5, 6 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน  
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ตารางท่ี 4.44 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 9 (ตอ) 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

7 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
8 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
9 สาเหตุท่ี Sneaker เปนท่ีนยิม สาเหตุท่ี Sneaker เปนท่ีนยิม 
10 รูปแบบของขอความที่นักศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 

(Content Marketing) 
10 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 

 
ตารางท่ี 4.45 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 10 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
6 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
7 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
8 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
9 รูปแบบของขอความที่นักศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 

(Content Marketing) 
9 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.46 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 11 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 

6, 7, 8 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
8 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
9 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
10 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจยัในการเลือกซ้ือรองเทา Sneaker 

11 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
11 รูปแบบของขอความที่นักศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 

(Content Marketing) 
11 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 

 
ตารางท่ี 4.47 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 12 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
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ตารางท่ี 4.47 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 12 (ตอ) 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

7 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
8 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา Sneaker 

9 รูปแบบของขอความ 
ท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

9 ประเภทของส่ือ 
ท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม 

ส่ือออนไลน 

 
ตารางท่ี 4.48 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 13 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  

4, 5, 6 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
7 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
8 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
9 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

9 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง
สนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

9 ประเภทของส่ือ 
ท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม 

ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.49 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 14 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

8 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง
สนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

8 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.50 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 15 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
7 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

8 ดารา ผูนําแฟชั่น Blogger ประเภทของ Influencer 
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ตารางท่ี 4.50 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 15 (ตอ) 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

8 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง
สนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

8 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.51 ตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัสแนวคิด

สัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณกลุม
ตัวอยางคนท่ี 16 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา 

Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 Blogger ประเภทของ Influencer 
6 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 

(Content Marketing) 
6 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.52 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 17 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

7 เพื่อนๆ ดารา Celeb  คนดัง ประเภทของ Influencer 
7 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

7 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.53 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 18 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
6 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 
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ตารางท่ี 4.53 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 18 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

7 ดารา Celeb  ประเภทของ Influencer 
7 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

7 ประเภทของส่ือที่นักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.54 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 19 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา 

Sneaker 
คาใชจายในการซ้ือรองเทา 
Sneaker  

4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  

5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

8 ดารา Celeb  ประเภทของ Influencer 
8 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

8 ประเภทของส่ือ 
ท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม 

ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.55 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 20 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
7 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
8 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

9 ดารา Blogger ประเภทของ Influencer 
9 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

9 ประเภทของส่ือที่นักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.56 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 21 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker 
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
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ตารางท่ี 4.56 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 21 (ตอ) 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

8 ดารา  ประเภทของ Influencer 
8 รูปแบบของขอความ 

ท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

8 ประเภทของส่ือ 
ท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม 

ส่ือออนไลน 

 
ตารางท่ี 4.57 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 22 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
7 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
8 สาเหตุท่ี Sneaker เปนท่ีนยิม สาเหตุท่ี Sneaker เปนท่ีนยิม 
9 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

9 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.58 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 23 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
4 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
5 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
7 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing) 

7 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.59 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 24 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
7 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
9 เพื่อน ดารา คนดัง ประเภทของ Influencer 
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ตารางท่ี 4.59 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพนัธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 24 (ตอ) 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

9 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง
สนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

9 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.60 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 25 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
7 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
8 คนดัง ดารา  Celeb ประเภทของ Influencer 
9 ส่ิงท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือ

รองเทา Sneaker  
การตัดสินใจซ้ือรองเทา Sneaker 

9 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง
สนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

9 ประเภทของส่ือที่นักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 



54 

ตารางท่ี 4.61 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 26 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก เหตุผลในการตัดสินใจ 
6 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
7 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
8 สาเหตุท่ี Sneaker เปนท่ีนยิม สาเหตุท่ี Sneaker เปนท่ีนยิม 
9 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

10 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
10 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

10 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.62 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 27 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker 
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
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ตารางท่ี 4.62 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 27 (ตอ) 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

7 เพื่อน / ดารา  ประเภทของ Influencer 
7 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

7 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.63 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 28 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker 
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
5 ดาราและเซเลบริตี้ / นักรอง ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

8 รูปแบบของขอความ 
ท่ีนักศึกษาหญิงสนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

8 ประเภทของส่ือ 
ท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม 

ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.64 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 29 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

7 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.65 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 30 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

7 ประเภทของส่ือท่ีนักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
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ตารางท่ี 4.66 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 31 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 

3, 4 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
5 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน เหตุผลในการตัดสินใจ 
 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
8 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง

สนใจ 
คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

7 ประเภทของส่ือที่นักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.67 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส

แนวคิดสัมพันธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 32 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

1 แหลงรายได รายได 
2 จํานวนรองเทา Sneaker ท่ีมีท้ังหมด จํานวนรองเทา Sneaker 
3 งบประมาณในการซ้ือรองเทา Sneaker คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก  
5 ดาราและเซเลบริตี้  ประเภทของ Influencer 
6 ยี่หอรองเทา Sneaker ท่ีชอบ แบรนดท่ีชอบ 
7 เหตุผลประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือ

รองเทา Sneaker  
ปจจัยในการเลือกซ้ือรองเทา 
Sneaker 

8 ดารา คนดัง  ประเภทของ Influencer 
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ตารางท่ี 4.67 แสดงตารางแบงกลุมรหัสแบบเปด (Open Coding) ท่ีสัมพันธกัน เพื่อสรางเปนรหัส
แนวคิดสัมพนัธ (Axial Coding) และรหัสคัดสรร (Selective Coding) จากบทสัมภาษณ 
กลุมตัวอยางคนท่ี 32 

รหัสแบบเปด 
(Open Coding) 

รหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน 
(Axial Coding) 

รหัสคัดสรร 
(Selective Coding) 

8 รูปแบบของขอความท่ีนักศึกษาหญิง
สนใจ 

คอนเทนต มารเก็ตต้ิง 
(Content Marketing)  

8 ประเภทของส่ือที่นักศึกษาหญิงติดตาม ส่ือออนไลน 
 
ตารางท่ี 4.68 แสดงการแจกแจงความถ่ีเพื่ออธิบายลําดับการใหความสําคัญแตละรหัสแนวคิดท่ี

สัมพันธกัน (Axial Coding) 
หัวขอหลัก จํานวนคนท่ีกลาวถึง 

1. รายได  
1.1 พอ แม 32 
1.2 รายไดพิเศษ 2 

2. รายไดเฉล่ีย  
2.1 6000 1 
2.2 6000-7000 2 
2.3 7500 1 
2.4 8000 2 
2.5 8000-10000 1 
2.6 9000 1 
2.7 10000 11 
2.8 10000-11500 1 
2.9 10000-15000 2 
2.10 12000 6 
2.11 12000-14000 1 
2.12 15000 3 
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ตารางท่ี 4.68 แสดงการแจกแจงความถ่ีเพื่ออธิบายลําดับการใหความสําคัญแตละรหัสแนวคิดท่ี
สัมพันธกัน (Axial Coding) (ตอ) 

หัวขอหลัก จํานวนคนท่ีกลาวถึง 
3. จํานวน Sneaker ท่ีมี  

3.1 2 คู 1 
3.2 3 คู 13 
3.3 4 คู 10 
3.4 5 คู 5 
3.5 6 คู 2 
3.6 7 คู 1 

4.  คาใชจายในการซ้ือรองเทา Sneaker  
4.1 300 บาท 1 
4.2 1000 บาท 1 
4.3 1500 บาท 5 
4.4 1900 บาท 1 
4.5 2000 บาท 20 
4.6 2500 บาท 11 
4.7 3000 บาท 4 
4.8 3700 บาท 1 
4.9 4000 บาท 8 
4.10 4500 บาท 1 
4.11 5000 บาท 9 
4.12 6000 บาท  2 

5. เหตุผลในการตัดสินใจ   
5.1 สาเหตุท่ีชอบดานการใชงาน 30 
5.2 สาเหตุท่ีชอบดานอารมณ ความรูสึก 23 

6. ประเภทของ Influencer ของรองเทา Sneaker  
6.1 ดาราและเซเลบริตี้ 34 
6.2 Blogger 4 
6.3 เน็ตไอดอล 1 
6.4 นักรอง 2 
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ตารางท่ี 4.68 แสดงการแจกแจงความถ่ีเพื่ออธิบายลําดับการใหความสําคัญแตละรหัสแนวคิดท่ี
สัมพันธกัน (Axial Coding) (ตอ) 

หัวขอหลัก จํานวนคนท่ีกลาวถึง 
7. แบรนดท่ีชอบ  

7.1 Adidas 17 
7.2 Converse 10 
7.3 Nike 9 

8.  รูปแบบของคอนเทนต มารเก็ตต้ิง (Content Marketing)  
8.1 รูป 26 
8.2 คลิปวีดีโอ 9 

9. ประเภทของส่ือออนไลนท่ีนักศึกษาหญิงตดิตาม   
9.1 Facebook  3 
9.2 Instagram 29 

10. ปจจัยในการเลือกซ้ือ   
10.1 ราคา 12 
10.2 การใชงาน 6 
10.3 แบรนด 1 
 คุณภาพ 1 
 แบบ รูปทรง  6 
 เลือกท่ีเขากับตัวเอง  2 
 เพื่อน 2 
 ตามดารา 3 
10.4 กระแส / Trend  3 

 
จากขอมูลขางตนในตารางแจกแจงความถ่ี ในกลุมของนักศึกษาหญิงระดับปริญญาตรี

สวนใหญมีแหลงรายไดจากพอแมผูปกครอง โดยมีรายไดเฉล่ียอยูท่ี 10,000 บาท นักศึกษาหญิงกลุมนี้
มีรองเทาผาใบSneaker เฉล่ียท่ี 3-4 คู ซ่ึงนักศึกษาสวนใหญมีรองเทาผาใบในระดับราคาตํ่าสุดท่ี 300 บาท 
และมีรองเทาผาใบในระดับราคาสูงสุดท่ี 6000 บาท ชวงราคา 2000 บาท คือราคาของ Sneaker ท่ีมี
นักศึกษาซ้ือมากท่ีสุด  
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นักศึกษาหญิง 30 คน จาก 32 ชอบรองเทา Sneaker เพราะประโยชนดานการใชงาน
เปนหลัก ไมวาจะเปนการใชงานไดหลากหลายโอกาส ไมวาจะเปน ใสเท่ียว ใสเลนกีฬา หรือใสออก
งานก็ยังได อีกเหตุผลหน่ึงคือเปนรองเทาท่ีใสแลวสบาย ไมเม่ือย แมจะใสเปนเวลานาน โดยยี่หอท่ี
นักศึกษาหญิงช่ืนชอบเปนอันดับแรกคือ Adidas อันดับสองคือ Converse และอันดับท่ีสาม คือ Nike 
และเม่ือตองทําการตัดสินใจซ้ือรองเทา Sneaker นักศึกษาหญิงจะดูท่ีราคาเปนหลัก รองลงมาคือ แบบ 
รูปทรง และการใชงาน โดยท่ีเพ่ือน และ Influencer มีผลตอการตัดสินใจซ้ือคอนขางนอย แตเหลา 
Influencer มีผลในดานของการทําใหรูจักรองเทา Sneaker และเกิดความอยากท่ีจะไปลองและซ้ือ 
โดยเหลา Influencer ประเภท ดาราและเซเลบริตี้ เปนกลุมท่ีถูกพูดถึงมากท่ีสุด มีการติดตามกลุมคน
เหลานี้ผานทางส่ือออนไลนชองทางตางๆ ท้ังในประเทศและตางประเทศ ซ่ึงนองนักศึกษาสวนใหญมี 
ชมพู อารยา เปน Influencer ท่ีสวมใสรองเทาผาใบใหเห็นในงานแตงงานของเธอจนเกิดเปนกระแส 
ของการใสรองเทา Sneaker ไปในโอกาสตางๆ ท่ีนอกเหนือจากการออกกําลังกาย เม่ือมีการพูดถึงชมพู 
กับรองเทา Sneaker นักศึกษาหญิงสวนใหญจะนึกภาพออกทันทีวาชมพูเคยใสในงานแตงนะ ในสวน
ของตางประเทศ Kendal Jenner คือ Influecner ของนักศึกษาหญิง  

ในสวนของเนื้อหาทางการตลาดนักศึกษากลุมตัวอยางติดตามเหลา Influencer ท่ีพวกเขา
ช่ืนชอบผานทาง Instagram เปนหลักถึง 29 คน จาก 32 คน และคอนเทนตทางการตลาดท่ีนักศึกษาหญิง
ช่ือชอบคือ คอนเทนตประเภทรูปถาย จะมีบางสวนท่ีช่ืนชอบคลิปวีดีโอส้ันๆใน Instagram เพราะจะ
สามารถเห็นรายละเอียดของสินคาไดมากกวา  
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บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 
 

การวิจัยเร่ือง “ผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในมุมมองของนักศึกษา 
หญิง กับการซ้ือรองเทา Sneaker” ผูศึกษาไดกําหนดวัตถุประสงคไว 2 ประการ ดังนี้ 

1. เพื่อศึกษาวาใครคือผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา 
Sneaker ในมุมมองของนักศึกษาหญิง 

2. เพื่อศึกษาวานักศึกษาหญิงใหความสนใจกับรูปแบบของขอความและประเภทของ
ส่ือแบบใด จากผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker  

การเก็บรวบรวมขอมูล (Data Collection) เพื่อนํามาวิเคราะห ผูวิจัยไดดําเนินการเก็บขอมูล
จาก 2 สวนหลัก ดังนี้  

สวนแรกจะเปนขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เปนขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณเชิงลึก 
จากแหลงขอมูลบุคคล เปนกลุมตัวอยางนักศึกษาหญิง ระดับปริญญาตรี จากมหาวิทยาลัยท้ังหมด 4 กลุม 
ท่ีมีสภาวะแวดลอมท่ีตางกัน ไดแก กลุมนักศึกษาหญิงท่ีกําลังศึกษาอยูในมหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตร
ไทย มหาวิทยาลัยรัฐบาล หลักสูตรอินเตอร มหาวิทยาลัยเอกชน หลักสูตรไทย และมหาวิทยาลัย 
หลักสูตรอินเตอร ซ่ึงเปนนักศึกษาท่ีสมัครใจจะรวมตอบคําถามเกี่ยวกับผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน 
(Online Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker เพื่อใหไดขอมูลเชิงลึกวากลุมตัวอยางมีความคิดเห็น
อยางไรตอ ผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker และการซ้ือ
รองเทา Sneaker จากท้ังหมด 4 กลุมมหาวิทยาลัย รวมกลุมตัวอยางท้ังส้ิน 32 คน จากนั้นจึงนําขอมูลท่ี
ไดจากการสัมภาษณ มาถอดรหัสแบบเปด (Open Coding) หารหัสแนวคิดท่ีสัมพันธกัน (Axial Coding) 
และรหัสคัดสรร (Selective Coding) เพื่อคนหาแรงจูงใจดานการทองเท่ียว ของกลุมนักศึกษาหญิง 

โดยผูวิจยัสามารถวิเคราะห และสรุปผล ไดดังนี ้
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5.1  อภิปรายผล 
 

5.1.1 ความคิดเห็นของนักศึกษาหญิงที่มีตอผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online 
Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker 

จากการศึกษาขอมูลพบวา Influencer ประเภท ดาราและเซเลบริตี้ เปนกลุมท่ีมีอิทธิพล 
และเขาถึงกลุมนักศึกษาหญิงมากท่ีสุด โดย Influencer ท่ีนักศึกษาหญิงช่ืนชอบและมักจะเห็นการสวมใส
รองเทา Sneaker ในชีวิตประจําวันมากท่ีสุดคือ ชมพู อารยา และเคนดัล เจนเนอร โดยในสวนของ
ชมพูนั้น จะเห็นไดชัดเจนจากวันท่ีชมพูเขาพิธีแตงงาน และมีการนํารองเทา Sneaker มาสวมใสกับ
ชุดแตงงาน ทําใหเกิดกระแสท่ีโดงดัง และเปนที่จดจําในหมูผูหญิงที่ติดตามชมพูอยู ทําใหรองเทา 
Sneaker เปนท่ีนิยมในหมูผูหญิง เพราะชมพูแสดงใหเห็นวาการใสรองเทา  Sneaker ไมไดจําเปนตองใส 
เลนกีฬาเพียงอยางเดียว แตรองเทา Sneaker ยังสามารถนํามาสวมใสในโอกาสตางๆ ในชีวิตประจําวัน 
ไดอีกดวย ไมวาจะเปนใสไปเท่ียว หรือใสออกงาน แมกระท่ังงานแตง โดยอิทธิพลของเหลาผูทรงอิทธิพล 
ทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ท่ีกลาวมาขางตนนั้น จะมีผลใหรองเทา Sneaker เปนท่ีรูจักและ
จดจํา และเห็นถึงความหลากหลายในการใชงาน แตมิไดมีผลจูงใจในการตัดสินใจซ้ือมากเทากับราคา
ของสินคานั้นๆ จากงานวิจัยพบวา นักศึกษาหญิงยังใหความสําคัญกับราคา รูปแบบ รูปทรงของรองเทา 
และการใชงานมากกวาปจจัยอ่ืนๆ   
 

5.1.2 ความคิดเห็นของนักศึกษาหญิงท่ีมีตอรูปแบบของขอความและประเภทของส่ือ
แบบใด จากผูทรงอิทธิพลทางส่ือออนไลน (Online Influencer) ในกลุมรองเทา Sneaker  

ในสวนของชองทางออนไลนท่ีนักศึกษาหญิงติดตามเหลา Influencer มากท่ีสุดไดแก 
Instagram ซ่ึงมีนักศึกษาหญิงช่ืนชอบชองทางนี้ถึง 29 คน จาก 32 คน เพราะช่ืนชอบการดูรูปถายสวยๆ 
หรือคลิปส้ันๆ ท่ีโพสตใน Instagram มากกวาชองทางอ่ืน และรูปแบบของคอนเทนตในส่ือออนไลน 
ท่ีเปนท่ีช่ืนชอบในหมูนักศึกษาหญิงพบวา มีนักศึกษาหญิงถึง 26 คน จาก 32 คน ชื่นชอบส่ือออนไลน 
ประเภทรูปภาพ เพราะสวย และในรูปหนึ่งรูปนั้น สามารถสื่อความหมายไดหลายอยาง และบอก
รายละเอียดไดหลายอยาง เชนกัน นอกจากนี้ยงัมีนกัศึกษาหญิงอีก 9 คน ท่ีช่ืนชอบส่ือออนไลนประเภท 
คลิปวีดีโอส้ันๆ เพราะใหความเห็นวา คลิปวีดีโอทําใหเราเห็นมุมมองของภาพไดหลายมุม อยางภาพ
ของสินคาก็จะเห็นเปนหลากหลายมุมมองเชนกัน ซ่ึงสวนมากจะดูผานชองทาง Instagram เพราะเปน
คลิปส้ัน กระชับ ไมยืดเยื้อ  
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5.2  ขอเสนอแนะ 
 

5.2.1  ขอเสนอแนะท่ีไดจากงานวิจัย เพื่อนําไปตอยอดทางธุรกิจรองเทา Sneaker  
ชองทางท่ีนาสนใจในการลงทุนดานการตลาด คือการส่ือสารกับผูบริโภคผานทางรูปถาย 

หรือคลิปส้ันๆ ผานทาง Instagram โดยรูปท่ีใชนั้น ควรเปนรูปท่ีส่ือถึง Lifestyle ของดาราหรือเซเลบริตี้ 
มากกวารูปถายเพื่อการโฆษณาแบบสมัยกอน เนื่องจากกลุมนักศึกษาหญิง จะสนใจในรูปแบบท่ีเปน 
Lifestyle การใชชีวิตประจําวันจริงๆ ของคนท่ีเขาเหลานั้นติดตามมากกวา ทําใหเห็นภาพมากข้ึนวา
สินคาเหลานั้นสามารถนํามาใชไดจริงในชีวิตประจําวัน   
 

5.2.2  ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาวิจัยคร้ังตอไป 
 การทําวิจัยคร้ังนี้ศึกษากลุมตัวอยางนักศึกษาหญิง ระดับปริญญาตรี ซ่ึงในการวิจัย

คร้ังตอไปสามารถศึกษาในลักษณะเดียวกันกับกลุมนักศึกษาปริญญาตรี เพศชาย ซ่ึงอาจไดผลท่ีตางกัน
ในหลายๆ ดาน  

 การทําวิจัยคร้ังนี้ศึกษากลุมตัวอยางนักศึกษาหญิง ระดับปริญญาตรี ซ่ึงในการวิจัย
คร้ังตอไปสามารถศึกษาในลักษณะเดียวกันกับกลุมตัวอยางวัยตางๆ ท่ีแตกตางออกไป เชน วัยทํางาน, 
วัยผูใหญ ซ่ึงอาจจะไดผลลัพธท่ีแตกตางกัน  

 ผลจากการทําวิจัยคร้ังนี้พบวา นักศึกษาหญิงกลุมตัวอยางมีความสนใจในแฟช่ันรองเทา 
Sneaker เพิ่มข้ึน ท้ังจากการไดรับอิทธิพลจากดารา หรือเซเลบริตี้ ท่ีกลุมนักศึกษาหญิงติดตามผานทาง
ชองทางออนไลน Instagram และ Facebook ในรูปแบบตางๆ เร่ืองรูปแบบของเน้ือหาการตลาดในดาน
แฟช่ันจึงเปนอีกจุดหนึ่งท่ีนาสนใจศึกษาเพื่อใหไดขอมูลเชิงลึกเพิ่มข้ึน และเปนประโยชนกับนักการ
ตลาดตอไป  
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