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สารนิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี ด้วยความกรุณาและความช่วยเหลือเป็นอย่าง
ยิ่งจากอาจารย์ ดร.ศิริสุข รักถิ่น ท่านอาจารย์ที่ปรึกษาสารนิพนธ์ ที่ได้สละเวลาอันมีค่าให้ค าปรึกษา 
ค าแนะน าช่วยเหลือ รวมทั้งได้กรุณาตรวจสอบแก้ไขข้อบกพร่องต่างๆ ด้วยความเอาใจใส่และอดทน
เสมอมาจนกระทั่งสารนิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จสมบูรณ์ ผู้วิจัยจึงขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงไว้ ณ 
โอกาสนี้ 

ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณอาจารย์ทุกท่านที่ได้ประสิทธิ์ประสาทวิชาความรู้ ความ
เข้าใจแก่ผู้วิจัย เพื่อเป็นพื้นฐานในการศึกษาจนส าเร็จลุล่วงไปด้วยดี 
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บทคัดย่อ 
การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษารูปแบบของสังฆทานที่พระสงฆ์ได้รับ เพื่อ

ศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของพระสงฆ์กับการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค และเพื่อศึกษาปัจจัยที่
พระสงฆ์ใช้ในการพิจารณาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคในการน ามาใช้งาน โดยใช้ระเบียบการวิจัย
เชิงปริมาณ กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ คือ พระสงฆ์ ในเขตบางกะปิ กรุงเทพมหานคร จ านวน 250 รูป โดย
เลือกสุ่มตัวอย่างแบบอาศัยความสะดวก ใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเคร่ืองมือในการเก็บ
ข้อมูล และน ามาวิเคราะห์โดยใช้สถิติ ไคสแควร์ และ One-way Anova จากผลการวิจัยพบว่า ปัจจัย
ส่วนบุคคลและปัจจัยที่ใช้พิจารณา(ส่วนประสมการตลาด)ของพระสงฆ์มีความสัมพั นธ์กับ
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค โดยสาเหตุที่พระสงฆ์ต้องมีการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคเพิ่มเติมนั้น เนื่องมาจากสังฆทานที่พระสงฆ์ได้รับนั้นส่วนใหญ่เป็นสิ่งของที่ด้อย
คุณภาพ มีปริมาณไม่เพียงพอ สิ่งของบางอย่างไม่มีผู้คนมาถวาย  ดังนั้น ในการเตรียมสิ่งของก่อนที่
จะน าไปถวายสังฆทาน พุทธศาสนิกชนควรจะมีความเข้าใจในตัวของพระสงฆ์หรือทางวัดเสียก่อน 
เพื่อจะได้จัดเตรียมและเลือกสรรสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคได้อย่างเหมาะสม และตรงกับความ
ต้องการใช้ประโยชน์ของทางวัดและของพระสงฆ์ 
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   4.13 แสดงจ ำนวน และค่ำร้อยละของระยะเวลำโดยเฉลี่ยที่ใช้ ส ำหรับกำรจัดหำสิ่งของ 
 เคร่ืองอุปโภคบริโภค              46 
   4.14 แสดงจ ำนวน และอันดับ ของสถำนที่ในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค   47 
   4.15 แสดงจ ำนวน และอันดับ ของเหตุผลที่จ ำเป็นในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 
 มำใช้            48 
   4.16 แสดงจ ำนวน และค่ำเฉลี่ยกำรได้รับปัจจัยจำกกิจนิมนต์ต่อเดือนของพระสงฆ์  
 จ ำแนกตำมอำยุ           49 
   4.17 แสดงจ ำนวน และค่ำเฉลี่ยค่ำใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือนของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมอำยุ        49 
   4.18 แสดงจ ำนวน และผลกำรเปรียบเทียบค่ำเฉลี่ยกำรได้รับปัจจัยจำกกิจนิมนต์ต่อเดือน 
 กับค่ำใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือนของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมอำยุ      50 
   4.19 แสดงจ ำนวน และค่ำเฉลี่ยกำรได้รับปัจจัยจำกกิจนิมนต์ต่อเดือนของพระสงฆ์  
 จ ำแนกตำมระยะเวลำอุปสมบท         50 
   4.20 แสดงจ ำนวน และค่ำเฉลี่ยค่ำใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือนของพระสงฆ์ จ ำแนกตำม 
 ระยะเวลำอุปสมบท          51 
   4.21 แสดงจ ำนวน และผลกำรเปรียบเทียบค่ำเฉลี่ยกำรได้รับปัจจัยจำกกิจนิมนต์ต่อเดือน 
 กับค่ำใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือนของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมระยะเวลำอุปสมบท    51 
   4.22 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงอำยุกับค่ำใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือนในกำร 
 จัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์      53 
   4.23 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของกำรใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือนในกำรจัดหำ 
 สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมอำยุ     53 
   4.24 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงแบบรำยคู่ของกำรใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือน 
 ในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมอำยุ  
 โดยวิธีกำรทดสอบแบบ Post-Hoc         54 
   4.25 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงอำยุกับควำมถี่ในกำรจัดหำสิ่งของ 
 เคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์        56 
 



ฌ 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 
 

ตารางท่ี           หน้า 
   4.26 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของควำมถี่ในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ือง 
 อุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมอำยุ       57 
   4.27 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงแบบรำยคู่ของควำมถี่ในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ือง 
 อุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมอำยุ โดยวิธีกำรทดสอบแบบ Post-Hoc   58 
   4.28 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงอำยุกับระยะเวลำโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในกำร 
 จัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์      60 
   4.29 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของระยะเวลำโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในกำรจัดหำ 
 สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมอำยุ     60 
   4.30 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงระยะเวลำอุปสมบทกับค่ำใช้จ่ำยโดยรวม 
 ต่อเดือนในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์     62 
   4.31 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของกำรใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือนในกำร 
 จัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมระยะเวลำอุปสมบท   63 
   4.32 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงแบบรำยคู่ของกำรใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือนในกำร 
 จัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมระยะเวลำอุปสมบท  
 โดยวิธีกำรทดสอบแบบ Post-Hoc         64 
   4.33 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงระยะเวลำอุปสมบทกับควำมถี่ในกำรจัดหำ 
 สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์       66 
   4.34 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของควำมถี่ในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ือง 
 อุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมระยะเวลำอุปสมบท     67 
   4.35 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงระยะเวลำอุปสมบทกับระยะเวลำโดยเฉลี่ย 
 ต่อคร้ังในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์     69 
   4.36 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของระยะเวลำโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในกำรจัดหำ 
 สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมระยะเวลำอุปสมบท   69 
   4.37 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงระดับกำรศึกษำแผนกสำมัญกับค่ำใช้จ่ำย 
 โดยรวมต่อเดือนในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์    71 
 



ญ 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 
 

ตารางท่ี           หน้า 
   4.38 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของกำรใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือนในกำร 
 จัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ 
 แผนกสำมัญ           72 
   4.39 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงระดับกำรศึกษำแผนกสำมัญกับควำมถี่ 
 ในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์      73 
   4.40 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของควำมถี่ในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ือง 
 อุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำแผนกสำมัญ    73 
   4.41 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงระดับกำรศึกษำแผนกสำมัญกับระยะเวลำ 
 โดยเฉลี่ยต่อคร้ังในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์    74 
   4.42 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของระยะเวลำโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในกำร 
 จัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ 
 แผนกสำมัญ           75 
   4.43 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงระดับกำรศึกษำทำงธรรม(ปริยัติธรรม) 
 ชั้นสูงสุดกับค่ำใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือนในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ 
 ของพระสงฆ์           76 
   4.44 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของกำรใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือนในกำร 
 จัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำทำง 
 ธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุด         77 
   4.45 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงระดับกำรศึกษำทำงธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้น 
 สูงสุดกับควำมถี่ในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์    78 
   4.46 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของควำมถี่ในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ือง 
 อุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำทำงธรรม(ปริยัติธรรม) 
 ชั้นสูงสุด           79 
 
 

 



ฎ 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 
 

ตารางท่ี           หน้า 
   4.47 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงระดับกำรศึกษำทำงธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้น 
 สูงสุดกับระยะเวลำโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ 
 ของพระสงฆ์           80 
   4.48 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของระยะเวลำโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในกำรจัดหำ 
 สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำทำงธรรม 
 (ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุด          81 
   4.49 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงปัจจัยที่ได้รับจำกกิจนิมนต์ต่อเดือนกับ 
 ค่ำใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือนในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์   82 
   4.50 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของกำรใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือนในกำรจัดหำ 
 สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมปัจจัยที่ได้รับจำกกิจนิมนต์ 
 ต่อเดือน            83 
   4.51 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงปัจจัยที่ได้รับจำกกิจนิมนต์ต่อเดือนกับ 
 ควำมถี่ในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์     84 
   4.52 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของควำมถี่ในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ือง 
 อุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมปัจจัยที่ได้รับจำกกิจนิมนต์ต่อเดือน   85 
   4.53 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงปัจจัยที่ได้รับจำกกิจนิมนต์ต่อเดือนกับ 
 ระยะเวลำโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของ 
 พระสงฆ ์           86 
   4.54 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของระยะเวลำโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในกำร 
 จัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ จ ำแนกตำมปัจจัยที่ได้รับจำก 
 กิจนิมนต์ต่อเดือน          87 
   4.55 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงปัจจัยที่ใช้พิจำรณำด้ำนสิ่งของเคร่ืองใช้ 
 อุปโภคบริโภคกับค่ำใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือนในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 
 มำใช้ของพระสงฆ์          88 
 
 



ฏ 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 
 

ตารางท่ี           หน้า 
   4.56 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงปัจจัยที่ใช้พิจำรณำด้ำนสิ่งของเคร่ืองใช้ 
 อุปโภคบริโภคกับควำมถี่ในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์   89 
   4.57 แสดงผลกำรทดสอบควำมสัมพันธ์ระหว่ำงปัจจัยที่ใช้พิจำรณำด้ำนสิ่งของเคร่ืองใช้ 
 อุปโภคบริโภคกับระยะเวลำโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในกำรจัดหำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 
 มำใช้ของพระสงฆ์          90 
   4.58 แสดงผลกำรทดสอบควำมแตกต่ำงค่ำเฉลี่ยของกำรใช้จ่ำยโดยรวมต่อเดือน ควำมถี่  
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
 

1.1 ที่มำและควำมส ำคญัของงำนวิจัย 
นับตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน สังคมไทยมีความผูกพันกับพระพุทธศาสนามาเป็นเวลา

ยาวนาน ซึ่งจะเห็นได้จากการที่มีศาสนาพุทธเป็นศาสนาประจ าชาติ โดยมีประชากรไทยส่วนใหญ่
ถึงร้อยละ 94.6 นับถือศาสนาพุทธ (ส านักงานสถิติแห่งชาติ, 2557) ด้วยเหตุนี้ จึงส่งผลให้คนไทยมี
วิถีการด าเนินชีวิตที่คล้ายคลึงกัน ไม่ว่าจะประกอบกิจกรรมส าคัญใดๆ ก็จะมีพิธีทางพุทธศาสนาเข้า
มาเกี่ยวข้อง เช่น งานแต่งงาน งานบวช งานศพ งานขึ้นบ้านใหม่ ฯลฯ หรือจะเป็นกิจกรรมที่ส าคัญ
ทางพุทธศาสนา เช่น วันมาฆบูชา วันวิสาขบูชา วันอาสาฬหบูชา วันเข้าพรรษา วันออกพรรษา 
รวมถึงวันพระในทุกๆ เดือน ซึ่งกิจกรรมที่เกิดขึ้นเหล่านี้ล้วนมีการท าบุญตักบาตร และการถวาย
สังฆทานอยู่เสมอ (ก าพล ตันติปัญญาเทพ, 2552) 

สังฆทานเป็นวิธีการท าบุญอย่างหนึ่งของพุทธศาสนิกชนซึ่งเป็นพิธีกรรมที่สืบทอดกัน
มายาวนานตั้งแต่สมัยพุทธกาล เหตุที่การถวายสังฆทานเป็นที่นิยมของพุทธศาสนิกชนชาวไทยนั้น 
เพราะเชื่อกันว่าการถวายสังฆทาน เป็นมหาทานที่ท าให้มีอานิสงส์มาก โดยเป็นการถวายทานที่ไม่
ยึดติดเฉพาะเจาะจงตัวบุคคล ซึ่งแสดงถึงความมีเมตตาอย่างกว้างขวาง ส่งผลท าให้ได้บุญมาก (พระ
ครูปภากร, 2551 อ้างใน ก าพล ตันติปัญญาเทพ, 2552) ด้วยการท าบุญลักษณะนี้ที่ท าได้ง่าย และได้
บุญมาก จึงมักจะพบเห็นชาวพุทธในประเทศไทยมีการถวายสังฆทานในทุกๆ ที่อยู่เสมอ 

บริษัท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (2548) ได้มีการส ารวจ “พฤติกรรมการท าบุญของคน
ไทย” พบว่า การท าบุญของคนไทยท าให้เกิดเม็ดเงินสะพัดในธุรกิจต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท าบุญ
ในแต่ละปีสูงถึง 3,300 ล้านบาท โดยค านวณจากค่าใช้จ่ายเฉลี่ยในการไปท าบุญแต่ละคร้ัง และ
ความถี่ในการไปท าบุญของคนไทย สามารถแยกตามรายภาคได้ดังนี้ 
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ตำรำงท่ี 1.1 แสดงเม็ดเงินท าบุญสะพัดแยกตามรายภาค 

ภำค 
ค่ำใช้จ่ำยเฉลี่ย 

(บำทต่อคนต่อปี) 
เม็ดเงินสะพัด 
(ล้ำนบำท) 

กรุงเทพฯ และปริมณฑล 1,512 760 
ภาคกลาง 1,032 750 
ภาคเหนือ 672 550 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 492 1,100 
ภาคใต้ 516 160 

เฉลี่ยท้ังประเทศ 804 3,300 
ที่มา: โพลจากบริษัท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (2548) 
 

จะเห็นได้ว่าค่าเฉลี่ยในการท าบุญของคนไทยเท่ากับ 804 บาทต่อคนต่อปี ซึ่งเมื่อ
พิจารณาแยกตามรายภาคแล้วพบว่า คนกรุงเทพฯ และปริมณฑลมีค่าใช้จ่ายในการท าบุญเฉลี่ยต่อคน
สูงที่สุด มีค่าใช้จ่ายเฉลี่ย 1,512 บาทต่อคนต่อปี โดยประเภทของการท าบุญยอดนิยม 5 อันดับแรก 
คือ การใส่บาตร ถวายสังฆทาน และทอดกฐิน/ผ้าป่า บริจาคเงิน บริจาคสิ่งของ ตามล าดับ 

นอกจากนี้ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ ของมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย (2557 , 
2559) ได้มีการส ารวจกิจกรรมที่คนไทยนิยมท าในวันมาฆบูชา วันอาสาฬหบูชาและวันเข้าพรรษา 
ซึ่งเป็นวันส าคัญทางศาสนา  พบว่า การตักบาตร ท าบุญ ถวายสังฆทาน ท าทาน ฯลฯ เป็นกิจกรรม
หลักที่คนไทยยังคงท าอยู่อย่างต่อเน่ือง โดยจากการส ารวจข้างต้นมีรายละเอียดดังน้ี 
 
ตำรำงท่ี 1.2 แสดงร้อยละของกิจกรรมที่คนไทยนิยมท าในวันส าคัญทางศาสนา 

ประเภทกิจกรรม 
วันอำสำฬหบูชำและ 
วันเข้ำพรรษำ (ปี 2559) 

วันมำฆบูชำ 
(ปี 2557) 

ตักบาตร 89.5 68.3 
ท าบุญ 84.5 86.5 
ถวายสังฆทาน 55.9 49.0 
ไปเวียนเทียน 34.8 35.2 
ท าทาน 37.6 32.4 
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ตำรำงท่ี 1.2 แสดงร้อยละของกิจกรรมที่คนไทยนิยมท าในวันส าคัญทางศาสนา (ต่อ) 

ประเภทกิจกรรม 
วันอำสำฬหบูชำและ 
วันเข้ำพรรษำ (ปี 2559) 

วันมำฆบูชำ 
(ปี 2557) 

ปล่อยนก ปล่อยปลา 28.3 38.6 
ไปนั่งวิปัสสนา 10.6 13.2 
ที่มา: โพลจากศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ ของมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย (2557, 2559) 
  

การที่คนไทยมีจิตศรัทธาในการท าบุญจนส่งผลให้มูลค่าในการท าบุญในแต่ละปีมี
มูลค่ามหาศาลนั้น ก็เพื่อต้องการหาที่ยึดเหนี่ยวทางด้านจิตใจ อันเนื่องมาจากสถานการณ์ในปัจจุบัน
ที่ก าลังประสบปัญหาทั้งทางด้านเศรษฐกิจ การเมือง ตลอดจนวิกฤตจากภัยพิบัติต่างๆ ที่เกิดขึ้น สิ่ง
เหล่านี้ล้วนท าให้กระแสการท าบุญมีแนวโน้มเติบโตอย่างก้าวกระโดด ท าให้เม็ดเงินค่าใช้จ่ายใน
ธุรกิจสังฆทานทั่วประเทศมีมูลค่าสูงถึง 10,000 ล้านบาท โดยเฉพาะในกรุงเทพฯ มีมูลค่าถึง 800 
ล้านบาทต่อปี โดยร้านที่คนกรุงเทพฯ นิยมซื้อสังฆทานมากที่สุด คือ ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ ร้าน
จ าหน่ายเคร่ืองสังฆภัณฑ์ ร้านค้าทั่วไป และร้านค้าในวัด ตามล าดับ (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2556) ซึ่ง
สอดคล้องกับผลงานวิจัยของ ก าพล ตันติปัญญาเทพ (2553) พบว่า ผู้บริโภคในเขตบางกอกน้อย 
กรุงเทพมหานคร นิยมเลือกซื้อสังฆทานส าเร็จรูปในร้านที่จ าหน่ายสังฆทานส าเร็จรูปโดยเฉพาะ 
และร้านจ าหน่ายที่ใกล้วัด 

แม้ว่าชาวพุทธจะนิยมถวายสังฆทาน แต่ด้วยการใช้ชีวิตในประจ าวันที่เร่งรีบ และ
ต้องการความสะดวก จะเน้นซื้อสังฆทานส าเร็จรูป ที่เห็นในรูปแบบ “ถังเหลือง” ในการถวายให้แด่
พระสงฆ์  แต่ปัญหาที่พบ คือ สิ่งของเคร่ืองใช้ที่บรรจอุยู่ในสังฆทานส าเร็จรูปที่วางขายให้เห็นกันอยู่
ทั่วไป กว่าคร่ึงเป็นสิ่งของเคร่ืองใช้ที่ไม่มีคุณภาพ ใช้งานจริงแทบไม่ได้ เช่น ผ้าจีวรสั้นและบาง 
ผงซักฟอกใส่รวมใกล้กับน้ าดื่ม แปรงสีฟันมีขนแปรงที่แข็ง สบู่แชมพูมีกลิ่นหอมแรง  เคร่ืองชงดื่ม
หรือยาหมดอายุ ถ่านไฟฉายเสื่อมคุณภาพ ถังเหลืองแตกพังง่าย ฯลฯ กลับกลายเป็นว่า พระสงฆ์ใน
ฐานะผู้รับสังฆทาน ไม่ได้ใช้ประโยชน์จากสิ่งของเคร่ืองใช้ที่บรรจุอยู่ในถังสังฆทานเท่าที่ควร ซึ่ง
สอดคล้องกับผลงานวิจัยของปภา สุขสวัสดิ์ (2556) ที่ได้มีการศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบสังฆทานที่
เหมาะสมกับการน าไปใช้ประโยชน์ของพระสงฆ์ในปัจจุบัน กรณีศึกษาพระสงฆ์ในต าบลดอนเจดีย์ 
อ าเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า สังฆทานที่พระสงฆ์ได้รับส่วนใหญ่แล้วเป็นสิ่งของที่
ไม่ได้มาตรฐาน ไม่มีคุณภาพ และไม่เหมาะสมแก่การน ามาใช้งานได้จริง นอกจากนี้งานวิจัยดังกล่าว
ยังได้มีการเสนอประเภทสิ่งของต่างๆ ที่ควรจัดไว้ในสังฆทาน ที่เหมาะสมแก่การน ามาใช้งานของ
พระสงฆ ์และคุณลักษณะส าคัญของรูปแบบสังฆทานที่ควรมี เพื่อให้เกิดการดึงดูดใจต่อการซื้อของ
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ผู้บริโภค เช่น การมีรูปแบบสวยงามและทันสมัย มีความสะดวกในการถือ การเก็บสินค้า ราคาไม่
แพง แสดงฉลาดรายการสินค้าชัดเจน เป็นต้น  

ถึงแม้ว่างานวิจัยดังกล่าว ได้มีการน าเสนอประเภทสิ่งของต่างๆ ที่ควรถวายแก่
พระสงฆ์ แต่ยังไม่ได้มีการศึกษาในมุมของพระสงฆ์ว่ามีหลักเกณฑ์ในการพิจารณา และพฤติกรรม
ในการเลือกใช้ เลือกหาสิ่งของ(สินค้า)เป็นอย่างไร  

ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาปัญหาและแนวทางแก้ไขปัญหาการจัดเตรียม
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคส าหรับพระสงฆ์ โดยได้ศึกษาในมุมมองของพระสงฆ์ที่เป็นทั้งผู้รับ
และผู้ที่ใช้งานจากสิ่งของที่บรรจุอยู่ในสังฆทาน ซึ่งผลของการศึกษาจะท าให้ทราบถึงสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคที่บรรจุอยู่ในสังฆทานที่พระสงฆ์ได้รับว่ามีอะไรบ้าง มีหลักเกณฑ์ในการพิจารณา
และพฤติกรรมในการเลือกใช้เลือกหาสิ่งของต่างๆ เป็นเช่นไร เพื่อจะได้น าข้อมูลไปเป็นแนวทางใน
การพัฒนารูปแบบสังฆทานส าเร็จรูปให้มีการบรรจุสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคที่พระสงฆ์สามารถ
น ามาใช้ให้เกิดประโยชน์ตามความเหมาะสมได้ 
 
 

1.2 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
1. เพื่อศึกษารูปแบบของสังฆทานที่พระสงฆ์ได้รับ 
2. เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของพระสงฆ์ว่า มีการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค

แตกต่างกันอย่างไร 
3. เพื่อศึกษาปัจจัยที่พระสงฆ์ใช้ในการพิจารณาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคในการ

น ามาใช้งาน 
 
 

1.3 ประโยชน์ที่คำดวำ่จะได้รับ 
1. ผู้ประกอบการสามารถน าข้อมูลไปใช้พัฒนา ปรับปรุง รูปแบบของสังฆทาน(สิ่งของ

เคร่ืองอุปโภคบริโภคที่บรรจุอยู่ข้างใน) ให้มีความเหมาะสมกับพระสงฆ์ 
2. พุทธศาสนิกชนที่ต้องการจัดสังฆทานด้วยตนเอง สามารถเลือกสรรสิ่งของเคร่ือง

อุปโภคบริโภคโดยพิจารณาจากความเหมาะสม และประโยชน์จากการใช้งานได้จริงของพระสงฆ์
ได้ 

3. หน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับพระพุทธศาสนา จะได้น าข้อมูลไปใช้เพื่อหาวิธีการในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคที่เหมาะสมและเพียงพอต่อพระสงฆ์ทุกๆรูปได้ 
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1.4 สมมติฐำนงำนวิจัย 
สมมติฐำนท่ี 1 ปัจจัยส่วนบุคคล(ข้อมูลท่ัวไปของพระสงฆ์) มีควำมสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมกำรจัดหำสิ่งของเครื่องอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ 
สมมติฐานที่ 1.1 อายุมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
สมมติฐานที่ 1.1.1 อายุมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนใน

การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
สมมติฐานที่ 1.1.2 อายุมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของ

เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ ์
สมมติฐานที่ 1.1.3 อายุมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังใน

การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 

สมมติฐานที่ 1.2 ระยะเวลาอุปสมบทมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 1.2.1 ระยะเวลาอุปสมบทมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่าย
โดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 1.2.2 ระยะเวลาอุปสมบทมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ ์

สมมติฐานที่ 1.2.3 ระยะเวลาอุปสมบทมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดย
เฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ ์
 

สมมติฐานที่ 1.3 ระดับการศึกษาแผนกสามัญมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 1.3.1 ระดับการศึกษาแผนกสามัญมีความสัมพันธ์กับ
ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 1.3.2 ระดับการศึกษาแผนกสามัญมีความสัมพันธ์กับความถี่
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 1.3.3 ระดับการศึกษาแผนกสามัญมีความสัมพันธ์กับ
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 



6 

 

สมมติฐานที่ 1.4 ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 1.4.1 ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดมี
ความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ ์

สมมติฐานที่ 1.4.2 ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดมี
ความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ ์

สมมติฐานที่ 1.4.3 ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดมี
ความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ ์
 

สมมติฐานที่ 1.5 ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 1.5.1 ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับ
ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 1.5.2 ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับ
ความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 1.5.3 ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับ
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 

สมมติฐำนท่ี 2 ปัจจัยท่ีใช้พิจำรณำสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค(ปัจจัยส่วนประสมทำง
กำรตลำด) มีควำมสัมพันธ์กับพฤติกรรมกำรจัดหำสิ่งของเครื่องอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่  2.1 ปัจจัยที่ ใช้พิจารณาด้ านสิ่ งของ เค ร่ือง ใช้ อุปโภคบริโภคมี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 2.1.1 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภค
บริโภคมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ ์

สมมติฐานที่ 2.1.2 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภค
บริโภคมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
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สมมติฐานที่ 2.1.3 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภค
บริโภคมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ ์

สมมติฐานที่ 2.2 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคามีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 2.2.1 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคามีความสัมพันธ์กับ
ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 2.2.2 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคามีความสัมพันธ์กับความถี่
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 2.2.3 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคามีความสัมพันธ์กับ
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 

สมมติฐานที่  2.3 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้งมี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 2.3.1 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเล
ที่ตั้งมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ ์

สมมติฐานที่ 2.3.2 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเล
ที่ตั้งมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 2.3.3 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเล
ที่ตั้งมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ ์
  

สมมติฐานที่  2.4 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขายมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 2.4.1 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขายมี
ความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ ์

สมมติฐานที่ 2.4.2 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขายมี
ความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ ์
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สมมติฐานที่ 2.4.3 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขายมี
ความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ ์
 

สมมติฐำนท่ี 3 ควำมถี่ในกำรได้รับสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคจำกสังฆทำน มี
ควำมสัมพันธ์กับควำมถี่ในกำรจัดหำประเภทของสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมำใช้ของพระสงฆ์  
(จ ำแนกตำมประเภทสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค) 
 
  

1.5 กรอบงำนวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
ภำพท่ี 1.1 กรอบงานวิจัย 

ปัจจัยส่วนบุคคล 

(ข้อมลูทั่วไปของพระสงฆ์) 
- อาย ุ

- ระยะเวลาอุปสมบท 

- ระดับการศึกษาสายสามัญ 

- ระดับการศึกษาทางธรรม 

- ปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือน
ของพระภิกษุสงฆ ์

ควำมถี่ในกำรไดร้ับสังฆทำน 

- ประเภทสิ่งของเครื่องอุปโภค
บริโภค 

 

 

พฤติกรรมกำรจัดหำสิ่งของเครื่องอุปโภค
บริโภคของพระสงฆ์ 

- ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน ในการ
จัดหาส่ิงของ 

- ความถี่ในการจัดหาส่ิงของ 

- ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อครั้ง ในการ
จัดหาส่ิงของ 
 

 

ปัจจัยที่ใช้พิจำรณำส่ิงของ 
เครื่องอุปโภคบริโภค 

- ด้านส่ิงของเครื่องใช้อุปโภค
บริโภค 

- ด้านราคา 

- ด้านช่องทาง, ท าเลที่ตั้ง 

- ด้านการส่งเสริมการขาย 

ตัวแปรอิสระ ตัวแปรตำม 

ควำมถี่ในกำรจัดหำสิ่งของ 

- ประเภทสิ่งของเครื่องอุปโภค
บริโภค 
 

H1 

H2 

H3 
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1.6 ขอบเขตของกำรศึกษำ 
การวิจัยในคร้ังนี้เป็นการศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือใน

การเก็บรวบรวมข้อมูล ซึ่งผู้วิจัยได้ลงพื้นที่เก็บรวบรวมข้อมูลจากพระสงฆ์ที่จ าวัดอยู่ในเขตบางกะปิ
เท่านั้น ประกอบด้วยวัดเทพลีลา วัดศรีบุญเรือง วัดบึงทองหลาง วัดพระไกรสีห์ และวัดจันทวงศา
ราม(กลาง) โดยมีกลุ่มตัวอย่างเป็นพระสงฆ์ จ านวน 250 รูป 
 
 

1.7 นิยำมศัพท์ 
พระสงฆ์ หมายถึง หมู่สาวกของพระพุทธเจ้า ผู้ซึ่งสละเรือนออกบวช ถือวัตรปฏิบัติ

ตามสิกขาบทที่ก าหนดไว้จ านวน 227 ข้อ โดยผู้ที่ออกบวชต้องมีอายุ 20 ปีบริบูรณ์ขึ้นไป 
บุญ หมายถึง การท าความดี เพื่อให้ผู้กระท าปราศจากกิเลสต่างๆ ที่จะท าให้เกิดความ

ทุกข์ ท าให้ผู้ที่กระท าและผู้รับมีแต่ความสุข ความสงบ 
สังฆทำน หมายถึง สิ่งของที่พุทธศาสนิกชนน ามาถวายแก่พระสงฆ์ อาจจะเป็นสิ่งของ

ที่พุทธศาสนิกชนซื้อมาถวายโดยใส่อยู่ในถุงพลาสติก หรืออยู่ในรูปแบบของสังฆทานส าเร็จรูป (ถัง
เหลือง) ที่ซื้อมาจากร้านค้าสังฆภัณฑ์ทั่วไปหรือจากภายในวัดที่มีการจัดจ าหน่ายก็ได้  ทั้งนี้จะต้อง
เป็นการถวายกลางๆ ไม่จ าเพาะเจาะจงพระสงฆ์รูปใดรูปหนึ่ง ซึ่งพระสงฆ์ทุกรูปมีสิทธิ์น าสิ่งของ
เหล่านั้นมาใช้ได้ตามสะดวก 

สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค  หมายถึง สิ่งของที่ใช้กินหรือน าไปใช้สอยให้เกิด
ประโยชน ์

กิจนิมนต์ หมายถึง กิจที่พระสงฆ์ต้องกระท าอย่างใดอย่างหนึ่ง ตามการเชิญ เช่น เจริญ
พระพุทธมนต์ท าบุญบ้าน ขึ้นบ้านใหม่ บังสุกุล สวดพระอภิธรรม เป็นต้น 

กำรจัดหำสิ่งของมำใช้ หมายถึง การซื้อสิ่งของมาเพื่อตอบสนองในสิ่งที่ยังขาดเหลืออยู่ 
โดยรวมถึงการที่พระสงฆ์ให้เด็กวัดไปซื้อของ และการปวารณาของญาติโยม 
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บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวจิัยที่เก่ียวข้อง 

 
 

การวิจัยเร่ืองปัญหาและแนวทางแก้ไขปัญหาการจัดเตรียมสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค
ส าหรับพระสงฆ์ ในคร้ังนี้ผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้าแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดย
น าเสนอตามหัวข้อดังต่อไปนี้ 

2.1 แนวคิดเร่ืองบุญ และสังฆทาน 
2.2 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค 
2.3 ทฤษฎีการตัดสินใจใช้ผลิตภัณฑ์และบริการ 
2.4 แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับส่วนประสมทางการตลาด 
2.5 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 

2.1 แนวคิดเรื่องบุญ และสังฆทาน 
ทุกคนบนโลกล้วนปรารถนาความสุขและเกลียดชังความทุกข์ ในทางพระพุทธศาสนา

เชื่อว่า การท าความดีย่อมได้รับผลคือความสุข และการท าความชั่วย่อมได้รับผลเป็นความทุกข์ เหตุที่
ท าให้เกิดความสุขนั้น พระพุทธเจ้าทรงแสดงว่า ความสุขเป็นผลที่สืบเนื่องมาจากการสะสมบุญ 
ดังนั้นพุทธศาสนิกชนทุกคนจึงเชื่อเร่ืองบุญ และพยายามท าบุญในทุกโอกาสทั้งเพื่อตนเองและผู้อื่น 
(พระมหาเย็น, 2475: 5 อ้างใน ลลิลทิพย์ ธนสมบัตินันท์, 2556) 
  

แนวคิดเร่ืองบุญ 
ความหมายของบุญ 
พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน (2542: 630) ได้ให้ความหมายว่า บุญ หมายถึง 

การกระท าดีตามหลักค าสอนในศาสนา ความดี คุณงามความดี (อ้างใน ลลิลทิพย์ ธนสมบัตินันท์, 
2556) 
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พระธรรมปิฎก (2551: 112) ให้นิยามความหมายว่า บุญ คือ เคร่ืองช าระสันดาน บุญคือ
ความดี กุศล กุศลธรรม ความสุข ความประพฤติชอบทางกาย วาจา และใจ ( อ้างใน ลลิลทิพย์ ธน
สมบัตินันท์, 2556) 

บุญ มาจากภาษาบาลีว่า “ปุญญะ” แปลว่าการช าระล้าง หมายถึง การช าระจิตใจให้
สะอาดบริสุทธิ์ บุญเป็นเคร่ืองจ ากัดสิ่งเศร้าหมองที่เรียกว่า ดังนั้น การท าบุญจึงเป็นการช่วยลดละ
เลิกความโลภ ความเห็นแก่ตัว ความมีใจคับแคบ ตระหนี่ถี่เหนียว หวงแหน ยึดติดลุ่มหลงในวัตถุ
สิ่งของ อันเป็นสาเหตุหนึ่งของความทุกข์ให้ออกไปจากใจ (ปภาดา สุขสวัสดิ์, 2556) 

โดยวัตถุประสงค์ของการท าบุญมีด้วยกัน 3 ระดับ คือ ( พระไพศาล วิสาโล, 2551: 24-
25 อ้างใน ลลิลทิพย์ ธนสมบัตินันท์, 2556) 

1. ท าบุญเพื่อประโยชน์สุขในปัจจุบัน (ทิฏฐธัมมิกัตถะ) คือ เพื่อให้คุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น 
เศรษฐกิจที่ดีขึ้น และการได้รับการยอมรับจากสังคม 

2. ท าบุญเพื่อประโยชน์สุขที่สูงขึ้น (สัมปรายิกัตถะ) คือ เพื่อพัฒนาตนเองเป็นคนที่มี
ศีลธรรม คุณธรรม มีใจเอ้ือเฟื้อเผื่อแผ่รวมไปถึงจุดหมายเมื่อละโลกนี้ไปแล้ว 

3. ท าบุญเพื่อประโยชน์อย่างยิ่ง (ปรมัตถะ) คือ การรู้แจ้งเห็นจริงในทุกสภาวะแห่งชีวิต 
เช่น รู้ว่าชีวิตย่อมผันแปรไม่แน่นอนและเป็นสิ่งไม่เที่ยง มีเกิดดับ มีพบพราก จึงควรลดกิเลสและเลิก
ยึดมั่นถือมั่น อันได้แก่ โลภะ(ความโลภ ยึดมั่นในตัวบุคคล) โทสะ(ความโกรธ) และโมหะ(ความ
หลง) 

จากวัตถุประสงค์ของการท าบุญทั้ง 3 ระดับ หากมองในวิถีปฏิบัติของพุทธศาสนิกชน
ในการท าบุญมีประโยชน์ 4 ด้านด้วยกัน คือ 1) ด้านวัตถุ มีความเกี่ยวข้องกับวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของ
คนในสังคม 2) ด้านสังคม เพื่อพัฒนาความสัมพันธ์และความเอ้ือเฟื้อเผื่อแผ่แก่คนในสังคม 3) ด้าน
จิตใจ เพื่อเป็นการขัดเกลาจิตใจให้บริสุทธิ์ 4) ด้านสติปัญญา เพื่อพัฒนาชีวิตของตนเองและสังคม 
ทั้งในความเข้าใจในชีวิตและการพัฒนาความสัมพันธ์ของคนในสังคม ทั้งหมดนี้ล้วนมีคุณค่าต่อ
คุณภาพชีวิตและสังคม ไม่อาจขาดด้านใดด้านหนึ่งได้ 

ในทางพระพุทธศาสนา วิธีก่อให้เกิดบุญโดยย่อมี 3 ข้อหลัก ได้แก่ 1) ทานมัย บุญ
ส าเร็จด้วยการบริจาคทาน 2) สีลมัย บุญส าเร็จด้วยการรักษาศีล 3) ภาวนานัย บุญส าเร็จด้วยการเจริญ
ภาวนา โดยที่สามารถแบ่งออกเป็น 10 วิธี ซึ่งเรียกว่า บุญกิริยาวัตถุ 10 (สิ่งที่เป็นที่ตั้งแห่งการท าบุญ 
10 ประการ) คือ (ฉมนคิด แผนสมบูรณ์, 2553: 76 อ้างใน ปภาดา สุขสวัสดิ์, 2556) 

1. ให้ทาน แบ่งปันผู้อ่ืนด้วยสิ่งของ ไม่ว่าจะให้ใครก็เป็นบุญ (ทานมัย – บุญส าเร็จได้
ด้วยการบริจาคทาน) การให้ทานเป็นการช่วยขัดเกลาความเห็นแก่ตัว ความคับแคบ ความตระหนี่ถี่
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เหนียว และความยึดติดในวัตถุ นอกจากนี้สิ่งของที่เราแบ่งปันออกไป ก็จะเป็นประโยชน์กับบุคคล 
หรือชุมชนโดยส่วนรวม 

2. รักษาศีล ก็เป็นบุญ (สีลมัย – บุญส าเร็จได้ด้วยการรักษาศีล) เป็นการฝึกฝนที่จะลด 
ละ เลิก ความชั่วไม่ไปเบียดเบียนใคร มุ่งที่จะท าความดี เอ้ือเฟื้อเผื่อแผ่ผู้อ่ืน เป็นการหล่อเลี้ย งบ่ม
เพาะให้เกิดความดีงาม และพัฒนาคุณภาพชีวิตไม่ให้ตกต่ า 

3. เจริญภาวนา ก็เป็นบุญ (ภาวนามัย – บุญส าเร็จได้ด้วยการภาวนา) การภาวนาเป็นการ
พัฒนาจิตใจและปัญญา ท าให้จิตสงบ ไม่มีกิเลส ไม่มีเร่ืองเศร้าหมอง เห็นคุณค่าสิ่งต่างๆ ตามความ
เป็นจริง ผู้ที่ภาวนาอยู่เสมอย่อมเป็นหลักประกันว่า จิตจะมีความสงบ ชีวิตมีความสุข คุณภาพชีวิตดี
ขึ้น สูงขึ้น 

4. อ่อนน้อมถ่อมตน ผู้น้อยอ่อนน้อมถ่อมตนต่อผู้ใหญ่ ผู้ใหญ่ก็แสดงออกในความมี
เมตตาต่อผู้น้อย และต่างก็อ่อนน้อมต่อผู้มีคุณธรรม รวมถึงการให้เกียรติ ให้ความเคารพในความ
แตกต่างซึ่งกันและกัน ทั้งในความคิด ความเชื่อ และวิถีปฏิบัติของบุคคลและสังคมอ่ืน เป็นการลด
ความยึดมั่นถือมั่นในความเป็นตัวตน ก็เป็นบุญ (อปจายนมัย – บุญส าเร็จได้ด้วยการประพฤติอ่อน
น้อมถ่อมตนต่อผู้ใหญ่) 

5. ช่วยเหลือสังคมรอบข้าง ช่วยเหลือสละแรงกายเพื่องานส่วนรวม หรือช่วยงานเพื่อน
บ้านที่ต้องการความช่วยเหลือ ก็เป็นบุญ (เวยยาวัจจมัย – บุญส าเร็จได้ด้วยการขวนขวายในกิจการที่
ชอบ) 

6. เปิดโอกาสให้คนอ่ืนมาร่วมท าบุญกับเรา หรือในการท างานก็เปิดโอกาสให้คนอ่ืนมี
ส่วนร่วมท า ร่วมแสดงความคิดเห็น รวมไปถึงการอุทิศส่วนบุญให้แก่ผู้ที่ล่วงลับไปแล้วด้วย ก็เป็น
บุญ (ปัตติทานมัย – บุญส าเร็จได้ด้วยการให้ส่วนบุญ) 

7. ยอมรับและยินดีในการท าความดีหรือท าบุญ ของผู้อ่ืน เป็นการเปิดโอกาสร่วมใจ
อนุโมทนาในการท าความดีของผู้ อ่ืน ก็เป็นบุญ (ปัตตานุโมทนามัย – บุญส าเร็จได้ด้วยการ
อนุโมทนา) 

8. ฟังธรรม บ่มเพาะสติปัญญาให้สว่างไสว ฟังธรรมะ ฟังเร่ืองที่ดี มีประโยชน์ต่อ
สติปัญญา หรือมีประโยชน์ต่อการด าเนินชีวิตที่ดี เป็นความจริง ความดี ความงาม ก็เป็นบุญ 
(ธัมมัสสวนมัย – บุญส าเร็จได้ด้วยการฟังธรรม) 

9. แสดงธรรม ให้ธรรมะ และข้อคิดที่ดีกับผู้อ่ืน แสดงธรรม น าธรรมะไปบอกล่าว เผื่อ
แผ่ให้คนอ่ืนได้รับฟัง ให้เขาได้รู้จักวิธีการด าเนินชีวิตที่ดี เป็นเรื่องของความจริง ความดี ความงาม ก็
เป็นบุญ (ธัมมเทสนามัย – บุญส าเร็จได้ด้วยการแสดงธรรม) 
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10. ท าความเห็นให้ถูกต้อง และเหมาะสม มีการปรับทิฏฐิ แก้ไขปรับปรุงพัฒนาความ
คิดเห็น ความเข้าใจให้ถูกต้องตามธรรม ให้เป็นสัมมาทัศนะอยู่เสมอ เป็นการพัฒนาปัญญาอย่าง
ส าคัญก็เป็นบุญ (ทิฏฐุชุกรรม – บุญส าเร็จได้ด้วยการท าความเห็นให้ตรง) 

ในส่วนการตรวจสอบผลแห่งบุญนั้น มีหลักเกณฑ์ส าหรับการวัดอยู่ 3 ประการ คือ  
(ปภาดา สุขสวัสดิ์, 2556) 

1. ปฏิคาหก คือ ผู้รับ เป็นผู้มีศีล มีคุณธรรม มีความดี เราก็จะได้บุญมาก ทั้งนี้ไม่จ ากัด
ว่าปฏิคาหกจะต้องเป็นพระสงฆ์เสมอ อาจเป็นสามเณร แม่ชี หรือคฤหัสถ์ชาวบ้านก็ได้ แต่หาก
ปฏิคาหกเป็นคนไม่มีศีล เราก็ได้บุญน้อย เพราะเขาอาจอาศัยผลจากของที่เราให้ไปท าไม่ดี เช่น ได้
อาหารไปกิน มีแรง ก็หันไปท าการร้ายได้อีก อย่างนี้เราก็ได้บุญน้อย 

2. วัตถุสิ่งของที่มอบให้ มีความบริสุทธิ์ได้มาโดยสุจริต เป็นของดีมีประโยชน์ มีคุณค่า
และมีความเหมาะสมกับผู้รับ เช่น ถวายจีวรแก่พระสงฆ์ ให้เสื้อผ้าแก่เด็กๆ เช่นน้ีย่อมได้บุญมาก 

3. ทายก คือ ผู้ให้ เป็นผู้มีศีล มีธรรม มีเจตนาที่เป็นบุญเป็นกุศล ตั้งใจดี ยิ่งถ้าเจตนานั้น
ประกอบด้วยปัญญาก็มีคุณสมบัติดีประกอบมากขึ้น ก็ยิ่งเป็นบุญมากขึ้น โดยสามารถวัดเจตนาของ
ผู้ให้ได้ 3 ช่วง คือ 

3.1 เจตนาก่อนให้ (บุพเจตนา) ตั้งแต่ตอนแรก เร่ิมต้น ตั้งใจดี มีศรัทธา มี
ความเลื่อมใส จิตใจเบิกบาน ตั้งใจท าจริง มีศรัทธามาก 

3.2 เจตนาขณะให้ หรือขณะถวายของให้ ก็จริงใจจริงจัง ตั้งใจท าด้วย
ความเบิกบานผ่องใส มีปัญญารู้ เข้าใจ (มุญจนเจตนา) 

3.3 เมื่อมอบของไปแล้ว หรือถวายของให้แล้ว หลังจากนั้นระลึกเมื่อใด 
จิตใจก็อ่ิมเอิบผ่องใสขึ้น เกิดความภูมิใจในทานที่ให้ไปว่าเป็นประโยชน์ต่อผู้รับจริงๆ ระลึกได้
เมื่อใดก็ได้บุญเพิ่มขณะนั้น (อปราปรเจตนา) 

ทั้งหมดนี้คือองค์ประกอบที่จะท าให้เราได้บุญมากหรือน้อย ยังมีวิธีตรวจสอบบุญที่
สมบูรณ์อีกวิธีหนึ่ง โดยการตรวจสอบด้านจิตใจของผู้ให้ว่า มีเจตนาเป็นอย่างไรบ้าง คือ เป็นอิสระ
พร้อมจะก้าวต่อไปในคุณความดีอย่างอ่ืน หรือเปิดช่องให้น าเอาคุณสมบัติอันดีงามอ่ืนๆ มาใส่
เพิ่มเติมแก่ชีวิต เป็นการยกระดับจิตใจให้สูงขึ้น ส่งผลให้มีความสุขที่ยั่งยืนยาวนาน 
 

แนวคิดเร่ืองสังฆทาน 
ความหมายของสังฆทาน 
สังฆทาน ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน (2542: 1159) หมายถึง ทานที่ทายก

ถวายแก่สงฆ์ หรือภิกษุ โดยไม่เจาะจงรูปใดรูปหนึ่ง (อ้างใน ลลิลทิพย์ ธนสมบัตินันท์, 2556) 
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สังฆทาน จากพจนานุกรมเพื่อการศึกษาพุทธศาสน์ ชุดค าวัดโดยพระธรรมกิตติวงศ์ 
(ทองดี สุรเตโช ป.ธ.9 ราชบัณฑิต) ให้ความหมายว่า “สังฆทาน” หมายถึง ทานที่ตั้งใจถวายแก่สงฆ์
หรือผู้แทนของสงฆ์ ไม่จ าเพาะเจาะจงรูปใดรูปหนึ่ง หากถวายโดยเจาะจงเรียกว่า “บุคลิกทาน” 
สังฆทานมีอานิสสงส์มากกว่าบุคลิกทาน เพราะผู้ถวายมีจิตใจที่กว้างขวาง เป็นการแสดงถึงความ
ตั้งใจจะถวายด้วยศรัทธาอันเป็นสาธารณะ ดังนั้นการท าบุญเลี้ยงพระในงานต่างๆ การไปท าบุญตัก
บาตรที่วัด การใส่บาตรพระที่เดินบิณฑบาต หากไม่จ าเพาะเจาะจงกับพระรูปใดรูปหนึ่ง นับเป็น
สังฆทานทั้งสิ้น (พระธรรมกิตติวงศ์, 2548: 261 อ้างใน ลลิลทิพย์ ธนสมบัตินันท์, 2556) 

พระธรรมปิฎก (2551: 263) ให้นิยามความหมายค าว่า สังฆทาน หมายถึง ทานเพื่อสงฆ์ 
การถวายแก่สงฆ์ คือ ถวายเป็นกลางๆ ไม่เจาะจงภิกษุรูปใดรูปหน่ึง เช่น พุทธศาสนิกชนจะถวายของ
ที่มีจ านวนจ ากัดแก่พระสงฆ์ พุทธศาสนิกชนพึงแจ้งทางวัดให้จัดพระมาตามจ านวนที่ต้องการ ไม่ว่า
จะได้พระสงฆ์รูปใดให้พุทธศาสนิกชนพึงตั้งใจถวายว่า พระสงฆ์ที่มารับของในนามของสงฆ์หรือ
เป็นผู้แทนของสงฆ์ทั้งหมด (อ้างใน ลลิลทิพย์ ธนสมบัตินันท์, 2556) 

ลลิลทิพย์ ธนสมบัตินันท์ (2556) ได้ให้ความหมายของค าว่า สังฆทาน คือ ปัจจัย 4 ที่ตั้ง
ใจถวายแก่พระสงฆ์โดยไม่จ าเพาะเจาะจงรูปใดรูปหนึ่ง ได้แก่ 1) อาหารและเคร่ืองดื่ม 2) 
เคร่ืองนุ่งห่มปกปิดร่างกาย 3) ที่อยู่อาศัย เช่น กฏิ วิหารตลาดจนวัสดุเคร่ืองใช้ในที่อยู่ 4) ยารักษาโรค
และที่เกี่ยวข้องกับอนามัย (เคร่ืองป้องกันโรค) 

ปัญญา ใช้บางยาง (2550: 19) อธิบายไว้อย่างชัดเจนว่า พุทธศาสนิกชนไม่ควรสับสน
ระหว่าง “สังฆทาน” และ “สังฆกรรม” กล่าวคือสังฆกรรม คืองานของสงฆ์ หรือกิจที่พึงท าในที่
ประชุมสงฆ์ พุทธศาสนิกชนถวายสังฆทานเป็นทานที่ให้แก่พระสงฆ์ส่วนรวม ไม่ว่าจะเป็นการตัก
บาตรแก่พระสงฆ์ หรือการนิมนต์พระสงฆ์มารับอาหารที่บ้านของพุทธศาสนิกชนตามจ านวนที่แจ้ง
ไว้ภัตตุเทสก์ เหล่านี้ล้วนเป็นสังฆทานทั้งสิ้น (อ้างใน ลลิลทิพย์ ธนสมบัตินันท์, 2556)  

จากการศึกษาแนวคิดเร่ืองบุญและสังฆทาน ผู้วิจัยสรุปได้ว่า การท าบุญ คือ การท า
ความดี เพื่อให้ผู้กระท าปราศจากกิเลสต่างๆ ที่จะท าให้เกิดความทุกข์ ท าให้ผู้ที่กระท าและผู้รับมีแต่
ความสุข ความสงบ โดยผลแห่งบุญนั้นจะมากหรือน้อยขึ้นอยู่กับองค์ประกอบ 3 ส่วน คือ 1) ผู้รับ 2) 
วัตถุสิ่งของที่มอบให้ 3) ผู้ให้ โดยมีเจตนาทั้งก่อนให้ ระหว่างให้ และหลังให้เป็นอย่างไร หากผู้รับ
เป็นพระสงฆ์ที่อยู่ในศีลในธรรม วัตถุสิ่งของที่มอบให้ได้มาโดยสุจริตเป็นของดีมีประโยชน์กับ
พระสงฆ์  และเจตนาของผู้ให้มีศรัทธา ความตั้งใจดีแล้ว ก็ย่อมได้ผลบุญที่มากตามไปด้วย 

ในส่วนของเร่ืองสังฆทานนั้น ผู้วิจัยสรุปได้ว่า การท าบุญด้วยการถวายสิ่งของให้กับ
พระสงฆ์นั้น สามารถจ าแนกโดยใช้เกณฑ์ของผู้รับหรือพระสงฆ์ได้เป็น 2 ประเภท ได้แก่ บุคลิก
ทาน คือการให้โดยเจาะจงตัวบุคคล และ สังฆทาน คือการให้แก่หมู่สงฆ์โดยไม่เจาะจงจ าเพาะรูปใด
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รูปหนึ่ง ปัจจัยส าคัญไม่ได้ขึ้นอยู่กับจ านวนพระสงฆ์ แต่อยู่ที่การให้พระสงฆ์โดยไม่เจาะจงผู้รับว่า
จะเป็นพระสงฆ์รูปใดเป็นผู้รับสังฆทาน โดยสิ่งของที่ถวายให้นั้นเป็นสิ่งของใดก็ได้ ไม่จ าเป็นต้อง
อยู่ในรูปถังเหลืองตามที่เห็นในท้องตลาดในปัจจุบัน ควรจะค านึงถึงความจ าเป็นและประโยชน์ที่
เกิดแก่พระสงฆ์ผู้รับในการน าไปใช้งาน และไม่ผิดหลักพระพุทธศาสนาเป็นส าคัญ ซึ่งต้องขึ้นอยู่กับ
พุทธศาสนิกชนที่จะเข้าใจและทราบว่าสิ่งของอะไรเป็นสิ่งที่จ าเป็นส าหรับการด ารงชีพของพระสงฆ์ 
เพราะพระสงฆ์ถูกก าหนดไว้ในพระวินัยในพระไตรปิฎก(นิสสัคคิยปาจิตตีย์)ว่า ไม่อาจเอ่ยปากขอ
สิ่งใดจากผู้มิใช่ญาติ และผู้ไม่ปวารณาได้ รวมถึงการซื้อสิ่งของต่างๆ ด้วย (สมณะจันทเสฏโฐ, 2546) 
ถึงแม้ว่าในปัจจุบันจะพบเห็นพระสงฆ์ซื้อสิ่งของต่างๆ ตามร้านค้าก็ตาม แต่พระสงฆ์ก็ต้องอาบัติ 
ต้องมานั่งปลงอาบัติกันตลอด เพียงเพราะว่า ไม่มีผู้คนน าสิ่งของที่จ าเป็นส าหรับการใช้งานจริงๆ อง
พระสงฆ์มาถวาย ด้วยเหตุนี้แนวคิดเร่ืองบุญและสังฆทานมีความสอดคล้องกับงานวิจัยที่ต้องการ
ศึกษา ซึ่งแนวคิดดังกล่าวจะช่วยสนับสนุนข้อมูลให้ผู้วิจัยได้เข้าใจพฤติกรรมของผู้ที่ต้องการท าบุญ 
และพระสงฆ์มากยิ่งขึ้น 
 
 

2.2 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับพฤติกรรมผู้บริโภค 
ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค 
โซโลมอน (Solomon, 1996: 5) ได้ให้ความหมายว่า พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง 

การศึกษากระบวนการต่างๆ ที่บุคคลหรือกลุ่มบุคคลเข้าไปเกี่ยวข้องด้วยเร่ืองการซื้อ การใช้ หรือการ
บริโภคสินค้า บริการ ความคิด หรือประสบการณ์ เพื่อสนองต่อความต้องการและความปรารถนา
ต่างๆ เพื่อให้ได้รับความพึงพอใจ (อ้างใน นารีรัตน์ ฟักเฟื่องบุญ, 2554) 

ธงชัย สันติวงษ์ (2540: 27-28) ได้ให้ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภคว่า การกระท า
ของบุคคลใดบุคคลหนึ่งซึ่งเกี่ยวข้องโดยตรงกบการจัดหาให้ได้มาและการใช้ซึ่งสินค้าและบริการ 
ทั้งนี้หมายรวมถึงกระบวนการตัดสินใจ ซึ่งมีมาอยู่ก่อนแล้ว และมีส่วนในการก าหนดให้มี การ 
กระท าดังกล่าวประเด็นส าคัญของค าจ ากัดความข้างต้นก็คือ กระบวนการตัดสินใจที่มีมาอยู่ก่อนแล้ว 
(Precede) สิ่งที่มีมาก่อนเหล่านี่ หมายถึง ลักษณะทางพฤติกรรมของผู้บริโภคที่ว่าในขณะนั้น (อ้าง
ใน นารีรัตน์ ฟักเฟื่องบุญ, 2554) 

อดุลย์ จาตุรงค์กุล (2539) ได้ให้ความหมายของผู้บริโภคว่า หมายถึง บุคคลต่างๆ ที่มี
ความสามารถในการซื้อ หรือทุกคนที่มีเงิน มีความเต็มใจที่จะซื้อสินค้าหรือบริการนั้นๆ (อ้างใน 
นารีรัตน์ ฟักเฟื่องบุญ, 2554) 
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ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2546) ได้ให้ความหมายพฤติกรรมผู้บริโภค (consumer behavior) 
หมายถึง พฤติกรรมซึ่งบุคคลท าการค้นหา (searching) การซื้อ (purchase) การใช้ (using) การ
ประเมินผล (evaluating) และการใช้จ่าย (disposing) ในผลิตภัณฑ์และบริการ โดยคาดว่าจะ
ตอบสนองความต้องการของเขา หรืออาจหมายถึงกระบวนการตัดสินใจของแต่ละบุคคลเมื่อท าการ
ประเมินผล (evaluating) การจัดหา (acquiring) การใช้ (using) และ การใช้จ่าย (disposing) เกี่ยวกับ
สินค้าและบริการน้ัน (อ้างใน นารีรัตน์ ฟักเฟื่องบุญ, 2554) 

ปริญ ลักษิตานนท์ (2544: 54) ได้กล่าวว่า พฤติกรรมผู้บริโภค คือ การกระท าของ
บุคคลใดบุคคลหนึ่งซึ่งเกี่ยวข้องโดยตรงกับการจัดหาและการใช้ผลิตภัณฑ์ ทั้งนี้หมายรวมถึง 
กระบวนการตัดสินใจซึ่งเกิดขึ้นก่อน และมีส่วนในการก าหนดให้มีการกระท า (อ้างใน นารีรัตน์ ฟัก
เฟื่องบุญ, 2554) 
   

การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 
การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค (Analysis consumer behavior) เป็นการค้นหาหรือ

วิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมการซื้อและการใช้ของผู้บริโภค เพื่อทราบถึงลักษณะความต้องการและ
พฤติกรรมการซื้อและการใช้ของผู้บริโภค ค าตอบที่ได้จะช่วยให้นักการตลาดสามารถจัดกลยุทธ์
การตลาด (Marketing strategies) ที่สามารถตอบสนองความพึงพอใจของผู้บริโภคได้อย่างเหมาะสม 
(ศริิวรรณ เสรรัีตน์, 2539: 125) 

ค าถามที่ใช้เพื่อการค้นหาลักษณะพฤติกรรมผู้บริโภคคือ 6Ws 1H ซึ่งประกอบด้วย 
WHO, WHAT, WHY, WHO, WHERE และ HOW เพื่อค้นหาค าตอบ 7 ประการ หรือ 7Os ซึ่ง
ประกอบด้วย OCCUPANTS, OBJECTS, OBJECTIVES, ORGANIZATIONS, OCCASIONS, 
OUTLETS and OPERATIONS มีตารางแสดงการใช้ค าถาม 7 ค าถาม เพื่อค าตอบ 7 ประการเกี่ยวกับ
พฤติกรรมผู้บริโภครวมทั้งการใช้กลยุทธ์การตลาดให้สอดคล้องกับค าตอบเกี่ยวกับพฤติกรรม
ผู้บริโภค โดยในการศึกษาและท าความเข้าใจพฤติกรรมผู้บริโภค ผู้ศึกษาต้องใช้โมเดลที่เรียกว่า 
โมเดล 6W’s 1 H เพื่อหาค าตอบเกี่ยวกับผู้บรโิภค ซึ่งประกอบไปด้วย (ศิวฤทธ์ พงศกรรังศิลป์, 2547 
อ้างใน นารีรัตน์ ฟักเฟื่องบุญ, 2554) 
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ตารางท่ี 2.1 แสดงค าถาม 7 ค าถาม (6W และ 1H) 
 
ค าถาม (6W และ 

1H) 
ค าตอบที่ต้องการทราบ (7Os) กลยุทธ์การตลาดท่ีเกี่ยวข้อง 

1. ใครอยู่ในตลาด
เป้าหมาย (Who is 
in the market?) 

ลักษณะกลุ่มเป้าหมาย
(Occupants) 
ด้านประชากรศาสตร์ 
ภูมิศาสตร์ จิตวิทยาหรือจิต
วิเคราะห์ พฤติกรรมศาสตร์ 

กลยุทธ์ทางการตลาด (4Ps) ประกอบด้วย
กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ ราคา การจัด
จ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาดที่
เหมาะสม และสามารถตอบสนองความพึง
พอใจของกลุ่มเป้าหมายได้ 

2. ผู้บริโภคซื้ออะไร 
(What does 
consumer buy?) 

สิ่งที่ผู้บริโภคต้องการซื้อ 
(Objects) สิ่งที่ผู้บริโภค
ต้องการจากผลิตภัณฑ์คือ
คุณสมบัติหรือองค์ประกอบ
ผลิตภัณฑ์ (Product 
component) และความแตกต่าง
ที่เหนือกว่าคู่แข่ง (Competitive 
differentiation) 

กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ (Product strategies)  
1. ผลิตภัณฑ์หลัก 
2. รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ 
ตราสินค้า รูปแบบการบริการที่คุณภาพ 
ลักษณะนวัตกรรม 
3. ผลิตภัณฑ์ที่คาดหวัง เน้นความแตกต่าง
ทางการแข่งขัน ประกอบด้วยความ
แตกต่างด้านผลิตภัณฑ์ บริการ พนักงาน
และภาพลักษณ์ 

3. ท าไมผู้บริโภคจึง
ซื้อ (Why does the 
customer buy?) 

วัตถุประสงค์ในการซื้อ 
(Objectives) ผู้บริโภคซื้อ
สินค้าเพื่อตอบสนองความ
ต้องการของเขาด้านร่างกาย
และด้านจิตวิทยา ซึ่งต้องศึกษา
ถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซื้อ คือ 
1. ปัจจัยภายในหรือปัจจัยทาง
จิตวทิยา 
2. ปัจจัยทางสังคมและ
วัฒนธรรม 
3. ปัจจัยเฉพาะบุคคล 

กลยุทธ์ที่ใช้มาก คือ 
1. กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ 
2. กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด 
ประกอบด้วย กลยุทธ์การโฆษณา การขาย
โดยใช้พนักงานขาย การส่งเสริมการขาย
และการประชาสัมพันธ์ 
3. กลยุทธ์ด้านราคา 
4. กลยุทธ์ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
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ตารางท่ี 2.1 แสดงค าถาม 7 ค าถาม (6W และ 1H) (ต่อ) 
 
ค าถาม (6W และ 

1H) 
ค าตอบที่ต้องการทราบ (7Os) กลยุทธ์การตลาดท่ีเกี่ยวข้อง 

4. ใครมีส่วนร่วมใน
การตัดสินใจซื้อ 
(Who participates 
in the buying?) 

บทบาทของกลุ่มต่างๆ 
(Organization) มีอิทธิพลใน
การตัดสินใจซื้อ ประกอบด้วย 
1. ผู้ริเริ่ม             2. ผู้มีอิทธิพล 
3. ผู้ตัดสินใจซื้อ 4. ผู้ซื้อ 
5. ผู้ใช้ 

กลยุทธ์ที่ใช้มาก คือ กลยุทธก์ารโฆษณา
และกลยุทธส์่งเสริมการตลาด โดยการใช้
กลุ่มอิทธิพล 

5. ผู้บริโภคซื้อ
เมื่อใด (When does 
the customer buy?) 

โอกาสในการซื้อ (Occasions) 
เช่น ช่วงเดือนใดของปี ช่วง
ฤดูกาลใดของปี ช่วงวันใดของ
เดือน โอกาสพิเศษหรือ
เทศกาลวันส าคัญต่างๆ 

กลยุทธ์ที่ใช้มาก คือ กลยุทธก์ารส่งเสริม
การตลาด เช่น ท าการตลาดเมื่อใดจึงจะ
สอดคล้องกับโอกาสในการซื้อสินค้า 

6. ผู้บริโภคซื้อที่
ไหน (Where does 
the customer buy?) 

ช่องทางหรือแหล่งที่ผู้บริโภค
ไปท าการซื้อได้ เช่น 
ห้างสรรพสินค้า ซุปเปอร์มาร์
เก็ต ร้านขายของช า 

กลยุทธ์ช่องทางการจัดจ าหน่าย บริษัทน า
ผลิตภัณฑ์สู่ตลาดเป้าหมายโดยพิจารณาว่า
จะสู่คนกลางอย่างไร 

7. ผู้บริโภคซื้อ
อย่างไร (How does 
the customer buy?) 

ขั้นตอนในการตัดสินใจซื้อ 
(Operation) ประกอบด้วย 
1. การรับรู้ปัญหา 
2. การค้นหาข้อมูล 
3. การประเมินผลทางเลือก 
4. การตัดสินใจซื้อ 
5. ความรู้สึกภายหลังการซื้อ 

กลยุทธ์ที่ใช้มาก คือ กลยุทธส์่งเสริม
การตลาด ประกอบด้วย การโฆษณา การ
ขายโดยพนักงานขาย การส่งเสริมการขาย 
การให้ข่าวและการประชาสัมพันธ์ 
การตลาดทางตรงและจะก าหนด
วัตถุประสงค์ในการขายให้สอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์ในการตัดสินใจซื้อ 

ที่มา : ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, 2541 
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โมเดลนี้จะช่วยท าให้เกิดความเข้าใจในพฤติกรรมของผู้บริโภคได้ เพื่อให้ธุรกิจ
สามารถหาสินค้าหรือบริการที่ดีและสอดคล้องกับพฤติกรรมนั้นๆ ของผู้บริโภค ขณะที่รูปแบบ
พฤตกิรรมผู้บรโิภคเป็นการศึกษาถึงเหตุจูงใจที่ท าให้เกิดการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์ โดยมีจุดเร่ิมต้น
จากการเกิดสิ่งกระตุ้นที่ท าให้เกิดความต้องการผ่านเข้ามาในความรู้สึกของผู้ซื้อ (ศิริวรรณ เสรีรัตน ์
และคณะ, 2546 อ้างใน นารีรัตน์ ฟักเฟื่องบุญ, 2554) 

Philip Kotler (2000) ได้อธิบายรูปแบบจ าลองของพฤติกรรมผู้บริโภคว่า ประกอบไป
ด้วย 2 กลุ่ม กลุ่มแรกเป็นสิ่งกระตุ้นทางการตลาด ได้แก่ ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix: 
4P’s) และอีกกลุ่มเป็นสิ่งแวดล้อม ได้แก่ เศรษฐกิจ เทคโนโลยี การเมือง และ วัฒนธรรม ส่วนการ
ตัดสินใจนัน้เป็นผลตอบสนองโดยผู้ซื้อจะตดัสินใจเลือกสินคา้ เลือกตรา เลือกรา้นค้า เวลาที่ซื้อ และ
จ านวนที่ซื้อ ซึ่งผู้ซื้อประกอบไปด้วยลักษณะของผู้ซื้อและกระบวนการตัดสินใจซื้อ โดยมี
รายละเอียดดังน้ี (อ้างใน นารีรัตน์ ฟักเฟื่องบุญ, 2554) 

1. สิ่งกระตุ้น (Stimulus) ท าให้บุคคลเกิดการตอบสนองหรือตัดสินใจ ประกอบด้วยสิ่ง
กระตุ้นอาจเกิดขึ้นเองภายในร่างกาย (Inside stimulus) และสิ่งกระตุ้นจากภายนอก (Outside 
stimulus) ซึ่งมีรายละเอียด ดังนี ้

1.1 สิ่งกระตุ้นภายนอก (Outside stimulus) เป็นสิ่งที่เราจะต้องสนใจและ
จัดสิ่งกระตุ้นภายนอกอย่างเหมาะสม เพื่อให้ผู้บริโภคเกิดความต้องการผลิตภัณฑ์ จนเป็นเหตุจูงใจ
ให้เกิดการซื้อสินค้า (Buying motive) ซึ่งสิ่งกระตุ้นภายนอกประกอบด้วย 2 ส่วน คือ สิ่งกระตุ้น
ทางการตลาดและสิ่งกระตุ้นจากสภาพแวดล้อมตา่งๆ 

1.1.1 สิ่งกระตุ้นทางการตลาด (Marketing stimulus) เป็น
สิ่งกระตุ้นที่เกี่ยวข้องกับส่วนผสมทางการตลาด (Marketing mix) ซึ่งประกอบด้วย 

1) สิ่งกระตุ้นทางด้านผลิตภณัฑ์ (Product) เช่น ชื่อเสียงของ
ผลิตภัณฑ์ที่น ามาจัดแสดง คุณภาพของผลิตภัณฑ์ที่น ามาจัดแสดง และนวัตกรรมหรือผลิตภัณฑ์รุ่น
ใหม่ที่น ามาจัดแสดง 

2) สิ่งกระตุ้นทางด้านราคา (Price) เช่น การตั้งราคาขายที่
ถูกกว่าเดิมของผลิตภณัฑ์ ณ ช่วงเวลาที่มีการจัดงานแสดงสินคา้ 

3) สิ่งกระตุ้นทางด้านการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
เช่น การโฆษณาโดยใช้แผนพับ แผ่นป้ายที่ติดตามสถานที่ต่างๆ และออกแบบคูหาแสดงสินค้าเพื่อ
ดึงดดูผูบ้รโิภคกลุ่มเป้าหมาย 

1.1.2 สิ่งกระตุ้นอ่ืนๆ (Other stimulus) เป็นสิ่งกระตุ้นความ
ต้องการผูบ้รโิภคที่อยู่ภายนอกองค์การ ซึ่งไม่สามารถควบคุมได้ ได้แก่ 
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1) สิ่งกระตุ้นทางเศรษฐกิจ (Economic) 
2) สิ่งกระตุ้นทางเทคโนโลยี  (Technology) เช่น สื่อการ

น าเสนอสินค้าเพื่อดึงดูดผู้บริโภคไม่ว่าจะเป็น การออกแบบคูหาแสดงสินค้า แสง สี เสียงที่ทันสมัย 
หรือ Pretty เปน็ต้น 

3) สิ่งกระตุ้นทางวัฒนธรรม (Cultural) 
1.2 สิ่งกระตุ้นภายใน (Internal Stimulus) หมายถึง สิ่งกระตุ้นที่เกิดขึ้น

จากสัญชาตญาณหรือนิสัย กระตุ้นให้บุคคลแสดงพฤติกรรมอย่างใดอย่างหนึ่งออกมา เช่น ความ
ต้องการซื้อผลิตภณัฑ์ที่มีนวตักรรมใหม่ๆ ก่อนผูอ่ื้น 

2. กล่องด าหรือความรู้สึกนึกคิดของผู้ซื้อ (Buyer’s Black box) ความรู้สึกนึกคิดของผู้
ซื้อเปรียบเสมือนกล่องด า (Black box) ซึ่งผู้ผลิตและผู้ขายไม่สามารถทราบได้ จึงต้องพยายาม ค้นหา
ความรูส้ึกนึกคิดของผู้ซื้อซึ่งได้รับอทิธิพลจากสิ่งตา่งๆ ดังนี ้

2.1 ลักษณะของผู้ซื้อ (Buyer Characteristics) ลักษณะของผู้ซื้อได้รับ
อิทธิพลจากปัจจัยต่างๆ คือ ปัจจัยด้านวัฒนธรรม (Cultural factors) ปัจจัยด้านสังคม (Social factors) 
ปัจจัยส่วนบุคคล (Personal factors) และปัจจัยด้านจิตวิทยา (Psychological factors) (Kotler, 1994: 
174) ซึ่งปัจจัยเหล่านีจ้ะมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค เพราะจะท าให้ทราบถึงลักษณะ
ความตอ้งการและลักษณะของผู้บริโภค เพื่อที่จะจัดส่วนผสมทางการตลาดต่างๆ กระตุ้นและสนอง
ความตอ้งการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมายได้อย่างถูกต้อง 

2.2 กระบวนการตัดสินใจซื้อของผู้ซื้อ (Buyer decision process) 
ประกอบด้วย ขั้นตอนต่างๆ คือ การรับรู้ความต้องการ การค้นหาข้อมูล การประเมินผลทางเลือก 
การตดัสินใจซื้อ และพฤติกรรมภายหลังการซื้อ 

3. การตอบสนองของผู้ซื้อ (Buyer’s response) หรือการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคหรือ
ผู้ซื้อ (Buyer’s purchase decisions) ผู้บรโิภคจะมีการตัดสินใจประเดน็ต่างๆ ดังนี ้

3.1 การเลือกผลิตภัณฑ์ (Product choice) การเลือกผลิตภัณฑ์ที่มีให้เลือก
มากมาย และสามารถเลือกได้อย่างสอดคล้องเหมาะสม เนื่องจากผลิตภัณฑ์ที่น ามาแสดงมีเป็น
จ านวนมาก 

3.2 การเลือกตราสินค้า (Brand choice) ตัวอย่าง งานเทคโนโลยี
คอมพิวเตอร์ ซึ่งมีบรษิัท หลายๆ บริษัท มาจัดแสดงผลิตภณัฑ์ของตนเอง 

3.3 การเลือกผู้ขาย (Dealer choice) ตัวอย่าง ผู้บริโภคสามารถเลือกที่จะ
ซื้อ หรือใช้บรกิารกับผู้ออกงานแสดงสินคา้ที่มีให้เลือกมากมาย 
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4. กระบวนการตัดสินใจ การตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค ประกอบไปด้วยขั้นตอน 
ดังตอ่ไปนี้ (ฟิลลิป ค็อตเลอร์, 2546) 

4.1 การรับรู้ปัญหา (Problem of Need Recognition) ผู้บริโภคจะรับรู้ถึง
ปัญหา และความจ าเปน็ที่ต้องใช้สินคา้หรือบรกิารที่ได้รับการกระตุ้นทั้งจากภายในและภายนอก จน
เกิดความตอ้งการทีจ่ะหาสิ่งใดสิ่งหนึง่มาช่วยแก้ปัญหานั้น 

4.2 การแสวงหาข้อมูล (Search for Information) ผู้บริโภคจะท าการหา
ข้อมูล เกี่ยวกับสินค้าจากแหล่งข้อมูลภายในที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อสินค้า ประกอบด้วยแหล่ง
บุคคล แหล่งการค้า แหล่งชุมชน แหล่งผู้ใช้ แต่ในบางคร้ังต้องหาเพิ่มเติมจากแหล่งภายนอกด้วย 
เพื่อช่วยในการตัดสินใจซื้อสินคา้หรือบรกิาร 

4.3 การประเมินทางเลือก (Alternative Evaluation) คือ การที่ผู้บริโภคจะ
น าข้อมูลที่ได้มาพิจารณาและประเมินผลทางเลือก เพื่อหาสินคา้หรือบรกิารที่ดีที่สุดส าหรับผู้บรโิภค 

4.4 การตัดสินใจและกระท าการซื้อ (Purchase or Choice) หมายถึง การ
ตัดสินใจเลือกทางเลือกใดทางเลือกหนึ่ง พรอ้มกับด าเนินการเพื่อให้ได้ทางเลือกนั้นมา 

4.5 ความรู้สึกหลังซื้อ (Post Purchase Feeling or Outcomes of Choice) 
หมายถึง ความรู้สึกภายนอกหลังจากที่ผู้บริโภคได้ทดลองใช้สินค้าหรือบริการที่เลือกซื้อแล้ว แบ่ง
ออกเป็นความรู้สึกพอใจและไม่พอใจ ในสินค้าและบริการนั้น ความพอใจเกิดขึ้นเมื่อผลลัพธ์จาก
การใช้ตรงกับความคาดหวังของผู้บริโภค และถ้าหากผู้บริโภคผิดหวังกับการใช้ผลิตภัณฑ์หรือ
บรกิารนั้นก็จะรูส้ึกไม่พอใจ 

จากการศึกษาทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค ผู้วิจัยสรุปได้ว่า พฤติกรรมผู้บริโภค 
คือ การแสดงออกในการกระท าใดการกระท าหนึ่ง ให้ได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์หรือบริการ เพื่อตอบสนอง
ความต้องการในตัวบุคคลเหล่านั้น โดยการที่จะเข้าใจพฤติกรรมผู้บริโภคได้นั้นจะต้องทราบถึง
ลักษณะความต้องการและพฤติกรรมการซื้อและการใช้ของผู้บริโภคด้วยการวิเคราะห์พฤติกรรม
ผู้บริโภค โดยใช้เคร่ืองมือชนิดหนึ่งในการศึกษา ซึ่งเรียกว่า โมเดล 6W’s 1H  ใช้ส าหรับการค้นหา
ลักษณะพฤติกรรมผู้บริโภค ท าให้ทราบถึงว่าเป้าหมายเป็นผู้บริโภคกลุ่มไหน ผู้บริโภคต้องการ
ผลิตภัณฑ์หรือบริการอะไร วัตถุประสงค์ในการซื้อของผู้บริโภคเพื่ออะไร ใครมีส่วนร่วมในการ
ช่วยตัดสินใจซื้อ ผู้บริโภคจะซื้อช่วงเวลาใด ซื้อที่ไหน และผู้บริโภคจะมีขั้นตอนในการตัดสินใจซื้อ
อย่างไร โดยการที่จะซื้อผลิตภัณฑ์หรือใช้บริการในแต่ละคร้ังนั้นล้วนมีเหตุปัจจัยหลายๆ ส่วนเข้ามา
มีส่วนร่วมต่อการที่จะซื้อหรือใช้บริการแต่ละคร้ัง ทั้งจากสิ่งกระตุ้นภายในแต่ละบุคคลและสิ่ง
กระตุ้นจากภายนอก ได้แก่ สิ่งกระตุ้นทางการตลาด เศรษฐกิจ เทคโนโลยี การเมือง วัฒนธรรม เป็น
ต้น หรือจากลักษณะของผู้ซื้อที่ได้รับอิทธิพลจากปัจจัยต่างๆ ได้แก่ ปัจจัยด้านวัฒนธรรม ปัจจัยทาง
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สังคม ปัจจัยเฉพาะบุคคล ปัจจัยด้านจิตวิทยา และรวมถึงจากการรับรู้ปัญหาที่เกิดขึ้น ด้วยเหตุปัจจัย
ต่างๆ ที่กล่าวมาล้วนส่งผลให้พฤติกรรมของผู้บริโภคมีความแตกต่างกัน ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับ
พระสงฆ์แล้ว แม้ว่าพระสงฆ์จะมีข้อปฏิบัติในพระวินัยเดียวกัน แต่ในหมู่พระสงฆ์ก็มีช่วงอายุ สภาพ
สังคมก่อนและหลังบวชเป็นพระภิกษุ หรือการศึกษาที่แตกต่างกัน ก็ย่อมส่งผลให้พฤติกรรมในการ
เลือกใช้เลือกหาสิ่งของแตกต่างกัน ด้วยเหตุนี้ทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภคจึงมีความสอดคล้อง
กับงานวิจัยที่ต้องการศึกษา ซึ่งผู้วิจัยสามารถน าทฤษฎีดังกล่าวมาใช้เป็นข้อมูลในการตั้งสมมติฐาน
งานวิจัยได้ 
 
  

2.3 ทฤษฎีการตัดสินใจใช้ผลิตภัณฑ์และบริการ  (ศูนย์พัฒนาทรัพยากรการศึกษา  ม.
มหาสารคาม, ม.ป.ป. อ้างใน กมลณัฐ โตจินดา, 2556) 

ทฤษฎีการตัดสินใจใช้ผลิตภัณฑ์และบริการ ได้ถูกพัฒนาขึ้นมาจากนักการตลาดชื่อ 
John Farley และคณะ ซึ่งพัฒนาทฤษฎีขึ้นจากการวิเคราะห์งานวิจัยด้วยวิธี Meta-Analyses แล้ว
เรียกว่า “ทฤษฎีการตัดสินใจ” เรียกย่อๆ ว่า CDM ซึ่งย่อมาจากค าว่า Consumer Decision Model โดย
อธิบายว่า การตัดสินใจใช้ผลิตภัณฑ์และบริการหรือไม่ขึ้นอยู่กับ 6 องค์ประกอบ ซึ่งแต่ละ
องค์ประกอบสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน คือ 

องค์ประกอบที่ 1 ข้อเท็จจริง หรือข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หรือบริการ ซึ่งเป็น
ข้อมูล ข่าวสารที่ผู้รับบริการรับรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หรือบริการได้ 2 วิธี คือ 

1. จากประสบการณ์ทางตรง หมายถึง ผู้รับบริการได้ใช้อวัยวะสัมผัสของตนกับ 
ผลิตภัณฑ์หรือบริการน้ันโดยตรง เช่น ได้เห็น ได้ยิน ได้ดม ได้ชม ได้สัมผัสด้วยตนเอง แล้วเกิด การ
รับรู้ว่า สิ่งนั้นตรงกับความต้องการของตนหรือไม่ ตนเองพอใจกับการบริการนั้น มากน้อยเพียงใด 

2. จากประสบการณ์ทางอ้อม หมายถึง ผู้รับบริการได้รับข้อมูลข่าวสาร จากค าบอกเล่า
ของผู้อ่ืนจากสื่อสารมวลชน จากสิ่งพิมพ์โฆษณา แล้วท าให้เกิดการรับรู้ สิ่งนั้นตรงกับความต้องการ
ของตนเองหรือไม่ ตนเองพอใจกับการบริการน้ันมากน้อยเพียงใด 

ข้อมูลข่าวสารจะท าหน้าที่เป็นสิ่งเร้า หรือเป็นแหล่งข้อมูลแรกที่กระตุ้นให้ผู้รับบริการ
นึกถึง เคร่ืองหมายการค้านั้น เกิดเจตคติ หรือความรู้สึกชอบหรือไม่ชอบต่อบริการนั้น และเกิดความ
เชื่อมั่นในบริการน้ัน 

องค์ประกอบที่ 2 เคร่ืองหมายการค้า ท าให้ผู้รับบริการนึกถึงลักษณะของผลิตภัณฑ์
หรือบริการ ทั้งในด้านรูปร่าง สี รส ขนาด การบรรจุหีบห่อ การออกแบบ ความทนทาน และคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ์และบริการ 
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องค์ประกอบที่ 3 เจตคติที่มีต่อเคร่ืองหมายการค้า เป็นความรู้สึกชอบไม่ชอบ หรือชอบ
มากชอบน้อย หรือเป็นความรู้สึกทางบวกหรือทางลบต่อผลิตภัณฑ์และบริการ โดยความรู้สึก
ทางบวกหรือทางลบ เกิดจากการได้รับข่าวสารหรือข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และ บริการ และเกิด
จากการนึกถึงเคร่ืองหมายการค้านั้นๆ ว่ามีมาอย่างไร หากได้รับข้อมูลข่าวสารมาในเชิงบวก จะนึก
ถึงเคร่ืองหมายการค้านั้นในทางบวก ความรู้สึกที่มีต่อผลิตภัณฑ์และบริการนั้นจะเกิดบวกตามมา 
ในทางตรงกันข้าม ความรู้สึกในทางลบจะเกิดเมื่อได้รับข้อมูลข่าวสารมาในทางลบ และระลึกถึง
เคร่ืองหมายการค้านั้นในทางลบ ซึ่งเจตคติที่มีต่อเคร่ืองหมายการค้า จะมีอิทธิพลต่อความมุ่งมั่นที่จะ
ใช้ผลิตภัณฑ์และบริการนั้นต่อไป 

องค์ประกอบที่ 4 ความเชื่อมั่นในผลิตภัณฑ์และบริการ เป็นการประเมินและตัดสินใจ
ว่า ผลิตภัณฑ์และบริการตรงกับความต้องการของตนหรือไม่ ความเชื่อมั่นเกิดจากการได้รับข่าวสาร
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และบริการนั้น  และความศรัทธาที่มีต่อเคร่ืองหมายการค้านั้ นรวมกัน โดยที่
อิทธิพลของความเชื่อมั่น ในผลิตภัณฑ์และบริการจะมีต่อความมุ่งมั่นที่จะใช้หรือไม่ใช้ผลิตภัณฑ์
และบริการน้ันต่อไป 

องค์ประกอบที่ 5 ความมุ่งมั่นในการใช้ หมายถึง การตัดสินใจใช้ด้วยการวางแผนการ
ใช้ เช่น จะ ใช้รุ่นไหน สีไหน ใช้เมื่อไร จะติดต่อการซื้อกับใคร เป็นต้น 

องค์ประกอบที่ 6 การซื้อผลิตภัณฑ์และบริการ การซื้อผลิตภัณฑ์และบริการเป็น
ขั้นตอนสุดท้าย ที่ผู้รับบริการตัดสินใจใช้ผลิตภัณฑ์และบริการ แล้วแสดงเป็นพฤติกรรมด้วยการซื้อ
ผลิตภัณฑ์และบริการนั้น 

จากการศึกษาทฤษฎีการตัดสินใจใช้ผลิตภัณฑ์และบริการ ผู้วิจัยสรุปได้ว่า การที่
ผู้บริโภคจะตัดสินใจใช้ผลิตภัณฑ์และบริการได้นั้นขึ้นอยู่กับ 6 องค์ประกอบที่มีความสัมพันธ์ซึ่งกัน
และกัน ได้แก่ ข้อเท็จจริงหรือข้อมูลข่าวสารจากประสบการณ์ตรงและจากค าบอกเล่าจากบุคคลหรือ
สื่ออ่ืนๆ เคร่ืองหมายการค้า ความรู้สึกที่มีต่อเคร่ืองหมายการค้า ความเชื่อมั่นในผลิตภัณฑ์และ
บริการ ความมุ่งมั่นในการใช้ และการซื้อผลิตภัณฑ์และบริการ โดยข้อมูลข่าวสารจะกระตุ้นให้
ผู้บริโภคนึกถึงเคร่ืองหมายการค้าของผลิตภัณฑ์และบริการนั้นๆ ท าให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกชอบ
หรือไม่ชอบซึ่งขึ้นอยู่กับว่าได้รับข้อมูลในเชิงบวกหรือลบตรงกับความต้องการหรือไม่ ซึ่งจะส่งผล
ต่อความน่าเชื่อถือในผลิตภัณฑ์และบริการที่จะท าให้ผู้บริโภคเกิดการตัดสินใจใช้ด้วยการวาง
แผนการใช้ เช่น จะใช้ผลิตภัณฑ์ประเภทใด ซื้อเมื่อไหร่ หรือซื้อที่ไหนได้บ้าง เป็นต้น ซึ่งเมื่อ
เปรียบเทียบกับพระสงฆ์แล้ว ด้วยประสบการณ์การสัมผัส พบเจอ และรับรู้ข้อมูลข่าวสารจาก
แหล่งที่มาที่แตกต่างกัน ก็ส่งผลให้การตัดสินใจใช้ผลิตภัณฑ์หรือสิ่งของอย่างใดอย่างหนึ่งย่อม
แตกต่างกัน ด้วยเหตุนี้ทฤษฎีการตัดสินใจใช้ผลิตภัณฑ์และบริการมีความสอดคล้องกับงานวิจัยที่
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ต้องการศึกษา ซึ่งทฤษฎีดังกล่าวจะช่วยสนับสนุนข้อมูลให้ผู้วิจัยได้เข้าใจพฤติกรรมของพระสงฆ์ใน
ฐานะผู้บริโภคคนหน่ึงมากยิ่งขึ้น 

 
 

2.4 แนวคดิและทฤษฎีเก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) 
ความหมายของส่วนประสมทางการตลาด 
Philip Kotler (1994) กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด หมายถึง แผนการปฏิบัติงาน

ที่องค์การก าหนดเพื่อให้บรรลุจุดมุ่งหมาย (อ้างใน ณัฐพล เสตกรณุกูล, 2554) 
สุดาดวง เรืองรุจิระ (2543: 29) กล่าวว่า ส่วนประสมการตลาด หมายถึง องค์ประกอบที่

ส าคัญในการด าเนินงานการตลาดเป็นปัจจัยที่กิจการสามารถควบคุมได้ กิจการธุรกิจจะต้องสร้าง
ส่วนประสมการตลาดที่เหมาะสมในการวางกลยุทธ์ทางการตลาด (อ้างใน ณัฐพล เสตกรณุกูล , 
2554) 

กุลวดี คูหะโรจนานนท์ (2545: 16) กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาดเป็นปัจจัยที่
สามารถควบคุมได้ และสามารถที่จะเปลี่ยนแปลงหรือ ปรับปรุงให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อมเพื่อ
ท าให้กิจการอยู่รอดหรืออาจเรียกได้ว่า ส่วนประสมทางการตลาดเป็นเคร่ืองมือทางการตลาดที่ถูกใช้
เพื่อสนองความต้องการของลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย ท าให้ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายพอใจและมีความสุขได้ 
(อ้างใน ณัฐพล เสตกรณุกูล, 2554) 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2541) กล่าวว่า  ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing 
Mix) หมายถึง ตัวแปรทางการตลาดที่สามารถควบคุมได้ที่องค์กรจะต้องน ามาใช้ร่วมกัน เพื่อสนอง
ความพึงพอใจของตลาดเป้าหมาย โดยการพัฒนาส่วนประสมทางการตลาดเป็นส่วนส าคัญใน
การตลาดมาก เพราะการที่จะเลือกใช้กลยุทธ์การตลาดให้ตรงกับตลาดเป้าหมายได้ถูกต้องนั้น 
จะต้องสร้างสรรค์ส่วนประสมทางการตลาดขึ้นมาในอัตราส่วนที่พอเหมาะกัน ซึ่งในการก าหนด
ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) หรือ (4P’s) นั้น ประกอบด้วยเคร่ืองมือต่อไปนี้ (อ้างใน 
ณัฐพล เสตกรณุกูล, 2554) 

1. ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สิ่งที่เสนอเพื่อขายโดยธุรกิจ เพื่อตอบสนองความ
ต้องการของลูกค้าให้เกิดความพึงพอใจ ผลิตภัณฑ์ที่เสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไม่มีตัวตนก็ได้
ผลิตภัณฑ์จึงประกอบด้วย สินค้า บริการ ความคิด สถานที่ องค์กรหรือบุคคล โดยผลิตภัณฑ์ต้องมี
อรรถประโยชน์ (Utility) มีคุณค่า (Value) ในสายตาของลูกค้าจึงจะมีผลท าให้ผลิตภัณฑ์ขายได้ 

2. ราคา (Price) จ านวนเงินที่ต้องช าระเพื่อให้ได้สินค้าหรือบริการ หรือมีสิ่งที่มีค่าอ่ืนๆ
ที่ ผู้บริโภคต้องน าไปแลกเปลี่ยนกับประโยชน์ที่ได้รับจากการมีหรือได้ใช้สินค้าหรือบริการ หรือ
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เป็นสิ่งที่ ก าหนดมูลค่าของผลิตภัณฑ์ออกมาในรูปของเงินตราผู้บริโภคจะเปรียบเทียบระหว่าง
คุณค่า (Value) ผลิตภัณฑ์ และราคา (Price) ผลิตภัณฑ์นั้น โดยถ้าคุณค่าสูงกว่าราคาเขาจะตัดสินใจ
ซื้อ 

3. ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place or Distribution Channel) หมายถึง เส้นทางที่
ผลิตภัณฑ์ และกรรมสิทธิ์ที่ผลิตภัณฑ์ถูกเปลี่ยนมือไปยังตลาด ในระบบช่องทางการจัดจ าหน่ายจึง
ประกอบด้วย ผู้ผลิต คนกลาง ผู้บริโภคคนสุดท้ายหรือผู้ใช้ทางอุตสาหกรรม โดยมีกิจกรรมซึ่งเป็น
กิจกรรมที่ช่วยกระจายสินค้า ประกอบด้วย (1) การขนส่ง (2) การเก็บรักษาสินค้าคงคลัง (3) การ
บริการสินค้าคงเหลือ 

4. การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นเคร่ืองมือการสื่อสารเพื่อสร้างความพึงพอใจ
ต่อตราสินค้าหรือบริการ หรือความคิด หรือต่อบุคคล เพื่อจูงใจให้เกิดความต้องการ เพื่อเตือนความ
ทรงจ า (Remind) ในผลิตภัณฑ์ โดยคาดว่าจะมีอิทธิพลต่อความรู้สึก ความเชื่อ และพฤติกรรมการ
ซื้อของผู้ซื้อหรือเป็นการติดต่อสื่อสารเกี่ยวกับข้อมูลระหว่างผู้ขายกับผู้ซื้อ เพื่อสร้างทัศนคติและ
พฤติกรรมการซื้อ การติดต่อสื่อสารอาจใช้พนักงานขายท าการขายหรือติดต่อสื่อสารโดยไม่ใช้คน 
ซึ่งเคร่ืองมือในการติดต่อสื่อสารมีหลายประการ อาจเลือกใช้หนึ่งหรือหลายเคร่ืองมือ ซึ่งต้องใช้
หลักการเลือกใช้เคร่ืองมือการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน โดยพิจารณาถึงความเหมาะสมกับ
ลูกค้า ผลิตภัณฑ์ คู่แข่งขัน โดยบรรลุจุดมุ่งหมายร่วมกันได้ เคร่ืองมือการส่งเสริมการตลาดที่ส าคัญ
ประกอบด้วย การโฆษณา การขายโดยใช้พนักงานขาย การส่งเสริมการขาย การให้ข่าวและการ
ประชาสัมพันธ์ และการตลาดทางตรง 

จากการศึกษาทฤษฎีเกี่ยวกับส่วนประสมทางการตลาด ผู้วิจัยสรุปได้ว่า ส่วนประสม
ทางการตลาด คือ เคร่ืองมือทางการตลาดที่องค์กรใช้เพื่อสนองความต้องการของกลุ่มลูกค้าให้เกิด
ความพึงพอใจ และใช้ผลิตภัณฑ์หรือบริการในท้ายที่สุด ประกอบไปด้วย 4 ส่วน คือ ผลิตภัณฑ์ 
ราคา ช่องทางการจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด โดยการใช้ส่วนประสมทางการตลาดนั้น
จะต้องใช้อย่างเหมาะสม จึงจะท าให้ลูกค้าซื้อผลิตภัณฑ์หรือบริการนั้นได้ ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่ดีนั้น
จะต้องช่วยแก้ไขปัญหาของลูกค้าและมีคุณค่าสูงกว่าราคาลูกค้าถึงจะตัดสินใจซื้อ ซึ่งช่องทางการจัด
จ าหน่ายก็ส าคัญ โดยท าอย่างไรก็ได้ให้ลูกค้าเข้าถึงผลิตภัณฑ์หรือบริการได้ง่ายและสะดวกที่สุด 
ด้วยการใช้การส่งเสริมการตลาดเป็นเคร่ืองมือในการสื่อสาร เช่น การโฆษณา การขายโดยใช้
พนักงานขาย เป็นต้น จูงใจให้ลูกค้าเกิดความต้องการต่อผลิตภัณฑ์หรือบริการเหล่านั้น ซึ่งเมื่อ
เปรียบเทียบกับพระสงฆ์แล้ว การที่พระสงฆ์จะเลือกใช้เลือกหาผลิตภัณฑ์หรือสิ่งของใดๆ นั้น ก็ย่อม
มีเกณฑ์ในการพิจารณาให้ความส าคัญแตกต่างกัน พระสงฆ์บางรูปอาจจะให้ความส าคัญในตัว
คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์เป็นหลักโดยไม่ใส่ใจในเร่ืองของราคา หรือบางรูปอาจจะให้ความส าคัญใน
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เร่ืองสถานที่ในการเลือกหา เป็นต้น ซึ่งการเลือกใช้กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดที่แตกต่างกัน
นั้น ย่อมส่งผลให้พฤติกรรมในการเลือกใช้เลือกหาผลิตภัณฑ์หรือสิ่งของมีความแตกต่างได้
เช่นเดียวกัน ด้วยเหตุนี้ทฤษฎีเกี่ยวกับส่วนประสมทางการตลาดจึงมีความสอดคล้องกับงานวิจัยที่
ต้องการศึกษา ซึ่งผู้วิจัยสามารถน าทฤษฎีดังกล่าวมาใช้เป็นข้อมูลในการต้ังสมมติฐานงานวิจัยได้ 
 
 

2.5 งานวิจยัที่เก่ียวข้อง 
จากการศึกษางานวิจัยของ ก าพล ตันติปัญญาเทพ (2553) ที่ได้ท าการศึกษาเกี่ยวกับ

พฤติกรรมและปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผลต่อการเลือกซื้อสังฆทานส าเร็จรูปของ
ผู้บริโภคในเขตบางกอกน้อย กรุงเทพมหานคร  ผลการวิจัยพบว่าปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด
ด้านราคา ความเหมาะสมของราคาเมื่อเปรียบเทียบกับสินค้าที่บรรจุจะมีผลต่อการเลือกซื้อสังฆทาน
ส าเร็จรูปมากที่สุด รองลงมาคือ ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ คุณภาพสินค้าที่ได้รับการรับรองมาตรฐาน ไม่
ใกล้วันหมดอายุ การแสดงรายการสินค้า ระบุที่มาของสินค้า มีผลมากในการเลือกซื้อสังฆทาน
ส าเร็จรูป ส่วนปัจจัยด้านช่องทางจัดจ าหน่ายมีผลมากเช่นกัน โดยนิยมเลือกซื้อสังฆทานส าเร็จรูปใน
ร้านที่จ าหน่ายสังฆทานส าเร็จรูปโดยเฉพาะ และร้านจ าหน่ายที่ใกล้วัด และปัจจัยด้านการส่งเสริม
การตลาดมีผลปานกลางในการเลือกซื้อสังฆทานส าเร็จรูป จากข้อมูลผู้ประกอบการสามารถน าไป
ปรับปรุงกลยุทธ์ธุรกิจสังฆทานส าเร็จรูปเพื่อตอบสนองได้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภคได้ 

ขณะที่งานวิจัยของปภา สุขสวัสดิ์ (2556) ได้ท าการศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบสังฆทานที่
เหมาะสมกับการน าไปใช้ประโยชน์ของพระสงฆ์ในปัจจุบัน : กรณีศึกษาพระสงฆ์ในต าบลดอน
เจดีย์ อ าเภอดอนเจดีย์ จังหวัดสุพรรณบุรี โดยเป็นการวิจัยแบบเชิงคุณภาพ ใช้วิธีวิทยาแบบ
ปรากฏการณ์วิทยาเป็นแนวทางในการศึกษา เก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกพระสงฆ์ 
ผู้ประกอบการ และผู้ซื้อหรือผู้ที่เกี่ยวข้องกับการท าบุญถวายสังฆทาน โดยใช้แนวคิดแบบคาโน
โมเดล ผลการศึกษาพบว่า รูปแบบสังฆทานที่เหมาะสมกับการน าไปใช้ประโยชน์ของพระสงฆ์ใน
ปัจจุบันนั้น ต้องมีความเหมาะสมกับพระสงฆ์ ปัจจัยคุณลักษณะส าคัญของรูปแบบสังฆทานที่
สามารถสร้างความประทับใจและดึงดูดใจต่อผู้บริโภคในภาพรวม คือ มีรูปแบบสวยงามและ
ทันสมัย ซึ่งเป็นปัจจัยที่จะสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์กับคู่แข่งในตลาดได้ ปัจจัยคุณลักษณะที่
ผู้บริโภคต้องการให้มีและมีผลต่อความพึงพอใจ ได้แก่ ความสะดวกในการถือ การเก็บ สินค้าและ
สิ่งของที่ใช้มีคุณภาพน าไปใช้ประโยชน์ได้จริง ราคาไม่แพง ส่วนปัจจัยที่ต้องมีในผลิตภัณฑ์และ
ผู้ผลิตต้องให้ความสนใจอันดับแรกในการพัฒนา ได้แก่ การแสดงฉลากรายการสินค้า วันเดือนปี
หมดอายุ และสิ่งของที่ขาดไม่ได้ในสังฆทานคือ ของใช้จ าเป็นในชีวิตประจ าวัน น้ าดื่ม ธูปเทียน ซึ่ง



27 

 

ผู้บริโภคเห็นว่าปัจจัยเหล่านี้เป็นคุณลักษณะพื้นฐานของผลิตภัณฑ์ หากขาดหายไปจะส่งผลให้
ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกไม่พอใจขึ้นมาได้ 

ขณะเดียวกันบริษัท นาโน เซิร์ช จ ากัด (2550 อ้างใน ก าพล ตันติปัญญาเทพ, 2552: 29) 
ได้ท าการส ารวจคนกรุงเทพฯ เร่ืองการเลือกสังฆทานส าเร็จรูปกับสังฆทานที่บรรจุหีบห่อด้วยตนเอง
นั้น ร้อยละ 63.2 ยังคงนิยมสังฆทานส าเร็จรูป เนื่องจากความสะดวกรวดเร็ว ประหยัดเวลา ซื้อหา
ง่าย และเชื่อว่าร้านค้าจัดของให้ครบตามต้องการและความเชื่อที่มีอยู่ว่าจะต้องถวายให้ครบปัจจัย 4 
ได้แก่ อาหาร เคร่ืองนุ่งห่ม ที่อยู่อาศัย และยารักษาโรค รวมทั้งยังเชื่อว่าสังฆทานส าเร็จรูปสามารถใช้
แทนกับเคร่ืองสังฆทานที่เลือกซื้อของใส่เอง อย่างไรก็ตาม ยังมีคนกรุงเทพฯ อีกร้อยละ 20.8 ไม่เห็น
ด้วยกับการซื้อสังฆทานส าเร็จรูป เนื่องจากเชื่อว่ามีของไม่ครบ สินค้าไม่มีคุณภาพ และของบางอย่าง
ไม่ถูกใจ ดังนั้นรูปแบบและวัตถุดิบของการท าเคร่ืองสังฆทานจึงแตกต่างไปจากอดีตที่มีลักษณะที่
ตายตัว ซึ่งจากที่ เคยมีความหมายและจุดมุ่งหมายที่ชัดเจนเพื่อเป็นไปตามวัตถุประสงค์ใน
พระไตรปิฎก 

ฉะนั้นหากจะศึกษาและท าความเข้าใจความหมายของสังฆทานในปัจจุบันซึ่งเป็น
กิจกรรมทางศาสนาที่ยอดฮิตที่สุดในปัจจุบันและมีประเด็นปัญหามากที่สุด เช่น ประเด็นปัญหาเร่ือง
ธุรกิจสังฆทานที่ไม่ได้คุณภาพ จากความนิยมในการท าบุญโดยการถวายเคร่ืองสังฆทานส าเร็จรูป 
ส่งผลให้ธุรกิจนี้เป็นธุรกิจที่นับจับตามองเป็นอย่างมาก โดยมูลค่าตลาดเคร่ืองสังฆทานส าเร็จรูปมี
อัตราการเติบโตอย่างต่อเนื่องทุกปี ยิ่งในสภาพเศรษฐกิจซบเซาและการเกิดปัญหาตึงเครียดทาง
สังคม นับเป็นปัจจัยหนุนให้คนไทยหันหน้าเข้าวัดและท าบุญเพิ่มขึ้น ซึ่งก็ส่งผลต่อเนื่องให้ยอด
จ าหน่ายเคร่ืองสังฆทานส าเร็จรูปเพิ่มขึ้นตามไปด้วย 

จากการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวข้องข้างต้น ท าให้ผู้วิจัยได้ทราบมุมมองของผู้บริโภคว่ามี
ปัจจัยอะไรบ้างที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกซื้อสังฆทานในแต่ละคร้ัง รวมถึงได้ทราบถึงลักษณะ
พฤติกรรมของผู้บริโภคในการเลือกซื้อสังฆทาน โดยส่วนใหญ่จะอาศัยความสะดวกรวดเร็ว 
ประหยัดเวลา ซื้อหาง่าย เพราะเชื่อว่าร้านค้าจัดของให้ครบตามต้องการ ซึ่งจะช่วยให้ผู้วิจัยได้เข้าใจ
ข้อมูลในมุมของผู้ให้หรือผู้ที่ถวายสังฆทาน เพื่อใช้ประกอบกับการศึกษางานวิจัยในมุมของผู้รับ
หรือพระสงฆ์ในคร้ังนี้ 

นอกจากนี้ จากการศึกษางานวิจัยของณัฐพล เสตกรณุกูล (2554) ที่ได้ท าการศึกษา
เกี่ยวกับพฤติกรรมและปัจจัยที่มีความสัมพันธ์กับการซื้อสินค้าของผู้บริโภคในร้านค้าปลีก  : 
กรณีศึกษาร้านสุขเจริญผล พบว่าปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคาสินค้า ด้านช่องทางการจ าหน่าย และ
ด้านการบริการ มีผลต่อการซื้อสินค้าในร้านค้าปลีกอยู่ในระดับมาก ส าหรับการศึกษาปัจจัยที่มี
ความสัมพันธ์กับการซื้อสินค้าในร้านค้าปลีก ผลการศึกษาพบว่าปัจจัยส่วนบุคคลด้านระดับ
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การศึกษา สถานภาพ และปัจจัยด้านองค์กรด้านราคาสินค้า ช่องทางการจ าหน่าย การบริการ มี
ความสัมพันธ์กับการซื้อสินค้าในร้านค้าปลีก ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.01 ปัจจัยส่วนบุคคลด้าน
เพศ และปัจจัยด้านองค์กรด้านผลิตภัณฑ์ การส่งเสริมการขาย มีความสัมพันธ์กับการซื้อสินค้าใน
ร้านค้าปลีก ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ส่วนปัจจัยส่วนบุคคลด้านอายุ อาชีพ รายได้ต่อเดือน 
ไม่มีความสัมพันธ์กับการซื้อสินค้าในร้านค้าปลีก ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 

ขณะเดียวกันเกศรา จันทร์จรัสสุข (2555) ได้ท าการศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซื้อสินค้าและบริการในห้างเทสโก้โลตัสของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร พบว่า
ลักษณะส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพและรายได้ต่อเดือน มีผลต่อพฤติกรรม
โดยรวมในการซื้อสินค้าและใช้บริการในห้างเทสโก้โลตัสของผู้บริโภค และปัจจัยด้านส่วนประสม
ทางการตลาด ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านบริการ ด้านราคา ด้านส่งเสริมการตลาด โดยเฉพาะด้าน
สถานที่ มีผลต่อพฤติกรรมโดยรวมในการซื้อสินค้าและใช้บริการในห้างเทสโก้โลตัสของผู้บริโภค 
ซึ่งสอดคล้องงานวิจัยของศิริณา ชูสอนสาย (2554) ที่ได้ท าการศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการซื้อสินค้าจากร้านค้าปลีกแบบดั้งเดิม(โชห่วย) ของผู้บริโภคในพื้นที่กรุงเทพใต้ พบว่า
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เลือกซื้อสินค้าจากร้านที่ใกล้บ้าน/ใกล้ที่อยู่อาศัย จะซื้อสินค้าใน
ช่วงเวลาตั้งแต่ 15.01 – 18.00 น. มีค่าใช้จ่ายในการซื้อแต่ละคร้ังต่ ากว่าหรือเท่ากับ 100 บาท โดยผล
การทดสอบสมมติฐานทางสถิติพบว่า ลักษณะส่วนบุคคล ได้แก่ อายุ ระดับการศึกษา ระดับรายได้
ต่อเดือน ลักษณะที่อยู่อาศัย และภูมิล าเนาเดิม มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าจากร้านค้าปลีกแบบ
ดั้งเดิม(โชห่วย) ของผู้บริโภคในเกือบทุกพฤติกรรม ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 และในส่วน
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์หรือบริการ ด้านราคา ด้านสถานที่ และด้าน
การส่งเสริมการตลาด มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าจากร้านค้าปลีกแบบดั้งเดิม(โชห่วย) ของ
ผู้บริโภค ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 

งานวิจัยในคร้ังนี้ เป็นการศึกษาข้อมูลในมุมของพระสงฆ์ ซึ่งถือได้ว่าเป็นผู้บริโภคคน
หนึ่ง ผู้วิจัยจึงได้ใช้แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด และ
งานวิจัยที่ เกี่ยวข้องข้างต้น น ามาใช้ เป็นแนวทางในการสร้างกรอบแนวความคิด และการ
ตั้งสมมติฐานในการศึกษาได้ดังนี้ 

สมมติฐานท่ี 1 ปัจจัยส่วนบุคคล(ข้อมูลทั่วไปของพระสงฆ์) มีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานท่ี 2 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค(ปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาด) มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
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สมมติฐานท่ี 3 ความถี่ในการได้รับสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคจากสังฆทาน มี
ความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาประเภทของสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
(จ าแนกตามประเภทสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค) 
 

โดยสรุปจากข้อมูลแนวคิดเร่ืองบุญและสังฆทาน แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับพฤติกรรม
ผู้บริโภค การตัดสินใจใช้ผลิตภัณฑ์และบริการ ปัจจัยทางตลาดหรือส่วนประสมทางการตลาด และ
เอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องนี้ น่าจะช่วยอธิบายให้ผู้วิจัยได้เข้าใจพฤติกรรมและเหตุผลในการเลือก
ซื้อสังฆทานส าเร็จรูปของผู้ที่น ามาถวาย ดังนั้น ผู้วิจัยจึงน าข้อมูลเหล่านี้มาใช้เป็นแนวทางใน
การศึกษาเพื่อจะได้ทราบข้อมูลที่เป็นประโยชน์ เพื่อใช้หาค าตอบได้ตรงกับวัตถุประสงค์ที่ต้องการ
ศึกษาในครั้งนี้ 
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บทที่ 3 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 

 
 

การวิจัยเร่ือง ปัญหาและแนวทางแก้ไขปัญหาการจัดเตรียมสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคส าหรับพระสงฆ์ ใช้ระเบียบการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยด าเนินการ
ออกแบบเป็นการวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) มีวิธีการเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถาม 
(Questionnaire) ซึ่งผู้วิจัยได้ด าเนินการตามขั้นตอนดังน้ี 

3.1 การก าหนดประชากรและการสุ่มตัวอย่าง 
3.2 การสร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.4 การจัดกระท าข้อมูล 
3.5 การวิเคราะห์ข้อมูลและวิธีทางสถิติที่ใช้ 

 
 

3.1 กำรก ำหนดประชำกรและกำรสุ่มตัวอย่ำง 
ประชำกรท่ีใช้ในกำรวิจัย 
ประชากรที่ ใช้ ในการวิ จั ยค ร้ั งนี้  คื อ  พระสงฆ์ที่ จ า วั ดอยู่ ใ น เขตบางกะปิ 

กรุงเทพมหานคร ซึ่งมีทั้งหมด 5 วัด คือ  วัดเทพลีลา วัดศรีบุญเรือง วัดบึงทองหลาง วัดพระไกรสีห์ 
และวัดจันทวงศาราม(กลาง) พบว่ามีพระสงฆ์จ าวัดอยู่จ านวน 395 รูป  
 

กลุ่มตัวอย่ำงที่ใช้ในกำรวิจัย 
ในการหากลุ่มตัวอย่างในการวิจัยนี้ ผู้วิจัยได้ก าหนดขนาดตัวอย่างเพื่อให้ได้ตัวแทนที่

สามารถให้ข้อมูลเกี่ยวกับประชากรที่เชื่อถือได้ ตามสูตรการค านวณกลุ่มตัวอย่างที่ทราบจ านวน
ประชากรของ Taro Yamane ดังนี ้
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จากสูตร 

    n =    N 
      1+Ne2 
  

โดยที่ n แทน ขนาดกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 
   N แทน จ านวนประชากรทั้งหมด 
   e แทน ค่าความคลาดเคลื่อน (งานวิจัยนี้ก าหนดให้เท่ากับ 0.05) 
 

จากจ านวนพระสงฆ์ทั้งหมด 395 รูป และยอมให้เกิดความผิดพลาดได้ร้อยละ 5 หรือที่
ระดับความเชื่อมั่น 95% สามารถค านวณกลุ่มขนาดตัวอย่างตามสูตรได้ดังนี ้
 

ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง =          395 
      1 + (395)(0.05)2 
     = 198.74 หรือ ประมาณ 199 รูป 
 

ดังนั้น จะได้ขนาดของกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยคร้ังนี้ เท่ากับจ านวนพระสงฆ์ 199 รูป 
แต่ทางผู้วิจัยได้เก็บเพิ่มเติม รวมเป็นจ านวนพระสงฆ์ทั้งสิ้น 250 รูป 
 

กำรสุ่มตัวอย่ำงที่ใช้ในกำรวิจัย 
การสุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยเลือกสุ่มตัวอย่างแบบอาศัยความสะดวก 

(Convenience Sampling) โดยผู้วิจัยได้ลงพื้นที่ทั้ง 5 วัดในเขตบางกะปิ หากพบเห็นพระสงฆ์รูปใด ก็
จะนิมนต์ช่วยตอบแบบสอบถาม 
 
 

3.2 กำรสร้ำงเครื่องมือท่ีใช้ในกำรวิจัย 
1. ผู้วิจัยศึกษาค้นคว้าข้อมูลข่าวสารทางอินเตอร์เน็ต บทความ แนวคิด ทฤษฎี จาก

เอกสารและผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อรวบรวมข้อมูลใช้ในการสร้างแบบสอบถามให้ตรงกับ
วัตถุประสงค์ที่ต้องการศึกษา 

2. สร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูล คือแบบสอบถาม (Questionnaire) โดย
ผู้วิจัยได้แนวทางข้อมูลในการท าแบบสอบถามมาจากการศึกษาจากงานวิจัยที่ เกี่ยวข้อง ซึ่ง
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แบบสอบถามจากงานวิจัยเหล่านั้นได้มีการตรวจสอบจากผู้เชี่ยวชาญ และมีการทดสอบความเชื่อมั่น
แล้ว ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้มีการดัดแปลงข้อมูลให้เหมาะสมกับกลุ่มตัวอย่าง และให้ตรงตามวัตถุประสงค์ที่
ผู้วิจัยต้องการศึกษา 

3. น าแบบสอบถามที่ได้สร้างขึ้นเสนออาจารย์ที่ปรึกษา เพื่อพิจารณาและตรวจสอบ
ความถูกต้องของเนื้อหา พร้อมทั้งน าข้อเสนอแนะต่างๆ จากอาจารย์ที่ปรึกษามาปรับแก้ไขให้
แบบสอบถามมีความสมบูรณ์ตรงตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย โดยแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 4 
ส่วน ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของพระสงฆ์ผู้ตอบแบบสอบถาม เป็นแบบสอบถามปลายปิด 
(Close-ended Question) โดยค าถามจะมีค าตอบเป็นหลายๆ ตัวเลือก จ านวน 5 ข้อ ได้แก่ อายุ 
ระยะเวลาที่อุปสมบท ระดับการศึกษาแผนกสามัญ ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุด 
และปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนของพระสงฆ์ 

ส่วนที่ 2 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับความถี่ในการได้รับสิ่งของที่บรรจุอยู่ในสังฆทาน
ของพระสงฆ์ในแต่ละคร้ัง โดยค าถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) โดยก าหนด
เกณฑ์การให้คะแนนเป็น 4 ระดับ ได้แก่ 

4 หมายถึง ระดับความถี่การได้รับเป็นประจ า 
3 หมายถึง ระดับความถี่การได้รับบ่อยคร้ัง 
2 หมายถึง ระดับความถี่การได้รับนานๆ คร้ัง 
1 หมายถึง ระดับความถี่ไม่เคยได้รับ 

เกณฑ์ประเมินผลในแต่ละระดับชั้นใช้สูตรการค านวณช่วงกว้างของชั้นดังนี้ (วิเชียร 
เกตุสิงห์, 2538: 6-11 อ้างใน ณัฐพล เสตกรณุกูล, 2554) 

ค่าเฉลี่ย = คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ าสุด 
     ช่วงคะแนน 

สรุปเกณฑ์การแปลความหมายของคะแนน 
ค่าเฉลี่ย 3.26 – 4.00 หมายถึง ได้รับเป็นประจ า 
ค่าเฉลี่ย 2.51 – 3.25 หมายถึง ได้รับบ่อยคร้ัง 
ค่าเฉลี่ย 1.70 – 2.50 หมายถึง ได้รับนานๆ คร้ัง 
ค่าเฉลี่ย 1.00 – 1.75 หมายถึง ไม่เคยได้รับ 

ส่วนที่ 3 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับปัจจัยที่ใช้พิจารณาในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ โดยค าถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า  (Rating Scale) 
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ประกอบด้วยปัจจัยด้านสิ่งของเคร่ืองใช้ ด้านราคา ด้านช่องทางและท าเลที่ตั้ง และด้านการส่งเสริม
การตลาด โดยก าหนดเกณฑ์การให้คะแนนเป็น 5 ระดับ ได้แก่ 

5 หมายถึง ระดับความส าคัญมากที่สุด 
4 หมายถึง ระดับความส าคัญมาก 
3 หมายถึง ระดับความส าคัญปานกลาง 
2 หมายถึง ระดับความส าคัญน้อย 
1 หมายถึง ระดับความส าคัญน้อยที่สุด 

เกณฑ์ประเมินผลในแต่ละระดับชั้นใช้สูตรการค านวณช่วงกว้างของชั้นดังนี้ 
ค่าเฉลี่ย = คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ าสุด 

     ช่วงคะแนน 
สรุปเกณฑ์การแปลความหมายของคะแนน 

ค่าเฉลี่ย 4.21 – 5.00 หมายถึง ให้ความส าคัญมากที่สุด 
ค่าเฉลี่ย 3.41 – 4.20 หมายถึง ให้ความส าคัญมาก 
ค่าเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง ให้ความส าคัญปานกลาง 
ค่าเฉลี่ย 1.81 – 2.60 หมายถึง ให้ความส าคัญน้อย 
ค่าเฉลี่ย 1.00 – 1.80 หมายถึง ให้ความส าคัญน้อยที่สุด 

ส่วนที่ 4 เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค
ของพระสงฆ์ โดยส่วนแรกเป็นค าถามเกี่ยวกับความถี่ที่จะต้องจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ด้วยตนเองของพระสงฆ์ โดยค าถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) โดยก าหนด
เกณฑ์การให้คะแนนเช่นเดียวกับกับส่วนที่ 2 และส่วนหลังจะเป็นแบบสอบถามปลายปิด (Close-
ended Question) โดยค าถามจะมีค าตอบเป็นหลายๆ ตัวเลือก จ านวน 6 ข้อ ได้แก่ ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อ
คร้ัง ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ ระยะเวลาโดยเฉลี่ยที่ใช้ในการจัดหา
สิ่งของ สถานที่ที่เคยใช้ส าหรับการจัดหาสิ่งของมาใช้ และเหตุผลที่จ าเป็นจะต้องจัดหาสิ่งของ 

4. การทดสอบเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย  
ก่อนเก็บรวบรวมข้อมูลจริง น าแบบสอบถามที่ปรับปรุงแก้ไขแล้วไปทดสอบความ

น่าเชื่อถือและความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม โดยได้มีการทดสอบเบื้องต้น (Try Out) กับผู้ที่ไม่ใช่
กลุ่มตัวอย่าง แต่มีคุณลักษณะคล้ายคลึงกับกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 30 ชุด แล้วน ามาวิเคราะห์หาค่า
ความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม โดยการหาค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่า (Coefficient Alpha) ของครอนบัค 
(Cronbach) ซึ่งผลการวิเคราะห์ได้ค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่า เท่ากับ 0.812 ซึ่งมีค่าใกล้เคียง 1 แสดงว่า
แบบสอบถามมีความเชื่อมั่นสูง สามารถน าไปใช้เก็บรวบรวมข้อมูลได้ 
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3.3 กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยได้ศึกษาและเก็บรวบรวมข้อมูลจากแหล่งข้อมูล 2 แหล่ง ดังนี้ 
1. แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ด้วยการศึกษาค้นคว้าจากเอกสาร บทความ 

ทฤษฎี เว็บไซต์ และผลงานวิจัยต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง 
2. แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ได้จากการใช้แบบสอบถามเก็บรวบรวมข้อมูล

จากกลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์จ านวน 250 รูป โดยการเก็บข้อมูลแบบสอบถามจะกระท าตามขั้นตอน
ดังต่อไปนี้ 

2.1 ขอหนังสืออนุญาตจากทางอาจารย์ที่ปรึกษา ถึงเจ้าอาวาสวัดในเขต
บางกะปิ กรุงเทพมหานคร เพื่อขอความอนุเคราะห์ในการตอบแบบสอบถามจากพระสงฆ์ที่จ าวัดอยู่
ในเขตบางกะปิ 

2.2 น าแบบสอบถามที่สมบูรณ์แล้วไปเก็บข้อมูล โดยให้พระสงฆ์ซึ่งเป็น
กลุ่มตัวอย่างตอบแบบสอบถาม โดยให้พระสงฆ์ได้อ่านความเป็นมาและวัตถุประสงค์ของการวิจัย 
รวมถึงผู้วิจัยเป็นผู้ชี้แจงเพื่อให้พระสงฆ์วางใจว่าไม่มีผลกระทบต่อพระสงฆ์รูปนั้นๆ เพื่อให้ได้
ข้อมูลที่ถูกต้องตามความเป็นจริง และเก็บแบบสอบถามเพื่อท าการวิเคราะห์ข้อมูลในขั้นต่อไป 
 
 

3.4 กำรจัดกระท ำข้อมูล 
1. หลังจากรวบรวมแบบสอบถามที่ได้จากผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมดแล้ว ผู้วิจัยได้

ตรวจสอบความสมบูรณ์ของการตอบแบบสอบถาม และแยกแบบสอบถามที่ไม่สมบูรณ์ออก 
2. น าแบบสอบถามที่สมบูรณ์มาลงรหัสตามที่ได้ก าหนดไว้ เพื่อน าไปประมวลผล 
3. หลังจากลงรหัสเรียบร้อยแล้ว ก็น าข้อมูลมาประมวลผลด้วยโปรแกรม SPSS และ

วิเคราะห์ข้อมูลตามสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 
 

3.5 กำรวิเครำะห์ข้อมูลและวิธีทำงสถิติทีใ่ช้ 
1. การวิเคราะห์ข้อมูลแบบพรรณนา ได้แก่ ความถี่ (Frequency) และอัตราส่วนร้อยละ 

(Percentage) ส าหรับข้อมูลทั่วไปของพระสงฆ์และพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค
ด้วยตนเองของพระสงฆ์ และวิเคราะห์โดยใช้ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(Standard deviation) ส าหรับข้อมูลเกี่ยวกับความถี่ของการได้รับสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคที่
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บรรจุในสังฆทาน ความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคด้วยตนเองของพระสงฆ์ และ
ปัจจัยที่ใช้พิจารณาในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคของพระสงฆ์ 

2. การทดสอบสมมติฐาน เป็นการทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับความสัมพันธ์ของตัวแปร
อิสระกับตัวแปรตาม โดยใช้สถิติไคสแควร์ (Chi-Square) และ One-way Anova 
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บทที่ 4 

ผลการวิจัย 

 
 

การวิจัยเร่ืองปัญหาและแนวทางแก้ไขปัญหาการจัดเตรียมสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค
ส าหรับพระสงฆ์ คร้ังนี้ผู้วิจัยได้ศึกษาจากกลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่จ าวัดอยู่ในเขตบางกะปิ จ านวน 
250 รูป และน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลออกเป็น 6 ส่วน และเพื่อให้เกิดความเข้าใจที่ตรงกัน 
ผู้วิจัยได้ก าหนดสัญลักษณ์และอักษรย่อที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 
 

สัญลักษณ์ที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
X  แทน ค่ากลางเลขคณิตหรือค่าเฉลี่ย 
S.D. แทน ค่าความเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
X2  แทน ค่าไคสแควร์ 
**  แทน ระดับนัยส าคัญ 0.05 

 
  

4.1 การน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้เสนอตามความมุ่งหมายของการวิจัย โดยแบ่งการเสนอ

ข้อมูลออกเป็น 6 ส่วน ตามล าดับดังนี้ 
ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับการได้รับสังฆทานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ส่วนท่ี 3 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณาในการ

จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ส่วนท่ี 4 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคของผู้ตอบ

แบบสอบถาม 
ส่วนท่ี 5 การวิเคราะห์ข้อมูลระหว่างข้อมูลทั่วไปกับการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ส่วนที่ 6 การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
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4.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ข้อมูลทั่วไปของพระสงฆ์ผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ อายุ ระยะเวลาที่อุปสมบท ระดับ

การศึกษาแผนกสามัญ ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุด และปัจจัยที่ได้รับจากกิจ
นิมนต์ต่อเดือนของพระสงฆ์ ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 4.1 แสดงจ านวน และค่าร้อยละของข้อมูลทั่วไป จ าแนกตามอายุ 

อายุ จ านวน ร้อยละ 
20 – 25 ปี 82 32.8 
26 – 30 ปี 72 28.8 
31 – 35 ปี 41 16.4 

35 ปีขึ้นไป 55 22.0 
รวม 250 100 

 
จากตาราง 4.1 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 20 – 25 ปี  จ านวน 82 รูป คิด

เป็นร้อยละ 32.8 รองลงมามีอายุระหว่าง 26 – 30 ปี จ านวน 72 รูป คิดเป็นร้อยละ 28.8 และมีอายุ
ระหว่าง 31 – 35 ป ีน้อยที่สุดจ านวน 41 รูป คิดเป็นร้อยละ 16.4 
 
ตารางท่ี 4.2 แสดงจ านวน และค่าร้อยละของข้อมูลทั่วไป จ าแนกตามระยะเวลาที่อุปสมบท 

ระยะเวลาท่ีอุปสมบท จ านวน ร้อยละ 
1 – 5 พรรษา 94 37.6 
6 – 10 พรรษา 79 31.6 
11 – 15 พรรษา 42 16.8 
16 พรรษาขึ้นไป 35 14.0 

รวม 250 100 
จากตาราง 4.2 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีระยะเวลาที่อุปสมบทอยู่ระหว่าง 1 – 5 

พรรษา จ านวน 94 รูป คิดเป็นร้อยละ 37.6 รองลงมามีระยะเวลาที่อุปสมบทอยู่ระหว่าง 6 – 10 
พรรษา จ านวน 79 รูป คิดเป็นร้อยละ 31.6 และมีระยะเวลาที่อุปสมบทมากกว่า 16 พรรษา น้อยที่สุด
จ านวน 35 รูป คิดเป็นร้อยละ 14.0 
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ตารางท่ี 4.3 แสดงจ านวน และค่าร้อยละของข้อมูลทั่วไป จ าแนกตามระดับการศึกษาแผนก
สามัญ 
ระดับการศึกษาแผนกสามัญ จ านวน ร้อยละ 

ไม่ได้ศึกษา 16 6.4 
ต่ ากว่าปริญญาตรี 91 36.4 
ปริญญาตรี 111 44.4 
ปริญญาโท 32 12.8 
ปริญญาเอก 0 0.0 

รวม 250 100 
 

จากตาราง 4.3 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีการศึกษาแผนกสามัญระดับปริญญาตรี  
จ านวน 111 รูป คิดเป็นร้อยละ 44.4 รองลงมามีการศึกษาแผนกสามัญระดับต่ ากว่าปริญญาตรี 
จ านวน 91 รูป คิดเป็นร้อยละ 36.4 และไม่ได้มีการศึกษาแผนกสามัญ น้อยที่สุดจ านวน 16 รูป คิด
เป็นร้อยละ 6.4 
 
ตารางท่ี 4.4 แสดงจ านวน และค่าร้อยละของข้อมูลทั่วไป จ าแนกตามระดับการศึกษาทางธรรม
(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุด 

ระดับการศึกษาทางธรรม 
(ปริยัติธรรม) ชั้นสูงสุด 

จ านวน ร้อยละ 

ไม่ได้รับการศึกษา 15 6.0 
นักธรรมชั้นตรี ชั้นโท หรือชั้นเอก 110 44.0 
เปรียญธรรม 1-2 หรือ 3 ประโยค 59 23.6 
เปรียญธรรม 4-5 หรือ 6 ประโยค 37 14.8 
เปรียญธรรม 7-8 หรือ 9 ประโยค 29 11.6 

รวม 250 100 
  

จากตาราง 4.4 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีการศึกษาทางธรรมระดับนักธรรมชั้นตรี 
ชั้นโท หรือชั้นเอก  จ านวน 110 รูป คิดเป็นร้อยละ 44.0 รองลงมามีการศึกษาทางธรรมระดับเปรียญ
ธรรม 1-2 หรือ 3 ประโยค จ านวน 59 รูป คิดเป็นร้อยละ 23.6 และไม่ได้รับการศึกษาทางธรรม น้อย
ที่สุดจ านวน 15 รูป คิดเป็นร้อยละ 6.0 
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ตารางท่ี 4.5 แสดงจ านวน และค่าร้อยละของข้อมูลทั่วไป จ าแนกตามปัจจัยที่ได้รับจากกิจ
นิมนต์ต่อเดือนของพระสงฆ์ 

ปัจจัยท่ีได้รับจากกิจนิมนต์ 
ต่อเดือนของพระสงฆ์ 

จ านวน ร้อยละ 

ต่ ากว่า 1,000 บาท /เดือน 78 31.2 
ตั้งแต่ 1,001 – 3,000 บาท /เดือน 85 34.0 
ตั้งแต่ 3,001 – 5,000 บาท /เดือน 69 27.6 
มากกว่า 5,001 บาท /เดือน 18 7.2 

รวม 250 100 
 

จากตาราง 4.5 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือนตั้งแต่ 
1,001 – 3,000 บาท จ านวน 85 รูป คิดเป็นร้อยละ 34.0 รองลงมาได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือน
ต่ ากว่า 1,000 บาท จ านวน 78 รูป คิดเป็นร้อยละ 31.2 และได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมากกว่า 
5,001 บาท น้อยที่สุดจ านวน 18 รูป คิดเป็นร้อยละ 7.2 
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ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับการได้รับสังฆทานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 4.6  แสดงค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และอันดับของระดับความถี่การได้รับ
สังฆทาน จ าแนกตามประเภทสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 

ประเภทสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 
ระดับความถี่ 

การได้รับสังฆทาน 

X S.D. แปลผล อันดับ 
1. ยารักษาโรค (เช่น ยาสมุนไพร ยาแผนปัจจุบัน ฯลฯ) 2.40 0.76 นานๆ ครั้ง 5 
2. เคร่ืองเขียน (เช่น สมุด ปากกา ดินสอ ฯลฯ) 2.10 0.54 นานๆ ครั้ง 10 
3. ส่งเสริมความรู้(เช่น หนังสือธรรมะ นิตยสาร สารคดี ฯลฯ) 2.16 0.61 นานๆ ครั้ง 9 
4. ของใช้ส่วนตัว  
(เช่น สบู่ ยาสีฟัน แปรงสีฟัน ยาสระผม ใบมีดโกน ฯลฯ) 

2.82 0.73 บ่อยครั้ง 2 

5. เคร่ืองนุ่งห่ม (เช่น ผ้าไตรจีวร ผ้าอาบน้ าฝน ฯลฯ) 2.24 0.50 นานๆ ครั้ง 7 
6. อุปกรณ์ท าความสะอาด  
(เช่น น้ ายาล้างจาน น้ ายาล้างพื้น/ห้องน้ า ฟองน้ า ฯลฯ) 

2.36 0.72 นานๆ คร้ัง 6 

7. อุปกรณ์ซักล้าง (เช่น ผงซักฟอก น้ ายาปรับผ้านุ่ม ฯลฯ) 2.54 0.60 บ่อยครั้ง 4 
8. เคร่ืองใช้ไฟฟ้า 
(เช่น พัดลม ตู้เย็น โทรทัศน์ คอมพิวเตอร์ ฯลฯ) 

1.76 0.53 นานๆ ครั้ง 11 

9. เน้นให้แสงสว่าง (เช่น หลอดไฟ ไฟฉาย ถ่านไฟฉาย ฯลฯ) 2.18 0.60 นานๆ ครั้ง 8 
10. สิ่งของเคร่ืองใช้ทั่วไป (เช่น จานชาม กระดาษช าระ ถัง  
กะละมัง  ผ้าขนหนู รองเท้า ฯลฯ) 

2.58 0.70 บ่อยครั้ง 3 

11. อาหารและเคร่ืองดื่ม (เช่น อาหารกระป่อง น้ าดื่ม ไมโล/
โอวัลติน น้ านมถั่วเหลือง ฯลฯ) 

3.18 0.77 บ่อยครั้ง 1 

12. อ่ืนๆ (เช่น บัตรเติมเงิน โทรศัพท์มือถือ ฯลฯ) 1.21 0.42 ไม่เคยได้* 12 
*ความถี่การได้รับสังฆทานประเภทบัตรเติมเงิน โทรศัพท์มือถือ ส่วนใหญ่กลุ่มตัวอย่างไม่เคยได้ ซึ่ง
มีจ านวน 199 รูป รองลงมาได้รับนานๆ คร้ัง จ านวน 50 รูป และได้รับบ่อยคร้ัง จ านวน 1 รูป คิดเป็น
ร้อยละ 79.6, 20.0 และ 0.4 ตามล าดับ 
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จากตาราง 4.6 พบว่ากลุ่มตัวอย่างได้รับสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคจากสังฆทานส่วน
ใหญ่เป็นประเภทอาหารและเคร่ืองดื่ม โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.18  รองลงมาได้รับสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคจากสังฆทานเป็นประเภทของใช้ส่วนตัว โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.82 และได้รับสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคจากสังฆทานเป็นประเภทอ่ืนๆ เช่น บัตรเติมเงิน โทรศัพท์มือถือ ฯลฯ  น้อย
ที่สุดโดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.21 
 

ส่วนท่ี 3 การวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับระดับความส าคัญของปัจจัยท่ีใช้พิจารณาในการ
จัดหาสิ่งของเครื่องอุปโภคบริโภคของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 4.7  แสดงค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณา
ที่มีผลต่อการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ 

ปัจจัยท่ีใช้พิจารณาที่มีผลต่อการจัดหา 
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ 

X S.D. แปลผล 

ปัจจัยด้านสิ่งของเครื่องใช้อุปโภคบริโภค 2.92 0.84 ปานกลาง 
 มีผลิตภัณฑ์หลายชนิด หลายขนาดให้เลือก(ในร้าน) 2.78 0.93 ปานกลาง 
 มีความแปลกใหม่ และทันสมัย   2.59 0.93 น้อย 
 มีเคร่ืองหมายการค้า(ยี่ห้อ)น่าเชื่อถือ 3.09 1.09 ปานกลาง 
 มีการรับรองมาตรฐาน เช่น มอก. , อย. ฯลฯ 3.21 1.06 ปานกลาง 
ปัจจัยด้านราคา 2.97 0.78 ปานกลาง 
 มีป้ายแสดงให้เห็นราคาชัดเจน 3.06 0.96 ปานกลาง 
 ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ 3.07 1.00 ปานกลาง 
 สิ่งของชนิดเดียวกัน มีราคาหลากหลายระดับ 2.79 0.85 ปานกลาง 
ปัจจัยด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลท่ีตั้ง 3.12 0.82 ปานกลาง 
 อยู่ใกล้วัด หรือเดินทางไปมาสะดวก 3.29 1.00 ปานกลาง 
 ผู้คนไม่พลุกพล่าน 3.24 1.04 ปานกลาง 
 มีการจัดหมวดหมู่ น่าสนใจ สะดวกต่อการค้นหา 2.92 0.93 ปานกลาง 
 มีความสะอาด แสงสว่างเพียงพอ 3.03 0.83 ปานกลาง 
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ตารางท่ี 4.7 แสดงค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณา
ที่มีผลต่อการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ (ต่อ) 

ปัจจัยท่ีใช้พิจารณาที่มีผลต่อการจัดหา 
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ 

X S.D. แปลผล 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการขาย 2.45 0.72 น้อย 
 มีรายการลดราคา แจกแถม 2.40 0.89 น้อย 
 มีการรับเปลี่ยนสินค้า 2.45 085 น้อย 
 มีการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่างๆ เช่น ป้ายโฆษณา ฯลฯ 2.52 0.75 น้อย 
 

จากตาราง 4.7 แสดงผลการวิเคราะห์ของกลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกับระดับความส าคัญของ
ปัจจัยที่ใช้พิจารณาที่มีผลต่อการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ สรุปได้ดังนี้ 
 

ปัจจัยด้านสิ่งของเครื่องใช้อุปโภคบริโภค จากการวิเคราะห์ระดับความส าคัญของปัจจัย
ที่ใช้พิจารณาของกลุ่มตัวอย่างในด้านสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคพบว่า กลุ่มตัวอย่างมีระดับ
ความส าคัญของปัจจัยด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคที่มีผลต่อการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคมาใช้อยู่ในระดับปานกลาง  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.92 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มีการรับรอง
มาตรฐาน(เช่น มอก. , อย. ฯลฯ) มีค่าเฉลี่ยมากที่สุดเท่ากับ 3.21 รองลงมา คือ มีเคร่ืองหมายการค้า
(ยี่ห้อ)น่าเชื่อถือ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.09  มีผลิตภัณฑ์หลายชนิด หลายขนาดให้เลือก(ในร้าน) มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.78 และมีความแปลกใหม่ และทันสมัย  มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุดเท่ากับ 2.59 

ปัจจัยด้านราคา จากการวิเคราะห์ระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณาของกลุ่ม
ตัวอย่างในด้านราคาพบว่า กลุ่มตัวอย่างมีระดับความส าคัญของปัจจัยด้านราคาที่มีผลต่อการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้อยู่ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.97 เมื่อพิจารณาเป็นราย
ข้อพบว่า ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ มีค่าเฉลี่ยมากที่สุดเท่ากับ 3.07 รองลงมา คือ มีป้ายแสดงให้เห็น
ราคาชัดเจน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.06 และสิ่งของชนิดเดียวกัน มีราคาหลากหลายระดับ มีค่าเฉลี่ยน้อย
ที่สุดเท่ากับ 2.79  

ปัจจัยด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลท่ีตั้ง  จากการวิเคราะห์ระดับความส าคัญของ
ปัจจัยที่ใช้พิจารณาของกลุ่มตัวอย่างในด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้งพบว่า กลุ่มตัวอย่างมี
ระดับความส าคัญของปัจจัยด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้งที่มีผลต่อการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้อยู่ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.12 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า อยู่
ใกล้วัด หรือเดินทางไปมาสะดวก มีค่าเฉลี่ยมากที่สุดเท่ากับ 3.29 รองลงมา คือ ผู้คนไม่พลุกพล่าน มี
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ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.24 มีความสะอาด แสงสว่างเพียงพอ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.03 และมีการจัดหมวดหมู่ 
น่าสนใจ สะดวกต่อการค้นหา มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุดเท่ากับ 2.92 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการขาย  จากการวิเคราะห์ระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้
พิจารณาของกลุ่มตัวอย่างในด้านการส่งเสริมการขายพบว่า กลุ่มตัวอย่างมีระดับความส าคัญของ
ปัจจัยด้านการส่งเสริมการขายที่มีผลต่อการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้อยู่ในระดับน้อย 
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.45 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า มีการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่างๆ(เช่น ป้าย
โฆษณา ฯลฯ) มีค่าเฉลี่ยมากที่สุดเท่ากับ 2.52 รองลงมา คือ มีการรับเปลี่ยนสินค้า มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
2.45 และมีรายการลดราคา แจกแถม มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุดเท่ากับ 2.40  
 
ตารางท่ี 4.8  สรุปค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณาที่
มีผลต่อการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ 
ปัจจัยท่ีมีผลต่อการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ X S.D. แปลผล 
ปัจจัยด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภค 2.92 0.84 ปานกลาง 
ปัจจัยด้านราคา 2.97 0.78 ปานกลาง 
ปัจจัยด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้ง 3.12 0.82 ปานกลาง 
ปัจจัยด้านการส่งเสริมการขาย 2.45 0.72 น้อย 
ค่าเฉลี่ยรวม 2.87 0.65 ปานกลาง 
 

จากการวิเคราะห์ปัจจัยที่ใช้พิจารณาที่มีผลต่อการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณาที่มีผลต่อการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ  2.87 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน
พบว่า ปัจจัยด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้ง  มีค่าเฉลี่ยมากที่สุดเท่ากับ 3.12 รองลงมาคือ 
ปัจจัยด้านราคา มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2.97 ปัจจัยด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภค มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
2.92 และปัจจัยด้านการส่งเสริมการขาย มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุดเท่ากับ 2.45 
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ส่วนท่ี 4  การวิเคราะห์ข้อมูลการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคของผู้ตอบ
แบบสอบถาม 

ข้อมูลการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ผู้ตอบแบบสอบถาม 
ได้แก่ ความถี่การจัดหาสิ่งของมาใช้โดยแยกตามประเภทของสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค ค่าใช้จ่าย
โดยเฉลี่ยต่อคร้ัง ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน ความถี่ในการที่จะต้องจัดหาสิ่งของ ระยะเวลาโดยเฉลี่ย
ที่ใช้ในการจัดหาสิ่งของ สถานที่ที่เคยใช้ส าหรับการจัดหาสิ่งของ และเหตุผลที่จ าเป็นส าหรับการ
จัดหาสิ่งของ ดังตารางต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 4.9  แสดงค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน และอันดับของระดับความถี่การจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภค 

ประเภทสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 
ระดับความถี่ 

ท่ีจะต้องจัดหามาใช้ 

X S.D. แปลผล อันดับ 
1. ยารักษาโรค (เช่น ยาสมุนไพร ยาแผนปัจจุบัน ฯลฯ) 2.39 0.82 นานๆ ครั้ง 9 
2. เคร่ืองเขียน (เช่น สมุด ปากกา ดินสอ ฯลฯ) 2.57 0.80 บ่อยครั้ง 5 
3. ส่งเสริมความรู้(เช่น หนังสือธรรมะ นิตยสาร สารคดี ฯลฯ) 2.49 0.85 นานๆ ครั้ง 6 
4. ของใช้ส่วนตัว  
(เช่น สบู่ ยาสีฟัน แปรงสีฟัน ยาสระผม ใบมีดโกน ฯลฯ) 

3.03 0.75 บ่อยครั้ง 2 

5. เคร่ืองนุ่งห่ม (เช่น ผ้าไตรจีวร ผ้าอาบน้ าฝน ฯลฯ) 2.24 0.53 นานๆ ครั้ง 11 
6. อุปกรณ์ท าความสะอาด  
(เช่น น้ ายาล้างจาน น้ ายาล้างพื้น/ห้องน้ า ฟองน้ า ฯลฯ) 

2.46 1.02 นานๆ ครั้ง 7 

7. อุปกรณ์ซักล้าง (เช่น ผงซักฟอก น้ ายาปรับผ้านุ่ม ฯลฯ) 2.89 0.80 บ่อยครั้ง 3 
8. เคร่ืองใช้ไฟฟ้า 
(เช่น พัดลม ตู้เย็น โทรทัศน์ คอมพิวเตอร์ ฯลฯ) 

1.80 0.54 นานๆ ครั้ง 12 

9. เน้นให้แสงสว่าง (เช่น หลอดไฟ ไฟฉาย ถ่านไฟฉาย ฯลฯ) 2.34 1.02 นานๆ ครั้ง 10 
10. สิ่งของเคร่ืองใช้ทั่วไป (เช่น จานชาม กระดาษช าระ ถัง  
กะละมัง  ผ้าขนหนู รองเท้า ฯลฯ) 

2.72 0.85 บ่อยครั้ง 4 

11. อาหารและเคร่ืองดื่ม (เช่น อาหารกระป่อง น้ าดื่ม ไมโล/
โอวัลติน น้ านมถั่วเหลือง ฯลฯ) 

3.04 0.88 บ่อยครั้ง 1 

12. อ่ืนๆ (เช่น บัตรเติมเงิน โทรศัพท์มือถือ ฯลฯ) 2.43 0.95 นานๆ ครั้ง 8 
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จากตาราง 4.9 พบว่ากลุ่มตัวอย่างจะต้องจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ด้วย
ตัวเองส่วนใหญ่เป็นประเภทอาหารและเคร่ืองดื่ม โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.04 รองลงมาจะต้องจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ด้วยตัวเองเป็นประเภทของใช้ส่วนตัว  โดยมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.03 
และจะต้องจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคมาใช้ด้วยตัวเองเป็นประเภทเคร่ืองใช้ไฟฟ้า  น้อยที่สุดโดยมี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1.80 
 
ตารางท่ี 4.10 แสดงจ านวน และค่าร้อยละของค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง ส าหรับการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภค 

ค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง จ านวน ร้อยละ 
น้อยกว่า 100 บาท 44 17.6 
ตั้งแต่ 101 – 300 บาท 85 34.0 
ตั้งแต่ 301 – 500 บาท 66 26.4 
มากกว่า 500 บาท 55 22.0 

รวม 250 100 
 

จากตาราง 4.10 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยต่อคร้ังตั้งแต่  101 – 
300 บาท  จ านวน 85 รูป คิดเป็นร้อยละ 34.0 รองลงมามีค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยต่อคร้ังตั้งแต่ 301 – 500 
บาท จ านวน 66 รูป คิดเป็นร้อยละ 26.4 และมีค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยต่อคร้ังน้อยกว่า 100 บาท น้อยที่สุด
จ านวน 44 รูป คิดเป็นร้อยละ 17.6 
 
ตารางท่ี 4.11 แสดงจ านวน และค่าร้อยละของค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน ส าหรับการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 
น้อยกว่า 100 บาท 15 6.0 
ตั้งแต่ 101 – 500 บาท 83 33.2 
ตั้งแต่ 501 – 1,000 บาท 92 36.8 
มากกว่า 1,000 บาท 60 24.0 

รวม 250 100 
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จากตาราง 4.11 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนตั้งแต่ 501 – 
1,000 บาท  จ านวน 92 คิดเป็นร้อยละ 36.8 รองลงมามีค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนตั้งแต่ 101 – 500 
บาท จ านวน 83 รูป คิดเป็นร้อยละ 33.2 และมีค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนน้อยกว่า 100 บาท น้อย
ที่สุดจ านวน 15 รูป คิดเป็นร้อยละ 6.0 
 
ตารางท่ี 4.12 แสดงจ านวน และค่าร้อยละของความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 
ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ จ านวน ร้อยละ 

น้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือน 32 12.8 
1 – 2 คร้ังต่อเดือน 134 53.6 
3 – 4 คร้ังต่อเดือน 44 17.6 
5 – 6 คร้ังต่อเดือน 34 13.6 
มากกว่า 6 คร้ังต่อเดือน 6 2.4 

รวม 250 100 
 

จากตาราง 4.12 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภค 1 – 2 คร้ังต่อเดือน จ านวน 134 รูป คิดเป็นร้อยละ 53.6 รองลงมามีความถี่ในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 3 – 4 คร้ังต่อเดือน จ านวน 44 รูป คิดเป็นร้อยละ 17.6 และมี
ความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมากกว่า 6 คร้ังต่อเดือน น้อยที่สุดจ านวน 6 รูป คิด
เป็นร้อยละ2.4 
 
ตารางท่ี 4.13 แสดงจ านวน และค่าร้อยละของระยะเวลาโดยเฉลี่ยที่ใช้ ส าหรับการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภค 
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยท่ีใช้ในการ

จัดหาสิ่งของ 
จ านวน ร้อยละ 

ไม่เกิน 5 นาที 33 13.2 
6 – 15 นาที 89 35.6 
16 – 30 นาที 75 30.0 
มากกว่า 30 นาที 53 21.2 

รวม 250 100 
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จากตาราง 4.13 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีระยะเวลาโดยเฉลี่ยที่ใช้ในการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 6 – 15 นาที  จ านวน 89 รูป คิดเป็นร้อยละ 35.6 รองลงมามีระยะเวลา
โดยเฉลี่ยที่ใช้ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค  16 – 30 นาที จ านวน 75 รูป คิดเป็นร้อยละ 
30.0 และมีระยะเวลาโดยเฉลี่ยที่ใช้ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคไม่เกิน 5 นาที น้อยที่สุด
จ านวน 33 รูป คิดเป็นร้อยละ 13.2 
 
ตารางท่ี 4.14 แสดงจ านวน และอันดับ ของสถานที่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 

สถานท่ีในการจัดหาสิ่งของ จ านวน อันดับ 
ร้านค้าทั่วๆ ไป/โชห่วย 191 2 
ร้านสะดวกซื้อ (เช่น 7-Eleven, Family Mart เป็นต้น) 210 1 
ซุปเปอร์เซ็นเตอร์ (เช่น บิ๊กซี, โลตัส เป็นต้น) 113 3 
ห้างสรรพสินค้า (เช่น เซ็นทรัล, เดอะมอลล์ เป็นต้น) 42 6 
ศูนย์หนังสือ 87 4 
สั่งซื้อผ่านทางอินเตอร์เน็ต (ร้านค้าออนไลน์) 47 5 

รวม 690  
หมายเหต ุกลุ่มตัวอย่างเลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 

 
จากตาราง 4.14 พบว่ากลุ่มตัวอย่าง (เปรียบเทียบจากกลุ่มตัวอย่าง 250 รูป) เคยใช้ร้าน

สะดวกซื้อ ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคบ่อยคร้ังที่สุด จ านวน 210 รูป รองลงมาเคยใช้
ร้านค้าทั่วๆไป/โชห่วย ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค จ านวน 191 รูป และเคยใช้
ห้างสรรพสินค้า ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค น้อยคร้ังที่สุดจ านวน 42 รูป  
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ตารางท่ี 4.15 แสดงจ านวน และอันดับ ของเหตุผลที่จ าเป็นในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคมาใช้ 

เหตุผลในการจัดหา จ านวน อันดับ 
สิ่งของที่ได้รับมาจากสังฆทานด้อยคุณภาพ 193 1 
ปริมาณสิ่งของที่ได้รับจากสังฆทานไม่เพียงพอต่อการใช้งาน 179 3 
คุณลักษณะของสิ่งของที่ได้รับจากสังฆทานไม่เหมาะสมแก่
การใช้งาน 

186 2 

สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคบางอย่างไม่มีผู้คนมาถวาย 150 4 
รวม 708  

หมายเหต ุกลุ่มตัวอย่างเลือกตอบได้มากกว่า 1 ข้อ 
 

จากตาราง 4.15 พบว่ากลุ่มตัวอย่าง (เปรียบเทียบจากกลุ่มตัวอย่าง 250 รูป) มีเหตุผลที่
จ าเป็นในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ด้วยตัวเอง เนื่องมาจากสิ่งของที่ได้รับมาจาก
สังฆทานด้อยคุณภาพมากที่สุด จ านวนทั้งสิ้น 193 รูป รองลงมา ปริมาณสิ่งของที่ได้รับจากสังฆทาน
ไม่เพียงพอต่อการใช้งาน จ านวน 186 รูป และสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคบางอย่างไม่มีผู้คนมา
ถวาย เป็นเหตุผลน้อยที่สุดจ านวน 150 รูป 
 

ส่วนท่ี 5 การวิเคราะห์ข้อมูลระหว่างข้อมูลท่ัวไป กับการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคมาใช้ของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลระหว่างอายุ ระยะเวลาที่อุปสมบท การได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์
ต่อเดือนและพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ในด้านค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อ
เดือนของพระสงฆ์ โดยการหาค่าเฉลี่ยของปัจจัยจากกิจนิมนต์และค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนของ
พระสงฆ์จากข้อมูลที่มีการแจกแจงความถี่ของข้อมูลที่เป็นอันตรภาคชั้น โดยสรุปได้ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 



49 

 

ตารางท่ี 4.16 แสดงจ านวน และค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือนของพระสงฆ์ 
จ าแนกตามอายุ 

อายุ จ านวน ค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ 
20 – 25 ปี 82 2,329.77 
26 – 30 ปี 72 2,052.58 
31 – 35 ปี 41 2,677.33 

35 ปีขึ้นไป 55 2,873.23 
รวม 250 2,426.50 

 
จากตาราง 4.16 พบว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือน

มากที่สุด อยู่ในช่วงอายุ 35 ปีขึ้นไป มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2,873.23 บาท รองลงมามีค่าเฉลี่ยการได้รับ
ปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือนอยู่ในช่วงอายุ 31 – 35 ปี มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2,677.33 บาท และมีค่าเฉลี่ย
การได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือนน้อยที่สุดอยู่ในช่วงอายุ 26 – 30 ปี มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2,052.58 
บาท ทั้งนี้มีค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์โดยรวมเท่ากับ 2,426.50 บาท 
  
ตารางท่ี 4.17 แสดงจ านวน และค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ 

อายุ จ านวน ค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 
20 – 25 ปี 82 680.99 
26 – 30 ปี 72 790.08 
31 – 35 ปี 41 976.11 

35 ปีขึ้นไป 55 1,127.77 
รวม 250 859.10 

 
จากตาราง 4.17 พบว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนมากที่สุด อยู่

ในช่วงอายุ 35 ปีขึ้นไป มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1,127.77 บาท รองลงมามีค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน
อยู่ในช่วงอายุ 31 – 35 ปี มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 976.11 บาท และมีค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนน้อย
ที่สุดอยู่ในช่วงอายุ 20 – 25 ปี มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 680.99 บาท ทั้งนี้มีค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมเท่ากับ 
859.10 บาท 
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ตารางท่ี 4.18 แสดงจ านวน และผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือน
กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ 

อายุ จ านวน ค่าเฉลี่ยการได้รับ
ปัจจัยจากกิจนิมนต์ 

ค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่าย
โดยรวมต่อเดือน 

ผลต่างค่าเฉลี่ย 
(รายรับ-รายจ่าย) 

20 – 25 ปี 82 2,329.77 680.99 1,648.78 
26 – 30 ปี 72 2,052.58 790.08 1,262.50 
31 – 35 ปี 41 2,677.33 976.11 1,701.22 

35 ปีขึ้นไป 55 2,873.23 1,127.77 1,745.46 
รวม 250 2,426.50 859.10 1,567.40 

 
จากตาราง 4.18 พบว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีผลต่างค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์กับ

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนมากที่สุด อยู่ในช่วงอายุ 35 ปีขึ้นไป มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1,745.46 บาท 
รองลงมามีผลต่างค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนอยู่ในช่วง 31 – 
35 ปี มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1,701.22 บาท และมีผลต่างค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์กับค่าใช้จ่าย
โดยรวมต่อเดือนน้อยที่สุดอยู่ในช่วง 26– 30 ปี มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1,262.50 บาท ทั้งนี้มีผลต่างค่าเฉลี่ย
การได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมเท่ากับ 1,567.40 บาท 
 
ตารางท่ี 4.19 แสดงจ านวน และค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือนของพระสงฆ์ 
จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท 

ระยะเวลาอุปสมบท จ านวน ค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ 
1 – 5 พรรษา 94 2,218.59 
6 – 10 พรรษา 79 2,278.98 
11 – 15 พรรษา 42 2,298.12 
16 พรรษาขึ้นไป 35 3,471.93 

รวม 250 2,426.50 
 

จากตาราง 4.19 พบว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือน
มากที่สุด อยู่ในช่วงระยะเวลาอุปสมบท 16 พรรษาขึ้นไป มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3,471.93 บาท รองลงมามี
ค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือนอยู่ในช่วงระยะเวลาอุปสมบท 11 – 15 พรรษา มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2,298.12 บาท และมีค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือนน้อยที่สุดอยู่
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ในช่วงระยะเวลาอุปสมบท 1 – 5 พรรษา มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 2,218.59 บาท ทั้งนี้มีค่าเฉลี่ยการได้รับ
ปัจจัยจากกิจนิมนต์โดยรวมเท่ากับ 2,426.50 บาท 
 
ตารางท่ี 4.20 แสดงจ านวน และค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนของพระสงฆ์ จ าแนกตาม
ระยะเวลาอุปสมบท 

อายุ จ านวน ค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 
1 – 5 พรรษา 94 722.31 
6 – 10 พรรษา 79 815.06 
11 – 15 พรรษา 42 937.40 
16 พรรษาขึ้นไป 35 1,231.93 

รวม 250 859.10 
 

จากตาราง 4.20 พบว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนมากที่สุด อยู่
ในช่วงระยะเวลาอุปสมบท 16 พรรษาขึ้นไป มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1,231.93 บาท รองลงมามีค่าเฉลี่ย
ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนอยู่ในช่วงระยะเวลาอุปสมบท 11 – 15 พรรษา มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 937.40 
บาท และมีค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนน้อยที่สุดอยู่ในช่วงระยะเวลาอุปสมบท 1 – 5 พรรษา มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 722.31 บาท ทั้งนี้มีค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมเท่ากับ 859.10 บาท 
 
ตารางท่ี 4.21 แสดงจ านวน และผลการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือน
กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนของพระสงฆ์ จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท 

ระยะเวลา
อุปสมบท 

จ านวน ค่าเฉลี่ยการได้รับ
ปัจจัยจากกิจนิมนต์ 

ค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่าย
โดยรวมต่อเดือน 

ผลต่างค่าเฉลี่ย 
(รายรับ-รายจ่าย) 

1 – 5 พรรษา 94 2,218.59 722.31 1,496.28 
6 – 10 พรรษา 79 2,278.98 815.06 1,463.92 
11 – 15 พรรษา 42 2,298.12 937.40 1,360.72 
16 พรรษาขึ้นไป 35 3,471.93 1,231.93 2,240.00 

รวม 250 2,426.50 859.10 1,567.40 
 

จากตาราง 4.21 พบว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีผลต่างค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์กับ
ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนมากที่สุด อยู่ในช่วงระยะเวลาอุปสมบท 16 พรรษาขึ้นไป มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
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2,240.00 บาท รองลงมามีผลต่างค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน
อยู่ในช่วงระยะเวลาอุปสมบท 1 – 5 พรรษา มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1,496.28 บาท และมีผลต่างค่าเฉลี่ยการ
ได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนน้อยที่สุดอยู่ในช่วงระยะเวลาอุปสมบท 11 – 
15 พรรษา มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 1,360.72 บาท ทั้งนี้มีผลต่างค่าเฉลี่ยการได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์กับ
ค่าใช้จ่ายโดยรวมเท่ากับ 1,567.40 บาท 
 

ส่วนที่ 6 การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 
สมมติฐานในการวิจัย 
สมมติฐานท่ี 1 ปัจจัยส่วนบุคคล(ข้อมูลทั่วไปของพระสงฆ์) มีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ สามารถแบ่งตามสมมติฐานย่อย 
ดังนี ้

สมมติฐานที่ 1.1 อายุมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 1.1.1 อายุมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนใน
การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : อายุไม่มีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง

อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : อายุมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง

อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
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ตารางท่ี 4.22 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างอายุกับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนใน
การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ 

อายุ X2 Sig. 
20 – 
25 ปี 

26 – 
30 ปี 

31 – 
35 ป ี

35 ปีขึ้น
ไป 

รวม   

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 21.236 0.012** 
น้อยกว่า 100 บาท 8 6 1 0 15   
ตั้งแต่ 101 – 500 บาท 28 26 14 15 83   
ตั้งแต่ 501 – 1,000 บาท 36 25 13 18 92   
มากกว่า 1,000 บาท 10 15 13 22 60   

รวม 82 72 41 55 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.22 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างอายุกับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนใน
การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 
21.236 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.012 ซึ่งมีค่าน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่
ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า อายุมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 
ตารางท่ี 4.23 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

การใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 

20 - 25 ปี 82 2.59 

0.002** 
26 - 30 ปี 72 2.68 
31 – 35 ป ี 41 2.93 

35 ปีขึ้นไป 55 3.13 
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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จากตาราง 4.23 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ โดยใช้สถิติการ
วิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) พบว่า มีค่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ เท่ากับ 
0.002 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 หมายความว่า อายุที่แตกต่างกันมีผลต่อ
การใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์แตกต่างกัน 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
ตารางท่ี 4.24 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างแบบรายคู่ของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนใน
การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ โดยวิธีการทดสอบแบบ 
Post-Hoc 

Dependent 
Variable (I) อาย ุ (J) อาย ุ

Mean 
Difference 

(I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence 
Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

การใช้จ่ายโดยรวม
ต่อเดือน 

20 - 25 ปี 26 - 30 ปี -.095 .138 .902 -.45 .26 
 31 – 35 ปี -.341 .164 .161 -.77 .08 
 35 ปีขึ้นไป -.542* .149 .002 -.93 -.16 

 26 - 30 ปี 20 - 25 ปี .095 .138 .902 -.26 .45 
  31 – 35 ปี -.246 .168 .457 -.68 .19 
  35 ปีขึ้นไป -.447* .153 .020 -.84 -.05 
 31 – 35 ปี 20 - 25 ปี .341 .164 .161 -.08 .77 
  26 - 30 ปี .246 .168 .457 -.19 .68 
  35 ปีขึ้นไป -.200 .177 .669 -.66 .26 
 35 ปีขึ้นไป 20 - 25 ปี .542* .149 .002 .16 .93 
  26 - 30 ปี .447* .153 .020 .05 .84 
  31 – 35 ปี .200 .177 .669 -.26 .66 

 
จากตาราง 4.24 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างแบบรายคู่ โดยวิธี 

Tukey พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่มีอายุ 20 – 25 ปี กับอายุ 35 ปีขึ้นไปมีความแตกต่างกัน และ
อายุ 26 – 30 ปี กับอายุ 35 ปีขึ้นไปมีความแตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ภาพท่ี 4.1 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ 
 

จากภาพที่ 4.1 พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่มีอายุ 35 ปีขึ้นไป มีการใช้จ่ายโดยรวมต่อ
เดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้มากกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีอายุ 20 – 25 ปี อายุ 26 
– 30 ปี และอายุ 31 – 35 ปี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.2 แสดงค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ ์จ าแนกตามอายุ 
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Avg. = 859.10 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ย/เดือน (บาท) 
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จากภาพที่ 4.2 พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่มีอายุ 35 ปีขึ้นไป มีค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่าย
โดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้เท่ากับ 1,127.77 บาท ซึ่งมากกว่า
กลุ่มตัวอย่างที่มีอายุ 20 – 25 ปี อายุ 26 – 30 ปี และอายุ 31 – 35 ปี โดยมีค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อ
เดือน เท่ากับ 859.10 บาท 
 

สมมติฐานที่ 1.1.2 อายุมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : อายุไม่มีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้

ของพระสงฆ ์
H1 : อายุมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ

พระสงฆ ์
  
ตารางท่ี 4.25 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างอายุกับความถี่ในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ 

อายุ X2 Sig. 
20 – 
25 ปี 

26 – 
30 ปี 

31 – 
35 ป ี

35 ปีขึ้น
ไป 

รวม   

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 24.166 0.019** 
น้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือน 6 9 3 14 32   
1-2 คร้ังต่อเดือน 40 34 28 32 134   
3-4 คร้ังต่อเดือน 21 14 5 4 44   
5-6 คร้ังต่อเดือน 13 12 5 4 34   
มากกว่า 6 คร้ังต่อเดือน 2 3 0 1 6   

รวม 82 72 41 55 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.25 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างอายุกับความถี่ในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 24.166 และค่า
นัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.019 ซึ่งมีค่าน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ 
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ระดับ 0.05 แสดงว่า อายุมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 
ตารางท่ี 4.26 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ ์จ าแนกตามอายุ 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 

20 - 25 ปี 82 2.57 

0.004** 
26 - 30 ปี 72 2.53 
31 – 35 ปี 41 2.29 

35 ปีขึ้นไป 55 2.02 
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.26 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวน
ทางเดียว (One-way Anova) พบว่า มีค่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ เท่ากับ 0.004 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญ
ทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 หมายความว่า อายุที่แตกต่างกันมีผลต่อความถี่ในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางท่ี 4.27 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างแบบรายคู่ของความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ โดยวิธีการทดสอบแบบ Post-Hoc 

Dependent 
Variable (I) อายุ (J) อาย ุ

Mean 
Difference 

(I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence Interval 
Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

ความถี่ในการ
จัดหาส่ิงของ 

20 - 25 ปี 26 - 30 ปี .045 .151 .991 -.35 .44 
 31 – 35 ปี .280 .179 .400 -.18 .74 
 35 ปีขึ้นไป .555* .163 .004 .13 .98 

 26 - 30 ปี 20 - 25 ปี -.045 .151 .991 -.44 .35 
  31 – 35 ปี .235 .183 .574 -.24 .71 
  35 ปีขึ้นไป .510* .168 .014 .08 .94 
 31 – 35 ปี 20 - 25 ปี -.280 .179 .400 -.74 .18 
  26 - 30 ปี -.235 .183 .574 -.71 .24 
  35 ปีขึ้นไป .275 .193 .487 -.22 .77 
 35 ปีขึ้นไป 20 - 25 ปี -.555* .163 .004 -.98 -.13 
  26 - 30 ปี -.510* .168 .014 -.94 -.08 
  31 – 35 ปี -.275 .193 .487 -.77 .22 

 
จากตาราง 4.27 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างแบบรายคู่ โดยวิธี 

Tukey พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่มีอายุ 20 – 25 ปี กับอายุ 35 ปีขึ้นไปมีความแตกต่างกัน และ
อายุ 26 – 30 ปี กับอายุ 35 ปีขึ้นไปมีความแตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ภาพท่ี 4.3 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ ์จ าแนกตามอายุ 
 

จากภาพที่ 4.3 พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่มีอายุ 20 – 25 ปี มีความถี่ในการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้มากกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีอายุ 26 – 30 ปี อายุ 31 – 35 ปี และอายุ 35 
ปีขึ้นไป 
 

สมมติฐานที่ 1.1.3 อายุมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังใน
การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : อายุไม่มีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง

อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : อายุมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง

อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
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ตารางท่ี 4.28 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างอายุกับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังใน
การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ 

อายุ X2 Sig. 
20 – 25 

ปี 
26 – 30 

ปี 
31 – 35 

ปี 
35 ปีขึ้น
ไป 

รวม   

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 9.424 0.399 
ไม่เกิน 5 นาที 12 6 5 10 33   
6 – 15 นาที 29 31 10 19 89   
16 – 30 นาที 21 22 18 14 75   
มากกว่า 30 นาที 20 13 8 12 53   

รวม 82 72 41 55 250   
 

จากตาราง 4.28 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างอายุกับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 
9.424 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.399 ซึ่งมีค่ามากกว่านัยส าคัญทางสถิติที่
ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า อายุไม่มีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งไม่สอดคล้องกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 
ตารางท่ี 4.29 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 

20 - 25 ปี 82 2.60 

0.804 
26 - 30 ปี 72 2.58 
31 – 35 ปี 41 2.71 

35 ปีขึ้นไป 55 2.51 
 

จากตาราง 4.29 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ โดยใช้สถิติการ
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วิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) พบว่า มีค่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ เท่ากับ 
0.804 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 หมายความว่า อายุที่แตกต่างกันมีผลต่อ
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ไม่แตกต่าง
กัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.4 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ 
 

จากภาพที่ 4.4 พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่มีอายุ 20 – 25 ปี อายุ 26 – 30 ปี อายุ 31 – 
35 ปี และอายุ 35 ปีขึ้นไป มีระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ไม่แตกต่างกัน 
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สมมติฐานที่ 1.2 ระยะเวลาอุปสมบทมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 1.2.1 ระยะเวลาอุปสมบทมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่าย
โดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ระยะเวลาอุปสมบทไม่มีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหา

สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ระยะเวลาอุปสมบทมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหา

สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 4.30 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างระยะเวลาอุปสมบทกับค่าใช้จ่าย
โดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ระยะเวลาอุปสมบท X2 Sig. 
1 – 5 
พรรษา 

6 – 10 
พรรษา 

11 – 15 
พรรษา 

16 พรรษา
ขึ้นไป 

รวม   

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 18.682 0.028** 
น้อยกว่า 100 บาท 5 7 3 0 15   
ตั้งแต่ 101 – 500 บาท 37 25 14 7 83   
ตั้งแต่ 501 – 1,000 บาท 38 30 12 12 92   
มากกว่า 1,000 บาท 14 17 13 16 60   

รวม 94 79 42 35 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.30 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างระยะเวลาอุปสมบทกับค่าใช้จ่าย
โดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณ
ได้มีค่าเท่ากับ 18.682 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.028 ซึ่งมีค่าน้อยกว่า
นัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ระยะเวลาอุปสมบทมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่าย
โดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทาง
สถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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ตารางท่ี 4.31 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

การใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 

1 – 5 พรรษา 94 2.65 

0.004** 
6 – 10 พรรษา 79 2.72 

11 – 15 พรรษา 42 2.83 
16 พรรษาขึ้นไป 35 3.26 

**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.31 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท โดยใช้
สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) พบว่า มีค่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ 
เท่ากับ 0.004 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 หมายความว่า ระยะเวลา
อุปสมบทที่แตกต่างกันมีผลต่อการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค
มาใช้ของพระสงฆ์แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



64 

 

ตารางท่ี 4.32 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างแบบรายคู่ของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนใน
การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์  จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท โดย
วิธีการทดสอบแบบ Post-Hoc 

Dependent 
Variable 

(I) ระยะเวลา
อุปสมบท 

(J) ระยะเวลา
อุปสมบท 

Mean 
Difference 

(I-J) Std. Error Sig. 

95% Confidence 
Interval 

Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

การใช้จ่าย
โดยรวมต่อ
เดือน 

1 – 5 พรรษา 6 – 10 พรรษา -.073 .131 .946 -.41 .27 
 11 – 15 พรรษา -.184 .160 .655 -.60 .23 
 16 พรรษาขึ้นไป -.608* .170 .002 -1.05 -.17 

 6 – 10 พรรษา 1 – 5 พรรษา .073 .131 .946 -.27 .41 
  11 – 15 พรรษา -.112 .164 .904 -.54 .31 
  16 พรรษาขึ้นไป -.536* .175 .013 -.99 -.08 
 11 – 15 พรรษา 1 – 5 พรรษา .184 .160 .655 -.23 .60 
  6 – 10 พรรษา .112 .164 .904 -.31 .54 
  16 พรรษาขึ้นไป -.424 .197 .139 -.93 .09 
 16 พรรษาขึ้นไป 1 – 5 พรรษา .608* .170 .002 .17 1.05 
  6 – 10 พรรษา .536* .175 .013 .08 .99 
  11 – 15 พรรษา .424 .197 .139 -.09 .93 

 
จากตาราง 4.32 แสดงผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างแบบรายคู่ โดยวิธี 

Tukey พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่มีระยะเวลาอุปสมบท 1 – 5 พรรษา กับระยะเวลาอุปสมบท 16 
พรรษาขึ้นไปมีความแตกต่างกัน และระยะเวลาอุปสมบท 6 – 10 พรรษา กับระยะเวลาอุปสมบท 16 
พรรษาขึ้นไปมีความแตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ภาพท่ี 4.5 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท 
 

จากภาพที่ 4.5 พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่มีระยะเวลาอุปสมบท 16 พรรษาขึ้นไป มี
การใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้มากกว่ากลุ่มตัวอย่างที่มี
ระยะเวลาอุปสมบท 1 – 5 พรรษา ระยะเวลาอุปสมบท 6 – 10 พรรษา และระยะเวลาอุปสมบท 11 – 
15 พรรษา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.6 แสดงค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ ์จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท 

Mean 

Avg. = 859.10 
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ค่าใช้จ่ายเฉลี่ย/เดือน (บาท) 
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จากภาพที่ 4.6 พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่มีระยะเวลาอุปสมบท 16 พรรษาขึ้นไป มี
ค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้เท่ากับ 1,231.93 
บาท ซึ่งมากกว่ากลุ่มตัวอย่างกลุ่มตัวอย่างที่มีระยะเวลาอุปสมบท 1 – 5 พรรษา ระยะเวลาอุปสมบท 
6 – 10 พรรษา และระยะเวลาอุปสมบท 11 – 15 พรรษา โดยมีค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 
เท่ากับ 859.10 บาท 
 

สมมติฐานที่ 1.2.2 ระยะเวลาอุปสมบทมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ระยะเวลาอุปสมบทไม่มีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง

อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ระยะเวลาอุปสมบทมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 4.33 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างระยะเวลาอุปสมบทกับความถี่ในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ระยะเวลาอุปสมบท X2 Sig. 
1 – 5 
พรรษา 

6 – 10 
พรรษา 

11 – 15 
พรรษา 

16 พรรษา
ขึ้นไป 

รวม   

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 26.496 0.009** 
น้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือน 7 8 9 8 32   
1-2 คร้ังต่อเดือน 48 42 24 20 134   
3-4 คร้ังต่อเดือน 25 16 1 2 44   
5-6 คร้ังต่อเดือน 12 9 8 5 34   
มากกว่า 6 คร้ังต่อเดือน 2 4 0 0 6   

รวม 94 79 42 35 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.33 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างระยะเวลาอุปสมบทกับความถี่ใน
การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 
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26.496 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.009 ซึ่งมีค่าน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่
ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ระยะเวลาอุปสมบทมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 
ตารางท่ี 4.34 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 

1 – 5 พรรษา 94 2.51 

0.073 
6 – 10 พรรษา 79 2.48 

11 – 15 พรรษา 42 2.19 
16 พรรษาขึ้นไป 35 2.11 

 
จากตาราง 4.34 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของ

เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท โดยใช้สถิติการวิเคราะห์
ความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) พบว่า มีค่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ เท่ากับ 0.073 ซึ่ง
มากกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 หมายความว่า ระยะเวลาอุปสมบทที่แตกต่างกันมี
ผลต่อความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ไม่แตกต่างกัน อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ภาพท่ี 4.7 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ ์จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท 
 

จากภาพที่ 4.7 พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่มีระยะเวลาอุปสมบท 1 – 5 พรรษา 
ระยะเวลาอุปสมบท 6 – 10 พรรษา ระยะเวลาอุปสมบท 11 – 15 พรรษา และระยะเวลาอุปสมบท 16 
พรรษาขึ้นไป มีความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ไม่แตกต่างกัน 
 

สมมติฐานที่ 1.2.3 ระยะเวลาอุปสมบทมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดย
เฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ ์

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ระยะเวลาอุปสมบทไม่มีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหา

สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ระยะเวลาอุปสมบทมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหา

สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
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ตารางท่ี 4.35 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างระยะเวลาอุปสมบทกับระยะเวลาโดย
เฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ระยะเวลาอุปสมบท X2 Sig. 
1 – 5 
พรรษา 

6 – 10 
พรรษา 

11 – 15 
พรรษา 

16 พรรษา
ขึ้นไป 

รวม   

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 5.186 0.818 
ไม่เกิน 5 นาที 10 9 7 7 33   
6 – 15 นาที 36 30 12 11 89   
16 – 30 นาที 27 25 15 8 75   
มากกว่า 30 นาที 21 15 8 9 53   

รวม 94 79 42 35 250   
 

จากตาราง 4.35 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างระยะเวลาอุปสมบทกับระยะเวลา
โดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณ
ได้มีค่าเท่ากับ 5.186 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.818 ซึ่งมีค่ามากกว่า
นัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ระยะเวลาอุปสมบทไม่มีความสัมพันธ์กับ
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับ
นัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งไม่สอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 
ตารางท่ี 4.36 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 

1 – 5 พรรษา 94 2.63 

0.970 
6 – 10 พรรษา 79 2.58 

11 – 15 พรรษา 42 2.57 
16 พรรษาขึ้นไป 35 2.54 

 
จากตาราง 4.36 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง

ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท โดยใช้
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2.63 2.58 2.57 2.54 
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1-5 พรรษา 6-10 พรรษา 11-15 พรรษา 16 พรรษาขึ้นไป 

สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) พบว่า มีค่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ 
เท่ากับ 0.970 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 หมายความว่า ระยะเวลา
อุปสมบทที่แตกต่างกันมีผลต่อระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค
มาใช้ของพระสงฆ์ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.8 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท 
 

จากภาพที่ 4.8 พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่มีระยะเวลาอุปสมบท 1 – 5 พรรษา 
ระยะเวลาอุปสมบท 6 – 10 พรรษา ระยะเวลาอุปสมบท 11 – 15 พรรษา และระยะเวลาอุปสมบท 16 
พรรษาขึ้นไป มีระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ไม่แตกต่าง
กัน 
 

สมมติฐานที่ 1.3 ระดับการศึกษาแผนกสามัญมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 1.3.1 ระดับการศึกษาแผนกสามัญมีความสัมพันธ์กับ
ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
 
 

Mean 
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H0 : ระดับการศึกษาแผนกสามัญไม่มีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนใน
การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

H1 : ระดับการศึกษาแผนกสามัญมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 4.37 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษาแผนกสามัญกับ
ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ระดับการศึกษาแผนกสามัญ X2 Sig. 
ไม่ได้
ศึกษา 

ต่ ากว่า
ปริญญา
ตรี 

ปริญญา
ตรี 

ปริญญา
โท 

รวม   

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 29.320 0.001** 
น้อยกว่า 100 บาท 1 6 8 0 15   
ตั้งแต่ 101 – 500 บาท 9 36 33 5 83   
ตั้งแต่ 501 – 1,000 บาท 6 32 45 9 92   
มากกว่า 1,000 บาท 0 17 25 18 60   

รวม 16 91 111 32 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.37 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษาแผนกสามัญกับ
ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 
ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 29.320 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.001 ซึ่งมีค่าน้อย
กว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ระดับการศึกษาแผนกสามัญมีความสัมพันธ์
กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับ
นัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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ตารางท่ี 4.38 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับการศึกษาแผนกสามัญ 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

การใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 

ไม่ได้ศึกษา 16 2.31 

0.000** 
ต่ ากว่าปริญญาตรี 91 2.66 

ปริญญาตรี 111 2.78 
ปริญญาโท 32 3.41 

**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.38 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับการศึกษาแผนก
สามัญ โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) พบว่า มีค่าระดับ
นัยส าคัญทางสถิติ เท่ากับ 0.000 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 หมายความ
ว่า ระดับการศึกษาแผนกสามัญที่แตกต่างกันมีผลต่อการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

สมมติฐานที่ 1.3.2 ระดับการศึกษาแผนกสามัญมีความสัมพันธ์กับความถี่
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ระดับการศึกษาแผนกสามัญไม่มีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของ

เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ระดับการศึกษาแผนกสามัญมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง

อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
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ตารางท่ี 4.39 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษาแผนกสามัญกับความถี่
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ระดับการศึกษาแผนกสามัญ X2 Sig. 
ไม่ได้
ศึกษา 

ต่ ากว่า
ปริญญา
ตรี 

ปริญญา
ตรี 

ปริญญา
โท 

รวม   

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 18.444 0.103 
น้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือน 3 11 17 1 32   
1-2 คร้ังต่อเดือน 8 53 57 16 134   
3-4 คร้ังต่อเดือน 3 19 17 5 44   
5-6 คร้ังต่อเดือน 2 7 15 10 34   
มากกว่า 6 คร้ังต่อเดือน 0 1 5 0 6   

รวม 16 91 111 32 250   
  

จากตาราง 4.39 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษาแผนกสามัญกับ
ความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่า
เท่ากับ 18.444 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.103 ซึ่งมีค่ามากกว่านัยส าคัญทาง
สถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ระดับการศึกษาแผนกสามัญไม่มีความสัมพันธ์กับความถี่ใน
การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งไม่
สอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 
ตารางท่ี 4.40 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับการศึกษาแผนกสามัญ 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 

ไม่ได้ศึกษา 16 2.25 

0.100 
ต่ ากว่าปริญญาตรี 91 2.27 

ปริญญาตรี 111 2.41 
ปริญญาโท 32 2.75 
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จากตาราง 4.40 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับการศึกษาแผนกสามัญ โดยใช้สถิติการ
วิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) พบว่า มีค่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ เท่ากับ 
0.100 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 หมายความว่า ระดับการศึกษาแผนก
สามัญที่แตกต่างกันมีผลต่อความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ไม่
แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

สมมติฐานที่ 1.3.3 ระดับการศึกษาแผนกสามัญมีความสัมพันธ์กับ
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ระดับการศึกษาแผนกสามัญไม่มีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังใน

การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ระดับการศึกษาแผนกสามัญมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการ

จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 4.41 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษาแผนกสามัญกับ
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ระดับการศึกษาแผนกสามัญ X2 Sig. 
ไม่ได้
ศึกษา 

ต่ ากว่า
ปริญญา
ตรี 

ปริญญา
ตรี 

ปริญญา
โท 

รวม   

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 35.461 0.000** 
ไม่เกิน 5 นาที 7 14 7 5 33   
6 – 15 นาที 5 34 44 6 89   
16 – 30 นาที 2 31 26 16 75   
มากกว่า 30 นาที 2 12 34 5 53   

รวม 16 91 111 32 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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จากตาราง 4.41 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษาแผนกสามัญกับ
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 
ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 35.461 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.000 ซึ่งมีค่าน้อย
กว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ระดับการศึกษาแผนกสามัญมีความสัมพันธ์
กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับ
นัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 
ตารางท่ี 4.42 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับการศึกษาแผนกสามัญ 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 

ไม่ได้ศึกษา 16 1.94 

0.003** 
ต่ ากว่าปริญญาตรี 91 2.45 

ปริญญาตรี 111 2.78 
ปริญญาโท 32 2.66 

**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.42 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับการศึกษาแผนก
สามัญ โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) พบว่า มีค่าระดับ
นัยส าคัญทางสถิติ เท่ากับ 0.003 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 หมายความ
ว่า ระดับการศึกษาแผนกสามัญ ที่แตกต่างกันมีผลต่อระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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สมมติฐานที่ 1.4 ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 1.4.1 ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดมี
ความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ ์

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดไม่มีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่าย

โดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดมีความสัมพันธ์กับค่าใช้ จ่าย

โดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 4.43 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)
ชั้นสูงสุดกับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการ
จัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภค
บริโภคมาใช้ 

ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุด X2 Sig. 
ไม่ได้
รับ

การศึก
ษา 

นักธรรม
ช้ันตรี
ช้ันโท
หรือช้ัน
เอก 

เปรียญ
ธรรม 1-
2 หรือ 3 
ประโยค 

เปรียญ
ธรรม 4-
5 หรือ 6 
ประโยค 

เปรียญ
ธรรม 7-
8 หรือ 9 
ประโยค 

รวม   

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 22.191 0.035** 
น้อยกว่า 100 บาท 0 9 3 1 2 15   
ตั้งแต่ 101 – 500 บาท 2 47 17 11 6 83   
ตั้งแต่ 501 – 1,000 
บาท 

10 35 25 10 12 92   

มากกว่า 1,000 บาท 3 19 14 15 9 60   
รวม 15 110 59 37 29 250   

**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.43 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติ
ธรรม)ชั้นสูงสุดกับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 22.191 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่า
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เท่ากับ 0.035 ซึ่งมีค่าน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ระดับการศึกษา
ทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับ
สมมติฐานที่ต้ังไว้ 
 
ตารางท่ี 4.44 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติ
ธรรม)ชั้นสูงสุด 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

การใช้จ่ายโดยรวมต่อ
เดือน 

ไม่ได้รับการศึกษา 15 3.07 

0.013** 

นักธรรมชั้นตรี โท และเอก 110 2.58 
เปรียญธรรม 1 – 2 
หรือ 3 ประโยค 

59 2.85 

เปรียญธรรม 4 – 5 
หรือ 6 ประโยค 

37 3.05 

เปรียญธรรม 7 – 8 
หรือ 9 ประโยค 

29 2.97 

**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.44 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับการศึกษาทางธรรม
(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุด โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) พบว่า 
มีค่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ เท่ากับ 0.013 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 
หมายความว่า ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดที่แตกต่างกันมีผลต่อการใช้จ่าย
โดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์แตกต่างกัน อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

สมมติฐานที่ 1.4.2 ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดมี
ความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 



78 

 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดไม่มีความสัมพันธ์กับความถี่ใน

การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการ

จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 4.45 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)
ชั้นสูงสุดกับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการ
จัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภค
บริโภคมาใช้ 

ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุด X2 Sig. 
ไม่ได้
รับ

การศึก
ษา 

นักธรรม
ช้ันตรี
ช้ันโท
หรือช้ัน
เอก 

เปรียญ
ธรรม 1-
2 หรือ 3 
ประโยค 

เปรียญ
ธรรม 4-
5 หรือ 6 
ประโยค 

เปรียญ
ธรรม 7-
8 หรือ 9 
ประโยค 

รวม   

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 32.922 0.008** 
น้อยกว่า 1 คร้ังต่อ
เดือน 

0 16 5 7 4 32   

1-2 คร้ังต่อเดือน 8 56 32 19 19 134   
3-4 คร้ังต่อเดือน 1 17 19 3 4 44   
5-6 คร้ังต่อเดือน 6 16 3 7 2 34   
มากกว่า 6 คร้ังต่อ
เดือน 

0 5 0 1 0 6   

รวม 15 110 59 37 29 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.45 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติ
ธรรม)ชั้นสูงสุดกับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 
ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 32.922 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.008 ซึ่งมีค่าน้อย
กว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้น
สูงสุดมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ 
ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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ตารางท่ี 4.46 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุด 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

ความถี่ในการจัดหา
สิ่งของ 

ไม่ได้รับการศึกษา 15 2.87 

0.182 

นักธรรมชั้นตรี โท และเอก 110 2.44 
เปรียญธรรม 1 – 2 
หรือ 3 ประโยค 

59 2.34 

เปรียญธรรม 4 – 5 
หรือ 6 ประโยค 

37 2.35 

เปรียญธรรม 7 – 8 
หรือ 9 ประโยค 

29 2.14 

 
จากตาราง 4.46 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของ

เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้น
สูงสุด โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) พบว่า มีค่าระดับ
นัยส าคัญทางสถิติ เท่ากับ 0.182 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 หมายความว่า 
ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดที่แตกต่างกันมีผลต่อความถี่ในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
  

สมมติฐานที่ 1.4.3 ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดมี
ความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ ์

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดไม่มีความสัมพันธ์กับระยะเวลา

โดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดย

เฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
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ตารางท่ี 4.47 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)
ชั้นสูงสุดกับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการ
จัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภค
บริโภคมาใช้ 

ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุด X2 Sig. 
ไม่ได้
รับ

การศึก
ษา 

นักธรรม
ช้ันตรี
ช้ันโท
หรือช้ัน
เอก 

เปรียญ
ธรรม 1-
2 หรือ 3 
ประโยค 

เปรียญ
ธรรม 4-
5 หรือ 6 
ประโยค 

เปรียญ
ธรรม 7-
8 หรือ 9 
ประโยค 

รวม   

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 25.919 0.011** 
ไม่เกิน 5 นาที 4 13 12 4 0 33   
6 – 15 นาที 2 53 15 10 9 89   
16 – 30 นาที 5 23 22 13 12 75   
มากกว่า 30 นาที 4 21 10 10 8 53   

รวม 15 110 59 37 29 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.47 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติ
ธรรม)ชั้นสูงสุดกับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 25.919 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่า
เท่ากับ 0.011 ซึ่งมีค่าน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ระดับการศึกษา
ทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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ตารางท่ี 4.48 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติ
ธรรม)ชั้นสูงสุด 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อ
คร้ัง 

ไม่ได้รับการศึกษา 15 2.60 

0.094 

นักธรรมชั้นตรี โท และเอก 110 2.47 
เปรียญธรรม 1 – 2 
หรือ 3 ประโยค 

59 2.51 

เปรียญธรรม 4 – 5 
หรือ 6 ประโยค 

37 2.78 

เปรียญธรรม 7 – 8 
หรือ 9 ประโยค 

29 2.97 

 
จากตาราง 4.48 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง

ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับการศึกษาทางธรรม
(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุด โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) พบว่า 
มีค่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ เท่ากับ 0.094 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 
หมายความว่า ระดับการศึกษาทางธรรม(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุดที่แตกต่างกันมีผลต่อระยะเวลาโดย
เฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ไม่แตกต่างกัน อย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

สมมติฐานที่ 1.5 ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 1.5.1 ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับ
ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
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H0 : ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนไม่มีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อ
เดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

H1 : ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 4.49 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนกับ
ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือน X2 Sig. 
ต่ ากว่า 
1,000 
บาท 

ตั้งแต่ 
1,001 – 
3,000 
บาท 

ตั้งแต่ 
3,001 – 
5,000 
บาท 

มากกว่า 
5,001 
บาท 

รวม   

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 35.401 0.000** 
น้อยกว่า 100 บาท 13 2 0 0 15   
ตั้งแต่ 101 – 500 บาท 29 31 21 2 83   
ตั้งแต่ 501 – 1,000 บาท 20 33 32 7 92   
มากกว่า 1,000 บาท 16 19 16 9 60   

รวม 78 85 69 18 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.49 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือน
กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า 
X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 35.401 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.000 ซึ่งมีค่า
น้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมี
ความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 
 



83 

 

ตารางท่ี 4.50 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์  จ าแนกตามปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อ
เดือน 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ N Mean Sig. 

การใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 

น้อยกว่า 100 บาท 78 2.50 

0.000** 
ตั้งแต่ 101 – 500 บาท 85 2.81 
ตั้งแต่ 501 – 1,000 บาท 69 2.93 
มากกว่า 1,000 บาท 18 3.39 

**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.50 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์
ต่อเดือน โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) พบว่า มีค่าระดับ
นัยส าคัญทางสถิติ เท่ากับ 0.000 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 หมายความ
ว่า ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนที่แตกต่างกันมีผลต่อการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

สมมติฐานที่ 1.5.2 ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับ
ความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนไม่มีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหา

สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของ

เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
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ตารางท่ี 4.51 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนกับ
ความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือน X2 Sig. 
ต่ ากว่า 
1,000 
บาท 

ตั้งแต่ 
1,001 – 
3,000 
บาท 

ตั้งแต่ 
3,001 – 
5,000 
บาท 

มากกว่า 
5,001 
บาท 

รวม   

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 45.612 0.000** 
น้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือน 20 6 5 1 32   
1-2 คร้ังต่อเดือน 31 44 44 15 134   
3-4 คร้ังต่อเดือน 11 24 9 0 44   
5-6 คร้ังต่อเดือน 16 10 6 2 34   
มากกว่า 6 คร้ังต่อเดือน 0 1 5 0 6   

รวม 78 85 69 18 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.51 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือน
กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มี
ค่าเท่ากับ 45.612 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.000 ซึ่งมีค่าน้อยกว่านัยส าคัญ
ทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับ
ความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 
ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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ตารางท่ี 4.52 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือน 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 

น้อยกว่า 100 บาท 78 2.29 

0.424 
ตั้งแต่ 101 – 500 บาท 85 2.48 
ตั้งแต่ 501 – 1,000 บาท 69 2.45 
มากกว่า 1,000 บาท 18 2.17 

 
จากตาราง 4.52 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของ

เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือน โดยใช้สถิติ
การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) พบว่า มีค่าระดับนัยส าคัญทางสถิติ เท่ากับ 
0.424 ซึ่งมากกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 หมายความว่า ปัจจัยที่ได้รับจากกิจ
นิมนต์ต่อเดือนที่แตกต่างกันมีผลต่อความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ์ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
  

สมมติฐานที่ 1.5.3 ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับ
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนไม่มีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อ

คร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง

ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
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ตารางท่ี 4.53 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนกับ
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือน X2 Sig. 
ต่ ากว่า 
1,000 
บาท 

ตั้งแต่ 
1,001 – 
3,000 
บาท 

ตั้งแต่ 
3,001 – 
5,000 
บาท 

มากกว่า 
5,001 
บาท 

รวม   

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 40.782 0.000** 
ไม่เกิน 5 นาที 16 10 5 2 33   
6 – 15 นาที 35 29 23 2 89   
16 – 30 นาที 12 39 19 5 75   
มากกว่า 30 นาที 15 7 22 9 53   

รวม 78 85 69 18 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.53 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือน
กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า 
X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 40.782 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.000 ซึ่งมีค่า
น้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมี
ความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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ตารางท่ี 4.54 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์  จ าแนกตามปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อ
เดือน 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ N Mean Sig. 

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 

น้อยกว่า 100 บาท 78 2.33 

0.001** 
ตั้งแต่ 101 – 500 บาท 85 2.51 
ตั้งแต่ 501 – 1,000 บาท 69 2.84 
มากกว่า 1,000 บาท 18 3.17 

**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.54 ผลการวิเคราะห์ความแตกต่างค่าเฉลี่ยของระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์
ต่อเดือน โดยใช้สถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way Anova) พบว่า มีค่าระดับ
นัยส าคัญทางสถิติ เท่ากับ 0.001 ซึ่งน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 หมายความ
ว่า ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนที่แตกต่างกันมีผลต่อระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

สมมติฐานท่ี 2 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค(ปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาด) มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่  2.1 ปัจจัยที่ ใช้พิจารณาด้านสิ่ งของ เค ร่ืองใช้ อุปโภคบริโภคมี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 2.1.1 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมี
ความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ ์

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคไม่มีความสัมพันธ์กับ

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคมีความสัมพันธ์กับ

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
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ตารางท่ี 4.55 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้
อุปโภคบริโภคกับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ ์
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภค X2 Sig. 
ระดับความส าคัญ   

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

รวม   

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 44.523 0.000** 
น้อยกว่า 100 บาท 1 10 2 2 0 15   
ตั้งแต่ 101 – 500 บาท 18 25 24 14 2 83   
ตั้งแต่ 501 – 1,000 บาท 1 19 38 24 10 92   
มากกว่า 1,000 บาท 4 20 17 11 8 60   

รวม 24 74 81 51 20 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.55 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของ
เคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคกับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 44.523 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่า
เท่ากับ 0.000 ซึ่งมีค่าน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ใช้พิจารณา
ด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 

สมมติฐานที่ 2.1.2 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภค
บริโภคมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคไม่มีความสัมพันธ์กับ

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคมีความสัมพันธ์กับความถี่

ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
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ตารางท่ี 4.56 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้
อุปโภคบริโภคกับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภค X2 Sig. 
ระดับความส าคัญ   

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

รวม   

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 67.715 0.000** 
น้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือน 6 7 10 5 4 32   
1-2 คร้ังต่อเดือน 14 40 47 27 6 134   
3-4 คร้ังต่อเดือน 3 10 17 12 2 44   
5-6 คร้ังต่อเดือน 0 17 7 7 3 34   
มากกว่า 6 คร้ังต่อเดือน 1 0 0 0 5 6   

รวม 24 74 81 51 20 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.56 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของ
เคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคกับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 67.715 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.000 
ซึ่งมีค่าน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของ
เคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 

สมมติฐานที่ 2.1.3 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภค
บริโภคมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ ์

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคไม่มีความสัมพันธ์กับ

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคมีความสัมพันธ์กับ

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 



90 

 

ตารางท่ี 4.57 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้
อุปโภคบริโภคกับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ ์
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภค X2 Sig. 
ระดับความส าคัญ   

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

รวม   

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 47.417 0.000** 
ไม่เกิน 5 นาที 11 11 9 2 0 33   
6 – 15 นาที 6 30 32 18 3 89   
16 – 30 นาที 2 22 26 19 6 75   
มากกว่า 30 นาที 5 11 14 12 11 53   

รวม 24 74 81 51 20 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.57 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของ
เคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคกับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 47.417 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่า
เท่ากับ 0.000 ซึ่งมีค่าน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ใช้พิจารณา
ด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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ตารางท่ี 4.58 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน ความถี่ 
และระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนก
ตามระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภค 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

การใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 

น้อยที่สุด 24 2.33 

0.003** 
น้อย 74 2.66 

ปานกลาง 81 2.86 
มาก 51 2.86 

มากที่สุด 20 3.30 

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 

น้อยที่สุด 24 2.00 

0.009** 
น้อย 74 2.50 

ปานกลาง 81 2.26 
มาก 51 2.41 

มากที่สุด 20 2.95 

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 

น้อยที่สุด 24 2.04 

0.000** 
น้อย 74 2.45 

ปานกลาง 81 2.56 
มาก 51 2.80 

มากที่สุด 20 3.40 
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ภาพท่ี 4.9 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของ
เคร่ืองใช้อุปโภคบริโภค 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.10 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภค
บริโภค 
 
 
 

Mean 

Mean 
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ภาพท่ี 4.11 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านสิ่งของ
เคร่ืองใช้อุปโภคบริโภค 
 

จากตาราง 4.58 พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่ให้ความส าคัญกับเกณฑ์พิจารณาในด้าน
สิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภค(ผลิตภัณฑ์)มาก ยิ่งมีผลต่อการใช้จ่ายปัจจัย(เงิน) ความถี่ในการจัดหา
สิ่งของ และใช้เวลาในการจัดหามากตามไปด้วย เนื่องจากสิ่งของที่พระสงฆ์จัดหานั้นต้องมีคุณภาพ
เหมาะสมแก่การน ามาใช้งาน และมีตราสินค้าที่น่าเชื่อถือ เช่นเดียวกันกับการใช้ของผู้คนทั่วๆ ไป 
ท าให้พระสงฆ์ต้องใช้เวลาในการพิจารณาสิ่งของนานขึ้น และสิ่งของเหล่านั้นก็ย่อมมีราคาที่มากขึ้น
ตามคุณภาพเช่นเดียวกัน อีกทั้งสิ่งของที่อยู่ในสังฆทานที่ได้รับไม่สามารถน ามาใช้งานได้ ส่งผลให้
พระสงฆ์ต้องจัดหาสิ่งของมาใช้บ่อยเช่นเดียวกัน 
 

สมมติฐานที่ 2.2 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคามีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 2.2.1 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคามีความสัมพันธ์กับ
ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
 
 

Mean 
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H0 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคาไม่มีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนใน
การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

H1 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคามีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 4.59 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคากับ
ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยด้านราคา X2 Sig. 
ระดับความส าคัญ   

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

รวม   

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 41.989 0.000** 
น้อยกว่า 100 บาท 1 4 8 2 0 15   
ตั้งแต่ 101 – 500 บาท 11 16 43 10 3 83   
ตั้งแต่ 501 – 1,000 บาท 2 4 55 20 11 92   
มากกว่า 1,000 บาท 1 21 27 8 3 60   

รวม 15 45 133 40 17 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.59 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคากับ
ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 
ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 41.989 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.000 ซึ่งมีค่าน้อย
กว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคามีความสัมพันธ์
กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับ
นัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 

สมมติฐานที่ 2.2.2 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคามีความสัมพันธ์กับความถี่
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
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H0 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคาไม่มีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

H1 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคามีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 4.60 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคากับความถี่
ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยด้านราคา X2 Sig. 
ระดับความส าคัญ   

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

รวม   

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 53.513 0.000** 
น้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือน 9 0 18 3 2 32   
1-2 คร้ังต่อเดือน 3 25 73 25 8 134   
3-4 คร้ังต่อเดือน 1 7 25 7 4 44   
5-6 คร้ังต่อเดือน 1 13 12 5 3 34   
มากกว่า 6 คร้ังต่อเดือน 1 0 5 0 0 6   

รวม 15 45 133 40 17 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.60 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคากับ
ความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่า
เท่ากับ 53.513 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.000 ซึ่งมีค่าน้อยกว่านัยส าคัญทาง
สถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคามีความสัมพันธ์กับความถี่ในการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้อง
กับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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สมมติฐานที่ 2.2.3 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคามีความสัมพันธ์กับ
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคาไม่มีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังใน

การจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคามีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการ

จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 4.61 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคากับ
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยด้านราคา X2 Sig. 
ระดับความส าคัญ   

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

รวม   

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 39.625 0.000** 
ไม่เกิน 5 นาที 5 15 11 2 0 33   
6 – 15 นาที 5 12 57 11 4 89   
16 – 30 นาที 1 12 36 18 8 75   
มากกว่า 30 นาที 4 6 29 9 5 53   

รวม 15 45 133 40 17 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.61 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคากับ
ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 
ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 39.625 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.000 ซึ่งมีค่าน้อย
กว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคามีความสัมพันธ์
กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับ
นัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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ตารางท่ี 4.62 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน ความถี่ 
และระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนก
ตามระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคา 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

การใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 

น้อยที่สุด 15 2.20 

0.053** 
น้อย 45 2.93 

ปานกลาง 133 2.76 
มาก 40 2.85 

มากที่สุด 17 3.00 

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 

น้อยที่สุด 15 1.80 

0.016** 
น้อย 45 2.73 

ปานกลาง 133 2.35 
มาก 40 2.35 

มากที่สุด 17 2.47 

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 

น้อยที่สุด 15 2.27 

0.003** 
น้อย 45 2.20 

ปานกลาง 133 2.62 
มาก 40 2.85 

มากที่สุด 17 3.06 
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ภาพท่ี 4.12 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.13 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคา 
 
 
 

Mean 

Mean 
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ภาพท่ี 4.14 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านราคา 
 

จากตาราง 4.62 พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่ให้ความส าคัญกับเกณฑ์พิจารณาในด้าน
ราคามาก ยิ่งมีผลต่อการใช้เวลาในการจัดหาสิ่งของเยอะตามไปด้วย เนื่องจากพระสงฆ์ต้องดูความ
คุ้มค่าของปัจจัย(เงิน)ที่จะต้องใช้จ่ายออกไป เพื่อให้ได้สิ่งของที่มีคุณภาพ และเหมาะสมกับราคา  
 

สมมติฐานที่  2.3 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้งมี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 2.3.1 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเล
ที่ตั้งมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ ์

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้งไม่มีความสัมพันธ์กับ

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้งมีความสัมพันธ์กับ

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
 

Mean 
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ตารางท่ี 4.63 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการ
จ าหน่ายและท าเลที่ตั้งกับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ ์
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้ง X2 Sig. 
ระดับความส าคัญ   

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

รวม   

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 53.838 0.000** 
น้อยกว่า 100 บาท 1 2 9 2 1 15   
ตั้งแต่ 101 – 500 บาท 15 15 26 21 6 83   
ตั้งแต่ 501 – 1,000 บาท 1 8 25 48 10 92   
มากกว่า 1,000 บาท 1 21 16 16 6 60   

รวม 18 46 76 87 23 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.63 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการ
จ าหน่ายและท าเลที่ตั้งกับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 53.838 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่า
เท่ากับ 0.000 ซึ่งมีค่าน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ใช้พิจารณา
ด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้งมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 

สมมติฐานที่ 2.3.2 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเล
ที่ตั้งมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้งไม่มีความสัมพันธ์กับ

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้งมีความสัมพันธ์กับ

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 



101 

 

ตารางท่ี 4.64 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการ
จ าหน่ายและท าเลที่ตั้งกับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้ง X2 Sig. 
ระดับความส าคัญ   

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

รวม   

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 59.876 0.000** 
น้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือน 6 9 7 8 2 32   
1-2 คร้ังต่อเดือน 9 22 47 37 19 134   
3-4 คร้ังต่อเดือน 3 3 8 29 1 44   
5-6 คร้ังต่อเดือน 0 12 8 13 1 34   
มากกว่า 6 คร้ังต่อเดือน 0 0 6 0 0 6   

รวม 18 46 76 87 23 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.64 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการ
จ าหน่ายและท าเลที่ตั้งกับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า 
ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 59.876 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.000 ซึ่งมีค่า
น้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการ
จ าหน่ายและท าเลที่ตั้งมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 

สมมติฐานที่ 2.3.3 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเล
ที่ตั้งมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ ์

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้งไม่มีความสัมพันธ์กับ

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้งมีความสัมพันธ์กับ

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
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ตารางท่ี 4.65 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการ
จ าหน่ายและท าเลที่ตั้งกับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ ์
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้ง X2 Sig. 
ระดับความส าคัญ   

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

รวม   

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 30.367 0.002** 
ไม่เกิน 5 นาที 8 9 11 5 0 33   
6 – 15 นาที 6 13 27 35 8 89   
16 – 30 นาที 2 14 18 31 10 75   
มากกว่า 30 นาที 2 10 20 16 5 53   

รวม 18 46 76 87 23 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.65 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการ
จ าหน่ายและท าเลที่ตั้งกับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 30.367 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่า
เท่ากับ 0.002 ซึ่งมีค่าน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ใช้พิจารณา
ด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้งมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว้ 
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ตารางท่ี 4.66 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน ความถี่ 
และระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนก
ตามระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้ง 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

การใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 

น้อยที่สุด 18 2.11 

0.001** 
น้อย 46 3.04 

ปานกลาง 76 2.63 
มาก 87 2.90 

มากที่สุด 23 2.91 

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 

น้อยที่สุด 18 1.83 

0.019** 
น้อย 46 2.39 

ปานกลาง 76 2.46 
มาก 87 2.54 

มากที่สุด 23 2.04 

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 

น้อยที่สุด 18 1.89 

0.015** 
น้อย 46 2.54 

ปานกลาง 76 2.62 
มาก 87 2.67 

มากที่สุด 23 2.87 
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.66 พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่ให้ความส าคัญกับเกณฑ์พิจารณาในด้าน
ช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้งในเกณฑ์ปานกลางถึงมากที่สุด จะมีการใช้จ่ายเงินมากพอสมควร 
และยิ่งใช้เวลาในการจัดหาสิ่งของเยอะตามไปด้วย  อาจเนื่องมาจากสถานประกอบการหรือร้านค้า
ดังกล่าวอยู่ใกล้วัดและมีผู้คนไม่พลุกพล่าน จึงท าให้พระสงฆ์มีเวลาในการเลือกหาสิ่งของได้นาน 
โดยไม่ต้องเป็นที่สังเกตของผู้คนทั่วไป 
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สมมติฐานที่ 2.4 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขายมีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สมมติฐานที่ 2.4.1 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขายมี
ความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ ์

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขายไม่มีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่าย

โดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขายมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวม

ต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 4.67 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการ
ขายกับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการขาย X2 Sig. 
ระดับความส าคัญ   

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

รวม   

ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 28.496 0.005** 
น้อยกว่า 100 บาท 2 7 5 1 0 15   
ตั้งแต่ 101 – 500 บาท 21 31 22 9 0 83   
ตั้งแต่ 501 – 1,000 บาท 9 34 41 5 3 92   
มากกว่า 1,000 บาท 3 29 27 1 0 60   

รวม 35 101 95 16 3 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.67 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริม
การขายกับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 28.496 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.005 
ซึ่งมีค่าน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการ
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ส่งเสริมการขายมีความสัมพันธ์กับค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
   

สมมติฐานที่ 2.4.2 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขายมี
ความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขายไม่มีความสัมพันธ์กับความถี่ในการ

จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขายมีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหา

สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 4.68 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการ
ขายกับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการขาย X2 Sig. 
ระดับความส าคัญ   

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

รวม   

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 29.513 0.021** 
น้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือน 10 12 6 3 1 32   
1-2 คร้ังต่อเดือน 19 53 54 8 0 134   
3-4 คร้ังต่อเดือน 4 15 19 5 1 44   
5-6 คร้ังต่อเดือน 1 16 16 0 1 34   
มากกว่า 6 คร้ังต่อเดือน 1 5 0 0 0 6   

รวม 35 101 95 16 3 250   
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.68 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริม
การขายกับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ พบว่า ค่า X2 ที่
ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 29.513 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.021 ซึ่งมีค่าน้อย
กว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขาย
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มีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับ
นัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 

สมมติฐานที่ 2.4.3 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขายมี
ความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของ
พระสงฆ ์

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขายไม่มีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดย

เฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขายมีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ย

ต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 4.69 แสดงผลการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการ
ขายกับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พฤติกรรมการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภค

บริโภคมาใช้ 

ปัจจัยด้านการส่งเสรมิการขาย X2 Sig. 
ระดับความส าคัญ   

น้อย
ที่สุด 

น้อย ปาน
กลาง 

มาก มาก
ที่สุด 

รวม   

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 16.554 0.167 
ไม่เกิน 5 นาที 5 16 12 0 0 33   
6 – 15 นาที 13 37 31 8 0 89   
16 – 30 นาที 11 32 24 7 1 75   
มากกว่า 30 นาที 6 16 28 1 2 53   

รวม 35 101 95 16 3 250   
 

จากตาราง 4.69 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริม
การขายกับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
พบว่า ค่า X2 ที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 16.554 และค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่าเท่ากับ 0.167 
ซึ่งมีค่ามากกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการ
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ส่งเสริมการขายไม่มีความสัมพันธ์กับระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ังในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งไม่สอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 
 
ตารางท่ี 4.70 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของการใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน ความถี่ 
และระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนก
ตามระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณาด้านการส่งเสริมการขาย 
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมา
ใช้ 

N Mean Sig. 

การใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน 

น้อยที่สุด 35 2.37 

0.004** 
น้อย 101 2.84 

ปานกลาง 95 2.95 
มาก 16 2.38 

มากที่สุด 3 3.00 

ความถี่ในการจัดหาสิ่งของ 

น้อยที่สุด 35 1.97 

0.037** 
น้อย 101 2.50 

ปานกลาง 95 2.47 
มาก 16 2.13 

มากที่สุด 3 2.67 

ระยะเวลาโดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 

น้อยที่สุด 35 2.51 

0.136 
น้อย 101 2.48 

ปานกลาง 95 2.72 
มาก 16 2.56 

มากที่สุด 3 3.67 
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.70 พบว่า กลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่ให้ความส าคัญกับเกณฑ์พิจารณาในด้าน
การส่งเสริมการขายในเกณฑ์ปานกลางถึงมากที่สุด จะมีการใช้เวลาในการจัดหาสิ่งของนานขึ้น 
เน่ืองมาจากพระสงฆ์อาจจะต้องใช้เวลาในการพิจารณา เพื่อดูความคุ้มค่ากับปัจจัยหรือจ านวนเงินที่
จะต้องใช้จ่าย เพื่อให้ได้สิ่งของตามที่ต้องการ 
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สมมติฐานท่ี 3 ความถี่ในการได้รับสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคจากสังฆทาน มี
ความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาประเภทของสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์  
(จ าแนกตามประเภทสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค) 

สามารถเขียนเป็นสมมติฐานงานวิจัยได้ดังนี้ 
H0 : ความถี่ในการได้รับสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคจากสังฆทาน ไม่มีความสัมพันธ์

กับความถี่ในการจัดหาประเภทของสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
H1 : ความถี่ในการได้รับสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคจากสังฆทาน มีความสัมพันธ์กับ

ความถี่ในการจัดหาประเภทของสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 4.71 แสดงผลการเปรียบเทียบและทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างความถี่ในการได้รับ
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคจากสังฆทาน กับความถี่ในการจัดหาประเภทของสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 

ประเภทสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค ระดับความถี่ X2 Sig. 
ได้รับจาก
สังฆทาน 

จัดหาสิ่งของ
มาใช้เอง 

X X   
1.ยารักษาโรค  
(เช่น ยาสมุนไพร ยาแผนปัจจุบัน ฯลฯ) 

2.40 2.39 48.534 0.000** 

2.เคร่ืองเขียน  
(เช่น สมุด ปากกา ดินสอ ฯลฯ) 

2.10 2.57 30.980 0.000** 

3.ส่งเสริมความรู้ 
(เช่น หนังสือธรรมะ นิตยสาร สารคดี ฯลฯ) 

2.16 2.49 66.725 0.000** 

4.ของใช้ส่วนตัว  
(เช่น สบู่ ยาสีฟัน แปรงสีฟัน ยาสระผม ใบมีด
โกน ฯลฯ) 

2.82 3.03 41.456 0.000** 

5.เคร่ืองนุ่งห่ม  
(เช่น ผ้าไตรจีวร ผ้าอาบน้ าฝน ฯลฯ) 

2.24 2.24 52.919 0.000** 

6.อุปกรณ์ท าความสะอาด  
(เช่น น้ ายาล้างจาน น้ ายาล้างพื้น/ห้องน้ า 
ฟองน้ า ฯลฯ) 

2.36 2.46 54.866 0.000** 
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ตารางท่ี 4.71 แสดงผลการเปรียบเทียบและทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างความถี่ในการได้รับ
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคจากสังฆทาน กับความถี่ในการจัดหาประเภทของสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ (ต่อ) 

ประเภทสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค ระดับความถี่ X2 Sig. 
ได้รับจาก
สังฆทาน 

จัดหาสิ่งของ
มาใช้เอง 

X X   
7.อุปกรณ์ซักล้าง  
(เช่น ผงซักฟอก น้ ายาปรับผ้านุ่ม ฯลฯ) 

2.54 2.89 46.255 0.000** 

8.เคร่ืองใช้ไฟฟ้า 
(เช่น พัดลม ตู้เย็น โทรทัศน์ คอมพิวเตอร์ ฯลฯ) 

1.76 1.80 37.894 0.000** 

9.เน้นให้แสงสว่าง  
(เช่น หลอดไฟ ไฟฉาย ถ่านไฟฉาย ฯลฯ) 

2.18 2.34 43.082 0.000** 

10.สิ่งของเคร่ืองใช้ทั่วไป  
(เช่น จานชาม กระดาษช าระ ถัง กะละมัง  
ผ้าขนหนู รองเท้า ฯลฯ) 

2.58 2.72 36.054 0.000** 

11.อาหารและเคร่ืองดื่ม  
(เช่น อาหารกระป่อง น้ าดื่ม ไมโล/โอวัลติน 
น้ านมถั่วเหลือง ฯลฯ) 

3.18 3.04 40.325 0.000** 

12.อ่ืนๆ  
(เช่น บัตรเติมเงิน โทรศัพท์มือถือ ฯลฯ) 

1.21 2.43 41.272 0.000** 

**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.71 เมื่อพิจารณาความสัมพันธ์ระหว่างความถี่ในการได้รับสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคจากสังฆทาน กับความถี่ในการจัดหาประเภทของสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
ของพระสงฆ ์พบว่า ทุกประเภทสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมีค่านัยส าคัญทางสถิติที่ค านวณได้มีค่า
เท่ากับ 0.000 ซึ่งมีค่าน้อยกว่านัยส าคัญทางสถิติที่ก าหนด ณ ระดับ 0.05 แสดงว่า ความถี่ในการ
ได้รับสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคจากสังฆทาน มีความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาประเภทของ
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ ณ ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ซึ่งสอดคล้องกับ
สมมติฐานที่ตั้งไว้ 



110 

 

 นอกจากนี้ ผู้วิจัยได้ท าการทดสอบเพิ่มเติมเกี่ยวกับความถี่ในการจัดหาประเภทสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคโดยแยกตามช่วงอายุของพระสงฆ์ เพื่อจะท าให้ทราบว่าพระสงฆ์ในช่วงอายุที่
แตกต่างกัน มีความต้องการสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคแต่ละประเภทแตกต่างกันเช่นไร โดยมี
รายละเอียด ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 4.72 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาประเภทสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ 
ประเภทสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค N Mean Sig. 

1.ยารักษาโรค (เช่น ยาสมุนไพร 
ยาแผนปัจจุบัน ฯลฯ) 

20 - 25 ปี 82 2.37 

0.009** 
26 - 30 ปี 72 2.19 
31 – 35 ปี 41 2.73 

35 ปีขึ้นไป 55 2.44 

2.เคร่ืองเขียน  
(เช่น สมุด ปากกา ดินสอ ฯลฯ) 

20 - 25 ปี 82 2.66 

0.071 
26 - 30 ปี 72 2.47 
31 – 35 ปี 41 2.78 

35 ปีขึ้นไป 55 2.42 

3.ส่งเสริมความรู้ (เช่น หนังสือ
ธรรมะ นิตยสาร สารคดี ฯลฯ) 

20 - 25 ปี 82 2.51 

0.006** 
26 - 30 ปี 72 2.25 
31 – 35 ปี 41 2.83 

35 ปีขึ้นไป 55 2.51 

4.ของใช้ส่วนตัว  
(เช่น สบู่ ยาสีฟัน แปรงสีฟัน ยา
สระผม ใบมีดโกน ฯลฯ) 

20 - 25 ปี 82 2.94 

0.367 
26 - 30 ปี 72 3.04 
31 – 35 ปี 41 3.20 

35 ปีขึ้นไป 55 3.04 

5.เคร่ืองนุ่งห่ม (เช่น ผ้าไตรจีวร 
ผ้าอาบน้ าฝน ฯลฯ) 

20 - 25 ปี 82 2.16 

0.009** 
26 - 30 ปี 72 2.15 
31 – 35 ปี 41 2.27 

35 ปีขึ้นไป 55 2.44 
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ตารางท่ี 4.72 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาประเภทสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ (ต่อ) 
ประเภทสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค N Mean Sig. 

6.อุปกรณ์ท าความสะอาด  
(เช่น น้ ายาล้างจาน น้ ายาล้างพื้น/
ห้องน้ า ฟองน้ า ฯลฯ) 

20 - 25 ป ี 82 2.37 

0.526 
26 - 30 ป ี 72 2.57 
31 – 35 ป ี 41 2.56 

35 ปีขึ้นไป 55   2.38 

7.อุปกรณ์ซักล้าง (เช่น 
ผงซักฟอก น้ ายาปรับผ้านุ่ม 
ฯลฯ) 

20 - 25 ป ี 82 2.91 

0.235 
26 - 30 ป ี 72 2.93 
31 – 35 ป ี 41 3.02 

35 ปีขึ้นไป 55 2.71 

8.เคร่ืองใช้ไฟฟ้า 
(เช่น พัดลม ตู้เย็น โทรทัศน์ 
คอมพิวเตอร์ ฯลฯ) 

20 - 25 ป ี 82 1.82 

0.953 
26 - 30 ป ี 72 1.79 
31 – 35 ป ี 41 1.80 

35 ปีขึ้นไป 55 1.76 

9.เน้นให้แสงสว่าง  
(เช่น หลอดไฟ ไฟฉาย 
ถ่านไฟฉาย ฯลฯ) 

20 - 25 ป ี 82 2.13 

0.093 
26 - 30 ป ี 72 2.54 
31 – 35 ป ี 41 2.41 

35 ปีขึ้นไป 55 2.35 
10.สิ่งของเคร่ืองใช้ทั่วไป  
(เช่น จานชาม กระดาษช าระ ถัง 
กะละมัง  ผ้าขนหนู รองเท้า 
ฯลฯ) 

20 - 25 ป ี 82 2.54 

0.005** 
26 - 30 ป ี 72 2.99 
31 – 35 ป ี 41 2.80 

35 ปีขึ้นไป 55 2.58 

11.อาหารและเคร่ืองดื่ม (เช่น 
อาหารกระป่อง น้ าดื่ม ไมโล/
โอวัลติน น้ านมถั่วเหลือง ฯลฯ) 

20 - 25 ป ี 82 3.02 

0.000** 
26 - 30 ป ี 72 3.32 
31 – 35 ป ี 41 3.15 

35 ปีขึ้นไป 55 2.60 
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ตารางท่ี 4.72 แสดงผลการทดสอบความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาประเภทสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ (ต่อ) 
ประเภทสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค N Mean Sig. 

12.อ่ืนๆ (เช่น บัตรเติมเงิน 
โทรศัพท์มือถือ ฯลฯ) 

20 - 25 ป ี 82 2.49 

0.453 
26 - 30 ป ี 72 2.32 
31 – 35 ป ี 41 2.59 

35 ปีขึ้นไป 55 2.36 
**นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 4.72 พบว่า พระสงฆ์ในแต่ละช่วงอายุมีความถี่ในการจัดหาสิ่งของจ าพวก
อุปกรณ์เคร่ืองเขียน ของใช้ส่วนตัว อุปกรณ์ท าความสะอาด อุปกรณ์ซักล้าง เคร่ืองใช้ไฟฟ้า อุปกรณ์
เน้นให้แสงสว่าง บัตรเติมเงิน ไม่แตกต่างกัน เน่ืองจากสิ่งของเหล่านี้เป็นสิ่งของที่จ าเป็นในการด ารง
ชีพของพระสงฆ์ ต้องมีการน าไปใช้งานอยู่เสมอ ซึ่งเมื่อใช้แล้วก็ย่อมน้อยลงและหมดไป จึงท าให้
พระสงฆ์ทุกรูปต้องมีการจัดหาเพิ่มเติมอยู่เสมอ 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.15 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของประเภทยารักษาโรคมาใช้
งานของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ 
  

จากภาพที่ 4.15 พบว่า ช่วงอายุของพระสงฆ์ยิ่งมากขึ้น ยิ่งมีการจัดหายารักษาโรคมาใช้
บ่อยกว่าช่วงอายุอ่ืนๆ เนื่องจากเมื่อพระสงฆ์อายุมากขึ้น ย่อมมีโอกาสที่จะเจ็บป่วย อีกทั้งพระสงฆ์
ไม่สามารถออกก าลังกายได้ อาจเป็นเหตุผลหนึ่งที่ท าให้มีภูมิคุ้มกันต่ ากว่าพระสงฆ์ที่อายุน้อยกว่า 

Mean 
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ภาพท่ี 4.16 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของประเภทหมวดส่งเสริม
ความรู้มาใช้งานของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ 
 

จากภาพที่ 4.16 พบว่า พระสงฆ์แทบจะทุกช่วงอายุ มีความถี่ในการจัดหาสิ่งของใน
หมวดส่งเสริมความรู้มาก เนื่องจากพระสงฆ์ในทุกๆ ช่วงวัยสามารถเรียนปริยัติธรรมเพื่อพัฒนา
เพิ่มพูนความรู้ได้ตลอด จึงจ าเป็นที่จะต้องศึกษาค้นคว้าตลอดเวลา โดยเฉพาะพระสงฆ์ที่อาวุโส 
จะต้องมีการศึกษาความรู้ให้มาก เพื่อที่จะได้ถ่ายทอดหลักค าสอน และท าให้พุทธศาสนิกชนเกิด
ความเลื่อมใสมากยิ่งขึ้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.17 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของประเภทเคร่ืองนุ่งห่มมาใช้
งานของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ 

Mean 

Mean 
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จากภาพที่ 4.17 พบว่า พระสงฆ์ช่วงอายุมาก ส่วนใหญ่มักจะเป็นพระสงฆ์ที่บวชมา
นานแล้ว  อุปกรณ์เคร่ืองนุ่งห่มย่อมมีการช ารุด ขาด เสียหายจากการใช้งานอยู่ตลอด จึงท าให้
พระสงฆ์ในช่วงอายุนี้มีความต้องการมากกว่าช่วงอายุอื่นๆ 
  
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
ภาพท่ี 4.18 แสดงผลความแตกต่างค่าเฉลี่ยของความถี่ในการจัดหาสิ่งของประเภทอาหารและ
เคร่ืองดื่มมาใช้งานของพระสงฆ์ จ าแนกตามอายุ 
 

จากภาพที่ 4.18 พบว่า พระสงฆ์ช่วงอายุ 35 ปีขึ้นไป จะมีความถี่ในการจัดหาสิ่งของ
ประเภทอาหารและเคร่ืองดื่มน้อยที่สุด เนื่องด้วยพระสงฆ์ที่มีอายุมากขึ้น อาจจะมีการฉัน(กิน)อะไร
น้อยลง อีกทั้งพระสงฆ์บางรูปอาจมีการฝึกปฏิบัติให้ฉันน้อยลง เช่น บางรูปจะมีการฉันอาหารเพียง
แค่ 1 มื้อต่อวัน เป็นต้น ดังนั้นจึงท าให้พระสงฆ์ช่วงอายุดังกล่าวมีความถี่ในการจัดหาสิ่งของ
ประเภทอาหารและเคร่ืองดื่มน้อยที่สุด 
 

Mean 
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บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัย และข้อเสนอแนะ 

 
 

การศึกษาวิจัยเร่ือง ปัญหาและแนวทางแก้ไขปัญหาการจัดเตรียมสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคส าหรับพระสงฆ์ มีวัตถุประสงค์ในการวิจัย 3 ประการ ได้แก่ เพื่อศึกษารูปแบบของสังฆทาน
ที่พระสงฆ์ได้รับ เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลของพระสงฆ์กับการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 
และเพื่อศึกษาปัจจัยที่พระสงฆ์ใช้ในการพิจารณาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคในการน ามาใช้งาน 
จากวัตถุประสงค์ดังกล่าว ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาโดยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวม
รวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างพระสงฆ์ที่จ าวัดอยู่ในเขตบางกะปิ จ านวน 250 รูป จากนั้นน าข้อมูลที่
ได้มาวิเคราะห์ผลโดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูป SPSS ในการน าเสนอผลงานวิจัย สรุปผลได้ดังนี ้
 
 

5.1 สรุปผลการวิจัย 
จากผลการศึกษาและผลการทดสอบสมมติฐานของงานวิจัยนี้ สามารถสรุปแบ่ง

ออกเป็น 5 ส่วน ดังนี้ 
 

5.1.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลท่ัวไปของพระสงฆ์ 
จากผลการศึกษาพบว่า พระสงฆ์ส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 20 – 30 ปี มีระยะเวลา

อุปสมบท 1 – 10 พรรษา มีการศึกษาแผนกสามัญระดับปริญญาตรีและการศึกษาทางธรรมระดับ
นักธรรมชั้นตรี ชั้นโท หรือชั้นเอก มีปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนเฉลี่ย 2,426.50 บาท และมี
ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนเฉลี่ย 859.10 บาท โดยพระสงฆ์ที่มีอายุหรือจ านวนพรรษามากขึ้น จะ
ได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์และมีค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนเพิ่มขึ้นด้วย ซึ่งมีรายละเอียดดังน้ี 
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ภาพท่ี 5.1 แสดงค่าเฉลี่ยปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนของพระสงฆ์ จ าแนกตามช่วงอายุ 
 

จากภาพ 5.1 พบว่า พระสงฆ์ที่ได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมากที่สุด อยู่ในช่วง
อายุ 35 ปีขึ้นไป รองลงมาอยู่ในช่วงอายุ 31 – 35 ปี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 5.2 แสดงค่าเฉลี่ยปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนของพระสงฆ์ จ าแนกตามระยะเวลา
อุปสมบท 
 

จากภาพ 5.2 พบว่า พระสงฆ์ที่ได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือนมากที่สุด อยู่ในช่วง
ระยะเวลาอุปสมบท 16 พรรษาขึ้นไป รองลงมาอยู่ในช่วงระยะเวลาอุปสมบท 11 – 15 พรรษา 

Avg. = 2,426.50 

Avg. = 2,426.50 

ค่าเฉลี่ยปจัจัย (บาท) 

ค่าเฉลี่ยปจัจัย (บาท) 
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ภาพท่ี 5.3 แสดงค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนของพระสงฆ์ จ าแนกตามช่วงอายุ 
 

จากภาพ 5.3 พบว่า พระสงฆ์ที่มีค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนมากที่สุด อยู่ในช่วง
อายุ 35 ปีขึ้นไป รองลงมาอยู่ในช่วงอายุ 31 – 35 ปี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 5.4 แสดงค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนของพระสงฆ์ จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท 
 

จากภาพ 5.4 พบว่า พระสงฆ์ที่มีค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนมากที่สุด อยู่ในช่วง
ระยะเวลาอุปสมบท 16 พรรษาขึ้นไป รองลงมาอยู่ในช่วงระยะเวลาอุปสมบท 11 – 15 พรรษา 

Avg. = 859.10 

Avg. = 859.10 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ย/เดือน (บาท) 

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ย/เดือน (บาท) 
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ภาพท่ี 5.5 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนกับค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่าย
โดยรวมต่อเดือนของพระสงฆ์ จ าแนกตามช่วงอายุ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 5.6 แสดงการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนกับค่าเฉลี่ยค่าใช้จ่าย
โดยรวมต่อเดือนของพระสงฆ์ จ าแนกตามระยะเวลาอุปสมบท 
 

จ านวนเงนิ (บาท) 

จ านวนเงนิ (บาท) 
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จากภาพ 5.5 และ 5.6 พบว่า ยิ่งพระสงฆ์มีอายุและจ านวนพรรษาเพิ่มขึ้น จะมีโอกาส
ได้รับปัจจัยจากกิจนิมนต์ต่อเดือนเพิ่มมากขึ้น และมีค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนเพิ่มสูงขึ้นด้วย
ตามล าดับ 
 

นอกจากนี้ยังพบว่า พระสงฆ์ยังได้รับปัจจัยจากช่องทางอ่ืนๆ ด้วย เช่น ปัจจัยจากการ
บิณฑบาตร ปัจจัยจากกิจเสริม ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของภัทรพร เครือสุวรรณกุล ( 2556) 
ท าการศึกษาเร่ืองรายได้และพฤติกรรมค่าใช้จ่ายของพระภิกษุและสามเณรในเขตเทศบาลอ าเภอเมือง 
จังหวัดเชียงใหม่ ผลการศึกษาพบว่า พระสงฆ์ได้รับปัจจัยจากหลายช่องทาง เช่น จากการบิณฑบาตร 
กิจนิมนต์ กิจเสริม ผู้ถวายปัจจัยประจ า และสมณศักดิ์ตามล าดับ    
 

5.1.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค
ของพระสงฆ ์

จากผลการศึกษาพบว่า พระสงฆ์ส่วนใหญ่จะมีค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยต่อการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคไม่เกิน 300 บาทต่อคร้ัง และมีค่าใช้จ่ายโดยรวมเฉลี่ย 859.10  บาทต่อเดือน มี
ความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 1 – 2 คร้ังต่อเดือน มีระยะเวลาโดยเฉลี่ยที่ใช้
ส าหรับการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคไม่เกิน 30 นาที และสถานที่ที่ เคยใช้ในการจัดหา
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคส่วนใหญ่จะเป็นร้านสะดวกซื้อ เช่น 7-Eleven, Family Mart รองลงมา
เป็นร้านค้าทั่วไป/ร้านโชห่วย และน้อยที่สุดเป็นห้างสรรพสินค้า คิดเป็นร้อยละ(แต่ละข้อ) 84.0 76.4 
และ 16.8 ตามล าดับ โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
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ภาพท่ี 5.7 แสดงจ านวน และร้อยละของแต่ละสถานที่ที่พระสงฆ์เคยใช้ส าหรับการจัดหาสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภค (พระสงฆ์ตอบได้มากกว่า 1  ข้อ) 
 

จากภาพ 5.7 พบว่า สถานที่ที่พระสงฆ์เคยใช้ส าหรับการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคจะเป็นสถานประกอบการที่อยู่ใกล้ เคียงหรือรอบๆ วัดที่พระสงฆ์จ าพรรษา เพราะมีความ
สะดวกและง่ายต่อการเดินทาง ทั้งนี้ยังพบอีกว่า พระสงฆ์มีการสั่งซื้อสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค
ผ่านช่องทางอินเตอร์เน็ต(ออนไลน์)ด้วย โดยมีจ านวนมากกว่าการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคในห้างสรรพสินค้า อันเนื่องมาจากมีความสะดวกสบายกว่า สามารถค้นหาสิ่งของที่ต้องการ
ได้ทันที และไม่ต้องมกีารเดินทางเพื่อพบเจอผู้คนจ านวนมาก 
 

5.1.3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับระดับความส าคัญของปัจจัยท่ีใช้พิจารณาในการ
จัดหาสิ่งของเครื่องอุปโภคบริโภคของพระสงฆ์ 

เมื่อพระสงฆ์มีความจ าเป็นที่จะต้องมีการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้
เพิ่มเติมนั้น จากผลการศึกษาพบว่า ระดับความส าคัญของปัจจัยที่พระสงฆ์ใช้พิจารณาระดับสูงที่สุด 
คือ ปัจจัยทางด้านช่องการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้ง รองลงมาปัจจัยด้านราคา ปัจจัยด้านสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภค และปัจจัยด้านการส่งเสริมการขาย ตามล าดับ โดยมีรายละเอียดดังน้ี 

ร้านค้าทั่วไป 
/โชห่วย 

ร้านสะดวกซื้อ ซุปเปอร์เซ็นเตอร ์ ห้างสรรพสินค้า ศูนย์หนังสือ สั่งซื้อ Online 

ร้อยละ 
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ภาพท่ี 5.8 แสดงค่าเฉลี่ยระดับความส าคัญของปัจจัยที่ใช้พิจารณา ส าหรับการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคของพระสงฆ์ 
 

ปัจจัยด้านช่องทางการจ าหน่ายและท าเลที่ตั้งนั้น พระสงฆ์จะให้ความส าคัญกับสถาน
ประกอบการที่มีท าเลอยู่ใกล้วัด และผู้คนไม่พลุกพล่าน โดยสอดคล้องกับผลการศึกษาในส่วนของ
สถานที่ที่พระสงฆ์เคยใช้ส าหรับการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค พบว่าร้านสะดวกซื้อ ร้านค้า
ทั่วไป/โชห่วย เป็นสถานที่ที่พระสงฆ์เคยใช้บริการมากที่สุด เนื่องจากมีความสะดวกสบาย ง่ายต่อ
การเดินทาง และผู้คนไม่พลุกพล่าน ซึ่งท าให้พระสงฆ์สามารถใช้เวลาในการเลือกหาสิ่งของได้นาน
ด้วย 

ปัจจัยด้านราคาก็เป็นปัจจัยที่พระสงฆ์ให้ความส าคัญรองลงมา โดยเฉพาะสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคที่จัดหามาเหล่านั้น จะต้องมีราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพด้วย เพราะราคาของสิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคเป็นสิ่งที่ผู้บริโภคทุกคนรวมถึงพระสงฆ์ต่างใช้ในการพิจารณาและค านึงถึง ซึ่ง
ทุกๆ คนย่อมต้องการสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคที่ดี มีความคุ้มค่ากับเงินหรือปัจจัยที่จ่ายออกไป 
ดังนั้นเมื่อพระสงฆ์ให้ความส าคัญกับปัจจัยด้านราคามากเท่าไหร่ ก็ยิ่งส่งผลให้ใช้เวลาในการเลือก
หาหรือจัดหาสิ่งของต่างๆ นานมากยิ่งขึ้น 

สิ่งของเครื่องใช้ 
อุปโภคบริโภค 

Mean 

ราคา ช่องทางการจ าหน่าย 
และท าเลที่ตั้ง 

การส่งเสริมการขาย 
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ปัจจัยด้านสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค จากการศึกษาพบว่า เมื่อพระสงฆ์มีความจ าเป็น
ที่จะต้องจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคอย่างใดอย่างหนึ่ง  พระสงฆ์จะให้ความส าคัญกับสิ่งของ
ที่ได้รับมาตรฐานการรับรองจากองค์กรต่างๆ เช่น มอก. อย. เป็นต้น และจะต้องมีเคร่ืองหมายการค้า
ที่น่าเชื่อถือ ด้วยเกณฑ์ในการพิจารณาดังกล่าว ท าให้พระสงฆ์ต้องใช้เวลาในการพิจารณาสิ่งของ
นานยิ่งขึ้น อีกทั้งการใช้จ่ายก็จะมีมูลค่าที่สูงตามคุณภาพของสิ่งของเหล่านั้นด้วยเช่นเดียวกัน  
นอกจากนี้ยังพบอีกว่าพระสงฆ์จะให้ความส าคัญในเร่ืองของความแปลกใหม่และทันสมัยของ
สิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคในระดับน้อย เนื่องจากพระสงฆ์จะเน้นประโยชน์จากการใช้สิ่งของ
เคร่ืองอุปโภคบริโภคเพื่อให้สอดคล้องกับวิถีการด าเนินชีวิตของพระสงฆ์ที่มีความเป็นอยู่อย่าง
สมถะ 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการขาย ส่วนใหญ่สิ่งของที่พระสงฆ์จัดหามักจะเป็นสิ่งของที่
พระสงฆ์ต้ังใจที่จะจัดหาอยู่แล้ว จึงให้ความส าคัญกับปัจจัยด้านการส่งเสริมการขายเฉลี่ยต่ าที่สุด แต่
ในขณะเดียวกัน พระสงฆ์บางรูปที่ให้ความส าคัญกับปัจจัยการส่งเสริมการขาย ก็จะใช้เวลาในการ
เลือกหาสิ่งของต่างๆ นานขึ้น เนื่องมาจากพระสงฆ์จะพิจารณาโดยดูความคุ้มค่ากับปัจจัย(เงิน)ที่ใช้
จ่ายไป 
    

5.1.4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับสังฆทานท่ีได้รับ และประเภทสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคที่จัดหามาใช้ของพระสงฆ์ 

จากผลการศึกษาพบว่า สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคที่บรรจุอยู่ในสังฆทานที่พระสงฆ์
ได้รับจากพุทธศาสนิกชนที่มาถวายนั้น ส่วนใหญ่จะเป็นประเภทอาหารและเคร่ืองดื่ม รองลงมาเป็น
ประเภทของใช้ส่วนตัว ประเภทสิ่งของเคร่ืองใช้ทั่วไป ประเภทอุปกรณ์ซักล้าง ฯลฯ ขณะเดียวกัน
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคที่พระสงฆ์จะต้องจัดหามาใช้ เพิ่มเติมนั้น ส่วนใหญ่จะเป็นประเภท
อาหารและเคร่ืองดื่ม รองลงมาเป็นประเภทของใช้ส่วนตัว ประเภทอุปกรณ์ซักล้าง ประเภทสิ่งของ
เคร่ืองใช้ทั่วไป ฯลฯ โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
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ได้รับจากสังฆทาน จัดหาส่ิงของมาใช้เอง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 5.9 แสดงการเปรียบเทียบระหว่างค่าเฉลี่ยของความถี่การได้รับสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค
จากสังฆทาน กับการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้เพิ่มเติมของพระสงฆ์ 
 

แม้ว่าพระสงฆ์จะได้รับสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคประเภทต่างๆ จากสังฆทานมาใช้
แล้วก็ตาม แต่พระสงฆ์ก็ยังมีการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้เพิ่มเติม และมีระดับความถี่
ที่ต้องการจัดหาสูงกว่าเกือบทุกประเภทของสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคด้วย  

โดยจากผลการศึกษาพบว่า เหตุผลที่ส่งผลให้พระสงฆ์ต้องมีการจัดหาสิ่งของเคร่ือง
อุปโภคบริโภคเพิ่มเติมนั้น คือ สิ่งของที่ได้รับจากสังฆทานด้อยคุณภาพ คุณลักษณะของสิ่งของที่
ได้รับมาจากสังฆทานไม่เหมาะสมแก่การน ามาใช้งาน ปริมาณสิ่งของที่ได้รับจากสังฆทานไม่
เพียงพอ และสิ่งของบางอย่างไม่มีผู้คนมาถวาย โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
 
 
 
 
 

Mean 
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ภาพท่ี 5.10 แสดงจ านวน และร้อยละของแต่ละเหตุผลจากสังฆทาน ที่ส่งผลให้พระสงฆ์ต้องมีการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้เพิ่มเติม (พระสงฆ์ตอบได้มากกว่า 1  ข้อ) 
 

จากการศึกษาและค้นคว้าเพิ่มเติม สอดคล้องกับผลการศึกษาตามภาพที่ 5.10 พบว่า 
สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคที่บรรจุอยู่ในถังสังฆทานที่พระสงฆ์ได้รับมานั้น เป็นสิ่งของที่มี
คุณลักษณะไม่เหมาะสมแก่การใช้งาน เช่น แปรงสีฟันมีขนแปรงแข็ง ผ้าอาบน้ าฝนบางเกินไป เป็น
ต้น รองลงมาเป็นสิ่งของที่ด้อยคุณภาพ เช่น ยาหมดอายุ กระดาษช าระเปื่อยและมีกลิ่นเหม็น เป็นต้น 
ปริมาณสิ่งของไม่เพียงพอและสิ่งของบางอย่างไม่มีผู้คนน ามาถวาย เช่น อุปกรณ์เคร่ืองเขียน 
หนังสือธรรมะ เป็นต้น 

นอกจากนี้ จากการสังเกตและสอบถามพระสงฆ์ยังพบอีกว่า วัดเป็นแหล่งที่อยู่อาศัย
ของสัตว์เลี้ยงจ าพวกสุนัขและแมว ไม่ว่าจะมาจากผู้คนที่น ามาปล่อย หรือเป็นพวกสัตว์จรจัดไม่มี
เจ้าของ ท าให้ทางวัดมีค่าใช้จ่ายในการเลี้ยงดูสัตว์เหล่านี้เพิ่มขึ้น ด้วยเหตุนี้ ทางวัดจึงต้องการอาหาร
ส าหรับสัตว์เลี้ยงจ าพวกสุนัขและแมวเหล่านี้ด้วยเช่นกัน  
  
  
 
 

ด้อยคุณภาพ ปริมาณไม่เพียงพอ 
ต่อการใช้งาน 

คุณลักษณะไม่เหมาะสม
แก่การใช้งาน 

สิ่งของบางอย่าง
ไม่มีผู้คนมาถวาย 

ร้อยละ 
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5.1.5 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
ใช้สถิติไคสแควร์ในการวิเคราะห์ข้อมูล เพื่อทดสอบสมมติฐาน โดยก าหนดนัยส าคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 ในการทดสอบความสัมพันธ์ 
 

สมมติฐานที่ 1 ปัจจัยส่วนบุคคล(ข้อมูลทั่วไปของพระสงฆ์) มีความสัมพันธ์กับ
พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
   
ตารางท่ี 5.1 แสดงสรุปผลการทดสอบสมมติฐานที่ 1 
  

ตัวแปร พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
ค่าใช้จ่าย 

โดยรวมต่อเดือน 
ความถี่ 

ในการจัดหาสิ่งของ 
ระยะเวลา 

โดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 
อายุ   X 
ระยะเวลาที่อุปสมบท   X 
ระดับการศึกษาแผนก
สามัญ 

 X  

ระดับการศึกษาทางธรรม
(ปริยัติธรรม)ชั้นสูงสุด 

   

ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์
ต่อเดือน 

   

เคร่ืองหมาย √ หมายความว่า สอดคล้องกับสมมติฐาน 
เคร่ืองหมาย X หมายความว่า ไม่สอดคล้องกับสมมติฐาน 
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สมมติฐานที่ 2 ปัจจัยที่ใช้พิจารณาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค(ปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาด) มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 5.2 แสดงสรุปผลการทดสอบสมมติฐานที่ 2 
  

ตัวแปร พฤติกรรมการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
ค่าใช้จ่าย 

โดยรวมต่อเดือน 
ความถี่ 

ในการจัดหาสิ่งของ 
ระยะเวลา 

โดยเฉลี่ยต่อคร้ัง 
ปัจจัยด้านสิ่งของเคร่ืองใช้
อุปโภคบริโภค 

   

ปัจจัยด้านราคา    

ปัจจัยด้านช่องทางการ
จ าหน่ายและท าเลที่ตั้ง 

   

ปัจจัยด้านส่งเสริมการขาย   X 

เคร่ืองหมาย √ หมายความว่า สอดคล้องกับสมมติฐาน 
เคร่ืองหมาย X หมายความว่า ไม่สอดคล้องกับสมมติฐาน 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



127 

 

สมมติฐานที่ 3 ความถี่ในการได้รับสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคจากสังฆทาน มี
ความสัมพันธ์กับความถี่ในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ของพระสงฆ์ 
 
ตารางท่ี 5.3 แสดงสรุปผลการทดสอบสมมติฐานที่ 3 
  

ความถี่ในการได้รับจากสังฆทาน ความถี่ในการจัดหามาใช้ 
ประเภทสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค  

1. ยารักษาโรค (เช่น ยาสมุนไพร ยาแผนปัจจุบัน ฯลฯ)  

2. เคร่ืองเขียน (เช่น สมุด ปากกา ดินสอ ฯลฯ)  

3. ส่งเสริมความรู้(เช่น หนังสือธรรมะ นิตยสาร สารคดี ฯลฯ)  

4. ของใช้ส่วนตัว  
(เช่น สบู่ ยาสีฟัน แปรงสีฟัน ยาสระผม ใบมีดโกน ฯลฯ) 

 

5. เคร่ืองนุ่งห่ม (เช่น ผ้าไตรจีวร ผ้าอาบน้ าฝน ฯลฯ)  

6. อุปกรณ์ท าความสะอาด  
(เช่น น้ ายาล้างจาน น้ ายาล้างพื้น/ห้องน้ า ฟองน้ า ฯลฯ) 

 

7. อุปกรณ์ซักล้าง (เช่น ผงซักฟอก น้ ายาปรับผ้านุ่ม ฯลฯ)  

8. เคร่ืองใช้ไฟฟ้า (เช่น พัดลม ตู้เย็น โทรทัศน์ คอมพิวเตอร์ 
ฯลฯ) 

 

9. เน้นให้แสงสว่าง (เช่น หลอดไฟ ไฟฉาย ถ่านไฟฉาย ฯลฯ)  

10. สิ่งของเคร่ืองใช้ทั่วไป (เช่น จานชาม กระดาษช าระ ถัง  
กะละมัง  ผ้าขนหนู รองเท้า ฯลฯ) 

 

11. อาหารและเคร่ืองดื่ม (เช่น อาหารกระป่อง น้ าดื่ม ไมโล/
โอวัลติน น้ านมถั่วเหลือง ฯลฯ) 

 

12. อ่ืนๆ (เช่น บัตรเติมเงิน โทรศัพท์มือถือ ฯลฯ)  

เคร่ืองหมาย √ หมายความว่า สอดคล้องกับสมมติฐาน 
เคร่ืองหมาย X หมายความว่า ไม่สอดคล้องกับสมมติฐาน 
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5.2 ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
งานวิจัยนี้ได้มุ่งเน้นท าการส ารวจและเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างที่เป็น

พระสงฆ์ ซึ่งเป็นทั้งผู้ รับและผู้ใช้ งานสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคที่บรรจุอยู่ในสังฆทานที่
พุทธศาสนิกชนน ามาถวาย โดยผลจากงานวิจัยท าให้ทราบข้อมูลหรือปัญหา ตลอดจนได้ทราบถึง
หลักเกณฑ์พิจารณาการจัดหาและใช้งานสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคจากมุมมองของพระสงฆ์ซึ่ง
เป็นผู้ที่ใช้งานจริง เพื่อให้ทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ ส านักงานพระพุทธศาสนา ผู้ประกอบการร้านค้า
ต่างๆ พุทธศาสนิกชน ฯลฯ น าไปใช้ ปรับปรุงหรือพัฒนาให้เกิดประโยชน์เป็นรูปธรรมมากขึ้น โดย
มีข้อเสนอแนะจากการวิจัยดังต่อไปนี้  
  

ข้อเสนอแนะจากผลการศึกษาข้อมูลของพระสงฆ์ 
จากผลการศึกษาพบว่า การพิจารณาจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคต่างๆ ของ

พระสงฆ์นั้น พระสงฆ์ไม่ค่อยให้ความส าคัญกับสิ่งของที่มีความแปลกใหม่หรือทันสมัย แต่จะให้
ความส าคัญกับสิ่งของที่ได้รับการรับรองคุณภาพมาตรฐาน และมีตราสินค้าเป็นที่นิยมน่าเชื่อถือเป็น
หลัก ดังนั้น  พุทธศาสนิกชนทุกคนที่มีความตั้งใจจะท าบุญถวายสังฆทาน ก่อนที่จะเลือกซื้อหรือ
จัดเตรียมสิ่งของต่างๆ ควรตระหนักถึงว่า สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคเหล่านั้นจะต้องมีคุณภาพ 
เหมาะสม และตรงตามความต้องการใช้ประโยชน์ของทางพระสงฆ์และของทางวัดด้วย 

ขณะเดียวกัน จากผลการศึกษาพบว่า หากพระสงฆ์ขาดแคลนสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคต่างๆ ที่ใช้ในการด าเนินชีวิตประจ าวัน ส่วนใหญ่พระสงฆ์จะเลือกจัดหาจากแหล่งร้าน
สะดวกซื้อ ร้านค้า/โชห่วยที่อยู่ใกล้เคียงบริเวณวัด ดังนั้น หากพุทธศาสนิกชนที่เน้นความสะดวก ไม่
มีเวลาในการจัดเตรียมหรือซื้อสังฆทานส าเร็จรูปมากนัก อาจจะเลือกซื้อเลือกหาจากร้านค้าที่อยู่
ใกล้เคียงบริเวณวัดก็ได้ โดยไม่จ าเป็นต้องอยู่ในรูปถังเหลืองส าเร็จรูปเสมอไป แต่ขอให้ค านึงถึง
คุณลักษณะสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคให้มีคุณภาพและมีประโยชน์ต่อการใช้งานเป็นหลักก็พอ 

ด้วยสถานการณ์ในปัจจุบันนี้ การท าบุญถวายสังฆทานของพุทธศาสนิกชนส่วนใหญ่
จะยึดถือมุมมองของตัวเองเป็นหลัก โดยจะใส่ใจในเจตนาหรือความตั้งใจในขณะถวายสังฆทาน แต่
ในขั้นตอนการเตรียมสิ่งของเหล่านั้นพุทธศาสนิกชนไม่ได้ค าถึงว่าพระสงฆ์จะสามารถน าสิ่งของ
ดังกล่าวมาใช้ประโยชน์ได้หรือไม่ หากพุทธศาสนิกชนได้มีความตระหนักและมี เข้าใจในตัวของ
พระสงฆ์หรือของทางวัด ก็จะส่งผลให้การจัดเตรียมเลือกสรรสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคได้อย่าง
เหมาะสม และตรงกับความตั้งใจของพุทธศาสนิกชนในฐานะผู้ให้ที่อยากให้พระสงฆ์ได้ใช้
ประโยชน์จากสิ่งของเหล่านั้นจริงๆ 
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ข้อเสนอแนะจากผลการศึกษาเกี่ยวกับสังฆทาน 
จากผลการศึกษาพบว่า สิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคที่บรรจุอยู่ในสังฆทานที่พระสงฆ์

ได้รับนั้นโดยส่วนมากเป็นสิ่งของด้อยคุณภาพและไม่เหมาะสมแก่การน ามาใช้งาน ด้วยเหตุนี้ 
พุทธศาสนิกชนที่ต้องการท าบุญถวายสังฆทาน อาจจะต้องเปลี่ยนพฤติกรรมจากเดิมที่เน้นความ
สะดวกสบายจากการซื้อชุดสังฆทานที่ร้านค้าจัดไว้แล้ว มาเป็นการเลือกซื้อสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคมาถวายด้วยตนเอง ไม่จ าเป็นต้องอยู่ในรูปของถังเหลืองอย่างที่พบเห็นทั่วไป โดยอาจ
พิจารณาตามประเภทสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคที่พระสงฆ์ต้องจัดหาเพิ่มเติมตามความจ าเป็นใน
การน ามาใช้งานจากผลการศึกษา การสอบถามพระสงฆ์และค้นคว้าเพิ่มเติม สรุปได้ดังนี้ 

1. อาหารและเคร่ืองดื่ม จ าพวกไมโลหรือโอวัลติน น้ านมถั่วเหลือง เคร่ืองดื่มสมุนไพร
พร้อมชง เคร่ืองดื่มธัญพืช โดยจะต้องตรวจดูวันหมดอายุเป็นส าคัญ 

2. ของใช้ส่วนตัว จะต้องเลือกให้เหมาะสมแก่การน ามาใช้งาน เช่น 
- สบู่ มีไว้เพื่อท าความสะอาดและระงับกลิ่นกาย ไม่ควรเลือกสบู่ที่มีกลิ่น

หอมจนเกินไป 
- แปรงสีฟัน ควรเลือกชนิดที่มีขนแปรงอ่อน เพื่อไม่ให้เกิดการอักเสบ 

หรือแผลในขณะใช้งาน 
- ยาสระผม เน่ืองจากพระสงฆ์จะมีปัญหาเกี่ยวกับหนังศีรษะแห้งและเกิด

โรคผิวหนังอยู่เสมอ ควรจะเลือกยาสระผมที่มีสรรพคุณในการขจัดรังแค และรักษาหนังศีรษะ
โดยเฉพาะ 

- ใบมีดโกน โดยเฉพาะแบบใบมีด 2 คม เนื่องจากพระสงฆ์ต้องมีการ
ปลงผมบ่อยคร้ัง จะช่วยให้ปลงผมได้อย่างสะดวกและปลอดภัย ที่นิยมใช้จะเป็นใบมีดโกนตราขน
นก และตรายิลเลตต์ ดังรูป 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 5.11 ใบมีดโกนแบบใบมีด 2 คม ที่พระสงฆ์นิยมใช้ 
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3. อุปกรณ์ซักล้าง จ าพวกผงซักฟอก เพื่อใช้ส าหรับท าความสะอาดเคร่ืองนุ่งห่ม 
รวมถึงผ้าต่างๆ ที่ใช้งานอยู่ในวัด 

4. สิ่งของเคร่ืองใช้ทั่วไป จ าพวกจาน ชาม ช้อน ส้อม กระดาษช าระ ผ้าขนหนู ร่ม 
รองเท้า โดยเฉพาะจาน ชาม ช้อน ส้อม อาจจะต้องสอบถามทางวัดว่าต้องการจ านวนมากหรือไม่ 
เพราะทางวัดก็มีไว้ให้ชาวบ้านได้ยืมใช้ตามงานต่างๆ และรวมถึงรองเท้า ก็เป็นสิ่งที่พระสงฆ์ใช้
ส าหรับการสวมใส่ไปกิจนิมนต์ตามสถานที่ต่างๆ ไปเรียนหนังสือ ใส่เพื่อท างานต่างๆ ภายในวัด ก็
ควรที่จะเลือกสี ลวดลายให้เหมาะสม เช่น สีน้ าตาล สีด า 

5. เคร่ืองเขียน จ าพวกสมุด ปากกา ดินสอ ไม้บรรทัด เนื่องจากพระสงฆ์ต้องใช้ส าหรับ
การเล่าเรียน และจดนัดหมายงานต่างๆ  

6. ส่งเสริมความรู้ จ าพวก หนังสือธรรมะ นิตยสาร สารคดีต่างๆ จะได้เพิ่มพูนความรู้
ทั้งทางธรรมและข่าวสารในปัจจุบัน เพื่อที่พระสงฆ์จะได้ใช้ส าหรับการเผยแผ่ให้ชาวบ้านได้เข้าใจ
หลักค าสอนได้ดียิ่งขึ้น 

7. อุปกรณ์ท าความสะอาด จ าพวกน้ ายาล้างจาน น้ ายาล้างพื้น /ห้องน้ า ฟองน้ าล้างจาน 
ไม้ถูพื้น ไม้กวาด เพื่อใช้ส าหรับการท าความสะอาดโบสถ์ กุฏิ ศาลา และสถานที่ต่างๆ ภายในวัด 

8. บัตรเติมเงินโทรศัพท์และโทรศัพท์ ใช้ส าหรับการติดต่อนัดหมายกิจนิมนต์ และใน
การเรียนหนังสือ  

9. ยารักษาโรค จ าพวกยาแก้ไข้ แก้ไอ แก้ปวดหัว ยาแก้ท้องเสีย ยารักษาเชื้อรา อุปกรณ์
ชุดท าความสะอาดแผล ยาดมหรือยาหอม 

10. เน้นให้แสงสว่าง จ าพวกไฟฉาย ถ่านไฟฉาย หลอดไฟ นอกจากนี้อาจจะถวายเป็น
ชุดบัลลาสต์-สตาร์ตเตอร์เพื่อใช้คู่กับหลอดไฟด้วยก็ดี  

11. เคร่ืองนุ่งห่ม จ าพวกผ้าไตรจีวร ผ้าอาบน้ าฝน ควรเลือกให้มีความยาวและความ
หนาให้เหมาะสมแก่การนุ่งห่ม 

12. เคร่ืองใช้ไฟฟ้า จ าพวกพัดลม ตู้เย็น โทรทัศน์ คอมพิวเตอร์ โดยอาจจะสอบถามไป
ยังแต่ละวัดว่าขาดแคลนสิ่งของเหล่านี้หรือไม่ โดยเฉพาะคอมพิวเตอร์ซึ่งมีไว้ใช้ส าหรับช่องทาง
หนึ่งในการเผยแผ่ข้อมูลหลักค าสอน และการค้นคว้าข้อมูลในการเรียนการศึกษาของพระสงฆ์อีก
ด้วย 

นอกจากสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคข้างต้นแล้ว จากการสอบถามและค้นคว้าเพิ่มเติม
ยังพบว่า วัดบางแห่งยังต้องการสิ่งของเคร่ืองมือเคร่ืองใช้อ่ืนๆ ที่จ าเป็นส าหรับกิจการภายในวัดอีก
มาก เช่น สิ่งของส าหรับงานซ่อมแซม จ าพวกครีมคีบ ไขควง ค้อน ตะปู เคร่ืองเชื่อมเหล็ก หรือ
สิ่งของเบ็ดเตล็ด จ าพวกกระดาษ A4 หมึกพิมพ์ เคร่ืองพิมพ์งานเอกสาร เคร่ืองถ่ายเอกสาร เป็นต้น 
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โดยอาจจะสอบถามข้อมูลจากทางวัด และถวายเป็นปัจจัยเพื่อใช้เป็นค่าใช้จ่ายส าหรับกิจการภายใน
วัดก็ได้ แต่ทั้งนี้ต้องดูตามความจ าเป็นด้วย 

อย่างไรก็ตาม ควรจะมีการกวดขันสินค้าประเภทสังฆภัณฑ์ โดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
อาทิ ส านักงานพระพุทธศาสนา กรมศาสนา กรมการค้าภายใน เป็นต้น ควรจะหารือเพื่อก าหนด
รูปแบบของสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคที่บรรจุอยู่ในสังฆภัณฑ์ ให้ร้านค้าที่จ าหน่ายต้องปฏิบัติ
ตามอย่างเคร่งครัด เพื่อเป็นการพัฒนารูปแบบของสังฆภัณฑ์ให้มีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับการ
น ามาใช้งานของพระสงฆ์มากที่สุด ซึ่งจะส่งผลให้ภาพลักษณ์เกี่ยวกับการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภค
บริโภคมาใช้ด้วยตัวเองของพระสงฆ์ลดลงด้วย 
 

ข้อเสนอแนะส าหรับผู้ประกอบการ 
จากการศึกษาจะเห็นได้ว่า สิ่งของเค ร่ืองอุปโภคบริโภคที่บรรจุอยู่ในสังฆทานที่

พระสงฆ์ได้รับยังมีปัญหาอยู่มาก ขณะเดียวกันก็ยังมีสิ่งของที่ทางพระสงฆ์หรือจากทางวัดยัง
ต้องการเพิ่มอีกมาก ท าให้รู้ได้ว่าตลาดเกี่ยวกับธุรกิจการท าบุญยังสามารถเติบโตขึ้นได้อีกมาก ซึ่ง
สอดคล้องกับข้อมูลที่ได้มีการศึกษาค้นคว้าว่า มูลค่าของธุรกิจเกี่ยวกับการท าบุญเติบโตขึ้นในทุกๆ 
ปี ด้วยเหตุนี้ ย่อมที่จะเป็นโอกาสส าหรับผู้ประกอบการทั้งรายเก่า และรายใหม่ที่จะเร่ิมต้นท าธุรกิจนี้  

ผู้ประกอบการควรมีช่องทางการจ าหน่ายอยู่ใกล้วัดเป็นหลัก และควรศึกษาข้อมูลให้
เข้าใจถ่องแท้เกี่ยวกับวัดที่อยู่บริเวณใกล้เคียงว่า ยังขาดเหลือสิ่งของประเภทใด จ านวนผู้คนที่เข้ามา
ท าบุญมากน้อยเพียงใด หรือเข้าใจผู้ที่มาท าบุญว่านิยมถวายสังฆทานประเภทใด เพื่อจะได้จัดเตรียม
สังฆทานประเภทต่างๆ ได้อย่างเพียงพอและเหมาะสม รวมถึงจะได้แนะน าผู้ที่สนใจได้อย่างถูกต้อง
ด้วย 

ทั้งนี้ ผู้ประกอบการไม่ควรมุ่งแสวงหาก าไรจนเกินไป แต่ควรค านึงถึงคุณภาพสิ่งของ
ที่พระสงฆ์หรือทางวัดใช้ประโยชน์เป็นหลัก ดังนั้น ผู้ประกอบการควรจะมีสังฆทานที่มีความ
หลากหลายทั้งในด้านของประเภทสิ่งของและราคา สิ่งของที่บรรจุก็ควรมีตราสินค้าที่เป็นที่นิยมที่
ผู้คนทั่วไปนิยมใช้กัน ควรจะมีการแสดงข้อมูลรายการ วันหมดอายุของสิ่งของที่บรรจุในสังฆทาน
ให้ชัดเจน มีความสะดวกในการถือ และควรบรรจุให้โปร่งใส จะท าให้ผู้ที่สนใจซื้อได้เห็นชัดเจน ท า
ให้ผู้ซื้อเกิดความเชื่อมั่น เป็นการสร้างภาพลักษณ์ของสังฆทานได้อย่างดี และส่งผลดีต่อยอด
จ าหน่ายสังฆทานของผู้ประกอบการรายนั้นๆ 
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ข้อเสนอแนะเรื่องช่องทางออนไลน์ 
จากผลการศึกษาและการสนทนากับพระสงฆ์พบว่า ปัจจุบันนี้พระสงฆ์มีการใช้บริการ

สั่งซื้อหนังสือ นิตยสาร หรือสิ่งของต่างๆ ที่ต้องการผ่านช่องทางอินเตอร์เน็ต(ออนไลน์) และมี
แนวโน้มที่จะใช้บริการมากขึ้น เนื่องจากมีความสะดวกและง่ายต่อการค้นหาในสิ่งของที่ต้องการ 
นับได้ว่าเป็นโอกาสของผู้ประกอบการร้านค้าที่มีเว็บไซต์ให้บริการขายสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์ 
โดยอาจจะท ากิจกรรมการส่งเสริมการขายโดยการแจ้งข่าวสารผ่านช่องทางออนไลน์  เช่น การให้
ส่วนลดพิเศษแก่ทางวัดหรือพระสงฆ์ที่ใช้บริการ จัดกิจกรรมเชิญชวนผู้คนร่วมเป็นเจ้าภาพในการน า
สิ่งของต่างๆ ถวายให้กับทางวัดหรือพระสงฆ์ด้วยการให้ส่วนลดกับผู้คนที่สนใจร่วมท าบุญ  หรือ
ให้บริการเป็นคนกลางในการน าสิ่งของที่ผู้คนสั่งซื้อผ่านช่องทางออนไลน์ไปถวายให้กับพระสงฆ์
หรือทางวัดที่ขาดแคลนสิ่งของต่างๆ เป็นต้น นอกจากจะเป็นการได้ท าบุญแล้ว ยังเป็นการช่วยเพิ่ม
ยอดขายให้กับทางร้านค้า ช่วยให้ผู้คนได้รู้จักร้านค้ามากยิ่งขึ้น และถือได้ว่าเป็นการส่งเสริม
พระพุทธศาสนาให้ยั่งยืนต่อไป 
 
 

5.3 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
1. การวิจัยในคร้ังนี้  ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่ เก็บข้อมูลจากพระสงฆ์ในเขตบางกะปิ 

กรุงเทพมหานคร ซึ่งเป็นวัดในส่วนมหานิกายเท่านั้น จึงท าให้ไม่สามารถทราบถึงปัญหาของ
สังฆทานที่พระสงฆ์ได้รับ รวมถึงความจ าเป็นในการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้งาน
ของพระสงฆ์ในแต่ละวัดได้ ดังนั้นในการศึกษาคร้ังต่อไป ควรจะท าการศึกษาพระสงฆ์ในเขตอ่ืนๆ 
ของกรุงเทพมหานคร หรือวัดในเขตต่างจังหวัด ทั้งในส่วนของมหานิกายและธรรมยุติกนิกายด้วย  
เพื่อจะได้ทราบปัญหาของสังฆทานที่พระสงฆ์ได้รับในแต่ละพื้นที่ ว่าแตกต่างกันเช่นไร และ
สามารถน ามาสรุปเพื่อใช้เป็นข้อมูลในการหาทางแก้ไขในภาพรวมต่อไป 

2. ควรมีการศึกษาในส่วนของพุทธศาสนิกชนที่น าสังฆทานมาถวาย จะได้เข้าใจ
มุมมอง ความคิด หรือเหตุผลต่างๆ ที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกซื้อสังฆทานในแต่ละคร้ัง และควร
ศึกษาข้อมูลในส่วนของผู้ประกอบการที่ขายสินค้าประเภทสังฆทานด้วย จะได้ทราบเหตุผลในการ
จัดหาสังฆทานประเภทต่างๆ มาขาย เพื่อที่จะใช้เป็นข้อมูลในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภทสังฆทาน
ในภายหน้า 
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แบบสอบถาม 

เร่ือง 
ปัญหาและแนวทางแก้ไขปัญหาการจัดเตรียมสิ่งของเครื่องอุปโภคบริโภคส าหรับ

พระสงฆ ์
 

**************************** 
 

แบบสอบถามชุดนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการได้รับสังฆทานและการ
จัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคของพระสงฆ์ในเขตบางกะปิ กรุงเทพมหานคร  โปรดตอบ
แบบสอบถามตามความเป็นจริงให้ครบถ้วนทุกข้อค าถาม  ซึ่งค าตอบของท่านจะไม่ก่อให้เกิดผล
เสียหายแก่ผู้ตอบแบบสอบถาม และผู้วิจัยจะเก็บไว้เป็นความลับ โดยน าไปวิเคราะห์และน าเสนอ
ผลการวิจัยในลักษณะภาพรวมของงานวิจัยเท่านั้น 
 
 

ค าชี้แจง : แบบสอบถามฉบับนี้ แบ่งออกเป็น 4 ตอน คือ 
ตอนที่ 1  แบบสอบถามข้อมูลทั่วไปของพระสงฆ์ 
ตอนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับการได้รับสังฆทานของพระสงฆ์ 
ตอนที่ 3 แบบสอบถามปัจจัยที่ใช้พิจารณาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 
ตอนที่ 4 แบบสอบถามการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 

 
 
 
 
          ขอขอบพระคุณอย่างสูง 
          นายชนรรทน์  ทองเพชร 
            นักศึกษาปริญญาโท  สาขาการตลาด
       วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล 
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ตอนท่ี 1 แบบสอบถามข้อมูลท่ัวไปของพระสงฆ์ (ศนิกานต์ ศรีมณี และคณะฯ, 2556) 
ค าชี้แจง กรุณาใส่เคร่ืองหมาย  ลงในชอ่ง  หน้าข้อความท่ีตรงกบัความเป็นจริงของทา่น 
 

1. อายุ 
1.  20-25 ปี    2.  26-30 ปี 
3.  31-35 ปี    4.  35 ปีขึ้นไป 

2. ระยะเวลาที่อุปสมบท 
1.  1-5 พรรษา    2.  6-10 พรรษา 
3.  11-15 พรรษา   4.  16 พรรษาขึ้นไป 

3. ระดับการศึกษาแผนกสามัญ 
1.  ไม่ได้ศึกษา   2.  ต่ ากว่าปริญญาตรี 
3.  ปริญญาตรี    4.  ปริญญาโท 
5.  ปริญญาเอก  

4. ระดับการศึกษาทางธรรม (ปริยัติธรรม) ชั้นสูงสุด 
1.  ไม่ได้รับการศึกษา   2.  นักธรรมชั้นตรี ชั้นโท หรือชั้น
เอก 
3.  เปรียญธรรม 1-2 หรือ 3 ประโยค 4.  เปรียญธรรม 4-5 หรือ 6 ประโยค 
5.  เปรียญธรรม 7-8 หรือ 9 ประโยค 6.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ ...................) 

5. ปัจจัยที่ได้รับจากกิจนิมนต์ต่อเดือนของพระสงฆ์ 
1.  ต่ ากว่า 1,000 บาท/เดือน  2. ตั้งแต่ 1,001 – 3,000 บาท/เดือน 
3.  ตั้งแต่ 3,001 – 5,000 บาท/เดือน 4. มากกว่า 5,001 บาท/เดือน  
             (โปรดระบุ...............) 
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ตอนท่ี 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับการได้รับสังฆทานของพระสงฆ์ 
ค าชี้แจง กรุณาใส่เคร่ืองหมาย  ลงในชอ่งค าตอบนัน้ให้ตรงกบัความเป็นจริงของท่าน 
 

ประเภทของสิ่งของเครื่องอุปโภคบริโภคที่ได้รับ 
จากสังฆทานท่ีพุทธศาสนิกชนมาถวาย 

ความถี่ในการได้รับสิ่งของ  
ต่อการได้รับสังฆทานแต่ละคร้ัง 

ไม่เคยได้ นานๆ 
ครั้ง 

บ่อยครั้ง เป็น
ประจ า 

1. ยารักษาโรค (เช่น ยาสมุนไพร ยาแผน
ปัจจุบัน ฯลฯ) 

    

2. เคร่ืองเขียน (เช่น สมุด ปากกา ดินสอ 
ฯลฯ) 

    

3. ส่งเสริมความรู ้(เช่น หนังสือธรรมะ 
นิตยสาร สารคดีต่างๆ ฯลฯ) 

    

4. ของใช้ส่วนตัว (เช่น สบู่ ยาสีฟัน แปรงสี
ฟัน ยาสระผม ใบมีดโกน ฯลฯ) 

    

5. เคร่ืองนุ่งห่ม (เช่น ผ้าไตรจีวร ผ้าอาบ
น้ าฝน ฯลฯ) 

    

6. อุปกรณ์ท าความสะอาด (เช่น น้ ายาล้าง
จาน น้ ายาล้างพื้น/ห้องน้ า สก๊อตไบรท์ 
ฯลฯ) 

    

7. อุปกรณ์ซักล้าง  (เช่น ผงซักฟอก น้ ายา
ปรับผ้านุ่ม ฯลฯ) 

    

8. เคร่ืองใช้ไฟฟ้า (เช่น พัดลม ตู้เย็น 
โทรทัศน์ คอมพิวเตอร์ ฯลฯ) 

    

9. เน้นให้แสงสว่าง (เช่น  หลอดไฟ  ไฟฉาย
ถ่านไฟฉาย ฯลฯ) 

    

10. สิ่งของเคร่ืองใช้ทั่วไป (เช่น จานชาม 
กระดาษช าระ ถัง กาละมัง ผ้าขนหนู 
รองเท้า ฯลฯ) 
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11. อาหารและเคร่ืองดื่ม  (เช่น อาหารกระป่อง 
น้ าดื่ม ไมโล/โอวัลติน น้ านมถั่วเหลือง 
ฯลฯ) 

    

12. อ่ืนๆ โปรดระบุ .............................. 
(เช่น บัตรเติมเงิน โทรศัพท์มือถือ ฯลฯ) 

    

 
ตอนท่ี 3 แบบสอบถามปัจจัยท่ีใช้พิจารณาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 
ค าชี้แจง ในกรณีที่ท่านจะต้องจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภคมาใช้ ท่านใช้เกณฑ์ในการพิจารณา
อย่างไร โดยขอให้ท่านใส่เคร่ืองหมาย  ลงในช่องค าตอบนั้นให้ตรงกับความคิดเห็นของท่านมาก
ที่สุด  

ปัจจัยท่ีมีผลต่อการการจัดหาสิ่งของเครื่องอุปโภค
บริโภค 

ระดับความคิดเห็น 
น้อย
ที่สุด 

น้อย 
ปาน
กลาง 

มาก 
มาก
ที่สุด 

1.ปัจจัยด้านสิ่งของเครื่องใช้ 
1.1 มีผลิตภัณฑ์หลายชนิด หลายขนาดให้เลือก

(ในร้าน) 
     

1.2 มีความแปลกใหม่ และทันสมัย      
1.3 มีเคร่ืองหมายการค้า(ยี่ห้อ) น่าเชื่อถือ      
1.4 มีการรับรองมาตรฐาน (เช่น มอก. , อย.)      
2.ปัจจัยด้านราคา 
2.1 มีป้ายแสดงให้เห็นราคาชัดเจน      
2.2 ราคาเหมาะสมกับคุณภาพ      
2.3 สิ่งของชนิดเดียวกัน มีราคาหลากหลาย

ระดับ 
     

3.ปัจจัยด้านช่องทางและท าเลที่ตั้ง 
3.1 อยู่ใกล้วัด หรือเดินทางไปมาสะดวก      
3.2 ผู้คนไม่พลุกพล่าน      
3.3 มีการจัดหมวดหมู่ น่าสนใจ สะดวกต่อการ

ค้นหา 
     

3.4 มีความสะอาด แสงสว่างเพียงพอ      
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4.ปัจจัยด้านการส่งเสริม 
4.1 มีรายการลดราคา แจกแถม ฯลฯ      
4.2 มีการรับเปลี่ยนสินค้า      
4.3 มีการประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่างๆ  

เช่น ป้ายโฆษณา ฯลฯ 
     

 
ตอนท่ี 4 แบบสอบถามการจัดหาสิ่งของเคร่ืองอุปโภคบริโภค 
ค าชี้แจง ในกรณีที่ท่านมีความจ าเป็นท่ีจะต้องจัดหาสิ่งของเครื่องอุปโภคบริโภคมาใช้ด้วยตัวท่านเอง
นั้น   ท่านมีการจัดหามาอย่างไร โดยขอให้ท่านใส่เคร่ืองหมาย  ลงในชอ่งค าตอบนัน้ท่ีตรงกบั
ความเป็นจริงของทา่น 

ประเภทของสิ่งของเครื่องอุปโภคบริโภคที่
จ าเป็นต้องจัดหามาใช้ด้วยตัวท่านเอง 

ความถี่ท่ีจะต้องจัดหามาใช้งาน 

ไม่เคย
จัดหา 

นานๆ 
ครั้ง 

บ่อยครั้ง เป็น
ประจ า 

1. ยารักษาโรค  (เช่น ยาสมุนไพร ยาแผน
ปัจจุบัน ฯลฯ) 

    

2. เคร่ืองเขียน  (เช่น สมุด ปากกา ดินสอ 
ฯลฯ) 

    

3. ส่งเสริมความรู้  (เช่น หนังสือธรรมะ 
นิตยสาร สารคดีต่างๆ ฯลฯ) 

    

4. ของใช้ส่วนตัว  (เช่น สบู่ ยาสีฟัน แปรงสี
ฟัน ยาสระผม ใบมีดโกน ฯลฯ) 

    

5. เคร่ืองนุ่งห่ม  (เช่น ผ้าไตรจีวร ผ้าอาบ
น้ าฝน ฯลฯ) 

    

6. อุปกรณ์ท าความสะอาด  (เช่น น้ ายาล้าง
จาน น้ ายาล้างพื้น/ห้องน้ า สก๊อตไบรท์ 
ฯลฯ) 

    

7. อุปกรณ์ซักล้าง   (เช่น ผงซักฟอก น้ ายา
ปรับผ้านุ่ม ฯลฯ) 

    

8. เคร่ืองใช้ไฟฟ้า  (เช่น พัดลม ตู้เย็น 
โทรทัศน์ คอมพิวเตอร์ ฯลฯ) 
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9. เน้นให้แสงสว่าง  (เช่น  หลอดไฟ  ไฟ
ฉายถ่านไฟฉาย ฯลฯ) 

    

10. สิ่งของเคร่ืองใช้ทั่วไป  (เช่น จานชาม 
กระดาษช าระ ถัง กาละมัง  ผ้าขนหนู 
รองเท้า ฯลฯ) 

    

11. อาหารและเคร่ืองดื่ม  (เช่น อาหาร
กระป่อง น้ าดื่ม ไมโล/โอวัลติน น้ านมถั่ว
เหลือง ฯลฯ) 

    

12. อ่ืนๆ โปรดระบุ .............................. 
(เช่น บัตรเติมเงิน โทรศัพท์มือถือ ฯลฯ) 

    

 
13. ค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยต่อครั้ง ที่จ าเป็นต้องใช้ส าหรับการจัดหาสิ่งของอุปโภคบริโภค 

1.  น้อยกว่า 100 บาท  2.  101-300 บาท 
3.  301-500 บาท  4.  มากกว่า 500 บาท (โปรดระบุ..........) 

14. ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือน ที่จ าเป็นต้องใช้ส าหรับการจัดหาสิ่งของอุปโภคบริโภค 
1.  น้อยกว่า 100 บาท  2.  101-500 บาท 
3.  500-1,000 บาท  4.  มากกว่า 1,000 บาท (โปรดระบุ........) 

15. ความถี่ในการที่จะต้องจัดหาสิ่งของอุปโภคบริโภค(เพิ่มเติม)ด้วยตนเอง 
1.  น้อยกว่า 1 คร้ังต่อเดือน 2.  1-2 คร้ังต่อเดือน 
3.  3-4 คร้ังต่อเดือน  4.  5-6 คร้ังต่อเดือน 
5.  มากกว่า 6 คร้ังต่อเดือน (โปรดระบุ.......) 

16. ระยะเวลาโดยเฉลี่ยที่ใช้ในการจัดหาสิ่งของอุปโภคบริโภคต่อคร้ัง 
1.  ไม่เกิน 5 นาที  2.  6-15 นาที 
3.  16-30 นาที   4.  มากกว่า 30 นาที (โปรดระบุ..........) 
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17. สถานที่ที่ท่านเคยใช้ส าหรับการจัดหาสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคมาใช้ด้วยตัวเอง  
(ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

1.  ร้านค้าทั่วๆ ไป/โชห่วย 
2.  ร้านสะดวกซื้อ (เช่น 7-Eleven, Family Mart เป็นต้น)  
3.  ซุปเปอร์เซ็นเตอร์ (เช่น บิ๊กซ,ี โลตัส เป็นต้น)  
4.  ห้างสรรพสินค้า (เช่น เซ็นทรัล, เดอะมอลล์ เป็นต้น)  
5.  ศูนย์หนังสือ 
6.  สั่งซื้อผ่านทางอินเตอร์เน็ต (ร้านค้าออนไลน์)  
7.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ........................)  

18. เหตุผลที่ท่านจ าเป็นจะต้องจัดหาสิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคมาใช้ด้วยตัวเอง (ตอบได้
มากกว่า 1 ข้อ) 

1.  สิ่งของที่ได้รับจากสังฆทานด้อยคุณภาพ 
2.  ปริมาณสิ่งของที่ได้รับจากสังฆทานไม่เพียงพอต่อการใช้งาน 
3.  คุณลักษณะของสิ่งของที่ได้รับจากสังฆทานไม่เหมาะสมแก่การใช้งาน 
4.  สิ่งของเคร่ืองใช้อุปโภคบริโภคบางอย่างไม่มีผู้คนมาถวาย 
5.  อ่ืนๆ (โปรดระบุ.........................................)  
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