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 การจดัทาํแผนธุรกิจเรื�อง ผลิตภณัฑ์เครื�องสําอางจากธรรมชาติเพื�อการแต่งหน้าอย่าง

ปลอดภัยสําหรับเด็ก �-�� ปี ภายใต้ตราสินค้า “Cosmildy” ฉบับนี� เสร็จสมบูรณ์บรรลุผลตาม

เป้าหมายและวตัถุประสงคข์องวิชาศึกษาคน้ควา้อิสระ ดว้ยความช่วยเหลือของผูช่้วยศาสตราจารย์

ธนพล วีราสา , อาจารย์กฤษกร สุขเวชชวรกิจ และอาจารย์ตรียุทธ พรหมศิริ อาจารย์ที�ปรึกษา

โครงการที�ไดใ้หค้าํปรึกษาที�ถูกตอ้งและเป็นประโยชน์ต่อการจดัทาํแผนธุรกิจ  

 คณะผูว้ิจยัขอขอบพระคุณเภสัชกรหญิงมณีรัตน์ ชยัวฒันพงศ์ โรงพยาบาลการุญเวช       

ที�ไดใ้ห้คาํปรึกษาและให้ขอ้มูลที�เป็นประโยชน์ในการจดัทาํแผนธุรกิจ รวมทั�งขอขอบคุณกลุ่มตวัอยา่ง   

ที�ใหค้วามร่วมมือและสละเวลาในการตอบแบบสอบถามเพื�อใชป้ระกอบการจดัทาํแผนธุรกิจ  

 คณะผูว้ิจยักราบขอบพระคุณบิดามารดาและครอบครัวที�ให้การสนับสนุนและเป็น

กาํลงัใจสําคญัสําหรับคณะผูว้ิจยั ขอขอบพระคุณคณาจารยทุ์กท่านสําหรับความรู้และคาํปรึกษาให้

แกคณะผูว้ิจยัและขอขอบคุณเพื�อนๆรวมถึงผูที้�เกี�ยวขอ้งอื�นๆ ที�ทาํให้การจดัทาํแผนธุรกิจสําเร็จ

ลุล่วงไปไดด้ว้ยดี 
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บทสรุปผู้บริหาร 

 

 

 บริษัท คิดส์ครีเอชั�น จาํกัด จดัตั� งขึ� นเพื�อพฒันาผลิตภัณฑ์เครื� องสําอางค์สําหรับเด็ก 

ภายใต้ตราสินค้า Cosmildy ที�ใช้ส่วนผสมจากสารสกัดธรรมชาติที�ได้รับการรับรองการทดสอบ   

อาการแพจ้าก Dermascan สถาบนัรับรองจากต่างประเทศ ทาํใหเ้ป็นผลิตภณัฑที์�มีคุณภาพและปลอดภยั

สําหรับการใช้งาน สําหรับผูป้กครองที�มีบุตรหลานเพศหญิงอายุระหว่าง �-�� ปี ที�ตอ้งการแต่งหน้า

บุตรหลานสําหรับงานกิจกรรมต่างๆ และการใช้งานในชีวิตประจาํวนั ประกอบด้วยผลิตภัณฑ ์      

basic angel palette  ชุดผลิตภณัฑ์ที�มีทั�งหมด 4 สี แนวสีโทนชมพู แดงและส้ม ที�เป็นสีจากธรรมชาติ 

ซึ� งไดรั้บการรับรองตั�งแต่การขั�นเลือกชนิดพนัธ์ุพืชที�นาํมาใช้สกดัสี ไดแ้ก่ สีจากมนัฝรั�งหวานสีม่วง 

หัวไชเท้าสีแดง ต้นอูนฝรั�ง และบีทรูท  และ colorful angel palette เป็นชุดผลิตภณัฑ์ที�มีสีหลกัเป็น      

สีจากส่วนผสมออร์แกนิค จาํนวน 4 สีและ 6 สี เป็นสีที�มีสีสันหลากหลายที�ใชส่้วนผสมจากสีธรรมชาติ  

รวมทั�ง ผลิตภณัฑ์ทาํความสะอาดผิวหน้าเด็กโดยเฉพาะ เป็น all in one cleanser ที�ทาํความสะอาด  

ไดอ้ยา่งหมดจดในขั�นตอนเดียว   

 ในการผลิตผลิตภณัฑ์ บริษทัฯ ได้คดัเลือกบริษทั Natureprof จาํกัด ซึ� งเป็นโรงงาน     

ที�ไดรั้บมาตรฐานจากกระทรวงสาธารณสุข กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม DITP อีกทั�งยงัมีความร่วมมือ

ดา้นการรับรองเครื�องสําอางจากประเทศอิตาลี (Bioagricert) ผ่านการทดสอบการแพจ้าก Dermscan 

Asia ที�เป็นสถาบนัทดสอบการแพที้�ได้รับความไวว้างใจจากเครื�องสําอางแบรนด์ชั�นนาํ  บริษทัฯ   

จะดาํเนินการร่วมกบัทีมงาน ทั�งแพทย ์เภสัชกร และนกัวิทยาศาสตร์เครื�องสาํอาง ที�มีความเชี�ยวชาญ

ในผลิตเครื�องสําอางจากธรรมชาติเพื�อสร้างความมั�นใจในผลิตภณัฑ์ให้กบัลูกคา้ ประกอบกบัทาง

สมาชิกในบริษทัเองมีความสัมพนัธ์กบัเภสัชกรและแพทย ์ที�สามารถให้คาํปรึกษาในการร่วมพฒันา

สูตรที�จะยื�นขอจดสิทธิบตัรต่อไป 

 ในการจดัจาํหน่าย บริษทัจึงจะใชช่้องทางการขายผา่นห้างสรรพสินคา้ที�มีสถาบนัสอน

พิเศษสําหรับเด็ก เพื�อเขา้ถึงผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายหลกัที�เป็นคุณแม่ตามหวัเมืองใหญ่ และช่องทาง

ออนไลน์เพื�อเขา้ถึงคุณแม่ยคุใหม่และสาํหรับกลุ่มเป้าหมายรองที�อาศยัอยูใ่นพื�นที�ไกลออกไป  
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บทสรุปผู้บริหาร (ต่อ) 

 

 

 ในการดาํเนินงาน บริษทัฯ จะใช้เงินลงทุนทั�งสิ�น 3,881,415 บาท โดยมาจากเงินทุน

ของผูก่้อตั�ง 600,000 บาท และเงินกู้ยืมจากธนาคารพาณิชยจ์าํนวน 3,281,415 บาท โดยร้อยละ 71  

เป็นเงินทุนหมุนเวียนจากลูกหนี� การคา้ เนื�องจากมีการนําสินคา้วางจาํหน่ายในห้างสรรพสินค้า        

มีเครดิตเทอม �� วนั เฉลี�ยกบัการรับชาํระค่าสินคา้เป็นเงินสด จะมีระยะเวลารอเรียกเก็บที�ประมาณ 

1.3 เดือน และค่าใช้จ่ายก่อนดําเนินงานในส่วนของเนื� อผลิตภัณฑ์ซึ� งมีจาํนวนสั�งขั�นตํ� า และ           

ค่าแม่พิมพบ์รรจุภณัฑ ์ส่วนที�เหลือเป็นยานพาหนะสําหรับการขนส่งสินคา้ และค่าตกแต่งสํานกังาน

และอุปกรณ์สํานกังาน โดยคาดว่าในปีแรกจะมียอดขาย 16,446,400 บาท และในปีที� 5 คาดการณ์

ยอดขายจะอยู่ที�  28,569,570 บาท ซึ� งจากการลงทุนจะทาํให้มีมูลค่าโครงการปัจจุบนัสุทธิ (NPV) 

เท่ากบั 27,667,370 บาท และมีอตัราผลตอบแทนจากการลงทุน (IRR) เท่ากบัร้อยละ 189.54 และ

สามารถคืนทุนไดใ้น 0.55 ปี  
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บทที� 1 

ความเป็นมาของแนวคดิธุรกจิและรูปแบบธุรกจิ 

 

 

1.1   ความเป็นมาของแนวคดิธุรกจิและโอกาสทางธุรกจิ 

จากพฤติกรรมการเลี� ยงดูบุตรหลานในปัจจุบนั และการเรียนการสอนที�โรงเรียนที�ได้ให้

ความสําคญักบัการพฒันาศกัยภาพของเด็กผ่านการทาํกิจกรรมต่างๆ ทั�งทางด้านภาษา การแสดง 

กีฬา  เพื�อเป็นการส่งเสริมพฒันาการของเด็กในแต่ละช่วงอายุนั�น จากการสังเกตของทางกลุ่มพบว่า     

ในการทาํกิจกรรมของเด็กต่างๆ เหล่านั�น มกัมีการใช้เครื�องสําอางในเด็ก โดยเครื�องสําอางที�ใช ้ 

ส่วนใหญ่ เป็นเครื�องสําอางที�เป็นแบรนด์ที�มีชื�อเสียงและน่าเชื�อถือในสินคา้สําหรับเด็ก แต่เครื�องสําอาง

เหล่านี� กลับถูกจัดอยู่ในกลุ่มของเล่น ซึ� งมาตรฐานการตรวจสอบจากหน่วยงานภาครัฐ จะตํ� ากว่า          

การตรวจสอบที�ใช้ในผลิตภัณฑ์ที�อยู่ในกลุ่มเครื� องสําอาง เช่น วนัหมดอายุ หรือประเภทสีที�ใช้ได ้

นอกจากนี� อาจมีการใช้เครื� องสําอางของคุณแม่ เด็กเอง ซึ� งเครื� องสําอางเหล่านี� มี ส่วนผสมของ                

สารสังเคราะห์ที� ไม่ เหมาะกับผิวบอบบางของเด็กและย ังอาจก่อให้ เกิด การสะสม อุดตันและ                

เกิดอาการแพต้ามมาได ้ 

 นอกจากนี�  พบว่าการสํารวจแนวโน้มของตลาดเครื�องสําอางในระดบัโลก พบว่าจาก

การวิจัยของ Mintel ระบุไว้ว่า เด็กอเมริกันร้อยละ 80 ที� มีอายุระหว่าง 9-11 ขวบ ได้เลือกใช้

ผลิตภณัฑ์ความงามที�ทาํขึ�นมาเพื�อเด็กโดยเฉพาะ เนื�องจากกระแสการดูแลตวัเองและการเอาใจใส่ 

ในรูปลกัษณ์ไดส่้งผลต่อความตอ้งการของเด็กๆ ในอเมริกา และขอ้มูลจากการวิจยัยงัระบุไวอี้กว่า 

วยัรุ่นอเมริกนัในช่วงอายุ 12-14 ปีบอกเป็นเสียงเดียวกนัวา่ การที�พวกเขาไดต้ดัสินใจใชเ้ครื�องสําอาง

ตั�งแต่ยงัเด็ก เนื�องจากทาํให้พวกเธอรู้สึกมั�นใจ ส่งผลให้ผูป้ระกอบการเครื�องสําอางหันมาใส่ใจใน

ความตอ้งการของกลุ่มผูบ้ริโภคกลุ่มใหม่นี�   เนื�องจากพฤติกรรมและการยอมรับของผูบ้ริโภคเริ�มมี

การเปลี�ยนแปลง ซึ� งทางบริษัทได้คาดการณ์ว่าแนวโน้มพฤติกรรมนี� จะเกิดขึ� นในประเทศไทย

เช่นเดียวกนั เนื�องจากผูป้กครองหนัมาสนบัสนุนใหบุ้ตรหลานแสดงออกมากขึ�น จึงทาํใหบ้ริษทัเห็น

โอกาสในการทาํธุรกิจเครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก   
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ภาพที� 1 : แสดงผลสาํรวจพฤติกรรมการแต่งหนา้ของเด็กวยัรุ่นอเมริกนั 

 และจากการประเมินแนวโน้มธุรกิจเครื�องสําอางของศูนยว์ิจยักสิกรไทย จาํกดั ในปี 

2560 อุตสาหกรรมเครื�องสําอางในประเทศไทยมีมูลค่าสูงถึง 4 พนัล้านเหรียญสหรัฐ มีมูลค่าการ

ส่งออกไปยงัต่างประเทศ 400 ลา้นเหรียญสหรัฐ โดยประเทศไทยถือเป็นฐานการผลิตที�สําคญัของ

โลก โดยสามารถส่งออกเครื� องสําอางเป็นอันดับที�  17 ของโลก และมีมูลค่าตลาดเครื� องสําอาง

เครื�องสําอางในไทย ปี 2559 สูงถึง 21,000 ลา้นบาท โดยมีการเติบโตเพิ�มขึ�นร้อยละ 7 จากปี ���� 

แสดงให้เห็นว่าธุรกิจเครื�องสําอางของไทยนั�นเป็นที�ยอมรับในตลาดต่างประเทศ อีกทั�งยงัมีการ

เติบโตอยา่งต่อเนื�อง  
 

 
ภาพที� 2 : มูลค่าตลาดเครื�องสาํอางไทย ปี 2559  

 

จากผลการวิจัยแม่  GEN M หรือ Millennial MOM ที� มีอายุระหว่าง �� -�� ปี ซึ� งเป็น     

คุณแม่ที�มีการเขา้ถึงสื�อโซเชี�ยล รวมถึงมีทศันคติที�เขา้ใจสังคมในยุคปัจจุบนั โดยศูนยว์ิจยัสถาบนั    

อาร์แอลจี พบวา่คุณแม่มีความคาํนึงถึง “สุขภาพ” เป็นเรื�องหลกั จึงมีความตระหนกัถึงความสําคญัของ

ความปลอดภัยและความอ่อนโยนต่อผิวเด็กของเครื� องสําอางที�ใช้กับเด็ก โดยร้อยละ �� ยอมจ่าย      
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เพื�อสุขภาพที�ดีกวา่ของตนองและลูก แมว้่าส่วนใหญ่สินคา้จะราคาสูง ซึ� งสอดคลอ้งกบัผลสํารวจดว้ย

แบบสอบถามของทางบริษทักบัผูป้กครองของเด็กอาย ุ7-12 ปี จาํนวน 64 คน พบวา่ส่วนใหญ่ (ร้อยละ ��) 

ผูป้กครองจะมีความกงัวลในเรื�องความปลอดภยั ส่วนผสมของเครื�องสาํอาง อาการแพที้�อาจเกิดขึ�นในเด็ก  

 นอกจากนี� ในตลาดยงัมีแบรนด์เครื� องสําอางเด็กที�ใช้ส่วนผสมจากธรรมชาติ เช่น      

แบรนด์ Littal Lady และ Fairiesta ซึ� งทางบริษทัพบว่ายงัไม่มีสินค้าที�ใช้ส่วนผสมจากธรรมชาติ

ทั� งหมดเป็นเพียงการใช้ส่วนผสมจากธรรมชาติบางส่วนผสมเท่านั� นและอาศัยการสื� อสารทาง

การตลาดให้ผูบ้ริโภครับรู้ว่าเป็นผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติทั� งหมดอีกทั� งยงัไม่มีการรับรองการ

ทดสอบอาการแพจ้ากสถาบนัทดสอบจากต่างประเทศ มีเพียงการรับรองจาก อย.เท่านั�น 

 จากปัญหาและโอกาสดงักล่าวจึงเป็นจุดเริ�มตน้และที�มาของแนวคิดธุรกิจ บริษทัคิดส์

ครีเอชั�น ภายใตชื้�อแบรนด์ “Cosmildy” ซึ� งเป็นธุรกิจผลิตเครื�องสําอางสําหรับเด็กโดยใช้สารสกดั

จากธรรมชาติ เพื�อให้อ่อนโยนต่อผิวบอบบางของเด็ก โดยกลุ่มเป้าหมายหลกัคือในกลุ่มเด็กอาย ุ      

� – �� ปี ซึ� งเป็นวยัที�ไดรั้บการส่งเสริมใหท้าํกิจกรรมเพื�อพฒันาการในดา้นต่างๆ ที�หลากหลาย  และ

มีความถี�ในการใช้งานที�เหมาะสมที�จะเข้าไปทาํตลาด โดยใช้ส่วนผสมจากสารสกัดธรรมชาติ     

ออร์แกนิค และหลีกเลี�ยงการใชส่้วนผสมที�อาจก่อให้เกิดอาการแพม้ากที�สุด เพื�อสร้างความมั�นใจใน

ความปลอดภัยของส่วนผสมผลิตภัณฑ์ให้กับผูป้กครอง โดยออกแบบให้มีความน่าใช้เป็นชุด

ผลิตภณัฑที์�มีหลายๆสี สามารถใชไ้ดท้ั�งตา แกม้และปาก โดยมีอุปกรณ์แปรงและพฟั มาพร้อมในชุด

ผลิตภัณฑ์ที� คุ ้มค่า นอกจากนี� ยงัพบว่าในตลาดยงัไม่มีผลิตภัณฑ์ทําความสะอาดผิวหน้าเด็ก

โดยเฉพาะ ทางกลุ่มจึงไดท้าํผลิตภณัฑ์ทาํความสะอาดผิวหนา้จากออร์แกนิค All in one cleanser ที�

ทาํความสะอาดไดอ้ยา่งหมดจดในขั�นตอนเดียว จึงมั�นใจไดว้า่อ่อนโยนและปลอดภยัต่อผวิ            

โดยโรงงานที�ร่วมผลิตนั�นเป็นโรงงานที�ได้รับมาตรฐานจากกระทรวงสาธารณสุข  

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม DITP อีกทั�งยงัมีความร่วมมือด้านการรับรองเครื�องสําอางจากประเทศ

อิตาลี (Bioagricert) ผ่านการทดสอบการแพท้างผิวหนังจากสถาบนั Dermscan Asia ที�เป็นสถาบนั

ทดสอบการแพที้�ได้รับความไวว้างใจจากเครื�องสําอางแบรนด์ชั�นนาํ เช่น Chanel L’oreal เป็นตน้ 

ประกอบกบัมีทีมงาน ทั�งแพทย ์เภสัชกร และนักวิทยาศาสตร์เครื�องสําอาง ที�มีความเชี�ยวชาญใน

ผลิตเครื�องสําอางจากธรรมชาติเพื�อสร้างความมั�นใจในผลิตภณัฑ์ให้กับลูกค้า ประกอบกับทาง

สมาชิกในบริษทัเองมีความสัมพนัธ์กบัเภสัชกรและแพทย ์ที�สามารถใหค้าํปรึกษาในการร่วมพฒันา

สูตรซึ� งจะเป็นสิทธิบตัรของ Cosmildy ต่อไป ส่วนในการจดัจาํหน่าย บริษทัจะใช้ช่องทางการขาย

ผา่นห้างสรรพสินคา้ที�มีสถาบนัสอนพิเศษสําหรับเด็ก เพื�อเขา้ถึงผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายหลกัที�เป็น

คุณแม่ตามหัวเมืองใหญ่ และช่องทางออนไลน์เพื�อเขา้ถึงคุณแม่ยุคใหม่และสําหรับกลุ่มเป้าหมาย

รองที�อาศยัอยูใ่นพื�นที�ไกลออกไป  



4 

 

1.2 รูปแบบธุรกจิ      

 บริษทัดาํเนินธุรกิจในรูปแบบ Bricks&Clicks คือมีการพฒันาผลิตภณัฑแ์ละขายสินคา้แบบ 

Retail ถึงผูบ้ริโภคโดยตรง (Business to Customer ) โดยผา่นทั�งช่องทางออนไลน ์และช่องทางออฟไลน ์

 ช่องทางออฟไลน์  คือ การขายสินคา้ในแผนกเด็กตามห้างสรรพสินคา้ บูธในร้านขายยา 

วตัสัน และงานแสดงสินคา้ที�เกี�ยวกบัแม่และเด็ก  

 ช่องทางออนไลน ์ ไดแ้ก่ ไลน์ เฟสบุค อินสตราแกรม ของ Cosmildy 
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1.3 ลกัษณะการบริการและรายละเอยีดธุรกจิ  

 บริษทัคิดส์ ครีเอชั�น เป็นบริษทัที�พฒันาและจาํหน่ายผลิตภณัฑ์เครื�องสําอางสําหรับเด็ก 

ที�มีการใชส่้วนผสมจากสารสกดัธรรมชาติ และหลีกเลี�ยงการใชส่้วนผสมที�อาจก่อให้เกิดอาการแพ้

มากที�สุด  

 โดยจากผลสํ ารวจของบ ริษัท  พ บว่าผู ้ป กครองมีความต้องการให้ผลิตภัณ ฑ์

เครื�องสําอางเด็กมีคุณสมบติั เช่น ปลอดภยั ผลิตจากส่วนผสมสารสกดัธรรมชาติ ไม่มีสารเคมีสะสม 

อ่อนโยนต่อผิวเด็ก ไม่ก่อใหเ้กิดอาการแพ ้บาํรุงผวิ  

  บริษัทจึงมีการกาํหนด Product concept ดงันี�  

 ใชส่้วนผสมจากธรรมชาติ เพื�อให้มั�นใจวา่อ่อนโยน ไม่ก่อใหเ้กิดการระคายเคืองต่อ

ผวิเด็ก  ไม่มีสารเคมีสังเคราะห์ซึ� งอาจก่อใหเ้กิดการตกคา้งหรือสะสมบนผวิ 

 มีส่วนผสมที�ช่วยบาํรุงผิว สามารถใช้งานไดบ้่อย ออกแบบเป็นเนื�อครีมเพื�อให้ง่าย

ต่อการใชง้าน และไม่มีฝุ่ นผงที�อาจก่อใหเ้กิดอนัตรายต่อเด็ก 

 ช่วยใหเ้ด็กเรียนรู้เรื�องสีสันต่างๆ  

 ผ่านการรับรองจากสถาบนัในประเทศอิตาลี (Bioagricert) ที�ไดรั้บการยอมรับใน

ระดบัโลก วา่เป็นผลิตภณัฑ์ที�มีส่วนประกอบจากธรรมชาติอยา่งนอ้ยร้อยละ 95 และส่วนประกอบนั�น 

จะตอ้งผา่นการคดัสรร ควบคุม ตั�งแต่กระบวนการปลูก เก็บเกี�ยว และกระบวนการสกดัสารสําคญั 

ให้ปราศจากยาฆ่าแมลงและสารเคมีในทุกขั�นตอน ก่อนผลิตออกมาเป็นเครื�องสําอางออร์แกนิค เพื�อ

สร้างความมั�นใจใหก้บัผูป้กครอง 

  ในด้านผลสํารวจด้านบรรจุภัณฑ์  พบว่าในกลุ่มของผู ้ปกครอง จํานวน 33 คน           

จากทั� งหมด 63  คน (คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 52.4) ให้ความสนใจรูปทรงผลิตภณัฑ์ ที�มีลักษณะ      

เป็นกระเป๋ามีหูหิ� ว กระจก และอุปกรณ์อื�นๆ ครบครัน โดยให้เหตุผลประกอบการตัดสินใจ 

เนื�องจากเห็นว่ามีสีสันสดใสดูเหมาะสมกบัวยัของเด็ก และมีอุปกรณ์ครบครันในตวั ทาํให้จดัเก็บ

ง่าย รวมถึงมีหูหิ�ว ที�ทาํใหส้ะดวกในการพกพา 

  รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

 เนน้สีสันสดใส คลา้ยของเล่น เพื�อดึงดูดความน่าสนใจจากเด็ก 

 ใชง้านไดจ้ริง ใชง้านง่าย เก็บสะดวก มีหูหิ�ว พกพาง่าย มีความคงทน 

 มีสีสันหลากหลายและครบความต้องการ ซึ� งจะดึงดูดความสนใจจากเด็กและ     

ช่วยในดา้นความคุม้ค่าของผูป้กครอง 
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 บริษทัจึงไดร่้วมวิจยัและจา้งผลิตสินคา้กบับริษทั Nature Prof ซึ� งเป็นโรงงานที�ไดรั้บ

มาตรฐานจากกระทรวงสาธารณสุข กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม DITP อีกทั�งยงัมีความร่วมมือด้าน

การรับรองเครื�องสําอางจากสถาบนัรับรองการผลิตสินค้าอินทรียใ์นประเทศอิตาลี (Bioagricert) 

รวมถึงความร่วมมือกบัสถาบนั Dermscan Asia ที�เป็นสถาบนัทดสอบการแพท้างผิวหนังที�ได้รับ

ความไวว้างใจจากเครื�องสําอางแบรนด์ชั�นนาํ เช่น Chanel L’oreal เป็นตน้ ประกอบกบับริษทั Nature 

Prof มีทีมงาน ทั� งแพทย์ เภสัชกร และนักวิทยาศาสตร์เครื� องสําอาง ที� มีความเชี�ยวชาญในผลิต

เครื�องสําอางจากธรรมชาติเพื�อสร้างความมั�นใจในด้านความปลอดภยัของผลิตภณัฑ์ให้กับลูกค้า 

ประกอบกบัทางสมาชิกในบริษทัเองมีความสัมพนัธ์กบัเภสัชกรและแพทย ์ที�สามารถให้คาํปรึกษาใน

การร่วมพฒันาสูตรซึ� งจะเป็นสิทธิบตัรของ Cosmildy ต่อไป ซึ� งจากผลสํารวจขา้งตน้ ทางบริษทัจึง

ใชเ้ป็นแนวคิดในการออกแบบผลิตภณัฑ ์ ดงันี�  

 1. Cosmildy basic angel palette ชุดผลิตภัณฑ์ที�ได้รับการรับรองว่าเป็นออร์แกนิค

จากสถาบนั Bioagricert ซึ� งมีทั�งหมด 4 สี แนวสีโทนชมพู แดงและส้มซึ� งใช้ส่วนผสมทั�งหมดจาก

สารสกดัธรรมชาติ ซึ� งไดรั้บการรับรองตั�งแต่การขั�นเลือกชนิดพนัธ์ุพืชที�นาํมาใชส้กดัสี ไดแ้ก่ สีจาก

มนัฝรั�งหวานสีม่วง (purple sweet potato) หวัไชเทา้สีแดง (radish red) ตน้อูนฝรั�ง (Elderberry) และ

บีทรูท (beet root)     

 
ภาพที� 3 : Cosmildy basic angel palette 

วธีิใช้      สามารถใชไ้ดท้ั�งตา แกม้และปาก  

จํานวนสี    4 สี ไดแ้ก่ สีแดง สีส้ม สีชมพู สีชมพูอมส้ม  

ส่วนผสม  ออร์แกนิคแท้ และได้รับการรับรองจากสถาบัน Bioagricert ว่าเป็น 

Oraganic cosmetic โดยบริษทัจะทาํการติดสัญลกัษณ์นี�ไวที้�บรรจุภณัฑ ์

ราคา          490 บาท 

  โดยสีที�ใช้เป็นส่วนผสมในเครื� องสําอาง จะเป็นสีที�ได้รับรองมาตรฐานออร์แกนิค 

ไดแ้ก่ สีจากมนัฝรั�งหวานสีม่วง (purple sweet potato) สีจากบีทรูท(beet root) สีจากหัวไชเทา้สีแดง 

(radish red) และสีจากตน้อูนฝรั�ง (elderberry) 



8 

 

 
ภาพที� � :  สีจากออร์แกนิค 

 

 2. Cosmildy colorful angel palette ชุดผลิตภณัฑ์ที�มีสีจากส่วนผสมออร์แกนิคจาํนวน 

4 สีและสีจากธรรมชาติ 6สี 

 

                 

ภาพที�  � : Cosmildy colorful angel palette 

  วธีิใช้      ใชไ้ดท้ั�งตา แกม้และปาก 

  จํานวนสี    12 สี (4 สี ออร์แกนิค + 6 สี จากสีธรรมชาติ) 

  ราคา        890    บาท 

  ข้อจํากดั เนื�องจากสีที�ไดรั้บการรับรองออร์แกนิคไดจ้ากพืชผกั 4 ชนิด ไดแ้ก่ มนัฝรั�งสีม่วง 

(purple sweet potato) หัวไชเท้าสีแดง (radish red) ต้นอูนฝรั�ง (elderberry) และบีทรูท (beet root)   

ซึ� งมีสีสันออกไปทางโทนแดง ส้ม ชมพู ทาํให้ไม่สามารถออกแบบตวัชุดผลิตภณัฑ์สีที�มีความแตกต่าง

กันมากได้ จึงต้องนําสีจากธรรมชาติที�ไม่ได้รับการรับรองออร์แกนิคมารวมอยู่ด้วย ทางบริษัทจึง

ออกแบบชุดผลิตภัณฑ์ทั� งสําหรับผู ้ที�ต้องการผลิตภัณฑ์ที� เป็นออร์แกนิคทั� งหมดและผูที้�ต้องการ

ผลิตภณัฑ์ที�มีจาํนวนสีให้เลือกใช้ไดจ้าํนวนมากและมีเฉดสีที�ต่างกนั แต่จะใชสี้จากสารธรรมชาติแทน 

สีจากออร์แกนิค ทั�งนี� จะยงัไดรั้บการรับรองจากสถาบนั Bioagricert โดยใช้สัญลกัษณ์ Natural cosmetic 
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ซึ� งแสดงถึงผลิตภัณฑ์ที�มีส่วนผสมจากธรรมชาติที�ได้รับการรับรองจากสถาบัน Bioagricert ติดไวที้�

บรรจุภณัฑ ์

 3. All in one cleanser (150 ml) ผลิตภณัฑ์ทาํความสะอาดผิวหนา้จากออร์แกนิค ที�ทาํ

ความสะอาดไดอ้ยา่งหมดจดในขั�นตอนเดียว 

            

ภาพที� � :  All in one cleanser 

  วธีิใช้    นวดครีมลงบนใบหนา้เพื�อทาํความสะอาดเครื�องสาํอาง ลา้งออกดว้ยนํ�าสะอาด  

  ส่วนผสม  ออร์แกนิคแท้ และได้รับการรับรองและได้รับการรับรองจากสถาบัน 

Bioagricert วา่เป็น Oraganic cosmetic โดยบริษทัจะทาํการติดสัญลกัษณ์ไวที้�ตวับรรจุภณัฑ ์

  ราคา      400 บาท 

 

  ทั�งนี� ในการตั�งราคาไดมี้การสํารวจราคาสินคา้ประเภทเดียวกนัในตลาด และจากการทาํ

สํารวจผ่านแบบสอบถามพบวา่ผูป้กครองร้อยละ 34 ตดัสินใจซื�อที�ราคา 500 บาทขึ�นไป แต่ถา้เป็น

สินค้าจากธรรมชาติหรือผลิตภณัฑ์ออร์แกนิค ที�ได้การรับรองจากสถาบนัที�น่าเชื�อถือ สัดส่วน

ผูป้กครองที�ตดัสินใจซื�อที�ราคา 500 บาทขึ�นไป  จะสูงขึ� นเป็นร้อยละ 87 แสดงให้เห็นว่าถ้าเป็น

ผลิตภัณฑ์ที� เป็นสินค้าจากธรรมชาติหรือผลิตภัณฑ์ออร์แกนิค ที�ได้การรับรองจากสถาบันที�

น่าเชื�อถือ จะไดรั้บการยอมรับมากกวา่ และผูบ้ริโภคมีความยนิดีที�จะจ่ายเพิ�มขึ�น 

 ในด้านการจดัจาํหน่าย บริษทัใช้ช่องทางการขายผ่านห้างสรรพสินคา้ ในแผนกเด็ก       

โดยเนน้สาขาของห้าง ที�มีสถาบนัสอนพิเศษสาํหรับเด็ก เพื�อเขา้ถึงผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายหลกัที�เป็น

คุณแม่ตามหวัเมืองใหญ่ รวมถึงขยายไปวางขายตามร้านขายยาวตัสัน และออกบูธในงานแสดงสินคา้

เกี�ยวกบัแม่และเด็ก รวมถึงจาํหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์เพื�อเขา้ถึงคุณแม่ยุคใหม่และขยายไปยงั

กลุ่มที�อาศยัอยูใ่นพื�นที�ไกลจากหวัเมืองใหญ่ออกไป   
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1.4 คุณค่าที�ได้รับจากสินค้าและบริการส่งมอบให้แก่ลูกค้า  

1.  ผลิตภณัฑ์เครื�องสําอาง Cosmildy มีการใช้ส่วนผสมจากธรรมชาติ และหลีกเลี�ยง

สารที�ก่อใหเ้กิดการแพทุ้กชนิด 

2.  ทางบริษัทใส่ใจมาตรฐานคุณภาพโดยคดัสรรโรงงานที�ได้รับมาตรฐานในการ

ทดสอบตั�งแต่กระบวนการเพาะปลูก กระบวนการผลิตจนถึงขั�นออกมาเป็นผลิตภณัฑ์พร้อมวาง

จาํหน่ายจากสถาบนัต่างประเทศเท่านั�น 

3.  การออกแบบบรรจุภณัฑ์ การใช้งาน และลกัษณะผลิตภณัฑ์มีการออกแบบโดยอิง

จากผลการสํารวจกลุ่มเป้าหมายทั�งสิ�น โดยเน้นบรรจุภณัฑ์ที�เป็นผ่านกระบวนการผลิตที�เขม้งวด

เรื�องความสะอาด และไม่ใชส้ารเคมีที�เป็นอนัตราย รวมถึงบรรจุภณัฑที์�ไม่ทาํลายสิ�งแวดลอ้ม 

4.  ทางบริษทัตระหนกัถึงในเรื�องความปลอดภยัและไม่ก่อให้เกิดอาการแพ ้โดยมีการ

ส่งตรวจผลิตภณัฑ์ทุกประเภทกบัสถาบนั Dermscan Asia ที�เป็นสถาบนัทดสอบการแพท้างผิวหนงั

ที�ได้รับความไวว้างใจจากเครื�องสําอางแบรนด์ชั�นนาํ เช่น Chanel L’oreal เป็นตน้ เพื�อเป็นการสร้าง

ความมั�นใจผูป้กครอง นอกเหนือจากการรับรองจากกระทรวงสาธารณสุข 

5.  ทางบริษทัตอ้งการตอบสนองความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายตั�งแต่ ขั�นตอนเริ�ม

แต่งหนา้จนถึงขั�นตอนการลา้งเครืองสําอางออก จึงทาํการผลิตคลีนเซอร์จากออร์แกนิคแท ้ซึ� งเป็น

แบรนดแ์รกที�ทาํคลีนเซอร์ที�เหมาะกบัสภาพผวิเด็ก 

6.  เครื�องสําอางเด็ก Cosmildy ชุดผลิตภณัฑ ์สามารถใชแ้ต่งหนา้ไดท้ั�งตา แกม้และปาก

ในชุดผลิตภณัฑเ์ดียว ซึ� งถือวา่คุม้ค่าในดา้นราคาเมื�อเทียบกบัแบรนดเ์ครื�องสาํอางเด็กในทอ้งตลาด 
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บทที� 2 

การจัดตั�งและบริหารองค์กรธุรกจิ 

 

 

2.1 ภาพรวมบริษทั คดิส์ครีเอชั�น  

ชื�อ  บริษัท คิดส์ครีเอชั�น จ ํากัด  ชื� อแบรนด์ Cosmildy เป็นการผสมคําระหว่าง 

Cosmetic ที�แปลว่า เครื�องสําอาง และ Mildly ที�แปลว่าอย่างอ่อนโยน ซึ� งหมายถึง เครื�องสําอางที�

อ่อนโยนต่อผวิ 

 วสัิยทศัน์                           

       บริษัท คิดส์ครีเอชั�น จาํกัด มุ่งเน้นในการผลิตเครื� องสําอางเด็กที�ครบที� ทุกความ

ตอ้งการของเด็กโดยเนน้การใชสี้สันจากธรรมชาติและมีมาตรฐานความปลอดภยัในระดบัสากล 

 พนัธกจิ                               

            1.พฒันาผลิตภณัฑ์เครื�องสําอางสําหรับเด็กโดยใช้ส่วนผสมจากสารสกดัจากวถุัดิบ

ธรรมชาติ  

              2. นาํเสนอผลิตภณัฑที์�มีความปลอดภยั และมีมาตรฐานออกสู่ตลาด 

 เป้าหมายในการดําเนินธุรกจิ  

              Cosmildy มุ่งเน้นที�จะเป็นแบรนด์เครื�องสําอางสําหรับเด็ก ที�ทุกคนนึกถึงเป็นแบรนด์

แรกและสามารถสร้างยอดขายอยา่งต่อเนื�องทุกปี 

 เป้าหมายทางการตลาด         

           ตาํแหน่ง Cosmildy ในใจลูกค้าคือการเป็นผลิตภณัฑ์เครื�องสําอางที�มีส่วนผสมจาก  

สารสกดัจากวตัถุดิบธรรมชาติ ที�ตอบสนองทุกความตอ้งการของเด็กช่วงเริ�มแต่งหนา้อีกทั�งยงัอุดม

ไปดว้ยคุณประโยชน์จากสารบาํรุงผวิซึ� งใหสี้สันที�ชดัเจนสวยงามและปลอดภยัต่อเด็ก 

 กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย               

           พ่อแม่ผูป้กครองที�มีลูกสาวอยู่ในวยั 7-12 ปี ที�ต้องการผลิตภัณฑ์เครื� องสําอางที� มี

ส่วนผสมจากสารสกดัธรรมชาติไดรั้บมาตรฐานความปลอดภยัจากสถาบนัต่างประเทศและตอ้งการ

ความคุม้ค่าในการเลือกซื�อเครื�องสาํอางชิ�นแรก 

 Value proposition            

        เครื�องสําอางที�มีครบในขั�นพื�นฐานความตอ้งการแต่งหน้าของเด็กช่วงเริ�มตน้โดยใช้

ส่วนผสมที�มีคุณประโยชน์ช่วยในการบาํรุงผวิ 
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 สินค้าที�นําเสนอ                   

ชุดผลิตภณัฑพ์ื�นฐานสาํหรับเด็กเริ�มแต่งหนา้ ประกอบดว้ย 

           1. Basic Angel palette เป็นชุดผลิตภณัฑ์ที�มีส่วนผสมจากออร์แกนิคแท ้ใช้ได้ทั�งตา 

แกม้และปาก จาํนวน 4 สี  

2. Colorful angel palette ชุดผลิตภณัฑ์รวมที�มีส่วนผสมจากออร์แกนิคแท ้จาํนวน 4 สี

และสีสันสดใสจากสีธรรมชาติ จาํนวน 6 สี 

3. All in one cleanser โฟมมูสลา้งหนา้ที�สามารถนวดลา้งเครื�องสาํอางและสามารถลา้ง

ออกดว้ยนํ�าสะอาดในขั�นตอนเดียว  

 ตราสินค้า              

  
ภาพที� � : ตราสินคา้แบรนด ์Cosmildy 

 จากภาพแสดงด้วยรูปผีเสื� อเพื�อแสดงถึงความอ่อนโยน ปลอดภยั และมีสีสันสดใส

เหมาะสมกบัวยัเด็ก   ซึ� งตรงกบัแบรนด ์Cosmildy ที�มีสีสันใหเ้ลือกมากมาย  

 

 

2.2 รายละเอยีดผู้ถือหุ้นและผู้บริหาร 

บริษทั คิดส์ครีเอชั�น จดัตั�งเป็นบริษทัจาํกดั โดยมีเงินจากผูถื้อหุ้นทั�ง 3 คน เป็นจาํนวน 

600,000 บาท โดยสัดส่วนการถือหุน้ดงัรายละเอียดต่อไปนี�   

ตารางที� � : แสดงรายชื�อผูร่้วมทุนและสัดส่วนการถือหุน้  

ลาํดับ ชื�อผู้ร่วมลงทุน สัดส่วน เงินลงทุน 

1 นายณฐัพล โรจน์พานิชกิจ ร้อยละ 40 240,000 บาท 

2 น.ส. จนัทร์วรี เหล่าประภากร  ร้อยละ 30 180,000 บาท 

3 น.ส. มนิฎฐา จูรณาลกัษณ์ ร้อยละ 30 180,000 บาท 

4 รวม ร้อยละ 100 600,000 บาท 
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2.3 โครงสร้างองค์กร 

การบริหารและจดัการองค์กรสามารถอธิบายไดจ้ากแผนภาพดา้นล่าง โดยในภาพได้

แสดงถึงโครงสร้างองคก์ร ทั�งในแนวดิ�งและแนวนอน รวมทั�งภาพรวมของบุลากรในฝ่ายต่างๆ 

 
ภาพที� � : แสดงภาพโครงสร้างองคก์ร 

 

 

2.4 คุณสมบัติพนักงาน 

  ผู้บริหารและส่วนงานที�รับผดิชอบ 

CEO: นายณฐัพล โรจน์พานิชกจิ 

เงินเดือน :  40,000 บาท 

หน้าที� - ดูแลจดัการวางแผนภาพรวม เป็นผูดู้แลจดัการทางดา้นภาพรวม และวางแผน

ทิศทางการดาํเนินงานของบริษทั เพื�อใหไ้ปในทิศทางเดียวกนั 

 - ดูแลจดัการทางดา้นการเงิน การบญัชี งบประมาณ เนื�องจากบริษทัยงัมีขนาด

เล็ก การดูแลดา้นการเงิน การบญัชีจึงเป็นหนา้ที�ของ CEO เพื�อที�จะไดม้องเห็นภาพรวมของบริษทั และ

การจดัการทางดา้นการเงิน งบประมาณ จะไดเ้ป็นไปอยา่งราบรื�น 

 - ดูแลบริหารจดัการทางดา้นทรัพยากรบุคคล ดูแลพนกังานทางดา้นสวสัดิการ 

และเงินเดือนต่างๆ รวมถึงการหาพนกังานเขา้ใหม่ CEO จะเป็นผูดู้แลในส่วนนี�ดว้ย 

 - จดัซื�ออุปกรณ์ต่างๆ ที�จาํเป็น อนุมติัการจดัซื�ออุปกรณ์ ของใชใ้นสํานกังาน

ต่างๆ ที�จาํเป็นในการดาํเนินธุรกิจ  
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Production manager: น.ส. จันทร์วรี เหล่าประภากร 

เงินเดือน : 25,000 บาท 

 หน้าที� - ดูแลวางแผนทางดา้นการสั�งซื�อจาก Supplier เมื�อรับคาํสั�งจาํนวนสินคา้จาก

ฝ่ายขาย Production manager จะเป็นผูดู้แลประมาณการยอดขายและความต้องการสินค้าแต่ละ

ประเภท และวางแผนการสั�งผลิตจาก Supplier เพื�อใหไ้ดรั้บสินคา้ไดท้นัความตอ้งการ 

- ดูแลและควบคุมคุณภาพของสินคา้ ตรวจสอบ และควบคุมคุณภาพสินคา้ที�

ผลิต เพื�อใหไ้ดคุ้ณภาพตามมาตรฐานที�กาํหนดไว ้

- ดูแลเรื�องสต็อกสินคา้ ตรวจสอบสต็อกสินคา้ให้มีปริมาณที�เพียงพอในการ

ดาํเนินธุรกิจไดอ้ยา่งลื�นไหล  

- ควบคุมดูแลการแพ็กสินคา้จดัส่งลูกคา้ ดูแลและตรวจสอบการแพ็กสินคา้

จดัส่งให้ลูกคา้อย่างถูกตอ้ง ครบถ้วน และมีความรัดกุมเพียงพอต่อการขนส่งเพื�อไม่ให้เกิดความ

เสียหาย 

- ควบคุม outsource ในเรื�องการขนส่ง เนื�องจากการขนส่งกระจายสินคา้ ทาง

บริษทัทาํการ Outsource ให้บริษทัภายนอก Product manager จะมีหน้าที�ในการติดต่อและควบคุม

การกระจายสินคา้ใหต้รงตามแผน 

 

พนักงานแพก็สินค้า  

เงินเดือน : 9,000 บาท 

หน้าที� - เเพค็สินคา้ก่อนนาํส่ง ตรวจสอบ จดัชุด เเพค็สินคา้ ก่อนนาํส่ง 

 

พนักงานขนส่งสินค้า 

เงินเดือน : 9,000 บาท 

หน้าที� - จดัส่งของไปให ้Outsource ที�ช่วยกระจายสินคา้ หรือคลงัสินคา้ของ Retailer 

  

Sales manager: น.ส. มนิฎฐา จูรณาลกัษณ์ 

เงินเดือน : 25,000 บาท 

หน้าที� - ดูแลการทาํการตลาด บริหารจดัการดูแลทาํการตลาด โฆษณา และจดัทาํ

รายการส่งเสริมการขายในภาพรวม 
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 - ติดต่อ Retailer ทาํการคดัเลือกและติดต่อ Retailer เพื�อกระจายสินคา้ไปขาย 

เมื�อได้รับการสั�งซื� อต่างๆแล้ว จะนํายอดการสั�งซื� อไปติดต่อกับ Production manager เพื�อวาง

แผนการผลิต 

 - จดัการดูแลการขายหนา้ร้านทั�งแบบออนไลน์และออฟไลน์ ควบคุมรับผิดชอบ

พนกังานขายหนา้ร้าน ไดมี้การบริการที�ดี ไดม้าตรฐาน เพื�อสร้างความพึงพอใจใหแ้ก่ลูกคา้  

 - พฒันาสินคา้ คิดคน้สินคา้ เพื�อนาํเสนอผลิตภณัฑใ์หม่ๆออกสู่ตลาด 

 

Sales Officer (ทั�งออนไลน์และออฟไลน์) 

เงินเดือน : 15,000 บาท 

หน้าที� - ดูแลการทาํการตลาด จดัการดูแลทาํการตลาด โฆษณา และจดัทาํรายการ

ส่งเสริมการขาย 

 - ติดต่อ Retailer ติดต่อ Retailer เพื�อกระจายสินคา้ไปขาย เมื�อไดรั้บการสั�งซื�อ

ต่างๆแลว้ จะบนัทึกยอดการสั�งซื�อส่งต่อใหฝั้�ง Production เพื�อจดัส่งสินคา้ต่อไป 

 - ดูแลรับผดิชอบใหก้ารขายสินคา้ใหไ้ดต้ามเป้าหมายที�กาํหนด  

 - ดูแลความสัมพนัธ์กบั Retailer หรือลูกคา้รายยอ่ย 
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บทที� 3 

แผนการปฏบิัติการในการจัดตั�งธุรกจิ 

 

 

3.1 ทาํเลที�ตั�ง 

 
ภาพที� � : ที�ตั�งสาํนกังานบริษทั คิดส์ครีเอชั�น จาํกดั 

 

บริษทั คิดส์ครีเอชั�น จาํกัด ตั� งอยู่ที�  บ้านสุขโข 120/848 ซ.8 หมู่บ้านมณียาวิล ซอย 

101/1 บางนา เขต บางนา กรุงเทพมหานคร เป็น ทาวโ์ฮม 2 ชั�น เนื�อที� 100 ตารางเมตร ค่าเช่า 20,000 

บาทต่อเดือน เป็นพื�นที�ที�การสัญจรสะดวกมีทางขึ� นลงทางด่วนไปได้หลายเส้นทาง ซึ� งทําให้

สามารถขนส่งสินคา้ไปยงัศูนยก์ระจายสินคา้ไดส้ะดวก 
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3.2 กระบวนการดําเนินงาน บริษทั คดิส์ครีเอชั�น มีการวางแผนการดําเนินดังต่อไปนี� 

ตารางที� 3 : แสดงถึงกระบวนการดาํเนินงาน 
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 จากตาราง บริษทั คิดส์ครีเอชั�น จะไดผ้ลิตภณัฑ์พร้อมวางจาํหน่าย ภายในเวลาไม่เกิน  

6 เดือน โดยมีช่องทางการจาํหน่ายสินคา้ดงันี�   

  ช่องทางออฟไลน์ ได้แก่ ห้างสรรพสินคา้เซ็นทรัลในแผนกสินคา้เด็ก ,ร้านขายยา  

วตัสันในแผนกเครื� องสําอาง,  งาน  BABY&KIDS BEST BUY ศูนย์ประชุมแห่งชาติสิ ริกิ ติ� ,        

งาน AMARIN Baby&Kids Fair  ไบเทค บางนา 

 ช่องทางออนไลน์ ไดแ้ก่ Application Line, Facebook, การขายผ่านเวบ็ไซต์ที�สินคา้

แม่และเด็ก 

 

 

3.3 กระบวนการผลติเครื�องสําอางเด็ก 

 เนื� องจาก บริษัท  คิดส์ครีเอชั�น  เป็นบริษัทใหม่ ที� พึ� งเริ� มดําเนินธุรกิจเกี� ยวกับ              

การจาํหน่ายผลิตภณัฑ์เครื�องสําอางสําหรับเด็กโดยใช้ส่วนผสมจากธรรมชาติ ในระยะเริ�มตน้ ทาง

บริษทั จะทาํหน้าที�ในการดาํเนินกิจกรรมทางการตลาดและการขาย จดัจาํหน่าย กระจายสินค้า 

ตลอดจนการพฒันาปรับปรุงผลิตภณัฑ์ เพื�อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคเท่านั�น ส่วนใน

ด้านการผลิต บริษัท มีนโยบายการผลิตผลิตภัณฑ์ด้วยวิธีการว่าจ้างผลิต โดยขั�นตอนของการ

ดาํเนินงานมีดงัต่อไปนี�  

 

 3.3.1 โรงงานที�ผลติสินค้า 

   โดยทางบริษัท คิดส์ครีเอชั�น จาํกัด ได้เลือกบริษัท Natureprof จาํกัด ซึ� งเป็นบริษัท

รับจ้างผลิตเครื� องสําอางในรูปแบบ Baby Care, Facial Care, Bath&Baby Care, Hair Care และ 

Organic&Natural Spa ที�มุ่งเนน้การคิดคน้ วิจยั และพฒันาสูตรผลิตภณัฑ์ผสมผสานกบันวตักรรมที�

ทนัสมยั เพื�อใหไ้ดผ้ลิตภณัฑ์ที�มีทั�งประสิทธิภาพและความปลอดภยั และไดรั้บการรับรองมาตรฐาน

การผลิตเครื�องสําอาง Bio and Natural Cosmetics Certification จากหน่วยงาน Bioagricert ประเทศ

อิตาลี ซึ� งไดก้าํหนดมาตรฐานของผลิตภณัฑอ์อร์แกนิคหรือผลิตภณัฑ์ธรรมชาติไวอ้ยา่งเขม้งวดและ

เป็นที�ยอมรับในระดบันานาชาติ โดยผลิตภณัฑ์ที�ไดรั้บการรับรอง จะตอ้งผ่านมาตรฐาน ตั�งแต่การ

คดัสรรวตัถุดิบไปจนถึงกระบวนการผลิต ซึ� งทางผูผ้ลิตหรือโรงงานจะตอ้งผา่นการตรวจสอบความ

ถูกต้องจากองค์กรเหล่านี� อย่างสมํ�าเสมอ  โดยข้อกําหนดของ Bioagricert นั� น ได้กําหนดไวว้่า      

การรับรองเครื� องสําอางออร์แกนิค (organic cosmetic) จะต้องมีส่วนประกอบจากสารสกดัออร์แกนิค 

อยา่งนอ้ย ��% และสามารถมีสารเคมี ที�มีความปลอดภยัสูงได ้ไม่เกิน �% โดยสินคา้ทุกตวั จะตอ้ง
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ผ่านการทดสอบความปลอดภัย ความคงตัวของผลิตภัณฑ์  และได้รับมาตรมาตรฐานจาก

คณะกรรมการอาหารและยา (อย.) กระทรวงสาธารณสุข เพื�อเป็นการการันตีคุณภาพของผลิตภณัฑ ์

   

ภาพที� 10 : แสดงถึงโลโกส้ถาบนั Bioagricert ประเทศอิตาลี 

  ไบโออะกริเสิร์ช(ไทยแลนด์) จาํกัด คือผูใ้ห้การรับรองมาตรฐาน (Certification Body) 

เป็นสาขาย่อยจาก Bioagricert S.r.l. ประเทศอิตาลี ที�ทาํธุรกิจเกี�ยวกบัการตรวจสอบ และการเป็นผูใ้ห้

การรับรองการผลิตสินคา้อินทรีย ์ได้รับการยอมรับ และแต่งตั�งโดยหน่วยงานที�ดูแล เกี�ยวกบัการให้

การรับรองใน ยโุรป ซึ� งรับรองโดย IFOAM ตามขอ้ตกลงมาตรฐาน ISO 65 และ มาตรฐาน EN 45011  

 นอกจากนี�  บริษทั เนเจอร์พรอฟ จาํกดั ยงัได้รับการรับรองดา้นการส่งออกจาก กรม

ส่งเสริมการคา้ระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย ์กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม สภาหอการคา้แห่ง

ประเทศไทย และไดเ้ขา้ร่วมงานแสดงสินคา้ต่างประเทศ ดงันี�   

 งาน Natural & Organic Products Asia 2017 ในวันที�  30 สิงหาคม - 1 กันยายน 

2560 ณ Hong Kong Convention & Exhibition Centre (HKCEC) ประเทศฮ่องกง  

 งาน Cosmobeautè Asia 2017 ในวันที�  17 - 20 กรกฎาคม 2560  ณ  Putra World 

Trade Center (PWTC) กรุงกัวลาลัมเปอร์ ประเทศมาเลเซีย ซึ� งเป็นงานแสดงสินค้าในด้าน

อุตสาหกรรมความงามสาํหรับธุรกิจเพื�อธุรกิจ (B2B)  

 งาน Beautyworld Middle East 2017 งานแสดงสินคา้ดา้นความงามที�ใหญ่ที�สุดของ

ภูมิภาคตะวนัออกกลาง ซึ� งจดัขึ�น ณ ดูไบเทรดเซ็นเตอร์ เมืองดูไบ ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์  

 งานแสดงสินคา้ Cosmoprof Asia เป็นงานแสดงสินคา้นานาชาติ จดัแสดงสินคา้ที�

เกี�ยวขอ้งกบัสุขภาพและความงามที�ใหญ่และมีชื�อเสียงที�สุดในเอเชียแปซิฟิก จดัขึ�นเป็นประจาํทุกปี  

 ตวัอยา่งผลิตภณัฑ ์บาลม์สาํหรับเด็กที�บริษทั เนอเจอร์พรอฟ ผลิตแบบรับจา้งผลิต 

  
ภาพที� 11 : ตวัอยา่งผลิตภณัฑ ์ที�บริษทั เนเจอร์พรอฟ ผลิตแบบรับจา้งผลิต 
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 3.3.2 Research and Development  

 บริษทัไดร่้วมกบับริษทั Natureprof ซึ� งมีทีมงาน นกัวิทยาศาสตร์ เภสัชกร นกัเคมีและ

ทีมแพทย ์ที�มีความเชี�ยวชาญและมีประสบการณ์ทางดา้นการคิดคน้พฒันาและวิจยัผลิตภณัฑ์ ดงันั�น

จึงมีความมั�นใจในคุณภาพและความปลอดภยั ซึ� งตลอดระยะเวลาที�ผา่นมาไดใ้หค้วามสาํคญัดา้นการ

คน้ควา้วจิยัและพฒันาคุณภาพของผลิตภณัฑอ์ยูเ่สมอ  

 โดยจุดเริ� มต้นของการค้นควา้วิจยั คือความคิดที�จะพฒันาผลิตภณัฑ์ต่อไปอย่างไม่มี        

ที�สิ�นสุด ซึ� งการวิจยัและพฒันาอยา่งต่อเนื�องนั�น มีผลให้เกิดความเชี�ยวชาญในการวเิคราะห์ขอ้มูลต่างๆ 

อย่างถูกตอ้ง ในขณะเดียวกนันักวิจยัที�มีความชาํนาญในการพฒันาและวิจยัสูตรผลิตภณัฑ์ในแต่ละ

กลุ่ม โดยไดแ้บ่งนกัวิจยัออกเป็นทีม เพื�อให้เหมาะสมกบัตวัผลิตภณัฑ์ที�จะทาํการพฒันาจึงมั�นใจไดว้า่

ผลิตภณัฑที์�คิดคน้ออกมาเป็นผลิตภณัฑที์�มีคุณค่าและมีคุณภาพ ความปลอดภยัไดม้าตรฐานสากล 

 

 3.3.3 Quality Control 

 บริษทั Natureprof จาํกดั มีระบบควบคุมคุณภาพของสินคา้ โดยก่อนที�จะออกมาเป็น

ผลิตภณัฑ์ที�ส่งมอบให้กบัลูกคา้นั�นมีการตรวจสอบคุณภาพ ตั�งแต่การตรวจสอบคุณภาพวตัถุดิบที�

รับเขา้มาทาํการผลิต โดยผ่านการรับรองจาก Bioagricert การตรวจสอบคุณภาพของกระบวนการ

ผลิตให้เป็นไปตามมาตรฐานโรงงาน GMP ตลอดจนการบรรจุหีบห่อให้ไดคุ้ณภาพมาตรฐานและ

การจดัส่งสินคา้ใหเ้ป็นไปอยา่งเรียบร้อยครบถว้นสมบูรณ์  

     

ภาพที� 12 : แสดงมาตรฐานที� บริษทั Natureprof ไดรั้บการรับรอง 

 

 3.3.4 Production  

 ในกระบวนการผลิตเครื�องสําอาง บริษทั Natureprof จาํกดั มีการวางแผนขั�นตอนการผลิต 

การควบคุมและการตรวจสอบรายละเอียดทุกขั�นตอน โดยบุคลากรที�มีความชาํนาญการดา้นการผลิต

เครื�องสําอางโดยเฉพาะและเครื�องมือทนัสมยัเพื�อให้ได้มาซึ� งคุณภาพ และมาตรฐานของสินคา้และ

สร้างความพึงพอใจใหก้บัลูกคา้ไดม้ากที�สุด 
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 3.3.5 ระบบและมาตราฐานในการผลติ 

 Clean Room ดําเนินการผลิตในห้องคลีนรูม รองรับระบบการผลิตตามมาตรฐาน 

GMP/PICs คือหลกัเกณฑ์วิธีการที�ดีในการผลิต ซึ� งเป็นมาตรฐานที�ใช้เป็นแนวทางในการผลิตยา

แผนปัจจุบนัในประเทศแถบยุโรป โดย GMP / PICs จะมีขอ้กาํหนดที�เขม้งวดมาก ทั�งนี� เพื�อให้มั�นใจ 

ไดว้า่ ผลิตภณัฑที์�ผลิตโดยใช ้GMP/PICs นี�  จะไดคุ้ณภาพที�ดีมากและมีความปลอดภยัสูงต่อผูบ้ริโภค 

 

 3.3.6 กระบวนการผลติภายในโรงงาน 

 Cosmetic Mixer เครื�องผสมครีมขนาดใหญ่ สามารถรองรับการผลิตไดค้รั� งละ 30 kg 

ถึง 500 kg ดาํเนินการผลิตโดยบุคคลากรที�มีประสบการณ์ในดา้นการผลิตครีมและเครื�องสําอางมา

ยาวนาน โดยมีกาํลงัการผลิตครีม / โลชั�นอยูที่� 100 ตนั/ปี 

        
  ภาพที� 13 : แสดงถึง อุปกรณ์การผลิตเครื�องสาํอาง ภายในโรงงาน 

 

 3.3.7 Quality Control 

 การควบคุมคุณภาพทุกขั�นตอน โดยเครื�องมือวเิคราะห์ที�มีประสิทธิภาพสูง ทั�งทางดา้นเคมี

และจุลชีววทิยา เป็นการทดสอบที�สาํคญัเนื�องจากขั�นตอนแต่ละขั�นตอนในการรับผลิตครีมเราไม่สามารถ

รู้ได้เลยว่า สารสําคญัมีการสลายในแต่ละขั�นตอนหรือไม่เราทดสอบโดยใช้ HPLC (high performance 

liquid chromatography) และ Spectrophotometer ทาํใหม้ั�นใจไดว้า่ บริษทัไดส้ารสาํคญัในปริมาณที�ถูกตอ้ง 

 

 3.3.8 การวจัิยและพฒันาผลติภัณฑ์ 

 เพื�อสร้างความเชื�อมั�นให้กบัลูกคา้ดว้ยการคดัสรรวตัถุดิบและสารสกดัจากธรรมชาติ 

เช่น มนัฝรั�งสีม่วง (purple sweet potato) หัวไชเท้าสีแดง (radish red) ตน้อูนฝรั�ง (elderberry) และ

บีทรูท (beet root) เป็นตน้ ผลิตภณัฑ์ตอ้งไดรั้บการรับรอง โดยตอ้งผา่นมาตรฐาน ตั�งแต่การคดัสรร

วตัถุดิบไปจนถึงกระบวนการผลิต ซึ� งทางผูผ้ลิตหรือโรงงานจะตอ้งผา่นการตรวจสอบความถูกตอ้ง

จากองคก์รเหล่านี�อยา่งสมํ�าเสมอ โดยขอ้กาํหนดของ Bioagricert นั�น ไดก้าํหนดไวว้า่ เครื�องสําอาง
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ออร์แกนิค (organic cosmetic) จะตอ้งมีส่วนประกอบจากสารสกดัออร์แกนิค อย่างน้อย ��% และ

สามารถมีสารเคมี ที�มีความปลอดภยัสูงได ้ไม่เกิน �% ดงันั�น จึงมั�นใจไดว้า่เครื�องสําอางออร์แกนิค 

(organic cosmetic) ที�ได้รับการรับรอง (Certified) จะมีส่วนประกอบจากธรรมชาติอย่างน้อย ��% 

และมีความปลอดภยัมากกวา่ ผลิตภณัฑ์ที�มีตามทอ้งตลาดทั�วไป และผลิตภณัฑ์ที�ผา่นการตรวจสอบ

จะไดรั้บการรับรองมาตรฐานจากองค์กร Bioagricert จะสามารถติดสัญลกัษณ์ (Logo) ลงบนฉลาก 

เช่น กล่อง ขวด ของผลิตภณัฑไ์ด ้

  การเริ�มพฒันาผลิตภณัฑ์แต่ละชนิดนั�นควรเริ�มจากความตอ้งการของลูกคา้เป็นหลกั 

และผูที้�สามารถรู้ความต้องการของผิวของคนเรามากที�สุด คือแพทยผ์ิวหนัง ที�จะเขา้ใจผิวตั�งแต่

ระดบัเซลล์ผวิ จนถึงระดบั DNA และเขา้ใจถึงลกัษณะทางกายภาพของเครื�องสําอางแต่ละชนิด วา่มี

ความหนืดหรือมีความเหนอะในการทาหรือไม่เหมาะสําหรับผิวแห้งหรือผิวมนั สามารถใช้กบัผูที้�

แพ้ง่ายได้หรือไม่  หรือผู ้ที� มีสภาพผิวไม่ปกติควรใช้ครีมชนิดใดทําให้สามารถเลือก Active 

Ingredient และ Base Cream ไดอ้ยา่งเหมาะสมหลงัจากที�ทีมแพทยผ์ิวหนงัทราบวา่ควรใชอ้ะไรเป็น 

Active Ingredient  หลงัจากนั�นเภสัชกรจะบอกว่า เครื�องสําอางที�แพทยผ์ิวหนงัตอ้งการนั�น จะตอ้ง

ใส่สารประกอบอะไรในเนื�อครีม และนําครีมที�ได้ไปให้นักวิทยาศาสตร์ ปรับปรุง กลิ�น สี และ   

ความหนืด ความเหนอะ ลกัษณะทางกายภาพใหเ้หมาะสมตามความตอ้งการของลูกคา้เป็นหลกั และ

นาํครีมที�ไดน้ั�นมาทดสอบทางเคมีหาปริมาณสารสาํคญัในตวัผลิตภณัฑอี์กครั� งหนึ�ง 

 

  3.3.9 วธีิการทดสอบทางคลนิิกโดยแพทย์แพทย์ผวิหนัง 

 ใช้อาสาสมคัร ทาํ Clinical Try ร่วมกับการใช้สถิติในการวดัผล การตรวจสอบด้วย

เครื�องมือวิเคราะห์ เช่น เครื�องวดัเม็ดสีผิว,วดัความชื�นของผิว,วดัความยืดหยุน่ผิววดัความลึกของริ�ว

รอย และ dermato invisible visualizer ตรวจความเปลี�ยนของผิวหนัง ในระดบัที�สายตามองไม่เห็น

การทดสอบของทางคลินิกเราร่วมกบั Dermscan ในการทดสอบเครื�องสําอาง และไดรั้บการรับรอง 

ทาํใหลู้กคา้มั�นใจถึงคุณภาพไดม้ากขึ�น ซึ� งลูกคา้สามารถใชใ้บการทาํการทดสอบเครื�องสําอาง ใชใ้น

การรับรองเพื�อทาํการตลาดไดอี้กดว้ย 

 บริษัทเดิร์มสแกน เอเชีย จาํกัด (Dermscan asia) เป็นสถาบันค้นคว้าวิจัยทางด้าน

เครื�องสําอาง เครื�องบาํรุงผิวพรรณดา้นความสวยงามและอาหารเสริม ที�ก่อตั�งมาตั�งแต่ปี 2545 โดยมี

บริษัทแม่ในประเทศฝรั�งเศส ซึ� งทําการทดสอบให้ผลิตภัณฑ์ชั� นนําอย่าง Chanel L’oreal เป็น           

ผูค้วบคุมดูแลมาตรฐานระดบัสากล ผลลพัธ์จากการทดสอบผลิตภณัฑ์ของ CORDYTHAI ได้ถูก

ส่งไปดาํเนินการตรวจสอบแลยืนยนัการประเมินผลจากประเทศฝรังเศส ลูกคา้จึงไวว้างใจไดอ้ยา่ง

แน่นอนวา่ผลิตภณัฑข์องเรานั�นใชแ้ลว้เห็นผลการออกฤทธิ� จริง ไม่ใช่แค่คาํโฆษณา  
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 3.3.10 การทดสอบหาสารสําคัญในตัวผลติภัณฑ์ 

 เป็นการทดสอบที�สาํคญัเนื�องจากขั�นตอนแต่ละขั�นตอนในการผลิตครีม จะไม่สามารถ

รู้ไดเ้ลยวา่สารที�มีความสําคญัมีการสลายในแต่ละขั�นตอนการผลิตหรือไม่ จึงตอ้งมีการทดสอบโดย

ใช้ HPLC (high performance liquid chromatography) และ Spectrophotometer เพื�อให้มั�นใจว่าได้

สารสาํคญัในปริมาณที�ถูกตอ้ง 

 ขั�นตอนสุดทา้ยคือการทดสอบความคงตวัของครีม เป็นการทดสอบทั�งระยะสั� นและ

ระยะยาว ว่ามีการแยกชั�นของเนื�อครีมหรือไม่ มีการเปลี�ยนสี หรือกลิ�นหรือไม่และสุดทา้ยครีมที�

พฒันามานั�นมีปริมาณสารสาํคญัตรงตามที�ตอ้งการหรือไม่ 

  จึงทาํให้มั�นใจได้วา่ บริษทั Natureprof จาํกดั จะสามารถเป็นโรงงานที�ผลิตสินคา้ที�ดี

ในการดาํเนินธุรกิจร่วมกนัได้ เนื�องจากสามารถรองรับการผลิตเป็นจาํนวนมากได้ สามารถช่วย

พฒันาสินคา้ให้มีประสิทธิภาพตอบโจทยแ์ละความตอ้งการของตลาดอยู่เสมอ ด้วยบุคลากรที�มี

ประสิทธิภาพ ทีมนกัวจิยัที�มากดว้ยประสบการณ์ พร้อมทั�งเครื�องจกัรที�ทนัสมยัไดม้าตรฐานสากล 

 

 

3.4 กระบวนการดําเนินงานการขาย 

 

 3.4.1 กจิกรรมแรกเข้า 

 1)  ช่องทางออฟไลน์  

 หา้งสรรพสินคา้เซ็นทรัล จาํนวน 20 สาขา แบ่งออกเป็น 2 ส่วน   

 ในกรุงเทพ 10 สาขาประกอบด้วย Central West Gate,  Central Salaya, Central 

Rama 2, Central Pinklao, Central Silom Complex, Central Rama3, Central Ladprao, Central 

Bangna, Central World และ Central Chaengwattana   

 และต่างจงัหวดั ทั�งหมด 10 สาขา ประกอบดว้ย Central Phuket, Central Chonburi, 

Central Pattaya Beach, Central Hatyai, Central Rayong, Central Chiangmai, Central 

Nakhonratchasima, Central Kad Suan Kaew, Central Samui และ Central Suratthani   

 มีรายละเอียดดงัต่อไปนี�  

1. เตรียมรายละเอียดผลิตภณัฑ์ที�จะไปวางขายในห้างเซ็นทรัลแผนกเด็ก เขา้ไป

เสนอที�เซ็นทรัล 

2. ค่าดาํเนินการเปิดหนา้บญัชี = 100,000 บาท จ่ายครั� งเดียว 

3. เสียค่าแรกเขา้ 3 SKU = 150,000 บาท จ่ายครั� งเดียว 
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 ร้านขายยาวตัสัน จาํนวน 20 สาขา แบ่งออกเป็น 2 ส่วน   

 ในกรุงเทพ 10 สาขาประกอบด้วย สาขาโรบินสัน สุขุมวิท,สาขามณียาเซ็นเตอร์, 

สาขาเซ็นทรัล พระราม3, สาขาเดอะมอลล์ท่าพระ, สาขาเซ็นทรัล รามอินทรา, สาขาอนุสาวรียช์ัย

สมรภูมิ, เซ็นทรัลเวลิด์ ชั�น 4,  สาขาโลตสั หลกัสี� , สาขาสยามสแควร์,สาขาเซ็นทรัล พระราม3   

 และต่างจังหวดั ทั� งหมด 10  สาขา ประกอบด้วย สาขาฮาร์เบอร์มอลล์, เมเจอร์ซีนี

เพล็กซ์ ฉะเชิงเทรา, สาขาโรบินสัน จนัทบุรี, สาขานาซ่ามอลล์สุพรรณบุรี, สาขาบิ�กซี นครสวรรค,์ สาขา

ป่าตอง ภูเก็ต, สาขาหาดใหญ่, สาขาแฟรี�พลาซ่า ขอนแก่น, สาขาโลตสั โคราช และ สาขาบิ�กซี อยธุยา       

  มีรายละเอียดดงัต่อไปนี�  

1. เตรียมรายละเอียดผลิตภณัฑที์�จะไปวางขายในวตัสัน เขา้ไปเสนอที�วตัสัน 

2. ค่าเปิดหนา้บญัชี = 50,000 บาท จ่ายครั� งเดียว 

3. ค่าแรกเขา้สินคา้ใหม่ = 50,000 บาท จ่ายครั� งเดียว 

4. สินคา้ มีอายคุงเหลือไม่ตํ�ากวา่ 18 เดือนก่อนหมดอาย ุ 

 งาน  BABY&KIDS BEST BUY ศูนยป์ระชุมแห่งชาติสิริกิติ�   

 งาน BABY&KIDS BEST BUY มีการจดังาน 4 เดือน 1 ครั� ง ช่วงระยะเวลา รอบ 

ปลายเดือนกุมภาพนัธ์/กลางปี/ตุลาคม-พฤศจิกายน ร่วม 3 ครั� งต่อปี ทางบริษทั คิดส์ครีเอชั�น จะเขา้

ร่วมงานทุกครั� ง คือ ออกงาน 3 ครั� งต่อ 1 ปี  มีรายละเอียดดงัต่อไปนี�  

1. ติดต่อไปยงั บริษทั  Ace Con Thailand จาํกดั 

2. ราคาต่อ 1 หอ้ง ขนาด 3*3 ตารางเมตร คือ 46,000 บาท ต่อ 1 งาน 

3. จองล่วงหนา้การจดังาน  2 ครั� ง  

 งาน AMARIN Baby&Kids Fair  ไบเทค บางนา  

 งาน  AMARIN Baby&Kids Fair มีการจัดงาน  4 เดือน 1 ครั� ง ช่วงระยะเวลา      

รอบตน้เดือนกุมภาพนัธ์/กลางเดือนกรกฎาคม /ตน้เดือนธันวาคม  ร่วม 3 ครั� งต่อปี ทางบริษทั คิดส์ครีเอชั�น 

จะเขา้ร่วมงานทุกครั� ง คือ ออก 3 ครั� งต่อ 1 ปี มีรายละเอียดดงัต่อไปนี�  

1. ติดต่อไปยงั Amarin Printing and Publishing Public Company Limited                    

โทร: 0-2422-9999  ext.4123, 4176 

2. ราคาต่อ 1 หอ้ง ขนาด 2.5*3 ตารางเมตร คือ 42,000 บาท ต่อการจดังาน 1 ครั� ง 

3. จองล่วงหนา้การจดังาน 2 ครั� ง 

2) ช่องทางออนไลน ์

 Application Line @ 

 สมคัรสมาชิก เสียค่าบริการรายปี 200 บาท สาํหรับ พรีเมี�ยมไอดี คือ @ Cosmildy 
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 Facebook  

 สมคัรสมาชิกในรูปแบบร้านคา้ ชื�อวา่ Cosmildy 

 การขายผา่นเวบ็ไซตที์�สินคา้แม่และเด็ก PungklomBabyshop มีรายละเอียดดงันี�  

1. ติดต่อไปทาง PungklomBabyshop 

2. เสนอสินคา้ ส่งอีเมลร์ายละเอียดสินคา้ไปที� acc.pungklom@gmail.com 

3. ติดต่อฝ่ายจดัซื�อ 083-040-5688 

4. ทาํสัญญาการฝากขาย 

 

3.4.2 กจิกรรมระหว่างการให้บริการ 

1)  ช่องทางออฟไลน์ 

 หา้งสรรพสินคา้เซ็นทรัลและร้านวตัสัน มีการดาํเนินงานดงัต่อไปนี�  

1.  รูปแบบสินคา้เป็นฝากขาย ทางเซ็นทรัลเป็นผูด้าํเนินการขายใหก้บัทางบริษทั 

2.  บริษทัทาํการเช็คจาํนวนยอดขายในแต่ละวนัผา่น เวบ็ไซตข์องคู่คา้ 

3.  บริษทัเช็คสินคา้คงเหลือและทาํการจดัส่งสินคา้ใหก้บัทางคู่คา้ 

 งาน  BABY&KIDS BEST BUY ศูน ย์ป ระชุ ม แห่ งช าติ สิ ริ กิ ติ�  แล ะ AMARIN 

Baby&Kids Fair  ที�ไบเทค บางนา  มีการดาํเนินงานดงัต่อไปนี�  

1. ขนยา้ยสินคา้จากคลงัสินคา้ที�บริษทัมายงัสถานที�จดังาน 

2. ทาํการขายสินคา้หนา้บูท 

ขั�นตอนที� 1 ยนืยนัรายการที�ลูกคา้สั�งซื�อ พร้อมคาํนวณราคารวม 

ขั�นตอนที� 2 รับชาํระเงินจากลูกคา้ และแพค็สินคา้ใหเ้รียบร้อย 

ขั�นตอนที� 3 ยื�นเงินทอนหรือบตัรเครดิตพร้อมสินคา้ และกล่าวขอบคุณลูกคา้ 

2)  ช่องทางออนไลน ์

 Application Line @ และ Facebook 

ขั�นตอนที� 1 ยืนยนัรายการที�ลูกคา้สั�งซื� อ และให้ลูกคา้เลือกวิธีในการจดัส่ง เช่น 

EMS, แบบลงทะเบียน รวมถึงขอที�อยูใ่นการจดัส่ง 

ขั�นตอนที� 2 ยืนยนัรายการสั�งซื�อ พร้อมคาํนวณราคาค่าสินคา้และค่าขนส่ง รวมถึง

รายละเอียดสถานที�จดัส่งแจง้ใหลู้กคา้ทราบ และรอลูกคา้ยนืยนักลบัมา 

ขั�นตอนที� 3 เมื�อลูกค้ายืนยนักลับมาแล้ว แจ้งช่องทางชําระเงินและวิธีการแจ้ง

กลบัมาที�บริษทัหลงัจากชาํระเงินแลว้ใหก้บัลูกคา้ 
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ขั�นตอนที� 4 หลงัจากไดรั้บยอดโอนแลว้ แจง้ยืนยนักลบัลูกคา้เป็นรอบในแต่ละวนั 

พร้อมเลขที�พสัดุในการจดัส่ง 

ขั�นตอนที� 5 แพค็สินคา้เพื�อจดัส่งใหบ้ริษทันาํส่งลูกคา้ต่อไป 

 การขายผา่นเวบ็ไซตที์�สินคา้แม่และเด็ก  

1.  รูปแบบสินคา้เป็นฝากขาย ทางเซ็นทรัลเป็นผูด้าํเนินการขายใหก้บัทางบริษทั 

2.  บริษทัทาํการเช็คจาํนวนยอดขายในแต่ละวนัผา่น เวบ็ไซตข์องคู่คา้ 

3.  บริษทัเช็คสินคา้คงเหลือและทาํการจดัส่งสินคา้ใหก้บัทางคู่คา้ 

 

3.4.3 กจิกรรมเมื�อออก 

1) ช่องทางออฟไลน์ 

 ห้างสรรพสินคา้เซ็นทรัลและร้านวตัสัน ทางบริษทัยงัไม่มีความประสงคใ์นการจะ

นาํสินคา้ออกจากหา้ง เนื�องจากยงัเป็นช่องทางหลกัในการจาํหน่าย 

 งาน BABY&KIDS BEST BUY ศูนยป์ระชุมแห่งชาติสิริกิติ�  และ งาน AMARIN 

Baby&Kids Fair  ที�ไบเทค บางนา มีการดาํเนินงานดงัต่อไปนี�  

1. จดัทาํการสรุปยอดขายทั�งหมด สินคา้คงคลงั ในแต่วนั บนัทึกลงบญัชี 

2. รื�อสถานที� เก็บอุปกรณ์ตกแต่งสถานที� ไวส้าํหรับการออกงานครั� งต่อไป 

3. จองบูทล่วงหนา้ สาํหรับงาน ครั� งต่อไป 

2) ช่องทางออนไลน์  

 Application Line@ Facebook การขายผ่านเวบ็ไซต์ที�สินคา้แม่และเด็ก ทางบริษทั

ยงัคงดาํเนินรูปแบบการจาํหน่ายทางช่องทางเหล่านี� ต่อไป 

 

 

3.5 การจัดส่งสินค้า 

บริษทั คิดส์ครีเอชั�น มียานพาหนะเป็นรถยนต ์1 คนั เพื�อส่งสินคา้ไปยงัช่องทางการจดั

จาํหน่ายต่างๆ ได้แก่ ศูนยก์ารกระจายสินค้าของห้างเซ็นทรัล ร้านวตัสัน และตามยอดขายผ่าน

ช่องทางออนไลน์ต่างๆ ในส่วนของระยะเวลาการส่งสินค้า บริษทั คิดส์ครีเอชั�น จะจดัส่งสินค้า

ใหก้บัห้างเซ็นทรัลและ ร้านวตัสัน ภายใน 3 วนัทาํการหลงัจากไดรั้บคาํสั�งสต็อกสินคา้ ส่วนทางการ

ขายผา่นช่องทางออนไลน์ บริษทัจะทาํการจดัส่งในวดัถดัไปหลงัมีการชาํระเงิน 
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บทที� 4 

สมมุติฐานทางการเงินและการวเิคราะห์ความเป็นไปได้ในธุรกจิ 

 

 

4.1 โครงสร้างและนโยบายทางการเงิน  

แหล่งเงินทุนเริ�มตน้ของบริษทั มาจากส่วนของเจา้ของ 600,000 บาท และส่วนที�เหลือ

จาํนวน 3,281,415  บาท มาจากการกูย้ืมธนาคารโดยใช้ที�ดินคํ� าประกนั โดยมีนโยบายจะนาํกาํไร

สะสมของบริษทัมาใช้ในการขยายกิจการ และจะเริ�มจ่ายเงินปันผลที�อตัราร้อยละ 10 เมื�อมีอตัรา

กาํไรสุทธิที�ร้อยละ 40  

ตารางที� � : แสดงที�มาของเงินลงทุนในโครงการ 

เงินลงทุน เงินกู ้

ที�ดินและการปรับปรุง

สิ�งปลูกสร้าง 100,000                 100,000                   

เครื�องมอืเครื�องใชแ้ละอุปกรณ์ 1,805                      1,805                       

ยานพาหนะ 450,000                 450,000                   

อุปกรณ์สํานักงาน 67,610                   67,610                     

คา่ใชจ้า่ยกอ่นดาํเนินงาน 498,000                 498,000                  -                            

เงินทุนหมนุเวยีน 2,764,000              32,585                     2,731,415                

รวม 3,881,415              600,000                  3,281,415                

แหลง่ที�มาของเงินลงทุน
เงินลงทุนในโครงการ รวม

 
 

 รายละเอียดเงินลงทุนในโครงการ และค่าเสื�อมราคา  

 1. ไม่มีค่าใชจ่้ายในส่วนที�ดินและการปรับปรุง เนื�องจากใชก้ารเช่าสาํหรับทาํสํานกังาน

ของบริษทั 

 2. ค่าใช้จ่ายสิ� งปลูกสร้างจาํนวน 100,000 บาท สําหรับการจา้งตกแต่งสํานักงานของ

บริษทั 
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 3. ค่าใช้จ่ายเครื�องมือเครื� องใช้และอุปกรณ์ จาํนวน 1,805 บาท สําหรับอุปกรณ์ใน

การแพก็สินคา้  

 4. ค่าใช้จ่ายยานพาหนะ จาํนวน 450,000 บาท สําหรับการเดินทางติดต่อกับลูกค้า 

สาํหรับจดัส่งสินคา้ บรรทุกของไปจดังานแสดงสินคา้  

   5. ค่าใชจ่้ายอุปกรณ์สาํนกังานจาํนวน 67,610 แสดงรายละเอียด ดงัตารางที� � 

ตารางที� � : แสดงรายละเอียดของค่าใชจ่้ายอุปกรณ์สาํนกังาน 

อุปกรณ์สาํนกังาน จาํนวน ราคา/หน่วย รวม (บาท) 

 

โตะ๊ทาํงาน  4 3,220 12,880 

 

เกา้อี�ทาํงาน 5 2170 10,850 

 

โนต้บุค๊ : 

 Asus K456UF-

WX009D 

2 17,990 35,980 

 

มลัติฟังกช์ั�น 

ปริ�นเตอร์ : 

HP OfficeJet 7510 

1 7,790 7,990 

   รวม 67,610 
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 6. ค่าใชจ่้ายก่อนดาํเนินงาน แสดงรายละเอียด ดงัตารางดา้งล่าง 

ตารางที� � : แสดงรายละเอียดของค่าใชจ่้ายก่อนดาํเนินงาน 

ค่าใช้จ่ายในการดําเนินงาน จํานวนเงิน หน่วย จํานวนที�ใช้ รวม 

ค่าส่วนผสมต่อสูตรเนื�อครีม       5,000   บาท/ 1 กิโลกรัม  30 150,000 

ค่าคลีนเซอร์       1,000   บาท/ 1 กิโลกรัม  100 100,000 

ค่าวจิยัพฒันาสูตร      10,000  บาท / 1 สูตร 2 20,000 

ค่าลงทะเบียนแบรนดแ์ลปในลิตาลี     50,000  บาท / 1 แบรนด ์ 1 50,000 

ค่าตรวจสารองคป์ระกอบจากแลป       5,000  บาท / 1 สูตร 2 10,000 

ค่าตรวจจากแลปทดลองการแพ ้     19,000  บาท / 1 สูตร 2 38,000 

ค่าแม่แบบบรรจุภณัฑ ์    130,000 บาท / 1 รูป 1 130,000 

      รวม 498,000 

 

 ทั�งนี� มีรายการค่าใชจ่้ายที�ทางโรงงานไม่คิดค่าใชจ่้ายกบัทางบริษทั  

 ค่าใช่จ่ายในการผลิตเริ�มแรก  

 ค่าบรรจุ ทาํความสะอาดบรรจุภณัฑ ์ฆ่าเชื�อ  

 ค่าออกแบบโลโก ้พร้อมไฟล ์ 

 ค่าออกแบบฉลาก บรรจุภณัฑ/์กล่อง  

 ค่าบริการขอเลข อย. 
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4.2 ที�มาของรายได้ 

 

4.2.1  รายได้จากการขายสินค้า 

 รายไดข้องบริษทัไดม้าจากการขายสินคา้ โดยมีสินคา้ 3 ผลิตภณัฑ์ ซึ� งกาํหนด

ราคาโดยอา้งอิงจากการทาํ Market Research และการเปรียบเทียบราคากบัคู่แข่ง โดยราคาของสินคา้

ทั�ง 3 ผลิตภณัฑไ์ดแ้ก่ 

ตารางที� � : แสดงราคาต่อหน่วยยของสินคา้  

ชื�อสินคา้ ราคาต่อหน่วย 

1. Basic Angel palette 490 บาท 

2. Colorful angel palette 890 บาท 

3. All in one cleanser 400 บาท 

   ทั� งนี� บริษทัได้ประมาณการยอดขายโดยแบ่งตามช่องทางการจาํหน่าย โดยในช่อง

ทางผา่นห้างสรรพสินคา้เซ็นทรัล ไดใ้ชข้อ้มูลจากการสัมภาษณ์พนกังานขายประจาํแผนกสินคา้เด็ก 

ห้างสรรพสินคา้เซ็นทรัลชลบุรี เป็นหลกั และช่องทางออนไลน์ได้อา้งอิงจากเว็บไซต์ที�ขายของ

เกี�ยวกบัคุณแม่และเด็ก โดยบริษทัไดต้ั�งเป้าหมายใหจ้าํนวนยอดขายของผลิตภณัฑ์ในแต่ละช่องทาง

ต่อวนัดงัตารางที� � 

ตารางที� � : แสดงจาํนวนยอดขายผา่นแต่ละช่องทางจาํหน่ายต่อวนั 

  ซึ� งเมื�อคาํนวณเป็นยอดขายต่อปี ช่องทางร้านคา้ออนไลน์ ห้างสรรพสินคา้เซ็นทรัล   

วตัสัน จะเป็นการเปิดทาํการทุกวนั เฉลี�ยตามจาํนวนสาขาที�ได้นาํเข้าไปจาํหน่าย แต่ในช่องทาง    

การออกบูทงานแสดงสินคา้แม่และเด็ก เป็นการออกงานแสดงสินคา้จาํนวน 2 งาน ซึ� งงานแสดง

สินคา้ดงักล่าวมีการจดังาน 3 ครั� งต่อปี และมีงานครั� งละ 4 วนั 

ช่องทางการจาํหน่าย 
จาํนวนชิ�น/วนั 

Basic Angel palette Colorful angel palette All in one cleanser 

ร้านคา้ออนไลน ์ 10 5 10 

ออกบูทต่อวนั 150 50 200 

หา้งสรรพสินคา้เซ็นทรัล 5 2 5 

วตัสัน 10 4 10 

รวม 175 61 225 
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ตารางที� � : แสดงจาํนวนยอดขายผา่นแต่ละช่องทางจาํหน่ายต่อปี 

ช่องทางการจาํหน่าย 
จาํนวนชิ�น/ปี 

Basic Angel palette Colorful angel palette All in one cleanser 

ร้านคา้ออนไลน ์ 3,650 1,825 3,650 

ออกบูทต่อวนั 3,600 1,200 4,800 

หา้งสรรพสินคา้ 1,825 730 1,825 

วตัสัน 3,650 1,460 3,650 

รวม 12,725 5,215 13,925 

  โดยบริษทัตั�งเป้ายอดขายที�จะเพิ�มขึ�นในปีถดัๆไป ร้อยละ 6 ต่อปี โดยการกระจายสินคา้

ผา่นช่องทางที�หลากหลายมากขึ�น และโฆษณาเพื�อใหเ้ขา้ถึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมายมากขึ�น 

ตารางที� 1� : แสดงถึงปริมาณการขายรายปี ตามประมาณการยอดขาย 

 หน่วย : ชิ�น

6% 12% 18% 24% 

ชื�อสินค้า ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

1. Basic Angel palette  12,725 13,489 15,107 17,826 22,105 

2. Colorful angel palette 5,215 5,528 6,191 7,306 9,059 

3. All in one cleanser 13,925 14,761 16,532 19,507 24,189 

รวม 31,865 33,777 37,830 44,640 55,353 

ตารางที� 1� : แสดงยอดขายต่อปีรายสินคา้ 

หน่วย : บาท 

 ชื�อสินค้า  ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

1. Basic Angel palette 6,235,250 6,609,365 7,402,489 8,734,937 10,831,322 

2. Colorful angel palette 4,641,350 4,919,831 5,510,211 6,502,049 8,062,540 

3. All in one cleanser 5,570,000 5,904,200 6,612,704 7,802,991 9,675,708 

 รวม  16,446,600 17,433,396 19,525,404 23,039,976 28,569,570 

 ยอดขายต่อเดือน  1,370,550 1,452,783 1,627,117 1,919,998 2,380,798 
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 4.2.2  การประมาณการต้นทุน 

1) ต้นทุนผนัแปรต่อหน่วย  

ตารางที� 1� : แสดงตน้ทุนผนัแปรต่อหน่วยของสินคา้  

 

ตารางที� 1� : แสดงตน้ทุนผนัแปรต่อปีรายผลิตภณัฑ ์

ชื�อสินค้า ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

1. Basic Angel palette  1,399,750 1,483,735 1,661,783 1,960,904 2,431,521 

2. Colorful angel palette 883,943 936,979 1,049,417 1,238,312 1,535,506 

3. All in one cleanser 2,436,875 2,583,088 2,893,058 3,413,808 4,233,122 

รวม (บาท) 4,720,568 5,003,802 5,604,258 6,613,024 8,200,150 

2) ต้นทุนคงที�  

ตารางที� 1� : แสดงค่าแรงในการผลิต การขายและการบริหาร 

เงินเดือน  

บาท/เดือน  
ตําแหน่ง 

จํานวนคน 

ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

แรงงานในการผลติ 

9,000 พนกังานแพก็และจดัส่งสินคา้ 2 3 4 5 6 

25,000 ผูจ้ดัการฝ่ายผลิต 1 1 1 1 1 

ค่าแรงในการผลิต(บาท) 516,000 624,000 732,000 840,000 948,000 

แรงงานในการขายและบริหาร 

15,000 พนกังานขาย 1 2 2 2 2 

25,000 ผูจ้ดัการฝ่ายการตลาด 1 1 1 1 1 

30,000 CEO 1 1 1 1 1 

ค่าแรงในการขายและบริหาร (บาท) 840,000 1,020,000 1,020,000 1,020,000 1,020,000

รายการ Basic Angel palette Colorful angel palette All in one cleanser 

 ค่าเนื�อผลิตภณัฑ ์(บาทต่อชิ�น) 60 90 150 

 ค่าบรรจุภณัฑ(์บาทต่อชิ�น) 50 80 25 

 รวม  110 170 175 
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ตารางที� 1� : แสดงค่าใชจ่้ายดาํเนินงานต่อปี 

หน่วย : บาท 

 รายการ  ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

 ค่าอุปกรณ์แพค็สินคา้  21,660 23,826 26,209 28,829 31,712 

 ค่าขนส่งกระจายสินคา้ 16,800 18,480 20,328 22,361 24,597 

รวม 38,460 42,306 46,537 51,190 56,309 

 

ตารางที� 1� : แสดงค่าใชจ่้ายทางการตลาดต่อปี 

 หน่วย : บาท 

 รายการ  ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

ค่าใชจ่้ายแรกเขา้ในการเขา้หา้งฯ 250,000 250,000 250,000 250,000 250,000 

ค่าใชจ่้ายแรกเขา้ในการเขา้วตัสัน 100,000 100,000 100,000 100,000 100,000 

ค่าเช่าบูทในงาน Event แม่และเด็ก  

- งาน BBB 46,000/4 วนั 3 ครั� งต่อปี 138,000 138,000 138,000 138,000 138,000 

- อมรินทร์ 42,000/4 วนั 3 ครั� งต่อปี 126,000 126,000 126,000 126,000 126,000 

ค่าใชจ่้ายตกแต่งบูท 100,000 100,000 100,000 100,000 100,000 

ค่าโฆษณาในนิตยสารแม่และเด็ก 40,000 40,000 40,000 40,000 40,000 

ค่าใชจ่้ายในไลน@์ Premium 200 200 200 200 200 

โบชวัร์ A5 4 สี 5,000 ใบ 3,300 3,300 3,300 3,300 3,300 

รวม 757,500 757,500 757,500 757,500 757,500 
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ตารางที� 1� : แสดงค่าใชจ่้ายในการขายและบริหารต่อปี 

หน่วย : บาท 

รายการ  ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

ค่าเช่าสาํนกังาน 240,000 240,000 240,000 240,000 240,000 

ค่าไฟ ค่านํ�า 48,000 48,000 48,000 48,000 48,000 

ค่าอินเตอร์เนต 8,400 8,400 8,400 8,400 8,400 

ค่าโทรศพัท ์ 6,000 6,000 6,000 6,000 6,000 

ค่าเดินทาง 120,000 120,000 120,000 120,000 120,000 

ค่าบาํรุงรักษารถยนต ์ 5,000 5,000 5,000 5,000 5,000 

ค่าทาํบญัชี 4,000 4,000 4,000 4,000 4,000 

ค่าเช่า warehouse 240,000 240,000 240,000 240,000 

รวม 431,400 671,400 671,400 671,400 671,400 

 

 

4.3 การคาํนวณเงินทุนหมุนเวยีนของกจิการ 

 เนื�องจากบริษทัมีช่องทางการขายผ่านการฝากขายในห้างสรรพสินคา้และร้านวตัสัน 

ซึ� งมีระยะเวลาเรียกเก็บหนี� นานถึง 3 เดือน แต่จากการประมาณการยอดขายพบว่าสินคา้ที�จาํหน่าย

ผา่นช่องทางดงักล่าว ในสัดส่วนร้อยละ 43 และในส่วนที�เหลือร้อยละ 57 ทางบริษทัจะเป็นการขาย

ผ่านช่องทางออนไลน์และออกบูทในงานแสดงสินคา้เกี�ยวกบัแม่และเด็ก ซึ� งจะไดรั้บเงินทนัที จึง

เฉลี�ยลูกหนี�การคา้อยูที่� 1.29 เดือน  

  ในส่วนของเจา้หนี�การคา้นั�นทางบริษทัผูผ้ลิตมีนโยบายรับชาํระเป็นเงินสด  

  ในการประมาณการของสต็อกสินคา้นั�น คาํนวณจากระยะเวลาในการผลิตที�ประมาณ 1 

เดือนต่อลอต จึงสต็อคสินค้าไวที้�  1 เดือน และเนื�องจากจ้างบริษัทอื�นผลิตสินค้า จึงไม่ต้องมี

การสตอ็ควตัถุดิบ 

  ในดา้นค่าใชจ่้ายระหวา่งเดือนมีนโยบายสาํรองอยูที่� 1 เดือน 
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ตารางที� 1� : แสดงประมาณการเงินทุนหมุนเวยีน 

หน่วย : บาท 

รายการ  ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

+ ลูกหนี�การคา้ ( 1 เดือน) 1,768,010 1,874,090 2,098,981 2,476,797 3,071,229 

- เจา้หนี�การคา้ ( 1 เดือน) - - - - - 

+ สตอ็คสินคา้สาํเร็จรูป ( 1 เดือน) 440,434 473,357 532,748 626,200 767,887 

+ ค่าใชจ่้ายระหวา่งเดือน ( 1 เดือน) 148,950 416,983 467,021 551,085 683,346 

รวม 2,357,394 2,764,431 3,098,750 3,654,082 4,522,461 
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4.4 การประมาณการงบกาํไรขาดทุน  

 จากการคาดการณ์ยอดขายจากการขายสินค้าในปีแรกที�  16,446,600 บาท และ

โครงสร้างรายไดแ้ละค่าใช้จ่าย จะทาํให้เห็นภาพงบกาํไรขาดทุนของบริษทั ซึ� งมีตน้ทุนส่วนใหญ่

เกิดจากค่าวตัถุดิบและแรงงานในการขายและการบริหาร รวมถึงค่าใช้จ่ายทางการตลาด บริษทัจึง

คาดวา่จะมีกาํไรสุทธิในปีที� 1 อยูที่� 6,880,983 บาท และเพิ�มขึ�นอยา่งต่อเนื�องในปีถดัๆ ไป อนัเป็นผล

มาจากการทาํการตลาดใหเ้ขา้ถึงกลุ่มลูกคา้มากขึ�น และการสร้างการรับรู้แบรนด ์

ตารางที� �� : แสดงประมาณการงบกาํไรขาดทุน 

หน่วย : บาท  

อตัราการเติบโตของยอดขาย   6% 12% 18% 24% 

 รายการ  ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

ยอดขาย 16,446,600 17,433,396 19,525,404 23,039,976 28,569,570 

ต้นทุนขาย 
     

- วตัถุดิบ 4,720,568 5,003,802 5,604,258 6,613,024 8,200,150 

- แรงงานในการผลิต 516,000 624,000 732,000 840,000 948,000 

- ค่าเสื�อมราคาในการผลิต 10,181 10,181 10,181 10,181 10,181 

- ค่าโสหุย้ในการผลิต 38,460 42,306 46,537 51,190 56,309 

รวมตน้ทุนขาย 5,285,208 5,680,288 6,392,975 7,514,395 9,214,640 

กาํไรขั�นต้น 11,161,392 11,753,108 13,132,429 15,525,581 19,354,931 

ค่าใชจ่้ายในการขายและบริหาร 
     

- แรงงานในการขายและบริหาร 840,000 1,020,000 1,020,000 1,020,000 1,020,000 

- ค่าเสื�อมราคาในการขายและบริหาร 203,122 203,122 203,122 203,122 203,122 

- ค่าใชจ่้ายทางการตลาด 757,500 757,500 757,500 757,500 757,500 

- ค่าใชจ่้ายดา้นการขายและบริหาร 431,400 671,400 671,400 671,400 671,400 

รวมค่าใชจ่้ายในการขายและบริหาร 2,232,022 2,652,022 2,652,022 2,652,022 2,652,022 

กาํไรก่อนหักดอกเบี�ยและภาษีเงินได้ 8,929,370 9,101,086 10,480,407 12,873,559 16,702,909 

ดอกเบี�ยจ่าย 328,142 262,513 196,885 131,257 65,628 

กาํไรก่อนหักภาษีเงินได้ 8,601,229 8,838,573 10,283,522 12,742,303 16,637,280 

ภาษีเงินได ้ 1,720,246 1,767,715 2,056,704 2,548,461 3,327,456 

กาํไรสุทธิ 6,880,983 7,070,858 8,226,817 10,193,842 13,309,824 
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4.5 การประมาณการงบกระแสเงินสด 

ตารางที� 2� : แสดงประมาณการงบกระแสเงินสด 

  หน่วย : บาท  

รายการ ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

 แหล่งที�มาของเงินลงทุน       

  - เงินลงทุน  600,000 - - - - 

  - เงินกูย้มื  3,281,415 - - - - 

  - ยอดขาย  16,446,600 17,433,396 19,525,404 23,039,976 28,569,570 

  - เจา้หนี�การคา้ที�เพิ�มขึ�น  - - - - - 

 รวมแหล่งที�มา  (ก.)  20,328,015 17,433,396 19,525,404 23,039,976 28,569,570 

 แหล่งที�ใช้ไปของเงินลงทุน       

  - เงินลงทุนในสินทรัพยถ์าวร  1,117,415 - - - - 

  - ตน้ทุนขาย - ไม่รวมค่าเสื�อมราคา  5,275,028 5,670,108 6,382,794 7,504,214 9,204,459 

  - ค่าใชจ่้ายในการขายฯ -ไม่รวมค่าเสื�อม  2,028,900 2,448,900 2,448,900 2,448,900 2,448,900 

  - ดอกเบี�ยจ่าย  328,142 262,513 196,885 131,257 65,628 

  - ภาษีเงินได ้ 1,720,246 1,767,715 2,056,704 2,548,461 3,327,456 

  - ลูกหนี�การคา้ที�เพิ�มขึ�น  1,768,010 106,081 224,891 377,817 594,431 

  - สตอ็กสินคา้สาํเร็จรูปที�เพิ�มขึ�น  440,434 32,923 59,391 93,452 141,687 

  - สตอ็กวตัถุดิบที�เพิ�มขึ�น  148,950 268,033 50,038 84,064 132,260 

  - ชาํระคืนเงินกู ้ 656,283 656,283 656,283 656,283 656,283 

 รวมแหล่งที�ใชไ้ป  (ข.)  13,483,406 11,212,556 12,075,886 13,844,447 16,571,106 

 เงินสดคงเหลือ - ตน้งวด  - 6,844,609 13,065,449 20,514,967 29,710,496 

 เงินสดคงเหลือสุทธิระหวา่งงวด (ก.-ข.)  6,844,609 6,220,840 7,449,518 9,195,530 11,998,465 

 เงินสดคงเหลือ - ปลายงวด  6,844,609 13,065,449 20,514,967 29,710,496 41,708,961 
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4.6 ประมาณการงบดุล 

ตารางที� 2� : แสดงประมาณการงบดุล 

หน่วย : บาท  

รายการ ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

สินทรัพย์ 

สินทรัพย์หมุนเวยีน 

- เงินสดและเงินในธนาคาร 6,844,609 13,065,449 20,514,967 29,710,496 41,708,961 

- ลูกหนี�การคา้ 1,768,010 1,874,090 2,098,981 2,476,797 3,071,229 

- สตอ็กสินคา้สาํเร็จรูป 440,434 473,357 532,748 626,200 767,887 

- สตอ็กวตัถุดิบ 148,950 416,983 467,021 551,085 683,346 

รวมสินทรัพยห์มุนเวยีน 9,202,002 15,829,880 23,613,717 33,364,579 46,231,422 

สินทรัพย์ถาวร 
     

- ที�ดินและการปรับปรุง - - - - - 

- สิ�งปลูกสร้าง 100,000 100,000 100,000 100,000 100,000 

- เครื�องจกัรอุปกรณ์ 1,805 1,805 1,805 1,805 1,805 

- ยานพาหนะ 450,000 450,000 450,000 450,000 450,000 

- อุปกรณ์สาํนกังาน 67,610 67,610 67,610 67,610 67,610 

- ค่าใชจ่้ายก่อนดาํเนินงาน 498,000 498,000 498,000 498,000 498,000 

รวมสินทรัพยถ์าวร 1,117,415 1,117,415 1,117,415 1,117,415 1,117,415 

หกั ค่าเสื�อมราคาสะสม 213,303 426,605 639,908 853,210 1,066,513 

รวมสินทรัพยถ์าวรสุทธิ 904,113 690,810 477,508 264,205 50,903 

รวมสินทรัพย์ 10,106,115 16,520,690 24,091,224 33,628,784 46,282,325 
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ตารางที� 2� : แสดงประมาณการงบดุล (ต่อ) 

รายการ ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

หนี�สินและส่วนของเจ้าของ 

หนี�สินหมุนเวยีน 

- เจา้หนี�การคา้ - - - - - 

รวมหนี� สินหมุนเวยีน - - - - - 

หนี�สินระยะยาว 2,625,132 1,968,849 1,312,566 656,283 - 

รวมหนี� สิน 2,625,132 1,968,849 1,312,566 656,283 - 

ส่วนของเจ้าของ 

- เงินลงทุน 600,000 600,000 600,000 600,000 600,000 

- กาํไรสะสม 6,880,983 13,951,841 22,178,658 32,372,501 45,682,325 

รวมส่วนของเจา้ของ 7,480,983 14,551,841 22,778,658 32,972,501 46,282,325 

รวมหนี�สินและส่วนของเจ้าของ 10,106,115 16,520,690 24,091,224 33,628,784 46,282,325 

 

 

4.7 การประเมนิโครงการ 

 จากการประเมินโครงการในระยะเวลา 5 ปี โดยนาํขอ้มูลจากงบกาํไรขาดทุนและงบ

ดุลมาใช้ในการประเมินกระแสเงินสดสุทธิ (Cash Flow Projection) พบว่าบริษทัมีมูลค่าโครงการ

ปัจจุบนัสุทธิ (NPV) อยู่ที� 27,667,370 บาท ภายใตส้มมุติฐานที�ตน้ทุนเงินทุน (WACC) ร้อยละ 10 

และให้อตัราผลตอบแทนภายใน (IRR) ที�ร้อยละ 189.54 และระยะเวลาคืนทุนประมาณ (Payback 

Period) 0.55 ปี จึงกล่าวไดว้า่การลงทุนของบริษทันั�นใหผ้ลตอบแทนที�คุม้ค่าในระยะเวลาอนัสั�น  

ตารางที� 2� : แสดงถึงผลตอบแทนจากการลงทุน 

ค่า k 10% 

มูลค่าโครงการปัจจุบนัสุทธิ (NPV) 27,667,370 บาท 

อตัราผลตอบแทนในการลงทุน (IRR) 189.54% 

ระยะเวลาคืนทุน 0.55 ปี 
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4.8 กรณสีถานการณ์ไม่เป็นไปตามคาดหมาย (กรณ ีWorst Case) 

 กรณีสถานการณ์ไม่เป็นไปตามคาดหมาย โดยปัญหาอาจเกิดจากสภาวะเศรษฐกิจที�ซบ

เซา มีการขยายตวัน้อย ทาํให้การใช้จ่ายลดลง ทาํให้ยอดขายช่องทางออนไลน์และออกงานแสดง

สินคา้ลดลง ร้อยละ 50 และไม่สามารถตกลงเจรจากบัคู่คา้ประเภทห้างสรรพสินคา้หรือร้านวตัสัน

ในการนาํสินคา้เขา้ไปวางขายได ้ซึ� งจะส่งผลให้ไม่มียอดขายจากทางคู่คา้เลย ส่งผลให้ยอดขายรวม

ลดลงประมาณร้อยละ 70 แต่จากการที�ไม่สามารถเขา้ห้างสรรพสินคา้และร้านวตัสันได ้ทาํให้ไม่มี

ระยะเวลาในการเรียกเก็บลูกหนี�  รวมถึงไม่ตอ้งชาํระค่าใชจ่้ายแรกเขา้สาํหรับช่องทางเหล่านี�  ซึ� งจาก

การประมาณการในกรณีที�สถานการณ์ไม่เป็นไปตามคาดหมาย บริษทัจะมีรายได้ในปีแรกเท่ากบั 

4,812,735 บาท กาํไรสุทธิ 711,342 บาท ซึ� งลดลงจากสถานการณ์ที�คาดไวสู้งถึงร้อยละ 90  

ตารางที� 2� : แสดงถึงยอดขายในกรณีที�สถานการณ์ไม่เป็นไปตามคาดหมาย 

  
6% 12% 18% 24% 

ชื�อสินค้า ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

1. Basic Angel palette  3,625 3,843 4,304 5,078 6,297 

2. Colorful angel palette 1,513 1,603 1,796 2,119 2,627 
3. All in one cleanser 4,225 4,479 5,016 5,919 7,339 

รวม 9,363 9,924 11,115 13,116 16,264 

 

ตารางที� 2� : แสดงถึงที�มาของเงินลงทุนในกรณีที�สถานการณ์ไม่เป็นไปตามคาดหมาย 

หน่วย : บาท 

เงินลงทุนในโครงการ  รวม 
แหล่งที�มาของเงินลงทุน 

เงินลงทุน เงินกู ้
 ที�ดินและการปรับปรุง  

    สิ�งปลูกสร้าง  100,000 
 

100,000 
 เครื�องมือเครื�องใชแ้ละอุปกรณ์  1,805 1,805 

 
 ยานพาหนะ  450,000 

 
450,000 

 อุปกรณ์สาํนกังาน  67,610 67,610 
 

 ค่าใชจ่้ายก่อนดาํเนินงาน  498,000 498,000 - 

 เงินทุนหมุนเวยีน  303,000 32,585 270,415 
 รวม  1,420,415 600,000 820,415 
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ตารางที� 2� : แสดงค่าใชจ่้ายทางการตลาดต่อปีในกรณีที�สถานการณ์ไม่เป็นไปตามคาดหมาย 

หน่วย : บาท 

 รายการ  ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

ค่าใชจ่้ายแรกเขา้ในการเขา้หา้งฯ - - - - - 

ค่าใชจ่้ายแรกเขา้ในการเขา้วตัสัน - - - - - 

ค่าเช่าบูทในงาน Event แม่และเด็ก  

- งาน BBB 46,000/4 วนั 3 ครั� งต่อปี 138,000 138,000 138,000 138,000 138,000 

- อมรินทร์ 42,000/4 วนั 3 ครั� งต่อปี 126,000 126,000 126,000 126,000 126,000 

ค่าใชจ่้ายตกแต่งบูท 100,000 100,000 100,000 100,000 100,000 

ค่าโฆษณาในนิตยสารแม่และเด็ก 40,000 40,000 40,000 40,000 40,000 

ค่าใชจ่้ายในไลน@์ Premium 200 200 200 200 200 

ค่าใชจ่้ายวางขายในเวบ็ไซตฯ์      

โบชวัร์ A5 4 สี 5,000 ใบ 3,300 3,300 3,300 3,300 3,300 

รวม 407,500 407,500 407,500 407,500 407,500 

 

ตารางที� 26 : แสดงประมาณการเงินทุนหมุนเวยีนในกรณีที�สถานการณ์ไม่เป็นไปตามคาดหมาย 

หน่วย : บาท 

รายการ  ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

+ ลูกหนี�การคา้ ( - เดือน) - - - - - 

- เจา้หนี�การคา้ ( - เดือน) - - - - - 

+ สตอ็คสินคา้สาํเร็จรูป ( 1 เดือน) 163,261 179,554 203,688 237,909 286,407 

+ ค่าใชจ่้ายระหวา่งเดือน ( 1 เดือน) 148,950 123,180 137,962 162,795 201,866 

รวม 312,211 302,734 341,650 400,704 488,273 
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ตารางที� 27 : แสดงประมาณการงบกาํไรขาดทุนในกรณีที�สถานการณ์ไม่เป็นไปตามคาดหมาย 

หน่วย : บาท  

อตัราการเติบโตของยอดขาย   6% 12% 18% 24% 

 รายการ  ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

ยอดขาย 4,812,375 5,101,118 5,713,252 6,741,637 8,359,630 

ต้นทุนขาย 
     

- วตัถุดิบ 1,394,494 1,478,163 1,655,543 1,953,541 2,422,390 

- แรงงานในการผลิต 516,000 624,000 732,000 840,000 948,000 

- ค่าเสื�อมราคาในการผลิต 10,181 10,181 10,181 10,181 10,181 

- ค่าโสหุย้ในการผลิต 38,460 42,306 46,537 51,190 56,309 

รวมตน้ทุนขาย 1,959,134 2,154,650 2,444,260 2,854,911 3,436,880 

กาํไรขั�นต้น 2,853,241 2,946,468 3,268,992 3,886,725 4,922,749 

ค่าใชจ่้ายในการขายและบริหาร 
     

- แรงงานในการขายและบริหาร 840,000 1,020,000 1,020,000 1,020,000 1,020,000 

- ค่าเสื�อมราคาในการขายและบริหาร 203,122 203,122 203,122 203,122 203,122 

- ค่าใชจ่้ายทางการตลาด 407,500 407,500 407,500 407,500 407,500 

- ค่าใชจ่้ายดา้นการขายและบริหาร 431,400 671,400 671,400 671,400 671,400 

รวมค่าใชจ่้ายในการขายและบริหาร 1,882,022 2,302,022 2,302,022 2,302,022 2,302,022 

กาํไรก่อนหักดอกเบี�ยและภาษีเงินได้ 971,219 644,446 966,970 1,584,703 2,620,727 

ดอกเบี�ยจ่าย 82,042 65,633 49,225 32,817 16,408 

กาํไรก่อนหักภาษีเงินได้ 889,177 578,812 917,745 1,551,887 2,604,319 

ภาษีเงินได ้ 177,835 115,762 183,549 310,377 520,864 

กาํไรสุทธิ 711,342 463,050 734,196 1,241,509 2,083,455 
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ตารางที� 28 : แสดงประมาณการงบกระแสเงินสดในกรณีที�สถานการณ์ไม่เป็นไปตามคาดหมาย 

หน่วย : บาท  

รายการ ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

 แหล่งที�มาของเงินลงทุน       

  - เงินลงทุน  600,000 - - - - 

  - เงินกูย้มื  820,415 - - - - 

  - ยอดขาย  4,812,375 5,101,118 5,713,252 6,741,637 8,359,630 

  - เจา้หนี�การคา้ที�เพิ�มขึ�น  - - - - - 

 รวมแหล่งที�มา  (ก.)  6,232,790 5,101,118 5,713,252 6,741,637 8,359,630 

 แหล่งที�ใช้ไปของเงินลงทุน       

  - เงินลงทุนในสินทรัพยถ์าวร  1,117,415 - - - - 

  - ตน้ทุนขาย - ไม่รวมค่าเสื�อมราคา  1,948,954 2,144,469 2,434,080 2,844,731 3,426,700 

  - ค่าใชจ่้ายในการขายฯ -ไม่รวมค่าเสื�อม  1,678,900 2,098,900 2,098,900 2,098,900 2,098,900 

  - ดอกเบี�ยจ่าย  82,042 65,633 49,225 32,817 16,408 

  - ภาษีเงินได ้ 177,835 115,762 183,549 310,377 520,864 

  - ลูกหนี�การคา้ที�เพิ�มขึ�น  - - - - - 

  - สตอ็กสินคา้สาํเร็จรูปที�เพิ�มขึ�น  163,261 16,293 24,134 34,221 48,497 

  - สตอ็กวตัถุดิบที�เพิ�มขึ�น  148,950 -25,770 14,782 24,833 39,071 

  - ชาํระคืนเงินกู ้ 164,083 164,083 164,083 164,083 164,083 

 รวมแหล่งที�ใชไ้ป  (ข.)  5,481,440 4,579,371 4,968,752 5,509,962 6,314,523 

 เงินสดคงเหลือ - ตน้งวด  - 751,350 1,273,096 2,017,596 3,249,271 

 เงินสดคงเหลือสุทธิระหวา่งงวด (ก.-ข.)  751,350 521,746 744,499 1,231,675 2,045,107 

 เงินสดคงเหลือ - ปลายงวด  751,350 1,273,096 2,017,596 3,249,271 5,294,377 
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ตารางที� �� : แสดงประมาณการงบดุลในกรณีที�สถานการณ์ไม่เป็นไปตามคาดหมาย 

หน่วย : บาท  

รายการ ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

สินทรัพย์ 

สินทรัพย์หมุนเวยีน 

- เงินสดและเงินในธนาคาร 751,350 1,273,096 2,017,596 3,249,271 5,294,377 

- ลูกหนี�การคา้ - - - - - 

- สตอ็กสินคา้สาํเร็จรูป 163,261 179,554 203,688 237,909 286,407 

- สตอ็กวตัถุดิบ 148,950 123,180 137,962 162,795 201,866 

รวมสินทรัพยห์มุนเวยีน 1,063,561 1,575,831 2,359,246 3,649,975 5,782,650 

สินทรัพย์ถาวร 
     

- ที�ดินและการปรับปรุง - - - - - 

- สิ�งปลูกสร้าง 100,000 100,000 100,000 100,000 100,000 

- เครื�องจกัรอุปกรณ์ 1,805 1,805 1,805 1,805 1,805 

- ยานพาหนะ 450,000 450,000 450,000 450,000 450,000 

- อุปกรณ์สาํนกังาน 67,610 67,610 67,610 67,610 67,610 

- ค่าใชจ่้ายก่อนดาํเนินงาน 498,000 498,000 498,000 498,000 498,000 

รวมสินทรัพยถ์าวร 1,117,415 1,117,415 1,117,415 1,117,415 1,117,415 

หกั ค่าเสื�อมราคาสะสม 213,303 426,605 639,908 853,210 1,066,513 

รวมสินทรัพยถ์าวรสุทธิ 904,113 690,810 477,508 264,205 50,903 

รวมสินทรัพย์ 1,967,674 2,266,641 2,836,753 3,914,180 5,833,552 

หนี�สินและส่วนของเจ้าของ 
     

หนี�สินหมุนเวยีน 
     

- เจา้หนี�การคา้ - - - - - 

รวมหนี� สินหมุนเวยีน - - - - - 

หนี�สินระยะยาว 656,332 492,249 328,166 164,083 - 

รวมหนี� สิน 656,332 492,249 328,166 164,083 - 
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ตารางที� �� : แสดงประมาณการงบดุลในกรณีที�สถานการณ์ไม่เป็นไปตามคาดหมาย (ต่อ) 

รายการ ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

ส่วนของเจ้าของ 
     

- เงินลงทุน 600,000 600,000 600,000 600,000 600,000 

- กาํไรสะสม 711,342 1,174,392 1,908,587 3,150,097 5,233,552 

รวมส่วนของเจา้ของ 1,311,342 1,774,392 2,508,587 3,750,097 5,833,552 

รวมหนี�สินและส่วนของเจ้าของ 1,967,674 2,266,641 2,836,753 3,914,180 5,833,552 

 

   จากการประเมินโครงการในกรณีที�สถานการณ์ไม่เป็นไปตามคาดหมาย พบวา่บริษทัมี

มูลค่าโครงการปัจจุบนัสุทธิ (NPV) อยูที่� 2,827,974 บาท ภายใตส้มมุติฐานที�ตน้ทุนเงินทุน (WACC) 

ร้อยละ 10 และให้อตัราผลตอบแทนภายใน (IRR) ที�ร้อยละ 64.21 และระยะเวลาคืนทุนประมาณ 

(Payback Period) 1.24 ปี  

 

ตารางที� 3� : แสดงถึงผลตอบแทนจากการลงทุนในกรณีที�สถานการณ์ไม่เป็นไปตามคาดหมาย 

ค่า k 10% 

มูลค่าโครงการปัจจุบนัสุทธิ (NPV) 2,827,974 บาท 

อตัราผลตอบแทนในการลงทุน (IRR) 64.21% 

ระยะเวลาคืนทุน 1.24 ปี 
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บทที� 5 

บทสรุปและข้อเสนอแนะในการลงทุน 

 

 

5.1 บทสรุป 

 แนวคิดธุรกิจผลิตภณัฑ์เครื�องสําอางจากธรรมชาติเพื�อการแต่งหน้าอย่างปลอดภยั                     

สาํหรับเด็ก �-�� ปี แบรนด์ “Cosmildy” เกิดขึ�นเนื�องจากมองเห็นช่องวา่งของตลาดเครื�องสาํอาง ซึ� ง

ยงัไม่มีการเจาะกลุ่มเด็ก ซึ� งเป็นกลุ่มที�ถึงแมโ้อกาสในการใชง้านไม่บ่อยถึงขั�นทุกวนั แต่ก็เป็นสิ�งที�

จาํเป็นตอ้งมีเฉพาะสําหรับเด็ก เนื�องจากเด็กนั�นมีผิวที�บอบบางและมีความตอ้งการที�แตกต่างจาก

ผูใ้หญ่ อีกทั� งมีเครื� องสําอางที� มีอยู่และนําไปใช้กับเด็กนั� น มักถูกจัดอยู่ในกลุ่มของเล่น ซึ� งมี

มาตรฐานดา้นความปลอดภยัในการใช้งานตํ�ากว่าเครื�องสําอาง และไม่มีการรับรองมาตรฐานการ

ผลิต ส่วนผสม รวมถึงการทดสอบการแพท้างผวิหนงั และเครื�องสําอางของผูใ้หญ่เองที�ใชแ้ลว้ไม่แพ ้

แต่ก็อาจมีส่วนผสมสังเคราะห์เป็นจาํนวนมาก ซึ� งอาจจะก่อให้เกิดการสะสมและเกิดอาการแพใ้น

ภายหลงั อีกทั�งคุณแม่ในยุคปัจจุบนัที�มีการเขา้ถึงขอ้มูลมากขึ�น ทาํให้พิถีพิถนัในการเลือกซื�อสินคา้

ทั�งของตนเองและลูกมากขึ�น โดยมีความใส่ใจในดา้นความปลอดภยัในการใช้งานมากขึ�น รวมทั�ง

กระแสในปัจจุบนั ที�หนัมาให้ความสนใจกบัผลิตภณัฑ์จากธรรมชาติมากขึ�น เนื�องจากเชื�อวา่ช่วยลด

การสะสมของสารสังเคราะห์ต่างๆ และไม่ก่อให้เกิดอาการระคายเคืองตามมา นอกจากนี� ความ

น่าเชื�อถือของเครื�องสําอางไทยในต่างประเทศ เนื�องจากประเทศไทยเป็นอนัดบัหนึ� งในการผลิต

เครื� องสําอางในอาเซียน และมีอัตราการเติบโตอย่างต่อเนื� อง ยงัเป็นปัจจัยส่งเสริมให้ธุรกิจ

เครื�องสาํอางสาํหรับเด็กจากธรรมชาติ เป็นธุรกิจที�น่าเขา้ไปลงทุนเป็นอยา่งมาก 

 

 

5.2 การวเิคราะห์แผนการเงิน  

  การลงทุ นธุรกิจเค รื� องสํ าอางจากธรรม ชาติ เพื� อการแต่งห น้าอย่างป ลอดภัย                     

สําหรับเด็ก �-�� ปี แบรนด์ “Cosmildy” นั�น เป็นการลงทุนโดยจา้งบริษทั Natureprof เป็นผูผ้ลิต

สินคา้ (OEM) โดยบริษทัคิดส์ ครีเอชั�น จะเป็นผูร่้วมวิจยัพฒันาผลิตภณัฑแ์ละวางแผนทางการตลาด

เพื�อจดัจาํหน่ายต่อไป เพื�อลดการลงทุนในส่วนของเครื�องจกัรในการผลิต โดยเงินลงทุนส่วนใหญ่ 

จาํนวน 3,881,415 บาท ซึ� งคิดเป็น ร้อยละ 71 เป็นเงินทุนหมุนเวียน เนื�องจากมีการนาํสินคา้เขา้ไป
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วางขายในห้างสรรพสินคา้เซ็นทรัล และวตัสัน ซึ� งมีระยะเวลาเรียกเก็บหนี�อยูที่� 3 เดือน ทาํให้ตอ้งมี

เงินทุนหมุนเวียนสาํรองในส่วนนี�  และมีเงินลงทุนในส่วนของค่าใชจ่้ายก่อนดาํเนินงาน เป็นสัดส่วน

รองลงมาคือร้อยละ 13 ซึ� งครึ� งหนึ� งของค่าใช้จ่ายก่อนดาํเนินงานเป็นค่าใช้จ่ายของค่าเนื�อครีมและ

คลีนเซอร์ และอีกประมาณ 1 ใน 4 เป็นค่าแม่แบบในการทาํแพคเกจจิ�ง นอกจากนี� ยงัมีเงินลงทุน

สําหรับยานพาหนะ ซึ� งใช้ในการติดต่อกบัคู่คา้ และส่งสินคา้ให้ลูกคา้ คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 12 

และเงินลงทุนในส่วนที�เหลือร้อยละ 4 จะเป็นเงินลงทุนสําหรับตกแต่งอาคารสํานักงาน อุปกรณ์

สาํนกังาน และเครื�องมือเครื�องใชอุ้ปกรณ์ในการแพค็สินคา้  

ตารางที� 32 : แสดงสัดส่วนเงินลงทุนในโครงการ 

เงินลงทุนในโครงการ รวม สัดส่วน 

สิ�งปลูกสร้าง 100,000 2.58% 

เครื�องมือเครื�องใชแ้ละอุปกรณ์ 1,805 0.05% 

ยานพาหนะ 450,000 11.59% 

อุปกรณ์สาํนกังาน 67,610 1.74% 

ค่าใชจ่้ายก่อนดาํเนินงาน 498,000 12.83% 

เงินทุนหมุนเวยีน 2,764,000 71.21% 

รวม 3,881,415 100.00% 

 ในการจดัหาเงินทุนนั�น เป็นเงินลงทุนของส่วนของเจา้ของ 600,000 บาท โดยแบ่งตาม

สัดส่วนของผูถื้อหุ้น และในส่วนที�เหลือ 3,281,415 บาท จะเป็นการกูย้ืมจากธนาคาร โดยใช้ที�ดินของ 

ผูถื้อหุ้นในการคํ� าประกนั และจากการประมาณการทางเงินจะสามารถชาํระหนี� จากธนาคารได้หมด

ภายใน 4 ปี  
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ตารางที� 33 :  แสดงอตัราส่วนในการวดัความสามารถในการทาํกาํไรและวดัความสามารถในการชาํระ

 หนี�และความเสี�ยงของแผนธุรกิจ 5 ปี 

รายการ  ปีที� 1 ปีที� 2 ปีที� 3 ปีที� 4 ปีที� 5 

วดัความสามารถในการทาํกาํไร 

- อตัรากาํไรขั�นตน้  67.86% 67.42% 67.26% 67.39% 67.75% 

- อตัรากาํไรจากการดาํเนินงาน  54.29% 52.20% 53.68% 55.87% 58.46% 

- อตัรากาํไรสุทธิ  41.84% 40.56% 42.13% 44.24% 46.59% 

- อตัราผลตอบแทนสุทธิต่อสินทรัพยร์วม  68.09% 42.80% 34.15% 30.31% 28.76% 

- อตัราผลตอบแทนสุทธิต่อส่วนของเจา้ของ  91.98% 48.59% 36.12% 30.92% 28.76% 

- อตัราผลตอบแทนสุทธิต่อเงินลงทุน  177.28% 182.17% 211.95% 262.63% 342.91% 

วดัความสามารถในการชําระหนี�และความเสี�ยง 

- อตัราส่วนหนี� สินต่อสินทรัพยร์วม  0.26 0.12 0.05 0.02 - 

- อตัราส่วนหนี� สินต่อทุน (เท่า)  0.35 0.14 0.06 0.02 - 

- อตัราส่วนความสามารถชาํระดอกเบี�ยจ่าย (เท่า) 27.21 34.67 53.23 98.08 254.51 

 จากตารางที� 33 ในการวิเคราะห์อตัราส่วนทางการเงินนั�น จะพบว่าอตัรากาํไรสุทธิ

เฉลี�ย 5 ปี จะอยูที่�ร้อยละ 43 ซึ� งอยูใ่นระดบัที�ดีมาก ในขณะที� อตัราผลตอบแทนสุทธิต่อสินทรัพยร์วม 

(ROA) และอตัราผลตอบแทนสุทธิต่อส่วนของเจา้ของ (ROE) ในปีแรกจะอยูใ่นระดบัดี แต่ปีถดัๆไป

เนื�องจากมีเงินสดเพิ�มขึ�นในส่วนของสินทรัพยแ์ละกาํไรสะสมเพิ�มขึ�นในส่วนของเจา้ของ จึงทาํให้มี

อตัราส่วนดงักล่าวลดลง ซึ� งถา้ธุรกิจไม่มีแผนการขยายธุรกิจเพิ�มในปีแรก ก็อาจพิจารณานาํเงินส่วนนี�

ไปชาํระคืนเงินกูจ้ากธนาคารได ้เนื�องจากมีอตัราส่วนความสามาระชาํระดอกเบี�ยจ่ายที�สูงถึง 27.21 เท่า

ในปีแรก  และจากกาํไรของโครงการที�เพิ�มขึ�นทุกปี ผูล้งทุนควรมีนโยบายและแผนการจดัการกาํไรใน

ส่วนนี�  เช่น การจ่ายเงินปันผลให้กับผูถื้อหุ้น การลงทุนขยายพื�นที�การขาย ลงทุนพฒันาผลิตภณัฑ์

ใหม่ๆ หรือนําไปลงทุนทางการเงินเพื�อให้มีรายได้เพิ�มขึ� น และเป็นการบริหารทรัพย์สินให้มี

ประสิทธิภาพสูงสุด 

 ฉะนั�น จะเห็นได้ว่าธุรกิจเครื�องสําอางจากธรรมชาติเพื�อการแต่งหน้าอย่างปลอดภยั                     

สําหรับเด็ก �-�� ปี เป็นธุรกิจที�น่าลงทุนเป็นอย่างมากเนื�องจากผลตอบแทนการลงทุนหรืออตัรา

กาํไรนั�น อยูที่�ประมาณร้อยละ 40 ต่อปี และมีมูลค่าโครงการปัจจุบนัสุทธิ (NPV) อยู่ที� 27,667,370 

บาท ภายใตส้มมุติฐานที�ตน้ทุนเงินทุน (WACC) ร้อยละ 10 และให้อตัราผลตอบแทนภายใน (IRR) 
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ที�ร้อยละ 189.54 และระยะเวลาคืนทุนประมาณ (Payback Period) 0.55 ปี จึงกล่าวไดว้่าการลงทุน

ของบริษทันั�นใหผ้ลตอบแทนที�คุม้ค่าในระยะเวลาอนัสั�น 

 

 

5.3 ข้อเสนอแนะในการลงทุน 

 5.3.1 ขอ้เสนอแนะในดา้นการบริหารงาน  

 จากการที�มีการนาํสินคา้ไปวางขายในห้างสรรพสินคา้และร้านขายยาวตัสัน  

เพื�อสร้างการรับรู้และความน่าเชื�อถือของแบรนด์นั�น แต่เนื�องจากช่องทางดงักล่าวมีระยะเวลาเรียก

เก็บหนี� ที�ค่อนขา้งนาน คือ 3 เดือน และมีการเรียกเก็บค่าใช้จ่ายในการนาํสินคา้ไปวางขาย ซึ� งส่งผล

ให้มีค่าใช้จ่ายในส่วนนี� สูง ฉะนั�นควรมีการบริหารจดัการเพื�อเพิ�มยอดขายจากช่องทางอื�นที�ได้รับ

ชาํระค่าสินคา้เป็นเงินสดใหเ้พิ�มมากขึ�น เช่น จดัโปรโมชั�นผา่นช่องทางออนไลน์ของแบรนดเ์องเพื�อ

จูงใจให้ลูกคา้ซื�อผ่านแบรนด์โดยตรง หรือนาํไปฝากขายตามร้านคา้ที�มีอาํนาจต่อรองใกลเ้คียงกนั 

ทั�งนี� เพื�อเพิ�มสภาพคล่องใหก้บัธุรกิจ  

 เมื�อมีการความสัมพนัธ์ที�ดีและมั�นคงกบัผูผ้ลิตจากการสั�งสินคา้เป็นประจาํ 

ควรหาช่องทางต่อรองในการการเจรจายดืระยะเวลาชาํระหนี�  เพื�อสร้างสภาพคล่องในการดาํเนินงาน 

 มีการศึกษาและสํารวจในด้านความต้องการและพฤติกรรมของผูบ้ริโภค 

รวมถึงคู่แข่งในตลาดอย่างสมํ�าเสมอ เพื�อพฒันาผลิตภณัฑ์ให้เป็นที�ตอ้งการของตลาด และสามารถ

สร้างความภกัดีต่อตราสินคา้ของผูบ้ริโภค ตลอดจนสามารถแข่งขนัในตลาดไดอ้ยา่งย ั�งยนื  

 ในดา้นการขยายการลงทุน สามารถพิจารณาขยายไดท้ั�งจากพื�นที�ในการนาํ

สินค้าเขา้ไปวางขาย และกลุ่มลุกค้าเป้าหมาย เนื�องจากเป็นผลิตภณัฑ์ที�อ่อนโยน และได้รับการ

รับรองจาก Bioagricert ซึ� งเป็นสถาบนัรับรองที�น่าเชื�อถือในต่างประเทศ รวมถึงมีการทดสอบการ

แพท้างผิวหนงัจากสถาบนั Dermscan Asia จึงสามารถวางแผนขยายไปในกลุ่มผูใ้หญ่ที�มีผิวแพง่้าย

ไดอี้กดว้ย นอกจากนี� จากชื�อเสียงในดา้นการผลิตเครื�องสําอางของไทยที�เป็นอนัดบั 1 ของอาเซียน 

และมีการส่งออกไปทั�วโลกนั�น ทาํให้สามารถวางแผนขยายครอบคลุมไปยงัตลาดต่างประเทศได้

เช่นกนั 

 5.3.2  ขอ้เสนอแนะในดา้นการบริหารความเสี�ยง  

 กรณี Retailer ผดิสัญญากบับริษทั 

ทางบริษทัได้วางแผนในการขยายช่องทางจดัจาํหน่ายเขา้ห้างสรรพสินคา้

เซ็นทรัล วตัสัน โดยเราจะมีการเซ็นสัญญาโดยมีค่าแรกเขา้ และหักเปอร์เซ็นตจ์ากยอดขาย ซึ� งตอ้ง

ระบุในสัญญาอย่างชัดเจนเป็นลายลักษณ์อักษร โดยที�จะมาขอเพิ�มค่าใช้จ่ายอื�นไม่ได้อีก และ
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พยายามนําสินค้าไปวางขายช่องทางออฟไลน์อื�นๆ ที�สามารถเข้าถึงลูกค้าเป้าหมายได้เช่นกัน       

เพื�อเป็นการกระจายความเสี�ยง หากทางหา้งสรรพสินคา้มีการผดิสัญญา 

 ความเสี�ยงจากกรณีบริษทัรับจา้งผลิตส่งสินคา้ไม่ตรงตามออเดอร์หรือล่าชา้ 

ในการผลิตผ่านบริษทัรับจา้งผลิตตอ้งมีการทาํสัญญาอย่างชัดเจน หากส่ง

ของผิดออเดอร์ หรือล่าช้า ทางบริษทัผูผ้ลิตตอ้งชาํระในส่วนที�ทาํให้บริษทัเกิดความเสียหาย และ

หากเปิดเผยสูตรให้ผูอื้�นจะตอ้งโดนดาํเนินคดีตามกฎหมายต่อไป ซึ� งทางเราจะเตรียมการสต็อค 

สินคา้ในส่วนที�จาํเป็นในกิจกรรมการดาํเนินการในแต่ละรอบบิล เพื�อป้องกนัของขาดสตอ็ค 

 ความเสี�ยงจากกรณีเศรษฐกิจถดถอย ส่งผลต่อกาํลงัซื�อของกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย 

ในกรณี ที� เศรษฐกิจถดถอย ทางบริษัทจะมีการออกโปรโมชั�นต่างๆ          

เพื�อกระตุน้ยอดขายของลูกคา้ รวมถึงมีการวางแผนขยายตลาดไปในต่างประเทศ เพื�อเป็นการขยาย

ตลาดใหใ้หญ่ขึ�น และกระจายความเสี�ยงจากปัจจยัภายในประเทศ 

 ความเสี�ยงจากกรณีมีคู่แข่งเขา้มาในอุตสาหกรรมมากขึ�น 

บริษทัจะมีการศึกษาความตอ้งการของตลาด เทรนด์แนวโน้มในขณะนั�น 

รวมถึงมีการพฒันาทั�งตวัสินคา้และบรรจุภณัฑ์ รวมถึงมองหาโอกาสใหม่ๆ เช่น แตกไลน์ผลิตภณัฑ ์

เป็นยาทาเล็บ เพื�อทาํให้สินคา้ครอบคลุมความตอ้งการของลูกคา้ พร้อมๆกบัทาํโปรโมชั�นทางการ

ตลาด เช่น สมคัรสมาชิกไดส่้วนลด หรือมีการรีวิวสินคา้ และสร้างความสัมพนัธ์กบัลูกคา้ เพื�อให้

ลูกค้าเกิดความจงรักภักดีต่อแบรนด์ นึกถึงแบรนด์เป็นอันดับแรกๆ เมื�อมองหาผลิตภัณฑ์

เครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก 

 ความเสี�ยงจากกรณีโรงงานผลิตไม่รับผลิตสินคา้ 

 ในประเทศไทยมีโรงงานรับผลิตครีมหรือผลิตภณัฑเ์ครื�องสาํอางเป็นจาํนวนมาก 

จนถึงกบัเป็นอนัดบัที� �� ของโลกในการผลิตสินคา้เหล่านี�  แต่โรงงานที�ไดม้าตรฐานดา้นธรรมชาติ

และออร์แกนิคนั�นอาจจะมีไม่มาก แต่ก็ยงัมีโรงงานอื�นที�รับผลิตอยู ่ทางบริษทัจึงมองวา่ปัจจยัความ

เสี�ยงดา้นนี�สามารถบริหารจดัการได ้

 ความเสี�ยงจากกรณียอดขายไม่เป็นไปตามที�คาดการณ์ไว ้

 ทางบริษัทได้เตรียมงบประมาณสําหรับด้านการตลาดไว้ค่อนข้างสูง          

ในแต่ละปี หากยอดขายไม่เป็นไปตามที�กาํหนดไว ้ทางบริษทัคิดวา่จะผลกัดนัในการประชาสัมพนัธ์

ในด้านประโยชน์ ความปลอดภยัและความน่าเชื�อถือ ไวใ้จได้ของส่วนประกอบของผลิตภณัฑ์

เครื�องสําอาง มาตรฐานการรับรองให้มากขึ�นไปอีก สําหรับกรณียงัไม่เป็นที�รู้จกั และหากสินคา้ยงั

ไม่เป็นที�สนใจเราจะปรับในส่วนของบรรจุภณัฑ์และอื�นๆต่อไปโดยอาศยัขอ้มูลจากการสาํรวจกลุ่ม

ลูกคา้เป้าหมายเป็นหลกั  
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ภาคผนวก ก  

วธิีการเกบ็ข้อมูลวจิัย 

 

 

 ทางบริษทัไดท้าํการเก็บขอ้มูลและทาํการวจิยั 4 วธีิคือ 

1. สังเกตการณ์ 

2. การสัมภาษณ์กลุ่มตวัอยา่ง 5 ราย 

3. แบบสอบถาม 64 กลุ่มตวัอยา่ง 

4. การสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายจาํนวน 8 คน 

 

Research Topic Methodologies Data Finding 

Observation Interview Questionnaire 

Target   Multiple Choice Segmentation and 

Profile 

Behavior   - Multiple Choice 

- Checklist 

ระยะเวลาในการซื�อ

เครื�องสาํอาง 

ความจาํเป็นในการซื�อ

เครื�องสาํอาง 

Concern   Rating Scale ความกงัวลในการ

เลือกซื�อเครื�อง

เครื�องสาํอาง 

Design   Multiple Choice สไตลก์ารออกแบบ

แพค็เกจ 

Attention to buy   Rating Scale ระดบัความสนใจใน

การใชเ้ครื�องสาํอาง 
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ภาคผนวก ข  

ผลวจิัยจากการสังเกตการณ์ 

 

 

จุดประสงค์ของการศึกษา 

1. เพื�อศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื�อและความตอ้งการใช้เครื�องสําอางของผูป้กครองที�

ส่งเสริมกิจกรรมการเรียนรู้ของบุตร 

2. เพื�อศึกษาพฤติกรรมการเลือกซื�อสินคา้ของเด็กผูห้ญิงที�ชื�นชอบในความสวยความงาม 

วธีิการสืบค้นข้อมูล 

สืบคน้ขอ้มูลจากกระทูก้ารพูดคุยของกลุ่มผูที้�ใช้เครื�องสําอางให้เด็กและการเลือกซื�อ

สินคา้ของเด็ก 

ผลการสังเกตการณ์ 

การสังเกตการณ์ทางบริษทัแบ่งออกเป็น 

 1. การสังเกตการณ์ผา่นทางเวบ็ไซตต่์างๆ และเวบ็บอร์ด  

 1.1 พบวา่ผูป้กครองมีปัญหาเกี�ยวกบัการแต่งหนา้ของเด็กผูห้ญิงหรือแมแ้ต่กบัเด็กผูช้าย 

ในการออกงานโรงเรียน งานเทศกาล และงานเนื�องโอกาสสาํคญัต่างๆ  

 1.2 พบว่าผูป้กครองมีความกังวลในการเลือกใช้เครื� องสําอางให้เด็ก ในด้านความ

ปลอดภยั ดา้นผวิพรรณ การลา้งออกของเครื�องสาํอาง เป็นตน้ 

 
ภาพที� �� : แสดงความคิดเห็นของผูป้กครองที�มาสอบถามเกี�ยวกบัเครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก 
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ภาพที� 15 : แสดงความคิดเห็นของผูป้กครองที�มาสอบถามเกี�ยวกบัเครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก 

2. การสังเกตการณ์ผ่านทางโซนสินคา้เด็กในห้างสรรพสินคา้ ทางบริษทัได้ทาํการ

สังเกตโดยแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ  

 2.1 ดา้นการจดัวาง 

พบวา่อุปกรณ์แต่งหน้า เครื�องสําอาง เซตเสื�อผา้ของเด็กผูห้ญิง ในห้างใหญ่ๆจะจดัวาง

ไวร้วมกันกับเหล่าการ์ตูนในหนังดัง เช่น ซินเดอเรลล่า, จสัมิน, โซเฟียและ เอลซ่า เป็นต้น จะ

จดัเรียงไวใ้กลก้บัเคาน์เตอร์คิดเงินหรือใกลท้างออกโซนสินคา้เด็ก 

 2.2 ดา้นการเลือกซื�อ  

พบว่าส่วนใหญ่จะเป็นเด็กผูห้ญิงที�มีอายุ 6 ขวบขึ�นไป(เขา้เรียนแล้ว)จะเดินเขา้มาดู 

ทดลองหยิบ ทดลองใช้ และเรียกผูป้กครองมาช่วยตดัสินใจ  สินคา้ส่วนใหญ่จะเป็นเซตอุปกรณ์

แต่งหนา้พร้อมเซตสร้อยคอ ตม้หู 

 2.3 ดา้นตดัสินใจซื�อ 

 พบวา่คนตดัสินใจซื�อจะเป็น มารดาของเด็ก มากกวา่จะเป็นบิดาหรือญาติของเด็ก 

 
ภาพที� �� แสดงโซนสินคา้ของเด็กภายในหา้งสรรพสินคา้ 
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ภาพที� �� แสดงการออกบูตสินคา้เด็กภายในหา้งสรรพสินคา้ 
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ภาคผนวก ค  

ผลวจิัยจากการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย 

 

 

จุดประสงค์ของการศึกษา 

1. เพื�อศึกษาพฤติกรรมการใชเ้ครื�องสาํอางเด็ก 

2. เพื�อศึกษาความกงัวลในการเลือกใชเ้ครื�องสาํอางเด็ก 

3. เพื�อศึกษาความตอ้งการ(unmet need)ของกลุ่มเป้าหมาย 

4. เพื�อศึกษาปัจจยัต่างๆที�เกี�ยวขอ้งในการเลือกซื�อเครื�องสาํอางเด็ก 

กลุ่มตัวอย่าง 

1. ผูป้กครองที�เป็นเพศหญิงเป็นคนชื�นชอบในความสวยความงามและเป็นคนทนัสมยั 

2. มีบุตรเป็นเพศหญิง 

3. อาย ุ25-40 ปี 

4. อาศยัอยูใ่นกรุงเทพมหานครและเมืองใหญ่ 

วธีิการสอบถาม 

 สัมภาษณ์คาํถามปลายเปิด โดยใชก้รอบคาํสัมภาษณ์ที�กาํหนดไว ้

กรอบการสัมภาษณ์ 

- พฤติกรรมการใชเ้ครื�องสาํอางของเด็ก 

- พฤติกรรมการเลือกซื�อเครื�องสาํอางเด็ก 

- ความกงัวลในการใชเ้ครื�องสาํอางเด็ก 

- ความตอ้งการเกี�ยวกบัส่วนผสมในเครื�องสาํอางเด็ก 

ผลการสัมภาษณ์ 

 จากการสรุปผลผลการสัมภาษณ์  สามารถแบ่งผลไดด้งันี�  

 1.พฤติกรรมการเลือกซื�อสินค้าเรื�องสําอางสําหรับเด็ก (Behavior)  

  -  ความจาํเป็นในการซื�อของเล่นเด็ก ผูป้กครองจะซื�อให้เล่นตามช่วง ตามวยั และการ

พฒันาการของเด็ก 

  -  ดา้นความปลอดภยั เกี�ยวกบัวตัถุดิบที�นาํมาทาํเป็นเครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก (การแพ)้ 
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  -  แพค็เกจ การใชง้านของชุดอุปกรณ์เครื�องสาํอาง 

 2.การรับรู้ (Perception) เครื�องสําอางจากธรรมชาติสําหรับเด็ก 

-  ดา้นสินคา้ ผูป้กครองเห็นควรเป็นเครื�องสําอางที�ทาํจากสีธรรมชาติ เป็นสิ�งที�น่าสนใจ มี

ปลอดภยั ไม่อนัตราย และควรมีการการันตีจาก องคก์ารอาหารและยา หรือ งานวจิยัมารองรับ 

-  ส ถ าน ที� วางจําห น่ าย เค รื� องสํ าอ างจาก ธ รรม ช าติ สํ าห รับ เด็ก  ค วรเป็ น ใน

หา้งสรรพสินคา้และร้านคา้ออนไลน ์

   -  ปัจจยัในการเลือกซื�อ เครื�องสําอางจากธรรมชาติสําหรับเด็ก ผูใ้ห้สัมภาษณ์เห็นว่า 

เด็กมีความสนใจอยากเรียนรู้ จะซื�อให้ เพื�อให้เด็กได้เรียนรู้การแต่งตวัตามวยั พร้อมทั�งซื�อเก็บไว้

สาํหรับการแต่งหนา้สาํหรับการออกงาน เป็นตน้  

 3. ความสนใจ (Intention) เครื�องสําอางจากธรรมชาติสําหรับเด็ก ผูใ้ห้สัมภาษณ์ทุกคน

ให้ความสนใจในเครื�องสาํอางที�ผลิตจากธรรมชาติ มีการวางขาย ผูใ้ห้สัมภาษณ์สนใจที�จะซื�อเก็บไว ้

สาํหรับการใชแ้ต่งหนา้หรือการเล่นของเด็ก 
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ภาคผนวก ฆ  

ผลวจิัยจากแบบสอบถาม 

 

 

 ทางกลุ่มได้ทําการศึกษา Feasibility ของธุรกิจ จากการตั� งสมมติฐานและทดสอบ

สมมติฐาน โดยการทาํแบบสอบถามกบักลุ่มตวัอยา่งจาํนวน 64 คน 

จุดประสงค์ของการศึกษา 

1. เพื�อศึกษาพฤติกรรมการใชเ้ครื�องสาํอางของเด็ก 

2. เพื�อศึกษาระดบัความกงัวลในการใชเ้ครื�องสาํอางกบัเด็ก 

3. เพื�อศึกษาความตอ้งการ(unmet need) ของกลุ่มเป้าหมาย 

4. เพื�อศึกษาความเป็นไปไดท้างธุรกิจของเครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก 7-12 ปี “Cosmildy” 

ผลการตอบแบบสอบถาม 

 ผลจากการศึกษากลุ่มเป้าหมายและความเป็นไปไดท้างธุรกิจโดยการใชแ้บบสอบถาม

สามารถสรุปผลการวเิคราะห์ขอ้มูลได ้6 ส่วนดงันี�  

ส่วนที� 1 ขอ้มูลทั�วไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

ส่วนที� 2 พฤติกรรมการใชเ้ครื�องสาํอางกบัเด็ก 

ส่วนที� 3 ช่องทางการซื�อเครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก 

ส่วนที� 4 ลกัษณะผลิตภณัฑที์�สนใจ 

ส่วนที� 5  ผูที้�มีอิทธิพลและตดัสินใจในการซื�อ 

ส่วนที� 6 ความสนใจต่อระดบัราคาที�นาํเสนอ 
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ส่วนที� 1 ข้อมูลทั�วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
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ส่วนที� 2 พฤติกรรมการใช้เครื�องสําอางกบัเด็ก 
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ส่วนที� 3 ช่องทางการซื�อเครื�องสําอางสําหรับเด็ก 
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ส่วนที� 4 ลกัษณะรูปแบบผลติภัณฑ์ที�สนใจ 

 
 

 

 

ส่วนที� 5  ผู้ที�มีอทิธิพลและตัดสินใจในการซื�อ 
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ส่วนที� 6 ความสนใจต่อระดับราคาที�นําเสนอ 
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ภาคผนวก ง 

แบบสอบถาม 

 

 

แบบสอบถาม เกี�ยวกบัเครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก 

 เรียนท่านผูต้อบแบบสอบถาม 

  แบบสอบถามนี� เป็นส่วนหนึ� งของวิชา Independent Study ของนักศึกษาหลักสูตรการ

จดัการมหาบณัฑิต สาขา ผูป้ระกอบการและนวตักรรม มหาวิทยาลยัมหิดล แบบสอบถามนี�จดัทาํขึ�นเพื�อ

วจิยัแผนธุรกิจเครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก ทางกลุ่มขอขอบพระคุณในความร่วมมือของท่านเป็นอยา่งยิ�ง 

จาํเป็น* 

ส่วนที� 1 ขอ้มูลทั�วไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

1. ชื�อ* 

 

2. อาย*ุ 

 ต ํ�ากวา่ 25 ปี  

 25 - 30 ปี 

 30 - 35 ปี 

 35 - 40 ปี 

 40 ปีขึ�นไป 

3. อาชีพ* 

 พนกังานบริษทัเอกชน  

 ขา้ราชการ หรือพนกังานรัฐวสิาหกิจ 

 ธุรกิจส่วนตวั  

อื�นๆ  

4. การศึกษา* 

 ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า  

ปริญญาโท  
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 ปริญญาเอก  

อื�นๆ  

5. ความสัมพนัธ์กบัเด็ก* 

 บิดา 

 มารดา  

 อื�นๆ  

6. จาํนวนบุตรหลาน* 

 1 คน 

 2 คน 

 3 คน 

 อื�นๆ  

7. เพศของบุตร, หลาน* (ถา้มีมากกว่า 1 คน โปรดระบุในช่องอื�นๆ เพศใด จาํนวนกี�คน เช่น 

หญิง 2 ชาย 1) 

 หญิง 

 ชาย  

 อื�น  

8. อายขุองบุตร, หลาน* (ถา้มีมากกวา่ 1 คน โปรดระบุในช่องอื�นๆ) 

 3 ขวบ 

 4 ขวบ 

 5 ขวบ  

 6 ขวบ 

 7 ขวบ 

 8 ขวบ 

 9 ขวบ  

 อื�นๆ  

9. ระดบัชั�นเรียนของบุตร, หลาน* 

 อนุบาล หรือเทียบเท่า   

 ประถม 1-3 หรือเทียบเท่า 

 ประถม 4-6 หรือเทียบเท่า  

 อื�นๆ  
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ส่วนที� 2 พฤติกรรมการใชเ้ครื�องสาํอางในเด็ก 

10. มีการแต่งหนา้ใหบุ้ตร,หลาน บา้งหรือไม่ 

 มี 

 ไม่มี 

11. ถา้มี มีแต่งใหใ้นโอกาสอะไรบา้ง 

 งานโรงเรียน  

 ออกงานพร้อมผูป้กครอง เช่น งานแต่ง งานสังสรรค ์ 

 งานแสดงความสามารถ  

 อื�นๆ  

12. เฉลี�ยความถี�ในการแต่งหนา้ใหเ้ด็ก 

 สัปดาห์ละครั� งหรือมากกวา่นี�  (บ่อย)  

 เดือนละครั� งหรือมากกวา่นี�  (ปกติ) 

 นานๆครั� ง เฉพาะเมื�อมีงาน (ไม่บ่อย)  

 อื�นๆ  

13. บุตร, หลานมีความสนใจแต่งหนา้เองหรือเล่นแต่งหนา้กบัตุก๊ตาหรือไม่ 

 

14. เด็กมีความสนใจเนื�องจากอะไร(เช่น เคยแต่งให้แลว้เด็กสนใจแต่งหน้าอีก, เห็นผูป้กครอง

แต่งหนา้, สนใจจากสื�อต่างๆ เช่น ทีว ีหนงัสือ ยทููป หนงั การแสดง) 

  

15. โดยปกติปล่อยใหบุ้ตร, หลาน เล่นแต่งหนา้หรือไม ่

 

16. เครื�องสาํอางที�ใชแ้ต่งหนา้บุตร,หลาน ใชข้องแบบไหน 

 (เช่น แบรนดที์�แม่หรือผูป้กครองใชป้ระจาํ, ยี�หอ้ของเด็กที�คุน้เคย เช่น บาร์บี� , คิตตี� ) 
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17. เครื�องสําอางที�ใชก้บัเด็กไดแ้ก่ประเภทอะไรบา้ง โดยเรียงลาํดบัตามการใชบ้่อยหรือประจาํ 

(1 มากสุด ) 

                      บลชัออน  ลิปสติก  ลิปมนั   แป้งพฟั   อายแชโดว ์

 อนัดบัที� 1       

 อนัดบัที� 2        

 อนัดบัที� 3       

 อนัดบัที� 4       

 อนัดบัที� 5       

18. มีความกงัวลใจหรือปัญหาในการแต่งหนา้ใหบุ้ตร,หลาน บา้งหรือไม่ 

 

19. อยากใหเ้ครื�องสาํอางสาํหรับเด็กมีคุณสมบติัดา้นใดบา้ง 

 (โปรดระบุคุณสมบติัในตวัของเครื�องสาํอาง เช่น ส่วนผสม, รูปทรง, ลกัษณะ) 

 

20. อยากใหเ้ครื�องสาํอางสาํหรับเด็กมีประโยชน์ดา้นใดบา้ง (โปรดอธิบายขยายความ) 

 (โปรดระบุคุณประโยชน์ที�คาดหวงัจะไดรั้บจากการใช้งาน เช่น ดา้นอารมณ์ ความรู้สึกใน

การใชง้าน พฒันาการสาํหรับเด็ก ความปลอดภยั) 

 

 

21. เหตุผลประกอบการตดัสินใจซื�อเครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก โปรดเรียงลาํดบั 3-5 ขอ้ 

 

 

 

22. ถา้ท่านจะไปซื�อเครื�องสาํอางเด็กในหา้งสรรพสิคา้ จะเดินไปที�แผนกใด 

 

23. นอกจากในหา้งสรรพสินคา้ ท่านคิดวา่จะซื�อเครื�องสาํอางเด็กจากช่องทางใดบา้ง 

 

 

 

ส่วนที� 3 ช่องทางการซื�อเครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก 
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24. ท่านคิดวา่ผลิตภณัฑรู์ปแบบไหนที�น่าสนใจสาํหรับบุตร, หลาน 

 ภาพที� 1 

 
 ภาพที� 2 

 
 

 

 

 

 

 

 

ส่วนที� 4 ลกัษณะผลิตภณัฑที์�สนใจ 
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 ภาพที� 3 

 
 ภาพที� 4 

 
 ภาพที� 5 

 
 

25. เพราะอะไรแบบที�ท่านเลือกจึงดึงดูดบุตรหลานของท่านได ้
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26. ผูที้�มีส่วนตดัสินใจในการเลือกซื�อ 

 มารดา  

 บิดา 

 บุตร, หลาน  

 อื�นๆ  

27. ผูที้�มีอิทธิพลต่อการเลือกซื�อ 

 เพื�อนๆ ผูป้กครอง   

 เพื�อนๆ บุตร, หลาน 

 ดาราเด็ก 

 ตวัการ์ตูนชื�อดงัในขณะนั�น  

 รีววิจากสื�อต่างๆ  

อื�นๆ  

 

ส่วนที� 6 ความสนใจต่อระดบัราคาที�นาํเสนอ 

28. ราคาสาํหรับแบบที�ท่านเลือกที�ทาํใหท้่านตดัสินใจซื�อ 

 

29. ราคาสําหรับแบบที�ท่านเลือกที�ทาํให้ท่านคิดว่าแพงแต่คุ้มค่า โดยที�เป็นผลิตภัณฑ์จาก

ธรรมชาติ ออร์แกนิก ไดรั้บการรับรองจากสถาบนัที�น่าเชื�อถือ 

 

ส่วนที� 5  ผูที้�มีอิทธิพลและตดัสินใจในการซื�อ 
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ภาคผนวก จ  

ผลการสัมภาษณ์ผู้ใช้งาน(เด็กอายุ 7-12 ปี) 

 

 

จุดประสงค์ของการศึกษา 

1. เพื�อศึกษาพฤติกรรมการใชง้านจริงในการแต่งหนา้ 

2. เพื�อศึกษาความเป็นไปไดข้องผลิตภณัฑใ์นรูปแบบใหม่ 

กลุ่มตัวอย่าง  

 เด็กอาย ุ7-12 ปีที�อาศยัอยูใ่นเมืองใหญ่ของประเทศไทย 

 
ภาพที� 18 แสดงกลุ่มตวัอยา่งทดลองใชเ้ครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก 

 
ภาพที� 19 แสดงกลุ่มตวัอยา่งทดลองใชเ้ครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก 
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ภาพที� 20 แสดงกลุ่มตวัอยา่งทดลองใชเ้ครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก 

 
ภาพที� 21 แสดงกลุ่มตวัอยา่งทดลองใชเ้ครื�องสาํอางสาํหรับเด็ก 
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วธีิการสอบถาม 

 สัมภาษณ์คาํถามปลายเปิด โดยการใชก้รอบการสัมภาษณ์ที�กาํหนดไว ้

กรอบการสัมภาษณ์ 

- ความน่าสนใจของผลิตภณัฑใ์นรูปแบบชุดผลิตภณัฑ์ประกอบดว้ยเนื�อครีม 12 สี (4 

สี ออร์แกนิค + 8 สี จากสีธรรมชาติ) 

- ความเขา้ใจในผลิตภณัฑ์ในรูปแบบชุดผลิตภณัฑ์ประกอบดว้ยเนื�อครีม 12 สี (4 สี 

ออร์แกนิค + 8 สี จากสีธรรมชาติ) 

- รูปแบบการใชง้านชุดผลิตภณัฑ ์

- คาํแนะนาํเกี�ยวกบัผลิตภณัฑใ์นรูปแบบชุดผลิตภณัฑ ์

ผลการสัมภาษณ์ 

 -  ความน่าสนใจของผลติภัณฑ์ในรูปแบบชุดผลติภัณฑ์ 

  เด็กอายุ 7-12 ปี สนใจในตวัผลิตภณัฑ์ที�อยู่ในรูปแบบของชุดผลิตภณัฑ์ มีความ

สวยงามในดา้นแพค็เกจ รูปแบบที�กะทดัรัด จาํนวนสีที�หลากหลายและเนื�อครีมที�ง่ายต่อการใชง้าน 

 - ความเข้าใจในผลติภัณฑ์ในรูปแบบชุดผลติภัณฑ์ 

  เด็กอายุ 7-12 ปี แบ่งออกเป็น เด็กอายุ 7-9 ปี ช่วงประถมตน้ ส่วนใหญ่จะไม่เขา้ใจ

ในตวัผลิตภณัฑ์ที�ประกอบดว้ยเนื�อครีม 12 สี (4 สี ออร์แกนิค + 8 สี จากสีธรรมชาติ) วา่ เนื�อครีมสี

อะไรคือ บลชัออน  และสีอะไร คือ ลิปสติก จะใชสี้ที�ชอบทาตา ทาแกม้ ตามที�ตอ้งการ ต่างจาก เด็ก

อายุ 10-12 ปี ช่วงประถมปลาย ที�เขา้ใจในตวัผลิตภณัฑ์มากกวา่ วา่เนื�อครีม 12 สี (4 สี ออร์แกนิค + 

8 สี จากสีธรรมชาติ) วา่ บลชัออน คือ 8 สี จากสีธรรมชาติ  และสี4 สี ออร์แกนิค คือ ลิปสติก 

 - รูปแบบการใช้งานชุดผลติภัณฑ์ 

  เด็กอายุ 7-9 ปี ช่วงประถมตน้ เนื�องจากยงัไม่สามารถแยกเนื�อครีมแต่ละสีออกว่า

ใชท้าํอะไร ดงันั�น จะใชใ้นรูปแบบ ทาไดท้ั�งหมด ไม่วา่จะเป็น ปาก ตา แกม้ 

  เด็กอายุ 10-12 ปี ช่วงประถมปลาย เนื�องจากเด็กช่วงอายุนี�  สามารถแยกแยะ เนื�อครีม 

12 สี (4 สี ออร์แกนิค + 8 สี จากสีธรรมชาติ)ออก ดงันั�น จะแยกใชต้ามการใชง้านของเนื�อครีมและสี 

- คําแนะนําเกี�ยวกบัผลติภัณฑ์ในรูปแบบชุดผลติภัณฑ์ 

1. ตอ้งการรูปตวัการ์ตูนเจา้หญิงมาเพิ�มเติมในแพค็เกจ 

2. ตอ้งการเพิ�มสีในชุดผลิตภณัฑใ์หมี้มากขึ�น 
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