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รายงานการศึกษาอิสระเร่ืองแผนธุรกิจแบตเตอร่ีสํารองฉุกเฉินสําหรับสมารทโฟนใน
รูปแบบใชคร้ังเดียวท้ิง “Zuper Zup” ฉบับนี้มีวัตถุประสงคในการศึกษาหาขอมูลและโอกาสความเปนไป 
ไดในธุรกิจ เพื่อเปนแนวทางใหกับผูท่ีสนใจในธุรกิจนี้สามารถนําไปใชดําเนินธุรกิจไดอยางดีทําให
ประสบความสําเร็จไดในอนาคต 

ทางคณะผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสูงแก อาจารยท่ีปรึกษา ประธานกรรมการ
และคณะกรรมการที่ปรึกษา โดยเฉพาะอยางยิ่งขอกราบขอบพระคุณ ผูชวยศาสตราจารย ธนพล วีราสา 
อาจารยกฤษกร สุขเวชชวรกิจ และ อาจารยตรียุทธ พรหมศิริ ท่ีกรุณาใหคําปรึกษาและคําแนะนําท่ีมี
ประโยชนแกคณะผูวิจัยจนทําใหรายงานศึกษาอิสระฉบับนี้เกิดข้ึนมา 

สุดทายนี้ทางคณะผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณสมาชิกในครอบครัว ท่ีใหการสนับสนุน
และเปนกําลังใจสําคัญตลอดมา ขอขอบพระคุณเพื่อนๆในหองทุกทานท่ีสละเวลาแบงปนขอมูลอันมี
คุณคาตลอดจนคณะครูอาจารยทุกทานสําหรับความรูและคําปรึกษา ขอบคุณบรรยากาศการเรียนการสอน
ช้ันแนวหนาท่ีเจาหนาท่ีทุกทานในวิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดลมอบให 
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ปจจุบันอุตสาหกรรมสมารทโฟนมีการเติบโตแบบกาวกระโดด ถึงรอยละ 47 ตอป จาก
รายงานของEricsson Mobility,2559 ผานMARKETEER ระบุวา ในป2564 จะมีผูใชงานสมารทโฟน
ในประเทศไทยสูงถึง 80ลานเคร่ือง สูงกวาจํานวนประชากรประเทศไทยท้ังประเทศ สงผลใหอุปกรณเสริม 
สําหรับสมารทโฟนมีการเติบโตมากข้ึนเชนกัน โดยเฉพาะแบตเตอร่ีสํารองสําหรับสมารทโฟน 

ผลิตภัณฑแบตเตอร่ีสํารองสําหรับสมารทโฟนมีอยูหลายประเภท แตแบตเตอร่ีสํารอง
ท่ีมีจําหนายในตลาดประเทศไทย มีขนาดใหญ และตองใชสายเคเบ้ิลในการชารจตองพกพาไปดวย 
ทําใหไมเกิดความคลองตัวเม่ือใชงานในการดําเนินกิจกรรมนอกบาน เชน ไปชมคอนเสิรต ข่ีจักรยาน
เสือภูเขา เดินทางไปตางจังหวัด Hang outกับเพื่อนๆ เปนตน 

ในการสํารวจของทางกลุมพบวา ของกลุมลูกคาบางกลุมตองการความสะดวกรวดเร็ว 
ความคลองตัว และความงาย ในการใชงานแบตเตอร่ีสํารองสําหรับสมารทโฟนในระหวางประกอบ
กิจกรรมนอกบานดังกลาว เชน การไปสังสรรคหรือไปคอนเสิรต คงไมสะดวกท่ีจะพกแบตสํารองแบบ
ท่ัวไป หรือสายชารจเนื่องจากลูกคาจะมีการเคล่ือนไหวรางกายตลอดเวลา (การเตน) ทางกลุมจึงได
พัฒนาผลิตภัณฑ Emergency Nanocharger หรือแบตเตอร่ีสํารองฉุกเฉินขนาดพกพา แบบไรสาย มาพรอม
กับหัวชารจ Multiport ท่ีรองรับสมารทโฟนท้ังระบบAndroid และIOS มีน้ําหนักเพียง 30กรัม ภายใต
ช่ือแบรนด ZUPERZUP ดวยแนวคิด NO.1 EMERGENCY NANO CHARGER ใหคนไทยไดเพิ่ม
ความคลองตัวในการใชงานสมารทโฟนในระหวางประกอบกิจกรรมตางๆระหวางวัน และไมพลาด
โอกาสสําคัญท่ีจะเกิดข้ึนในทุกๆ วินาทีของชีวิต  

ZUPERZUP มีผูถือหุนท้ังหมด 3คน ซ่ึงท้ัง 3ค นมีมาจากคนละสายวิชา และมีสมาชิก
หนึ่งทานมีสัมพันธที่ดีกับผูจัดงานคอนเสิรตตางๆ ซึ่งเปนหนึ่งในกลุมลูกคาเปาหมาย รวมถึงมี
ความสัมพันธกับเของธุรกิจผับบารตางๆอีกดวย สวนสมาชิกอีกหนึ่งทานประกอบธุรกิจโรงงานข้ึนรูป
พลาสติกและบรรจุภัณฑกระดาษ ซ่ึงสามารถประกอบชิ้นงาน และผลิตบรรจุภัณฑไดอยางมีคุณภาพ
ในตนทุนท่ีตองการ 

เนื่องจากผลิตภัณฑดังกลาวเปนการใชงานแบบฉุกเฉิน หรือผูใชงานมีความจําเปนตอง
ใชในระหวางประกอบกิจกรรมตางๆ ดังนั้นการต้ังราคาจําหนายจึงสามารถตั้งไดสูงได โดยชวงแรก
ทางกลุมจะส่ังผลิต EMERGENCY NANO CHARGER จากพารทเนอรตางประเทศท่ีมีมาตรฐาน โดย
โมเดลที่ส่ังผลิตจะถูกกําหนดสัญญาใหทางเราเปนตัวแทนจําหนายเจาเดียวในประเทศไทย วิธีการ 
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จําหนายสินคาจะเปนรูปแบบของการซ้ือมาขายไปในชวงแรก และเนนขายในราคาสง (Business to 
business) ใหกับรานคา ผับ บาร ผูจัดงานคอนเสิรต โดยทางเราจะจัดทําส่ือโฆษณาตางท้ังออนไลน 
และออฟไลนเพื่อใหสินคาเปนท่ีรูจักในวงกวาง เชน FACEBOOK PAGE (โปรโมทโพสต), Standy 
หรือRoll-up, โปสเตอรติดในหองน้ําผับ, Viral clip และท่ีสําคัญเม่ือลูกคาใชงานเสร็จแลว สามารถ
คืนสินคาได โดยทางเราจะมีการซ้ือคืนในอีกราคาหนึ่งเพื่อบรรจุแบตเตอร่ีใหม โดยจะทําการประกอบ
ท่ีโรงงานของสมาชิกหุนสวน ทางเราเรียกวิธีหรือโปรแกรมน้ีวา “ZUPBACK” เพื่อเปนการลดการ
ทําลายส่ิงแวดลอม และใชงานแผงอิเล็กทรอนิกสใหเกิดประโยชนสูงสุด 

สําหรับการทดลองตลาดในครั้งแรก บริษัทไดจําหนายในรูปแบบของ Business to 
business คือ จําหนายใหกับ Organizer จัดงานคอนเสร์ิตEDMงานหนึ่งในราคาสง จํานวน7,000ช้ิน 
โดยผูรวมงานทุกคนจะไดรับZuperzup พรอมบัตรเขางาน เม่ืองานคอนเสร์ิตจบลงลูกคาใหการตอบ
รับท่ีดี บางรายติดตอมาทาง Facebook fanpage และ Line@ เพื่อขอซ้ือปลีก 

เงินลงทุนท้ังหมดในการเร่ิมตนธุรกิจ 3,437,000 บาท แบงเปนเงินกูจากธนาคาร 1,000,000 
บาท และเงินลงทุนจากผูถือหุนท้ังหมด 2,437,000 บาท โดยแบงสัดสวนของหุนเทาๆ กัน 3 สวน 
สวนละ 33.33% ตอคน หรือลงทุนคนละ 812,333.33 บาท 

จากการประมาณการโครงการในเวลา 5 ป โครงการแผน ธุรกิจของทางบริษัทจะมีมูลคา
โครงการปจจุบันสุทธิ (NPV) อยูท่ี 27,800,397 บาท และใหอัตรา ผลตอบแทนภายใน (IRR) ท่ี 149.53% 
ในระยะเวลาคืนทุน 8 เดือน โดยมีจุดคุมทุน (Break-Even) ท่ี 41,675 ช้ิน 



จ 

 
สารบัญ 

 
 

หนา 
กิตติกรรมประกาศ ข 
บทสรุปผูบริหาร ค 
สารบัญตาราง ฌ 
สารบัญภาพ ญ 
บทท่ี 1 ความเปนมาของแนวคดิธุรกิจและรูปแบบธุรกิจ 1 

1.1  ความเปนมาและโอกาสทางธุรกิจ 1 

1.2  ภาพรวมของบริษัท 3 

1.3  รูปแบบธุรกิจ 4 

1.4  ลักษณะสินคาและรายละเอียดธุรกิจ 5 

1.5  คุณคาท่ีจะไดรับจากสินคาและบริการ 9 

1.5.1  คุณคาแกรานคา ตัวแทนผูจําหนาย (Business) 9 

1.5.2  คุณคาแกผูซ้ือ และใชงานสินคา (End user) 9 

บทท่ี 2 การกําหนดกลยุทธและแผนการตลาด 10 

2.1  การกําหนดกลยุทธทางการตลาด (Marketing Strategies) 10 

2.1.1  กลยุทธดานผลิตภัณฑ (Product Strategy) 10 

2.1.2  กลยุทธดานราคา (Price Strategy) 11 

2.1.3  กลยุทธดานชองทางการเขาถึงลูกคา (Channel Strategy) 11 

2.1.4  กลยุทธดานการส่ือสารทางการตลาดแบบบูรณาการ (IMC Strategy) 13 

2.2  ความไดเปรียบทางการแขงขัน (Competitive Advantages) 13 

2.2.1  ดานการใชงาน 14 

2.2.2  ดานการบริการ 14 

2.2.3  ดานความคุมคา 14 

2.2.4  ดานการตลาด 14 

2.3  เปาหมายทางการตลาด (Goal) 14 

2.4  วัตถุประสงค (Marketing Objective) 14 



ฉ 

สารบัญ (ตอ)  
 
 

หนา 
2.5  กลุมลูกคาเปาหมาย (Target Customer) 15 

2.5.1  กลุมลูกคาเปาหมายหลัก 15 

2.5.2  กลุมลูกคาเปาหมายรอง 16 

2.6  การคาดการณกลุมลูกคาเปาหมาย 16 

2.6.1  PUB & RESTAURANT 16 

2.6.2  EVENT & CONCERT 17 

2.6.3  TOURIST & SPORT 17 

2.7  ตําแหนงภาพลักษณทางการตลาด 17 

2.8  หัวใจสําคัญของแบรนด (Brand essence) 19 

2.9  บุคลิกภาพของแบรนด (Brand Personality) 19 

บทท่ี 3 การจัดตั้งและบริหารองคกรธุรกิจ 21 

3.1  ทําเลที่ตั้ง 21 

3.2  รายละเอียดผูถือหุนและผูบริหาร 22 

3.3  โครงสรางองคกร 22 

บทท่ี 4 แผนการปฏิบตัิการในการจัดตัง้ธุรกิจ 25 

4.1  การวางแผนดานกําลังการผลิต 25 

4.1.1  PUB / CLUB 25 

4.1.2  EVENT & CONCERT 25 

4.1.3  TOURIST AND SPORT 26 

4.2  กระบวนการดําเนนิงาน 26 

4.2.1  กิจกรรมแรกเขา 27 

4.2.2  กิจกรรมระหวางใหบริการ 27 

4.2.3  กิจกรรมเมื่อออก 27 

บทท่ี 5 แผนการเงนิ 28 

5.1  โครงสรางและนโยบายทางการเงิน 28 

5.2  แหลงท่ีมาของรายได 32 



ช 

สารบัญ (ตอ)  
 
 

หนา 
5.3 แหลงท่ีมาของตนทุน 33 

5.3.1  ตนทุนผันแปร 33 

5.3.2  ตนทุนคงท่ี 33 

5.4 การคํานวณเงินทุนหมุนเวยีนของกิจการ 35 

5.5 ประมาณการงบกําไรขาดทุน 36 

5.6 ประมาณการงบกระแสเงินสด 37 

5.7 ประมาณการงบดุล 38 

5.8 กระแสเงินสดสุทธิ 39 

5.9 การประเมินโครงการ 40 

5.10 กรณีสถานการณไมเปนไปตามเปาหมาย 40 

บทท่ี 6 บทสรุปและขอเสนอแนะในการลงทุน 41 

6.1  บทสรุปภาพรวมการทําธุรกจิ 41 

6.2 บทสรุปความเปนไปไดทางดานการเงิน 42 

6.3 ขอเสนอแนะในการลงทุน 42 

6.3.1  ดานความเส่ียงจากปจจัยภายนอก 42 

6.3.2  ดานความเส่ียงจากอุตสาหกรรม 42 

6.3.3  ดานความเส่ียงจากภายในองคกร 43 

บรรณานุกรม 44 

ภาคผนวก  45 

ภาคผนวก ก แสดงรายละเอียดงานแขงขันจกัรยาน 46 

ภาคผนวก ข บริษัท ท่ีติดตอประสานงาน 56 

ภาคผนวก ค รายช่ือคอนเสิรต และอีเวนตในกรุงเทพมหานครป 2017 59 

ภาคผนวก ง แบบสอบถาม Customer Survey 66 

ภาคผนวก จ บทสัมภาษณนกัปนจกัรยานทางไกล 73 

ภาคผนวก ฉ ขอมูลสินคาไทยใน CLMV 74 

ภาคผนวก ช ผลสํารวจการใชงานอินเตอรเน็ตผานสมารตโฟน 76 



ซ 

สารบัญ (ตอ)  
 
 

หนา 
ประวัติผูวิจัย 78 

      



ฌ 

 
สารบัญตาราง 

 
 

ตาราง  หนา 
5.1 แสดงท่ีมาของเงินลงทุนในโครงการในปท่ี 1 28 

5.2 แสดงท่ีมาของเงินลงทุนในโครงการในปท่ี 2 29 

5.3 แสดงท่ีมาของเงินลงทุนในโครงการในปท่ี 3 29 

5.4 แสดงท่ีมาของเงินลงทุนในโครงการในปท่ี 4 30 

5.5 แสดงท่ีมาของเงินลงทุนในโครงการในปท่ี 5 30 

5.6 แสดงรายละเอียดการใชไปของเงินทุนในการเร่ิมตนปแรก 31 

5.7 แสดงราคาขายผลิตภัณฑของบริษัท 32 

5.8 แสดงรายไดตอปของบริษัท 33 

5.9 แสดงคาใชจายคาแรงงานในการผลิต 34 

5.10 แสดงคาใชจายคาแรงงานในการขายและบริหาร 34 

5.11 คาใชจายคาโสหุยในการผลิต 34 

5.12 แสดงคาใชจายทางการตลาด 35 

5.13 แสดงคาใชจายในการขายและบริหาร 35 

5.14 แสดงประมาณการเงินทุนหมุนเวียน 35 

5.15 ประมาณการงบกําไรขาดทุน 36 

5.16 แสดงประมาณการงบกระแสเงินสด 37 

5.17 แสดงประมาณการงบดุล 38 

5.18 กระแสเงินสด 39 

5.19 แสดงปริมาณยอดขายในกรณีท่ียอดขายไมเปนไปตามคาดหมาย 40 

 

 
  



ญ 

 
สารบัญภาพ 

 
 

ภาพ  หนา 
1.1 สัดสวนผูใชงาน FEATURE PHONE และ SMART PHONE ของไทยแบงตามชวงอาย ุ 1 

1.2 จํานวนผูใชงาน SMART PHONE แบงตามชวงอาย ุ 2 

1.3 ตราสินคาซุปเปอรซัพ (ZUPERZUP) 4 

1.4 รูปแบบกระบวนการธุรกิจของซุปเปอรซัพ (ZUPERZUP) 4 

1.5 มัลติพอรต ดานหนาและดานหลัง 6 

1.6 มัลติพอรต ดานหนาและดานหลัง 6 

1.7 กลองบรรจุสินคา ZUPERZUP 7 

1.8 ชองทางในการส่ือสารกับลูกคาปลายทาง (End user) 8 

2.1 งานอีเวนตและงานคอนเสิรตตางๆ 12 

2.2 ผับ บาร และสวนอาหารชื่อดงั 12 

2.3 ส่ือท่ีใชในการสรางการรับรูใหแกลูกคา 13 

2.4 กลุมลูกคาเปาหมาย (TARGET CUSTOMER) PARTY ANIMAL นักปนเขา นักข่ีจกัรยาน 15 

2.5 Persona ของลูกคากลุมปารตี้ 15 

2.6 Persona ของลูกคากลุม Extreme 16 

2.7 EMERGENCY CHARGER’S PERCEPTUAL MAP 17 

2.8 รูปแบบการใชงานของผลิตภัณฑ MOBEEGO ประเทศมาเลเซีย 18 

2.9 ปานระพี รพิพนัธุ 19 

2.10 เจนนี่ เทียนโพสุวรรณ 20 

3.1 สถานท่ีตั้งสํานักงานของบริษัท 21 

3.2 แผนท่ีสํานักงานใหญของบริษัท 22 

3.3 CEO: นายพีรพล ปรียะพัชร 23 

3.4 CEO: นายวาทิต เดนทรัพยสิน 23 

3.5 CEO: นายภูริช  นุศิชัยการ 24 

4.1 ภาพรวมของการดําเนินงาน 26 

5.1 แสดงสัดสวนการใชไปของเงินทุนและการลงทุนในทรัพยสินในปแรก 31 



1 

 
บทท่ี 1 

ความเปนมาของแนวคิดธุรกิจและรูปแบบธุรกิจ 
 
 
1.1  ความเปนมาและโอกาสทางธุรกิจ 

ปจจุบันนี้มีผูใชโทรศัพทมือถือเปนจํานวนมาก ในตนป พ.ศ. 2559 ประเทศไทยมีการ
ใชงานมือถือเปนจํานวนถึง 83 ลานเคร่ือง ทั้งท่ีประเทศไทยมีประชากรเพียง 65,931,550 คน (ตกคนละ 
1.25 เคร่ือง/ คน) 

จากภาพท่ี 1.1 และภาพท่ี 1.2 หากเปรียบเทียบตารางระหวางผูใชงาน FEATURE PHONE 
และ SMART PHONE ตามชวงอายุ จะเห็นไดวาชวงอายุที่มีการใช SMART PHONE มาก (และมากกวา 
FEATURE PHONE) คือ ชวงต้ังแตอายุ 15-34 ป 
 

 
ภาพท่ี 1.1 สัดสวนผูใชงาน FEATURE PHONE และ SMART PHONE ของไทยแบงตามชวงอาย ุ
ที่มา: www.yozzo.com 
 



2 

 
ภาพท่ี 1.2 จํานวนผูใชงาน SMART PHONE แบงตามชวงอาย ุ
ที่มา: www.yozzo.com 
 

ในสังคมยุคนี้ ทุกคนไดมีการใชชีวิตอยางเรงรีบ รวมถึงมีการใช SMART PHONE ที่
เพิ่มมากข้ึนในทุกๆป ตามท่ีกลาวมาขางตน ทําใหมีอุปกรณเสริมตางๆ ที่ไดเขามาเสริมใหกับ SMART 
PHONE รวมไปถึงอุปกรณที่ชวยยืดเวลาในการใชงาน เชน POWERBANK ซ่ึงแบตเตอร่ีสํารองสําหรับ 
SMART PHONE ที่อยูในตลาดมากมาย แตหากพูดถึงเร่ืองของการใชงานแบตเตอร่ีสํารองที่มีจําหนาย
ในตลาดประเทศไทย จะมีขนาดใหญ อีกท้ังยังตองใชสายเคเบ้ิลในการชารจอีกดวย ทําใหไมเกิด
ความคลองตัวและยุงยากเม่ือใชงาน ในการดําเนินกิจกรรมตางๆ ระหวางวัน เชน ไปชมคอนเสิรต 
ข่ีจักรยานเสือภูเขา เดินทางไปตางจังหวัด ดําน้ํา เปนตน 

จากการทําแบบสํารวจการใช SMART PHONEของลูกคากลุมเปาหมายในสถานท่ีตางๆ 
ZUPERZUP ไดตอบสนองความตองการของกลุมลูกคาบางกลุมท่ีตองการความสะดวกรวดเร็ว ความ
คลองตัว และความงาย ในการใชงานแบตเตอรี่สํารองสําหรับ SMART PHONE ในระหวางประกอบ
กิจกรรมตางๆ เชน หากคนท่ีตองการไปสังสรรคหรือไปคอนเสิรต ก็จะไมสะดวกท่ีจะพกแบตเตอร่ี
สํารองแบบท่ัวไป หรือสายชารจเนื่องจากลูกคาจะมีการเคล่ือนไหวรางกายตลอดเวลา (การเตน) 

นักทองเท่ียว กลุมคนชอบสังสรรค นักธุรกิจ รวมไปถึงบุคคลท่ัวไป ที่ใชงาน SMART 
PHONE แตตองการ CHARGER ที่ใชงานงาย สะดวก เล็กกะทัดรัด และ มีความปลอดภัย สามารถหา
ใชไดในยามฉุกเฉิน หากพวกเขาเหลานี้มีแบตเตอร่ีสํารองฉุกเฉิน ที่มีขนาดเล็กกะทัดรัดแกการพกพา 
ใชงานงายตอบโจทย รวมถึงหาซ้ือไดงายในสถานท่ีที่จําเปนตองใชงาน จะทําใหเกิดความสะดวกสบาย
มากข้ึน ไมจําเปนตองพกสายชารจ และ POWER BANK ที่มีขนาดใหญอีกตอไป 
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1.2  ภาพรวมของบริษัท 
ช่ือบริษัท: บริษัท ไทย อจิลิตี้ จํากัด (Thai agility Co.,Ltd) 
ช่ือสินคา:  ซุปเปอรซัพ (ZUPERZUP) 
รูปแบบธุรกิจ: ผูผลิตและจําหนาย แบตเตอรี่สํารองฉุกเฉินสําหรับ 

Smart phone ในรูปแบบใชคร้ังเดียว 
สินคาและบริการ: แบตเตอร่ีสํารองฉุกเฉินสําหรับ Smart phone ในรูปแบบ 

ใชครั้งเดียวขนาด 1,000 mAh ท่ีสามารใชงานไดทั้ง
โทรศัพทมือถือระบบ ANDROID และ IOS มีมาตรฐาน 
ระดับสากล และไดรับการรับรอง ความปลอดภัยจาก 
มอก. (มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม) 

วิสัยทัศน: บริษัท ไทย อจิลิตี้ จํากัด จะเปนผูนําตลาดแบตเตอร่ี
สํารองฉุกเฉินสําหรับ Smart phone ในรูปแบบใชคร้ังเดียว 
ในประเทศไทย และไดรับความนาเช่ือถือเปนอันดับหนึ่ง 
ในใจคนไทยและนักทองเท่ียว ในประเทศไทย 

พันธกิจ:  ผลิตภัณฑของทางบริษัทออกแบบวิจัยและผลิตแบตเตอรี่ 
สํารองฉุกเฉินขนาดเล็ก ท่ีชวยตอบสนองตอกลุมลูกคา
ท่ีตองการยืดเวลาในการใชงาน SMART PHONE ยาม
ฉุกเฉินหรือตองการพกพาไปตามสถานท่ีทองเท่ียวตางๆ 
โดยตองการความคลองตัว 

เปาหมายดานการดําเนินธุรกิจ: ในทุกสถานบันเทิงช่ือดัง สวนอาหารขนาดใหญ งาน
EVENT และแหลงทองเท่ียวตางๆ จะตองมีการจําหนาย 
ZUPERZUP เพ่ือใหลูกคาสะดวกในการหาซ้ือ และเปน 
ส่ิงแรกท่ีคิดถึงเม่ือตองการพลังงานมือถือในยามฉุกเฉิน 
หรือในยามวิกาล 
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ภาพท่ี 1.3 ตราสินคาซุปเปอรซัพ (ZUPERZUP) 
 
 

1.3  รูปแบบธุรกิจ  
 

 
ภาพท่ี 1.4 รูปแบบกระบวนการธุรกิจของซุปเปอรซัพ (ZUPERZUP) 
 

ปจจุบันทางบริษัท ไทย อจิลิตี้ จํากัด ไดส่ังผลิต One time charger จากบริษัทพารทเนอร
ซึ่งรับจางผลิต ชื่อวา บริษัท Hope powerinternational จํากัด ในตางประเทศ ซึ่งไดมีการทําสัญญา
ซ้ือ-ขายใหเราเปนตัวแทนจําหนาย One time chargerในประเทศไทยเพียงรายเดียวเทานั้น จากนั้นนํา
สินคามาตรวจสอบคุณภาพ และRepackaging ในประเทศไทยโดยผานการ Screening (PAD Printing) 
โลโกลงบนช้ินงาน และบรรจุลงบนกลอง เพื่อเพิ่มมูลคาใหกับสินคา ซ่ึงจะมีวิธีการส่ือสารกับ End 
user ทั้งทางออนไลน (Facebook Fanpage, Line official) และออฟไลน (ส่ือส่ิงพิมพตางๆ) 

เม่ือตัวผลิตภัณฑของทางบริษัทเสร็จส้ินแลว จะจําหนายโดยเนนการฝากขายเปนหลัก 
ใหแกตัวแทนจําหนายตามรานผับ และบารเปนหลัก รวมถึงจําหนายใหกับ Organizer จัดงานกิจกรรม
ที่มีผูเขารวมจํานวนมากเชน งานคอนเสิรต กิจกรรมดําน้ํา กิจกรรมปนจักรยานทางไกล เปนตน 
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ในการขายสินคาในชวงตอมาเม่ือมีลูกคาประจําแลว จะหาวิธีการลดตนทุนของสินคา 
โดยการออกแบบแผงอิเล็กทรอนิกส PCBA เองในประเทศไทย รวมถึงประกอบใน Assembly line 
ของโรงงาน M.B.PLASTIC ซ่ึงเปนโรงงานรับจางผลิตบรรจุภัณฑของหนึ่งในหุนสวนของบริษัท 

สําหรับโปรแกรม ZUP BACK ท่ีเราจะจัดทําขึ้นเพื่อใหลูกคา หรือตัวแทนจําหนาย 
หากจําหนายไมหมดสามารถแลกคืนสินคาที่ใชแลวได ซ่ึงทางบริษัทจะนําสินคานั้นๆ มาเปล่ียน
แบตเตอร่ี แลวนํามา Repackaging เพื่อทําการจําหนายอีกคร้ัง นอกจากจะเปนการชวยลดตนทุนการผลิต
ของบริษัทแลว ยังชวยรักษาส่ิงแวดลอม โดยลดการใชพลาสติก และใชงานแผง PCBA จนครบอายุ
การใชงาน 
 
 

1.4  ลักษณะสินคาและรายละเอียดธุรกิจ 
ผลิตภัณฑของทางบริษัทเปนแบตเตอร่ีสํารองฉุกเฉินสําหรับ Smart phone ในรูปแบบ

ใชคร้ังเดียว ดังนั้นจึงออกแบบมาใหมีขนาดท่ีเล็กพกพาไดสะดวกทุกท่ีทุกเวลา ภายใตคอนเซ็ปต 
“Nanocharger” โดยยึดหลักของ Customer Experience Management  (CEM) ซ่ึงเปนกลยุทธ ในการสราง
ประสบการณท่ีนาประทับใจใหแกลูกคาในทุกๆ จุด  

SPECIFICATION 
2 in 1 port (Available for both IOS and Android) 
Capacity:  1,000 mAh 
Output:  DC 5V/400 mAh 
Dimension:  6 x 6 x 0.8 cm. 
Net weight: 30 grams. 
สินคาผานการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (มอก.) จะแบงลักษณะการจําหนาย

เปน 2 แบบ  
แบบท่ี1 ขายสง (ปริมาณ 200 ช้ินข้ึนไป) ราคา 84-89 บาท 
แบบท่ี2 ขายปลีก (ปริมาณ 10 ช้ินข้ึนไป) ราคา 119 บาท 
หมายเหตุ: ราคาท่ีระบุรวมคาจัดสงแลว ไมรวมภาษมูีลคาเพิ่ม 
บริษัท ไทย อจิลิตี้ จํากัด จะมีการอบรมใหความรูและมีรายละเอียดในการจัดการสินคา

เพื่อปองกันการเสียหายของตัวผลิตภัณฑใหกับตัวแทนจําหนายท้ังหมด พรอมส่ือตางๆ เชน Roll-up 
Poster เปนตน 
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ภาพท่ี 1.5 มัลติพอรต ดานหนาและดานหลัง 
 

 
ภาพท่ี 1.6 มัลติพอรต ดานหนาและดานหลัง 
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ภาพท่ี 1.7 กลองบรรจุสินคา ZUPERZUP 
 

ดังภาพท่ี 1.7 ไดแสดงช่ือสินคา ตราสินคา (Logo) สโลแกน รูปแบบกลองบรรจุภัณฑ 
ลักษณะสินคาจริง หัวจายแบบมัลติพอรต (Multiport adapter) สวิตซเปด-ปดดานขาง 

ชื่อสินคา ZUPERZUP มาจากคําวา SUPER SUPPORT ซ่ึงหมายถึงส่ิงท่ีคอยสนับสนุน 
SMART PHONE ใหมีพลังงานตลอดเวลา และในอีกนัยหนึ่งมาจากคําวา SUPPERSUB ซ่ึงเปนศัพท
ในวงการฟุตบอลหมายความถึงนักกีฬาตัวสํารองท่ีลงมาแลวยิงประตูชัยได ส่ือถึง Brand character 
ที่เปนแบตเตอรร่ีสํารองแบบพกพาขนาดเล็ก ทําใหสามารถใชงานไดในทุกชวงสถานการณเหมือนกับ 
SUPPERSUB ที่ลงมายิงประตูชัย จากนั้นการเปล่ียนตัวS เปนตัว Z เพื่อจะส่ือถือพลังงานไฟฟาท่ีพรอม
เติมเต็มใหกับ SMART PHONE อยูเสมอ 

ตราสินคา ZUPERZUP เปนตัวอักษรภาษาอังกฤษ ZZ สองตัวติดกัน ซ่ึง ZZ ก็เปนตัวยอ
ของตราสินคา ZUPERZUP เม่ือนํามาชนกันทําใหเกิดชองวางข้ึนเปนสัญลักษณสายฟา ซ่ึงแสดงถึง
พลังงานท่ีมีอยูในตัวสินคาและพรอมจะจายกับทุกๆ SMARTPHONE  
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สโลแกน “NO.1 EMERGENCY NANO CHARGER” ที่ระบุไวดานลางของโลโกนั้น 
มีความหมายวา ZUPERZUP จะเปนแบรนดแบตเตอร่ีสํารองฉุกเฉินสําหรับSmartphone แบบใชงาน
คร้ังเดียว ที่เปนอันดับหนึ่งในใจลูกคา สวนคําวา NANO ส่ือถึงสินคาท่ีมีขนาดเล็กและบางมาก 

กลองบรรจุภัณฑผลิตจากกระดาษอารตดาน 300 แกรม เพื่อใหผิวกระดาษพรีเม่ียม และ
มีการออกแบบใหสามารถมองเห็นตัวสินคาดานในไดผานแผนพลาสติกใส อีกท้ังยังมีแทกยื่นออกมา
เลยตัวกลองเพิ่อเพิ่มความโดดเดนใหสินคา และตองการส่ือใหลูกคาเขาใจวาZUPERZUP สามารถใชงาน
ไดทั้งในระบบ IOS และ Android กลองบรรจุมีการระบุขอมูลตางๆ ที่จําเปน เชน Capacity Output 
วิธีการเก็บรักษา เปนตน 

สําหรับรูปรางของสินคาท่ีมีขนาดท่ีเล็ก และเบาบาง แตในทางกลับกันสามารถจายไฟ
ไดถึง 1,000 mah ใชงานงาย มีสวิตชเปด-ปดดานขางเพื่อปองกันพลังท่ีอาจร่ัวไหลหากไมไดใชงาน 
รับรองระบบ IOS และAndroid ดวยหัวจายสองดานท่ีมีความแตกตางกัน ดังภาพท่ี 1.5 

 

 
ภาพที่ 1.8 ชองทางในการส่ือสารกับลูกคาปลายทาง (End user) 
 

สําหรับชองทางการส่ือสารกบัลูกคา End user จะใชส่ือ Social media เชน Facebook Page 
Instagram Line@ เขามาใชงานดังรูปท่ี 1.8 รวมถึงจะBoost post ตามกลุมลูกคาเปาหมาย เชน ผูใช(user) 
ที่เปน Fanpage งานคอนเสิรตหรืออีเวนตตางๆ ผับ บาร เปนตน เพื่อใหคนรูจักเพิ่มข้ึนวงกวางใน
ระยะเวลาอันรวดเร็ว สามารถส่ังซ้ือสินคาทางออนไลน และทราบถึงจุดจําหนายตางๆ ได 
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1.5  คุณคาท่ีจะไดรับจากสินคาและบริการ 
ผลิตภัณฑของทางบริษัท สามารถมอบคุณคาใหแกตัวแทนผูจําหนาย เชน รานคา ผับ

และบาร รวมถึงผูซ้ือสินคาได ดังตอไปนี้ 
 

1.5.1  คุณคาแกรานคา ตัวแทนผูจําหนาย (Business) 
สามารถเพ่ิมยอดขาย และกําไรใหกับทางรานเหมือนกับผลิตภัณฑอื่นๆ ท่ีทางราน

จําหนายอยูแลว เชน เครื่องดื่ม, ไอศกรีม เปนตน โดยรานคาไมตองเสียคาใชจายในการลงทุนเลย เพราะ
ทางบริษัท ไดมีการเตรียมโปสเตอร หรือส่ือตางๆ ใหกับทางรานอยูแลว 

ท่ีสําคัญไปกวานั้น ยังถือเปนการ Service ใหกับลูกคาอีกชองทางหนึ่ง โดยท่ีทางราน
สามารถสรางรายไดในสวนของการบริการนี้ได 

 
1.5.2  คุณคาแกผูซ้ือ และใชงานสนิคา (End user) 
 CELL PHONE’S ENERGY FOR EMERGENCY SITUATION เปนพลังงานมือถือ 

ท่ีสามารถเพ่ิมใหกับผูซ้ือไดทุกเวลา รวมท้ังในเวลาคับขัน  หรือฉุกเฉินดวย 
 REAL PORTABLE เปนแบตเตอร่ีสํารองฉุกเฉินมีขนาดรูปรางท่ีเล็กมาก และไม

จําเปนตองใชสายชารจใดๆท้ังส้ิน เหมาะแกการพกพาอยางแทจริง  
 COMPATIBLE WITH ALL SMARTPHONE รองรับกับ SMART PHONE ไดทุก

เคร่ือง ท้ังระบบ IOS ของ IPHONE และระบบ ANDROID เพื่อตอบโจทยผูใชงาน SMART PHONE 
ทุกคน 

 BASE OF USE ใชงานงาย ไมมากข้ันตอน เพียงฉีกซองและเสียบเขา SMART PHONE 
 LIFE OPPORTUNITY โทรศัพทมือถือ หรือ SMART PHONE เปรียบเสมือนปจจัย 

5 ของสังคมในยุคปจจุบัน โดยเฉพาะระหวางทํากิจกรรมนอกบาน ผลิตภัณฑของทางบริษัทจะทําให
การใชชีวิตของผูใชงานผลิตภัณฑดําเนินไปไดทุกท่ีทุกเวลา “ALL TIME AVAILABLE” 
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บทที่ 2 

การกําหนดกลยุทธและแผนการตลาด 
 
 

ในสังคมปจจุบัน ทุกคนไดมีการใชชีวิตอยางเรงรีบ และใชเทคโนโลยีในการหาขอมูล
และขาวสารตางๆ ในชีวิตประจําวันผาน SMART PHONE ทําใหส่ิงตางเหลานี้มีผลทําใหเกิดการไม
พอใชงานของแบตเตอร่ี รวมไปถึง SMART PHONE ท่ีออกมาใหมในทุกๆปนั้นจะเพิ่มคุณภาพและ
ประสิทธิภาพตางๆ ของเคร่ืองเพื่อใหดูทันสมัยนาใชกวาคูแขง ตามท่ีกลาวมาขางตนนี้ก็จะเปนปจจัย
ท่ีทําใหเกิดการใชงานของแบตเตอร่ีเพิ่มมากข้ึนและไมพอใชงานตลอดวัน ทําใหมีอุปกรณเสริมตางๆ ท่ี
ไดเขามาเสริมใหกับ SMART PHONE รวมไปถึงอุปกรณท่ีชวยยืดเวลาในการใชงาน เชน POWERBANK 
ซ่ึงแบตเตอร่ีสํารองสําหรับ SMART PHONE ท่ีอยูในตลาดมากมาย แตหากพูดถึงเร่ืองของการใชงาน
แบตเตอร่ีสํารองท่ีมีจําหนายในตลาดประเทศไทย จะมีขนาดใหญ อีกท้ังยังตองใชสายเคเบ้ิลในการชารจ
อีกดวย ทําใหไมเกิดความคลองตัวและยุงยากเม่ือใชงาน ในการดําเนินกิจกรรมตางๆ ระหวางวัน 
 
 

2.1  การกําหนดกลยุทธทางการตลาด (Marketing Strategies) 
กลยุทธทางการตลาดแบงออกเปน 4 สวน ดังตอไปนี ้
 กลยุทธดานผลิตภัณฑ (Product Strategies) 
 กลยุทธดานราคา (Price Strategies) 
 กลยุทธดานชองทางการเขาถึงลูกคา (Channel Strategies) 
 กลยุทธดานการส่ือสารทางการตลาดแบบบูรณการ (IMC Strategies) 

 
2.1.1  กลยุทธดานผลิตภัณฑ (Product Strategy) 
กลยุทธดานผลิตภัณฑทางบริษัทจะเนนในเร่ืองการสรางแบรนด One time charger ให

มีมาตรฐานความปลอดภัย ดีไซนท่ีโดดเดน และคุณภาพที่ดี ตอบโจทยผูใชงานสมารทโฟนท่ีตองการ
ความคลองตัวในการทํากิจกรรมตางๆ 
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2.1.1.1 ออกแบบบรรจภุัณฑใหดูพรีเม่ียม เนื่องจากเปนสินคาใหมจึงตอง
ทําใหนาดึงดูดรวมถึงทําใหลูกคาสามารถรับรูและเขาใจในตัวสินคาใหไดงายท่ีสุด 

2.1.1.2 เลือกสรรแตช้ินสวนอุปกรณอิเล็กทรอนิกสคุณภาพ ไดรับรอง
มาตรฐานความปลอดภัยจาก มอก. เพื่อใหผูใชงานไววางใจในแบรนด 

2.1.1.3 บริการใหคําแนะนําการใชงาน รวมถึงบริการซ้ือคืนสินคาเม่ือ
ลูกคาใชงานหมดแลว เพื่อนํากลับมาเปล่ียนแบตเตอร่ี รวมถึง Repackagingใชงานอีกคร้ัง 
 

2.1.2  กลยุทธดานราคา (Price Strategy) 
ในการตั้งราคาผลิตภัณฑของทางบริษัทจะคํานึงถึง Customer Based Price Strategy 

การตั้งราคาโดยคํานึงถึงระดับราคาท่ีลูกคายินดีจาย รวมถึงความรูสึกดานราคา โดยจะต้ังราคาลงทาย
ดวยเลข 9 เชน 119 บาท ซ่ึงจะทําใหรูสึกราคาถูก  
 

2.1.3  กลยุทธดานชองทางการเขาถึงลูกคา (Channel Strategy) 
สําหรับชองทางการจําหนายสินคา จะจัดต้ังอยูในท่ีท่ีมีความตองการซ้ือ (Demand)มาก 

เพื่อใหสินคาไดรับการรับรูถึงผูท่ีตองการใชงานจริงๆ เชน ผับและบาร ซ่ึงเปนสถานท่ีท่ีผูคนไป Hang 
out โดยท่ีจะไมพกเพาเวอรแบงคท่ีมีขนาดใหญ พกพาลําบาก, งานอีเวนทตางๆ ท่ีตองใชความคลองตัว 
(งานวิ่งมาราธอน, ปนจักรยานทางไกล) 

สําหรับชองทางการจัดจําหนายของบริษัทนั้น เราไดมีการสอบถามความตองการในการซ้ือ 
วาลูกคาตองการซ้ือสินคานี้จากสถานท่ีใดบางแลว จากน้ันเราไดนํามาวิเคราะหและเลือกสถานท่ีท่ี
เหมาะสมท่ีสุด ซ่ึงสรุปไดดังตอไปนี้ 

2.1.3.1 งานคอนเสิรตและงาน EVENT โดยจะมีบูธจัดจําหนายหนางาน 
หรือเซลลจําหนายภายในงาน เพื่อใหคําแนะนําการใชงาน รวมถึงการขาย ZUPERZUP ดวย ดังภาพท่ี 
2.1 และภาพท่ี 2.2 
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ภาพท่ี 2.1 งานอีเวนตและงานคอนเสิรตตางๆ 
 

2.1.3.2 ผับ บาร ซ่ึงกลยุทธที่ใชในการส่ือสารกับลูกคา คือการติดโปสเตอร 
ในหองน้ํา และ STANDY PRESENTER รวมถึงมีการจัดวางตัวผลิตภัณฑของทางบริษัท ใหสะดุดตา 
บริเวณหนาเคานเตอร หรือแคชเชียร 

 

 
ภาพท่ี 2.2 ผับ บาร และสวนอาหารชื่อดงั 
 

2.1.3.3 TOURIST AND SPORT สถานท่ีที่มีนักทองเท่ียวจํานวนมาก เชน 
รานคา SOUVENIOR, SCUBA, BIKE, รานคาในสนามบิน เปนตน ซ่ึงจะฝากวางจําหนายหนาเคานเตอร 
แคชเชียร  
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2.1.4  กลยุทธดานการสื่อสารทางการตลาดแบบบูรณาการ (IMC Strategy) 
เนื้อหาของการส่ือสารทางการตลาดน้ันจะเนนไปในเร่ืองของความสะดวกสบาย และ

ความคลองตัวของการใชงานผลิตภัณฑ Zuperzup เพื่อใหไมพลาดโอกาสในชีวิต ทุกๆ ขณะ เพื่อสราง
ความม่ันใจใหกับลูกคา และบรรลุวัตถุประสงคทางการส่ือสารการตลาดขางตน เราไดกําหนดรูปแบบ
การส่ือสารการตลาดไว ดังตอไปนี้ 

2.1.4.1 การโฆษณา (Advertising) โฆษณาผานทาง Social media โดยใช 
Facebook page(Boost post), Instagram ,Youtube (Youtuber,Viral clip) และWebsite รวมถึงส่ือส่ิงพิมพ
ตางๆ ที่มีการแจกตามจุดจําหนายตางๆ เชน โปสเตอร, Roll-up ฯลฯ 

2.1.4.2 การประชาสัมพันธ (Public Relations) ให Blogger เขียนบทความ 
ที่นาสนใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ ในเชิงรีวิวสินคาในฐานะผูใชงาน เพื่อเปนการบอกตอแกผูใชงานคนอ่ืนๆ 
ลงส่ือออนไลน 

2.1.4.3 การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) ทางบริษัทจะชวยสงเสริม 
การขายใหกับตัวแทนจําหนาย โดยนอกจากจะมีการวางจําหนายผลิตภัณฑ Zuperzup แลว ยังมี Poster 
Roll-up Standy ที่สรางการดึงดูดใหกับผูบริโภคในสถานท่ีตางๆ เชน หองน้ําชายและหองน้ําหญิง เปน
ตน รวมถึงมีการจัดบูธแนะนําและจําหนายสินคาในงานอีเวนท ดังรูปภาพท่ี 2.3 

 

 
ภาพท่ี 2.3 ส่ือท่ีใชในการสรางการรับรูใหแกลูกคา 
 
 

2.2  ความไดเปรียบทางการแขงขัน (Competitive Advantages) 
บริษัทเปนรายแรกที่เขามาเปดตลาดอุตสาหกรรม One time charger ในประเทศไทย 

จึงยังไมมีคูแขงภายในประเทศ สามารถควบคุมชองทางการซ้ือ และการจําหนายไดโดยอาศัยสัมพันธ
อันดีที่มีตอลูกคาและพารทเนอร รวมถึงความสามารถในการผลิตซอมแซมสินคาเองเพื่อนํากลับมาใช
งานใหม ทําใหลดตนทุนและทํากําไรไดมากกวา 
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2.2.1  ดานการใชงาน 
สําหรับการใชงานผลิตภณัฑผลิตภณัฑของทางบริษทัเนนในเร่ืองของความสะดวกสบาย 

ไมมากข้ันตอนเม่ือเทียบกับคูแขง อีกท้ังยังใชงานไดกับทุกระบบของ Smartphone ไมวาจะเปน ระบบ 
Android หรือ ระบบ IOS ผูใชงานจะไมเสียเวลาในการเลือกซ้ือ หรือไมเกิดกรณีการซ้ือท่ีผิดพลาด 
 

2.2.2  ดานการบริการ 
จุดบริการ หรือ สถานท่ีจําหนายผลิตภัณฑของทางบริษัทท่ีบริษัทวางไวจะตอบโจทยของ

ผูใชงานมากกวา โดยทางบริษัทเราจะจําหนายในสถานบันเทิง, งานอีเวนตตางๆ ซ่ึงผูใชงานมีความจําเปน
ท่ีจะใชงานมากกวา รวมถึงมีคนและส่ือตางๆท่ีแนะนําถึงวิธีการใชใหผูใชงานเขาใจไดงาย 
 

2.2.3  ดานความคุมคา 
ผลิตภัณฑของทางบริษัท มีการจําหนายเปน pack4 ทําใหผูบริโภคสามารซ้ือไดในราคา

ตอช้ินท่ีลดลง และหากเทียบกับความจําเปนท่ีจะตองใชงาน ก็มีผูบริโภคจํานวนไมนอยท่ียอมจายเพื่อ
ซ้ือผลิตภัณฑของทางบริษัท 
 

2.2.4 ดานการตลาด 
สําหรับการทําการตลาดของบริษัท ท่ีมีความเช่ียวชาญในตลาดของประเทศไทยอยูแลว 

รวมถึงเขาใจพฤติกรรมผูบริโภคอยางละเอียด ทําใหสามารถเขาไปเปนหนึ่งในใจผูบริโภคและครองตลาด
ในประเทศไทยไดโดยงาย การทําตลาดของบริษัท ในผลิตภัณฑของทางบริษัท จะมีท้ังแบบออนไลน 
และออฟไลน 
 
 

2.3  เปาหมายทางการตลาด (Goal) 
บริษัทจะเปนผูนําในตลาด มีสวนแบงตลาด และเปนอันดับหนึ่งในใจลูกคาในประเทศไทย 

เม่ือนึกถึง 
 
 

2.4  วัตถุประสงค (Marketing Objective) 
บริษัทจะสรางการรับรูในตัวสินคาใหเปนท่ีรูจักอยางรวดเร็วในวงกวาง และครองใจลูกคา

ดวยการเปน EMERGENCY CHARGER แบรนดแรกในประเทศไทย 
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2.5  กลุมลูกคาเปาหมาย (Target Customer) 
กลุมลูกคาของบริษัท จากการวิเคราะหขอมูลจาก YOZZO ดังภาพที่ 2.4 และรูปภาพที่

2.5 จะเห็นไดวา ชวงอายุ 20-24 ป, 25-29 ป, 30-34 ป จะมีเปอรเซ็นตการใชงาน Smart phone มากกวา 
Feature Phone ดังนั้น ทางบริษัท จึงกําหนดกลุมลูกคาเปาหมายอยูในชวงอายุ 20-35 ป โดยอางอิงจาก
ผูใชงาน SMARTPHONE เทียบกับ NO SMARTPHONE โดยแบงตามชวงอายุ ซึ่งกลุมลูกคาของ
ZUPERZUPแบงออกได ดังตอไปนี้ 

 

 
ภาพท่ี 2.4 กลุมลูกคาเปาหมาย (TARGET CUSTOMER) PARTY ANIMAL นักปนเขา นักข่ีจกัรยาน 
 

2.5.1  กลุมลูกคาเปาหมายหลัก 
2.5.1.1 บุคคลท่ีมีฐานะปานกลางถึงดี หรืออยูในระดับบน มีอิสระทาง

การเงิน รายไดมากกวา30,000บาทตอเดือน อาศัยในเขตตัวเมือง 
2.5.1.2 เปนบุคคลท่ีชื่นชอบในงานปารตี้ งานคอนเสิรต หรือชอบเที่ยว

กลางคืนอยูแลว และมองหาส่ิงอํานวยความสะดวกท่ีสามารถทําใหใชชีวิตไดงายข้ึน 
ดังภาพที่ 2.5 คุณนัต อายุ 28 ป ผูชื่นชอบการเที่ยวงานคอนเสิรต EDM มีการใช Smartphone 

ถึง 2 เคร่ือง มีทั้งระบบ IOS และระบบ Android 
 

 
ภาพท่ี 2.5 Persona ของลูกคากลุมปารตี้ 
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2.5.2  กลุมลูกคาเปาหมายรอง 
2.5.2.1 บุคคลท่ีมีฐานะปานกลางถึงดี หรืออยูในระดับบน มีอิสระทาง

การเงิน รายไดมากกวา 30,000 บาทตอเดือน อาศัยในเขตตัวเมือง 
2.5.2.2 บุคคลท่ีชื่นชอบในการทํากิจกรรมกับเพื่อนๆ นอกสถานท่ี เชน 

กิจกรรมดําน้ําหรือ SCUBA TRIP กิจกรรมปนจักรยานทางไกล กิจกรรมวิ่งมาราธอน  
ดังภาพท่ี 2.6 ไดแสดงความคิดเห็นของนักดําน้ําและนักปนจักรยานทางไกล เกี่ยวกับ

ลักษณะปญหาในระหวางทํากิจกรรมนั้นๆ เชน นักดําน้ําไมตองการที่จะพกพาส่ิงของจํานวนมากเวลา
ออกเดินทาง นักปนจักรยานตองอาศัย GPS ใน Smartphone ระหวางการเดินทาง โดยขณะท่ีพื้นท่ี
จัดเก็บมีจํานวนจํากัด 

 

 
ภาพท่ี 2.6 Persona ของลูกคากลุม Extreme 
 
 

2.6  การคาดการณกลุมลูกคาเปาหมาย 
จากการสํารวจตลาดทําใหเราสามารถแบงและทราบจํานวนธุรกิจตางๆ ที่อาจเปนลูกคา

ของทางบริษัท ซ่ึงมีดังตอไปนี้ 
 
2.6.1  PUB & RESTAURANT  

2.6.1.1 ผับ หรือ คลับ ที่มีชื่อเสียงตามหัวเมือง (ขอมูลจาก SIAM2NITE) 
74 แหง 
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2.6.1.2 บาร ที่มีชื่อเสียงตามหัวเมือง (ขอมูลจาก SIAM2NITE) 187 แหง 
 

2.6.2  EVENT & CONCERT 
2.6.2.1 งานอีเวนท ทีม่ีชื่อเสียง (ขอมูลจาก SIAM2NITE) 45 งาน/ป 
2.6.2.2 งานคอนเสิรต 20 งาน/ป  
 IMPACT  12,000 คน/งาน 
 ราชมังคลากีฬาสถาน  6,000 คน/งาน 
 Bitec Bangna 5,000  คน/งาน 

 
2.6.3  TOURIST & SPORT 

2.6.3.1 SCUBA  12,000-13,000 ทริป/ป  
2.6.3.2 SOUVENIOR สถานท่ีขายของท่ีระลึกในแตละจังหวัดท่ี

ตั้งเปาหมายไว จากแหลงขอมูลพบวาในประเทศไทยมีสถานทองเท่ียวกวา 100 แหง 
2.6.3.3 BIKE 50-70 งาน/ป 

 
 

2.7  ตําแหนงภาพลักษณทางการตลาด 
 

 
ภาพท่ี 2.7 EMERGENCY CHARGER’S PERCEPTUAL MAP 
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จาก PERCEPTUAL MAP ในรูปภาพท่ี 2.7 เปนการเปรียบเทียบผลิตภัณฑที่ใชงานใน
ลักษณะเดียวกนักบั ZUPERZUP ซ่ึงประกอบไปดวย ZUPERZUP POWERBANK แบบทั่วไป สายชารจ 
และ Adapter ตูชารจสาธารณะ และ One time charger (MOBEEGO) ซ่ึงทั้งหมดมีการใชงานและขอดี
ขอเสียท่ีแตกตางกัน โดยหากเปรียบเทียบในเร่ืองของความซับซอนในการใชงาน และความสามารถ
ในการพกพา ก็จะไดผลลัพธดังรูปภาพท่ี 2.7 

ZUPERZUP จะตกอยูในจตุภาคที่ 1 ซ่ึงเปนสินคาท่ีมีการใชงานท่ีงาย ไมมากข้ึนตอน 
และสะดวกตอการใชงานมากท่ีสุดเม่ือเทียบกับสินคาอ่ืนๆ ในขณะที่คูแขงอยาง MOBEEGO 
POWERBANK แบบท่ัวไป อยูในจตุภาคที่ 4 ซ่ึง MOBEEGO มีข้ันตอนในการใชงานท่ีมากกวาโดย
ตองอาศัยแบตเตอร่ีตอเขากับพอรตในการใชงานทุกคร้ัง ดังภาพที่ 2.8 แล POWERBANK แบบทั่วไป
จําเปนตองมีสายชารจในการใชงานทุกคร้ังเชนกัน สวนในจตุภาคที่ 3 จะมีทั่วไป สายชารจและ Adapter 
ที่รุงรังและไมสะดวกแกการใชงานในท่ีสาธารณะ ตูชารจสาธารณะท่ีไมสามารถเคล่ือนท่ีได รวมถึง
ใชงานยาก มากข้ันตอน 
 

 
ภาพท่ี 2.8 รูปแบบการใชงานของผลิตภัณฑ MOBEEGO ประเทศมาเลเซีย 
 

ตัวผลิตภัณฑของทางบริษัทจะมีลักษณะการใชงาน ที่คอนขางงาย นอยข้ันตอนกวาท้ัง 
POWERBANK ทั่วไป และ MOBEEGO ที่ตองนํา ADAPTER มาเสียบกับแบตเตอรี่กอน จึงนํามาชารจ 
กับ SMART PHONE ได ที่สําคัญ ตัวผลิตภัณฑของทางบริษัทยังสะดวกตอการพกพาเพราะมีขนาด
เล็กกวา POWERBANK ทั่วไป และไมตองใชสายชารจ 
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2.8  หัวใจสําคัญของแบรนด (Brand essence) 
การสรางแบรนดของ Zuper Zup จะสอดคลองไปกับ Brand Essence ซ่ึงมาจากคุณคา

หลักท่ี Zuper Zup มอบใหกับผูบริโภค ดังนั้นการทําแบรนดของ Zuper Zup จะเนนการส่ือสารจุดเดน
ของบริษัท คือ แบตเตอรร่ีสํารองที่ใชในยามฉุกเฉินซ่ึงมีขนาดเล็ก น้ําหนักเบา พกพางาย ใชงานสะดวก 
โดยไมจําเปนตองใชสายอะไรมาพวงตอเพื่อนใชงาน และท่ีสําคัญท่ีสุดคือปลอดภัย นอกจากนี้ทาง
แบรนด Zuper Zup จะทําใหผูบริโภคไมรูสึกตกเทรนดดวยการดีไซนตัวผลิตภัณฑที่สวยงาม และมี
ความทันสมัยเหมาะกับในยุคปจจุบัน 
 
 

2.9  บุคลิกภาพของแบรนด (Brand Personality) 
บุคลิกภาพของแบรนด Zuper Zup เนนไปทาง Competence คือ แบรนดที่ดูฉลาด มี

ความลํ้าหนา มีความ รอบคอบและคํานึงถึงความปลอดภัยกอน แตอยางไรก็ตาม แบรนด Zuper Zup 
ยังมีบุคลิกอีกดานคือ ชอบอะไรที่เปนของแปลกใหม ไมจําเจ และมีความกลาไดกลาเสีย และมีความ 
รายกาจ ซ่ึงท้ัง 2 บุคลิกนี้ จะทําใหแบรนดมีความเปนตัวตนในแง มีความคิด ฉลาด ปากราย แตมีความ
รอบคอบในทุกๆ ดาน ระวังตนเอง  

 ปานระพี รพิพนัธุ 
 

 
ภาพท่ี 2.9 ปานระพี รพิพนัธุ 
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 เจนนี่ เทียนโพสุวรรณ 
 

 
ภาพท่ี 2.10 เจนนี่ เทียนโพสุวรรณ 
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บทท่ี 3 

การจัดต้ังและบริหารองคกรธุรกิจ 
 
 
3.1  ทําเลท่ีต้ัง 

ทําเลที่ตั้งของบริษัท จะใชงานเปนเพียงสํานักงานเทานั้น เนื่องจาก PRODUCT มีขนาด
เล็กมาก และมีน้ําหนักเบา การจัดเก็บสตอกจึงไมใชปญหา โดยในชวงแรกของธุรกิจจะใชพื้นท่ีโรงงาน 
M.B.PLASTIC ของหนึ่งใน CEO เปนสํานักงานกอน เพื่อลดคาใชจาย ดังรูปภาพท่ี 3.1  
 

 
ภาพท่ี 3.1 สถานท่ีตั้งสํานักงานของบริษัท 
 

ซ่ึงตําแหนงที่ตั้งสํานักงานของบริษัท ตั้งอยูที่ ซอยเทียนทะเล 19 ถนนบางขุนเทียน-
ชายทะเล แขวงทาขาม เขตบางขุนเทียน กรุงเทพฯ ดังภาพที่ 3.2 
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ภาพท่ี 3.2 แผนท่ีสํานักงานใหญของบริษัท 
 
 

3.2  รายละเอียดผูถือหุนและผูบริหาร 
ซุปเปอรซัพต้ังเปนบริษัทจํากัด โดยมีเงินจากผูถือหุนท้ัง 3 คน เปน จํานวน 3,916,000 

บาท โดยจัดสรรหุนจํานวน 39,160 หุน ในราคาหุนละ 100 บาทโดยถือหุนคนละ 33.33% คือ 13,053 หุน 
มีนโยบายจายปน ผล 50% จากกําไรสุทธิตั้งแตปที่ 5 เปนตนไป ดังรายละเอียดตอไปนี้ 

นายพีรพล ปรียะพัชร ถือหุน 13,053 หุน คิดเปน 33.33% ของหุนท้ังหมด ตําแหนง CEO 
นายวาทิต  เดนทรัพยสิน ถือหุน 13,053 หุน คิดเปน 33.33% ของหุนท้ังหมด ตําแหนง CEO 
นาย ภูริช นุศิชยัการ ถือหุน 13,053 หุน คิดเปน 33.33% ของหุนท้ังหมด ตําแหนง CEO 

 
 

3.3  โครงสรางองคกร    
ประวัติ CEO และผูบริหาร บริษัท ซุปเปอรซัพ จํากัด 
 CEO: นาย พีรพล ปรียะพัชร 
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ภาพท่ี 3.3 CEO: นายพีรพล ปรียะพัชร 
 

หนาท่ีในบริษทั: ดูแลฝาย PRODUCTION และ R&D 
ประวัติการทํางาน: ปจจุบันประกอบธุรกิจสวนตัว ประเภทโรงงานฉีดและข้ึนรูปพลาสติก 

ดูแลท้ังฝาย Sales & Marketing และ ฝายผลิต 
เคยดํารงตําแหนง วิศวกรฝายขาย บริษัท เกษมพลาสติก จํากัด ดูแลในสวนของการขาย

และการตลาด 
เคยดํารงตําแหนง วิศวกรประจําสํานักงานกรรมการผูจัดการ บริษัท พลาสติค และหีบหอไทย 

จํากัด (มหาชน) หรือ Thai plaspac (TPAC) ดูแลในสวนของการวิจัยและออกแบบผลิตภัณฑ 
เคยดํารงตําแหนง Production engineer ที่ บริษัท แคนนอนไฮเทค (ประเทศไทย) จํากัด 

ดูแลการผลิตแมพิมพพลาสติก 
 CEO 2: นาย วาทิต เดนทรัพยสิน 

 

 
ภาพท่ี 3.4 CEO: นายวาทิต เดนทรัพยสิน 
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หนาท่ีในบริษทั: ดูแลฝาย PURCHASING และ FINANCE 
ประวัติการทํางาน: ดํารงตําแหนง Assistant Manager ฝาย Investing consultant กับ

บริษัท หลักทรัพย เมยแบงค กิมเอ็ง จํากัด (มหาชน) ซ่ึงมีความชํานาญในดานการดูแลบัญชีและวิเคราะห
แนวโนมตลาดโลก 

 CEO 2: นาย ภริูช  นุศิชัยการ  
 

 
ภาพท่ี 3.5 CEO: นายภูริช  นุศิชัยการ 
 

หนาท่ีในบริษทั: ดูแลฝาย ART 
ประวัติการทํางาน: เคยรวมงานกับ AIR ASIA ในตําแหนงหัวหนาฝายออกแบบ 
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บทที่ 4 

แผนการปฏิบัติการในการจัดต้ังธุรกิจ 
 
 

4.1  การวางแผนดานกําลังการผลิต 
จากการลงพื้นท่ีศึกษาตลาด รวมถึงความตองการของตัวผลิตภัณฑของทางบริษัท 

ซ่ึงแบงลูกคาออกเปนกลุม และมีการคาดการณการใชงานตัวผลิตภัณฑของทางบริษัท ดังตอไปนี้ 
 

4.1.1  PUB / CLUB 
4.1.1.1 ผับ หรือ คลับ ท่ีมีช่ือเสียงตามหัวเมือง (ขอมูลจาก SIAM2NITE) 

74 แหง โดยเฉล่ียจะมีลูกคาเขารานละ 120 คนตอวัน จากการคาดการณจะมีผูใชงาน ZUPERZUP 
ประมาณ 5% ของจํานวนคนท้ังหมด หรือเทากับ 6 ช้ิน/วัน โดยมีจํานวนผับทั้งหมด 74 แหง จึงมี
ผูใชงาน ZUPERZUP ในผับท้ังหมด 6ช้ิน/วัน x 365 วัน  x 74ราน เทากับ 159,840 ช้ิน/ป 

4.1.1.2 บาร ท่ีมีช่ือเสียงตามหัวเมือง (ขอมูลจาก SIAM2NITE) 187 แหง 
โดยเฉล่ียจะมีลูกคาเขารานละ 80 คนตอวัน จากการคาดการณจะมีผูใชงาน ZUPERZUP ประมาณ 5% 
ของจํานวนคนท้ังหมด หรือเทากับ 4 ช้ิน/วัน โดยมีจํานวนผับท้ังหมด 187 แหง จึงมีผูใชงาน ZUPERZUP 
ในผับท้ังหมด 4 ช้ิน/วัน x 365 วัน x 187 ราน = 269,280 ช้ิน/ป 
 

4.1.2  EVENT & CONCERT 
4.1.2.1 งาน Event ท่ีมีช่ือเสียง (ขอมูลจาก SIAM2NITE) 30 งาน/ป โดย

เฉลี่ยจะมีคนเขางานเฉลี่ย 8,000 คนตองาน โดยมีจํานวนงานทั้งหมด 45 งานตอป จึงมีผูใชงาน
ZUPERZUP 30 งาน/ป = 240,000 ช้ิน/ป 

4.1.2.2 งานคอนเสิรต 20 งาน/ป  
IMPACT 8,000 คน/งาน 
ราชมังคลากีฬาสถาน 6,000 คน/งาน 

โดยเฉล่ียจะมีคนเขางานอยางนอย 7,000 คนตองาน จากการคาดการณจะมีผูใชงาน
ZUPERZUP โดยมีจํานวนงานท้ังหมด 20 งานตอป จึงมีผูใชงาน ZUPERZUP ท้ังหมดเทากับ 140,000 
ช้ิน/ป 
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4.1.3  TOURIST AND SPORT 
4.1.3.1 SCUBA TRIP ประมาณ 12,000-13,000 ทริป/ป (10-30 คน ตอทริป) 

โดยเฉล่ียจะมีคนเขามารวมทริปดําน้ํา  260,000 คน/ป จากการนําตัวสินคาไปเสนอมีผูสนใจใชงาน
ZUPERZUP มีการตอบรับ 90% ของ agent ดําน้ําท้ังหมด จึงคาดการผูใชส้ินคาท่ี 20% ของจํานวน
นักดําน้ําเทากับ 52,000 ช้ิน/ป 

4.3.3.2 BIKE ประมาณ 50-70 งานตอป ประมาณ 10,000 คน เทากับ 
10,000 ช้ิน/ป 

4.3.3.3 SOUVENIOR สถานท่ีทองเที่ยวในจังหวัดหลักโดยแบงเปน 3 
โซน 

 ภาคเหนือ เชียงใหม เชียงราย  
 ภาคกลาง กรุงเทพ หวัหิน พทัยา เขาใหญ 
 ภาคใต ภูเก็ต ตรัง ชุมพร 

โดยท้ังหมดมีรานท่ีขายของท่ีระลึก มากกวา 100 ราน จากการคาดการณจะมีผูซ้ือสินคา  
ZUPERZUP ประมาณ เดือนละ 50 ช้ิน ของจํานวนรานคาท้ังหมดเทากับ 18,250  ช้ินตอป  

โดยคาดการณท้ังหมดจะอยูท่ี 889,370 ช้ินตอป ซึ่งจากการคาดการณ แบบ WORST 
CASE ท่ีประมาณ 25% ของกลุมลูกคาท้ังหมดในปแรกน้ัน เราจะสามารถจําหนาย ZUPERZUP ปละ 
216,000 ช้ินในปแรก และ 252,000 ช้ิน 324,000 ช้ิน 432,000 ช้ิน 612,000 ช้ิน ในปถัดๆ ไป  
 
 
4.2  กระบวนการดําเนินงาน 

ภาพรวมของการดําเนินงานมีรายละเอียดดังนี ้
 

 
ภาพท่ี 4.1 ภาพรวมของการดําเนินงาน 

กิจกรรมแรกเขา กิจกรรมเมื่อออก กิจกรรมระหวางใหบริการ 

แนะนําสินคา 
ใหกับรานคา 
และรายไดที่ 
รานคาจะไดรับ 
เก็บคามัดจํา 

อุปกรณการขาย 

บันทึกสถิติ 
จํานวนการขาย 

เพ่ือเปนขอมูลในการวาง
แผนการสั่งผลิตในเดือน

ถัดไป 

ตรวจเช็ค และคืนคามัดจํา
อุปกรณ 
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4.2.1  กิจกรรมแรกเขา 
หลังจากการทํา MARKET TEST กอนขายจริงแลว ข้ันตอนแรกจะเปนการแนะนําตัว

ผลิตภัณฑของทางบริษัท รวมถึงใหความรูเบ้ืองตนในการเก็บรักษาสินคาใหคงอยูในระยะเวลาท่ีควร
จะเปน  

นอกจากนี้จะแจกแจงสัดสวนของรายไดท่ีลูกคาจะไดรับ เพื่อเปนการดึงดูดลูกคาให
วางขาย จากนั้นจะใหอุปกรณตางๆ ของทางบริษัทเพื่อทําการวางขาย โดยจะเก็บคามัดจําสําหรับอุปกรณ 
ดังกลาว 
 

4.2.2  กิจกรรมระหวางใหบริการ 
คอยติดตอสอบถาม Feed Back และรับฟง Comment จากผูจัดงาน และ ลูกคาเปนระยะๆ 

และคอยเช็คตัวผลิตภัณฑของทางบริษัทและเติมตัวผลิตภัณฑของทางบริษัทเม่ือขาด ไมใหหดตัว
ผลิตภัณฑของทางบริษัทหมด และจดบันทึกยอดขายในแตละเดอืนเพื่อทําการ Forecast Order ใน
การขายคร้ังตอไป อีกท้ังจะพัฒนาตัวผลิตภัณฑของทางบริษัท อยูตลอดเวลา เนื่องจากเปนผลิตภัณฑ
ท่ีเกี่ยวของกับเทคโนโลยี 
 

4.2.3  กิจกรรมเม่ือออก 
ตรวจเช็คอุปกรณการขาย สอบถามเหตุผลในการยกเลิก แลวนํามาปรับปรุงเพื่อการขาย

ลูกคารายอ่ืนๆ 
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บทที่ 5 

แผนการเงิน 
 
 
5.1  โครงสรางและนโยบายทางการเงิน 

ดวยลักษณะการทําการตลาดท่ีเนน จําหนายผาน Organizer และบริษัททองเที่ยวเปน
หลัก ทําใหไมจําเปนท่ีจะตองไปเชาสถานท่ีในตัวเมือง ทางบริษัทจึงตกลงกันวาจะใชท่ีทํางานเพียง
สํานักงานเทานั้น เนื่องจากตัวผลิตภัณฑมีขนาดเล็กมาก และมีน้ําหนักเบา ทําใหพื้นที่ในการจัดเก็บ
ไมใชปญหา โดยในชวงแรกของการเร่ิมทําธุรกิจจะใชพื้นท่ีโรงงาน M.B.PLASTIC มาใชกอนและ
ในการขยายธุรกิจตอนั้นทางบริษัท ตกลังกันวา จะหาเชาอาคารท่ีเปนลักษณะ Town Home 3 ช้ัน มี
พื้นที่ใชสอยประมาณ 100 ตารางเมตร ท่ีอยูใกลไปรษณีย บริเวณพระราม 2 ในราคาเดือนละ 15,000 
บาทซ่ึงตองจายลางหนา 3 เดือน โดยจะอาศัยการปรับปรุงตกแตงภายในอาคารใหเปนท้ัง Office และ 
สถานท่ีเก็บสินคาของทางบริษัท โดยทางบริษัทไดคํานวณคาใชจายตางๆ ในการเร่ิมดําเนินธุรกิจและ
เปนเงินทุนหมุนเวียน ซ่ึงมีรายละเอียดตามดังนี้ 

 
ตารางท่ี 5.1 แสดงท่ีมาของเงินลงทุนในโครงการในปท่ี 1 

เงินลงทุนในโครงการ รวม แหลงท่ีมาของเงินลงทุน 
เงินลงทุน เงินกู 

ท่ีดินและการปรับปรุง 45,000 45,000  
ส่ิงปลูกสราง 300,000 300,000  
เคร่ืองมือเคร่ืองใชและอุปกรณ 100,000 100,000  
ยานพาหนะ 20,000 20,000  
อุปกรณของสํานักงาน 20,000 20,000  
คาใชจายกอนดําเนินงาน 100,000 100,000  
เงินทุนหมุนเวยีน 2,852,000 1,852,000 1,000,000 

รวม 3,437,000 2,437,000 1,000,000 
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ตารางท่ี 5.2 แสดงท่ีมาของเงินลงทุนในโครงการในปท่ี 2 

เงินลงทุนในโครงการ รวม แหลงท่ีมาของเงินลงทุน 
เงินลงทุน เงินกู 

ท่ีดินและการปรับปรุง 45,000 45,000  
ส่ิงปลูกสราง 300,000 300,000  
เคร่ืองมือเคร่ืองใชและอุปกรณ 100,000 100,000  
ยานพาหนะ - -  
อุปกรณของสํานักงาน 20,000 20,000  
คาใชจายกอนดําเนินงาน - -  
เงินทุนหมุนเวยีน 3,331,000 3,331,000  

รวม 3,796,000 3,796,000  
 
ตารางท่ี 5.3 แสดงท่ีมาของเงินลงทุนในโครงการในปท่ี 3 

เงินลงทุนในโครงการ รวม แหลงท่ีมาของเงินลงทุน 
เงินลงทุน เงินกู 

ท่ีดินและการปรับปรุง 45,000 45,000  
ส่ิงปลูกสราง 300,000 300,000  
เคร่ืองมือเคร่ืองใชและอุปกรณ 100,000 100,000  
ยานพาหนะ - -  
อุปกรณของสํานักงาน 20,000 20,000  
คาใชจายกอนดําเนินงาน - -  
เงินทุนหมุนเวยีน 4,274,000 4,274,000  

รวม 4,739,000 4,739,000  
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ตารางท่ี 5.4 แสดงท่ีมาของเงินลงทุนในโครงการในปท่ี 4 

เงินลงทุนในโครงการ รวม แหลงท่ีมาของเงินลงทุน 
เงินลงทุน เงินกู 

ท่ีดินและการปรับปรุง 45,000 45,000  
ส่ิงปลูกสราง 300,000 300,000  
เคร่ืองมือเคร่ืองใชและอุปกรณ 100,000 100,000  
ยานพาหนะ - -  
อุปกรณของสํานักงาน 20,000 20,000  
คาใชจายกอนดําเนินงาน - -  
เงินทุนหมุนเวยีน 5,681,000 5,681,000  

รวม 6,146,000 6,146,000  
 
ตารางท่ี 5.5 แสดงท่ีมาของเงินลงทุนในโครงการในปท่ี 5 

เงินลงทุนในโครงการ รวม แหลงท่ีมาของเงินลงทุน 
เงินลงทุน เงินกู 

ท่ีดินและการปรับปรุง 45,000 45,000  
ส่ิงปลูกสราง 300,000 300,000  
เคร่ืองมือเคร่ืองใชและอุปกรณ 100,000 100,000  
ยานพาหนะ - -  
อุปกรณของสํานักงาน 20,000 20,000  
คาใชจายกอนดําเนินงาน - -  
เงินทุนหมุนเวยีน 8,030,000 8,030,000  

รวม 8,495,000 8,495,000  
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ภาพท่ี 5.1 แสดงสัดสวนการใชไปของเงินทุนและการลงทุนในทรัพยสินในปแรก 
 
ตารางท่ี 5.6 แสดงรายละเอียดการใชไปของเงินทุนในการเร่ิมตนปแรก  

(หนวย : บาท) 
รายการ จํานวน ราคา/หนวย รวม 

เคร่ืองมือเคร่ืองใชอุปกรณ    
โปสเตอร 5,000 5 25,000 
โรลอัพ 6 2,500 15,000 
ปายโฆษณา 10 1,000 10,000 
บูทสินคา 3 15,000 45,000 
น้ํายาทําความสะอาดอุปกรณ 10 500 5,000 

รวม   100,000 
ยานพาหนะ    

รถจักยานยนตมือสอง 1 20,000 20,000 
รวม   20,000 

อุปกรณสํานักงาน    
โตะ 1 4,000 4,000 
เกาอ้ี 1 2,500 2,500 
เคร่ืองคอมพิวเตอร 1 10,000 10,000 
เคร่ืองมัลติฟงกชั่น 1 3,000 3,000 
โทรศัพทสํานักงาน 1 500 500 

รวม   20,000 

1%

9%
3% 1%

3%

83%

สัดสวนเงินลงทุนในโครงการ

ที่ดินและการปรับปรุง
สิ่งปลูกสราง
เคร่ืองมือเคร่ืองใชและอุปกรณ
ยานพาหนะ
อุปกรณสํานักงาน
คาใชจายกอนดําเนินงาน
เงินทุนหมุนเวียน
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ตารางท่ี 5.6 แสดงรายละเอียดการใชไปของเงินทุนในการเร่ิมตนปแรก (ตอ) 
รายการ จํานวน ราคา/หนวย รวม 

ส่ิงปลูกสราง    
กอสรางทําโกดังสินคา 1 200,000 200,000 
ร้ัวและประต ู 1 100,000 100,000 

รวม   300,000 

 
 
5.2  แหลงท่ีมาของรายได 

รายไดของทางบริษัท มาจากการขายตัวสินคาผานทางผูจัดงานคอนเสิรตงานอีเวน รวม
ไปถึงกิจกรรมทางดานกีฬา เชน กิจกรรมปนจักรยาน และ กิจกรรมดําน้ําซ่ึงทางบริษัทจะมีพันธมิตร
ทางธุรกิจจัดการขายรวมกันโดยเปนการขายแบบ 1 ตอ 1 โดยการจําหนายรวมกับบัตรรวมงาน 
 
ตารางท่ี 5.7 แสดงราคาขายผลิตภัณฑของบริษัท 

ราคาขายตอหนวย 
ชื่อสินคา บาท หนวย 

แบตเตอรร่ีสํารองสําหรับขายสง 89 ช้ิน 
แบตเตอรร่ีสํารองสําหรับขายปลีก 119 ช้ิน 

 
โดยตารางขางตนต้ังราคาโดยใชกลยุทธ Customer Based Pricing โดยไดสอบถามเร่ือง

ราคากับทางกลุมเปาหมายเพื่อตีกรอบหาราคาท่ีลูกคายินดีท่ีจะจายรายไดของบริษัทสามารถผลิตตัว 
ผลิตภัณฑ ไดท่ี 300,000 ช้ินตอป โดยทางบริษัทจะสามารถขายส้ินคาไดท่ี 6%, 7%, 9%, 12% และ 
17% ของกําลังการผลิตท้ังหมด (Full Capacity) ตามลําดับ ดังนั้นบริษัทจึงคาดการยอดขายตอเดือน 
ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ 
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ตารางท่ี 5.8 แสดงรายไดตอปของบริษัท 
ยอดขาย (ป) หนวย : บาท 

ชื่อสินคา ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
แบตเตอรร่ีสํารองสําหรับ
ขายสง 

12,816,000 14,952,000 19,224,000 25,632,000 36,312,000

แบตเตอรร่ีสํารองสําหรับ
ขายปลีก 

8,568,000 9,996,000 12,852,000 17,136,000 24,276,000

รวม 21,384,000 24,948,000 32,076,000 42,768,000 60,588,000
ยอดขายตอเดอืน 1,782,000 2,079,000 2,673,000 3,564,000 5,049,000 

 
 
5.3  แหลงท่ีมาของตนทุน 
 

5.3.1  ตนทุนผันแปร 
 ตนทุนผันแปรของตัวผลิตภณัฑ ประกอบดวย 

5.3.1.1 ตัวผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ ราคา 40 บาท 
5.3.1.2 ภาษีนําเขา ราคา 14 บาท 
5.3.1.3 คาขนสงจากประเทศจีน ราคา 1.50  บาท 
 รวม ราคา 55.50 บาท 

 
5.3.2  ตนทุนคงท่ี 
ตนทุนคงท่ีคํานวณจากคาใชจาย 5 ดาน ประกอบดวย 

5.3.2.1 คาแรงในการใหผลิต  
5.3.2.2 คาแรงงานในการขายและบริหาร 
5.3.2.3 คาใชจายคาโสหุยในการผลิต 
5.3.2.4 คาใชจายทางการตลาด 
5.3.2.5 คาใชจายในการขายและบริหาร 
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ตารางท่ี 5.9 แสดงคาใชจายคาแรงงานในการผลิต 
(หนวย : บาท) 

ตําแหนง เงินเดือน จํานวนพนักงาน 
ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

Worker 15,000 2 3 3 3 4 
Admin 15,000 1 1 2 3 4 
คาแรงในการผลิต 540,000 720,000 900,000 1,080,000 1,440,000 

 
ตารางท่ี 5.10 แสดงคาใชจายคาแรงงานในการขายและบริหาร 

(หนวย : บาท) 

ตําแหนง เงินเดือน จํานวนพนักงาน 
ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

CEO 40,000 2 2 2 2 2 

GM 35,000 1 1 1 1 1 
คาแรงในการขายและบริหาร 1,380,000 1,380,000 1,380,000 1,380,000 1,380,000 

 
ตารางท่ี 5.11 คาใชจายคาโสหุยในการผลิต 

(หนวย : บาท) 
รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

คาขนสง 51,000 66,000 75,000 90,000 105,000 
คาไฟฟา 36,000 36,000 36,000 36,000 36,000 
คาเชาโกดัง 180,000 180,000 180,000 180,000 180,000 
รวม 267,000 282,000 291,000 306,000 321,000 
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ตารางท่ี 5.12 แสดงคาใชจายทางการตลาด 
(หนวย : บาท) 

รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
คาใชจายผานส่ือออนไลน 150,000 150,000 180,000 200,000 200,000 
คาจัดบูธ 200,000 220,000 250,000 280,000 300,000 
คาสงเสริมการตลาด 240,000 300,000 340,000 380,000 400,000 
รวม 580,000 670,000 770,000 860,000 900,000 

 
ตารางท่ี 5.13 แสดงคาใชจายในการขายและบริหาร 

(หนวย : บาท) 
รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

คาใชจายในการเดินทาง 120,000 120,000 150,000 150,000 180,000 
คาเชาสํานักงาน 240,000 240,000 240,000 240,000 240,000 
คาไฟ 24,000 25,000 260,00 27,000 28,000 
คาน้ํา 6,000 6,000 6,000 6,000 6,000 
รวม 390,000 391,000 422,000 423,000 454,000 

 
 
5.4  การคํานวณเงินทุนหมุนเวียนของกิจการ 
 
ตารางท่ี 5.14 แสดงประมาณการเงินทุนหมุนเวียน 

(หนวย : บาท) 
รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

ลูกหนี้การคา      
ลูกหนี้การคา 1,782,000 2,079,000 2,673,000 3,564,000 5,049,000
ลูกหนี้การคาท่ีเพิ่มข้ึน 1,782,000 297,000 594,000 891,000 1,485,000
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ตารางท่ี 5.14 แสดงประมาณการเงินทุนหมุนเวียน (ตอ) 
(หนวย : บาท) 

รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
เจาหนี้การคา  

เจาหนีก้ารคา 990,000 1,165,500 1,498,500 1,998,000 2,830,500
เจาหนีก้ารคาท่ีเพิ่มข้ึน 990,000 166,500 333,000 499,500 832,500

สตอกสินคาสําเร็จรูป  
สตอกสินคาสําเร็จรูป 1,069,583 1,252,333 1,601,083 2,116,833 2,980,583
สตอกวัตถุดิบ 999,000 1,165,500 1,498,500 1,998,000 2,830,500
สตอกวัตถุดิบท่ีเพิ่มข้ึน 999,000 166,500 333,000 499,500 832,500

เงินทุนหมุนเวียนในบริษัท  
เงินทุนหมุนเวยีน 2,852,000 3,331,000 4,274,000 5,681,000 8,030,000 

 
 
5.5  ประมาณการงบกําไรขาดทุน 

บริษัทไดประมาณการรายไดจากดําเนินงานของธุรกิจในสวนของ ตนทุนคงท่ี และตนทุน
ผันแปร รวมถึงปจจัยอ่ืนๆท่ีเกี่ยวของ มาใชในการคํานวณและประเมินผลประกอบการงบกําไรขาดทุน 
ในอนาคตท่ีปรากฏดังนี้ 
 
ตารางท่ี 5.15 ประมาณการงบกําไรขาดทุน 

(หนวย : บาท) 
รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

ยอดขาย 21,384,000 24,948,000 32,076,000 42,768,000 60,588,000 
ตนทุนขาย  
- วัตถุดิบ 11,988,000 13,986,000 17,982,000 23,976,000 33,966,000 
- แรงงานในการผลิต 540,000 720,000 900,000 1,080,000 1,440,000 
- คาเสื่อมราคาในการผลิต 40,000 40,000 40,000 40,000 40,000 

267,000 282,000 291,000 306,000 321,000 
รวมตนทุนขาย 12,835,000 15,028,000 19,213,000 25,402,000 35,767,000 
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ตารางท่ี 5.15 ประมาณการงบกําไรขาดทุน (ตอ) 
(หนวย : บาท) 

รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
คาใชจายในการขายและบริหาร      
- แรงงานในการขายและบริหาร 1,380,000 1,380,000 1,380,000 1,380,000 1,380,000 
- คาเสื่อมราคาในการขายและบริหาร 28,000 28,000 28,000 28,000 28,000 
- คาใชจายทางการตลาด 590,000 670,000 770,000 860,000 900,000 
- คาใชจายดานการขายและบริหาร 390,000 391,000 422,000 423,000 454,000 
รวมคาใชจายในการขายและบริหาร 2,388,000 2,469,000 2,600,000 2,691,000 2,762,000 
กําไรกอนหักดอกเบี้ยและภาษีเงินได 6,161,000 7,451,000 10,263,000 14,675,000 22,059,000 
ดอกเบี้ยจาย 161,800 129,440 97,080 64,720 32,360 
กําไรกอนหักภาษีเงินได 5,999,200 7,321,560 10,165,920 14,610,280 22,026,640 
ภาษีเงินได 1,199,840 1,464,312 2,033,184 2,922,056 4,405,328 
กําไรสุทธิ 4,799,360 5,857,248 8,132,736 11,688,224 17,621,312 

 
 
5.6  ประมาณการงบกระแสเงินสด 
 
ตารางท่ี 5.16 แสดงประมาณการงบกระแสเงินสด 

(หนวย : บาท) 
รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

แหลงท่ีมาของเงินลงทุน 
- เงินลงทุน 2,585,000 - - - - 
- เงินกูยืม 1,618,000 - - - - 
- ยอดขาย 21,384,000 24,948,000 32,076,000 42,768,000 60,588,000 
- เจาหน้ีการคาที่เพ่ิมขึ้น 999,000 166,500 333,000 499,500 832,500 
รวมแหลงที่มา  (ก.) 26,586,000 25,114,500 32,409,000 43,267,500 61,420,500 
แหลงท่ีใชไปของเงินลงทุน 
- เงินลงทุนในสินทรัพยถาวร 585,000 - - - - 
- ตนทุนขาย - ไมรวมคาเสื่อมราคา 12,795,000 14,988,000 19,173,000 25,362,000 35,727,000 
- คาใชจายในการขายฯ -ไมรวมคาเสื่อม 2,360,000 2,441,000 2,572,000 2,663,000 2,734,000 
- ดอกเบี้ยจาย 161,800 129,440 97,080 64,720 32,360 
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ตารางท่ี 5.16 แสดงประมาณการงบกระแสเงินสด (ตอ) 
รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

- ภาษีเงินได 1,199,840 1,464,312 2,033,184 2,922,056 4,405,328 
- ลูกหน้ีการคาที่เพ่ิมขึ้น 1,782,000 297,000 594,000 891,000 1,485,000 
- สต็อกสินคาสําเร็จรูปที่เพ่ิมขึ้น 1,069,583 182,750 348,750 515,750 863,750 
- สต็อกวัตถุดิบที่เพ่ิมขึ้น 999,000 166,500 333,000 499,500 832,500 
- ชําระคืนเงินกู 323,600 323,600 323,600 323,600 323,600 
รวมแหลงที่ใชไป  (ข.) 21,275,823 19,992,602 25,474,614 33,241,626 46,403,538 
เงินสดคงเหลือ - ตนงวด - 5,310,177 10,432,075 17,366,461 27,392,335 
เงินสดคงเหลือสุทธิระหวางงวด (ก.-ข.) 5,310,177 5,121,898 6,934,386 10,025,874 15,016,962 
เงินสดคงเหลือ - ปลายงวด 5,310,177 10,432,075 17,366,461 27,392,335 42,409,297 

 
 
5.7  ประมาณการงบดุล 
 
ตารางท่ี 5.17 แสดงประมาณการงบดุล 

(หนวย : บาท) 
รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5

สินทรัพย 
สินทรัพยหมุนเวียน 
-  เงินสดและเงินในธนาคาร 5,310,177 10,432,075 17,366,461 27,392,335 42,409,297
- ลูกหน้ีการคา 1,782,000 2,079,000 2,673,000 3,564,000 5,049,000
- สต็อกสินคาสําเร็จรูป 1,069,583 1,252,333 1,601,083 2,116,833 2,980,583
- สต็อกวัตถุดิบ 999,000 1,165,500 1,498,500 1,998,000 2,830,500
รวมสินทรัพยหมุนเวียน 9,160,760 14,928,908 23,139,044 35,071,168 53,269,380
สินทรัพยถาวร 
- ที่ดินและการปรับปรุง 45,000 45,000 45,000 45,000 45,000
- สิ่งปลูกสราง 300,000 300,000 300,000 300,000 300,000
- เครื่องจักรอุปกรณ 100,000 100,000 100,000 100,000 100,000
- ยานพาหนะ 20,000 20,000 20,000 20,000 20,000
- อุปกรณสํานักงาน 20,000 20,000 20,000 20,000 20,000
- คาใชจายกอนดําเนินงาน 100,000 100,000 100,000 100,000 100,000
รวมสินทรัพยถาวร 585,000 585,000 585,000 585,000 585,000
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ตารางท่ี 5.17  แสดงประมาณการงบดุล (ตอ) 
รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5

หัก คาเสื่อมราคาสะสม 68,000 136,000 204,000 272,000 340,000
รวมสินทรัพยถาวรสุทธิ 517,000 449,000 381,000 313,000 245,000
รวมสินทรัพย 9,677,760 15,377,908 23,520,044 35,384,168 53,514,380
หน้ีสินและสวนของเจาของ 
หน้ีสินหมุนเวียน 
- เจาหน้ีการคา 999,000 1,165,500 1,498,500 1,998,000 2,830,500
รวมหน้ีสินหมุนเวียน 999,000 1,165,500 1,498,500 1,998,000 2,830,500
หน้ีสินระยะยาว 1,294,400 970,800 647,200 323,600 -
รวมหน้ีสิน 2,293,400 2,136,300 2,145,700 2,321,600 2,830,500
สวนของเจาของ 
- เงินลงทุน 2,585,000 2,585,000 2,585,000 2,585,000 2,585,000
- กําไรสะสม 4,799,360 10,656,608 18,789,344 30,477,568 48,098,880
รวมสวนของเจาของ 7,384,360 13,241,608 21,374,344 33,062,568 50,683,880
รวมหน้ีสินและสวนของเจาของ 9,677,760 15,377,908 23,520,044 35,384,168 53,514,380

 
 
5.8  กระแสเงินสดสุทธิ 
 
ตารางท่ี 5.18 กระแสเงินสด 

กระแสเงินสดสุทธิ ปท่ี 0 ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
กําไรสุทธิ 4,799,360 5,857,248 8,132,736 11,688,224 17,621,312
เงินลงทุนในโครงการ - 3,916,000
คาเสื่อมราคา 68,000 68,000 68,000 68,000 68,000
กระแสเงินสดสุทธิ -3,916,000 4,867,360 5,925,248 8,200,736 11,756,224 17,689,312
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5.9  การประเมินโครงการ  
สมมติฐานใหคา k (i) = 10% จากการประมาณการโครงการในเวลา 5 ป โครงการแผน 

ธุรกิจของทางบริษัทจะมีมูลคาโครงการปจจุบันสุทธิ (NPV) อยูท่ี 27,800,397 บาท และใหอัตรา 
ผลตอบแทนภายใน (IRR) ท่ี 149.53% ในระยะเวลาคืนทุน 8 เดือน โดยมีจุดคุมทุน (Break-Even) ท่ี 
41,675 ช้ิน  
 
 

5.10  กรณีสถานการณไมเปนไปตามเปาหมาย 
กรณีท่ีสถานการณไมเปนไปตามคาดหมาย ปญหาอาจเกิดจากการที่มีคูแขงรายใหมเขา

มาเร็วกวาท่ีคาดไว หรือสาเหตุอ่ืนใดๆก็ตาม บริษัทคาดวาจะกระทบชองทางการการขายปลีก 20% 
และ ขายสง 10% รวมเปนท้ังหมด 30% ของยอดขายท้ังหมด ซ่ึงเปนระดับท่ีกิจการถือเงินสดไวต่ําท่ีสุด
เทาท่ีจะเปนไปไดดังนี้ 
 
ตารางท่ี 5.19 แสดงปริมาณยอดขายในกรณีท่ียอดขายไมเปนไปตามคาดหมาย 

ยอดขาย (ป) หนวย : ชิ้น 
ชื่อสินคา ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

แบตเตอรร่ีสํารองสําหรับขายสง 100,800 117,600 151,200 201,600 285,600
แบตเตอรร่ีสํารองสําหรับขายปลีก 50,400 58,800 75,600 100,800 142,800

รวม 151,200 176,400 226,800 302,400 428,400
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บทที่ 6 

บทสรุปและขอเสนอแนะในการลงทุน 
 
 
6.1  บทสรุปภาพรวมการทําธุรกิจ 

การทําธุรกิจ Zuper Zup เปนธุรกิจประเภทแบตเตอร่ีสํารองฉุกเฉินสําหรับใชคร้ังเดียว 
โดยในการเร่ิมตนทําธุรกิจไดมีการทําแบบสํารวจเพ่ือศึกษาพฤติกรรมของกลุมลูกคาและความเปนไปได
ของตลาดเพ่ือหาโอกาสในการดําเนินธุรกิจ ทําใหทางกลุมผูวิจัยพบวาในสังคมยุคนี้ ทุกคนไดมีการใช 
สมารทโฟนในชีวิตประจําวันเพิ่มมากข้ึน ทําใหมีอุปกรณเสริมตางๆ ท่ีไดเขามาเสริมใหกับสมารทโฟน 
รวมไปถึงอุปกรณท่ีชวยยืดเวลาในการใชงาน เชน POWERBANK แตหากพูดถึงเร่ืองของการใชงาน
ของแบตเตอร่ีสํารองท่ีมีจําหนายในตลาดประเทศไทย จะมีขนาดใหญ อีกท้ังยังตองใชสายในการชารจ
อีกดวย ทําใหไมเกิดความคลองตัวและยุงยากเม่ือใชงาน ในการดําเนินกิจกรรมตางๆ ระหวางวัน เชน 
ไปชมคอนเสิรต ข่ีจักรยานเสือภูเขา เดินทางไปตางจังหวัด เปนตน 

จากการทําแบบสํารวจการใชสมารทโฟนของลูกคากลุมเปาหมายในสถานท่ีตางๆ ทาง
ZUPERZUP มองเห็นชองวางและไดทําการผลิตแบตเตอรี่สํารองสําหรับใชคร้ังเดียวซ่ึงมีขนาดท่ีเล็ก
เพียง 6 x 6 x 0.8 cm และมีน้ําหนักเพียง 30 กรัม ซ่ึงตอบสนองความตองการของกลุมลูกคาท่ีตองการ 
ความคลองตัว ความงาย ในการใชงานแบตเตอร่ีสํารองสําหรับสมารทโฟนในระหวางประกอบกิจกรรม
ตางๆ เชน หากคนท่ีตองการไปสังสรรคหรือไปคอนเสิรต ก็จะไมสะดวกท่ีจะพกแบตเตอร่ีสํารอง
แบบท่ัวไป หรือสายชารจเนื่องจากลูกคาจะมีการเตนและมีการเบียดกันตลอดเวลาทําใหไมสะดวกท่ี
ตองพกของใหญๆ รวมไปถึงกลุมนักทองเท่ียว กลุมคนชอบสังสรรค นักธุรกิจ บุคคลทั่วไป ท่ีใชงาน 
สมารทโฟนแตตองการแบตเตอรี่สํารอง ท่ีใชงานงาย สะดวก เล็กกะทัดรัด และ มีความปลอดภัย 
สามารถหาใชไดในยามฉุกเฉิน หากพวกเขาเหลานี้มีแบตเตอร่ีสํารองฉุกเฉิน ท่ีมีขนาดเล็กกะทัดรัด
แกการพกพา ใชงานงายตอบโจทย 
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6.2  บทสรุปความเปนไปไดทางดานการเงิน 
เงินลงทุนท้ังหมดในการเร่ิมตนธุรกิจ 3,437,000บาท แบงเปนเงินกูจากธนาคาร 1,000,000 

บาท และเงินลงทุนจากผูถือหุนทั้งหมด 2,437,000 บาท โดยแบงสัดสวนของหุนเทาๆ กัน 3 สวน 
สวนละ33.33% ตอคน หรือลงทุนคนละ 812,333.33บาท 

จากการประมาณการโครงการในเวลา 5 ป โครงการแผน ธุรกิจของทางบริษัทจะมีมูลคา
โครงการปจจุบันสุทธิ (NPV) อยูท่ี  27,800,397 บาท และใหอัตรา ผลตอบแทนภายใน (IRR) ท่ี 149.53% 
ในระยะเวลาคืนทุน 8 เดือน โดยมีจุดคุมทุน (Break-Even) ท่ี 41,675 ช้ิน  
 
 

6.3  ขอเสนอแนะในการลงทุน 
อยางไรก็ตามถึงแมวาแผนธุรกิจมีความเปนไปไดสูง มีแผนปฏิบัติการท่ีดี และมีแผนการ

เงินท่ีนาสนใจ แตยังมีสวนสําคัญท่ีตองคํานึงถึงกอนการตัดสินใจลงทุนนั่นคือ ความเส่ียงของแผน
ธุรกิจดังนี้ 
 

6.3.1  ดานความเส่ียงจากปจจัยภายนอก 
6.3.1.1  การเปล่ียนแปลงของคาเงิน เนื่องจากเปนสินคาท่ีนําเขามาจาก

ตางประเทศทําใหตองมีการเช็คคาเงินลวงหนากอนส่ังซ้ือเพ่ือควบคุมตนทุน 
6.3.1.2 ความลาชาในการสงสินคา เนื่องจากสินคาเปนสินคาพิเศษซ่ึง

สามารถสงไดแคทางเรือ ทําใหอาจจะเกิดความลาชาในการขนสงได 
 

6.3.2  ดานความเส่ียงจากอุตสาหกรรม 
กรณียอดขายไมเปนไปตามเปาหมายท่ีกําหนด กรณีนี้จะสงผลกะทบโดนตรงกับบริษัท 

เนื่องจากจะสงผลกระทบกับรายไดไมเปนไปตามท่ีคาดหวังไวในขณะท่ี คาใชจายคงที่ตางๆ เชน 
คาแรง คาน้ํา คาไฟ ยังตองจายทุกเดือน โดยทางบริษัทไดหาวิธีแกโดยการ ออก Promotion  ใหกับ 
organizer 10-15% ตอยอดส่ัง 500 ช้ินข้ึนไป เพิ่มเติมในชวงเทศกาลตางๆ และจะมีการปรับเปล่ียน
แผนการตลาดและการประชาสัมพันธใหสอดคลองกับโครงสรางรายไดเพื่อความเหมาะสมตอไป 
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6.3.3  ดานความเส่ียงจากภายในองคกร 
6.3.3.1 กรณีท่ีเกิดเพลิงไหมโกดัง ทางบริษัทจะมีการทําประกันอัคคีภัย

เอาไว และมีการติด Safety Cut รวมไปถึง อุปกรณ ถังดับเพลงสปริงเกอร ในโกดังเอาไว รวมไปถึง
มีแผนการตรวจสอบสภาพโกดังทุกเดือนเพื่อไมใหเกิดขอผิดพลาด 

6.3.3.2 กรณีธุรกิจดําเนินการไมเปนไปตามเปาหมายและมีความจําเปน 
ตองปดกิจการทางบริษัทจะขายธุรกิจใหกับบริษัทท่ีสนใจ หรือขายตัวสตอกผลิตภัณฑในราคาทุน
เพื่อปองกันการเสียหายกับผูถือหุน 
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ภาคผนวก 
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ภาคผนวก ก 

แสดงรายละเอียดงานแขงขันจักรยาน 
 

งานสุพรรณบุรีปนสไตลเมืองเหนอ 
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งานโรตาร่ีอางทอง 
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งาน Bike For JC ฉะเชิงเทรา 
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งานชั่งหัวมัน เพชรบุร 
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งาน bike for all อางทอง 
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งานปน Benja Burapha ปราจินบุรี 
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งาน TC สัตหีบ 
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งาน Thailand Cycling Tour Challenge สวนผึง้ 
 

 
 

 
 
  



54 

งาน Nhong Yai Country Road ชลบุรี 
 

 
 

 
 
  



55 

งาน TC100 Extreme สัตหีบ 
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ภาคผนวก ข 

บริษัท ที่ติดตอประสานงาน 
 
ชุมพรไดฟวิ่งเซ็นเตอร 
Mobile : 084-098-7658 / 081-895-4527 
Fax : 077-622959 
Facebook : ชุมพร ไดรฟวิ่งเซ็นเตอร 
Email : chumphondiving@hotmail.com 
จํานวนลูกคาตอป ประมาณ  15,000 คน 
 
สยาม คาตามารัน  
Mobile 088-7583279 
Facebook https://www.facebook.com/SiamCatamaran/ 
Email info@siamcatamarantours.com 
จํานวนลูกคาตอป ประมาณ 15,000 คน 
 
ดิสคอเวอร่ี ไดว เซนเตอร 
Mobile 077-310764 
Email info@discoverydivers.com 
จํานวนลูกคาตอป ประมาณ 8,000 คน 
 
100 ดีกรี อีสไดว ทีม 
Mobile 077-245936 
Facebook https://www.facebook.com/100-Degrees-East-Marine-Team-265901073437140/ 
Email info@100degreeseast.com 
จํานวนลูกคาตอป ประมาณ 7,000 คน 
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Andamanpassion 
Mobile 076-390577 
Facebook https://www.facebook.com/ADMpassion/ 
Email info@andamanpassion.com 
จํานวนลูกคาตอป ประมาณ 5,500 คน 
 
Kohlarnrelax 
Mobile 081-8649057 
จํานวนลูกคาตอป ประมาณ 3,000 คน 
 
OKdiver 
Mobile 081-8464649 
Facebook https://www.facebook.com/okdiverservice 
จํานวนลูกคาตอป ประมาณ 2,000 คน 
 
Scuba Jamboree 
Mobile 081-4590515 
Facebook https://www.facebook.com/pg/scubajamboree 
Email dive@scubajam.com 
จํานวนลูกคาตอป ประมาณ 12,000 คน 
 
Mermaid dive center 
Mobile 094-3422020 
Facebook https://www.facebook.com/pg/mermaidsdive 
Email dive@mermaidsdivecenter.com 
จํานวนลูกคาตอป ประมาณ 7,000 คน 
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Diveinfo 
Mobile 086-9899933 
Facebook https://www.facebook.com/diveinfo/ 
Email info@diveinfo.net 
จํานวนลูกคาตอป ประมาณ 10,000 คน 
 
Divepotato 
Mobile 098-7896567 
Facebook https://www.facebook.com/divepotato 
Email info@divepotato.com 
จํานวนลูกคาตอป ประมาณ 10,000 คน 
 
Tapana Liveaboard & Tapana Catamaran 
Mobile 084-7167557 
Facebook https://www.facebook.com/mvtapana/ 
Email tapanaliveboard@hotmail.com 
จํานวนลูกคาตอป ประมาณ 13,000 คน 
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ภาคผนวก ค 

รายชื่อคอนเสิรต และอีเวนตในกรุงเทพมหานครป 2017 
 

 
 
Freeze Party 
Alternative, Indie Pop, Indie Rock 
Loyshy on Soi Phayanak (near BTS Ratchathewi) invites to a special concert night with Summer 
Stop and Somkiat. Opening act will be by Aomsin and the Boys. Tickets at the door are 250 Baht. 
For more information and table reservations contact LINE account @loyshy or call 081-430-7207. 
Loyshy  Tue, 18 Jul 2017 
 

 
 
Nop Ponchamni 
HOBS was founded in 2008 and offers the largest selection of international beers in Bangkok. The 
HOBS The Playhouse branch at Groove, Central World welcomes Nop Ponchamni & The 
Groovetomatix-11 for a special Rehearsal-style concert. For more information or reservations call 
080-777-3325. 
Groove@CentralWorld Tue, 18 Jul 2017 
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Stamp 
The long-standing bar & restaurant, Wine Bridge Plus (which recently re-located to Ploenchit) 
invites to the celebration of its 11th Anniversary. The event will feature a concert by the Pop 
singer Stamp Apiwat. There will be free food & drinks (selected menu) from 7pm-9pm. For more 
information and reservations… 
 

 
 
Getsunova 
Pop, Rock 
AINU Bar & Bistro, located between Thonglor Soi 5 & 7, invites for a special concert night with 
the popular Pop-Rock band Getsunova on occasion of the venue's “2nd Anniversary Thank You 
Party”. They are best known for their hit song “Glai Kae Nai Keu Glai” which gained over 240 
Million views on YouTube.… 
  



61 

 
 
Angelcorpse 
Death Metal 
InCoffin Productions and Vent Box Productions join forces to bring the Death Metal band 
Angelcorpse to Bangkok. The event takes place at Hollywood, on Ratchada Soi 4. Entry fee at the 
door is 1,500 Baht. For more information call 081-914-4579. 
Hollywood Ratchada Sat, 22 Jul 2017 
 

 
 
Chang Friend Fest 
Pop Rock, Pop 
Chang Music Connection invites to the Chang Friend Fest at CentralPlaza Rama 2. The lineup 
features some of Thailand's most popular live bands, such as Bodyslam, Big Ass and Labanoon. 
The concert starts at 6pm and ends at 11:30pm. Tickets are 299 Baht and are available at every 
branch of 7-Eleven or… 
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Lipta 
Pop, R&B 
Beer Belly, a craft beer garden located on the ground floor of Thonglor's new 72 Courtyard, 
invites to a concert of the popular Pop band Lipta. They are best known for their hit records 
“Young” (60 million views on YouTube) and “Pai Yuu Tee Nai Ma” (40 million views on 
YouTube). For more information… 
72 Courtyard Wed, 26 Jul 2017 
 

 
 
BBA Charity 
Pop, Rock 
BBA Charity Concert is the annual charity event by BBA Thammasat's students. This time the 
theme is “De(a)finition of Love”. The concert will feature Room 39, Stamp Apiwat, Tor+ Saksit, 
and Two Popetorn and opening bands from LOVEiS, MEAN and SloJoe Records. All proceeds 
after expenses will be donated… 
Scala Theatre Sat, 29 Jul 2017 
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DNCE 
Funk, Pop 
BEC-TERO Entertainment and Soundbox brings the world-famous Funk Pop Band DNCE to 
Thailand. They are famous for their smash hits “Cake by the Ocean”, “Toothbrush”, and their 
latest track “Kissing Strangers” featuring Nicki Minaj. DNCE will perform at Muang Thai GMM 
Live House, on the 8th floor of CentralWorld.… 
Central World  Thu, 10 Aug 2017 
 

 
 
Foo Fighters 
Alternative Rock, Post-Grunge, Hard Rock 
The long-standing American Rock band, Foo Fighters, will visit Thailand as part of their Asia 
Tour in 2017. The band has won over 10 Grammy Awards and sold over 30 million albums 
Worldwide. They will perform live in Bangkok at Impact Challenger Hall, Muang Thong Thani. 
Ticket prices start at 2,500 Baht. 
Impact Challenger Hall  Thu, 24 Aug 2017 
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Slot Machine 
Rock 
Chang Music Connection invites to the biggest-ever concert of Thailand's renowned Rock band 
Slot Machine. They are best known for their hit records “Kloem”, which gained close to 100 
Million views on YouTube. The event will take place at the Impact Arena (Muang Thong Thani, 
Nonthaburi). Ticket prices… 
Impact Arena  Sat, 26 Aug 2017 
 

 
 
Shawn Mendes 
Pop, Acoustic, Folk-Pop 
Shawn Mendes is a Canadian singer and songwriter. His hit single “Stitches” (on his debut studio 
album “Handwritten”) reached the Top 10 in the US and Canada, and hit the #1 in the UK. He will 
perform live at Impact Arena, Muang Thong Thani. 
Impact Arena   Mon, 11 Dec 2017 
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Chainsmokers 
EDM, Pop, Electronic Pop, Dance 
BEC-TERO Entertainment and Retox Session bring the American DJ & Production duo The 
Chainsmokers back to Thailand as part of their “Memories Asia Tour 2017: Do not Open”. They 
are best known for their debut hit “Selfie”, their “Best Dance Recording” Grammy Award-
winning hit “Don't Let Me Down”, as well… 
Impact Challenger Hall   Fri, 15 Sep 2017 
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ภาคผนวก ง 

แบบสอบถาม Customer Survey 
 
คําถาม 

1.  คิดเห็นยังไงกับ EMERGENCY CHARGER 
2.  คิดวาจะใชตอนไหน 
3.  อยากใหมีวางขายท่ีไหน 
4.  กอนซ้ือ Worry เร่ืองอะไรบาง 
5.  ชื่อ “Zuperzup” เปนไง 
 

 
คุณทราย พนกังานบริษัทเอกชน 

 
 

1.  นาใชสีสวย 
2.  ตอนท่ีลืมเอา ที่ชารจแบตเตอร่ีมาและจําเปนตองใช 
3.  รานสะดวกซ้ือหรือสถานท่ีทองเท่ียวสําคัญ 
4  ความปลอดภยั 
5  จํางายด ี
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คุณแฮม เจาของธุรกิจน้ําฝร่ัง Jenafresh 

 
1.  เปนสินคาท่ีนาสนใจ 
2.  ใชตอนจําเปนจริงๆ ฉุกเฉิน หรือ ไมมีทางเลือก 
3.  ขายท่ีซ้ือไดสะดวก ไมตองถึง 7-11 อาจเปนพวก boots watson รานไอทีที่มีสาขาเยอะหนอย 
4.  ราคา คุมกับการใชงานไหม แบตทิ้งไวเส่ิอม อายุ ระเบิด ใชไดจริงไหม 
5  ไมเขาใจความหมายของ zup วาส่ืออะไร 
 

 
คุณกรณ  วิศวกรฝายขาย 

 
1. นาจะมีประโยชนกับกลุมคนเฉพาะกลุม  
2. ใชตอนไปรานอาหาร รานเหลาท่ีไมอยากพกพาวเวอรแบงคไป เพราะอันนี้ใสกระเปาพกได 
3. ตามรานสะดวกซ้ือท่ัวไป,รานกาแฟ 
4.  ราคา เพราะถาแพงไปคนก็ใชพาวเวอรแบงคอยุดี เพราะพาวเวอรแบงคราคา 1,000 บาท ใชไดเกิน 
1,000 รอบอยูแลว 
5.  ใชคําวา zuper คงไมดี เพราะไมไดมีอะไรท่ี zuper เลย ชารจไดไมเต็มดวย 
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คุณพลอย เจาของรานขายมือถือ และ net idol 

 
1.  รูสึกเฉยๆ รูสึกวาถาตองพกไปดวย พกแบตสํารองเลยดีกวา 
2.  ใชตอนแบตหมด  
3.  ทุกท่ีที่ซ้ืองายๆ รองรับตอนแบตหมด ไมก็ตามจุดในสถานท่ีเท่ียวตางๆ เดนๆ 
4.  ราคา ถาราคาพอๆ กับแบตสํารองแลวหาซ้ือไดตรงนั้นคือซ้ือแบตสํารองดีกวา 
5.  เฉยๆ 
 

 
คุณชัช  Sales engineer 

 
1.  มองวา powerbank คุมคากวา ยกเวนราคาถูกมากๆ 
2.  ใชกรณีเดินทางไกล ในท่ีไฟฟาไมคอยดี เชน อุทยาน  
3.  ไมมีความเห็น 
4.  มันจะระเบิดหรือไม 
5.  มันยังเฉยๆ อยู ยังไมโดนเทาท่ีควร 
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นองขิง นักเรียนนอก 

 
1.  มองวา powerbank คุมคากวา  
2.  ใชตอนเเบตใกลจะหมด 
3.  เซเวน หรือ รานสะดวกซ้ือ 
4.  มันดูแบบจุแบตไดนอย นาจะเต็ม100เลย 
5. แปลกด ี
 

 
คุณศักดา ผูบริหารcitibank 

 
1.  เปนทางเลือกหน่ึงท่ีด ี
2.  เวลาฉุกเฉิน หรือท่ีๆไมมีที่ชารจไฟ หรือลืม power bank  
3.  ที่สะดวก เชน 7-11 แตอาจเปนท่ีๆ กันดารเพราะมักมีความตองการใชตอนน้ัน 
4.  น้ําหนกั ความปลอดภัย ผลกระทบกับเคร่ือง หรือ แบตของเคร่ือง การทําลาย ที่สําคัญ คือ ราคา 
5. ชื่อ พอใช เพราะ 3 พยางค ถาใหดี 2 พยางค หรือ อานงายเขาใจงาย ข้ึนอยูกับกลุมเปาหมาย ถา
วัยรุนชื่อคงตองตามวัย หรืออาจแหวกแนว ชื่อไทยๆเลย จะไดจําไดงาย 
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คุณออฟ วิศวกรผูหลงไหลใน EDM 

 
1.  นาใชพกพางายดี (หายงายดวย) 
2. ตอนแบตหมดไปเท่ียวแตไมอยากพกของรุงรัง เชน ตอนเท่ียวผับ งานสังสรรค  
3.  ราน gadget ทั่วไป 7-11 ก็ด ี
4.  ปลอกสวมนาจะหายงาย ทางท่ีดีควรเสียบเก็บในตัวไดหรือมีหางตอ 
5.  ก็ดีพอเขาใจถึง product 
 

 
คุณ อิฐ พนกังานบริษัท 

 
1.  ดูไมจําเปน 
2.  ใชตอนไมมีทางเลือก 
3.  หาซ้ือไดตามทั่วไป 
4.  ความปลอดภยั 
5.  ชื่อแปลกดีไมไดส่ือวาเปนท่ีชารจ แตจํางาย 
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คุณแพท แอรสายการบินแอรเอเซีย 

 
1.  สวนตัวเราพกท่ีชารจอยุลแลว คิดวาซ้ือคร้ังเดียวลงทุนคร้ังเดียวคุมกวา (แต..ถาเปนตามงานเทศกาล 
เชน สงกราน edm concert ก็นาสนใจ เพราะไมตองใชสายชารจ) 
2.  ใชตอนท่ีบอกคะ ตาม event 
3. Online ก็พอ ไมจําเปนตองมีหนาราน 
4.  กลัวระเบิด แบตเส่ือม ไมเสถียร 
5.  ชื่อแปลก 55555 ไมนาจดจํา นาจะหาช่ือแบบส้ันๆ หรือสวนตัวกุไมชอบตัว z ไมรุ 
 

 
หมอพนิต ทันตแพทย 

 
1.  จําเปนบางในบางคร้ัง ถาลืม power bankไป 
2. ใชในยามฉุกเฉิน ไมไดอยูในตัวเมือง ยืมคนอ่ืนไมได ไมมีปล้ักเสียบ 
3.  ที่หางตัวเมือง เขตท่ีเท่ียวตามสวน หรือท่ีเท่ียวท่ีไมไดอยูในชุมชน 
4. ราคาไมแพง จนไปเปรียบกบั power bank 
5.  อานไมออก 



72 

 
คุณบี เจาของ perfect furniture 

 
1.  ดูนาใช ยิ่งถาหาซ้ืองาย ราคาโดนคงเลิกใชpower bankไปเลย (เพื่อนยมืที หายตลอด) 
2.  ถาน้ําหนักเบาคงติดกระเปาทุกวันเผ่ือฉุกเฉินไวเหมือนกระดาษทิชชู, ใสไวในรถ  
3.  7-11 ทั่วประเทศ 
4.  คุณภาพ charge แลวเครื่องจะระเบิดไหม 
5.  ชื่อฟงดูเหมือนมามาคัพ นาจะเปนอะไรทีเ่รียกงายและติดหูกวานี ้
 

 
คุณตอง เจาของกิจการอาหารเสริมความงาม 

 
1. ก็นาลองใช ถาราคานารัก 
2. ใชเวลาพกไปผับ หรือเลนสงกรานต แนวๆสถานท่ี ที่ไมอยากพกของไปกลับมากมาย ใชแลวท้ิงเลย 
3. ตามเซเวน  
4. ชารจไดจริงใชปะ ไมใชแอมปต่ําไป ชารจมาไดแบตเพิ่มแค 10% ไรง้ี แลวก็ราคา ถาดูส้ินเปลืองเกิน 
ก็ยอมพกแบบเดิมๆ ดีกวา 
5. ชื่อฟงดูไมติดหู แลวก็ไมรูวาเปน powerbank ใชแลวทิ้ง  
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ภาคผนวก จ 

บทสัมภาษณนักปนจักรยานทางไกล 
 
บทสัมภาษณนักกีฬาปนจักรยานทางไกล 
ผูสัมภาษณ: รบกวนชวยแนะนําตัวคราหนอยครับ  
คุณบอย:  ผมช่ือบอย อายุ31ปครับ ปจจุบันเปนเจาของธุรกิจคาเหล็ก ชอบมาปนจักรยานท่ีนี่ทุกๆ 

ปดาหกับกลุมเพื่อนๆ  
ผูสัมภาษณ:  ใหคุณบอยชวยเลาพฤติกรรมการปน รวมถึงการใชงานสมารทโฟนของคุณบอยในวันท่ี 

ออกกําลังกายหนอยครับ 
คุณบอย:  สวนตัวผมก็จะใชสมารทโฟนในการหาเสนทางโดย GPS และวัดแคลอร่ี นวมถึงฟงเพลง

ดวย 
ผูสัมภาษณ:  แลวแบตเตอรี่เพียงพอไหมครับ? 
คุณบอย:  แลวแตครับ บางคร้ังไมพอกต็องปลอยใหแบตหมดแลวขับจามเพื่อนๆไป 
ผูสัมภาษณ:  แลวถามีส่ิงนี้ละครับ คุณบอยมีความคิดเหน็วาอยางไร  
คุณบอย:  โอโห ดีมากเลยครับ ตอบโจทยผมมากๆ วนันี้เอามากี่อันครับผมขอซ้ือใชเลยไดไหม? 
ผูสัมภาษณ:  ใจเย็นๆ ครับคุณบอย โปรดักสอยูระหวางการออกแบบครับ ขอบคุณมากเลยครับวันนี้

ท่ีมาแบงปนขอมูล ขแบคุณครับ 
คุณบอย:  ยินดีครับ ไววางๆ มาปนดวยกันนะ 
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ภาคผนวก ฉ 

ขอมูลสินคาไทยใน CLMV 
 

นางสาวบุษบากลาววา แมในปนี้ภาวะเศรษฐกิจยังซบเซาตอเนื่อง แตโอกาสของสินคา
ไทยยังมีอยู เนื่องจาก 53% ของประชากรเวียดนามเปนวัยทํางานสินคาอุปโภคบริโภคคุณภาพดีจึงเปน
ท่ีตอง การของตลาดเวียดนาม “รสนิยมผูบริโภคในฮานอยกําลังเปล่ียน แมคาครองชีพสูง เงินเดือน
ไมมาก แตผูคนมีนิสัยชอบแขงขัน อยากมีอยากไดเหมือนคนอ่ืน การมีความเช่ือม่ันในสินคาไทยและ
ประเทศไทย ทําใหเช่ือวาของไทยดี ไมปลอม” 

ท้ังนี้ กลุมสินคาสําคัญท่ีมีโอกาสเติบโตในเวียดนาม ไดแก อาหาร ขนมขบเค้ียว เคร่ืองปรุง
รส ปลากระปอง เคร่ืองใชไฟฟาในครัวเรือน สินคา เส้ือผา เคร่ืองประดับแฟช่ัน เคร่ืองสําอาง เคร่ือง
ประทินผิว 

เวลาซ้ือของ เขาตองดูขางกลองวาเปน Product of Thailand หรือไม ถาไมเปน Made in 
Thailand เขาลังเล จุดท่ีทําใหเขาถูกใจสินคาไทยเพราะคุณภาพดีกวา แตราคาเหมาะสม งานแสดง
สินคาไทยถือวาประสบความสําเร็จสูง เม่ือเทียบกับงานแสดงสินคาชาติอ่ืนๆ เชน จีน หรือเกาหลี เพราะ
คนท่ีมาดูงานไมกลับไปมือเปลา" นางสาวบุษบากลาว ความนิยม สินคาไทยพุงสูงมากในเวียดนาม
และลาว กระท่ังผูผลิตสินคาหลายรายในเวียดนามใชตัวอักษรไทยประกอบบนฉลากของ ผลิตภัณฑ
ท่ีผลิตในเวียดนาม เพื่อสรางความเขาใจผิดวาเปนสินคาไทย (ท่ีมาประชาชาติธุรกิจ) 

ผศ.ดร. กิริยา กุลกลการ อาจารยประจําคณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
เปดเผยความคืบหนางานวิจยัและความเคล่ือนไหวเศรษฐกิจของกัมพูชาวา กัมพูชาจะกลายเปนประเทศ
อุตสาหกรรมมากข้ึน จากนโยบายพัฒนาอุตสาหกรรมระยะยาว ป 2558 – 2568 ประกอบดวย 

 เพิ่มสัดสวนอุตสาหกรรมใหมที่มีศักยภาพในการตลาดใหมีมูลคาสูงข้ึน อุปโภค 
บริโภค เคร่ืองจักรกล อุปกรณไฟฟา และแปรรูปทรัพยากรธรรมชาติ 

 สนับสนุนธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SME) 
 แปรรูปสินคาเกษตร 
 สนับสนุนอุตสาหกรรมตอเนื่องกับการผลิตของประเทศอ่ืนในภูมิภาค และอุตสาหกรรม 

ยุทธศาสตร ไดแก เทคโนโลยีสารสนเทศ พลังงาน และอุตสาหกรรมหนัก 
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ปจจุบันสินคาแทบทุกประเภทในตลาดกัมพูชาท่ีไดรับความนิยม สวนใหญจะเปนสินคา
จากประเทศไทยท้ังส้ิน คุณอดุลย โชตินิสากรณ รองอธิบดีกรมการคาตางประเทศ กระทรวงพาณิชย 
เปดเผยถึง การคาชายแดนไทยกับประเทศกัมพูชา  

รองอธิบดีกรมการคาตางประเทศ กระทรวงพาณิชย แสดงความคิดเห็นไดอยางนาสนใจวา 
สินคาของไทยท่ีไดรับความนิยมจากชาวกัมพูชาเนื่องจากสินคาไทยมีคุณภาพและราคาท่ีสมเหตุสมผล 
และมีอายุใชงานท่ีนานกวาสินคามาจากจีนและเวียดนามรูปแบบสินคาท่ีขายดีในกัมพูชาชาวกัมพูชา
ไดรับอิทธิพลจากส่ือไทยสูงมาก สินคาท่ีขายดีจึงตองมีคุณภาพแบบเดียวกับสินคาไทย โดยเฉพาะ
บรรจุภัณฑหากเปนภาษาไทยจะไดรับความนิยมกวาภาษากัมพูชา 

 

 
ที่มา: bangkokbanksme 
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ภาคผนวก ช 

ผลสํารวจการใชงานอินเตอรเน็ตผานสมารตโฟน 
 

 
ที่มา: Manager online 
 

กิจกรรมยอดนิยม 5 อันดับแรกท่ีผูใชอินเทอรเน็ตนิยมทําผานอุปกรณเคล่ือนที่ ไดแก 
การพูดคุยผาน Social Network 86.8% รองลงมา เปนการดูวิดีโอผาน YouTube 66.6% การอานหนังสือ
อิเล็กทรอนิกส 55.7% การคนหาขอมูล 54.7% และการทําธุรกรรมทางการเงิน 45.9% ตามลําดับ 

ในสวนของส่ือสังคมออนไลนยอดนิยม 3 อันดับ พบวา อันดับแรก ไดแก YouTube มี
ผูใชงานมากถึง 97.3% รองลงมา คือ Facebook และ Line มีผูใชงานคิดเปน 94.8% และ 94.6% ตามลําดับ 
โดยกลุมที่ใชงาน YouTube มากท่ีสุด ไดแก Gen Y และ Gen Z คิดเปน 98.8% และ 98.6% ตามลําดับ 
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ขณะท่ี 2 กลุมนี้ใช Facebook คิดเปน 97.9% และ 93.8 % ตามลําดับ เปนอันดับ 2 สวนอันดับ 3 คือ Line 
คิดเปน 97.2% และ 91.4% ตามลําดับ 

ในขณะท่ี Line เปนแอปพลิเคชันท่ีกลุม Baby Boomer และ Gen X นิยมใชติดตอส่ือสาร
มากท่ีสุด คิดเปน 91.5% และ 96.2% ตามลําดับ รองลงมา คือ YouTube คิดเปน 89.3% และ 95.3% 
ตามลําดับ สวนอันดับ 3 คือ Facebook คิดเปน 86.5% และ 93.9% ตามลําดับ 

เม่ือทําการสํารวจดานความถี่ในการใชงานสื่อสังคมออนไลนแตละประเภท พบวา 
Facebook ยังคงเปนส่ือสังคมออนไลนท่ีมีการใชงานบอยท่ีสุดเปนอันดับ 1 รองลงมา เปน Line และ 
YouTube โดยมีสัดสวนของผูใชงาน คิดเปน 84.2%, 82.0% และ 76.9% ตามลําดับ 

ในดานปญหาตางๆ ท่ีเกิดจากการใชอินเทอรเน็ต จากผลการสํารวจพบวา ปญหาอันดับ
แรก ไดแก ความลาชาในการเช่ือมตอ/ใชอินเทอรเน็ต 70.3% รองลงมา เปนเร่ืองของปริมาณโฆษณา
ท่ีมารบกวน 50.7%, การเชื่อมตออินเทอรเน็ตยาก/หลุดบอย 32.7% เสียคาใชจายแพง 26.8% และ
การใหบริการอินเทอรเน็ตยังไมท่ัวถึง 21.2% ตามลําดับ 
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