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บทคัดยอ 
หลังจากการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยีท่ีสงผลตออุตสาหกรรมเพลงไปท่ัวโลกรวมถึง

ประเทศไทย ศิลปนเพลงไทยสากลเองก็ไดรับผลกระทบตอการเปล่ียนแปลงคร้ังนี้ไปดวย ในปจจุบัน
ผูบริโภคท่ีอํานาจและความตองการในการฟงเพลงท้ังหมดเปรียบเทียบจากอดีตท่ีคายเพลงเปนผูสราง
ความตองการในตลาดศิลปนเพลงเองถาตองการทําผลงานเพลงก็ตองพ่ึงคายเพลงในการทําเพลงไป
จนถึงกระบวนการจัดจําหนาย สัดสวนรายไดจากอดีตท่ีมาจากการขาย Physical Formats เชน เทปและ
ซีดีถูกแทนท่ีดวยสินคาละเมิดลิขสิทธ์ิจากการถือกําเนินข้ึนของไฟล MP3 แตปจจุบันไฟล MP3 ถูก
แทนท่ีดวยระบบ Streaming ผานทางผูใหบริการรายใหญจากตางประเทศ เชน Joox Music, Apple 
Music, Spotify เปนตน จากท่ีกลาวมาขางตนผูวิจัยไดมีความสนใจเรื่องสัดสวนรายไดท่ีศิลปนไดใน
ปจจุบันวามีการเปล่ียนแปลงมากนอยเพียงใด เปนธรรมหรือไม ผานการทําสารนิพนธการวิจัยเชิง
พรรณนาและเครื่องมือทางการวิจัยโดยการสัมภาษณเชิงลึกกับศิลปนจากคายเพลงขนาดใหญและ
คายเพลงขนาดเล็ก ผลการศึกษาพบวาโครงสรางรายไดของศิลปนเพลงไทยจากคายเพลงขนาดใหญนั้น
มาจากสามสวนประกอบไปดวย 1) งานแสดงดนตรีสด 2) ลิขสิทธ์ิเพลง 3) ชองทางดิจิตอล สวนคายเพลง
ขนาดเล็กมาจาก 1) งานแสดงดนตรีสด 2) การขายซีดี การปรับตัวและการพัฒนานั้นไดผลการศึกษาวา
ศิลปนเพลงควนมีการปรับตัวโดย 1) เพิ่มทักษะทางดานดนตรี 2) เพิ่มทักษะทางดานโปรดัคช่ันดนตรี 
ในสวนของผลกระทบดานบวกคือมีชองทางในการโปรโมตมากข้ึนและรายไดเพิ่มข้ึน ผลกระทบ
ดานลบคือความจงรักภักดีตอศิลปนเพลงนอยลงและรายไดลดนอยลง 

 
คําสําคัญ: ศิลปนเพลงไทยสากล/ โครงสรางรายได/ Music Streaming 
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บทท่ี 1 
บทนํา 

 
 
1.1  ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

จากการเปล่ียนแปลงทางดานเทคโนโลยี (Disruptive Technology) สงผลกระทบในหลายๆ 
อุตสาหกรรมท่ีทําใหตองมีการเปล่ียนแปลงหลายส่ิงหลายอยางเกิดข้ึน Music Streaming คืออีกหนึ่ง
การเปล่ียนแปลงการรับฟงดนตรีในปจจุบันท่ีกําลังไดรับความนิยมไปทั่วโลกรวมทั้งประเทศไทย 
Music Streamingเปนการฟงเพลงจาก (Clound Data) ซ้ึงปจจุบันกลายเปนชองทางหลักในการฟงเพลง
และเสมือนเปนตัวช้ีวดัความสําเร็จของศิลปนไปดวย นอกจากนี้ยงัแกปญหาการฟงเพลงละเมิดลิขสิทธ์ิ
ไดในระดับหนึ่ง จึงเปนอีกหนึ่งคล่ืนผลกระทบลูกใหมของอุตสาหกรรมดนตรีที่กําลังสรางความ
เปล่ียนแปลงอีกคร้ังหลังจากยุคเฟองฟูของ Physical Music Formats  
 

 
ภาพท่ี 1.1 แสดงถึงวิวฒันาการของการฟงเพลง 
ที่มา: http://www.aarontenfel.com/portfolio/infographic-2/ 
  
 



2 

ในอดีตจากแผนเสียงในป 1939 ตอดวย เทปคัสเซท (Compact Casstte) และCD จนกระท่ัง
ถึงยุคเฟองฟูของ MP3 ที่เปนไฟลดิจิตัลไดสรางผลกระทบอยางมากในอุสาหกรรมเพลงและศิลปน
จนทําใหสูญเสียรายไดหลักจากการขายสินคาในกลุม Physical Music Formats ที่เคยสรางรายไดมหาศาล
ใหกับคายเพลงและศิลปนตอหนึ่งอัลบ้ัม  

ในปจจุบันคายเพลงและศิลปนไมสามารถสรางรายไดเปนกอบเปนกําเหมือนในอดีต
อีกตอไปจากการเปลี่ยนแปลงทางดานเทคโนโลยีซ่ึงเปรียบเสมือนดาบสองคมเม่ือพฤติกรรมการฟงเพลง
ของผูบริโภคเปล่ียนไปใชบริการทางออนไลนหรือ Music Streaming มากข้ึน ธุรกิจคายเพลงและศิลปน
จึงตองปรับตัวตามการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึน จากออกอัลบ้ัมหนึ่งมีเพลงประมาณ 7-12 เพลง เหลือเพียง 
1 เพลง หรือเรียกวาซิงเกิล(Single Track) เผยแพรไปในชองทางเพลงดิจิตัลในปจจุบันเชน Youtube 
หรือ Music Streaming เพื่อทดสอบตลาดเม่ือมีการตอบรับดีก็จะทําเพลงเพิ่มไปในตลาดจนกระท่ัง
สามารถออกเปนอัลบ้ัมใหแฟนเพลงสะสมได  
 

 
ภาพท่ี 1.2 แสดงถึงรายไดของศิลปนและคายเพลงจากการขายเพลงผาน Formats ตางๆ 
ที่มา: http://www.angrymobmusic.com/global-music-markets-preferred-music-formats-genres/ 
 

ผลจากเปล่ียนแปลงนี้ทําใหคายเพลงตองปรับผังองคกรลดจํานวนพนักงานและแผนก
เพื่อความคลองตัวและลดคาใชจายท่ีไมจําเปนออกไปเพ่ือความอยูรอดขององคกร ผลกระทบเหลานี้
สงผลมายังศิลปนนักดนตรีและผูอยูเบ้ืองหลังการทําเพลงอยางหลีกเล่ียงไมไดถึงแมวาจะมีบริการ 
Music Streaming หลากหลายในทองตลาดใหเลือกแตสัดสวนรายไดที่ศิลปนไดรับยังคงไมมีขอมูล
ที่มากนักเนื่องจากเปนโมเดลใหมที่เขามาในประเทศไทยไดไมนานนัก 
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ภาพท่ี 1.3 แสดงถึงสัดสวนรายไดจากการstreamingที่ศิลปนไดรับจากชองทางออนไลนตางๆ และ

จํานวนการรับฟงท่ีศิลปนจะไดคิดเปนคาครองชีพตอเดือน 
ที่มา: https://thestandard.co/culture-music-how-much-do-artists-earn-from-streaming-music/ 
 

ดังนั้นผูวิจัยจึงตองการที่จะศึกษาถึงผลกระทบการเปล่ียนแปลงอีกคร้ังในวงการดนตรีถึง 
โครงสรางรายไดที่ศิลปนเพลงไดรับหรือควรจะไดรับเปนเชนไร มุมมองของศิลปนเพลงและผูอยู
เบ้ืองหลังงานเพลง ผูบริหารศิลปนรวมไปถึงคายเพลงวาเปนเชนไร เนื่องจาก Music Streaming พึ่งจะ
เขาสูประเทศไทยไดไมนานนักการทําวิจัยนี้จะเปนประโยชนตอผูที่สนใจท่ัวไปรวมไปถึงศิลปนเอง 
 
 
1.2  คําถามการวิจัย 

1. ยุค Music Streaming ชวยสรางใหรายไดศลิปนเพลงมากนอยแคไหน 
2. ยุค Music Streaming มีการเปล่ียนแปลงและการพัฒนารวมถึงผลกระทบดานบวกและ

ลบอยางไร 
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1.3  วัตถุประสงค 
1. เพื่อศึกษาโครงสรางรายไดของศิลปนเพลงในยุค Music Streaming 
2. เพื่อศึกษาผลกระทบตอศิลปนเพลงตอการเปล่ียนผานทางเทคโนโลยี 

 
 
1.4  ประโยชนจากงานวิจัย 

1. ทราบถึงโครงสรางรายไดของศิลปนเพลงในประเทศไทยในยุคของ Music Streaming 
2. เพื่อใหนําขอมูลท่ีไดมาเปนความรูใหผูท่ีสนใจ ท้ังนักดนตรีและผูอยูเบื้องหลังงาน

ดนตรี และผูสนใจท่ัวไปใหไดรับทราบมุมมองท่ีอาจเปนประโยชนตอไป 
 
 
1.5  ขอบเขตของสารนิพนธ 

1. ประเด็นท่ีศึกษา โครงสรางรายไดของศิลปนเพลงไทยสากลจากคายใหญและคายเล็ก
หลังจากการเปล่ียนผานทางเทคโนโลย ีศึกษาถึงการเปล่ียนแปลงและพัฒนารวมไปถึงผลกระทบท้ัง
ทางบวกและลบวาเปนอยาไร 

2. กลุมเปาหมาย กลุมท่ี 1 ศิลปนเพลงเดี่ยวและศิลปนเพลงกลุมท่ีมาจากท้ังคายเพลง
ขนาดใหญและคายเพลง ขนาดเล็กหรืออิสระเพื่อเปรียบเทียบกัน โดยใหคําจํากัดความคายเพลงขนาด
ใหญวาเปนคายเพลงท่ีประกอบธุรกิจเพลงครบวงจรตั้งแตตนสายการผลิตจนถึงโปรดัคสุดทาย (Final 
Product) และมีรายไดจากผลประกอบการในเฉพาะธุรกิจเพลงท่ีหนึ่งรอยลานบาทข้ึนไป สวนคายเพลง
ขนาดเล็กใหคําจัดกัดความวามีรายไดจากผลประกอบการตํ่ากวาหนึ่งรอยลานบาทและมีการประกอบ
ธุรกิจเพลงท่ีไมครบหรือครบวงจรก็ไดเชนกัน 

3. พื้นที่กรุงเทพมหานคร 
4. ระยะเวลา ใชระยะเวลาในการศึกษา 1 เดือน 

 
 
1.6  นิยามศัพท 

1. Disruptive Technology หมายถึง การท่ีเทคโนโลยีท่ีสรางผลกระทบตอธุรกิจตางๆ 
จนทําใหเกิดการเปล่ียนแปลงทางดานธุรกิจและพฤติกรรมของผูบริโภค 

2. Music Streaming หมายถึง บริการทางดานการฟงเพลงผานระบบ Cloud Data ซ่ึงเปน
ไฟลดิจิตัลบนระบบอินเตอรเน็ทและมีการเก็บคาบริการแบบเหมาจายเปนรายได 
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3. Physical Music Formats หมายถึง อุปการท่ีใชสําหรับฟงเพลง 
4. Single หมายถึง เพลงท่ีศิลปนผลิตข้ึนมาเพื่อใชในการทดลองตลาด 
5. Sound Engineer หมายถึง วิศวะกรเสียงทําหนาท่ีอัดเสียงดนตรีตางๆ และผสมเสียง

เพื่องานดนตรี 
6. Music Promotor หมายถึง บุคคลผูทําหนาท่ีดูแลและโปรโมทศิลปนเพื่อใหบรรลุ

เปาหมายของการตลาด 
7. Song writer หมายถึง บุคคลผูมีหนาท่ีเขียนเน้ือรองใหกบัเพลงนั่นๆ หรือศิลปน 
8. Music Producer หมายถึง บุคคลผูมีหนาท่ีดูแลภาพรวมของบทเพลงและการนําเสนอ

เพลงของศิลปน 
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บทท่ี 2 

การทบทวนวรรณกรรม 
 
 

การวิจัยเร่ือง ศิลปนเพลงไทยสากลในยุค Music Streaming ผูวิจัยไดทําการศึกษาภายใต
กรอบแนวคิดและผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ เพื่อเปนแนวทางในการศึกษาวิจัย โดยแบงออกเปน 3 สวน
ดังตอไปนี้ 

1. ความหมายของคําหลัก 
 ศิลปนเพลงไทยสากล  
 คายเพลงขนาดใหญ 
 คายเพลงขนาดเล็กหรือคายเพลงอิสระ 

2. แนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวของ 
 แนวคิดโครงสรางรายไดศิลปนเพลงไทยสากลในปจจุบัน 
 ทฤษฎี Disruptive Technology 
 แนวคิดและทฤษฎีของผลกระทบ 

3. งานวิจยัท่ีเกี่ยวของ 
 คาเชาทางเศรษฐกิจในอุตสาหกรรมเพลง 
 การปรับกระบวนทัศนของอุตสาหกรรมดนตรีในประเทศไทย 

 
 
2.1  ความหมายของคําหลัก 
 

2.1.1  ศิลปนเพลงไทยสากล 
“ศิลปนเพลงไทยสากล” หมายถึง บุคคลหรือกลุมบุคคลท่ีมีความสามารถทางดานดนตรี 

ไมวาจะเปนการขับรองหรือความสามารถในการเลนเคร่ืองดนตรี โดยใชไอเดียหรือจินตนาการและ
ความสามารถทางดนตรีในการสรางสรรคผลงานเพลงไทยสากลท่ีมีเนื้อรองเปนภาษาไทย แตใน
ขณะเดียวกันใชลีลาทวงทํานองเสียงประสานทฤษฎีดนตรีการบันทึกโนตดนตรีและเคร่ืองดนตรีแบบ
ตะวันตกในการผลิตผลงานเพลง โดยสวนใหญแลวไดรับอิทธิพลการประพันธเพลงแบบสากลมาจาก
ประเทศสหรัฐอเมริกาโดยมีอิทธิพลเขามาในประเทศไทยต้ังแตสมัยรัชกาลท่ี 6 แตไดรับความนิยม
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แพรหลายในชวงหลังสงครามโลกคร้ังท่ีสองท่ีการแพรขยายอิทธิพลของสหรัฐอเมริกาในสมัยสงคราม
เวียดนามมีอิทธิพลมากในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต จากนั้นไดมีการพัฒนามาตามลําดับต้ังแต
อดีตจนถึงปจจุบัน ปจจุบันเรียกวา “เพลงไทยสากล” โดยมีผูใหความหมายไวดังนี้  

สุกรี เจริญสุข (2538:121) อางใน ศิวิไล ชูวิจิตร (2549) ไดใหความหมายของเพลงไทย
สากลไววา เพลงท่ีมีเนื้อรองเปนไทย แตมีลีลาการขับรอง การบรรเลงดนตรีประกอบเปนสากล 
โดยเฉพาะอยางยิ่งเพลงสมัยนิยมท่ีเปนเพลงของอเมริกัน ทั้งรูปแบบที่ใสเนื้อรองไทยแทนอังกฤษ 
ใชดนตรีดั้งเดิมท้ังหมดหรือเพลงท่ีนํามาปรุงแตงใหมก็ตาม 

วัฒนี พานิชกุล (2545:14) เพลงไทยสากล เปนเพลงรวมสมัยที่เผชิญกับรสนิยมท่ี
หลากหลายของผูฟง ดังนั้นคายเพลงจึงมุงสรางเพลงที่มีความแตกตางเพื่อใหเขาถึงเปาหมายทุก
กลุมเปาหมาย 

อวัสดากานต ภูมี (2555) “เพลงไทยสากล” หมายถึง เพลงที่มีเนื้อรองเปนภาษาไทย 
ทวงทํานองอาจมีการ ปรับเปล่ียนจากเพลงไทย เพลงตางชาติ หรือ เรียบเรียงข้ึนใหมโดยทํานองของ
เพลงไทยสากลจะไดรับการบันทึกไวแนนอนตามระบบโนตสากล เพื่อที่จะใหนักดนตรีใชเครื่อง
ดนตรีสากลบรรเลง ประกอบการรอง การศึกษาวิจัยศิลปะในแขนงดนตรี อันประกอบขึ้นดวยเนื้อ
รอง และทํานอง เปนการส่ือสารท่ีกวางขวางไดอยางดีท่ีทําใหผูแตง กับ ผูฟง มีความเขาใจในจินตนาการ 
การส่ือสารทาง อารมณ เพลง หรือดนตรี นั้นจึงเปนภาพสะทอน สื่อที่แสดงออกความเปนไป 
การเปล่ียนแปลง ปรากฏการณทางสังคมได โดยผูวิจัยไดกําหนดการศึกษาในชวงเวลาหลังสงครามโลก
คร้ังท่ี 2 - พ.ศ. 2500 อันเปนชวงเวลาท่ีสังคมไทยมีการพัฒนาเปล่ียนแปลงไปในหลายๆ ดาน เชน มี
การปฏิรูปคร้ังใหญในรัชสมัยรัชกาลท่ี 5 การเปล่ียนแปลงทางการเมืองการปกครองเศรษฐกิจ ท่ีสงผลตอ
สภาพชีวิตความเปนอยูของประชาชนในสังคมไทย ดนตรีอันเปนสวนหนึ่งของวัฒนธรรมไทย ก็ไดรับ
ผลกระทบ ดวย แมวาในสมัยนั้นจะมีการกําหนด “ดนตรีแบบแผน” แตเมื่อดนตรีชนิดนี้ไมไดมีการ
พัฒนาตอ ในชวงกอนสงครามโลกคร้ังท่ี 2 จึงมีความนิยมเกิดข้ึนในเพลงไทยสากล ประกอบกับนโยบาย
ของ รัฐบาลจอมพล ป. พิบูลสงครามท่ีประกาศหามเลนดนตรีไทย ใหหันมาสนใจและเลนดนตรีสากล
เพลงไทยสากล เคร่ืองดนตรีสากลดนตรีสากลท่ีมาจากตะวันตกจึงถูกนํามาใชเปนเคร่ืองมือตอบสนอง
และรับในสังคม  

สรุป เพลงไทยสากล คือเพลงท่ีมีเนื้อรองเปนภาษาไทยแตมีทํานองเสียงประสานและ
ทฤษฎีตามแบบตะวันตก มีการบันทึกโนตดนตรีแบบตะวันตก มีท้ังใชดนตรีดั่งเดิมและดนตรีใหม
หมดและใชเคร่ืองดนตรีสากลในการบรรเลง 
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2.1.2  คายเพลงขนาดใหญ 
คายเพลงขนาดใหญหมายถึง บริษัทท่ีทําธุรกิจคาขายเก่ียวกับสินคาเพลงไทยสากลแบบ

ครบวงจรเร่ิมต้ังแตข้ันตอนการผลิตข้ันแรกสุดออกมาเปนสินคาเพลงจนถึงข้ันตอนการจัดจําหนาย 
โดยมีอํานาจทางการเงินในการลงทุนท่ีสูง มีศิลปนเพลงในสังกัดมากและหลากหลาย มีการทําสัญญา
วาจางระหวางศิลปนเพลงอยางเปนระบบ และมีการผลิตเพลงท่ีเปนกระแสหลัก 
 

2.1.3  คายเพลงขนาดเล็กหรือคายเพลงอิสระ 
คายเพลงขนาดเล็กหรือคายเพลงอิสระ หมายถึง บริษัทที่ทําธุรกิจคาขายเกี่ยวกับสินคา

เพลงไทยสากลอยางครบวงจรหรือไมครบวงจรก็ไดข้ึนอยูกับสถานภาพทางการเงินและวิสัยทัศนใน
การทําธุรกิจท่ีแตกตางกัน มีศิลปนเพลงในสังกัดท่ีนอยและผลิตเพลงในแบบท่ีมีอัตลักษณเฉพาะตัว 
มีเงินทุนในการลงทุนท่ีนอย สัญญาวาจางมีท้ังท่ีเปนทางการและไมเปนทางการ  
 
 
2.2  แนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวของ 
 

2.2.1  แนวคิดโครงสรางรายไดศิลปนเพลงไทยสากลในปจจุบัน 
หลังจากหมดยุคทองของรายไดที่มาจากยอดขาย Physical formats อยางเทปหรือซีดี 

โครงสรางรายไดของศิลปนไดมีการเปล่ียนแปลง จากเม่ือกอนรายไดหลักมาจากการขายเทปและซีดี
รองลงมาเปนรายไดจากลิขสิทธ์ิจากการทําซํ้า เพื่อผลิตเปนสินคาเพลง ปจจุบันรายไดสวนใหญของ
ศิลปนเพลงไทยสากลน้ันมาจาก  

2.2.1.1 งานแสดงดนตรีสด (Music Performance) รายไดสวนนี้จะไม
เทากันในแตละศิลปนเพลงไมวาจะเปนศิลปนเดี่ยวหรือกลุมขึ้นอยูกับความนิยมของตัวเพลงและ
ศิลปนเพลงเปนหลักมีราคาคาจางตั้งแตหลักหม่ืนจนถึงหลักแสนบาท โดยรายไดท่ีมาจากชองทางนี้
จะมีการหักไวสวนหนึ่งตกลงเปนของคายเพลงและอีกสวนเปนของศิลปนเพลงในอัตราสวนรายได
ท่ีมีการตกลงไวในระหวางการทําสัญญารายไดลักษณะนี้มักปรากฏในสัญญาของคายเพลงขนาดใหญ
ท่ีจะมีการแบงรายไดไวอยางชัดเจนแตไมสามารถเปดเผยได ในสวนของคายเล็กหรือคายอิสระสัญญา
สวนนี้อาจแตกตางกันไปในแตละคาย 

2.2.1.2 รายไดจากชองทางลิขสิทธ์ิ (Music Rights) ท่ีเร่ิมมีบทบาทมากข้ึน
ท่ังยังเปนอีกชองทางรายไดของศิลปนเพลงในปจจุบันท่ีเพิ่มมากข้ึนโดยโครงสรางของลิขสิทธ์ิเพลง
ประกอบไปดวย 
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 ลิขสิทธ์ิจากคํารอง หมายถึงเนื้อรองของเพลงโดยเม่ือมี
การทําทํานองลงไปแลวจะถือวาเปนงานดนตรีกรรม ถาไมไดมีการทํานองไวจะถือวาเปนงานวรรณกรรม 

 ลิขสิทธ์ิในทํานอง หมายถึงการแตงทํานองดนตรีตามหลัก
ดนตรีแบบท่ีมีเนื้อรองและไมมีเนื้อรองถือวาเปนงานดนตรีกรรม 

 ลิขสิทธ์ิในการเรียบเรียงเสียงประสาน หมายถึงงาน
เรียบเรียงดนตรีท้ังหมดรวมไปถึงเนื้อรองและทํานองถือเปนงานดนตรีกรรม 

 ลิขสิทธ์ิในการบันทึกเสียง หมายถึง สิทธิ์ในการทําซํ้า
ไมวาจะเปนในรูปแบบใดก็ตามถือเปนสิทธ์ิในงานโสตวัสดุ 

 สิทธินักแสดง หมายถึงสิทธิที่นักแสดงไมวาจะเปน 
นักดนตรี นักเตน หรือนักแสดงสามารถนําไปเลนได ถือเปนสิทธินักแสดง 

ลิขสิทธ์ิดั่งท่ีกลาวไวขางตนนั้นมาจาก 1) ความคิดสรางสรรค (Originality) 
2) ความวิริยะอุสาหะ (Labour of skill)  

ลิขสิทธ์ิจะตกเปนของผูผลิตผลงานทันทีเม่ือมีการสรางสรรคผลงานออกมา
ครอบคลุมตลอดชีวิตของผูสรางสรรคผลงานและอีก 50 ป หลังจากผูสรางสรรคผลงานไดเสียชีวิตลง 
แตไดอุตสาหกรรมเพลงไทยกลับพบวาลิขสิทธ์ิท้ังหมดตกเปนของทางคายเพลงโดยเฉพาะคายเพลง
ขนาดใหญท่ีมีการถือครองลิขสิทธ์ิท้ังหมดซ่ึงถือเปนสวนหนึ่งของสัญญาระหวางคายเพลงและศิลปน
เพลงแตจะมีขอตกลงในระยะของการถือครองลิขสิทธ์ินั้นๆ และอัตราสวนแบงรายไดท่ีแตกตางกัน
ไปแลวแตศิลปนเพลงนั้นๆ 

ในปจจุบันไดมีการเพิ่มรายไดจากลิขสิทธ์ิท่ีนอกเหนือจากการทําซํ้า มาเปน
ลิขสิทธ์ิจากการเผยแพรตามชองทางตางๆ ไมวาจะเปนการนําเพลงไปแสดงสดในสถานบันเทิงหรือ
งานคอนเสิรต หรือแมแตการเปดเพลงในรานอาหาร ปจจุบันมีการนําไปเผยแพรในชองทางดิจิตอล 
เชน เว็บไซต YouTube และบริการ Music Streaming ท่ีกําลังเปนชองทางในการรับฟงเพลงที่นิยม
อยางมากและมีการใชงานผานชองทางออนไลนสูงข้ึนทุกปโดยศิลปนเพลงจะไดเปนอัตราสวนแบงกับ
คายเพลงเชนเดียวกับงานแสดงดนตรีสด แตมีรายละเอียดบางประการโดยจะช้ีแจงดังตอไปนี้ ในกรณี
ศิลปนเพลงมีการแตงเนื้อรองและทํานองเสียงประสานเองตัวศิลปนก็จะไดรับคาลิขสิทธ์ิในสวนนี้
เพิ่มข้ึนเนื่องจากมีขอกฎหมายวาดวยเร่ืองลิขสิทธ์ิเพลง แตในกรณีท่ี ศิลปนเพลงไดทําการขับรอง
ผลิตเปนงานเพลงโดยท่ีตัวศิลปนเพลงไมไดมีสวนรวมในการแตงเนื้อรองและทํานองเสียงประสาน
ศิลปนเพลงจะไมไดรายไดจากสวนนี้จะไดเปนคาจางในการรองเพลงแทนหรือสิทธิในการแสดงแทน 
ปจจุบันต้ังแตมีการใหความสําคัญในเร่ืองของลิขสิทธ์ิเพลงมากข้ึนไดมีบริษัทท่ีกํากับดูแลรายไดสวนนี้
โดยเฉพาะดังนี้ บริษัท ลิขสิทธ์ิ ดนตรี (ประเทศไทย) จํากัด หรือ MCT ท่ีคอยดูแลสิทธิและผลประโยชน 
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ของศิลปนโดยศิลปนเพลงตองสมัครเปนสมาชิกและคอยอัพเดทเพลงใหกับบริษัทตลอดเพ่ือประโยชน
ของศิลปนเพลงเองเม่ือมีการใชลิขสิทธ์ิของศิลปนเพลงทานั้นก็จะมีการนํารายไดมาใหศิลปนโดยตรง
โดยอาจคิดคาบริการในจํานวนหนึ่ง 

นายวิเชียร ฤกษไฟศาล รองกรรมการผูอํานวยการอาวุโส สายงานมิวสิค 
โปรดักช่ันและโปรโมชั่น บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากัด (มหาชน) ใหสัมภาษณใน กรุงเทพธุรกิจ 
ยอมรับวา สมัยท่ีเนนยอดขายรูปแบบตางๆ เคยมองชองทางเหลานี้ในเชิงลบ แตถึงวันนี้ ยูทูป เปนหนึ่ง 
ในชองทางเผยแพรงานท่ีสําคัญ โดยบริษัทรางสัญญาสําหรับสวนแบงรายไดท่ีไดจากยูทูประหวาง
ศิลปนกับบริษัท 

2.2.1.3 นอกจากนี้ยังเปนรายไดท่ีมาจากการขายผานชองทางดิจิตอล เชน 
การขายเพลงผานเว็ปไซตหรือแอพพริเคช่ันของคายเพลงหรือแอพพริเคช่ันของตางประเทศ เชน iTune 
Music มีท้ังท่ีเปนเพลงเดี่ยว(Single track) และท่ีเปนอัลบ้ัม(Album) นอกจากนี้ยังมีสินคาดิจิตอลใน
ลักษณท่ีเปนเสียงรอสาย(Ring Tone) เชนกัน ท้ังนี้รายไดจากลิขสิทธ์ิเพลงท่ีมาจากชองทางดิจิตอลนั้น
ขอยกกรณีของ iTune Music มีลายละเอียดดังนี้ 1) ศิลปนเพลงตองมีอัลบ้ัมเพลงของตัวเองต้ังแต 20 
อัลบ้ัมข้ึนไป ในกรณีศิลปนอิสระน้ันการท่ีจะมีเพลง 20 อัลบ้ัมข้ึนไปนั้นคอนขางยาก ซึ่งสวนใหญ
ศิลปนเพลงมักมีสังกัดคายดังนั้นในสวนนี้คายเพลงจะดําเนินการดําเนินการให 2) ตองมีรหัสเสียภาษี
พลเมืองสหรัฐอเมริกา แตท้ังนี้ iTune Music ไดทําพันธมิตรกับตัวแทนท่ีเปนตัวกลางในการนําเพลง
มาจัดจําหนายในชองทางดิจิตอลของ iTune ซ่ึงในประเทศไทยพบวามีตัวแทนอยูไมกี่เจาซ่ึงนอกจาก 
iTune ยังนําลงระบบ Streaming เจาตางๆ ท่ีมีใหบริการในประเทศไทยดวย โดยตัวแทนเหลานี้มี
การหักเปอรเซ็นจากยออดขายในชองทางดิจิตอลแตกตางกันโดยมีการสรุปไวในตารางภาพดังนี้ 
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ภาพท่ี 2.1 แสดงถึงโครงสรางรายไดจากชองทางดิจิตอล 
ที่มา: https://indiecampfire.files.wordpress.com/2014/05/selling-on-itunes.png 
 

2.2.1.4 รายไดรองในปจจุบันมีชองทาง Social Media มากมายในการ
เผยแพรผลงานของศิลปนเพลง Youtube คือหนึ่งในชองทางรายไดอีกชองทางนึงท่ีถือเปนชองทางที่
กําลังเปนท่ีนิยมอยางมากในปจจุบันต้ังแตการเขามากอตั้งสํานักงานในประเทศไทยเม่ือป 2557 Youtube 
ประเทศไทยเร่ิมมีการทําสัญญาระหวางคายเพลงในสวนของการแบงสวนรายไดกันโดยขอมูลตรงนี้
ไมสามารถเปดเผยตอสาธารณะชนได นอกจากนี้ยังมีชองทางท่ีมาจากความสามารถทางดานดนตรีของ
ศิลปนเพลงเชนการเขียนเน้ือรอง การเขียนทํานอง การเรียบเรียงเสียงประสาน ซ่ึงถือเปนงานลิขสิทธ์ิ
เพลงท่ีเกิดข้ึนทันทีที่ผลงานช้ินนั้นถูกผลิตเสร็จส้ินคุมครองไปจนถึง 50 ปหลังจากศิลปนเพลงผูแตง
เสียชีวิตลง ปจจุบันมีบริษัทท่ีเปนตัวกลางในการนําเพลงหรือวิดิโอเขาสูชองทางดิจิตอลเชน บริษัท 
Moindy ซ่ึงเปนบริษัทท่ีใหบริการในการนําแพทฟอรมเพลงหรือวิดิโอลงไปยังชองทางดิจิตอลตางทั้ง 
Youtube และ บริการ Music Streaming พรอมท้ังใหคําปรึกษาและโปรโมทใหอีกชองทางนึงเหมาะ
สําหรับศิลปนเพลงคายเล็กไปจนถึงศิลปนอิสระ ในปจจุบันมีตัวแทนบริษัทจากตางประเทศท่ีใหบริการ
คลายๆ กันนี้เชนกันโดยสวนใหญคายยอยในเพลงขนาดใหญมักใชบริการจากบริษัทเหลานี้ในการ
เผยแพร 
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สรุปแลวภาพรวมโครงสรางรายไดของศิลปนในปจจุบันนั้นมาจากสามชองทางหลักคือ 
งานแสดงดนตรีสด ลิขสิทธ์ิ รายไดจากชองทางดิจิตอลและอ่ืน สวนรายไดรองหรือรายไดอ่ืนมาจาก
ความสามารถทางดนตรีของศิลปนเองและรายไดจากชองทางดิจิตอล เชน Youtube และ Music Streaming 
 

2.2.2  แนวคิดและทฤษฎีการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยี Disruptive Technology ใน
วงการเพลงไทยสากล 

Disruptive Technology ยังไมมีการใหคําจํากัดความในภาษาไทยไดอยางชัดเจนแต
โดยรวมนั้นหมายถึงนวัตกรรมหรือเทคโนโลยีของสินคาและบริการที่นําเสนอออกมาในรูปแบบใหม
ท่ีดูมีคุณคาท้ังในกระบวนการนําเสนอแนะการผลิตมีความนําสมัยจนทําใหเกิดผลกระทบกับสินคาหรือ
บริการท่ีมีอยูเดิมในทองตลาดจนเกิดการปรับเปล่ียนครั้งใหญในองคกร ท้ังนี้ท้ังนั้นคํานี้ไมใชคําใหม
แตมีการศึกษากันมารวม 20 ปแลว 

Clayton Christensen (1997) The Innovators Dilemma ไดใหคําจํากัดความของคํานี้ไว
วาโดยไดนําเสนอไวสองประการคือ 1) Sustaining Innovation การที่องคกรหรือผูผลิตสินคายังผลิตและ
พัฒนาสินคาหรือบริการในแบบเดิมๆ จนสินคามีราคาสูงข้ึนจนมีกลุมลูกคาท่ีเปนลูกคาระดับบนเพ่ิม
สูงข้ึนจนละเลยลูกคาระดับปานกลางจนถึงระดับลางเน่ืองจากสินคามีราคาท่ีสูงเกินไป 2) Disruptive 
innovations คือการใชนวัตกรรมหรือเทคโนโลยีในการสรางสินคาและบริการใหมีคุณภาพมากข้ึนผาน
การใชนวัตกรรมและเทคโนโลยีท่ีทันสมัยและจับกลุมลูกคาตลาดลางจากเดิมท่ีลูกคาระดับลางไมอาจ
เขาถึงสินคาและบริการไดเนื่องจากมีราคาท่ีสูงเกินไป แตการใชนวัตกรรมหรือเทคโนโลยีท่ีดีข้ึนสราง
สินคาและบริการแบบใหมๆ จนในท่ีสุดสามารถแขงกับสินคาและบริการท่ีมีอยูในตลาดเดิมไดสงผล
ตอเจาตลาดท่ีมีอยูเดิมไมมากก็นอย 
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ภาพท่ี 2.2 แสดงถึงสินคาเพลงต้ังแตอดตีจนถึงปจจุบนั 
ที่มา: https://www.archives.gov/preservation/formats/audio-toc.html 
 

จากแผนภาพแสดงใหเห็นวาอุตสาหกรรมดนตรีนั้นไดรับผลกระทบโดยตรงจากการ
เปล่ียนแปลงของนวัตกรรมและเทคโนโลยีมาต้ังแตสมัยอดีตจนถึงปจจุบันซ่ึงลวนเกี่ยวของไปถึงศิลปน
เพลงอยางหลีกเล่ียงไมไดจากสมัยกอนศิลปนเพลงหรือนักดนตรีเม่ือสรางสรรคผลงานออกมาก็ตอง
นําไปจัดงานแสดงดนตรีในวังใหชนกษัตริยและขุนนางไดฟงหรือการแสดงดนตรีในโบสถ เม่ือมี
เทคโนโลยีการบันทึกเสียงเขามาผลงานของศิลปนถูกบันทึกเสียงลงในรูปแบบตางๆ ตั้งแตแผนคล่ัง
และมีการพัฒนาเปล่ียนรูปแบบมาตลอดจนถึงยุคท่ีเปนเทปคัตเสท ตอมาเปนซีดี แทนท่ีดวยเอ็มพีสาม 
โดยในปจจุบันเทคโนโลยีการบันทึกเสียงไดเปล่ียนแปลงเปนสามารถผลิตไดในหลากหลายรูปแบบ
หลายชนิด แตการรับฟงเพลงเปล่ียนไปเปล่ียนไปโดยผูบริโภคจากเดิมท่ีตองซ้ือสินคาในรูปแบบตางๆ 
ตามท่ีกลาวไวขางตนกลายเปนการฟงเพลงในรูปแบบออนไลน ซ่ึงสะดวกรวดเร็วสามารถฟงท่ีไหน
ก็ไดโดยท่ีไฟลการบันทึกเสียงไมไดจํากัดอยูในสินคาฟอรแมทเดิมๆ แตตัวสินคาเพลงอยูในระบบ 
Clond ซ่ึงระบบนี้ในอุตสาหกรรมเพลงสามารถแบงออกไดเปน 1) Platform-as-a-Service (PaaS) 
บริการดานแพลตฟอรมสําหรับซอฟตแวร ที่ใชงานไดผานเว็บแอพพลิเคชันเชนโปรแกรมการทําดนตรี
ตางๆ 2) Software-as-a-Service (SaaS)  เปนบริการดานแอพพลิเคชันโดยคิดคาบริการเปนไลนเซ็นท
ของผูใช หรือตามปริมาณการใชงาน เชน การใหบริการ Music Streaming  

สรุปจากการศึกษาพบวาจากการเปล่ียนแปลงของนวัตกรรมและเทคโนโลยีนี้ไดสงผล
ไปท่ัวโลกไมเฉพาะแคในประเทศไทยทําใหผูที่เกี่ยวของในอุตสาหกรรมดนตรีที่ไดรับผลกระทบตอง
มีการเปล่ียนแปลงและพัฒนาอยางตอเนื่องเพื่อความอยูรอดตอไป 
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2.2.3  แนวคิดและทฤษฎีผลกระทบ 
Dye (1982) ไดใหความหมายเกี่ยวกับผลกระทบไววาการแยกแยะปญหาของสังคมเพื่อให

ทราบถึงองคประกอบอันเปนธรรมชาติท่ีเปนปญหารวมถึงสืบสาวสาเหตุของปญหาตางๆ เหลานั้น 
ตลอดจนเสนอวิธีการแกไขปญหา สามารถแบงออกไดดังนี้  

 การแบงผลกระทบตามแงมุมเนื้อหา แบงออกไดเปน ผลกระทบทางดาน
เศรษฐกิจ สังคม การเมือง การบริหาร ส่ิงแวดลอมและกายภาพ เชน ผลกระทบจากการดําเนินนโยบาย  

 การแบงผลกระทบตามแงมุมของความเปนจริงที่เกิดขึ้น (Reality) 
แบงไดเปน 2 ประเภท คือ ผลกระทบในเชิงภาวะวิสัย (Objective Impact) ไดแก ผลกระทบท่ีเกิดข้ึน
โดยท่ีไมข้ึนอยูกับความรูสึกนึกคิดของคนและอีกประเภทหน่ึง คือ ผลกระทบเชิงอัตวิสัย (Subjective 
Impact) ไดแกผลกระทบท่ีเกิดข้ึนในความรูสึกนึกคิดของคน  

 การแบงตามแงมุมของทิศทางที/กระทบ (Direction Impact) แบงออก
ไดเปน ผลกระทบโดยตรง (Direct Impact) ผลกระทบทางออม (Indirect Impact)  

 การแบงตามแงมุมของคุณคาของผลกระทบแบงออกไดเปนผลกระทบ 
ในเชิงบวก (Positive Impact) หมายถึง ผลกระทบท่ีเปนส่ิงท่ีพึงปรารถนาและผลกระทบในเชิงลบ 
(Negative Impact) ไดแกผลกระทบท่ีไมเปนท่ีพึงปรารถนา  

ประสิทธ์ิ ตงยิ่งศิริ (2542: 10) ผลของการดําเนินกิจกรรมของมนุษยท่ีมีตอการเปล่ียนแปลง
ในส่ิงแวดลอมโดยผลกระทบดังกลาว อาจจําแนกออกตามประเภท ขนาด และระยะเวลา ไดดังนี้
ประเภทของผลกระทบ ไดแก การสูญเสีย ทางเศรษฐกิจ เชน การสูญเสียงาน ท่ีดินทํากิน มูลคาบานและ
ทรัพยสินลดลง ความสูญเสียบริการ ทางสังคม ความสูญเสียเกี่ยวกับวิถีดําเนินชีวิต ระดับของผลกระทบ
มีตั้งแตระดับท่ีนอยจนถึงมาก ระยะเวลาของผลกระทบมีท้ังระยะส้ันและระยะยาว 

อํานวย วงษพานิช (2549: 15) ไดสรุปความหมายของผลกระทบ คือ ผลท่ีเกิดข้ึนจาก 
การกระทําเร่ืองใดเร่ืองหนึ่ง อาจเปนผลท่ีเกิดข้ึนท้ังในปจจุบันและอนาคต เปนไปไดท้ังทางบวกและ
ทางลบอาจข้ึนกับกลุมเปาหมายและมิใชกลุมเปาหมายหรือผลกระทบตอสถานการณตางๆ ท้ังในทางตรง
และทางออม 

จากการศึกษาสรุปไดวาผลกระทบคือผลท่ีเกิดข้ึนจากการกระทําอยางใดอยางนึงจนเกิด
การเปล่ียนแปลงสรางผลกระทบในทางบวกและทางลบท้ังในปจจุบันและในอนาคต และสงสามารถ
สงผลกระทบไดท้ังทางตรงทางออม นอกจากนั้นผลกระทบยังสามารถเกิดข้ึนกับกลุมเปาหมายกลุม
ใดก็ได 
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2.3  งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
วัฒนี พานิชกุล (2545) ไดทําการศึกษาในประเด็นคาเชาทางเศรษฐกิจ: กรณีศึกษาสวน

แบงระหวางคายเพลงกับนักรอง จุดประสงคในการศึกษานั้นเกี่ยวกับการแสวงหาคาเชาทางเศรษฐกิจ
ในอุตสาหกรรมเพลงระหวางคายเพลงและนักรองและเพื่อศึกษาปจจัยพฤติกรรมการแสงคาเชาทาง
เศรษฐกิจของคายเพลงไทยและคายเพลงตางประเทศท่ีแตกตางกันโดยใชวิธีการทําวิจับเชิงบรรยาย 
(Qualitative) แบงประเด็นท่ีใชในการศึกษาสองเร่ืองไดแก การทําสัญญาวาจาง (Contractual Arrangement) 
และเร่ืองคาเชาทางเศรษฐกิจ(Economic Rent)ซ่ึงรวมไปถึงพฤติกรรมการแสวงหาคาเชาทางเศรษฐกิจ 
(Rent-Seeking Behaviors) ผลการศึกษาสรุปไดวาท้ังคายเพลงไทยและคายเพลงตางประเทศท่ีมีนักรอง
คนไทยอยูในสังกัด คาเชาทางเศรษฐกิจและพฤติกรรมการสแวงหาคาเชาทางเศรษฐกิจของคายเพลงนั้น 
จะผานการเจรจาตอรองกันผานสัญญาวาจาง ดังนั้นคายเพลงจะไดคาเชาทางเศรษฐกิจจากการเปนผูผลิต
สินคาเพลง และนักรองไดรายไดจากอํานาจตอรองท่ีตนมีอยูซ่ึงเปนคาเชาทางเศรษฐกิจจากพรสวรรค
ของตัวนักรองเอง โดยสัญญาวาจางนักรองนั้นเปนสัญญาวาจางแบบ Share Rent Contract  หมายถึง
เปนการแบงรายไดใหตามสัดสวนของยอดขายโดยคายเพลงจะกําหนดยอดขายข้ันตํ่าไวให สวนนักรอง
สามารถตอรองเกณฑข้ันยอดขายกับคายไดถามีอํานาจการตอรองมากพอ นอกจากนั้นการทําสัญญา
แบบ Share Rent ยังเปนการกระตุนใหนักรองพัฒนาความสามารถของตัวเองเพ่ิมท้ังยังเปนการลดตนทุน
การ Monitoring การดูแลและ Enforcement การบังคับใชกฎกับตัวศิลปนเองในกรณีศิลปนมีการผิด
สัญญา สวนการแสวงหาคาเชาทางเศรษฐกิจของคายเพลงนั้นสามารถสรุปไดวาคายเพลงไทย ใชขอ
ไดเปรียบทางดานความครบวงจรในการผลิตสินคาเพลงและการกําหนดขอบังคับบางประการกับตัว
ศิลปนเพลงไทยเชน การหามนักรองรับงานนอกคายโดยท่ีไมผานการอนุมัติจากคายเพลงหรือการ
กําหนดยอดขายข้ันตํ่าไวในระดับท่ีคอนขางสูงแตจายคาตอบแทนเทากันทุกระดับยอดขาย เปนตน 
ทางดานคายเพลงตางประเทศนั้นไดการแสวงหาคาเชาทางเศรษฐกิจนั้นคอนขางมีขอจํากัดทางดาน
ความครบวงจรในการผลิตสินคาเพลงและรายไดนอยกวาเนื่องจากมีอํานาจการตอรองกับนักรองนอยกวา
คายเพลงไทย คายเพลงตางประเทศเลยใหอิสระในการใหนักรองรับงานนอกได และยังจายคาตอบแทน
เปนแบบอัตรากาวหนา ท้ังยังมีสัญญาท่ียืดหยุนโดยนักรองสามารถเจรจาการจายสวนแบงจากยอดขาย
ข้ันตํ่าได แตท้ังนี้ท้ังนั้นคายเพลงท้ังของไทยและตางประเทศก็ยังไดเปรียบกวานักรองในดานการตอรอง 
และจากการคํานวณคาเชาทางเศรษฐกิจพบวาคายเพลงของไทยไดรับคาเชาท่ีสูงกวาของตางประเทศ
เนื่องจากการผลิตสินคาท่ีตนทุนตํ่ากวาและมีนักรองท่ีมีช่ือเสียงเยอะกวา แนวโนมในอนาคตเนื่องจาก
เทคโนโลยีมีการเปล่ียนแปลงและเทคโนโลยีกาวหนามากข้ึนทําใหเกิดสินคาละเมิดลิขสิทธิ์ตามมา 
ดังนั้นรายไดทางดานลิขสิทธ์ิจะเปนการหาคาเชาเพิ่มของคายเพลงในยุคการเปล่ียนผานเทคโนโลยี 
 



16 

 

ณวรา พิไชยแพทย (2553) ไดศึกษาการปรับกระบวนทัศนของอุตสาหกรรมเพลงใน
ประเทศไทย โดยมีวัตถุประสงคในการศึกษาคือ 1) เพื่อศึกษาพัฒนาการทางเทคโนโลยีท่ีมีผลกระทบ
ตออุตสาหกรรมเพลงในประเทศ ไทยต้ังแตจุดเร่ิมตนถึงป พ.ศ. 2551 และการปรับตัวขององคกรใน
อุตสาหกรรมเพลง 2) ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคเพลงไทยในปจจุบัน3.ศึกษาการปรับกระบวนทัศน
ของบริษัทในอุตสาหกรรมเพลงในประเทศไทย งานวิจัยใชการผสมผสานงานวิจัยระหวางงานวิจัย
เชิงคุณภาพ (Qualitative) และงานวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative) โดยการวิเคราะหเอกสาร (Documentary 
Analysis) เพื่อศึกษาขอมูลเบ้ืองตนของอุตสาหกรรมเพลงในประเทศไทย การสัมภาษณเชิงลึก (In-
depth Interview) จากผูใหขอมูลเชิงลึกเชนผูเช่ียวชาญและผูบริหารคายเพลง วิจัยเชิงสํารวจ (Survey 
Research) โดยการทําแบบสอบถามเก็บขอมูลกลุมตัวอยางเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภคในอุตสาหกรรม
เพลงไทยสากล โดยผลที่สรุปแบงออกตามวัตถุประสงคไดดังนี้ 1.เพื่อศึกษาพัฒนาการทางเทคโนโลยี
ท่ีมีผลกระทบตออุตสาหกรรมเพลงในประเทศ ไทยต้ังแตจุดเร่ิมตนถึงป พ.ศ. 2551 และการปรับตัวของ
องคกรในอุตสาหกรรมเพลง ผลสรุปออกมาวาการพัฒนาแบบจําลองธุรกิจท่ีผิดพลาดในชวงเวลารุงเรือง
ของประเทศไทย การขาดนโยบายการบริการระยะยาวที่ดีกอบโกยแตผลประโยชนเฉพาะหนาและ
การขาดธรรมาภิบาล การใชส่ือหลักในการประชาสัมพันธมากเกินไปจนตนทุนพุงสูงข้ึน กลไกตลาด
แบบผูกขาด ปญหาเร่ืองการละเมิดลิขสิทธเพลงท่ีเพิ่มสูงข้ึนมากไปกวานั้นปญหาการถือครองสิทธ์ิเปน
ของคายเพลงซ่ึงขัดกับกฎหมายสากลที่วาดวยการถือครองสิทธตองตกเปนของผูสรางผลงานเพลงทันที 
การพัฒนาตามเทคโนโลยีท่ีลาชาทําใหมีส่ือเกิดใหมทางอินเตอรเนทมากกวาชองทางส่ือกระแสหลัก
แตก็ทําใหนักดนตรีอิสระมีพื้นที่ในการโชวผลงานของตัวเองมากข้ึนแตในขณะเดียวกันก็ทําใหผลิตภัณฑ 
บันทึกเสียงลดนอยลงดวยผูบริโภคหันไปฟงเพลงบนอินเตอรเน็ตและการดาวโหลดแบบฟรีเพ่ิมสูงข้ึน
ทําใหอุตสาหกรรมเพลงขาดรายไดจากตรงน้ีและการดาวโหลดแบบถูกกฎหมายก็ยังไมใชรายไดหลัก
ของอุตสาหกรรมเพลงอีกอยูดี ทางดานพฤติกรรมผูบริโภคสินคาเพลงในประเทศไทยนั้นสรุป
ออกมาไดวา กลุมผูบริโภคตางจังหวัดยังไมสามารถเขาถึงเทคโนโลยีไดมากนักเทียบกับคนเมืองและ
มีความจงรักภกัดีตอศิลปนเพลงคอนขางสูง สวนกลุมผูบริโภคในเมืองอยางกรุงเทพมหานครน้ันพบวา
มีการซ้ือสินคาเพลงถูกลิขสิทธ์ิมากท่ีสุดอาย ุ35 ป คิดเปนรอยละ 47.8 รองลงมาเปนกลุมผูบริโภค
ตางจังหวัด แตท้ังนี้ผูบริโภคท้ังสองกลุมก็มีการใชสินคาละเมิดลิขสิทธ์ิในรูปแบบตางสูงเชนกัน 

กลุมผูบริโภคในกรุงเทพมหานครไดแบงตามออกมาเปนดกลุมดังนี้ 1) กลุมวัยเรียนโดย
สรุปไดมาวาเปนกลุมท่ีสรางรายไดในอุตสาหกรรมตํ่าท่ีสุด เนื่องจากกลุมนี้ชอบฟงเพลงตางประเทศ
ใชอินเตอรเน็ตในการดาวโหลดเพลงฟรีมากท่ีสุด ใชจายจากการดูคอนเสิรตเปนอันดับสองสุดทายคือ
ของท่ีละลึก 2) กลุมผูบริโภควัยทํางานตอนตนภาพรวมนั้นใกลเคียงกับกลุมวัยเรียน เปนกลุมท่ีฟงเพลง
ไทยมากท่ีสุดรองลงมาเปนเพลงตะวันตกและเพลงนอกตลาดเชน เพลงคลาสสิก เพลงบรรเลง บงบอก
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ถึงวุฒิภาวะการฟงเพลงในระดับนึง 3) กลุมผูบริโภควัยทํางานอายุ 35 ปข้ึนไป เปนกลุมที่ซื้อเพลง
ลิขสิทธ์ิสูงท่ีสุดเพราะตองการฟงเพลงท่ีคุณภาพดีกวาไฟลเอ็มพีสาม (MP3) มักฟงเพลงตางประเทศและ
ศิลปนเพลงไทยท่ีรูจักมากอนหรือการนําเพลงเกามารองใหมมีความภักดีตอศิลปนคอนขางสูง และมี
การฟงเพลงนอกตลาดเชนเดียวกลุมผูบริโภควันทํางานตอนตนเชนกัน ทั้งนี้ยังมีปจจัยภายนอกท่ีสงผล
ตอการกระบวนทัศนในอุตสาหกรรมเพลงอ่ืนๆ อีก เชน สังคมและการเมืองเชนเมืองมีปญหาทาง
การเมืองสินคาเพลงไดรับผลกระทบไปดวยเนื่องจากไมใชปจจัยส่ี สังคมวัฒนธรรมการฟงเพลง
ตะวันตกหรือเพลงจะตะวันออกเชนเกาหลี ญ่ีปุนเพิ่มมากข้ึนแตจากการสัมภาษณเชิงลึกพบวายังไมเปน
ส่ิงท่ียั่งยืนนักเนื่องจากความแตกตางทางวัฒนะธรรมมากเกินไปโดยเฉพาะวัฒนะธรรมตะวันตก และ
จากการวิจัยเชิงปริมานพบวากลุมวันเรียนและวยัทํางานตอนตนฟงเพลงตางประเทศมากท่ีสุดแตยังมี
อัตราตํ่ากวาเพลงไทยอยูมาก การขาดจิตสํานึกดานทรัพยสินทางปญญาก็ยังคงเปนหาใหญในประเทศไทย 
เชนกัน สรุปไดวาการพัฒนาจองเทคโนโลยีสงผลกระทบตออุตสาหกรรมเพลงและพฤติกรรมผูบริโภค
อยางหลีกเล่ียงไมไดและมีปจจัยภายนอกอ่ืนดวยเชนกัน 
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บทที่ 3 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 
 

การวิจัยเร่ือง “ศิลปนเพลงไทยสากลในยุค Music Streaming เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) ซ่ึงมีข้ันตอน วิธีการนําเสนอ ดังนี้ 

1. แหลงท่ีมาของขอมูล 
2. กรอบข้ันตอนงานวิจยั 
3. กลุมเปาหมาย 
4. เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
5. การออกแบบเคร่ืองมือ 
6. วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
7. การวิเคราะหขอมูล 
8. ระยะเวลาท่ีใชในการศึกษา 

 
 
3.1  แหลงขอมูล 

การวิจยัในคร้ังนี้ใชแหลงขอมูล 2 แหลง ประกอบดวย 
 

3.1.1 ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) 
ขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) ศิลปนเพลงไทยสากลท้ังจาก

คายขนาดใหญท่ีมีความครบวงจรทางธุรกิจสูงและศิลปนเพลงไทยสากลจากคายเพลงขนาดเล็กหรือ
คายเพลงอิสระ 
 

3.1.2 ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  
ประกอบไปดวย เอกสาร ส่ิงตีพิมพตางประเทศและในประเทศ วิทยานิพนธ วารสารวิชาการ 

และขอมูลจากอินเตอรเน็ตท่ีเกี่ยวของกับการฟงเพลงออนไลน และสวนเกี่ยวของ  
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3.2  กรอบขั้นตอนงานวิจัย 
เร่ิมจากการศึกษาคนควาผานงานวิจัยที่เกี่ยวของ วารสาร สิ่งตีพิมพ และขอมูลจาก

อินเตอรเน็ท เพื่อสรางกรอบแนวคิดงานวิจัย และใหไดมาซ่ึงหัวขอในการสัมภาษณ หลังจากน้ันนํา
ขอมูลมาวิเคราะหโดยใชเทคนิค (Content Analysis) เพื่อหาขอสรุปตอปรากฏการคร้ังนี้ แนะหาขอแนะนํา
ตอไป 
 
 
3.3  กลุมเปาหมาย 

กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยคร้ังนี้ประกอบไปดวยประชากรสองกลุมโดยใชแนวทาง
(Representatively Oriented)เพื่อเปนตัวแทนของผูเกี่ยวของในงานเพลงโดยพิจารณาจากรายไดท่ีเกิด
จากผลงานเพลงและความสามารถทางดนตรีเทานั้น ไมรวมรายไดจากการทํางานอ่ืนของผูใหสัมภาษณ 
เพราะไมมีความเกี่ยวของการกับงานวิจัยช้ินนี้โดยเลือกจากคายเพลงท่ีมีสํานักงานอยูในกรุงเทพมหานคร
เทานั้นและเปนศิลปนเพลงไทยสากล 1) ศิลปนเพลงไทยสากลจากคายใหญ 2) ศิลปนเพลงไทยสากล
จากคายเล็กอิสระกลุมตัวอยางที่ตองการศึกษามีจํานวน 5 คนโดยทางผูวิจัยจะทําการติดตอขอสัมภาษณ
เชิงลึก (In-depth Interview) กับทุกกลุมตัวอยางท่ีผูวิจัยเห็นสมควรวาขอมูลท่ีไดสามารถเปนตัวแทน
ของศิลปนไทยสากลตามเง่ือนไขท่ีระบุไวขางตน 
 
 
3.4  เครื่องมือท่ีใชในการทําวิจัย 

1. จากการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) ศิลปนนักรองนักดนตรีท่ีมีผลงานเพลง
เปนท่ียอมรับในปจจุบัน เกี่ยวกับผลกระทบของการมาถึงยุค Music Streaming รวมไปถึงโครงสราง
รายไดและความแตกตางของท้ังสองกลุม การเปล่ียนแปลงและพัฒนา และผลกระทบดานบวกและ
ดานลบในมุมมองของศิลปนเพลงไทยสากล 

2. การตรวจสอบสามเสาดานวิธีรวบรวมขอมูล (Methodological triangulation) 
การใชวิธีเก็บรวบรวมขอมูลท่ีตางกันเพื่อรวบรวมขอมูลเปนเร่ืองเดียวกันเชนใชวิธีการใชเอกสารท่ีรวม
รวบมาจากแหลงตางๆไมวาจะเปน เอกสาร วารสาร วิทยานิพนธ การสอบถามผูเช่ียวชาญเพื่อกรองคําถาม
ท่ีคิดวาจะไดคําตอบท่ีตองการและการสัมภาษณบุคคลท่ีเกี่ยวของดังท่ีไดกลาวไปขางตน เพ่ือใหได
ขอมูลท่ีถูกตองแมนยําท่ีสุด 
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3.5  การออกแบบเครื่องมือ 
ใชเครื่องมือการสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interviwe) โดยเปนการสัมภาษณท่ีมี

การนัดหมายลวงหนา โดยมีการเตรียมคําถามอยางไมเปนทางการ (Semi-Structure) รวมไปถึงการใช
เทคนิคในการสัมภาษณแบบคําถามปลายเปด (Open Ended Question) และนํามาวิเคราะหผานวิธีการ
วิเคราะหตามเนื้อหา (Content Analysis) เพื่อใหไดขอมูลที่ครบถวนและสมบูรณท่ีสุด 
 
 
3.6  วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 

ผูวิจัยทําการเก็บขอมูลโดยแบงออกเปนสองสวนดังนี ้
1. ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) จากการสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview) ศิลปน

เพลงไทยสากลจากคายใหญและคายเล็ก 
2. ขอมูลทุติยภูมิ (Secoundary Data) จากบทความวิชาการ เอกสาร วิทยานิพนธ ขอมูล

จากอินเตอรเน็ต 
 
 
3.7  การวิเคราะหขอมูล 

การวิเคราะหขอมูลงานวิจัยเชิงคุณภาพ เม่ือตรวจสอบขอมูลท่ีไดรับมาแลว ผูวิจัยจะ
ดําเนินการวิเคราะหขอมูลเชิงเนื้อหาโดยใชหลักการการวิเคราะหขอมูลแบบสรางขอสรุป ท่ีเปนการวิจัย
ท่ีไดมาจากการสัมภาษณ บักทึกเสียง จดบันทึก โดยขอมูลท่ีไดมาเปนขอมูลแบบบรรยาย (Descriptive) 
มีการทอดเทปบันทึกเสียง นําขอความมาสรุปจับประเด็นหลักเพื่อใหผูวิจัยไมเกิดการลําเอียงในขอมูล 
( ฺBias) และนํามาตีความและจัดเก็บขอมูลไปใชตอไป 
 
 
3.8  ระยะเวลาที่ใชในการศึกษา 

ใชระยะเวลาในการศึกษา 3 เดือน ตั้งแต กมุภาพันธ ถึง เมษายน 2561  
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บทที่ 4 

ผลท่ีไดจากการศึกษา 
 
 

การวิจัยเร่ือง ศิลปนเพลงไทยสากลในยุค Music Streaming โดยมีวัตถุประสงคในการศึกษา
โครงสรางรายไดของศิลปนในยุคเปล่ียนผานและศึกษาผลกระทบตอตัวศิลปนตอปรากฏการณคร้ังนี้ 
โดยงานวิจัยนี้ใชเคร่ืองมือการวิจัยแบบเชิงคุณภาพ (Qualitative) ผานการสัมภาษณเชิงลึก (In-Dept 
Interview) กับศิลปนเพลงไทยสากลทั้งศิลปนเดี่ยวและศิลปนกลุม (Band) ทั้งท่ีมาจากคายใหญและ
คายเล็กโดยคําอธิบายคายไดใหคําอธิบายไวแลวในบทที่สาม รวมไปถึงการเก็บขอมูลในชองทาง
อินเตอรเน็ต บทความงานวิจัยท่ีเกี่ยวของทั้งในและตางประเทศ สวนของคําถามเปนการเตรียมคําถาม
มากอนแบบกึ่งมีโครงสราง (Semi Structure) และสัมภาษณโดยใชเทคนิคคําถามปลายเปด (Open ended 
Quesion) ซ่ึงผลที่ไดนําเสนอตามลําดับตอไปนี้ 

1. ผลการวิเคราะหโครงสรางรายไดศิลปนไทยสากลในยุค Music Streaming 
 รายไดหลักจากชองทางหลักของศิลปนเพลงไทยสากลจากคายเล็ก 
 รายไดจากชองทางหลักของศิลปนเพลงไทยสากลจากคายใหญ 
 รายไดจากชองทางหลักของศิลปนเพลงไทยสากล 

2. ผลวิเคราะหการเปล่ียนแปลงและพัฒนาของศิลปนเพลงไทยสากล 
 การพัฒนาความสามารถทางดานดนตรีและโปรดัคช่ัน 

3. ผลการวิเคราะหผลกระทบท้ังดานบวกและดานลบในมุมมองตัวศิลปนเพลงไทยสากล 
 ผลกระทบดานบวก 
 ผลกระทบดานลบ 

 
 
4.1  ผลการวิเคราะหโครงสรางรายไดศิลปนไทยสากลในยุค Music Streaming 

ผลการวิเคราะหโครงสรางรายไดของศิลปนเพลงไทยสากลในยุค Music Srtreaming 
นั้นมีอยูสองชองทางหลักคือ รายหลักซึ่งประกอบไปดวย 1) การแสดงดนตรีสด 2) ลิขสิทธิ์เพลง 
3)ชองทาง Digital รายไดทางออมซ่ึงประกอบไปดวย 1) รายไดจากการมีสวนรวมกับศิลปนคนอ่ืน 
2) เว็ปไซด Youtube 3) การขายของท่ีละลึกหรือ CDเพลง 
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4.1.1  รายไดจากชองทางหลักของศิลปนเพลงไทยสากล 
จากการสัมภาษณศิลปนเพลงไทยสากลเรื่องโครงสรางรายไดพบวารายไดหลักนั้นมี

ความแตกตางกันระหวางคายใหญและคายเล็กโดยท่ีศิลปนเพลงไทยสากลจากคายใหญมีรายไดมาจาก
สามชองทางหลัก ซ่ึงสามารถแบงออกเปนดังนี้ 1) รายไดจากการแสดงดนตรี 2) รายไดจากคาลิขสิทธ์ิ 
3) รายไดจากชองทาง Digital สวนศิลปนเพลงไทยสากลจากคายเล็กมีรายไดจากชองทางหลักมาจาก
สองชองทางหลักๆ เชน 1) รายไดจากการแสดงสด 2) รายไดจากการขายของท่ีละลึกและซีดี 
 

4.1.2  รายไดจากชองทางหลักของศิลปนเพลงไทยสากลจากคายใหญ 
4.1.2.1 รายไดจากการแสดงดนตรีสด หมายถึงรายไดท่ีมาจากงานแสดง

คอนเสิรตตามสถานท่ีตางๆ ท้ังงานท่ีจัดโดยคายเพลงหรือกิจกรรมสงเสริมการตลาดอ่ืนๆ และงานแสดง
ดนตรีสดในสถานบันเทิงหรือรานอาหาร โดยศิลปนเพลงไดช้ีแจงไวในบทสัมภาษณดังนี้ 

“… รายไดสวนใหญก็จะมาจากงานแสดงคอนเสิรตนาจะเกิน 50%ถึง 70% 
เปอรเซ็นเลยอะคะ...” (ผูใหสัมภาษณคนท่ี 1) 

“...งานเลนสด หรือไมก็งานโชวตางนะ...” (ผูใหสัมภาษณคนท่ี 3) 
“...มันเปน Comfidential ตอบไมไดอะครับ ทุกวันนี้ไดเยอะที่สุดก็ตอง

ตอบวาคืองานแสดงโชวอะครับ...” (ผูใหสัมภาษณคนท่ี4) 
สรุปไดวารายไดหลักของศิลปนเพลงไทยสากลจากคายใหญเปนรายได

ท่ีมาจากงานแสดงดนตรีสดมากท่ีสุด 
4.1.2.2 รายไดจากคาลิขสิทธ์ิ 
รายไดจากคาลิขสิทธ์ิเปนรายไดท่ีมาจากความสามารถของศิลปนเพลง

อันเกิดมาจากการใชความคิดสรางสรรคจนผลิตเปนผลงานเพลงออกมา ซ่ึงในภาษากฎหมายเรียกวา 
“งานดนตรีกรรม” ซ่ึงประกอบไปดวย 1) เนื้อรอง 2) ทํานอง 3) เสียงประสาน โดยงานเพลงท่ีเผยแพร
ตามชองทางตางๆไมวาจะเปนเว็ปไซด Youtube, Music Streaming หรือรานอาหารจะตองไดรับอนุญาต 
จากทางเจาของผลงานเพลงท้ังส้ิน ในปจจุบันมีบริษัทท่ีเปนตัวกลางในการดูแลผลประโยชนของศิลปน
เพลงในประเทศไทยดานการจัดเก็บรายไดในสวนนี้โดยตรง ท้ังนี้ศิลปนเพลงไดช้ีแจงไวในบทสัมภาษณ
วาดวยเร่ืองของชองทางรายไดท่ีมาจากลิขสิทธ์ิดังนี้ 

“…นอกจากงานแสดงสดก็จะมีคาลิขสิทธิ์นี่ละท่ีไดรองลงมา...” (ผูให
สัมภาษณคนท่ี 1) 
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“…ตามหลักแลวใครทําเยอะกวาก็ไดเยอะ มีรูปแบบโครงสรางอยู คนท่ี
ทําเนื้อกับทํานองตองไดสวนแบงเยอะกวาคนอ่ืน แตวงผมแบงใหเทากันหมดครับ...ผมไดรายไดจาก
คาลิขสิทธ์ิตอปสูงกวารายไดข้ันตํ่าขาราชการประมาณส่ีเทาครับ” (ผูใหสัมภาษณคนท่ี 2) 

“…เรามีรายไดจากการเก็บคาลิขสิทธ์ิ สมมุตติวาคอนเสิรตนี้มีคนมาซื้อ
ลิขสิทธ์ิจากพี่เขาก็ตองจายใหพี่ สมัยกอนเนี้ยรายไดมาจากยอดขายรองลงมาจะเปงานจาง เดี๋ยวนี้เนี้ย
นักแตงเพลงเร่ิมไดเม่ือกอนไมไดเพิ่งจะมาเปล่ียนชวงหลังๆ...แตสําหรับพี่พี่ไดจาก Youtube เยอะมาก” 
(ผูใหสัมภาษณคนท่ี 3) 

“…ก็มาจากคาลิขสิทธ์ิเพลงท่ีเรารองอะคะ...มันไมไดอยูที่การขายเพลง
อีกแลวอะคือเพลงเราดังแลวคนเอาไปใชเยอะหรือคนอยากเจอตัวเราไรมากกวาอะคะ...” (ผูให
สัมภาษณคนท่ี 4) 

สรุปไดวารายไดจากลิขสิทธ์ิเปนรายไดท่ีรองลงมาจากการแสดงดนตรีสด 
ซ่ึงเปนรายไดท่ีมีการผกผันข้ึนอยูกับความนิยมในตัวเพลงและตัวศิลปนเพลงเอง ยิ่งศิลปนเพลงมี
ความสามารถมากและมีสวนรวมในการแตงเพลงนอกจากวงของตัวเองก็ยิ่งไดรายไดจากชองทางนี้สูงข้ึน
เชนกัน 

4.1.2.3 รายไดจากชองทางดิจิตอล 
รายไดจากชองทางดิจิตอลเปนรายไดท่ีมาจากการพัฒนาทางดานระบบ

อินเตอรเน็ทจึงทําใหมีสินคาเพลงในรูปแบบไฟลดิจิตอลจัดจําหนายซ่ึงสามารถจําแนกไดดังนี้ 
1) ริงโทน 2) เพลงท่ีเปนแบบเพลงเดี่ยวและอัลบ้ัม 3) เสียงรอสาย ฯลฯ โดยศิลปนไดใหบทสัมภาษณ 
ไวดังนี้ 

“…ใช...มาจากยอดดาวโหลดคือมันรูไดเลยวาเพลงเพลงนี้เนี้ย...มันรูได
เลยวาดาวโหลดไดมากี่ดาวโหลดเปนจํานวนเงินกี่บาทเรารูเลย...แตเดี๋ยวนี้มันก็ลดลงละเนาะ...” 
(ผูสัมภาษณคนท่ี 1) 

“...ไมแนใจระหวางคาลิขสิทธ์ิกับริงโทนดาวโหลดอะไรพวกเนี้ย บางที
มันก็มาใกลๆ กัน...สลับๆ กัน...บางเดือนไดเยอะบางเดือนก็ไดนอยแลวแตชวง...” (ผูใหสัมภาษณ
คนท่ี 2) 

สรุปรายไดจากชองทางดิจิตอลเปนรายไดท่ีอยูในอันดับท่ีสามรองลงมาจาก
รายไดทางลิขสิทธ์ิ ซ่ึงมีความผกผันเชนเดียวกับคาลิขสิทธ์ิอยูท่ีความนิยมในตัวเพลงและศิลปนเพลง
เชนกัน 

คายเพลงขนาดใหญท่ีมีการทําธุรกิจอยางครบวงจรต้ังแตกระบวนการผลิต 
ผลงานออกเปนผลงานเพลง กระบวนการทางการตลาดตางๆ จนถึงการจัดจําหนายในรูปแบบตางๆ 
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ในปจจุบันเชนการดาวโหลด การสตรีมม่ิง หรือแมแตการจัดจําหนายในรูปแบบเดิมท่ีเปนซีดีก็ยังคงมี
อยูแตเปนสัดสวนท่ีนอยมาก โครงสรางรายไดศิลปนเพลงไทยสากลนั้นจะข้ึนอยูกับขอตกลงในสัญญา
วาจาง โดยเง่ือนไขตางๆ มีขอกําหนดชัดเจนเร่ืองสวนแบงระหวางศิลปนเพลงกับตัวคายเพลงเองซ่ึง
จากการศึกษาทั้งจากขอมูลทุติยภูมิและจากการสัมภาษณนั้นคายเพลงจะมีการกําหนดเปอรเซ็นต
สวนแบงรายไดจากชองทางตางๆ กับศิลปนเพลง เชน สวนแบงจากคาลิขสิทธ์ิทางคายจะหักเขาคาย
30 เปอรเซ็นตเปนตน สวนท่ีเหลือจะตกเปนของศิลปนเพลงเอง แตทั้งนี้ท้ังนั้นสวนแบงตรงนี้อาจไม
เหมือนกันทุกศิลปนเพลง ข้ึนอยูกับการเจรจาตอรองระหวางตัวศิลปนเพลงเองกับทางคายในระหวาง
การเจรจาตกลงขอสัญญากัน ดังนั้นสรุปผลโครงสรางรายไดออกมาไดดังนี้ รายไดท่ีมากท่ีสุดของ
ศิลปนเพลงนั้นมาจากงานแสดงดนตรีสด ไมวาจะเปนงานที่ทางคายจัดหรืองานแสดงดนตรีตางๆ 
แมกระท่ังในรานอาหารและสถานบันเทิง ลวนเปนรายไดหลักของศิลปนเพลงทั้งนั้น ยิ่งศิลปนคนไหน
หรือวงไหนมีความนิยมมาก งานแสดงดนตรีสดก็จะเยอะข้ึนตาม บางวงหรือบางศิลปนเดี่ยวอาจมี 3 - 5 
งานในวันเดียวก็ได รายไดท่ีรองลงมานั้นมาจากลิขสิทธ์ิเพลงรวมไปถึงในเว็ปไซต Youtube ขอสรุป
ในประเด็นตรง Youtube ดังนี้เนื่องจากคายเพลงใหญไดมีการตกลงทําสัญญาระหวางคายเพลงและ 
Youtube ประเทศไทยวาดวยเร่ืองของสัญญาสวนแบงรายไดกันโดยตรง ดังนั้นศิลปนเพลงไมสามารถ
ใหขอมูลตรงนี้ไดเนื่องจากกฎขอบังคับและทางคายไมไดแจกแจงรายเอียดสวนนี้ใหศิลปนเพลงทราบวา
รายไดคาลิขสิทธ์ิมาจากชองทางใดๆ บาง สวนอันดับท่ีสามนั้นเปนรายไดท่ีมาจาก Digital Platform 
เชน การดาวโหลดเพลงจาก Itune หรือเว็ปไซทของทางคายเพลง การดาวโหลดเสียงรอสาย (Ring 
Tone) จากการสัมภาษณศิลปนบางทานไดบอกวา “...บางทีไมคอยแนใจระหวางคาลิขสิทธ์ิกับดาวโหลด 
บางทีมันก็มาใกลๆกันในบางเดือน...” (ผูสัมภาษณจากคายใหญคายนึง) ดังนั้นจากขอความนี้จะเห็น
ไดวาสวนแบงระหวางคาลิขสิทธ์ิและรายไดจาก Digital Platform บางคร้ังนั้นมาไมเทากันข้ึนอยูกับ
ความนิยมในตัวศิลปนเพลงเอง สวนรายไดจาก Streaming นั้นศิลปนเพลงจากคายใหญนั้นไมทราบ
วาอยูในรายไดสวนไหนและไมทราบวาไดเทาไหร บางศิลปนถึงกับบอกวา “ไดนอยมาก” 
 

4.1.3  รายไดหลักจากชองทางหลักของศิลปนเพลงไทยสากลจากคายเล็ก 
4.1.3.1 รายไดจากการแสดงดนตรีสด หมายถึงรายไดท่ีมาจากงานแสดง

คอนเสิรตตามสถานท่ีตางๆ ท้ังงานท่ีจัดโดยคายเพลงหรือกิจกรรมสงเสริมการตลาดอ่ืนๆ และงานแสดง
ดนตรีสดในสถานบันเทิงหรือรานอาหาร โดยศิลปนเพลงไดชี้แจงไวในบทสัมภาษณดังนี้ 

“…เอาจริงๆ ปะ รายไดอะ การเปนอินดี้เนี้ยมันรายไดมันไมไดมาจากขาย
ซีดี ซีดีมันแคแพคเกจอะ มันมาจากเลนสดเลยนะสวนใหญ...” (ผูใหสัมภาษณคนท่ี 1) 

“…ก็ไดมาจากไปเลนงานคอนเสิรตเปนหลักอะ...” (ผูใหสัมภาษณคนท่ี 2) 
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สรุปรายไดจากงานแสดลงสดของศิลปนเพลงไทยสากลจากคายเล็ก งาน
แสดงสดก็ยังเปนชองทางรายไดหลักเชนกันกับศิลปนเพลงไทยสากลจากคายใหญ 

4.1.3.2 รายไดจากการขายของท่ีละลึกและซีดี รายไดสวนนี้มาจากการที่
สมาชิกในวงไดทําของท่ีละลึกเชนเส้ือวง หรือการผลิตซีดีเพลงของวงมาจัดจําหนายเองตามสถานท่ี
จัดคอนเสิรตท่ีทางวงไดไปแสดงโชวหรือตามงานอีเวนคอนเสิรต 

“…ก็เวลาพวกเราไปเลนเราจะเอาซีดีวงเราไปดวย...ขายแผนละ 300 บาท...” 
(ผูใหสัมภาษณคนท่ี 1) 

“…พวกอินดี้อะเขาก็ตองหารายไดจากการขายเส้ือวง ไรทซีดีเพลงตัวเอง
มาขายมีกี่เพลงก็ใสไปอยางวงเรากําลังทําอัลบ้ัมกันอยูมีสิบเพลงแตยังไมเสร็จ ถาเสร็จก็เอาไปขายตาม
งานคอนเสิรตเหมือนกัน...” (ผูใหสัมภาษณคนท่ี 2) 

สรุปรายไดจากการขายของท่ีละลึกและซีดีเปนรายไดรองจากการแสดงสด
ของศิลปนเพลงไทยสากลจากคายเล็ก ซ่ึงเปนชองสรางการรับรูใหกับผูบริโภคของศิลปนเพลงไทย
สากลจากคายเล็กท่ียังคงทําอยู  

เนื่องจากผูวิจัยไดนิยามคายเพลงขนาดเล็กไววามีการดําเนินธุรกิจท่ีครบ
วงจรหรือไมครบวงจรการผลิตก็ได มีศิลปนนอยมีท้ังมีการรางสัญญาวาจางและไมมี มีการจดทะเบียน
บริษัทหรือไมมีการทกเบียนบริษัทท่ีอยูในกรุงเทพมหานคร ซ่ึงโครงสรางรายไดของศิลปนเพลงไทย
สากลคายเพลงขนาดเล็กมีดังนี้ เร่ิมจากสัญญาวาจางในกรณีท่ีมีการทําสัญญาวาจางนั้นสวนใหญแลว
สัญญาวาจางมีความยืดหยุนในการแบงสวนแบงจากชองทางรายไดตางและกฎขอบังคับตางท่ีศิลปน
สามารถรับงานเองไดโดยไมตองานการอนุมัติจากคายเพลง ดังนั้นผลสรุปจังออกมาวา รายไดหลัก
ของศิลปนเพลงไทยสากลจากคายเพลงขนาดเล็กนั้น ก็ยังคงมาจากงานแสดงคอนเสริตทเชนเดียวกับ
ศิลปนทางคายเพลงขนาดใหญแตงานอาจจะนอยกวาเนื่องจากตัวศิลปนเพลงมีความนิยมในตลาดนอย
โดยศิลปนเพลงบางคนใหสัมภาษณ “แฟนเพลงวงของเราเปน Nish market” ซ่ึงเปนกลุมคนฟงเฉพาะกลุม
ท่ีช่ืนชอบในแนวเพลงของวงน้ันหรือศิลปนคนนั้นๆ จริงๆ สวนรายไดท่ีไดรองลงมาเปนรายไดท่ีมา
จากการขาย CD เพลง หรือคาลิขสิทธ์ิจาก Youtube ซ่ึงรายไดนั้นก็ข้ึนอยูกับความนิยมในตัวของศิลปน
เพลงเอง ศิลปนบางคนสามารถทํารายไดเปนกอบเปนกาํจากชองทางน้ีก็มีเชนกนั ศิลปนบางทานท่ีไมมี
สังกัดคายใดๆ ก็สามารถสรางรายไดจากชองทางนี้ไดเหมือนกัน 

4.1.3.3 รายไดทางออมของศิลปนเพลงไทยสากล รายไดทางออมของ
ศิลปนเพลงไทยสากลปจจุบันนั่นมาจากความสามารถของศิลปนเพลงเองท่ีมีสวนรวมในการแตงเพลง
ใหกับศิลปนคนอ่ืนหรือวงอ่ืนหรือเปนรายไดจากการขายของเชนซีดีเพลงหรือเส้ือวงตางๆ และรายได
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จากชองทางYoutube ซ่ึงมีความแตกตางกันไปของแตละศิลปนเพลงวาจะสรางรายไดทางออมไดมากนอย 
แคไหน โดยศิลปนเพลงไดใหบทสัมภาษณไวดังนี้  

“...ก็อยางเวลาเราไปเลนคอนเสริตทเราก็จะเอา CD ไปขายดวยเราขายแผนละ
สามรอย...” (ผูสัมภาษณคนท่ี 1) 

“…ก็ถาผมมีสวนรวมในการทําเพลงอ่ืนๆ ผมก็ไดมากกวาคนอ่ืนเพราะมัน
เปนคาลิขสิทธ์ิที่เพิ่มเขามา...” (ผูสัมภาษณคนท่ี 2) 

“…เม่ือกอนเขายังไมจายใหนักแตงเพลงหรืออะไรพวกน้ีนะ เขาเพิ่งมาจาย
ใหหลังๆ นี่เอง...ตอนนี้พี่มองวา Youtube เปนรายไดอันดับหนึ่งเลย” (ผูสัมภาษณคนท่ี 3 ) 
 
 
4.2  ผลวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงและพัฒนาของศิลปนเพลงไทยสากล 

จากการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมเพลงในปจจุบันท่ีความตองการใน
การฟงเพลงอยูในมือของผูบริโภคซ่ึงผูบริโภคมีอํานาจในการตัดสินใจท่ีจะฟงเพลงไดหลายๆ เพลง
เวลาไหนก็ไดเปล่ียนแปลงไดตลอดเวลา แตปจจัยการผลิตเพลงท่ีสําคัญและอยูในอันดับแรกคือ
ความคิดสรางสรรคของศิลปนเพลง ดังนั้นการเปล่ียนแปลงครั้งนี้มีการเปล่ียนแปลงหรือส่ิงที่ตองพัฒนา
เพิ่มมีอะไรบางไดมาจากการสัมภาษณเชิงลึก (Indept-Interviwe) จากน้ันนําขอมูลมาวิเคราะหดาน
การเปล่ียนแปลงและพัฒนา สามารถแบงออกไดเปนสองประเด็น 1) การพัฒนาทางดานความสามารถ
ทางดานดนตรี 2) การพัฒนาความสามารถทางดานโปรดัคชั่น ซ่ึงผูวิจัยขอรวมไวดวยกันเพราะเปน
เนื้อหาเดียวกัน 
 

4.2.1  การพัฒนาความสามารถทางดานดนตรีและโปรดัคชั่น 
การพัฒนาความสามารถทางดานดนตรีคือการฝกฝนเคร่ืองดนตรีหลักของตัวเองใหเกง

และเขาใจลักษณะธรรมชาติของเคร่ืองตัวเองใหดีและการเลนเคร่ืองดนตรีอ่ืนๆ ท่ีไมใชเคร่ืองหลักของ
ศิลปนเพลงเองเพ่ือศึกษาทําความเขาใจเอกลักษณตอเคร่ืองดนตรีนั้นๆ และการศึกษาบทเพลงจากศิลปน
ช้ันนําตางๆ ท้ังในและตางประเทศโดยการวิเคราะหบทเพลงในทางทฤษฎีดนตรีและเสียงประสาน
เพื่อศึกษากระบวนการทํางานของศิลปนเพลงนั้นๆ เพื่อเปนการนํามาพัฒนาตอยอดในผลงานของตัวเอง 
สวนความสามารถดานโปรดัคช่ันในการทําเพลงสามารถแบงออกไดหลายอยางเชนการทําพรีโปรดัคช่ัน
ในงานเพลงเชนกระบวนการในการอัดเพลงเปนและการทําโพสโปรดัคช่ันเชนการมิกซเสียงและมาสเตอร 
ร่ิงเพลง โดยผูใหสัมภาษณไดกลาวไวในบทสัมภาษณดังนี้ 
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“…วง Radio Head แมงเปนวงท่ีนาศึกษาตั้งแตวิธีการทําดนตรียันวิธีการทํางานของ
แมงอะ...เราตองฟงเพลงเยอะๆ ก็เหมือนตอนเราเรียนอะ...เราตองศึกษาเพลงของเขาเยอะๆ ไมใชฟง
แคผานๆ เราอาจจะตองไปแกะมันบางคือพยายามแกะมันอะไมงั้นเราก็ไมมี know how” (ผูใหสัมภาษณ 
คนที่ 1) 

“…อยางแรกเลยนะมึงฝกเคร่ืองดนตรีตวัเองใหเกงไปเลยเวย....” (ผูใหสัมภาษณคนท่ี 2) 
“…ตองทําเปนหลายๆอยางแหละ มีความรูเร่ืองเทคโนโลยีดนตรีหรือทําวิดิโอ...ตัดตอ

ไดก็อาจประสบความสําเร็จ...” (ผูใหสัมภาษณคนท่ี 3) 
จากการสัมภาษณดังกลาวสรุปไดวาการเปล่ียนแปลงอีกคร้ังในวงการเพลงคร้ังนี้ศิลปน

เพลงไทยสากลใหความเห็นตรงกันวาเราควรปรับตัวตามเทคโนโลยีท่ีเปล่ียนแปลงไปและตองเพิ่มเติม
ความสามารถดานอ่ืนๆ อีก เชน ความสามารถทางดนตรีและความสามารถทางดานโปรดัคช่ันเพลง 
 
 
4.3  ผลการวิเคราะหผลกระทบท้ังดานบวกและดานลบในมุมมองตัวศิลปนเพลงไทยสากล 

ผลวิเคราะหผลกระทบจากการเปล่ียนผานการฟงเพลงไปสูระบบ Streaming นั้นไดสราง
ผลกระทบในดานตางๆ ตอตัวศิลปนเพลงไทยสากลในดานตางๆโดยผูวิจัยไดแบงเปนผลกระทบท่ีดี
และผลกระทบท่ีไมดีในมุมมองของศิลปนเพลงไทยสากลผูวิจัยไดเซทคําถามเปนมุมมองท่ัวๆ ไปตอ
การเปล่ียนแปลงและผลกระทบดานท่ีดีและผลกระทบดานท่ีไมดีในมุมมองของศิลปนเพลงเอง 
 

4.3.1  ผลกระทบดานบวก 
ผลกระทบดานบวกผูใหสัมภาษณใหการสัมภาษณเปนไปในทางเดียวกันวาทําใหผูบริโภค

มีชองทางในการฟงเพลงเพิ่มข้ึน ศิลปนเองก็มีชองทางในการโปรโมทผลงานของตัวเองรายไดจาก
คาลิขสิทธ์ิท่ีเพิ่มข้ึนแตถึงแมจะไมไดลงรายละเอียดวาไดจากชองทางมากนองแคไหนแตก็นํามาซึ่ง
ชองทางรายไดจากคาลิขสิทธ์ิท่ีเพิ่มมากข้ึน 

“…ก็มีชองทางในการโปรโมทมากข้ึน รายไดเพิ่มข้ึน...” (ผูสัมภาษณคนท่ี 1) 
“…คนฟงหาเพลงฟงงายข้ึน งายกวาเม่ือกอน...” (ผูสัมภาษณคนท่ี 2) 
“…คนหาเพลงเราฟงงายข้ึนไดคาเผยแพรก็คือคาลิขสิทธ์ิท่ีเพิ่มข้ึน...” (ผูใหสัมภาษณ

คนท่ี 3) 
จากการสัมภาษณถึงผลกระทบในดานท่ีดีในมุมมองศิลปนเพลงไทยสากลพบวา มีสอง

ประเด็นหลักๆ คือ 1) ตัวศิลปนเองมีชองทางโปรโมทผลงานเพ่ิมข้ึน รายไดเพิ่มข้ึน 2) ทําใหผูบริโภค
หาเพลงฟงงายข้ึนกวาเม่ือกอนท่ีตองไปหาซ้ือซีดีเพลงมาฟง 
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4.3.2  ผลกระทบดานลบ 
ผลกระทบดานลบในมุมมองของศิลปนเพลงไทยสากลไดใหความเห็นไปในทางเดียวกันวา 

ความจงรักภักดีตอวงนั้นๆ ลดลง เนื่องจากผูบริโภคมีตัวเลือกมากข้ึนพฤติกรรมการฟงเพลงท่ีเปล่ียนไป
ท่ีผูบริโภคสามารถเปล่ียนไปฟงเพลงของศิลปนไหนก็ไดเม่ือไหรก็ไดทุกท่ีทุกเวลานอกจากนั้นยังมี
ชองทางท่ีสามารถฟงฟรีไดอีกเชนกัน รายไดในสวนนี้จึงสังเกตไดวานอยลงถึงแมจะมีผูฟงเพ่ิมข้ึน
ตอปในจํานวนท่ีสูงสวนทางรายไดท่ีศิลปนควรได 

“…Loyalty ตอวงมันลดลง ไดมางายก็ท้ิงงาย...” (ผูใหสัมภาษณคนท่ี 1) 
“…เราไมมีตัวเลือกถึงไมมี Streaming คนกห็ันไปฟงฟรีอยูดี...” (ผูใหสัมภาษณคนท่ี 2) 
“…เม่ือมันจับตองไดงายข้ึนเพลงก็ดูมีคานอยลง...” (ผูใหสัมภาษณคนท่ี 3) 
จากการสัมภาษณถึงผลกระทบดานที่ไมดีในมุมมองของศิลปนพบวาสวนใหญให

ความเห็นเร่ืองคุณคาตอผลงาน ความจงรักภักดีตอศิลปนเพลงที่ลดนอยถอยลง เนื่องจากศิลปนไปมี
ทางเลือกมากนักตองปรับตัวไปตามการเปล่ียนแปลงท่ีเกิดข้ึน 
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บทที่ 5 

สรุปผล การอภิปราย และขอเสนอแนะ 
 
 

การวิจัยเร่ืองศิลปนเพลงไทยสากลในยุค Music Streaming โดยมีวัตถุประสงคในการวิจัย 
1) เพื่อศึกษาโครงสรางรายไดของศิลปนเพลงไทยสากล 2) ผลกระทบตอศิลปนเพลงไทยสากลในดาน
บวกและดานลบ เพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาผลงานและเพ่ือเปนกรณีศึกษาตอไป โดยผลสรุปและ
การอภิปลายผลผูวิจัยของจําแนกออกเปนขอดังนี้ 1) โครงสรางรายไดของศิลปนเพลงไทยสากลในปจจุบัน 
โดยแบงเปนรายไดหลักของศิลปนเพลงไทยสากลจากคายใหญและคายเล็ก 2) การเปล่ียนแปลงและ
พัฒนา 3) ผลกระทบดานตาง  ๆในมุมมองของศิลปนเพลงเอง ผูวิจัยไดสรุปผลงานวิจัย รวมท้ังขอเสนอแนะ 
ตางๆ ไดดังนี้ 

1. สรุปผลจากการสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview)   
2. การอภิปรายผลการวิจัย 
3. ขอเสนอแนะจากผลการวิจยั 
4. ขอเสนอแนะในการทําวจิัยคร้ังตอไป 

 
 
5.1  สรุปผลจากการสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview)   

1. โครงสรางรายไดของศิลปนเพลงไทยสากลจากคายใหญในปจจุบันผลสรุปจากการ
วิเคราะหบทสัมภาษณจากผูใหสัมภาษณท่ีเปนศิลปนเพลงจากคายใหญนั้นผลปรากฏวารายไดสวนใหญ
มาจาก 1) งานแสดงดนตรีสด 2) รายไดจากคาลิขสิทธ์ิ 3) รายไดจากชองทางดิจตอล  

2. โครงสรางรายไดศิลปนเพลงไทยสากลจากคายเล็กในปจจุบันผลสรุปจากการวิเคราะห
บทสัมภาษณจากผูใหสัมภาษณท่ีเปนศิลปนเพลงจากคายเล็กนั้น ผลปรากฏวารายไดหลักสวนใหญ
มาจาก 1) งานแสดงดนตรีสด 2) รายไดจากขายซีดีเพลง 

3. รายไดทางออมของศิลปนเพลงจากท้ังคายเล็กและคายใหญนั้นมาจากสองชองทางหลัก
คือ 1) รายไดจากความสามารถทางดานดนตรีเชนการแตงเพลงหรือเรียบเรียงทํานองและเสียงประสาน
ใหกับศิลปนเพลงคนอ่ืน ศิลปนเพลงจะไดรายไดจากคาลิขสิทธ์ิเพิ่มข้ึน 2) ชองทางจากเว็ปไซท Youtube  

4. ผลกระทบดานตางๆ ในมุมมองของศิลปนเพลงเอง จากบทสัมภาษณศิลปนเพลงไทย
สากลท้ังจากคายใหญและคายเล็กใหมุมมองดานผลกระทบดานตางไปในมุมมองท่ีคลายกัน โดยผูวิจัย
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ไดแบงออกเปนหัวขอดังนี้ 1) ความคิดเห็นทั่วไปตอการเปลี่ยนแปลงครั้งนี้ 2) ผลกระทบดานท่ีดี 
3) ผลกระทบดานท่ีไมดี ผลสรุปนั้นออกมาเปนดังนี้ 

5. การเปล่ียนแปลงและพัฒนา ภาพรวมศิลปนเพลงสวนใหญใหความเห็นวาศิลปนเองนั้น 
ตองมีการปรับตัวตามเทคโนโลยี ใหมๆ ท่ีเกิดข้ึน ท้ังนี้ยังเพิ่มเติมวาศิลปนเพลงควรมีการพัฒนาตนเอง
ตอการเปล่ียนแปลงอยูเสมอ ผูวิจัยไดแบงออกมาดังนี้ 1) การพัฒนาความสามารถทางดานดนตรี 
2) ความสามารถทางดานการทําโปรดัคช่ัน โดยการพัฒนาความสารถทางดานดนตรีนั้นหมายถึงการ
ฝกซอมเคร่ืองหลักของตัวเองใหมากยิ่งข้ึนหรือการฝกเลนเคร่ืองอ่ืนๆ เพื่อเพิ่มขีดความสามารถให
กวางมากยิ่งข้ึน รวมไปถึงการฟงเพลง และศึกษาผลงานช้ันนําตางๆ ท้ังในและตางประเทศถึงแนวคิดและ
การทํางานเพลงของศิลปนเพลงที่เราสนใจท้ังในและตางประเทศ โดยการพัฒนาความสามารถดานการทํา
โปรดัคช่ันเชน การเรียนรูระบบการผสมเสียง (Mixing) ระบบการอัดเพลง (Audio recording) การถาย
วิดิโอ (VDO Production ) ท้ังนี้ท้ังนั้นเพื่อเปนการลดตนทุนการทําเพลงในแตละเพลงใหถูกลง และยัง
เปนการเพิ่มรายไดเสริมใหกับตัวศิลปนอีกทางนึงเชนกัน 

6. ผลกระทบดานบวก สามารถสรุปผลกระทบดานท่ีดีในมุมมองของศิลปนเพลงไทย
สากลไดวา เทคโนโลยีท่ีดีข้ึนทําใหศิลปนเพลงหรือคายมีชองทางโปรโมทสินคาเพลงไดมากข้ึนผาน
ทาง social media ตางๆ และตรงเฉพาะกลุมเปาหมายมากข้ึน รวมไปถึงแฟนเพลงสามารถเขาถึงเพลง
ของศิลปนไดงายข้ึนกวาเม่ือกอนมากไปกวานั้นรายไดจากชองทางท่ีมาจากการเปลี่ยนแปลงเพ่ิมมากข้ึน
เชนกัน 

7. ผลกระทบดานลบ สามารถสรุปผลกระทบดานท่ีไมดีในมุมมองของศิลปนเพลงไทย
สากลไดวา Loyalty หรือความจงรักภักดีตอตัวศิลปนเพลงหรือวงดนตรีนั้นลดนอยถอยลง เนื่องจาก
การฟงเพลงในปจจุบันนั้นงายกวาเม่ือกอนมากทําใหผูบริโภคลดความผูกพันตอวงดนตรีหรือศิลปน
ตางลดลงจากเม่ือกอนท่ีตองรอคอยฟงผลงานของศิลปนเพลงไทยสากล ผูบริโภคมีทางเลือกเยอะข้ึน
มีท้ังฟงเพลงฟรีและเสียคาบริการ ผูบริโภคสามารถเลือกชองทางเองไดหมด ถือไดวาความตองการของ
ผูบริโภคในอุตสาหกรรมดนตรีในปจจุบันนั้นข้ึนอยูในมือของผูบริโภคท้ังหมด ตางจากสมัยกอนท่ี
คายเพลงตางกุมความตองการของผูบริโภคไวท่ีคายเพลงทําใหท้ังคายเพลงตางๆ ท้ังใหญและเล็กตอง
ปรับกลยุทธทางธุรกิจ ศิลปนก็ตองปรับตัวจากสัดสวนรายไดท่ีเปล่ียนท่ีเม่ือกอนสามารถไดรายได
เปนกอบเปนกําจากการขายซีดีและเทป ตอนนี้ไดเปล่ียนไปหมดแลว รายไดท่ีลดลงดังนั้นศิลปนเพลง
ตองปรับตัวใหตัวเองมีความสารถเพ่ิมข้ึนเพื่อหารายไดจากชองทาออมท่ีเกี่ยวกับดนตรีอ่ืนๆ 
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5.2  การอภิปรายผลการวิจัย   
การศึกษา ศิลปนเพลงไทยสากลในยุค Music Streamingโดยมีวัตถุประสงค เพื่อศึกษา

โครงสรางรายไดของศิลปนเพลงไทยสากลในปจจุบันและเพ่ือศึกษาแนวทางในการพัฒนาของศิลปน
เพลงไทยสากล เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative) และใชเคร่ืองมือในการทําวิจัยโดยการศึกษา
ขอมูลทุติยะภูมิรวมดวยกับการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) ผลท่ีไดรับผูวิจัยไดแบงออกเปน
สองสวนตามวัตถุประสงคในงานวิจัยดังนี้  

1. โครงสรางรายไดของศิลปนในปจจุบันจากคายใหญรายไดหลักแบงออกได 3 ประเภท 
ดังนี้ 1) รายไดจากงานแสดงดนตรีสด 2) รายไดจากลิขสิทธิ์เพลง 3) รายไดจากชองทางดิจิตอล ซ่ึง
สอดคลองกับขอมูลทุติยะภูมิท้ังนี้อาจเปนเพราะวาเนื่องจากระบบ Streaming ท่ีกําลังเปนท่ีนิยมอยูใน
ขณะนี้ไดเขามาในประเทศไทยไดไมนานขอมูลในสวนนี้สวนใหญยังไมไดรับการเปดเผยถึงจํานวน
รายไดท่ีศิลปนเพลงไดรับและในสัมภาษณศิลปนเพลงไมสามารถรับทราบไดวารายไดจากการ streaming 
เพลงมาจากรายไดในสวนของลิขสิทธ์ิเพลงสวนไหน ท้ังยังไดไมเทากันในแตละเดือนท้ังนี้ท้ังนั้นข้ึนอยู
กับความนิยมของตัวเพลงเองก็ดีและความนิยมในตัวศิลปนเพลงเองกด็ี ดังนั้นรายไดหลักท่ีรองลงมา
จากงานแสดงสดยังคงเปนรายไดจากคาลิขสิทธ์ิเพลง สวนรายไดจากชองทางดิจิตอลจากการดาวโหลด
เพลงกลับลดลงเนื่องจากมีบริการแบบ Streaming เขามาท่ีเสียคาบริการนอยกวาและบางเจาใหฟงฟรี
แลกกับการมีโฆษณาข้ันบวกกับจํานวนเพลงหลายลานเพลงจึงทําใหรายไดจากชองทางดิจิตอลลดลง
แตก็ยังอยูในอันดับท่ีสาม 

โครงสรางรายไดของศิลปนเพลงไทยสากลจากคายเล็กรายไดหลักไดแบงออกไดดังนี้ 
1) รายไดจากงานแสดงสด 2) รายไดจากการขายซีดี ทั้งนี้ก็เพราะวาศิลปนคายเล็กบางคายไมไดมี
การดูแลลิขสิทธ์ิเพลงของศิลปนในสังกัดอยางเปนระบบเหมือนของคายใหญท่ีตองแลกมากับสัญญา
ท่ีระบุวาคายจะเปนผูดูแลลิขสิทธ์ิเพลงอายสัุญญานัน้แลวแตตกลงกันระหวางคายเพลงและศิลปนเพลง
ตอนทําสัญญา โดยสัญญาจากคายเพลงขนาดเล็กยังมีความยืดหยุนสูงบางคายไมมีสัญญาดวยซํ้าท่ี
สามารถตกลงกันงายกวาของคายใหญ โดยศิลปนเพลงไดลิขสิทธ์ิเพลงไปโดยอัตโนมัติตามกฎหมาย
วาดวยเรื่องลิขสิทธ์ิเพลงท่ีจะคุมครองต้ังแตผลิตผลงานออกมาคุมครองไปจนถึง 50 ป หลังจากท่ี
ศิลปนเพลงนั้นเสียชีวิตไปแลวสิทธิทุกอยางอยูท่ีศิลปนเองถึงแมวาจะมีการนําเผยแพรตามชองทาง
ดิจิตอลตางๆ ในปจจุบันก็ยังคงไมไดรับความนิยมจากผูบริโภคหมูมากถึงทําใหมีรายไดจากชองทาง
ดิจิตอลนอยมากบางคร้ังแทบจะไมไดเลยก็มี 

2. รายไดรองศิลปนเพลงจะมีรายไดรองมาจากชองทางเว็ปไซต Youtube และชองทาง 
ลิขสิทธ์ิท่ีเพิ่มข้ึนถาศิลปนเพลงนั้นมีความสามารถในการทําเนื้อรอง การทํานอง การเรียบเสียงเสียง
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ประสาน และการบันทึกเสียง ก็จะมีรายไดจากตรงนี้เขามาตลอดถือวาเปนรายไดจากลิขสิทธ์ิการเผยแพร 
อีกอยางนึง 

3. แนวทางในการพัฒนานั้นมีสองสวนหลักๆดังนี้ 1.การพัฒนาความสามารถทางดาน
ดนตรีไมวาจะเปนการฝกซอมอยางสมํ่าเสมอและการการศึกษาหรือเลนเคร่ืองดนตรีชนิดอ่ืนเพื่อพฒันา
ขีดความสามารถของตนเองตอไป 2.ความสามารถทางดานการทําโปรดัคช่ันเชน การผสมเสียง (Mixing) 
การบันทึกเสียง (Recordind) การทํามาสเตอรร่ิง (Mastering) ท้ังนี้ท้ังนั้นเพื่อเปนการลดตันทุนทางดาน
ดนตรีท้ังยังไดลิขสิทธส่ิงบันทึกเสียงเพิ่มข้ึนดวย นับเปนชองทางรายไดรองอีกทางนึง 
 
 
5.3  ขอเสนอแนะจากผลการวิจัย 

ขอเสนอแนะจากผลการวิจยัผูวิจัยไดแบงขอเสนอตามลําดับดังนี้  
1. ขอเสนอทางดานการพัฒนาและการปรับตัวในยุคที่เทคโนโลยีมีการเปล่ียนแปลง 

เทคโนโลยีนั้นเปรียบเสมือนดาบสองคมท่ีมีท้ังดานดีและไมดีแตจุดประสงคของเทคโนโลยีโดยหลักการ
แลวเพื่อพัฒนาชีวิตความเปนอยูท่ีดีข้ึนแตในคณะเดียวกันก็อาจกอใหเกิดการเปล่ียนแปลงอยางใหญ
หลวงท่ีตองมีการปรับเปล่ียนบางส่ิงเพื่อการอยูรอดของธุรกิจและการดําเนินชีวิตในฐานะศิลปนเพลงนั้น
ตองมีการปรับตัวเร่ิมจากการมีทัศนคติท่ีดีตอการเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยีมีความกระตือรือรนท่ี
ศึกษาและนํามาปรับใชใหสอดคลองกับบริบทปจจุบันใหมากท่ีสุดเพราะสุดทายแลวถึงแมวาเพลง
จะหาฟงงายมากข้ึนความจงรักภักดีตอตัวศิลปนนอยลงหรือแมแตยอดขายของสินคาเพลงตางๆ จะหายไป 
แตสุดทายแลวมนุษยยังคงตองการฟงเพลงเพื่อวาสุนทรียภาพ ดังท่ี “ชนใดไมมีดนตรีการ ในสันดาน
เปนคนชอบกลนัก” (รัชกาลท่ี 6 กลาวไวในยุคสมัยรัชกาล) นอกจากนั้นการพัฒนาฝมือทางดานดนตรี
ในหลายๆ ดานก็จะเปนประโยชนตอศิลปนเพลงเอง การฟงและศึกษาผลงานท่ีเปนท่ียอมรับในอดีต
และปจจุบันก็สามารถชวยเร่ืองไอเดียการประพันธเพลงไดเชนกัน การศึกษารูปแบบการตลาดของ
ศิลปนตางประเทศในการโปรโมทสินคาก็เปนเร่ืองท่ีนาศึกษาเชนกัน  

2. ขอเสนอทางดานการตลาด ผูวิจัยขอเสนอหรือขอแนะนําใหกับศิลปนเพลงไทยสากล 
ท่ีอยูในสังกัดคายเล็ก เพราะศิลปนเพลงในคายใหญไดมีการทําการตลาดอยางเต็มรูปแบบท้ังยังมีชองทาง
การโปรโมทของคายเองอีกดวย ซ่ึงขอเสนอแนะตอศิลปนเพลงคายเล็กดูจะมีประโยชนมากกวาดังนี้  

 เร่ืองการควบคุมตนทุนการผลิต ศิลปนเพลงควรมีการควบคุมตนทุน
การผลิตเพลงใหแตละเพลงเพื่อลดตนทุนแตท้ังนี้ท้ังนั้นคุณภาพควรเปนมาตรฐานดวย เชนการพัฒนา
ความสามารถทางดานโปรดัคช่ัน เชน การอัดเสียงการมิกซเพลงการทํามาสเตอรริง รวมไปถึงการฝก
เคร่ืองดนตรีชนิดอ่ืนๆ  
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 การศึกษาพฤติกรรมกลุมเปาหมายของแนวเพลงท่ีศิลปนเพลงสนใจเพื่อ
เขาใจพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย เพื่อนําไปสูกระบวนการสรางการรับรูตอกลุมเปาหมายและโปรโมท
เพลงใหไดตรงจุดมากท่ีสุดก็จะชวยใหกลุมเปาหมายรูจักเรามากข้ึนไปในทางเดียวกัน  

 การมีอัตลักษณท่ีชัดเจน โดยรวมแลวหมายถึงมีการประพันธแนวดนตรี
ท่ีเปนเอกลักษณเนื้อรองท่ีเขาใจไดงาย ก็เปนสวนชวยในการสราง Branding ใหกับตัวศิลปนเพลงเอง 
ดังนั้นสรุปโดยรวมนอกจากการพัฒนาทางดานความสามารถดนตรีแลวแนวคิดทางการตลาดก็เปน
สวนสําคัญหรืออาจจะเปนสวนชวยท่ีทําใหศิลปนเพลงประสบความสําเร็จไดมากยิ่งข้ึน 
 
 
5.4  ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป 

ขอเสนอในการทําวิจัยคร้ังตอไปนั้นผูวิจัยคิดวากลุมเปาหมายยังไมคลอบคุลมทุกมุมมอง
เพราะการทําวิจัยช้ินนี้มีจุดมุงหมายไปที่ตัวศิลปนเพลงไทยสากลท่ีอยูในกรุงเทพมหานครเทานั้น เพื่อให
ไดขอมูลที่ชัดเจนมากข้ึนกลุมเปาหมายท่ีสัมภาษณในการทําวิจัยคร้ังตอไปควรคลอบคลุมมากกวานี้ 
ผูวิจัยไดแบงเปนขอไวดังนี้ 

1. กลุมเปาหมายที่สัมภาษณควรมีการสัมภาษณผูที่ทํางานอยูในคายเพลงในฝายท่ี
เกี่ยวของกับตัวศิลปนเพลงเพื่อใหไดมุมมองหรือบทสัมภาษณท่ีชัดเจนมากข้ึนเพราะในงานวิจัยนี้มี
อุปสรรคในเร่ืองกฎขอบังคับหลายๆ อยางท่ีศิลปนไมอาจใหสัมภาษณไดเนือ่งจากผิดกฎของทางคาง
เพลง 

2. กลุมเปาหมายท่ีอยูนอกเหนือจากในกรุงเทพมหานคร เพราะเนื่องจากมีคายเพลง
เกิดข้ึนใหมมากมายและหลายๆ คายท่ีอยูตางจังหวัดก็มีศิลปนเพลงท่ีมีความนิยมสูงมากๆ อยูเชนกัน 

3.  กลุมเปาหมายท่ีเปนผูใหบริการ Music Streaming ก็จะไดลายละเอียดท่ีชัดเจนเร่ือง
สวนแบงรายไดท่ีชัดเจน 
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