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บทคดัยอ่ 

การวิจยัในครังนีมีวตัถุประสงค์เพือศึกษาหาแรงจูงใจเชิงจิตวิทยาในการท่องเทียวสวน

สัตว ์เพือนาํไปสู่กลยุทธ์ทางการตลาดให้กบัสวนสัตวแ์ห่งใหม่ทีจะทาํให้สามารถดึงดูดนักท่องเทียว

ไดม้ากขึน เนืองจากว่าปัจจุบนัสวนสัตว์ในประเทศไทยไม่ไดรั้ยความนิยมเหมือนเช่นเคย เพราะมี

สถานทีทดแทนเพิมมากขึน ผูค้นเลยหนัมาท่องเทียวสวนสตัวน์้อยลง โดยผูวิ้จยัทาํการสมัภาษณ์เชิงลึก 

จาํนวน  คน ซึงมีความต่างเพศ ช่วงอายุ และสถานภาพ ใช้เวลาเก็บรวบรวมข้อมูลตังแต่เดือน

มกราคมถึงเดือนเมษายน พ.ศ.  

ผลการวิจยัพบว่าแรงจูงใจเชิงจิตวิทยาในการท่องเทียวสวนสัตวม์ี  แบบ คือ Adventure 

Visiting, Social Visiting, Recreation Visiting และ Signature Visiting ซึงมีความสอดคลอ้งกบังานวิจยั

ก่อนหนา้ทีมีการศึกษาในชนิดของแรงจูงใจในหลายๆงานวิจยัในต่างประเทศ  อยา่งไรก็ตามในแง่ของ

ลาํดบัความสาํคญั นกัท่องเทียวจะใหค้วามสาํคญักบั Social Visiting มากทีสุด  
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