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 สารนิพนธ์ฉบบัน้ีส าเร็จลงไดด้้วยความช่วยเหลือและความร่วมมือของบุคคลหลาย
ท่าน ผูว้ิจยัขอขอบคุณผูช่้วยศาสตราจารยช์นินทร์ อยูเ่พชร อาจารยท่ี์ปรึกษาสารพิพนธ์ ท่ีสละเวลา
ตรวจสอบความถูกตอ้งครบถว้นของเน้ือหาสารนิพนธ์ของผูว้ิจยั และคอยช้ีแนะจุดท่ีตอ้งแกไ้ขดว้ย
ความรวดเร็วอยูเ่สมอ และขอขอบคุณคณะกรรมการสอบสารนิพนธ์ทุกท่าน ท่ีช่วยให้ค  าแนะน าทั้ง
ดา้นเน้ือหาและการน าเสนอของผูว้ิจยั เพื่อผูว้ิจยัจะไดน้ าไปพฒันาตนเองต่อไป รวมทั้งขอขอบคุณ
ครอบครัว เพื่อน พี่ น้อง ทุกคนท่ีช่วยเป็นก าลงัใจและให้ความช่วยเหลือผูว้ิจยัเป็นอย่างดีเสมอมา
ตลอดเวลาการท าวิจยั สุดทา้ย ขอขอบคุณผูต้อบแบบสอบถามทุกท่านท่ีสละเวลาให้ขอ้มูลท่ีเป็น
ประโยชน์ สามารถน าไปวเิคราะห์ต่อได ้ท าใหง้านวจิยัส าเร็จลุล่วงไปไดด้ว้ยดี 
 ผูว้ิจยัหวงัเป็นอย่างยิ่งว่า งานวิจยัช้ินน้ีจะเป็นประโยชน์แก่ผูเ้ก่ียวขอ้งไม่ว่าจะในภาค
การท่องเท่ียวหรือภาพยนตร์ หรือภาคส่วนอ่ืนๆ รวมทั้งผูท่ี้สนใจน าไปเป็นแนวทางในการศึกษาต่อ
ยอดจากงานวจิยัฉบบัน้ี เพื่อขยายความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบัการท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ออกไป
ใหม้ากข้ึน 
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บทคดัยอ่  
 งานวิจยัน้ี เป็นการวิจยัเชิงปริมาณ มีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษาผลของการชมภาพยนตร์แฟนเดยแ์ละระดบั
ความรู้สึกร่วมในภาพยนตร์ ท่ีมีต่อการรับรู้ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว และความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ี
ท่องเท่ียว รวมไปถึงผลของการชมภาพยนตร์แฟนเดยท่ี์มีต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ และองคป์ระกอบ
ของภาพยนตร์ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ โดยใชแ้บบสอบถามในการเก็บรวบรวมขอ้มูลจาก
ประชากรไทยท่ีรู้จกัฮอกไกโด ซ่ึงเคยและไม่เคยชมภาพยนตร์เร่ืองแฟนเดยฯ์  คดัเลือกกลุ่มตวัอย่างดว้ยการสุ่มแบบไม่
ค านึงถึงโอกาสความน่าจะเป็น โดยการสุ่มตวัอย่างแบบสะดวก ผา่นช่องทางออนไลน์ ไดก้ลุ่มตวัอย่างทั้งหมดจ านวน 
433 คน แบ่งออกเป็นกลุ่มท่ีเคยดูภาพยนตร์ 263 คน กลุ่มท่ีไม่เคยดูภาพยนตร์ 170 คน ซ่ึงผลการวิจยัพบว่า 1) โดยส่วน
ใหญ่การชมภาพยนตร์แฟนเดย ์ไม่มีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ ยกเวน้การเห็นฉากในภาพยนตร์ ท่ี
ท าให้ผูช้มอยากไปท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ได ้และองคป์ระกอบของภาพยนตร์ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว
ตามรอยภาพยนตร์มากท่ีสุด ไดแ้ก่ ดา้นนกัแสดง รองลงมาเป็นดา้นภาพ โดยพบว่าองคป์ระกอบของภาพยนตร์ท่ีส่งผล
ต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ ไม่มีความแตกต่างกนัระหว่างเพศ กลุ่มอายุ และระดบัรายได้ ยกเวน้
องคป์ระกอบดา้นตวัละคร ท่ีพบว่ามีความแตกต่างกนัระหว่างเพศอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ 2) โดยรวมแลว้การชม
ภาพยนตร์แฟนเดย์ ไม่มีผลต่อการรับรู้ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว0และความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ี
ท่องเท่ียว ยกเวน้ภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ ท่ีพบว่ามีความแตกต่างระหว่างกลุ่มท่ีเคยดูและไม่เคยดูภาพยนตร์ในหัวขอ้ 
ฮอกไกโดมีทิวทศัน์ท่ีสวยงาม และการไปท่องเท่ียวท่ีฮอกไกโดเป็นส่ิงท่ีคุม้ค่าเงิน 3) ระดบัความรู้สึกร่วมในภาพยนตร์
แฟนเดยฯ์ มีผลต่อการรับรู้ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว และความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียวในทางบวก 
อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ ดงันั้ น ขอ้เสนอแนะท่ีส าคญัจากงานวิจยั คือ การจะใช้ภาพยนตร์เป็นเคร่ืองมือพฒันา
ภาพลักษณ์และส่งเสริมการท่องเท่ียวให้ได้ผล จะต้องท าให้ผูช้มมีความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์มากๆ และให้
ความส าคญักบัองคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นนกัแสดง, ภาพ, และสาระของเร่ือง เป็นหลกั รวมทั้งตอ้งน าเสนอความ
น่าสนใจของสถานท่ีผา่นทางภาพยนตร์ในหลายๆแง่มุม เช่น อาหาร ผูค้น และกิจกรรม อีกดว้ย  
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ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ 
 ในยุคปัจจุบนั ผูค้นด ำเนินชีวิตด้วยควำมเร่งรีบ และเผชิญควำมเครียดมำกมำยใน
ชีวิตประจ ำวนั ท ำให้ร่ำงกำยและจิตใจอ่อนล้ำ ดงันั้น เม่ือว่ำงเวน้จำกภำรกิจและหน้ำท่ีท่ีตนเอง
รับผิดชอบ พวกเขำจึงตอ้งแสวงหำส่ิงบนัเทิงใจ เพื่อเติมพลงัให้กบัตนเอง จะไดมี้แรงกำยแรงใจใน
กำรกลับไปท ำหน้ำท่ีของแต่ละคนอีกคร้ัง แน่นอนว่ำ ส่ิงบนัเทิงใจอนัดับต้นๆท่ีหลำยคนเลือก 
จะตอ้งมีภำพยนตร์อยูด่ว้ย 
 ภำพยนตร์เป็นส่ิงบนัเทิงยอดนิยม เพรำะเป็นส่ือท่ีเขำ้ถึงผูค้นจ ำนวนมำก โดยไม่จ  ำกดั
เพศและวยั Mu¨nsterberg (1970) กล่ำววำ่ ภำพยนตร์เป็นกระบวนกำรทำงจิตใจ เป็นศิลปะแห่งจิต
วิญญำณ ท่ีแม้จะเป็นเร่ืองไม่จริง แต่ก็สำมำรถส่งผลกระทบอย่ำงมำกต่ออำรมณ์ กำรรับรู้ และ
ภำพลกัษณ์ โดยภำพยนตร์จะท ำหน้ำท่ีเหมือนเป็นกระจก ให้ผูช้มสำมำรถมีอำรมณ์ร่วมไปกบั
นกัแสดง ซ่ึงจะท ำให้เกิดอำรมณ์ท่ีเขม้ขน้และเกิดควำมประทบัใจท่ีไม่รู้ลืม Basáñez และ Ingram 
(2013) กล่ำวว่ำ ภำพยนตร์จะดึงดูดผูช้มเขำ้หำเน้ือเร่ือง จนลืมเร่ืองรำวและตวัตนของตวัเองไปชั่ว
ขณะหน่ึง เพรำะภำพยนตร์จะน ำเสนอในส่ิงท่ีผูค้นตอ้งกำรในชีวิต ไม่ว่ำจะเป็น ควำมรัก อำรมณ์ 
ควำมโกห้รู กำรผจญภยั ควำมเยำ้ยวน หรือแมแ้ต่ควำมใคร่ นอกจำกน้ี โศรยำ หอมช่ืน และณัฏฐิรำ 
อ ำพลพรรณ (2550) ไดบ้อกวำ่ ภำพยนตร์มีบทบำทส ำคญัในกำรสร้ำง และเปล่ียนแปลงภำพลกัษณ์
ของสถำนท่ีท่ีปรำกฏสู่สำยตำผูช้ม ดงันั้น จะเห็นไดว้ำ่ ภำพยนตร์มีควำมส ำคญัและมีอิทธิพลต่อผูช้ม
เป็นอย่ำงมำก เพรำะไม่เพียงสร้ำงควำมบนัเทิงใจ ท ำให้ผูช้มไดห้ลีกหนีจำกควำมเป็นจริง ไดรู้้สึก
เหมือนอยูใ่นฝันชัว่ขณะ แต่ยงัสำมำรถส่งผลต่ออำรมณ์ กำรรับรู้ รวมไปถึงภำพลกัษณ์ของส่ิงต่ำงๆ
ท่ีปรำกฏในภำพยนตร์อีกดว้ย โดยเฉพำะอยำ่งยิ่ง สถำนท่ีท่ีใชใ้นกำรถ่ำยท ำ ดว้ยเหตุน้ี ผูค้นจ ำนวน
มำกท่ีไดดู้ภำพยนตร์ท่ีมีฉำกหลงัเป็นสถำนท่ีท่ีมีวิวทิวทศัน์สวยงำม ก็มกัจะท ำให้เกิดควำมรู้สึกท่ีดี
ต่อสถำนท่ีแห่งนั้น จนกระทัง่อำจถึงขนำดอยำกเดินทำงไปสัมผสัสถำนท่ีจริง 
 Riley และคณะ (1998) กล่ำววำ่ เม่ือผูค้นก ำลงัมองหำสถำนท่ีท่ีเห็นในภำพยนตร์ พวก
เขำจะกลำยเป็นนกัท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนต์ นัน่หมำยควำมว่ำ ภำพยนตร์สำมำรถเป็นส่ือกลำง
เช่ือมต่อระหวำ่งผูช้มกบัภำพท่ีปรำกฏในจอ และกระตุน้ให้ภำพนั้นกลำยเป็นประสบกำรณ์จริงของ
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ผูช้มได้ ในฐำนะของนักท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนตร์ ทั้งน้ี มีผูใ้ห้ควำมเห็นว่ำภำพยนตร์กบักำร
ท่องเท่ียวมีควำมเก่ียวขอ้งสัมพนัธ์กนั โดย Mu¨nsterberg (1970) ไดก้ล่ำวไวว้ำ่ ภำพยนตร์คลำ้ยคลึง
กบักำรท่องเท่ียว เพรำะทั้งภำพยนตร์และกำรท่องเท่ียวคือกำรถอนตวัออกจำกโลกแห่งควำมเป็นจริง 
ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีน่ำพึงพอใจ และน่ำปรำรถนำส ำหรับคนทัว่ไป ส่วน Basáñez และ Ingram (2013) ก็
กล่ำววำ่ ภำพยนตร์กบักำรท่องเท่ียวเหมือนกนัตรงท่ี ทั้ง 2 อยำ่ง เสนอท่ีวำ่งระหวำ่งควำมฝันในโลก
ควำมเป็นจริง ซ่ึงผูช้มหรือนกัท่องเท่ียว สำมำรถสัมผสัไดใ้นสภำพของกำรมีควำมสุขชัว่ขณะ ซ่ึง
อำจส่งผลต่อกำรรับรู้และพฤติกรรมในอนำคต ดงันั้น อำจสรุปไดว้ำ่ทั้งภำพยนตร์และกำรท่องเท่ียว 
เป็นส่ิงบนัเทิงใจท่ีตอบสนองควำมปรำรถนำต่ำงๆของผูค้น ท่ีในชีวิตประจ ำวนัไม่สำมำรถบรรลุได ้
อย่ำงไรก็ตำม จำกท่ีกล่ำวไว้แล้วในตอนต้นว่ำ ภำพยนตร์สำมำรถกระตุ้นให้ผู ้ชมกลำยเป็น
นักท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนตร์ได้ ซ่ึงแสดงว่ำ ไม่เพียงภำพยนตร์และกำรท่องเท่ียวจะมีควำม
เก่ียวขอ้งสัมพนัธ์กนัเชิงควำมสำมำรถในกำรตอบสนองควำมปรำรถนำของผูช้มและนกัท่องเท่ียว 
แต่ทั้ง 2 อยำ่ง ยงัมีควำมสัมพนัธ์กนัเชิงเหตุผลอีกดว้ย 
 นกัวิจยัหลำยท่ำนพบว่ำ ภำพยนตร์สำมำรถจูงใจนกัท่องเท่ียวให้เดินทำงไปยงัสถำนท่ี
หน่ึงๆได ้(Gjorgievski & Trpkova, 2012; Kim, 2010, 2011; Su, Huang, Brodowsky, & Kim, 2011) 
และโดยออ้ม ก็สำมำรถคิดไดว้ำ่ภำพยนตร์สำมำรถกลำยเป็นเคร่ืองมือทำงกำรตลำดท่ีไม่เสียเงิน ใน
กำรส่งเสริมสถำนท่ีท่องเท่ียว (Hamzah et al., 2016) กำรท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนตร์ท ำให้จ  ำนวน
นกัท่องเท่ียวเพิ่มข้ึน และตำมมำดว้ยกำรเพิ่มข้ึนของรำยไดแ้ละกำรจำ้งงำน (Riley & Van Doren, 
1992; Tooke & Baker, 1996; Hudson & Ritchie, 2006), กำรขยำยตลำดผูม้ำเยือน (Schofield, 1996), 
กำรแกปั้ญหำฤดูกำลท่องเท่ียว (Beeton, 2004a) และดึงดูดผูม้ำเยือนปีแลว้ปีเล่ำ (Riley et al., 1998) 
ปรำกฏกำรณ์ท่ีภำพยนตร์ส่งผลใหมี้นกัท่องเท่ียวไปเยือนสถำนท่ีถ่ำยท ำ หรือท่ีเรียกวำ่กำรท่องเท่ียว
ตำมรอยภำพยนตร์นั้ น เกิดข้ึนในหลำยสถำนท่ีท่ีเป็นฉำกของภำพยนตร์ยอดนิยม เช่น เมือง 
Matamata ประเทศนิวซีแลนด์ (ฉำก Hobbiton ในเร่ือง The Lord of the Rings และ The Hobbit), 
ประเทศตูนีเซีย (ฉำกดำว Tatooine ในเร่ือง Star Wars), โบสถ์ Durham และปรำสำท Alnwick 
ประเทศองักฤษ (ฉำก Hogwarts ในเร่ือง Harry Potter) ซ่ึงหลงัจำกภำพยนตร์เหล่ำนั้นออกฉำย ก็ท  ำ
ใหจ้  ำนวนนกัท่องเท่ียวท่ีไปเยือนประเทศท่ีเป็นฉำกในเร่ืองเยอะข้ึน อำทิ นกัท่องเท่ียวจำกองักฤษท่ี
ไปเยอืนนิวซีแลนดเ์พิ่มข้ึน 10% ทุกปีนบัตั้งแต่ปี ค.ศ. 1998 ถึงปี 2003  หลงัจำกภำพยนตร์ The Lord 
of the Rings ออกฉำย  นกัท่องเท่ียวท่ีเดินทำงไปเยอืนสถำนท่ีท่ีเป็นฉำกถ่ำยท ำภำพยนตร์เร่ือง Harry 
Potter ก็เพิ่มข้ึนอย่ำงน้อย 50% (Hudson & Ritchie, 2006) ประเทศตูนิเซียเองจำกท่ีเคยมี
นกัท่องเท่ียวนอ้ยกวำ่ 1 ลำ้นคน ในปี ค.ศ. 1976 หลงัจำกภำพยนตร์ Star Wars ออกฉำยไปทัว่โลก 
จ ำนวนนักท่องเท่ียวก็กลำยเป็น 4.8 ลำ้นคน และส่งผลให้รำยไดจ้ำกกำรท่องเท่ียวเพิ่มข้ึนจำก 86 
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ลำ้นเหรียญสหรัฐ เป็น 1,300 ลำ้นเหรียญสหรัฐ และกำรท่องเท่ียวกลำยเป็นอุตสำหกรรมท่ีใหญ่เป็น
อนัดบั 2 ของตูนิเซีย รองจำกอุตสำหกรรมส่ิงทอ (ฐำนิตำ พนัธ์ุมณี, 2555) ดว้ยเหตุน้ี จะเห็นไดว้่ำ
ภำพยนตร์เป็นเคร่ืองมืออย่ำงหน่ึง ท่ีสำมำรถสร้ำงประโยชน์ทำงเศรษฐกิจได้ ผ่ำนกำรน ำเสนอ
สถำนท่ีต่ำงๆให้ผูช้มรู้จกั แลว้กระตุน้ให้เกิดภำพลกัษณ์ในใจ จนเกิดเป็นกำรตดัสินใจไปท่องเท่ียว
ยงัสถำนท่ีแห่งนั้น ซ่ึงควำมสำมำรถดงักล่ำวของภำพยนตร์ ไดถู้กน ำไปใช้ส่งเสริมกำรท่องเท่ียวใน
ประเทศต่ำงๆโดยหน่วยงำนรำชกำรและเอกชนของประเทศนั้นๆ เช่น แคมเปญ 100% pure  New 
Zealand: The Real Middle-Earth ของนิวซีแลนด ์หรือกำรท ำ Harry Potter Film Locations Map โดย 
Visit Britain ขององักฤษ ท่ียงัคงใช้ภำพยนตร์เร่ืองดงั เป็นเคร่ืองมือดึงดูดนกัท่องเท่ียวให้ไปเยือน
สถำนท่ีถ่ำยท ำต่ำงๆไดไ้ม่รู้จบ 
 ในคนไทยเอง กำรท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนต์และละครโทรทศัน์ก็เป็นท่ีนิยมมำสัก
ระยะแลว้ ซ่ึงช่วงแรกๆมกัจะเป็นกำรไปท่องเท่ียวท่ีประเทศเกำหลีใตต้ำมรอยละครดงั เช่น แดจงักึม
, Full House, Winter Love Song, Coffee Prince, Princess Hours เป็นตน้ ทั้งน้ีเพรำะกระแส Hallyu 
หรือ Korean Wave โด่งดงัและกระจำยไปทัว่เอเชียตั้งแต่เม่ือรำวปี ค.ศ. 2000 ตน้ๆ (Korean Tourism 
Organization, 2017 อำ้งถึงใน Rewtrakunphaiboon, 2017) อยำ่งไรก็ตำม ภำพยนตร์และละครไทย
ในยุคหลงัๆ ก็เร่ิมมีศกัยภำพเพียงพอท่ีจะดึงดูดผูช้มให้กลำยเป็นนกัท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนตร์ได ้
ดว้ยเน้ือหำท่ีเขำ้ถึงผูช้ม ควำมสำมำรถของนกัแสดง และมีสถำนท่ีท่ีสวยงำมเป็นฉำกหลงั จึงเกิดทวัร์
ตำมรอยภำพยนตร์และละครไทยข้ึน เช่น สถำนีโทรทศัน์ไทยทีวีสีช่อง 3 ไดจ้ดักิจกรรมท่องเท่ียว
ตำมรอยละคร 4 หวัใจแห่งขุนเขำ ท่ีเขำใหญ่ จงัหวดันครรำชสีมำ อนัเป็นสถำนท่ีถ่ำยท ำ ซ่ึงก็ไดรั้บ
ควำมนิยมเป็นอยำ่งมำก (นิตยำวดี วชัโรบล, 2553) กำรท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ในปี พ.ศ. 2555 ก็
มีกำรออกแคมเปญกำรท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนตร์และละครท่ีไปถ่ำยท ำในจงัหวดัทำงภำคเหนือ มี
กำรจ ำลองฉำกในละครและภำพยนตร์ดงัต่ำงๆ อำทิ สวนสนบ่อแกว้ จงัหวดัเชียงใหม่  สถำนท่ีถ่ำย
ท ำภำพยนตร์รักจงั, ดอยแม่อูคอ จงัหวดัแม่ฮ่องสอน สถำนท่ีถ่ำยท ำภำพยนตร์ The Melody, ม่อน-
แจ่ม จงัหวดัเชียงใหม่ สถำนท่ีถ่ำยท ำภำพยนตร์อุโมงคผ์ำเมือง, ภูทบัเบิก จงัหวดัเพชรบูรณ์ สถำนท่ี
ถ่ำยท ำละครธรณีน่ีน้ีใครครอง เป็นตน้ พร้อมตวัอย่ำงเส้นทำงท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนตร์-ละคร 
(ฐำนเศรษฐกิจ, 2555 อำ้งถึงใน ฐำนิตำ พนัธ์ุมณี, 2555) ซ่ึงเป็นเคร่ืองยืนยนัไดว้่ำภำพยนตร์และ
ละครไทยสำมำรถเป็นเคร่ืองมือในกำรกระตุน้ผูช้มใหอ้ยำกไปเยอืนสถำนท่ีถ่ำยท ำได ้
 ภำพยนตร์ไทยเร่ืองแฟนเดย.์.แฟนกนัแค่วนัเดียว เป็นภำพยนตร์แนวโรแมนติก-ดรำม่ำ 
เร่ืองแรกของค่ำยจีดีเอช ก ำกบัโดย โตง้-บรรจง ปิสัญธนกูล น ำแสดงโดย เต๋อ-ฉันทวิชช์ ธนะเสว ี
และ มิว-นิษฐำ จิรย ัง่ยนื ซ่ึงเขำ้ฉำยในปี พ.ศ. 2559 และท ำรำยไดไ้ดม้ำกกวำ่ 100 ลำ้นบำท (วิกิพีเดีย, 
2561) เน้ือหำของภำพยนตร์เล่ำถึง เด่นชยั (เต๋อ-ฉันทวิชช์) พนกังำนฝ่ำยไอที แอบหลงรักนุย้ (มิว-
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นิษฐำ) พนกังำนฝ่ำย marketing บริษทัเดียวกนั แต่ดว้ยรูปลกัษณ์ภำยนอกและบุคลิกท่ีแตกต่ำงกนั
มำก ประกอบกบันุย้มีคนรักอยูแ่ลว้ ท ำใหเ้ด่นชยัไดแ้ต่ชอบนุย้อยูฝ่่ำยเดียว แต่โชคชะตำก็เขำ้ขำ้งเด่น
ชยั เม่ือวนัหน่ึง ระหวำ่งกำรไปทริปบริษทัท่ีฮอกไกโด เด่นชยัไดล้องอธิษฐำนกบัระฆงัขอพรท่ีสกีรี-
สอร์ทว่ำขอเป็นแฟนกบันุย้แค่วนัเดียวก็ยงัดี และนุ้ยท่ีเสียใจจำกกำรท่ีคนรักไม่รักษำสัญญำกบัเธอ 
ไดพ้ยำยำมจะฆ่ำตวัตำยท่ีลำนสกี แต่เด่นชยัก็แจง้เจำ้หนำ้ท่ีเขำ้มำช่วยเหลือไดท้นั เม่ือนุย้ฟ้ืนก็พบวำ่
เธอมีอำกำรควำมจ ำระยะสั้นหำยไป เธอจ ำเหตุกำรณ์ช่วง 5 ปี ล่ำสุดไม่ได ้ซ่ึงรวมทั้งเร่ืองคนรักของ
เธอดว้ย เด่นชยัจึงถือโอกำสสวมรอยเป็นคนรักของนุย้ ซ่ึงกลำยเป็นท่ีมำของค ำวำ่แฟนเดย.์.แฟนกนั
แค่วนัเดียว เพรำะอำกำรควำมจ ำเส่ือมของนุย้จะอยูแ่ค่เพียงวนัเดียว หลงัจำกนั้นเธอจะจ ำทุกอยำ่งได ้
ยกเวน้เพียงแค่วนัเดียววนัน้ีท่ีเธอควำมจ ำเส่ือม และเหตุกำรณ์ในช่วงท่ีเด่นชยัสวมรอยเป็นคนรักของ
นุย้ท่ีควำมจ ำเส่ือมน้ีเอง ท่ีผูช้มจะไดเ้ห็นควำมสวยงำมของสถำนท่ีต่ำงๆในฮอกไกโด เพรำะเด่นชยั
ไดพ้ำนุย้ไปท่องเท่ียวในสถำนท่ีท่ีมีช่ือเสียง ตำมแผนท่ีท่องเท่ียวท่ีนุย้ท ำไวเ้พื่อไปเท่ียวกบัคนรักของ
เธอ ไม่วำ่จะเป็น หุบเขำนรกจิโกคุดำนิ, เทศกำลหิมะ ณ สวนโอโดริ, คลองโอตำรุ, พิพิธภณัฑ์กล่อง
เพลงโอตำรุ, ภูเขำฮำโกดำเตะ และอีกหลำยสถำนท่ี นอกจำกน้ียงัมี คิโรโระรีสอร์ท ซ่ึงเป็นสถำนท่ี
พกัของกรุ๊ปทัวร์บริษัทของเด่นชัยและนุ้ย และมีระฆังขอพรกับลำนสกีท่ีเป็นจุดเร่ิมต้นของ
เหตุกำรณ์ในเร่ือง ทั้ งน้ี ทุกสถำนท่ีท่ีเป็นฉำกในภำพยนตร์ ล้วนแล้วแต่น ำเสนออย่ำงสวยงำม 
ประกอบกบัเร่ืองรำวควำมรักของตวัละครนุย้และเด่นชยั ท ำให้แต่ละสถำนท่ีดูอบอวลไปดว้ยควำม
โรแมนติก ท ำให้เม่ือภำพยนตร์ออกฉำย ได้มี website ต่ำงๆ จดัท ำเส้นทำงท่องเท่ียวตำมรอย
ภำพยนตร์ รวมทั้ง website ของญ่ีปุ่น screensapporo.jp  ท่ีจดัท ำโดย Hokkaido District Transport 
Bureau ร่วมกบัผูส้นับสนุนอ่ืนๆ และค่ำยหนงัจีดีเอช ก็ไดมี้กำรรวบรวมขอ้มูลสถำนท่ีถ่ำยท ำใน
เมืองต่ำงๆของฮอกไกโด พร้อมรำยละเอียด และลิงคแ์ผนท่ี google map ให้นกัท่องเท่ียวไดต้ำมรอย
ภำพยนตร์ไดง่้ำยๆ อีกทั้งไดแ้นะน ำสถำนท่ีท่องเท่ียวอ่ืนๆในเมืองนั้นๆ เพื่อใหน้กัท่องเท่ียวแวะเวียน
ไปเยอืนเพิ่มเติมอีกดว้ย ซ่ึงนบัเป็นกำรใชป้ระโยชน์จำกภำพยนตร์ในกำรส่งเสริมกำรท่องเท่ียวฮอก
ไกโดอยำ่งชดัเจน นอกจำกน้ีบริษทัทวัร์ของไทยเองก็มีกำรน ำเอำภำพยนตร์มำเป็นจุดขำย ในกำรจดั
ทวัร์ไปสถำนท่ีต่ำงๆในฮอกไกโดท่ีเป็นสถำนท่ีถ่ำยท ำภำพยนตร์ ทั้งน้ี แมว้ำ่ภำพยนตร์แฟนเดยฯ์จะ
เขำ้ฉำยตั้งแต่ปี พ.ศ.  2559 แต่ในปี พ.ศ. 2561 น้ี ภำพยนตร์แฟนเดยฯ์ก็ยงัถูกน ำมำใชอ้ำ้งอิงในกำร
จดัทวัร์ไปฮอกไกโดอยู ่ดงัตวัอยำ่งภำพดำ้นล่ำง 
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 ตวัอยำ่งโปรแกรมทวัร์ตำมรอยภำพยนตร์แฟนเดยฯ์ จำก website บริษทัทวัร์ต่ำงๆ 
           
 
 
 
 
                                                                        
ท่ีมำ: https://www.jupjuptour.com                           ท่ีมำ: http://unithaitravel.com 
 
 
                                                                                                    ท่ีมำ: 

    http://www.centertourandtravel.com 
                                                                                                                                                                                                                       
                                                                                                                                     
 จำกงำนวิจยัหลำยช้ินท่ีพบว่ำละครและภำพยนตร์มีอิทธิพลต่อภำพลกัษณ์ของสถำนท่ี
ท่องเท่ียว อีกทั้งสำมำรถกระตุน้ให้เกิดกำรท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนตร์ได ้ประกอบกบักระแสของ
ภำพยนตร์แฟนเดยฯ์ ท่ีท ำใหผู้ช้มประทบัใจในเร่ืองรำวควำมรักของตวัละคร และควำมสวยงำมของ
สถำนท่ีท่ีเป็นฉำกของภำพยนตร์ จนท ำให้มีกำรน ำภำพยนตร์ไปเป็นเคร่ืองมือส่งเสริมกำรท่องเท่ียว 
และเคร่ืองมือทำงกำรตลำดในกำรจดัทวัร์นั้น ท ำให้ผูว้ิจยัมองวำ่ภำพยนตร์แฟนเดยน่์ำจะส่งผลให้
ผูช้มมีภำพลกัษณ์ท่ีดีต่อฮอกไกโด และเกิดเป็นควำมตั้งใจท่ีจะไปเยือนสถำนท่ีต่ำงๆท่ีปรำกฏอยูใ่น
ภำพยนตร์ แต่อย่ำงไรก็ตำม ใช่ว่ำภำพยนตร์ทุกเร่ืองจะมีควำมสำมำรถเท่ำกันในกำรพฒันำ
ภำพลกัษณ์ของสถำนท่ีท่องเท่ียวเสมอไป โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง ภำพยนตร์แนว feel-good ซ่ึงอำจไม่
สำมำรถพฒันำภำพลกัษณ์ของสถำนท่ีท่องเท่ียวโดยอำศยัตวัภำพยนตร์เพียงอยำ่งเดียวได ้แต่อำจจะ
ตอ้งใชแ้รงเสริมจำกส่ืออ่ืนๆ เพื่อให้ไดผ้ลทำงบวกอยำ่งท่ีตอ้งกำร (Beeton, 2005 อำ้งถึงใน Yang, 
2011) ทั้งน้ี งำนวิจยัของ Yang (Yang, 2011) ก็ไม่พบผลกระทบของกำรดูภำพยนตร์แนวโรแมน- 
ติกต่อภำพลกัษณ์ของสถำนท่ีท่องเท่ียวในทำงบวกอย่ำงมีนยัส ำคญั ยิ่งไปกวำ่นั้นควำมตั้งใจในกำร
ไปเยือนสถำนท่ีท่องเท่ียวของกลุ่มผูช้มภำพยนตร์โรแมนติกยงัต ่ำกว่ำกลุ่มท่ีไม่ไดดู้ภำพยนตร์อีก
ดว้ย กระนั้นในงำนวิจยัเดียวกนัพบวำ่กำรเช่ือมโยงกบัภำพยนตร์ (movie transportation) เขำ้มำมี
บทบำทต่อภำพลกัษณ์ของสถำนท่ีท่องเท่ียวและควำมตั้งใจในกำรไปเยือนสถำนท่ีท่องเท่ียวอยำ่งมี
นัยส ำคัญ ซ่ึงหมำยควำมว่ำส ำหรับภำพยนตร์โรแมนติกนั้ น แม้ว่ำตัวภำพยนตร์จะไม่แสดง

http://www.centertourandtravel.com/
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ผลกระทบต่อภำพลกัษณ์ของสถำนท่ีท่องเท่ียวและควำมตั้งใจในกำรไปเยือนสถำนท่ีท่องเท่ียวอยำ่ง
มีนยัส ำคญั แต่เม่ือมองลึกลงไปถึงกำรเช่ือมโยงระหว่ำงผูช้มกบัภำพยนตร์แลว้ กลบัพบว่ำยิ่งผูช้ม
เช่ือมโยงตวัเองเขำ้กบัภำพยนตร์มำกเท่ำไหร่ พวกเขำก็ยิ่งมีควำมประทบัใจและช่ืนชอบสถำนท่ีท่ี
ปรำกฏในภำพยนตร์มำกข้ึนเท่ำนั้น ซ่ึงส่งผลใหส้นใจท่ีจะเดินทำงไปยงัสถำนท่ีเหล่ำนั้นมำกข้ึนดว้ย 
 ด้วยเหตุน้ี ผู ้วิจ ัยจึงสนใจท่ีจะศึกษำอิทธิพลของภำพยนตร์แฟนเดย์ฯ ท่ีมีต่อกำร
ตดัสินใจท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนตร์ และภำพลกัษณ์ของสถำนท่ีท่องเท่ียว ตำมแนวทำงงำนวิจยั
ของ Yang เพรำะในงำนวจิยัดงักล่ำว Yang ไดแ้นะน ำวำ่ควรมีกำรศึกษำสถำนท่ีถ่ำยท ำท่ีไม่ค่อยเป็น
ท่ีรู้จกั เน่ืองจำกในงำนวิจยัของ Yang สถำนท่ีถ่ำยท ำเป็นเมืองท่ีคนรู้จกัดีอยำ่งโตเกียว ซ่ึงอำจท ำให้
ไม่พบผลของภำพลกัษณ์ของสถำนท่ีท่องเท่ียวท่ีแตกต่ำงกนัระหว่ำงกลุ่มควบคุมและกลุ่มท่ีได้ดู
ภำพยนตร์แนวโรแมนติก ดงันั้น ฮอกไกโดท่ีน่ำจะเป็นท่ีรู้จกัของคนไทยน้อยกว่ำโตเกียวหรือโอ-
ซำกำ้ จึงอำจเป็นตวัเลือกท่ีดีกวำ่ในกำรศึกษำผลของภำพยนตร์แนวโรแมนติกท่ีมีต่อภำพลกัษณ์ของ
สถำนท่ีท่องเท่ียว นอกจำกน้ี ในงำนวิจยัของ Yang กำรดูภำพยนตร์ไม่ไดเ้กิดจำกควำมตอ้งกำรของ
ผูช้มคนนั้นๆเอง แต่เป็นกำรทดลองท่ีผูเ้ขำ้ร่วมจะถูกแบ่งกลุ่มและตอ้งดูภำพยนตร์ตำมท่ีผูว้ิจยัไดจ้ดั
ไว ้(forced movie exposure under a lab condition) ซ่ึงอำจมีผลต่อควำมรู้สึกร่วมและอำรมณ์ท่ี
เก่ียวขอ้งอ่ืนๆได ้และอำจเป็นเหตุผลอีกประกำรหน่ึงท่ีท ำให้งำนวิจยัของ Yang ไม่พบผลทำงบวกท่ี
คำดหวงัไวจ้ำกภำพยนตร์แนวโรแมนติก เพรำะฉะนั้นในงำนวิจยัน้ี ผูว้ิจยัจึงเลือกศึกษำผลจำกกำร
ชมภำพยนตร์โดยสมคัรใจ (voluntary movie exposure) เพื่อทดสอบวำ่ภำพยนตร์แนวโรแมนติกจะ
ส่งผลต่อภำพลกัษณ์และควำมตั้งใจในกำรไปเยือนสถำนท่ีท่องเท่ียวในทำงบวกหรือไม่ และระดบั
ควำมเช่ือมโยงกบัภำพยนตร์จะส่งผลต่อควำมประทบัใจสถำนท่ีท่ีปรำกฏในภำพยนตร์ และควำม
สนใจท่ีจะเดินทำงไปยงัสถำนท่ีเหล่ำนั้นหรือไม่ นอกจำกน้ี ผูว้ิจยัยงัเลือกท่ีจะศึกษำเพิ่มเติมในส่วน
ขององค์ประกอบกำรตดัสินใจท่องเท่ียว และองค์ประกอบของภำพยนตร์แฟนเดยฯ์ท่ีมีผลต่อกำร
ตดัสินใจท่องเท่ียว ตำมแนวทำงงำนวิจยัของ นิตยำวดี วชัโรบล (2553) และฐำนิตำ พนัธ์ุมณี (2555) 
ด้วย เพื่อจะได้ทรำบองค์ประกอบท่ีเก่ียวขอ้งกบัภำพยนตร์ท่ีเป็นส่วนส ำคญัในกำรท ำให้บุคคล
ตดัสินใจท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนตร์ ซ่ึงจะเป็นแนวทำงให้หน่วยงำนท่ีเก่ียวขอ้งในแวดวงกำร
ท่องเท่ียวและภำพยนตร์ ไม่วำ่จะเป็นภำครัฐหรือภำคเอกชน สำมำรถร่วมกนัพฒันำ, ประชำสัมพนัธ์ 
และส่งเสริมกำรท่องเท่ียวและภำพลักษณ์ของสถำนท่ีท่องเท่ียว ผ่ำนทำงภำพยนตร์ได้อย่ำงมี
ประสิทธิภำพ 
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วตัถุประสงค์ของงำนวจิยั 
1.0เพื่อศึกษำผลของกำรชมภำพยนตร์แฟนเดย ์ท่ีมีต่อกำรตดัสินใจท่องเท่ียวตำมรอย

ภำพยนตร์ และองค์ประกอบของภำพยนตร์ท่ีส่งผลต่อกำรตดัสินใจท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนตร์ 
 2.0เพื่อศึกษำผลของกำรชมภำพยนตร์แฟนเดย ์ท่ีมีต่อกำรรับรู้ภำพลกัษณ์ของสถำนท่ี
ท่องเท่ียว0และควำมตั้งใจในกำรไปเยอืนสถำนท่ีท่องเท่ียว 

3.0เพื่อศึกษำผลของระดับควำมรู้สึกร่วมในภำพยนตร์แฟนเดย์ฯ ท่ีมีต่อกำรรับรู้
ภำพลกัษณ์ของสถำนท่ีท่องเท่ียว และควำมตั้งใจในกำรไปเยอืนสถำนท่ีท่องเท่ียว 
 
 

ค ำถำมกำรวจิัย 
 1.0กำรชมภำพยนตร์แฟนเดยฯ์0ส่งผลต่อกำรตดัสินใจท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนตร์มำก
นอ้ยเพียงใด และองคป์ระกอบของภำพยนตร์ท่ีส่งผลต่อกำรตดัสินใจท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนตร์ มี
ควำมแตกต่ำงกนัระหวำ่งเพศ0กลุ่มอำย0ุและระดบัรำยได0้หรือไม่ 
 2.0กำรชมภำพยนตร์แฟนเดย0์ส่งผลต่อกำรรับรู้ภำพลกัษณ์ของสถำนท่ีท่องเท่ียว และ
ควำมตั้งใจในกำรไปเยอืนสถำนท่ีท่องเท่ียวท่ีปรำกฏในภำพยนตร์หรือไม่ 
 3.0ระดับควำมรู้สึกร่วมต่อภำพยนตร์0ส่งผลต่อกำรรับรู้ภำพลักษณ์ของสถำนท่ี
ท่องเท่ียว และควำมตั้งใจในกำรไปเยอืนสถำนท่ีท่องเท่ียวท่ีปรำกฏในภำพยนตร์หรือไม่ 
 
 

ขอบเขตของกำรวจิัย 
 กำรวิจยัคร้ังน้ีใช้วิธีกำรวิจยัเชิงปริมำณ (Quantitative Approach) โดยมีประชำกรใน
กำรศึกษำ คือ ประชำกรไทยท่ีรู้จกัฮอกไกโด ซ่ึงเคยและไม่เคยชมภำพยนตร์เร่ืองแฟนเดยฯ์  คดัเลือก
กลุ่มตวัอย่ำงดว้ยกำรสุ่มแบบไม่ค  ำนึงถึงโอกำสควำมน่ำจะเป็น (Non-Probability Sampling) โดย
กำรสุ่มตวัอยำ่งแบบสะดวก (Convenience Sampling) ผำ่นช่องทำงออนไลน์ (Google form) จ ำนวน 
433 คน 
 
  

สมมติฐำนของงำนวจิัย 
 1.0องคป์ระกอบของภำพยนตร์ท่ีส่งผลต่อกำรตดัสินใจท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนตร์ มี
ควำมแตกต่ำงกนัระหวำ่งเพศ0กลุ่มอำย0ุและระดบัรำยได ้
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 2.0กำรชมภำพยนตร์แฟนเดย์0ส่งผลในทำงบวกต่อกำรรับรู้ภำพลกัษณ์ของสถำนท่ี
ท่องเท่ียว0และควำมตั้งใจในกำรไปเยอืนสถำนท่ีท่องเท่ียวท่ีปรำกฏในภำพยนตร์ 
 3.0ระดบัควำมรู้สึกร่วมต่อภำพยนตร์0ส่งผลในทำงบวกต่อกำรรับรู้ภำพลกัษณ์ของ
สถำนท่ีท่องเท่ียว และควำมตั้งใจในกำรไปเยอืนสถำนท่ีท่องเท่ียวท่ีปรำกฏในภำพยนตร์ 
 
 

นิยำมศัพท์ 
 กำรท่องเทีย่วตำมรอยภำพยนตร์ หมำยถึง กำรท่องเท่ียวไปยงัสถำนท่ีต่ำงๆในฮอกไก-
โด ซ่ึงปรำกฏอยูใ่นภำพยนตร์แฟนเดย.์.แฟนกนัแค่วนัเดียว อนัเป็นผลมำจำกกำรรับชมภำพยนตร์ 
 ภำพลักษณ์ของสถำนที่ท่องเที่ยว0หมำยถึง0ภำพในใจของบุคคลท่ีมีต่อฮอกไกโด0ซ่ึง
ประกอบดว้ยคุณลกัษณะ เช่น สภำพแวดลอ้ม ผูค้น ภูมิประเทศ0ฯลฯ0และควำมรู้สึกท่ีมีต่อฮอกไก-
โด0เช่น0ทนัสมยั0น่ำสนใจ สงบ0ฯลฯ 
 ระดับควำมรู้สึกร่วมต่อภำพยนตร์ หรือ Movie transportation หมำยถึง ระดบักำร
ส่งผลต่อควำมคิด ควำมเช่ือ ทศันคติ และพฤติกรรม ของผูช้ม เม่ือชมภำพยนตร์แฟนเดยฯ์ โดย
อำ้งอิงจำก Transportation Theory ของ Green และ Brock 
 ควำมตั้งใจในกำรไปเยือนสถำนที่ท่องเที่ยว หมำยถึง ควำมตั้งใจเชิงพฤติกรรมของนกั
เดินทำง ท่ีสำมำรถท ำนำยพฤติกรรมของบุคคลในกำรไปท่องเท่ียวท่ีฮอกไกโดจริงในอนำคตได ้
 
 

ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 
 1.0ท ำใหท้รำบผลของกำรชมภำพยนตร์แฟนเดย ์ท่ีมีต่อกำรตดัสินใจท่องเท่ียวตำมรอย
ภำพยนตร์ และองค์ประกอบของภำพยนตร์ท่ีส่งผลต่อกำรตดัสินใจท่องเท่ียวตำมรอยภำพยนตร์ 
 2.0ท ำใหท้รำบผลของกำรชมภำพยนตร์แฟนเดยท่ี์มีต่อกำรรับรู้ภำพลกัษณ์ของสถำนท่ี
ท่องเท่ียว0และควำมตั้งใจในกำรไปเยอืนสถำนท่ีท่องเท่ียว 
 3.0ท ำให้ทรำบผลของระดบัควำมรู้สึกร่วมในภำพยนตร์แฟนเดยฯ์0ท่ีมีต่อกำรรับรู้
ภำพลกัษณ์ของสถำนท่ีท่องเท่ียว0และควำมตั้งใจในกำรไปเยอืนสถำนท่ีท่องเท่ียว 
 4.0สำมำรถเสนอแนะแนวทำง0กำรสร้ำงและใช้ประโยชน์จำกส่ือภำพยนตร์0เพื่อ
ส่งเสริมกำรท่องเท่ียวและภำพลกัษณ์ของสถำนท่ีท่องเท่ียว0ให้หน่วยงำนท่ีเก่ียวขอ้งไดน้ ำไปปรับ
ใช ้
 



9 
 

 
บทที ่ 2 

การทบทวนวรรณกรรม 
 
 

แนวคดิเกีย่วกบัการท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร์ (Film induced tourism) 
 การท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ หรือในงานวิจยัภาษาองักฤษ เรียกวา่ Media induced 
tourism, Movie induced tourism, Film-induced tourism, Cinematographic Tourist และ Media 
Pilgrim on a Media Pilgrimage (Macionis, 2004) ไดรั้บความสนใจ และมีการศึกษามากวา่ 20 ปี 
แลว้ ท าให้มีการนิยามความหมายโดยนกัวิจยัหลายท่าน อาทิ Riley และคณะ (1998) ซ่ึงไดก้ล่าวถึง
ลกัษณะของนกัท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ไวว้า่ ผูค้นจะกลายเป็นนกัท่องเท่ียวตามรอยภาพยนต ์ก็
เม่ือพวกเขามองหาสถานท่ีท่ีตนเองเห็นบนจอภาพยนตร์ ขณะท่ี Macionis (2004) พูดถึงการ
ท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์วา่ เป็นการท่องเท่ียวรูปแบบเฉพาะ0เพื่อรับประสบการณ์พิเศษ0จากการ
ไปเยือนสถานท่ีท่ีปรากฏอยูใ่นส่ือบางประเภท ทั้งน้ี ในส่วนของประเภทส่ือ Hudson และ Ritchie 
(2006) ไดมี้การระบุชดัเจนมากยิง่ข้ึนวา่ มีทั้งโทรทศัน์0วิดีโอ0และจอภาพยนตร์ แต่ในส่วนใจความ
หลกัของความหมายของการท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ ก็สอดคลอ้งกบันกัวิจยัก่อนหน้า นัน่คือ 
การท่ีนกัท่องเท่ียวไปเยือนสถานท่ีหน่ึงๆ โดยเป็นผลมาจากการท่ีสถานท่ีแห่งนั้น0ปรากฏอยูใ่นส่ือ
บางประเภท ซ่ึง Bolan และ Kearney (2017) ไดเ้สริมประเภทส่ือท่ีเกิดข้ึนในภายหลงัเขา้ไปดว้ยวา่ 
ในปัจจุบนั รวมไปถึงการไปท่องเท่ียวตามสถานท่ีท่ีปรากฏอยู่ในแผ่นบลูเรย ์(blu-ray) และดิจิทลั
ดาวน์โหลด (digital download)0อนัเป็นรูปแบบของส่ือท่ีเสริมเขา้มา0ให้ผูบ้ริโภคไดใ้ชดู้ภาพยนตร์
0หรือละครโทรทศัน์ดว้ย นอกจากน้ี Buchmann และคณะ (2010) ไดเ้พิ่มเติมในส่วนของห้วงเวลา
เขา้ไปดว้ย โดยกล่าววา่ การท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ คือการไปเยือนจุดหรือสถานท่ีท่ีใชห้รือเคย
ใช0้หรือเก่ียวขอ้งกบัการถ่ายท า0ซ่ึงเป็นการขยายความวา่การท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์0สามารถ
เกิดข้ึนไดต้ั้งแต่ตอนท่ีกระบวนการถ่ายท ายงัไม่เสร็จส้ิน ไปจนถึงหลงัการถ่ายท าเสร็จส้ินลงแลว้ ซ่ึง
ในท่ีน้ีน่าจะหมายถึงละครโทรทศัน์มากกวา่ เพราะมีการฉายก่อนท่ีจะถ่ายท าเสร็จได ้เน่ืองจากเป็น
เร่ืองยาว แต่ถา้เป็นภาพยนตร์ท่ีฉายในโรงภาพยนตร์ การตามรอยขณะถ่ายท าไม่น่าจะเป็นไปได ้
เน่ืองจากผูช้มยงัไม่มีโอกาสชมภาพยนตร์ ดงันั้น พวกเขาจึงไม่สามารถกลายเป็นนกัท่องเท่ียวตาม
รอยภาพยนตร์ได้  และในส่วนของสถานท่ีท่ีนกัท่องเท่ียวไปเยือนนั้น Juškelyte (2016) ไดข้ยาย
ความมากข้ึนวา่ การท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ ไม่เพียงเป็นการไปเยือนสถานท่ีท่ีภาพยนตร์และ
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รายการโทรทศัน์เคยไปถ่ายท าเท่านั้น แต่ยงัรวมไปถึงการไปเยือนโรงถ่าย และสวนสนุกท่ีเก่ียวขอ้ง
กบัภาพยนตร์ (film-related theme parks) อีกดว้ย ตวัอยา่งเช่น โรงถ่ายละครโทรทศัน์ช่ือดงั เร่ืองแด-
จงักึม ของเกาหลีใต ้ซ่ึงเป็นโรงถ่ายท่ีเป็นท่ีนิยมของนกัท่องเท่ียวชาวไทย และ Universal studio ท่ี
เป็น theme park ของภาพยนตร์หลายๆเร่ือง ซ่ึงดึงดูดผูค้นใหไ้ปท่องเท่ียวไดเ้ป็นจ านวนมาก 
 จะเห็นไดว้า่ค  านิยามจากงานวจิยัต่างๆ มีความคลา้ยคลึงกนั เป็นไปในแนวทางเดียวกนั 
แต่อาจจะแคบ หรือกวา้ง แตกต่างกนัไปตามผูว้ิจยัแต่ละท่าน อยา่งไรก็ตาม0ใจความหลกัของการ
ท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ก็คือ การเดินทางไปเท่ียวในสถานท่ีท่ีปรากฏบนส่ือท่ีมีภาพเคล่ือนไหว 
ไม่ว่าจะเป็นจอภาพยนตร์ จอโทรทศัน์ ดีวีดี แผ่นบลูเรย์ คอมพิวเตอร์ ฯลฯ รวมไปถึงสถานท่ีท่ี
เก่ียวขอ้งกบัส่ือเหล่านั้น เช่น โรงถ่าย และ theme park ดงันั้น จึงอาจสรุปไดว้า่ “การท่องเท่ียวตาม
รอยภาพยนตร์ คือ การท่องเท่ียวไปยงัสถานท่ีท่ีปรากฏอยู่ในส่ือภาพเคล่ือนไหวต่างๆ อาทิ 
ภาพยนตร์ และละครโทรทศัน์ รวมทั้งการท่องเท่ียวไปยงัสถานท่ีท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่ือนั้น อนัเป็นผลมา
จากการรับชมส่ือดงักล่าว” 
 
 

แนวคดิเกีย่วกบัอทิธิพลของภาพยนตร์ทีม่ต่ีอการท่องเทีย่ว 
 ความส าคญัและอิทธิพลของภาพยนตร์0ไดถู้กกล่าวถึงในหลายแง่มุม0ตวัอย่างเช่น  
 กระทรวงวฒันธรรม (2556) (อา้งถึงใน ฐานิตา พนัธ์ุมณี, 2555) ได้กล่าวไวว้่า “ใน
บรรดาส่ือทั้งหมด ภาพยนตร์เป็นส่ือท่ีมีอิทธิพลทางความคิดและพฤติกรรมของผูค้นในสังคม 
เน่ืองจากภาพยนตร์เป็นส่ือสากลประเภทบนัเทิงท่ีสามารถเขา้ถึงบุคคลไดอ้ย่างกวา้งขวาง สะดวก
และรวดเร็ว สามารถสร้างสรรค์กระแสสังคมให้เป็นไปในทิศทางท่ีหลากหลาย รวมทั้ งเป็น
เคร่ืองมือส าคญัในการเผยแพร่แลกเปล่ียนวฒันธรรมท่ีมีศกัยภาพสูง0จนสามารถเปล่ียนทศันะของ
ผูค้นทั้งโลกได”้ 
 ขณะท่ีอิทธิพลของภาพยนตร์ในแง่ของการท่องเท่ียว ไดถู้กพูดถึงโดย Beeton (2005) 
(อ้างถึงใน Rewtrakunphaiboon, 2017) ว่า ภาพยนตร์เป็นภาษาท่ีมองเห็น และสามารถสร้าง
ความหมายแทจ้ริงหรือความหมายเชิงจินตนาการ, อตัลกัษณ์, ภาพลกัษณ์, และความเป็นตวัแทนทาง
วฒันธรรม ใหก้บัสถานท่ีท่องเท่ียวได ้ซ่ึงจะท าใหผู้ช้มสัมผสัถึงทิวทศัน์, ผูค้น, บรรยากาศ, และภูมิ-
ประเทศ แลว้เกิดเป็นทศันคติต่อสถานท่ีนั้นๆ0จนก่อก าเนิดเป็นแรงจูงใจในการไปเยี่ยมเยือนสถานท่ี
ถ่ายท า 
 ส่วน Tooke และ Baker (1996) ก็กล่าวไวใ้นท านองเดียวกนั โดยเนน้ถึงความส าคญั
ของภาพยนตร์ท่ีเหนือกวา่การประชาสัมพนัธ์ในแบบอ่ืน ส าหรับการส่งเสริมสถานท่ีท่องเท่ียว ดงัน้ี 
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“ภาพยนตร์สามารถสร้าง0และรักษาความสนใจในสถานท่ีท่องเท่ียว0ในแบบท่ีนกัการตลาดดา้น
สถานท่ีท่องเท่ียวไม่มีความสามารถเพียงพอท่ีจะลงทุนได”้ 
 ค ากล่าวทั้งหมดขา้งตน้ แสดงให้เห็นถึงความส าคญัของภาพยนตร์ ในแง่ของการเป็น
ส่ือท่ีทรงพลงั เพราะนอกจากจะเขา้ถึงผูค้นได้อย่างกวา้งขวางและรวดเร็วแล้ว ยงัสามารถสร้าง
ความหมายใหก้บัสถานท่ี และเปล่ียนแปลงความคิดหรือพฤติกรรมของบุคคลและสังคม0จนก่อเกิด
เป็นแรงจูงใจให้พวกเขาเหล่านั้นเดินทางไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียวซ่ึงปรากฏอยูใ่นภาพยนตร์ไดอี้ก
ด้วย ทั้ งน้ี หากภาคการท่องเท่ียวต้องการจะประชาสัมพนัธ์สถานท่ีท่องเท่ียวผ่านส่ืออ่ืนๆให้ได้
จ  านวนผูรั้บส่ือมากเท่าๆกนั และมีอิทธิพลพอๆกนั ก็น่าจะตอ้งใชเ้งินลงทุนจ านวนมหาศาล 
 ในส่วนของงานวจิยันั้น0ก็มีผลการศึกษาท่ีช้ีแนะวา่สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์หรือละคร
โทรทศัน์สามารถดึงดูดผูค้นให้สนใจและไปเยี่ยมเยือนได้ โดย Tooke และ Baker (1996) 
ท าการศึกษาผลของภาพยนตร์โทรทศัน์องักฤษ (British television films) ท่ีมีต่อความนิยมใน
สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีใชถ่้ายท าภาพยนตร์ ผา่นการหาขอ้มูลเก่ียวกบัจ านวนผูเ้ยี่ยมชมจากงานวิจยัทาง
วิชาการ, บทความวิชาการ, และหนงัสือพิมพ ์จ านวน 4 กรณีศึกษา พวกเขาพบวา่ ภาพยนตร์ท าให้
สถานท่ีท่ีใชใ้นการถ่ายท า มีการเพิ่มข้ึนของจ านวนผูเ้ยีย่มชม ในทางเดียวกนั Riley, Baker, และ Van 
Doren (1998) ได้ศึกษาจ านวนผูเ้ยี่ยมชมใน 12 เมืองของอเมริกา ซ่ึงเป็นสถานท่ีท่ีปรากฏอยู่ใน
ภาพยนตร์ โดยเก็บขอ้มูลจ านวนผูเ้ยี่ยมชมในแต่ละสถานท่ี 10 ปี ก่อนภาพยนตร์ออกฉาย และ 5 ปี 
ภายหลงัภาพยนตร์ออกฉาย และพบว่า ภาพยนตร์ช่วยเพิ่มจ านวนผูเ้ยี่ยมชมในสถานท่ีท่ีพวกเขา
ศึกษาได ้เป็นเวลาอยา่งนอ้ย 4 ปี หลงัจากภาพยนตร์ออกฉาย 
 ดงันั้น จึงน่าจะสรุปไดว้า่ ภาพยนตร์เป็นส่ือท่ีมีอิทธิพลต่อการท่องเท่ียว โดยช่วยสร้าง
ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีใช้ในการถ่ายท า ให้แก่ผูช้ม และท าให้เกิดแรงจูงใจในการไป
เยอืนสถานท่ีนั้นๆ จนท าใหจ้  านวนผูเ้ยีย่มชมสถานท่ีดงักล่าวมีจ านวนเพิ่มมากข้ึน0ซ่ึงความสามารถ
ดงักล่าว0จะคงอยูไ่ดใ้นระยะเวลาพอสมควรหลงัภาพยนตร์ออกฉาย 
 
 

แนวความคดิเกีย่วกบัองค์ประกอบในการตัดสินใจท่องเทีย่ว 
 สุรีรัตน์ เตชาทวีวรรณ (2545) (อา้งถึงใน ฐานิตา พนัธ์ุมณี, 2555) กล่าวถึงแรงจูงใจท่ี
ส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว0วา่ประกอบดว้ย 
 1. ส่ิงกระตุ้นความต้องการในการท่องเท่ียว หมายถึง ส่ิงจูงใจต่างๆของสถานท่ี
ท่องเท่ียว หรือช่วงเวลาท่ีจูงใจใหน้กัท่องเท่ียวตดัสินใจไปเท่ียวได ้
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 2. ส่ิงท่ีกลัน่กรองความตอ้งการ คือ ส่ิงต่างๆท่ีมีผลให้ความตอ้งการไปเท่ียวลดนอ้ยลง 
เช่น ปัจจยัทางเศรษฐกิจ (รายไดล้ดน้อยลง, มีการเปล่ียนแปลงค่าเงิน, ฯลฯ) ปัจจยัทางสังคม กลุ่ม
อา้งอิง ปัจจยัทางดา้นจิตวทิยา0(ความเส่ียงทางการท่องเท่ียว)0เป็นตน้ 
 3. ส่ิงกระทบ หมายถึง ข้อมูลข่าวสารต่างๆท่ีนักท่องเท่ียวได้รับ ทั้ งทางตรงและ
ทางออ้ม จากแหล่งขอ้มูลหรือหน่วยงานท่ีท าหนา้ท่ีในการส่งเสริมการขาย ซ่ึงส่งผลให้นกัท่องเท่ียว
เกิดพฤติกรรมทางการเรียนรู้0ทศันคติ0และมองภาพของแหล่งท่องเท่ียวนั้นแตกต่างกนัออกไป 
 4. บทบาทของนักท่องเท่ียว หมายถึง สถานภาพของนักท่องเท่ียวท่ีแตกต่างกนั ใน
สถานการณ์หรือช่วงเวลาท่ีแตกต่างกนั และส่งผลให้เกิดพฤติกรรมการตดัสินใจ หรือรูปแบบการ
ท่องเท่ียว ท่ีแตกต่างกนัออกไป เช่น นกัท่องเท่ียวแบบครอบครัว นกัท่องเท่ียวท่ีเป็นนกัศึกษา 
 จากแนวคิดขา้งตน้ เม่ือน ามาเช่ือมโยงเขา้กบัการท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ จะพบวา่
ภาพยนตร์มีบทบาทเขา้มาเป็นแรงจูงใจอย่างหน่ึงท่ีท าให้เกิดการตดัสินใจเดินทางไปท่องเท่ียวได ้
โดยท าหน้าท่ีเป็นส่ิงกระตุน้และส่ิงกระทบ ซ่ึงภาพสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีปรากฏและถูกบอกเล่าใน
ภาพยนตร์ ยอ่มจะท าใหเ้กิดภาพลกัษณ์บางอยา่งแก่ผูช้ม ไม่วา่จะเป็นความสวยงามของสถานท่ีหรือ
ขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งอ่ืนๆ จนเกิดเป็นความตอ้งการไปเยีย่มเยอืนสถานท่ีนั้นๆ 
 
 

แนวความคดิเกีย่วกบัองค์ประกอบของภาพยนตร์ 
 นิพนธ์ คุณารักษ ์(2552) กล่าววา่ ภาพยนตร์ประกอบดว้ยหน่วยของการเล่าเร่ืองหลาย
หน่วยมาเรียงร้อยเขา้ดว้ยกนั หน่วยของการเล่าเร่ืองหน่วยหน่ึงอาจแทนดว้ยหน่ึงกรอบภาพ (Frame) 
กรอบภาพหลายกรอบภาพมาเรียงต่อกนักลายเป็นหน่ึงช็อต (Shot) เม่ือหลายช็อตมาเรียงร้อย
ต่อเน่ืองกนัจะเรียกวา่ หน่ึงฉากหรือหน่ึงซีน (Scene) เม่ือน าหลายซีนมาเรียงร้อยเขา้ดว้ยกนัเรียกวา่ 
หน่ึงองคห์รือหน่ึงซีเควน้ซ์ (Sequence) และภาพยนตร์ก็คือ การน าเอาซีเควน้ซ์หลายซีเควน้ซ์มาเรียง
ต่อกนั เพื่อเล่าเร่ืองหรือส่ือความหมายไดค้รบถว้นตามท่ีผูก้  ากบัภาพยนตร์ตอ้งการจะส่ือออกมา และ
ไดแ้บ่งประเภทขององคป์ระกอบภาพยนตร์ ดงัน้ี 
 1.0ฉาก (Set dressing) ประกอบดว้ย 
  1.10ฉาก (Sets) เช่น เมืองท่ีถูกสงครามท าลาย, บา้นร้างท่ีมีวิญญาณสิงสู่, 
ฯลฯ 
  1.20สถานท่ี (Location) เช่น เมืองฮอกไกโด, ทุ่งลาเวนเดอร์, ฯลฯ 
  1.3 เวลา (Time) เช่น เชา้ตรู่, เท่ียงวนั, กลางดึก, ฯลฯ 
  1.4 อุปกรณ์ประกอบฉาก (Props) อุปกรณ์กีฬา, เคร่ืองคอมพิวเตอร์, ฯลฯ 
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  1.5 บรรยากาศของฉาก (Atmospheres) หิมะตก, พาย,ุ แหง้แลง้, ฯลฯ 
 2. แสงและเงา (Lights and shadows) ในภาพยนตร์สามารถจดัแสงโดยใชแ้หล่งก าเนิด
แสงได ้2 ลกัษณะ คือ แหล่งก าเนิดแสงจากธรรมชาติ เช่น แสงจากดวงอาทิตยแ์ละดวงจนัทร์ และ
แหล่งก าเนิดแสงจากแสงประดิษฐ์ เช่น แสงสว่างจากโคมไฟและตะเกียง ซ่ึงการจัดแสงใน
ภาพยนตร์จะมีความสัมพนัธ์กบัการจดัฉาก การแสดงของนกัแสดง การก ากบัภาพ และการถ่ายท า
ภาพยนตร์อยา่งมาก ทั้งน้ี เพราะการจดัแสงท่ีต่างกนั เช่น โทนสวา่ง โทนมืด หรือจดัทิศทางของแสง
แบบต่างๆ จะส่ือความหมาย นัยยะ ท่ีแตกต่างกนั ดงันั้น การจดัแสงและเงาท่ีดี จะช่วยให้ฉาก
สวยงาม สร้างบรรยากาศอารมณ์ความรู้สึก สร้างมิติ และยงัช่วยส่งเสริมสนบัสนุนการแสดงอารมณ์
ต่างๆของนกัแสดง0รวมทั้งการส่ือสารเร่ืองราวหรือความหมายของภาพยนตร์ 
 3.0สี0(Color) สีมีความสัมพนัธ์กบัฉากและแสงอยา่งยิง่ โดยสีเป็นสัญลกัษณ์อยา่งหน่ึง
ท่ีสามารถส่ือสารความหมาย0อารมณ์ความรู้สึกหรือนยัยะต่างๆไดเ้ป็นอยา่งดี ซ่ึงประกอบดว้ย สีท่ี
เกิดจากฉาก เช่น สีท่ีทาบนผนงัห้อง สีของอุปกรณ์ประกอบฉากต่างๆ หรือแมก้ระทัง่สีเคร่ืองแต่ง
กายของตวัแสดงท่ีปรากฏในฉากนั้นๆ, สีท่ีเกิดจากการจดัแสง เช่น สีของแสงอาทิตยท่ี์ส่องผา่นวสัดุ
สีต่างๆ0หรือแสงจากโคมไฟท่ีส่องผา่นแผน่ฟิลเตอร์สีหรือเจลสีต่างๆท่ีปรากฏบนฉากนั้นๆ, สีท่ีเกิด
จากการใชเ้ทคนิคพิเศษทางภาพ เช่น สีท่ีเกิดจากการสร้างหรือการปรับสี (Color Grading) หรือ การ
แกสี้ (Color Correction) โดยใชโ้ปรแกรมคอมพิวเตอร์ในขั้นตอนหลงัการผลิต (Post-Production) 
ฯลฯ การสร้างสีแบบน้ีจะช่วยสร้างลกัษณะภาพและสีสันท่ีแปลกใหม่ เพื่อช่วยในการส่ือความหมาย
หรือนยัยะไดต้ามท่ีผูผ้ลิตภาพยนตร์ตอ้งการ 
 4.0การแสดง0(Acting) การแสดงเป็นหวัใจหลกัในการส่ือสารของภาพยนตร์ ซ่ึงการ
แสดงออกของนกัแสดงดว้ยท่าทาง หนา้ตา ค าพูดและอารมณ์ต่างๆ รวมทั้งการใชล้กัษณะและสีสัน
ของเคร่ืองแต่งกาย (Wardrobe) การแต่งหนา้ (Makeup) และทรงผม (Hair) หรืออาจจ าเป็นตอ้งใช้
การแต่งหนา้พิเศษ (Special Effects Makeup) เช่น การสร้างร้ิวรอยของวยั สีผิว รอยบาดแผล ฯลฯ ก็
เพื่อจะส่ือสารเป็นภาษาภาพยนตร์ใหผู้ช้มสามารถเขา้ใจเร่ืองราว และอารมณ์ความรู้สึกของตวัละคร
ไดอ้ยา่งสมบูรณ์ยิง่ข้ึน 
 5. การถ่ายภาพยนตร์ (Cinema photography) ภาพยนตร์ท่ีฉายปรากฏบนจอเพื่อเล่า
เร่ืองราว จะส่ือความหมายอย่างสมบูรณ์สวยงามได้นั้ น ผูท่ี้มีบทบาทส าคัญ คือ ผู ้ก  ากับภาพ 
(Director of Photography) ซ่ึงจะตอ้งท าการจดัองคป์ระกอบของภาพ (Composition) อยา่งมีศิลปะ 
สวยงาม เพื่อให้การถ่ายท าภาพยนตร์สามารถส่ือความหมายไดอ้ยา่งสมบูรณ์ ทั้งน้ี ต าแหน่งการจดั
วางตวัแสดงในกรอบภาพ (Frame) ระยะของภาพ (Proxemics) มุมภาพ ( Camera Angles) และการ
เคล่ือนท่ีของกล้อง (Camera Movement) ก็จะตอ้งถูกน ามาค านึงถึง ในทุกหน่วยของภาพยนตร์ 
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เพราะการจดัวางตวัแสดงในกรอบภาพแต่ละแบบ ระยะของภาพแต่ละระยะ มุมภาพแต่ละมุม และ
การเคล่ือนท่ีของกลอ้งแต่ละอยา่ง ลว้นส่งผลต่ออารมณ์และการส่ือความหมายท่ีแตกต่างกนั 
 6. เสียง (Sound) เสียงเป็นอีกปัจจยัหน่ึงท่ีมีความส าคญัยิ่ง เพราะจะช่วยเสริมสร้าง
อารมณ์ ให้ขอ้มูลรายละเอียดอ่ืนๆ และแกไ้ขปัญหาในกรณีท่ีภาพไม่สามารถส่ือสารไดอ้ยา่งชดัเจน
เต็มท่ี เสียงท่ีใช้ในการส่ือความหมายในภาพยนตร์สามารถแบ่งเป็น030ประเภทหลักๆ0ได้แก่ 
  6.1 เสียงในบทสนทนา (Dialogue) คือ เสียงท่ีเกิดจากถอ้ยค าท่ีเปล่ง
ออกมา เช่น เสียงสนทนาโตต้อบ0เสียงแสดงอารมณ์ของตวัแสดง0รวมทั้งเสียงบรรยาย (narration) 
ต่างๆ 
  6.2 เสียงประกอบ (Sound Effects) คือ เสียงท่ีไม่ใช่เสียงพูด เป็นเสียง 
ต่างๆ ท่ีเกิดข้ึนในแต่ละฉากของภาพยนตร์จนกระทัง่จบ ไดแ้ก่ เสียงจริงซ่ึงมีท่ีมาจากแหล่งก าเนิด
เสียงในฉาก (Local Sound) เช่น เสียงฝีเทา้มา้วิ่ง เสียงรถยนตว์ิ่ง เสียงลากส่ิงของ ฯลฯ เป็นตน้ หรือ
เสียงบรรยากาศ (Ambient Sound) เช่น เสียงลมพดั เสียงกลองเพลในระยะไกล รวมทั้งเสียง
ประกอบท่ีสร้างข้ึน (Artificial Sound) เพื่อความสมบูรณ์และอารมณ์ของภาพยนตร์ เช่น เสียงชก
ต่อย เสียงหกักระดูก0เสียงระเบิด0เสียงปีศาจ0ฯลฯ0เป็นตน้ 
  6.3 เสียงดนตรี (music) เสียงดนตรีเป็นส่วนประกอบหน่ึงท่ีมีบทบาทใน
การสร้างอารมณ์และความรู้สึกต่างๆให้กบัผูช้ม สามารถใช้เล่าเร่ืองราว เหตุการณ์ต่างๆ บ่งบอก
บุคลิกภาพหรือรสนิยมของนกัแสดง ใชเ้สริมอารมณ์ความรู้สึก (Component) หรืออาจใชส้ร้างความ
ขดัแยง้ทางอารมณ์ (Contrast) ให้เกิดข้ึนกบัผูช้ม เพื่อส่ือความหมาย อารมณ์และความรู้สึกของ
เร่ืองราวท่ีปรากฏในภาพยนตร์ใหช้ดัเจนสมบูรณ์มากยิง่ข้ึน 
 7. การตดัต่อและล าดบัภาพ (Editing) คือ การน าเอาภาพและเสียงต่างๆ ในแต่ละช็อต
มาร้อยเรียงเช่ือมโยงเขา้ดว้ยกนั เพื่อให้เกิดล าดบัของการเล่าเร่ืองราวท่ีสมบูรณ์ ตามความตอ้งการ
ของผูผ้ลิตภาพยนตร์ การตดัต่อและล าดบัภาพ เสมือนเป็นการเขียนเรียบเรียง จดัโครงสร้างการเล่า
เร่ือง ให้เป็นรูปประโยค (Syntax) โดยค านึงถึงโครงสร้างเร่ือง ล าดับเร่ือง จงัหวะ และอารมณ์ของ
ภาพยนตร์ โดยใชเ้ทคนิคการตดัต่อเช่ือมโยงภาพท่ีไดจ้ากการถ่าย (Footages) มาประกอบร่วมกนัใน
ลกัษณะต่างๆ เช่น การเปล่ียนช็อตทนัทีในลกัษณะการตดัชน (Cut) และการเปล่ียนช็อตอย่างค่อย
เป็นค่อยไป เช่น การจางภาพ (Fade) การจางซ้อนภาพ (Dissolve) และการกวาดภาพ (Wipe) ซ่ึงเป็น
การเช่ือมโยงเร่ืองราวและอารมณ์ของภาพยนตร์ อนัมีผลต่อความรู้สึกของผูช้มท่ีแตกต่างกนั 
 อย่างไรก็ตาม องค์ประกอบของภาพยนตร์ทั้ง 7 ข้อ ท่ีกล่าวมา ค่อนขา้งจะเป็นเชิง
เทคนิค และมีการแบ่งประเภทอยา่งละเอียด ซ่ึงบางองคป์ระกอบผูช้มอาจไม่ไดรู้้สึก และไม่ไดม้อง
แยกกัน แต่มองเป็นภาพรวมมากกว่า ทั้งน้ี หากมององค์ประกอบของละคร ซ่ึงมีความเก่ียวโยง
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ใกลชิ้ดกบัภาพยนตร์ ในฐานะส่ือภาพเคล่ือนไหวท่ีให้ความบนัเทิงแก่ผูช้มเหมือนกนั ก็พบวา่ Siks 
(1983) (อา้งถึงใน นิตยาวดี วชัโรบล, 2553) ไดก้ล่าวถึงองคป์ระกอบของละครไว ้ดงัน้ี  
 1.0โครงเร่ือง (Plot) คือ โครงสร้างของการกระท าท่ีปรากฏอยู่ในละคร การล าดบั
เหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนในละครอยา่งมีเหตุผลและจุดหมายปลายทาง โดยให้มีความสมบูรณ์อยูใ่นตวัเอง 
นัน่คือมีจุดเร่ิมตน้ ตอนกลาง และจุดจบของเร่ือง การวางโครงเร่ืองเป็นการวางแผน หรือการก าหนด
ชะตาชีวติของตวัละครแต่ละตวัใหมี้เร่ืองราว การกระท า อุปสรรค ปัญหา และบทสรุปของชีวติ 
 2. ตวัละคร (Character) คือ ตวับุคคลท่ีถูกสมมติให้มีความส าคญัในการด าเนินเร่ือง 
หรือผูก้ระท า หรือผูแ้สดงเร่ืองราวต่างๆ และไดรั้บผลจากการกระท าเหล่านั้นในบทละคร ซ่ึงตวั
ละครโดยหลกัใหญ่ ไดแ้ก่ ตวัเอก ตวัร้าย และตวัประกอบ 
 3. สาระของเร่ือง (Theme) คือ ความคิดรวบยอดหรือแก่นของเร่ือง เป็นข้อคิด 
สาระส าคญั หรือแนวปรัชญาท่ีครอบคลุมเน้ือหาสาระทั้งหมดของละคร ท่ีบทละครแต่ละเร่ืองน ามา
เสนอต่อผูช้ม ความคิดส าคญัหรือสาระส าคญัน้ี จะพฒันาตามสถานการณ์ในละคร ซ่ึงจะแสดง
ออกมาทางการวางโครงเร่ืองและลกัษณะตวัละคร ทั้งน้ี จะบอกใหท้ราบถึงจุดมุ่งหมายของบทละคร 
และเป็นขอ้คิดท่ีผูช้มจะน ามาเก็บไวใ้ชป้ระโยชน์แก่ตนได ้
 4. ภาษา (Diction) เป็นภาษาในละคร ไดแ้ก่ ค  าพูดในละคร ช่ือเร่ือง ช่ือตวัละครและ
บทสนทนา ซ่ึงจะส่ือสารข้อมูล ข่าวสาร ความรู้ ไปยงัผูช้ม บทสนทนาจะเป็นทางท่ีตัวละคร
แสดงออกถึงความคิด และความรู้สึกออกมาเป็นวจันสาร ซ่ึงเป็นศิลปะของการถ่ายทอดเร่ืองราว
หรือความคิดของผูป้ระพนัธ์ออกมาทางค าพูดของตวัละครหรือบทเจรจา โดยจะเป็นส่วนเสริมสร้าง
การแสดง และช่วยในการพฒันาตวัละคร โครงเร่ือง ตลอดจนสาระของเร่ือง 
 5. เสียง (Sound) เป็นเสียงในละครทั้งหมด ไดแ้ก่ เสียงพูดสนทนา (Verbal) เสียงเพลง
หรือดนตรี (Song) และเสียงประกอบ (Sound Effect) หรือเสียงจากส่ิงแวดลอ้มอ่ืนๆท่ีเป็นอวจันสาร 
(Non-verbal) ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีจะช่วยพฒันาโครงเร่ืองและสาระของเร่ือง เสียงท่ีน าเสนอในละครจะตอ้ง
ถูกเลือกสรร เพื่อก่อใหเ้กิดการกระตุน้อารมณ์ และสร้างจินตนาการของผูช้ม 
 6. ภาพ (Spectacle) คือ ภาพทั้งหมดท่ีมองเห็นในละคร ประกอบดว้ย ภาพการแสดง
ของตวัละคร ตลอดจนบทบาทของตวัละคร ท่ีแสดงให้เห็นดว้ยใบหนา้ ท่าทาง และจงัหวะของการ
เคล่ือนไหวท่ีแนบเนียน ซ่ึงช่วยเพิ่มพูนรสชาติให้แก่ละคร, ฉากท่ีบ่งบอกถึงสถานท่ีท่ีเกิดการแสดง
นั้น ซ่ึงเป็นส่ิงแวดลอ้มของตวัละคร, แสงท่ีช่วยท าใหเ้ห็นภาพ และท าใหเ้กิดการเนน้ ตลอดจนแสดง
ถึงการเปล่ียนแปลงของการกระท า อารมณ์ และส่ิงแวดลอ้ม 
 เม่ือพิจารณาองคป์ระกอบของภาพยนตร์และองคป์ระกอบของละครขา้งตน้แลว้ พบวา่
มีความคล้ายคลึงกนัเป็นอย่างมาก โดยส่วนท่ีเป็นองค์ประกอบดา้นภาพของละคร จะครอบคลุม
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องคป์ระกอบทุกอยา่งท่ีแสดงออกมาในหนา้จอ ดงันั้น ผูว้ิจยัจึงเห็นวา่ควรใชอ้งคป์ระกอบดา้นภาพ
เป็นตวัแทนขององคป์ระกอบอ่ืนๆท่ีปรากฏบนจอภาพยนตร์ทั้งหมดดว้ย เช่น ฉาก แสงเงา สี ฯลฯ 
นอกจากน้ี Gollin (1992) (อา้งถึงใน ฐานิตา พนัธ์ุมณี, 2555) ไดส้รุปองคป์ระกอบท่ีมีความส าคญัต่อ
ภาพยนตร์ ในแง่การให้ความบนัเทิงต่อผูช้มไวว้่า ตอ้งมีโครงเร่ืองและเน้ือเร่ืองท่ีดี และควรจะมี 
ไคลแมกซ์หรือจุดสุดยอดของเร่ืองท่ีท าให้ผูช้มรู้สึกสนุกต่ืนเตน้ การด าเนินเร่ืองก็ตอ้งเช่ือมโยงกนั 
ไม่วกวน ไม่เยิ่นเยอ้ ดงันั้น ผูว้ิจยัจึงเห็นว่าองค์ประกอบดา้นโครงเร่ืองและสาระของเร่ือง ส าหรับ
ภาพยนตร์แลว้ ก็เป็นส่ิงท่ีขาดไปไม่ไดเ้ช่นกนั ดว้ยเหตุน้ี ผูว้ิจยัจึงสรุปองคป์ระกอบของภาพยนตร์ท่ี
มีความส าคญัต่อผูช้มไว ้ดงัน้ี “องคป์ระกอบดา้นภาพ ซ่ึงประกอบดว้ยทุกส่ิงท่ีมองเห็นบนหน้าจอ, 
องคป์ระกอบดา้นโครงเร่ือง ซ่ึงเป็นการวางเหตุการณ์และชีวิตของตวัละคร, องคป์ระกอบดา้นสาระ
ของเร่ือง ซ่ึงเป็นสาระส าคญัและจุดมุ่งหมายของภาพยนตร์ เช่น มุ่งให้ขอ้คิด ให้ความเพลิดเพลิน 
เป็นตน้, องคป์ระกอบดา้นตวัละคร ซ่ึงรวมเอารูปลกัษณ์ของตวัละครและบทบาทการแสดงของตวั
ละครไวด้้วยกัน, องค์ประกอบด้านเสียง ซ่ึงประกอบด้วยเสียงสนทนา ดนตรีและเพลงท่ีใช้ใน
ภาพยนตร์” 
 
 

แนวความคดิเกีย่วกบัทฤษฎีการขนส่งสาร (Transportation Theory) 
 Green, Brock, และ Kaufman (2004) ไดก้ล่าวไวว้า่ “การเดินทางเขา้สู่โลกแห่งการเล่า
เร่ือง” คือประสบการณ์ของการเช่ือมโยงกันระหว่างเร่ืองราวกับความรู้ (cognitive) อารมณ์ 
(emotional) และความนึกคิด (imagery) ทั้งน้ี Transportation หรือการขนส่งสารนั้น โดยหลกัแลว้
เป็นการรวมกนัของส่วนผสม 3 ประการ ของการส่ือสารโน้มน้าวใจ ไดแ้ก่ ความสนใจ (attention) 
ความนึกคิด (imagery) และความรู้สึก (feelings) ดงันั้น ทฤษฎีการขนส่งสาร (Transportation 
theory) (Green & Brock, 2000, 2002 อา้งถึงใน Green, Brock, & Kaufman, 2004) จึงถือก าเนิดข้ึน
เพื่ออธิบายผลกระทบของเร่ืองเล่า ในแง่ของการโนม้นา้วใจ นอกจากน้ี ยงัช่วยให้เขา้ใจถึงหลกัการ
ของความเพลิดเพลินท่ีไดจ้ากส่ืออีกดว้ย ซ่ึงตวัทฤษฎีไดช้ี้ให้เห็นวา่ การท่ีผูช้มถูกเช่ือมโยงเขา้กบั
โลกแห่งการเล่าเร่ืองโดยสมบูรณ์ จะช่วยใหเ้กิดความเพลิดเพลินจากส่ือนั้นได ้
 แนวคิดเก่ียวกบัการขนส่งสารนั้น ได้ถูกน ามาใช้กบัวงการโฆษณาด้วยเช่นกนั โดย 
Wang และ Calder (2006) กล่าววา่ การขนส่งสารเป็นการเช่ือมโยงผูบ้ริโภคเขา้กบัส่ือโฆษณา ซ่ึงท า
ให้บุคคลไม่เพียงสนใจในขอ้มูล แต่ยงัรวมไปถึงถูกหลอมรวมเขา้กบัเร่ืองราวท่ีถูกบอกเล่าอย่าง
เพลิดเพลินและกระตือรือร้น อยา่งไรก็ตาม ผลการวจิยัของพวกเขา ท่ีศึกษาผลของประสบการณ์การ
ถูกเช่ือมโยงเขา้กบัเร่ืองราวท่ีน าเสนอ ต่อผลกระทบของโฆษณาท่ีปรากฏอยู่ในเร่ืองนั้นๆ ไดช้ี้แนะ
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วา่การเช่ือมโยงเขา้กบัเร่ืองราวท่ีน าเสนอ สามารถส่งผลต่อโฆษณาไดท้ั้งในทางบวกและลบ โดยการ
เช่ือมโยงนั้นจะมีผลทางบวกต่อโฆษณาท่ีไม่ไดร้บกวนกระบวนการเช่ือมโยง แต่การเช่ือมโยงเขา้
กบัเร่ืองราวท่ีน าเสนอ จะส่งผลทางลบต่อโฆษณาท่ีรบกวนกระบวนการเช่ือมโยง ทั้งน้ี ยิ่งผูช้ม
เช่ือมโยงตวัเองเขา้กบัเร่ืองราวท่ีน าเสนอมากเท่าไหร่ ก็ยิ่งเป็นไปไดม้ากข้ึนท่ีจะส่งผลทางลบต่อ
โฆษณาท่ีรบกวนกระบวนการเช่ือมโยงนั้น 
 ในทางภาพยนตร์ Yang (2011) ได้น าทฤษฎีการขนส่งสารเขา้มาใช้ เพื่ออธิบาย
ความสัมพนัธ์ระหวา่งการชมภาพยนตร์และการท่องเท่ียว โดยใชค้  าวา่ Movie Transportation และ
ใหค้  านิยามวา่ เป็นภาวะของการเช่ือมโยงเขา้กบัภาพยนตร์โดยสมบูรณ์ ซ่ึงจะเป็นตวัวดัวา่ภาพยนตร์
สามารถเช่ือมโยงเข้ากบัผูช้มได้ดีเพียงใด ผูช้มท่ีมีความเช่ือมโยงกบัภาพยนตร์จะสนใจแต่เพียง
เร่ืองราวในภาพยนตร์ พวกเขาอาจจะลืมวนัเวลา ลืมสนใจส่ิงรอบขา้ง และเกิดมีภาพในใจท่ีแจ่มชดั
ของฉากและตวัละครในภาพยนตร์นั้น ทั้งน้ี นอกจากผูช้มท่ีมีความเช่ือมโยงกบัภาพยนตร์จะสนใจ
แต่เร่ืองราวในภาพยนตร์จนลืมส่ิงรอบขา้งแลว้ พวกเขายงัมีโอกาสมากข้ึนท่ีจะเปล่ียนแปลงความ
เช่ือและพฤติกรรมของพวกเขาในโลกความเป็นจริง เพื่อให้สอดคลอ้งกบัเร่ืองราวท่ีถูกบอกเล่าโดย
ภาพยนตร์ เร่ืองราวท่ีเช่ือมโยงถึงผูช้มจะช่วยส่งเสริมให้เกิดการเปล่ียนแปลงทศันคติผา่นการลดขอ้
ขดัแยง้ เพิ่มความเช่ือมโยงกบัตวัละคร เพิ่มการรับรู้เชิงสัจนิยม และเพิ่มประสบการณ์ทางอารมณ์ 
(Green & Clark, 2012) 
 Murphy และคณะ (2011) (อา้งถึงใน Murphy et al., 2013) พบวา่การขนส่งสารเป็น
โครงสร้างทางทฤษฎีท่ีเก่ียวโยงอยา่งมากกบัการเปล่ียนแปลงดา้นความรู้, ทศันคติ, และพฤติกรรม
หลงัการชมเร่ืองราวเก่ียวกบัมะเร็งในรายการยอดนิยมช่วงไพรมไ์ทมอ์ย่าง Desperate Housewives 
นอกจากน้ี ในกลุ่มตวัอย่างผูห้ญิงชาวแอฟริกนัอเมริกนั0ระดบัการเช่ือมโยงของแต่ละคนเขา้กบั
เร่ืองราวท่ีถูกบอกเล่า จะเก่ียวโยงสัมพนัธ์กันกับทั้งการลดข้อขดัแยง้ และการเพิ่มบทสนทนา
ระหวา่งบุคคลเก่ียวกบัเร่ืองราวนั้นๆ (McQueen et al., 2011 อา้งถึงใน Murphy et al., 2013) 
 กล่าวโดยสรุปได้ว่า ทฤษฎีการขนส่งสาร (Transportation theory) เป็นทฤษฎีท่ีใช้
อธิบายผลของการเช่ือมโยงระหว่างส่ือท่ีเป็นเร่ืองเล่าในรูปแบบต่างๆ เช่น ภาพยนตร์หรือหนงัสือ 
กบัผูรั้บส่ือนั้น ซ่ึงเร่ืองเล่าท่ีเช่ือมโยงกบัผูรั้บส่ือไดม้าก ก็จะมีผลต่อความคิด ความเช่ือ ทศันคติ และ
พฤติกรรมของพวกเขามากตามไปดว้ย โดยในงานวิจยัน้ีจะน าแนวคิด Movie Transportation ของ 
Yang (Yang, 2011) เขา้มาใชว้ดัระดบัความเช่ือมโยงของผูช้มกบัภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ เพื่อศึกษาวา่
ระดบัความเช่ือมโยงท่ีต่างกนั จะส่งผลต่อความคิด ความเช่ือของผูช้ม (การรับรู้ภาพลกัษณ์ของ
สถานท่ีท่องเท่ียวและความตั้งใจในการไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียว) ต่างกนัหรือไม่ 
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แนวความคดิเกีย่วกบัภาพลกัษณ์ของสถานทีท่่องเทีย่ว0(Destination0image) 
 นกัวิจยัหลายท่านมีความเห็นไปในทางเดียวกนัว่า ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว 
คือ ภาพสะทอ้นของทศันคติ ความเช่ือ ความคิด และความประทบัใจ0ท่ีผูค้นมีต่อสถานท่ีหน่ึงๆ 
(Crompton, 1979; Dichter, 1985; Baloglu & McCleary, 1999; Tasci, Gartner, & Cavusgil, 2007; 
Yang, 2011) รวมไปถึงประวติัศาสตร์ ภูมิศาสตร์ ศิลปะ ดนตรี และพลเมืองของสถานท่ีแห่งนั้น 
(Juškelyte,02016) ซ่ึงภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว ยงัเป็นปัจจยัส าคญัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ของผูค้นในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว ทั้งการไปเท่ียวคร้ังแรกและการไปเท่ียวซ ้ าอีกดว้ย (Dichter, 
1985; Tasci, Gartner, & Cavusgil, 2007) ทั้งน้ี ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวก็เหมือนกบัทศันคติ
อ่ืนๆ ท่ีผูค้นจะน าเอาขอ้มูลท่ีตนเองมีจากแหล่งต่างๆ เช่น หนังสือ วารสาร website ท่ีเก่ียวกับ
สถานท่ีนั้นๆ รวมไปถึงความคิดเห็นจากบุคคลรอบขา้งมาผสมกนัแลว้ประเมินออกมาเป็นภาพในใจ 
อยา่งไรก็ตาม หากบุคคลไดมี้โอกาสเดินทางไปเยือนสถานท่ีดงักล่าวดว้ยตนเองแมส้ักคร้ัง ขอ้มูลท่ี
ไดจ้ากประสบการณ์จริงก็จะมีอิทธิพลเหนือขอ้มูลจากแหล่งอ่ืน จนท าให้ภาพลกัษณ์ของสถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีเคยมีในใจ เปล่ียนไปไดอ้ยา่งส้ินเชิง (นุจรี สุพฒัน์ และชนิตา จิรัฐโชติ, 2558) 
 องคป์ระกอบของภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวถูกกล่าวถึงโดย Gartner และ Yang 
ซ่ึง Gartner กล่าววา่ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวประกอบดว้ย องคป์ระกอบดา้นการรับรู้ ไดแ้ก่ 
ความรู้และความเช่ือเก่ียวกบัสถานท่ี, องค์ประกอบดา้นความรู้สึก ไดแ้ก่ อารมณ์ ความรู้สึก และ
ความชอบท่ีมีต่อสถานท่ี, และองคป์ระกอบดา้นพฤติกรรม ไดแ้ก่ ความตั้งใจเชิงพฤติกรรมของนกั
เดินทาง (Gartner, 1994) ขณะท่ี Yang กล่าวว่าภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวประกอบดว้ย 
องคป์ระกอบดา้นการรับรู้ (Cognitive Image) ไดแ้ก่ ความรู้เก่ียวกบัสถานท่ีท่องเท่ียว และคุณภาพ
ของชุมชน, และองคป์ระกอบดา้นความรู้สึก (Affective Image) ไดแ้ก่ ความพึงพอใจ-ไม่พึงพอใจ 
และความรู้สึกน่าเบ่ือ-ต่ืนเตน้ ท่ีมีต่อสถานท่ี (Yang, 2011) 
 ภาพยนตร์หรือละครโทรทศัน์ถูกระบุวา่เป็นปัจจยัท่ีช่วยส่งเสริมการสร้างภาพลกัษณ์
ในทางบวกให้กบัสถานท่ีท่องเท่ียวได ้โดย Kim และ Richardson (2003) (อา้งถึงใน Zeng, Chiu, & 
Lee, 2015) กล่าวว่านักท่องเท่ียวท่ีเคยสัมผสักับภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวผ่านการชม
ภาพยนตร์หรือละครโทรทศัน์ จะแสดงความช่ืนชอบต่อภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีปรากฏ
ในภาพยนตร์ ในระดบัท่ีสูงกวา่นกัท่องเท่ียวท่ีไม่เคยสัมผสักบัภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวผา่น
การชมภาพยนตร์หรือละครโทรทศัน์มาก่อน นอกจากน้ี O’Connor, Flanagan, และ Gilbert (2008) 
(อา้งถึงใน Zeng, Chiu, & Lee, 2015) ยงัพบวา่การท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์มีอิทธิพลทางบวก
อย่างมีนัยส าคญัต่อภาพลกัษณ์ของ Yorkshire (เมืองประวติัศาสตร์ทางตอนเหนือของประเทศ
องักฤษ) ซ่ึงเป็นเมืองท่ีใช้ในการถ่ายท าละครโทรทศัน์ยอดนิยมของประเทศองักฤษหลายเร่ือง จึง
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เป็นท่ีมาของบทสรุปท่ีวา่ ละครโทรทศัน์และภาพยนตร์มีบทบาทส าคญัในการสร้างภาพลกัษณ์ของ
สถานท่ีท่องเท่ียว เพราะส่ือท่ีเขา้ถึงมวลชนจ านวนมากเช่นน้ี สามารถพฒันาภาพลกัษณ์ใหม่ให้กบั
สถานท่ีท่องเท่ียว หรือเสริมภาพลกัษณ์ท่ีมีอยูแ่ลว้ให้เขม้ขน้ข้ึนได ้(Crockett & Wood, 2002 อา้งถึง
ใน Zeng, Chiu, & Lee, 2015) ทั้งน้ี องคป์ระกอบของภาพยนตร์ เช่น นกัแสดงท่ีมีช่ือเสียง โครงเร่ือง 
สถานท่ี และเพลง เป็นปัจจยัท่ีสร้างความน่าดึงดูดใจในทางบวก และความช่ืนชอบต่อสถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีเป็นฉากในภาพยนตร์ (Rewtrakunphaiboon, 2017) 
 จากการศึกษาค านิยาม และความหมายของภาพลักษณ์ของสถานท่ี จึงสรุปได้ว่า 
ภาพลกัษณ์ของสถานท่ี คือ “ภาพในใจของบุคคลท่ีมีต่อสถานท่ีหน่ึงๆ ซ่ึงประกอบดว้ยคุณลกัษณะ
ของสถานท่ีนั้นเอง เช่น สภาพแวดล้อม ผูค้น ภูมิอากาศ ภูมิประเทศ0ฯลฯ0และความรู้สึกท่ีมีต่อ
สถานท่ีนั้น0เช่น0ทนัสมยั0น่าสนใจ สงบ0ฯลฯ”  ทั้งน้ี ผูว้ิจยัคาดการณ์ว่าผูท่ี้ไดรั้บชมภาพยนตร์
แฟนเดยฯ์ น่าจะมีภาพลกัษณ์ของฮอกไกโดในทางบวกตามท่ี Kim และ Richardson ไดก้ล่าวไว ้โดย
ในงานวิจยัน้ีจะวดัภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวจาก 2 องคป์ระกอบ คือ องค์ประกอบดา้นการ
รับรู้ และองคป์ระกอบดา้นความรู้สึก ตามแนวทางของ Yang และแยกความตั้งใจเชิงพฤติกรรมของ
นกัเดินทางตามแนวคิดของ Gartner ไปวดัในอีกหวัขอ้หน่ึง คือ ความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ี
ท่องเท่ียว ซ่ึงจะกล่าวถึงในส่วนถดัไป 
 
 

แนวความคดิเกีย่วกบัความตั้งใจในการไปเยือนสถานทีท่่องเทีย่ว0(Visit intention) 
 Gartner (1994) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบของภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวว่า 
ประกอบดว้ยองคป์ระกอบดา้นความรู้, องคป์ระกอบดา้นอารมณ์, และองคป์ระกอบดา้นพฤติกรรม 
ซ่ึงหมายถึง ความตั้งใจเชิงพฤติกรรมของนกัเดินทาง หรืออธิบายไดว้า่ คือ ความเป็นไปไดข้องการ
เดินทางไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียวหน่ึงๆ ณ เวลาหน่ึงๆ (Pike & Ryan, 2004 อา้งถึงใน Yang, 2011; 
Whang, Yong, & Ko, 2016) นอกจากน้ี Azjen (1975) (อา้งถึงใน Mege & H Aruan, 2017) กล่าววา่ 
ความตั้งใจคือแนวโนม้ท่ีจะแสดงออก หรือกระท าการบางส่ิงบางอยา่ง ซ่ึงผลของมนัคือการเกิดของ
พฤติกรรมนั้นๆข้ึนจริง และการวดัความตั้งใจของคนๆหน่ึง จะสามารถท านายพฤติกรรมจริงของ
คนๆนั้นท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคตได ้ดงันั้น เม่ือนกัท่องเท่ียวมีความตั้งใจและแรงจูงใจในการไปเยือน
สถานท่ีท่องเท่ียว ก็จะตามมาดว้ยการกระท าตามความตั้งใจนั้น (Jang & Namkyung, 2009 อา้งถึงใน 
Mege & H Aruan, 2017) ทั้งน้ี Croy และ Walker (2003) (อา้งถึงใน Mege & H Aruan, 2017) เช่ือวา่
การไดเ้ห็นภาพสถานท่ีท่องเท่ียว จะท าให้บุคคลมีความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียวนั้นๆ 
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เทียบเคียงกนั ภาพยนตร์ รายการโทรทศัน์ และละคร ก็สามารถส่งผลต่อความตั้งใจในการไปเยือน
สถานท่ีท่องเท่ียวไดเ้ช่นกนั 
 Chen และ Tsai (2007) (อา้งถึงใน Yang, 2011) พบวา่ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว
มีผลโดยตรงต่อความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว และมีผลทางออ้มต่อความตั้งใจในการ
ไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียวดว้ยเช่นกนั ผา่นทางคุณภาพของการเดินทาง การรับรู้ถึงคุณค่า และความ
พึงพอใจ ในทางเดียวกนั Wang (2014) ก็พบวา่ทศันคติของนกัท่องเท่ียวท่ีมีต่อสถานท่ีท่องเท่ียว มี
อิทธิพลในทางบวกต่อความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว โดยในกระบวนการตดัสินใจ
เลือกสถานท่ีท่องเท่ียว นกัท่องเท่ียวจะคิดอย่างจริงจงัเก่ียวกบัขอ้มูลท่ีขดัแยง้กนัท่ีเก่ียวขอ้งกบั
สถานท่ีท่องเท่ียว และตรวจสอบอย่างละเอียดถ่ีถว้นถึงขอ้มูลในดา้นดีและไม่ดี ก่อนท่ีจะเกิดเป็น
ทศันคติทางบวกต่อสถานท่ีท่องเท่ียว และพฒันาต่อไปเป็นความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ี
ท่องเท่ียว ซ่ึง Alcaniz, Sanchez, และ Blas (2009) (อา้งถึงใน Yang, 2011) พบวา่ องคป์ระกอบดา้น
การรับรู้ของภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว มีผลโดยตรงต่อความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ี
ท่องเท่ียว ขณะท่ี Alvarez และ Campo (2014) กลับพบว่าองค์ประกอบของภาพลักษณ์ท่ีมี
ความสัมพนัธ์ทางบวกโดยตรงกบัความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว คือ องคป์ระกอบดา้น
ความรู้สึก 
 ในการน้ี ผูว้ิจยัจึงสรุปว่า ความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว เป็นความตั้งใจ
เชิงพฤติกรรมของนกัเดินทาง ท่ีสามารถท านายพฤติกรรมของบุคคลในการไปท่องเท่ียวในสถานท่ี
แห่งนั้นจริงในอนาคตได้ ซ่ึงผูว้ิจยัมีสมมติฐานสอดคล้องกบั Croy และ Walker ว่าภาพยนตร์
สามารถส่งผลต่อความตั้ งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว ทั้ งน้ี ในส่วนของอิทธิพลของ
ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีต่อความตั้งใจในการไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียว ผูว้ิจยัคิดวา่น่าจะ
มีการทดสอบเพิ่มเติมแมว้า่ในตอนแรกผูว้ิจยัจะไม่ไดต้ั้งค  าถามและสมมติฐานในประเด็นน้ีไว ้แต่
เม่ือมีการวิจยัช้ีแนะวา่ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวส่งผลโดยตรงต่อความตั้งใจในการไปเยือน
สถานท่ีท่องเท่ียว ผูว้จิยัจึงสนใจท่ีจะทดสอบประเด็นดงักล่าวดว้ย 
 
 

งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 อลิสา วทิวสักุล (2549) ท าการศึกษาการประชาสัมพนัธ์ภาพลกัษณ์ประเทศเกาหลีผา่น
ละครโทรทศัน์แดจงักึม โดยการวิจยัเอกสารและสัมภาษณ์เชิงลึกผูเ้ก่ียวขอ้งกบัวงการท่องเท่ียวและ
ละครโทรทศัน์เกาหลี อาทิ ผูจ้ดัการองค์การส่งเสริมการท่องเท่ียวเกาหลี, หัวหน้างานส่ือมวลชน
สัมพนัธ์ กองประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.), Program Acquisition 
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สถานีโทรทศัน์ไทยทีวีสีช่อง 3 เป็นตน้ รวมทั้งชาวเกาหลีท่ีอยู่ในประเทศไทย และแฟนคลบัละคร
แดจงักึมในประเทศไทย ทั้งหมดรวม 53 คน ผลการศึกษาพบวา่ การน าละครโทรทศัน์มาเป็นส่วน
หน่ึงของการประชาสัมพนัธ์ประเทศ ไดรั้บความส าเร็จอยา่งมาก ซ่ึงละครโทรทศัน์สามารถส่งเสริม
หรือสร้างสรรค์ภาพลกัษณ์ของประเทศโดยน าเสนอสินคา้เชิงภาพลกัษณ์ ได้แก่ ศิลปวฒันธรรม 
คุณธรรม วิถีชีวิต และสถานท่ีท่องเท่ียว ฯลฯ ท าให้ผูช้มละครเกิดความรู้สึกท่ีดีและให้ความสนใจ
กบัประเทศเกาหลีมากข้ึน ทั้งน้ี หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งจะตอ้งมีการจดักิจกรรมประชาสัมพนัธ์ละคร
ดว้ยการเลือกสาระทางศิลปวฒันธรรมมาเป็นประเด็นหลกั ส าหรับปัจจยัท่ีก่อให้เกิดกระแสนิยมใน
ละครแดจงักึม คือ ความสามารถของนกัแสดงและความเหมาะสมในบทบาทท่ีไดรั้บ เน้ือเร่ืองท่ีมี
ความสนุกสนาน และสาระท่ีให้แง่คิดและความบนัเทิง รวมถึงการมีความใกลชิ้ดทางวฒันธรรม
ระหวา่งประเทศเกาหลีและประเทศไทย จนท าใหเ้กิดกระแสทวัร์ตามรอยละคร 
 นิตยาวดี วชัโรบล (2553) ศึกษาอิทธิพลของละครโทรทศัน์ไทยท่ีมีผลต่อการส่งเสริม
การท่องเท่ียวในประเทศ โดยศึกษากลุ่มตวัอย่างคนไทย อายุ 25-60 ปี ท่ีอาศยัหรือท างานอยู่ใน
กรุงเทพฯและชมละครโทรทศัน์ไทย จ านวน 400 คน ซ่ึงผลวิจยัพบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่
อยากจะไปเท่ียวตามรอยละครโทรทศัน์หลังจากท่ีชมละครโทรทศัน์แล้ว และปัจจยัของละคร
โทรทศัน์ไทยท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวในประเทศมากท่ีสุด คือ ด้านภาพ ทั้งน้ี เม่ือ
เปรียบเทียบปัจจยัของละครโทรทศัน์ท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวในประเทศระหว่างเพศ
ชายและเพศหญิง พบว่า ด้านตวัละคร, ด้านสาระของเร่ือง, ด้านภาษา, ด้านเสียง, และด้านภาพ 
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 Yang (2011) ศึกษาผลของภาพยนตร์ท่ีมีต่อภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวและความ
ตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว กลุ่มตวัอย่างในการวิจยัเป็นนกัศึกษามหาวิทยาลยั ซ่ึงจะถูก
แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม กลุ่มควบคุม (กลุ่มท่ีไม่ไดดู้ภาพยนตร์), กลุ่มท่ีผูว้ิจยัให้ดูภาพยนตร์ท่ีมีฉาก
ความรุนแรงและอาชญากรรม (งานวจิยัใชภ้าพยนตร์เร่ือง Kill Bill), และกลุ่มท่ีผูว้ิจยัให้ดูภาพยนตร์
แนวโรแมนติก (งานวิจยัใช้ภาพยนตร์เร่ือง Lost in translation) ผลวิจยัพบว่า ภาพยนตร์ท่ีมีฉาก
รุนแรงส่งผลทางลบอย่างมีนยัส าคญัต่อภาพลกัษณ์ของสถานท่ีทั้งดา้นการรับรู้และดา้นความรู้สึก 
ซ่ึงหมายความว่าภาพยนตร์ท่ีมีฉากรุนแรงและอาชญากรรมสามารถท าร้ายภาพลกัษณ์ของสถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีปรากฏในภาพยนตร์อยา่งมีนยัส าคญัได ้ในทางตรงขา้ม การชมภาพยนตร์แนวโรแมน- 
ติกเพียงอยา่งเดียว ไม่ไดมี้ผลในทางบวกต่อภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีปรากฏในภาพยนตร์
อย่างมีนยัส าคญั ในส่วนของความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียวพบว่า ภาพยนตร์ท่ีมีฉาก
รุนแรงและอาชญากรรมส่งผลทางลบอยา่งมีนยัส าคญัต่อความตั้งใจในการไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียว 
ในทางกลบักนั ภาพยนตร์แนวโรแมนติกไม่ไดส่้งผลทางบวกอยา่งมีนยัส าคญัต่อความตั้งใจในการ
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ไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว และกลุ่มท่ีดูภาพยนตร์แนวโรแมนติกยงัมีความตั้งใจในการไปเยือน
สถานท่ีท่องเท่ียวนอ้ยกวา่กลุ่มท่ีไม่ไดดู้ภาพยนตร์อีกดว้ย นอกจากน้ี เม่ือศึกษาผลของการเช่ือมโยง
กบัภาพยนตร์ (movie transportation) ก็พบวา่ การเช่ือมโยงกบัภาพยนตร์ส่งผลอยา่งมีนยัส าคญัต่อ
ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีทั้งดา้นการรับรู้และดา้นความรู้สึก รวมทั้งความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ี
ท่องเท่ียวของผูช้ม ทั้งน้ี หากพิจารณาเฉพาะภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก ส าหรับกลุ่มท่ีไดดู้ภาพยนตร์
ท่ีมีฉากรุนแรงและอาชญากรรม ยิ่งผูช้มมีการเช่ือมโยงกบัภาพยนตร์มากเท่าไหร่ พวกเขาก็ยิ่งมี
ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวในทางบวกมากเท่านั้น ขณะท่ีการเช่ือมโยงกบัภาพยนตร์ส่งผลใน
ทางบวกต่อภาพลักษณ์ด้านการรับรู้ในส่วนท่ีเก่ียวกับสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีปรากฏในภาพยนตร์ 
(tourism attraction) และความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว ไม่ว่าจะในกลุ่มท่ีได้ดู
ภาพยนตร์ท่ีมีฉากรุนแรงหรือกลุ่มท่ีไดดู้ภาพยนตร์แนวโรแมนติกก็ตาม 
 Green และ Clark (2012) ท าการศึกษาทฤษฎีการขนส่งสารผ่านการใช้เร่ืองเล่า 
(narrative transportation theory) โดยเนน้ไปท่ีอิทธิพลของภาพยนตร์ท่ีมีต่อพฤติกรรมการสูบบุหร่ี 
เพื่อคน้หาบทบาทของส่ือบนัเทิงท่ีมีต่อการสูบบุหร่ีและพฤติกรรมเสพติดอ่ืนๆ (other addictive 
behaviors) ทั้งน้ี พวกเขาเลือกทบทวนงานวจิยัเชิงประจกัษเ์ก่ียวกบัทฤษฎีการขนส่งสาร และเนน้หา
ขอ้มูลในส่วนท่ีเป็นกลไกทางจิตวิทยาท่ีอยู่เบ้ืองหลงัอิทธิพลของการขนส่งสาร จากนั้นจึงน ามา
เช่ือมโยงเขา้กบังานวิจยัท่ีศึกษาผลกระทบของภาพยนตร์ท่ีมีฉากสูบบุหร่ี ผลการวิจยัพบวา่ บุคคลท่ี
มีการเช่ือมโยงเขา้กบัภาพยนตร์สูงกว่า ก็จะมีการเปล่ียนแปลงทศันคติ ความเช่ือ และพฤติกรรม ท่ี
มากกวา่ ซ่ึงทฤษฎีการขนส่งสารไดช้ี้แนะวา่ การเช่ือมโยงเขา้กบัภาพยนตร์เป็นกลไกส าคญัท่ีน าไปสู่
การเปล่ียนแปลงทศันคติ ความเช่ือ และพฤติกรรม  ดงันั้น การแสดงพฤติกรรมบางอย่างของตวั
ละครในภาพยนตร์ จึงมีอิทธิพลในการโนม้นา้วให้ผูช้มปฏิบติัตามได ้เพราะพวกเขาถูกดึงดูดเขา้สู่
โลกของภาพยนตร์จนเกิดการคลอ้ยตามส่ิงท่ีเกิดข้ึนในเร่ือง เกิดความรู้สึกทางบวกต่อตวัละครใน
เร่ือง ส่งผลให้เกิดเป็นพฤติกรรมท่ีไม่ดีได้ เช่น การสูบบุหร่ี ทั้ งน้ี เม่ือเขา้ใจกลไกทางจิตวิทยา
เบ้ืองหลงัอิทธิพลของภาพยนตร์ต่อทศันคติ ความเช่ือ และพฤติกรรม ของผูช้มแลว้ ก็สามารถท่ีจะ
ใช้กลไกเดียวกันในการหยุดย ั้ งพฤติกรรมท่ีไม่พึงปรารถนาทั้ งหลายอันเกิดจากอิทธิพลของ
ภาพยนตร์ได ้
 ฐานิตา พนัธ์ุมณี (2555) ศึกษาผลของการชมภาพยนตร์ไทยอิงประวติัศาสตร์ท่ีมีต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ โดยศึกษาในกลุ่มตวัอย่างท่ีเป็นคนไทย อายุ 20 ปี ข้ึนไป ท่ี
อาศยัอยูใ่นกรุงเทพฯและนกัท่องเท่ียวท่ีไปเท่ียว ณ สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ กองพลทหารราบท่ี 9 
ค่ายสุรสีห์ จงัหวดักาญจนบุรี และเคยชมภาพยนตร์ไทยเร่ือง ต านานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช 
จ านวน 400 คน โดยใช้แบบสอบถาม ผลการวิจยัพบว่า องคป์ระกอบของภาพยนตร์ท่ีมีผลต่อการ
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ตดัสินใจท่องเท่ียว ดา้นเน้ือเร่ือง ดา้นนกัแสดง ดา้นฉาก และดา้นเสียง อยูใ่นระดบัเห็นดว้ยอยา่งยิ่ง
ในทุกองคป์ระกอบ ส่วนองคป์ระกอบการตดัสินใจท่องเท่ียวส่วนใหญ่ก็อยูใ่นระดบัเห็นดว้ยอยา่งยิ่ง
เช่นเดียวกนั และเม่ือเปรียบเทียบความแตกต่างระหวา่งเพศ พบวา่ ดา้นนกัแสดงมีความแตกต่างกนั
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 ระหว่างรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน พบว่า ดา้นฉากและดา้นเสียงมี
ความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 Basáñez และ Ingram (2013) ศึกษาความเช่ือมโยงของภาพยนตร์กบัการท่องเท่ียว วา่
ภาพยนตร์สามารถสร้างภาพลักษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวได้อย่างไร โดยศึกษาด้วยวิธีการเชิง
คุณภาพและเชิงปริมาณ ซ่ึงเชิงคุณภาพเป็นการท า focus group กบัผูเ้ขา้ร่วมจ านวน 4 คน เพื่อสร้าง 
perceptual map ของภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว, แรงจูงใจในการไปท่องเท่ียว, และการ
ตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว ผลปรากฏว่า ภาพยนตร์สามารถส่งผลให้เกิดความสนใจในการ
ท่องเท่ียวได ้แต่ผูเ้ขา้ร่วมรู้สึกวา่การท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ไม่ใช่เหตุผลหลกัของการไปเท่ียว
ในสถานท่ีท่ีปรากฏในภาพยนตร์ตอนช่วงวนัหยดุ ดว้ยสถานท่ีส่วนใหญ่ท่ีปรากฏในภาพยนตร์ก็เป็น
สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเป็นท่ีนิยมอยู่แลว้ กระนั้น การไปเท่ียว ณ สถานท่ีหน่ึงแลว้สังเกตพบจุดท่ีเป็น
ฉากในภาพยนตร์ ก็ท  าให้พวกเขารู้สึกต่ืนเตน้ได ้ส่วนเชิงปริมาณเป็นการเก็บแบบสอบถามจ านวน 
200 ชุด เพื่อหาขอ้มูลเก่ียวกบัธรรมชาติของการท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ และแนวโน้มในการ
เยี่ยมเยือนสถานท่ีถ่ายท า ผลวิจยัพบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เลือกชมภาพยนตร์เป็นกิจกรรมยาม
พกัผอ่น และส่วนใหญ่ก็เห็นดว้ยวา่ภาพยนตร์มีความส าคญักบัการท่องเท่ียวและการพฒันาสถานท่ี
ท่องเท่ียว อย่างไรก็ตาม การรับรู้เช่นนั้นก็ไม่ได้มีความส าคญัในการน าไปสู่การไปท่องเท่ียวยงั
สถานท่ีถ่ายท า ทั้งน้ี ผูท่ี้เดินทางไปเท่ียวยงัสถานท่ีถ่ายท าส่วนใหญ่เป็นผูห้ญิงมากกวา่ผูช้าย ส าหรับ
แรงจูงใจของผูท่ี้อยากไปท่องเท่ียวในสถานท่ีถ่ายท า ส่วนใหญ่ระบุวา่สนใจในวฒันธรรม เน่ืองจาก
มีความแตกต่างจากส่ิงท่ีพวกเขาพบเจอในชีวิตประจ าวนั นอกจากน้ี กลุ่มตวัอยา่งยงับอกวา่ทิวทศัน์
ท่ีเห็นในภาพยนตร์เป็นส่ิงส าคญัท่ีสุดท่ีเช่ือมโยงผูช้มกบัการตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว ซ่ึง
ทิวทศัน์ท่ีสวยงามจะช่วยใหเ้กิดภาพลกัษณ์ทางบวกต่อสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีปรากฏในภาพยนตร์ 
 Murphy และคณะ (2013) ท าการทดสอบว่าการใช้เร่ืองเล่า (ภาพยนตร์) จะส่งผลต่อ
ความรู้เก่ียวกบัสุขภาพ, ทศันคติ, และความตั้งใจเชิงพฤติกรรมในการป้องกนั มากกวา่การให้ขอ้มูล
ในประเด็นเดียวกนัแต่เปล่ียนรูปแบบเป็นการใช้วิธีแสดงขอ้เท็จจริงท่ีประกอบดว้ย แพทย,์ คนไข,้ 
รูปภาพ หรือไม่ โดยกลุ่มตวัอย่างเป็นผูห้ญิงชาวยุโรป-อเมริกนั, เม็กซิกนั-อเมริกนั, และแอฟริกนั-
อเมริกนั จ  านวน 758 คน ซ่ึงผลวจิยับ่งบอกวา่การใชภ้าพยนตร์มีประสิทธิภาพมากกวา่การให้ขอ้มูล
เชิงขอ้เท็จจริง ทั้งน้ี การให้ขอ้มูลทั้ง 2 วิธี สามารถเพิ่มความรู้เก่ียวกบัมะเร็งปากมดลูกให้ผูฟั้งได้
อยา่งมีนยัส าคญั แต่เม่ือเทียบกนัระหวา่งกลุ่มปรากฏวา่กลุ่มท่ีไดข้อ้มูลจากภาพยนตร์ มีการเพิ่มข้ึน
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ของความรู้มากกว่ากลุ่มท่ีไดข้อ้มูลเชิงขอ้เท็จจริงอย่างมีนยัส าคญั นอกจากน้ี กลุ่มท่ีไดข้อ้มูลจาก
ภาพยนตร์ยงัมีทศันคติต่อการตรวจคดักรองมะเร็งปากมดลูกท่ีดีกวา่อยา่งมีนยัส าคญัอีกดว้ย และเม่ือ
มองเฉพาะกลุ่มท่ีไดข้อ้มูลจากภาพยนตร์ โดยควบคุมตวัแปรอ่ืนๆ อาทิ ความรู้เดิมก่อนดูภาพยนตร์
และเช้ือชาติ พบวา่ การขนส่งสาร (Transportation Theory) เป็นทฤษฎีท่ีสามารถท านายการเพิ่มข้ึน
ของความรู้ไดม้ากท่ีสุด ยิง่ไปกวา่นั้น การขนส่งสารยงัเป็นตวัแปรเดียวท่ีเก่ียวขอ้งกบัความตั้งใจเชิง
พฤติกรรมหลงัชมภาพยนตร์ แมว้า่อิทธิพลจะมีนยัส าคญัเพียงเล็กนอ้ย เน่ืองจากจ านวนกลุ่มตวัอยา่ง
ท่ีสามารถวดัไดใ้นประเด็นน้ีมีจ านวนแค่ 59 คน ดงันั้น งานวิจยัดงักล่าวจึงสรุปวา่เร่ืองเล่าเชิงนิยาย
หรือภาพยนตร์เป็นเคร่ืองมือท่ีมีคุณค่าในการช่วยลดความเหล่ือมล ้าดา้นสุขภาพ 
 Alvarez และ Campo (2014) ท าการศึกษาภาพลกัษณ์ของประเทศอิสราเอล ซ่ึงเป็น
ประเทศท่ีมีความขดัแยง้อย่างต่อเน่ือง และผลกระทบของเหตุการณ์ความขดัแยง้ทางการเมือง
ระหวา่งตุรกีและอิสราเอลท่ีมีต่อภาพลกัษณ์ของประเทศ รวมทั้งความตั้งใจในการไปเยือนประเทศ
อิสราเอล กลุ่มตวัอย่างเป็นชาวตุรกีจ านวน 463 คน ประกอบดว้ยกลุ่มท่ีตอบแบบสอบถามก่อนมี
เหตุการณ์ทางการเมือง 150 คน กลุ่มท่ีตอบแบบสอบถามหลงัมีเหตุการณ์ทางการเมือง 313 คน 
ผลการวิจยัพบว่า ก่อนเกิดเหตุการณ์ความขดัแยง้ทางการเมือง ชาวตุรกีก็มีภาพลกัษณ์ท่ีไม่ดีต่อ
อิสราเอลอยูแ่ลว้ ทั้งดา้นการรับรู้และดา้นความรู้สึก ในทางตรงขา้ม กลุ่มตวัอยา่งมีภาพลกัษณ์ท่ีดีใน
ประเด็นท่ีว่าอิสราเอลเป็นประเทศท่ีพัฒนาแล้ว จากมุมมองด้านเศรษฐกิจ เทคโนโลยี และ
อุตสาหกรรม ทั้งน้ี ในงานวิจยัพบอีกว่าภาพลกัษณ์โดยรวมของอิสราเอลท่ีเป็นทางลบ เกิดจาก
อารมณ์และความรู้สึกเป็นหลกั มากกวา่เกิดจากการรับรู้และความเช่ือ ซ่ึงเป็นปกติของประเทศท่ีถูก
มองอยา่งอคติมาก่อน นอกจากน้ี ยงัพบอิทธิพลทางบวกโดยตรงของภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก และ
การรับรู้ในระดบัการพฒันาของประเทศ ต่อความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว ดงันั้น แม้
หลงัเกิดเหตุการณ์ความขดัแยง้ทางการเมือง จะพบวา่ภาพลกัษณ์ทางดา้นความรู้สึกของอิสราเอลแย่
ลงอย่างมีนยัส าคญั ซ่ึงน าไปสู่การลดลงของความตั้งใจในการไปเยือนอิสราเอลดว้ย แต่ก็สามารถ
ชดเชยไดด้ว้ยการเพิ่มการรับรู้ถึงระดบัการพฒันาของประเทศท่ีมากข้ึนหลงัเกิดเหตุความขดัแยง้ทาง
การเมือง 
 Zeng, Chiu, และ Lee (2015) ศึกษาภาพลกัษณ์ของเกาหลีใตใ้นนกัท่องเท่ียวชาวจีน 
โดยท าการเปรียบเทียบกนัระหว่างนักท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์และนักท่องเท่ียวทัว่ไป กลุ่ม
ตวัอย่างเป็นนกัท่องเท่ียวชาวจีนจ านวน 311 คน แบ่งเป็นนกัท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ 132 คน 
นกัท่องเท่ียวทัว่ไป 179 คน ผลการศึกษาพบวา่ การรับรู้ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีดา้นการรับรู้ มีความ
แตกต่างกันระหว่างกลุ่มนักท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์และกลุ่มนักท่องเท่ียวทัว่ไป โดยกลุ่ม
นักท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์มีการรับรู้ภาพลักษณ์ของสถานท่ีด้านการรับรู้สูงกว่ากลุ่ม
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นกัท่องเท่ียวทัว่ไปอย่างมีนยัส าคญั โดยเฉพาะอย่างยิ่งในหัวขอ้ ความปลอดภยั, ความง่ายในการ
ท่องเท่ียว (easy to get around), ความหลากหลายของอาหาร, ผูค้นเป็นมิตร, และการมีสถานท่ี
น่าสนใจทางประวติัศาสตร์ ส่วนภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก แมว้า่โดยรวมจะไม่มีความแตกต่างใน
การรับรู้ระหวา่งกลุ่มนกัท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์และกลุ่มนกัท่องเท่ียวทัว่ไปอยา่งมีนยัส าคญั แต่
ก็พบว่ามีความแตกต่างอย่างมีนยัส าคญัในบางหัวขอ้ คือ ความน่าร่ืนรมยแ์ละความน่าต่ืนเตน้ ซ่ึง
กลุ่มนกัท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์มีการรับรู้ท่ีสูงกวา่กลุ่มนกัท่องเท่ียวทัว่ไปอยา่งมีนยัส าคญั 
 Whang, Yong, และ Ko (2016) ศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งความรู้สึกร่วมท่ีมีต่อ pop 
culture กบัภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว และความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว โดย
แบ่งความรู้สึกร่วมออกเป็น ความรู้สึกร่วมตามสถานการณ์ (situational involvement) และความรู้สึก
ร่วมแบบยัง่ยนื (enduring involvement) ซ่ึงความรู้สึกร่วมตามสถานการณ์ หมายถึง ความรู้สึกร่วมท่ี
เกิดจากปรากฏการณ์หน่ึงๆเป็นการชัว่คราว ส่วนความรู้สึกร่วมแบบยัง่ยนื หมายถึง ความรู้สึกร่วมท่ี
เก่ียวขอ้งกบัความสนใจส่วนบุคคล อนัสะทอ้นถึงลกัษณะนิสัยของเขา กลุ่มตวัอย่างในงานวิจยั
ทั้งหมด 255 คน แบ่งเป็นชาวจีน 128 คน ชาวรัสเซีย 127 คน ทั้งน้ี เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่าง
ของโมเดลความสัมพนัธ์ของกลุ่มตวัอย่างทั้ง 2 สัญชาติ ผลการวิจยัพบว่า ภาพลกัษณ์ของสถานท่ี
ท่องเท่ียวด้านการรับรู้และด้านความรู้สึกมีความสัมพนัธ์กันทางบวก, ภาพลักษณ์ของสถานท่ี
ท่องเท่ียวมีความสัมพนัธ์ทางบวกกบัภาพลกัษณ์โดยรวม (overall image) และความตั้งใจในการไป
เยีย่มเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียว, ความรู้สึกร่วมตามสถานการณ์มีผลโดยตรงต่อความรู้สึกร่วมแบบยัง่ยืน
และขยายไปถึงภาพลักษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว แต่ในงานวิจัยพบว่าภาพลักษณ์ของสถานท่ี
ท่องเท่ียวดา้นการรับรู้มีความสัมพนัธ์ทางลบกบัความรู้สึกร่วมตามสถานการณ์ท่ีมีต่อ pop culture 
ของต่างชาติ ซ่ึงผูว้ิจยัให้ค  าอธิบายว่าน่าจะเป็นเพราะการรับรู้ถึงความคุกคามต่อวฒันธรรมทอ้งถ่ิน 
เป็นลกัษณะของการรุกรานทางวฒันธรรม (cultural invasion) หรือการครอบง าทางวฒันธรรม 
(cultural imperialism) ดงันั้น ยิ่งมีการเขา้ถึงของ pop culture จากต่างประเทศในสังคมทอ้งถ่ิน
เท่าไหร่ ภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ต่อสถานท่ีท่ีเช่ือมโยงกบัประเทศนั้นก็อาจจะแย่ลง อยา่งไรก็ตาม 
ความรู้สึกร่วมแบบยัง่ยนืส่งผลทางบวกต่อภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวทั้งดา้นการรับรู้และดา้น
ความรู้สึก นอกจากน้ี ยงัมีผลโดยตรงต่อภาพลกัษณ์โดยรวมและความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ี
ท่องเท่ียวอีกดว้ย ส าหรับความแตกต่างระหวา่ง 2 ประเทศ ปรากฏวา่ในกลุ่มชาวจีน ความรู้สึกร่วม
ตามสถานการณ์ไม่ไดมี้ผลโดยตรงต่อภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้และดา้นความรู้สึก ทั้งน้ี การจะสร้าง
ภาพลกัษณ์ดงักล่าวได ้จะตอ้งท าให้มีความรู้สึกร่วมแบบยัง่ยืนเกิดข้ึนก่อน และการจะสร้างความ
ตั้งใจในการไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียวได ้ก็จะตอ้งสร้างภาพลกัษณ์โดยรวมท่ีส่งเสริมความเช่ือมโยง
ทางความรู้สึกเป็นหลัก ในกลุ่มชาวรัสเซีย ความรู้สึกร่วมตามสถานการณ์มีผลต่อการสร้าง
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ภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก ส่วนความรู้สึกร่วมแบบยัง่ยืนมีผลต่อภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ และการจะ
สร้างความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียวได ้จะตอ้งสร้างภาพลกัษณ์โดยรวมท่ีประกอบข้ึน
จากทั้งกิจกรรมท่ีเช่ือมโยงดา้นความรู้สึกและการเรียนรู้ 
 Mege และ H Aruan (2017) ศึกษาผลกระทบของการไดเ้ห็นสถานท่ีท่องเท่ียวจาก
รายการ reality show ทางโทรทศัน์ (ในงานวิจยัใชร้ายการ The Amazing Race ซ่ึงเป็นซีซัน่ท่ีไปถ่าย
ท าท่ีประเทศซิมบบัเว) ต่อภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว, ความคุน้เคย (familiarity), และความ
ตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว กลุ่มตวัอย่างเป็นนักศึกษามหาวิทยาลยัในสุลาเวสีเหนือ 
(North Sulawesi) ประเทศอินโดนีเซีย จ านวน 53 คน โดยจะให้กลุ่มตวัอย่างท าแบบสอบถามคร้ัง
หน่ึงก่อน จากนั้นผูว้จิยัจะใหดู้วดีิโอจากรายการ reality show ความยาวประมาณ 18-19 นาที แลว้ให้
ท าแบบสอบถามอีกคร้ัง ผลปรากฏวา่ กลุ่มตวัอยา่งมีการเปล่ียนแปลงคะแนนภาพลกัษณ์ของสถานท่ี
ท่องเท่ียวทั้งด้านการรับรู้และความรู้สึก, ความคุ้นเคย, และความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ี
ท่องเท่ียว ท่ีมีต่อประเทศซิมบบัเว ในทางท่ีดีข้ึนอยา่งมีนยัส าคญั ซ่ึงสรุปไดว้า่ ผูช้มจะมีการประเมิน
คุณลกัษณะต่างๆของสถานท่ีในทางบวกมากข้ึน เม่ือเห็นสถานท่ีนั้นผา่นรายการ reality show พวก
เขาจะชอบสถานท่ีนั้นมากข้ึน รู้สึกคุน้เคยมากข้ึน และมีความตั้งใจมากข้ึนท่ีจะเดินทางไปเยือน
สถานท่ีท่ีพวกเขาเห็น 
 Rewtrakunphaiboon (2017) ท าการศึกษาการรับรู้ด้านความดึงดูดใจของแหล่ง
ท่องเท่ียวจากการชมภาพยนตร์เกาหลีของนกัศึกษามหาวทิยาลยัเอกชนไทย ดว้ยวิธีการสัมภาษณ์เชิง
ลึก (in-depth interview) ซ่ึงกลุ่มตวัอยา่งเป็นนกัศึกษามหาวทิยาลยักรุงเทพ จ านวน 24 คน ท่ีเป็นชาว
ไทยและดูภาพยนตร์เกาหลี ผลวจิยัพบวา่ องคป์ระกอบของภาพยนตร์เกาหลี เช่น นกัแสดง เน้ือเร่ือง 
สถานท่ีถ่ายท า และเพลงประกอบ ท าให้เกิดความดึงดูดใจของแหล่งท่องเท่ียวในเชิงบวก และความ
ช่ืนชอบในแหล่งท่องเท่ียว 
 จากการทบทวนวรรณกรรมและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง พบวา่ ส่ือภาพเคล่ือนไหวต่างๆ ไม่
วา่จะเป็นภาพยนตร์ ละคร รายการโทรทศัน์ มีอิทธิพลต่อความคิด ทศันคติ ความเช่ือ ของผูช้ม ซ่ึง
ในกรณีของสถานท่ีท่องเท่ียว ก็จะท าให้เกิดเป็นภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่ีไดเ้ห็นผ่านส่ือนั้นๆ และ
ส่งผลให้เกิดความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีดงักล่าวหากภาพลกัษณ์ท่ีเกิดข้ึนเป็นไปในทางท่ีดี 
เช่น มีความสวยงาม มีความปลอดภยั มีวฒันธรรมท่ีน่าสนใจ เป็นตน้ ทั้งน้ี ไม่ใช่การรับชมส่ือเพียง
อยา่งเดียวจะสามารถส่งผลให้เกิดการเปล่ียนแปลงทศันคติ ความเช่ือ หรือความตั้งใจเชิงพฤติกรรม
ได ้เพราะบางงานวิจยัก็ไม่พบผลทางบวกของส่ือท่ีมีต่อภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวและความ
ตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว แต่ปัจจยัท่ีเขา้มาเก่ียวขอ้งและส่งอิทธิพล คือ ระดบัความ
เช่ือมโยงกบัส่ือ ซ่ึงยิ่งมีความเช่ือมโยงมากเท่าไหร่ ก็ยิ่งมีการเปล่ียนแปลงของทศันคติ ความเช่ือ 
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และความตั้งใจมากเท่านั้น นอกจากน้ี ในส่วนของภาพยนตร์เอง องค์ประกอบของภาพยนตร์ท่ีมี
ความส าคญัต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ก็ยงัไม่เท่ากนั เช่น องคป์ระกอบดา้นภาพ
หรือฉากมกัจะถูกมองวา่มีความส าคญัมากท่ีสุด 
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บทที ่ 3 

ระเบียบวธิีการวจิัย 
 
 

 งานวิจยัเร่ือง “การท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์: กรณีศึกษา ภาพยนตร์แฟนเดย์..แฟน
กนัแค่วนัเดียว” เป็นการวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เพื่อหาค าตอบตามวตัถุประสงค์
ของงานวจิยั0โดยแยกขั้นตอนวธีิการน าเสนอในแต่ละหวัขอ้0ดงัน้ี 
 3.10ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
 3.20เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
 3.30วธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล 
 3.40สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล 
 
 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 ประชากร 
 กลุ่มประชากรท่ีใชใ้นการวจิยัคร้ังน้ี คือ คนไทยท่ีรู้จกัเมืองฮอกไกโด และเคยดูหรือไม่
เคยดูภาพยนตร์เร่ืองแฟนเดย.์.แฟนกนัแค่วนัเดียว ซ่ึงไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแน่นอน 
 กลุ่มตัวอย่าง 
 กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวิจยั ใชว้ิธีการคดัเลือกแบบไม่ค  านึงถึงโอกาสความน่าจะเป็น 
(Non-Probability Sampling) อยา่งไรก็ตาม เน่ืองจากขนาดของประชากรชาวไทยท่ีรู้จกัเมืองฮอกไก-
โด มีจ านวนไม่ชัดเจน ไม่สามารถก าหนดจ านวนประชากรท่ีแน่นอนได ้ดงันั้น จึงไดใ้ช้สูตรของ 
Taro Yamane ในการหาจ านวนกลุ่มตวัอยา่งท่ีไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแน่นอน ซ่ึงก าหนดให้มี
ค่าความเช่ือมัน่ท่ีร้อยละ 95 และยอมใหมี้ค่าความคลาดเคล่ือนท่ีร้อยละ 5 ของจ านวนทั้งหมด ดงัน้ี 

 n =   

โดยท่ี n แทน จ านวนสมาชิกกลุ่มตวัอยา่ง 
 P แทน สัดส่วนของประชากรท่ีผูศึ้กษาก าหนดจะสุ่ม 
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 Z แทน ระดบัความมัน่ใจท่ีผูศึ้กษาก าหนดไว ้Z มีค่าเท่ากบั 1.96 ท่ีระดบัความมัน่ใจ 
95% (ระดบั 0.05) 
 E แทน สัดส่วนของความคลาดเคล่ือนท่ียอมใหเ้กิดข้ึนได ้
ดงันั้น 

  n =  = 384.16 

 จากการค านวณหากลุ่มตวัอย่างขา้งตน้ จะไดต้วัอย่างเท่ากบั 385 คน เพื่อให้ได้กลุ่ม
ตวัอยา่งท่ีเหมาะสม จึงใชก้ลุ่มตวัอยา่งประมาณ 400 คน 
 วธีิการสุ่มตัวอย่าง 
 ในการวจิยัคร้ังน้ี จะสุ่มกลุ่มตวัอยา่งเฉพาะคนไทยท่ีรู้จกัเมืองฮอกไกโด ซ่ึงเคยหรือไม่
เคยดูภาพยนตร์แฟนเดย์..แฟนกันแค่วนัเดียว โดยการสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (Convenience 
Sampling) ผ่านช่องทางออนไลน์ (Google form) จ านวน 433 คน แบ่งเป็นกลุ่มท่ีเคยดูภาพยนตร์ 
263 คน (60.7%) และกลุ่มท่ีไม่เคยดูภาพยนตร์ 170 คน (39.3%) 
 
 

3.2 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวจิัย 

 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยัเป็นแบบสอบถาม (Questionnaire) มี 4 ส่วน คือ 
 ส่วนท่ี 1 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัภาพยนตร์ ซ่ึงจะมีขอ้ค าถามท่ีใชแ้บ่งกลุ่มผูท่ี้เคยดู
และไม่เคยดูภาพยนตร์ออกจากกนั หากกลุ่มตวัอยา่งไม่เคยดูภาพยนตร์จะขา้มแบบสอบถามในส่วน
น้ีไป ส าหรับผูท่ี้เคยดูภาพยนตร์จะไดต้อบค าถามในส่วนน้ี ไดแ้ก่  
  1.10แหล่งท่ีมาของการชมภาพยนตร์ เป็นแบบสอบถามแบบเลือกตอบ 
(Check List) ซ่ึงกลุ่มตวัอยา่งสามารถเลือกตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 
  1.20ความคิดเห็นเก่ียวกบัองค์ประกอบการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอย
ภาพยนตร์ ซ่ึงผูว้ิจยัดดัแปลงมาจากแบบสอบถามของ ฐานิตา พนัธ์ุมณี (2555) เป็นแบบสอบถาม
แบบมาตราส่วนประเมินผล (Likert Scale) จ านวน 8 ขอ้ โดยแบ่งระดบัความคิดเห็นออกเป็น 5 
ระดบั โดย 5 หมายถึง เห็นดว้ยอย่างยิ่ง, 4 หมายถึง เห็นดว้ย, 3 หมายถึง ไม่มีความเห็น, 2 หมายถึง 
ไม่เห็นดว้ย, และ 1 หมายถึง ไม่เห็นดว้ยอยา่งยิง่ 
  1.20ทั้งน้ี ในการวิเคราะห์ข้อมูล ผูว้ิจ ัยจะน าคะแนนจากการก าหนด
ขา้งตน้ มาค านวณหาค่าเฉล่ีย เพื่อแปลความหมายโดยใชก้ารหาช่วงความกวา้งของอนัตรภาคชั้นจาก
การค านวณตามหลกัการหาค่าเฉล่ีย ซ่ึงจะไดช่้วงความกวา้ง 0.8 ดงัน้ี 
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  1.20ความกวา้งอนัตรภาคชั้น =  =  = 0.8 

  1.20เกณฑ์เฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัองค์ประกอบการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์จึงเป็น ดงัน้ี 
  1.204.21 - 5.00 หมายถึง เห็นดว้ยอยา่งยิง่ 
  1.203.41 – 4.20 หมายถึง เห็นดว้ย 
  1.202.61 – 3.40 หมายถึง ไม่มีความเห็น 
  1.201.81 – 2.60 หมายถึง ไม่เห็นดว้ย 
  1.201.00 - 1.80 หมายถึง ไม่เห็นดว้ยอยา่งยิง่  
  1.30ความคิดเห็นเก่ียวกับองค์ประกอบของภาพยนตร์ ท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์0ซ่ึงผูว้ิจยัผสมผสานและดดัแปลงมาจากแบบสอบถามของ 
นิตยาวดี วชัโรบล0(2553) และ ฐานิตา พนัธ์ุมณี (2555) เป็นแบบสอบถามแบบมาตราส่วน
ประเมินผล (Likert Scale) จ านวน 5 หวัขอ้ (โครงเร่ือง, ตวัละคร, สาระของเร่ือง, เสียง, ภาพ) รวม 
17 ค าถาม โดยแบ่งระดบัความคิดเห็นออกเป็น 5 ระดบั โดย 5 หมายถึง เห็นดว้ยอยา่งยิ่ง, 4 หมายถึง 
เห็นดว้ย, 3 หมายถึง ไม่มีความเห็น, 2 หมายถึง ไม่เห็นดว้ย, และ 1 หมายถึง ไม่เห็นดว้ยอยา่งยิง่ 
  1.30ทั้งน้ี ในการวิเคราะห์ข้อมูล ผูว้ิจ ัยจะน าคะแนนจากการก าหนด
ขา้งตน้ มาค านวณหาค่าเฉล่ีย เพื่อแปลความหมายโดยใชก้ารหาช่วงความกวา้งของอนัตรภาคชั้นจาก
การค านวณตามหลกัการหาค่าเฉล่ีย ซ่ึงจะไดช่้วงความกวา้ง 0.8 ดงัน้ี 

  1.20ความกวา้งอนัตรภาคชั้น =  =  = 0.8 

  1.20เกณฑ์เฉล่ียระดบัความคิดเห็นเก่ียวกบัองค์ประกอบของภาพยนตร์ 
ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์จึงเป็น ดงัน้ี 
  1.204.21 - 5.00 หมายถึง เห็นดว้ยอยา่งยิง่ 
  1.203.41 – 4.20 หมายถึง เห็นดว้ย 
  1.202.61 – 3.40 หมายถึง ไม่มีความเห็น 
  1.201.81 – 2.60 หมายถึง ไม่เห็นดว้ย 
  1.201.00 - 1.80 หมายถึง ไม่เห็นดว้ยอยา่งยิง่  
  1.40ความรู้สึกร่วมท่ีมีต่อภาพยนตร์ ซ่ึงผูว้ิจยัแปลและดดัแปลงมาจาก
แบบสอบถามของ Yang (2011) เป็นแบบสอบถามแบบมาตราส่วนประเมินผล (Likert Scale) 
จ านวน 13 ขอ้ โดยแบ่งระดบัความรู้สึกออกเป็น 7 ระดบั โดย 7 หมายถึง รู้สึกมากท่ีสุด, 6 หมายถึง 
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รู้สึกเป็นส่วนใหญ่, 5 หมายถึง ค่อนขา้งรู้สึก, 4 หมายถึง กลางๆ, 3 หมายถึง ค่อนขา้งไม่รู้สึก, 2 
หมายถึง ไม่รู้สึกเป็นส่วนใหญ่, และ 1 หมายถึง ไม่รู้สึกเลย 
        ทั้ งน้ี ในการวิเคราะห์ข้อมูล ผูว้ิจ ัยจะน าคะแนนจากการก าหนด
ขา้งตน้ มาค านวณหาค่าเฉล่ีย เพื่อแปลความหมายโดยใชก้ารหาช่วงความกวา้งของอนัตรภาคชั้นจาก
การค านวณตามหลกัการหาค่าเฉล่ีย ซ่ึงจะไดช่้วงความกวา้ง 0.86 ดงัน้ี 

  1.20ความกวา้งอนัตรภาคชั้น =  =  = 0.86 

  1.20เกณฑเ์ฉล่ียความรู้สึกร่วมท่ีมีต่อภาพยนตร์จึงเป็น ดงัน้ี 
  1.206.17 - 7.00 หมายถึง รู้สึกมากท่ีสุด 
  1.205.31 – 6.16 หมายถึง รู้สึกเป็นส่วนใหญ่ 
  1.204.45 – 5.30 หมายถึง ค่อนขา้งรู้สึก 
  1.203.59 – 4.44 หมายถึง กลางๆ 
  1.202.73 - 3.58 หมายถึง ค่อนขา้งไม่รู้สึก 
  1.401.87 – 2.72 หมายถึง ไม่รู้สึกเป็นส่วนใหญ่ 
  1.401.00 – 1.86 หมายถึง ไม่รู้สึกเลย 
 ส่วนท่ี 2 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว (เมืองฮอกไกโด) 
ซ่ึงจะมีขอ้ค าถามท่ีใชแ้บ่งกลุ่มผูท่ี้เคยไปและไม่เคยไปฮอกไกโดออกเป็น 2 กลุ่ม เพื่อเก็บเป็นขอ้มูล
ไวต้รวจสอบภายหลัง เน่ืองจากมีงานวิจยับ่งช้ีว่าประสบการณ์ตรงเป็นตวัแปรส าคญัท่ีมีผลต่อ
ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีและความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ี ทั้งน้ี ในส่วนน้ีจะเป็นแบบสอบถาม
แบบมาตราส่วนประเมินผล (Likert Scale) จ านวน 19 ขอ้ แบ่งออกเป็นค าถามเก่ียวกบัภาพลกัษณ์
ดา้นการรับรู้ 12 ขอ้ ซ่ึงผูว้ิจยัแปลและดดัแปลงมาจากแบบสอบถามของ Yang (2011) และค าถาม
เก่ียวกบัภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก 7 ขอ้ ซ่ึงผูว้ิจยัแปลและดดัแปลงมาจากแบบสอบถามของ Zeng, 
Chiu, และ Lee (2015) โดยแบ่งระดบัความคิดเห็นออกเป็น 7 ระดบั โดย 7 หมายถึง เห็นดว้ยอยา่งยิ่ง
, 6 หมายถึง เห็นดว้ยมาก, 5 หมายถึง ค่อนขา้งเห็นดว้ย, 4 หมายถึง กลางๆ, 3 หมายถึง ค่อนขา้งไม่
เห็นดว้ย, 2 หมายถึง ไม่เห็นดว้ยมาก, และ 1 หมายถึง ไม่เห็นดว้ยอยา่งยิง่ 
  2.10ทั้งน้ี ในการวิเคราะห์ข้อมูล ผูว้ิจ ัยจะน าคะแนนจากการก าหนด
ขา้งตน้ มาค านวณหาค่าเฉล่ีย เพื่อแปลความหมายโดยใชก้ารหาช่วงความกวา้งของอนัตรภาคชั้นจาก
การค านวณตามหลกัการหาค่าเฉล่ีย ซ่ึงจะไดช่้วงความกวา้ง 0.86 ดงัน้ี 

  1.20ความกวา้งอนัตรภาคชั้น =  =  = 0.86 
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  1.20เกณฑเ์ฉล่ียความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวจึง
เป็น ดงัน้ี 
  1.206.17 - 7.00 หมายถึง เห็นดว้ยอยา่งยิง่ 
  1.205.31 – 6.16 หมายถึง เห็นดว้ยมาก 
  1.204.45 – 5.30 หมายถึง ค่อนขา้งเห็นดว้ย 
  1.203.59 – 4.44 หมายถึง กลางๆ 
  1.202.73 - 3.58 หมายถึง ค่อนขา้งไม่เห็นดว้ย 
  1.401.87 – 2.72 หมายถึง ไม่เห็นดว้ยมาก 
  1.401.00 – 1.86 หมายถึง ไม่เห็นดว้ยอยา่งยิง่ 
 ส่วนท่ี 3 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว (เมือง 
ฮอกไกโด) ซ่ึงผูว้ิจยัแปลและดดัแปลงมาจากแบบสอบถามของ Mege และ H Aruan (2017) เป็น
แบบสอบถามแบบมาตราส่วนประเมินผล (Likert Scale) จ านวน 4 ขอ้ โดยแบ่งระดบัความคิดเห็น
ออกเป็น 7 ระดบั โดย 7 หมายถึง เห็นดว้ยอยา่งยิง่, 6 หมายถึง เห็นดว้ยมาก, 5 หมายถึง ค่อนขา้งเห็น
ด้วย, 4 หมายถึง กลางๆ, 3 หมายถึง ค่อนข้างไม่เห็นด้วย, 2 หมายถึง ไม่เห็นด้วยมาก, และ 1 
หมายถึง ไม่เห็นดว้ยอยา่งยิง่ 
  3.10ทั้งน้ี ในการวิเคราะห์ข้อมูล ผูว้ิจ ัยจะน าคะแนนจากการก าหนด
ขา้งตน้ มาค านวณหาค่าเฉล่ีย เพื่อแปลความหมายโดยใชก้ารหาช่วงความกวา้งของอนัตรภาคชั้นจาก
การค านวณตามหลกัการหาค่าเฉล่ีย ซ่ึงจะไดช่้วงความกวา้ง 0.86 ดงัน้ี 

  1.20ความกวา้งอนัตรภาคชั้น =  =  = 0.86 

  1.20เกณฑ์เฉล่ียความคิดเห็นเก่ียวกบัความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ี
ท่องเท่ียวจึงเป็น ดงัน้ี 
  1.206.17 - 7.00 หมายถึง เห็นดว้ยอยา่งยิง่ 
  1.205.31 – 6.16 หมายถึง เห็นดว้ยมาก 
  1.204.45 – 5.30 หมายถึง ค่อนขา้งเห็นดว้ย 
  1.203.59 – 4.44 หมายถึง กลางๆ 
  1.202.73 - 3.58 หมายถึง ค่อนขา้งไม่เห็นดว้ย 
  1.401.87 – 2.72 หมายถึง ไม่เห็นดว้ยมาก 
  1.401.00 – 1.86 หมายถึง ไม่เห็นดว้ยอยา่งยิง่ 
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 ส่วนท่ี 4 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้มูลส่วนตวัของผูต้อบแบบสอบถาม ไดแ้ก่ เพศ 
อายุ อาชีพ รายได้เฉล่ียต่อเดือน และระดับการศึกษา จ านวน 5 ข้อ ซ่ึงเป็นแบบสอบถามแบบ
เลือกตอบ (Check List) 
 
 

3.3 วธีิการเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 งานวจิยัน้ีมีขั้นตอนและวธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล ดงัน้ี 
 1.0ด าเนินการศึกษา ค้นคว้า งานวิจัย รวมทั้ งข้อมูลอ่ืนๆท่ีเก่ียวข้อง ทั้ งในและ
ต่างประเทศ เพื่อเป็นขอ้มูลพื้นฐานส าหรับท าการศึกษาวจิยั 
 2.0ด าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่างตามจ านวนท่ีก าหนด ผ่านช่องทาง
ออนไลน์ (Google form) โดยมีค าถามกรอง “ท่านรู้จกัฮอกไกโดหรือไม่” เพื่อคดัเลือกเฉพาะผูท่ี้
รู้จกัฮอกไกโดมาเป็นกลุ่มตวัอย่าง โดยใช้เวลาเก็บขอ้มูลตั้งแต่เดือน ตุลาคม – พฤศจิกายน พ.ศ. 
2561  
 3.0ผูว้จิยัคดัเลือกแบบสอบถามเฉพาะท่ีมีผูต้อบค าถามกรองวา่ “รู้จกัฮอกไกโด” เก็บไว ้
เพื่อใชว้ิเคราะห์ขอ้มูลทางสถิติต่อไป โดยมีผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด 443 คน แต่มีผูต้อบวา่ “ไม่
รู้จกัฮอกไกโด” 10 คน จึงต้องคดัออก เหลือกลุ่มตวัอย่างท่ีน าไปวิเคราะห์ผลโดยใช้โปรแกรม
ส าเร็จรูป SPSS 433 คน 
 
 

3.4 สถิติทีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล 

 1. สถิติเชิงพรรณา (Descriptive Statistics) 
     สถิติเชิงพรรณาจะใชใ้นการอธิบายลกัษณะขอ้มูลดา้นประชากรศาสตร์ โดยการแจก
แจงความถ่ี (Frequency) และหาค่าร้อยละ (Percentage) และใช้เป็นขอ้มูลในการแปลความหมาย
ระดับความคิดเห็นท่ีเก่ียวข้องกับองค์ประกอบการตัดสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์, 
องค์ประกอบของภาพยนตร์ ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์, ภาพลกัษณ์ของ
สถานท่ีท่องเท่ียว, ความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว รวมทั้งระดบัความรู้สึกร่วมท่ีมีต่อ
ภาพยนตร์ ซ่ึงจะแสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลในรูปแบบของตารางประกอบค าอธิบาย โดยค่าสถิติท่ี
ใช ้คือ ค่าเฉล่ีย (Mean) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
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 2. สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) 
     สถิติเชิงอนุมานจะใช้ในการทดสอบสมมติฐาน (Hypothesis Testing) โดยการ
วิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียดว้ยค่าที (Independent t-test), การวิเคราะห์ความแปรปรวนทาง
เดียว (One-way ANOVA), และการวิเคราะห์การถดถอย (Linear Regression) นอกจากน้ี ยงัใชใ้น
การวิเคราะห์สหสัมพันธ์ (Correlation) เพิ่มเติม  เพื่อเป็นความรู้และเป็นข้อมูลในการให้
ขอ้เสนอแนะต่อไป 
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บทที ่ 4 

ผลการวจิัย 
 
 

 การน าเสนอผลการวิจยัเร่ือง การท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์: กรณีศึกษา ภาพยนตร์
แฟนเดย.์.แฟนกนัแค่วนัเดียว จะแบ่งออกเป็น 4 ส่วน ดงัน้ี 
 ส่วนท่ี 1 การน าเสนอขอ้มูลดา้นประชากรศาสตร์ของกลุ่มตวัอยา่ง 
 ส่วนท่ี 2 การน าเสนอขอ้มูลแหล่งท่ีมาของการชมภาพยนตร์ 
 ส่วนท่ี030การน าเสนอขอ้มูลความคิดเห็นเก่ียวกบัองคป์ระกอบการตดัสินใจท่องเท่ียว
ตามรอยภาพยนตร์, ความคิดเห็นเก่ียวกับองค์ประกอบของภาพยนตร์ ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์, ความรู้สึกร่วมท่ีมีต่อภาพยนตร์ (Movie Transportation), การรับรู้
ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว (Destination Image), และความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ี
ท่องเท่ียว (Visit Intention) 
 ส่วนท่ี 4 การทดสอบสมมติฐานการวจิยั 
 
 

ส่วนที ่1 การน าเสนอข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของกลุ่มตัวอย่าง 
 
ตารางที ่4.1 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามโดยจ าแนกตามเพศ 

เพศ 
จ านวน (คน) ร้อยละ 

เคยดูแฟน
เดย ์

ไม่เคยดู
แฟนเดย ์

รวม 
เคยดูแฟน

เดย ์
ไม่เคยดู
แฟนเดย ์

รวม 

ชาย 110 67 177 25.4 15.5 40.9 

หญิง 150 102 252 34.6 23.6 58.2 

ไม่ตอ้งการ
ระบุ 

3 1 4 0.7 0.2 0.9 
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ตารางที ่4.1 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามโดยจ าแนกตามเพศ (ต่อ) 

เพศ 
จ านวน (คน) ร้อยละ 

เคยดูแฟน
เดย ์

ไม่เคยดู
แฟนเดย ์

รวม 
เคยดูแฟน

เดย ์
ไม่เคยดู
แฟนเดย ์

รวม 

รวม 263 170 433 60.7 39.3 100 

 
 จากตารางท่ี 4.1 จ  านวนผูต้อบแบบสอบถามทั้งหมด 433 คน แบ่งออกเป็นเพศชาย 177 
คน คิดเป็นร้อยละ 40.9 เพศหญิง 252 คน คิดเป็นร้อยละ 58.2 ไม่ตอ้งการระบุเพศ 4 คน คิดเป็นร้อย
ละ 0.9 
 เม่ือแยกผูต้อบแบบสอบถามออกเป็น 2 กลุ่ม คือ ผูท่ี้เคยดูและไม่เคยดูภาพยนตร์แฟน
เดยฯ์ พบว่า จ  านวนผูต้อบแบบสอบถาม 263 คน เคยดูภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ แบ่งออกเป็นเพศชาย 
110 คน คิดเป็นร้อยละ 25.4 เพศหญิง 150 คน คิดเป็นร้อยละ 34.6 ไม่ตอ้งการระบุเพศ 3 คน คิดเป็น
ร้อยละ 0.7 และจ านวนผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่เคยดูภาพยนตร์แฟนเดย ์170 คน แบ่งออกเป็นเพศ
ชาย 67 คน คิดเป็นร้อยละ 15.5 เพศหญิง 102 คน คิดเป็นร้อยละ 23.6 ไม่ตอ้งการระบุเพศ 1 คน คิด
เป็นร้อยละ 0.2 
 
ตารางที ่4.2 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามโดยจ าแนกตามช่วงอาย ุ

อาย ุ
จ านวน (คน) ร้อยละ 

เคยดูแฟน
เดย ์

ไม่เคยดู
แฟนเดย ์

รวม 
เคยดูแฟน

เดย ์
ไม่เคยดู
แฟนเดย ์

รวม 

ไม่เกิน 30 
ปี 

92 57 149 21.2 13.2 34.4 

31-40 ปี 147 87 234 34 20 54 
41-50 ปี 14 5 19 3.2 1.2 4.4 
51-60 ปี 10 10 20 2.3 2.3 4.6 
มากกวา่ 60 
ปี 

0 11 11 0 2.5 2.5 

รวม 263 170 433 60.7 39.3 100 
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 จากตารางท่ี 4.2 ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีอายุอยูใ่นช่วง 31-40 ปี มีจ านวนมากท่ีสุด คือ 
234 คน คิดเป็นร้อยละ 54 รองลงมาไดแ้ก่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีอายุไม่เกิน 30 ปี, 51-60 ปี, 41-50 
ปี, และมากกว่า 60 ปี มีจ  านวน 149, 20, 19, และ 11 คน คิดเป็นร้อยละ 34.4, 4.6, 4.4, และ 2.5 
ตามล าดบั 
 เม่ือแยกผูต้อบแบบสอบถามออกเป็น 2 กลุ่ม คือ ผูท่ี้เคยดูและไม่เคยดูภาพยนตร์แฟน
เดยฯ์ พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีอายุอยูใ่นช่วง 31-40 ปี เคยดูภาพยนตร์แฟนเดยฯ์มากท่ีสุด คือ 
147 คน คิดเป็นร้อยละ 34 รองลงมาไดแ้ก่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีอายุไม่เกิน 30 ปี, 41-50 ปี, และ 
51-60 ปี มีจ านวน 92, 14, และ 10 คน คิดเป็นร้อยละ 21.2, 3.2, และ 2.3 ตามล าดับ โดยผูต้อบ
แบบสอบถามท่ีอายมุากกวา่ 60 ปี ไม่มีผูท่ี้เคยดูภาพยนตร์แฟนเดย ์
 
ตารางที ่4.3 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามโดยจ าแนกตามอาชีพ 

อาชีพ 
จ านวน (คน) ร้อยละ 

เคยดูแฟน
เดย ์

ไม่เคยดู
แฟนเดย ์

รวม 
เคยดูแฟน

เดย ์
ไม่เคยดู
แฟนเดย ์

รวม 

นกัเรียน/
นกัศึกษา 

7 8 15 1.6 1.9 3.5 

ขา้ราชการ/
พนกังาน
รัฐวสิาหกิจ 

74 60 134 17.1 13.8 30.9 

พนกังาน
บริษทั 

123 62 185 28.4 14.3 42.7 

อาชีพอิสระ 17 6 23 3.9 1.4 5.3 
ธุรกิจ
ส่วนตวั 

37 20 57 8.5 4.7 13.2 

อ่ืนๆ 5 14 19 1.2 3.2 4.4 
รวม 263 170 433 60.7 39.3 100 
 
 จากตารางท่ี 4.3 ผูต้อบแบบสอบถามท่ีประกอบอาชีพพนกังานบริษทั มีจ านวนมาก
ท่ีสุด คือ 185 คน คิดเป็นร้อยละ 42.7 รองลงมาได้แก่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีเป็นขา้ราชการหรือ
พนักงานรัฐวิสาหกิจ, ประกอบธุรกิจส่วนตวั, ประกอบอาชีพอิสระ, ประกอบอาชีพอ่ืนๆ, และ
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นกัเรียนนกัศึกษา มีจ านวน 134, 57, 23, 19, และ 15 คน คิดเป็นร้อยละ 30.9, 13.2, 5.3, 4.4, และ 3.5 
ตามล าดบั 
 เม่ือแยกผูต้อบแบบสอบถามออกเป็น 2 กลุ่ม คือ ผูท่ี้เคยดูและไม่เคยดูภาพยนตร์แฟน
เดยฯ์ พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีประกอบอาชีพพนกังานบริษทั เคยดูภาพยนตร์แฟนเดยฯ์มากท่ีสุด 
คือ 123 คน คิดเป็นร้อยละ 28.4 รองลงมาไดแ้ก่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีเป็นขา้ราชการหรือพนกังาน
รัฐวิสาหกิจ, ประกอบธุรกิจส่วนตวั, ประกอบอาชีพอิสระ, นกัเรียนนกัศึกษา, และประกอบอาชีพ
อ่ืนๆ มีจ านวน 74, 37, 17, 7, และ 5 คน คิดเป็นร้อยละ 17.1, 8.5, 3.9, 1.6, และ 1.2 ตามล าดบั 
 
ตารางที ่4.4 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามโดยจ าแนกตามรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

รายไดเ้ฉล่ีย
ต่อเดือน 

จ านวน (คน) ร้อยละ 
เคยดูแฟน

เดย ์
ไม่เคยดูแฟน

เดย ์
รวม 

เคยดูแฟน
เดย ์

ไม่เคยดูแฟน
เดย ์

รวม 

ไม่เกิน 
20,000 
บาท 

27 22 49 6.2 5.1 11.3 

20,001-
30,000 
บาท 

70 49 119 16.2 11.3 27.5 

30,001-
40,000 
บาท 

52 34 86 12 7.9 19.9 

40,001-
50,000 
บาท 

29 14 43 6.7 3.2 9.9 

มากกวา่ 
50,000 
บาท 

85 51 136 19.6 11.8 31.4 

รวม 263 170 433 60.7 39.3 100 
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 จากตารางท่ี 4.4 ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดม้ากกวา่ 50,000 บาท มีจ านวนมากท่ีสุด 
คือ 136 คน คิดเป็นร้อยละ 31.4 รองลงมาไดแ้ก่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได ้20,001-30,000 บาท, 
30,001-40,000 บาท, ไม่เกิน 20,000 บาท, และ 40,001-50,000 บาท มีจ านวน 119, 86, 49, และ 43 
คน คิดเป็นร้อยละ 27.5, 19.9, 11.3, และ 9.9 ตามล าดบั 
 เม่ือแยกผูต้อบแบบสอบถามออกเป็น 2 กลุ่ม คือ ผูท่ี้เคยดูและไม่เคยดูภาพยนตร์แฟน
เดยฯ์ พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายไดม้ากกวา่ 50,000 บาท เคยดูภาพยนตร์แฟนเดยฯ์มากท่ีสุด 
คือ 85 คน คิดเป็นร้อยละ 19.6 รองลงมาไดแ้ก่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีรายได ้20,001-30,000 บาท, 
30,001-40,000 บาท, 40,001-50,000 บาท, และไม่เกิน 20,000 บาท มีจ านวน 70, 52, 29, และ 27 คน 
คิดเป็นร้อยละ 16.2, 12, 6.7, และ 6.2 ตามล าดบั 
 
ตารางที ่4.5 แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามโดยจ าแนกตามระดบัการศึกษาสูงสุด 

ระดบัการศึกษา
สูงสุด 

จ านวน (คน) ร้อยละ 
เคยดูแฟน

เดย ์
ไม่เคยดู
แฟนเดย ์

รวม 
เคยดูแฟน

เดย ์
ไม่เคยดู
แฟนเดย ์

รวม 

ต ่ากวา่ปริญญา
ตรี 

6 7 13 1.4 1.6 3 

ปริญญาตรี 122 77 199 28.2 17.8 46 
สูงกวา่ปริญญา
ตรี 

135 86 221 31.1 19.9 51 

รวม 263 170 433 60.7 39.3 100 
 
 จากตารางท่ี 4.5 ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี มีจ  านวน
มากท่ีสุด คือ 221 คน คิดเป็นร้อยละ 51 รองลงมาได้แก่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี และต ่ากวา่ปริญญาตรี มีจ านวน 199 และ 13 คน คิดเป็นร้อยละ 46 และ 3 ตามล าดบั 
 เม่ือแยกผูต้อบแบบสอบถามออกเป็น 2 กลุ่ม คือ ผูท่ี้เคยดูและไม่เคยดูภาพยนตร์แฟน-
เดยฯ์ พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี เคยดูภาพยนตร์แฟนเดยฯ์มาก
ท่ีสุด คือ 135 คน คิดเป็นร้อยละ 31.1 รองลงมาได้แก่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี และต ่ากวา่ปริญญาตรี มีจ  านวน 122 และ 6 คน คิดเป็นร้อยละ 28.2 และ 1.4 ตามล าดบั 
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ส่วนที ่2 การน าเสนอข้อมูลแหล่งทีม่าของการชมภาพยนตร์ 
 
ตารางที ่4.6 แสดงแหล่งท่ีมาของการชมภาพยนตร์ของกลุ่มตวัอยา่ง 

แหล่งท่ีมา จ านวน (คน) 

โรงภาพยนตร์ 152 
ฟรีทีวี 39 
แผน่บนัทึก (เช่น ดีวีดี, บลูเรย)์ 24 
ช่องทางออนไลน์ (เช่น digital download) 98 
อ่ืนๆ 1 
 
 จากตารางท่ี 4.6 จ  านวนกลุ่มตวัอยา่งท่ีเคยดูภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ทั้งหมด 263 คน ซ่ึงแต่
ละคนสามารถเลือกตอบแหล่งท่ีมาของการชมภาพยนตร์ไดม้ากกวา่ 1 แหล่ง มีผูต้อบวา่เคยดูจากโรง
ภาพยนตร์มากท่ีสุด คือ 152 คน รองลงมาเป็นช่องทางออนไลน์, ฟรีทีวี, แผ่นบนัทึก, และอ่ืนๆ 
(ผูต้อบแบบสอบถามระบุวา่ดูบนเคร่ืองบิน) มีจ านวน 98, 39, 24, และ 1 คน ตามล าดบั 
 
 

ส่วนที่030การน าเสนอข้อมูลความคิดเห็นเกี่ยวกับองค์ประกอบการตัดสินใจท่องเที่ยว
ตามรอยภาพยนตร์, ความคิดเห็นเกี่ยวกับองค์ประกอบของภาพยนตร์ ที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ , ความรู้สึกร่วมที่มีต่อภาพยนตร์ (Movie 
Transportation), การรับรู้ภาพลกัษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว (Destination Image), และ
ความตั้งใจในการไปเยือนสถานทีท่่องเทีย่ว (Visit Intention) 
 
ตารางที ่4.7 แสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัองคป์ระกอบการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ 

องคป์ระกอบของการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียว 
ระดบัความคิดเห็น 

ความหมาย 
 SD 

1.เม่ือฉนัเห็นฉากในภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ ฉนัอยากไป
เท่ียวฮอกไกโดตามรอยภาพยนตร์ 

3.71 1.08 เห็นดว้ย 

2.เม่ือดูภาพยนตร์แลว้ ท าให้ฉนัรู้สึกร่วมไปกบัเน้ือเร่ือง 
จนท าใหอ้ยากไปท่องเท่ียวตามสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ 

3.37 1.13 
ไม่มี

ความเห็น 
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ตารางที ่4.7 แสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัองคป์ระกอบการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ (ต่อ) 

องคป์ระกอบของการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียว 
ระดบัความคิดเห็น 

ความหมาย 
 SD 

3.ฉนัตอ้งการเรียนรู้และสัมผสัสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์
หลงัจากชมภาพยนตร์ 

3.23 1.16 
ไม่มี

ความเห็น 
4.การไปท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์จะเป็น
ประสบการณ์ท่ีพิเศษส าหรับฉนั 

3.08 1.20 
ไม่มี

ความเห็น 
5.บุคคลรอบขา้งท่ีดูภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ แนะน าใหฉ้นั
ไปท่องเท่ียวในสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ 

2.59 1.19 ไม่เห็นดว้ย 

6.ส่ือหรือโฆษณาเก่ียวกบัภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ท่ีฉนั
ไดรั้บบ่อยๆ มีผลใหฉ้นัอยากไปเท่ียวตามสถานท่ีถ่ายท า
ภาพยนตร์ 

2.97 1.20 
ไม่มี

ความเห็น 

7.หลงัจากชมภาพยนตร์แฟนเดย ์ท าใหฉ้นัอยากไป
ท่องเท่ียวตามสถานท่ีถ่ายท า เพื่อระลึกถึงเร่ืองราวใน
ภาพยนตร์ 

2.75 1.22 
ไม่มี

ความเห็น 

8.การชมภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ท าใหฉ้นัอยากไปสถานท่ี
ท่องเท่ียวตามรอยภาพยนต0์มากกวา่การท่ีฉนัเห็น
สถานท่ีเหล่านั้นจากหนงัสือ หรือ website น าเท่ียว 

3.04 1.25 
ไม่มี

ความเห็น 

 
 จากตารางท่ี 4.7 แสดงให้เห็นว่าความคิดเห็นเก่ียวกับองค์ประกอบการตัดสินใจ
ท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยูใ่นระดบัไม่มีความเห็น ยกเวน้ 2 
องค์ประกอบ ไดแ้ก่ “เม่ือฉันเห็นฉากในภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ ฉันอยากไปเท่ียวฮอกไกโดตามรอย
ภาพยนตร์” และ “บุคคลรอบขา้งท่ีดูภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ แนะน าให้ฉนัไปท่องเท่ียวในสถานท่ีถ่าย
ท าภาพยนตร์” ท่ีอยูใ่นระดบัเห็นดว้ย และไม่เห็นดว้ย ตามล าดบั 
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ตารางที ่4.8 แสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัองคป์ระกอบของภาพยนตร์ในดา้นโครงเร่ือง ท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ 

องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นโครงเร่ือง 
ระดบัความ
คิดเห็น ความหมาย 

 SD 

1.เป็นเร่ืองราวท่ีตรงกบัเหตุการณ์ปัจจุบนั 3.35 1.06 
ไม่มี

ความเห็น 

2.เป็นเร่ืองราวท่ีตรงกบัวถีิชีวิตคนโดยทัว่ไป 3.28 1.06 
ไม่มี

ความเห็น 

3.มีผูก้  ากบัท่ีมีช่ือเสียงเป็นผูก้  ากบัภาพยนตร์ 3.36 0.98 
ไม่มี

ความเห็น 
 
 จากตารางท่ี 4.8 แสดงให้เห็นวา่ความคิดเห็นเก่ียวกบัองค์ประกอบของภาพยนตร์ใน
ดา้นโครงเร่ือง ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ ของผูต้อบแบบสอบถามอยู่ใน
ระดบัไม่มีความเห็นในทุกองคป์ระกอบ 
 
ตารางที่ 4.9 แสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัองค์ประกอบของภาพยนตร์ในดา้นตวัละคร ท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ 

องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นตวัละคร 
ระดบัความ
คิดเห็น ความหมาย 

 SD 

1.รูปร่าง หนา้ตา ของนกัแสดงเหมาะสมกบัเน้ือเร่ือง 4.21 0.78 
เห็นดว้ยอยา่ง

ยิง่ 
2.นกัแสดง แสดงสมบทบาทท่ีไดรั้บ และถ่ายทอดอารมณ์
ไดเ้ป็นอยา่งดี 

4.33 0.75 
เห็นดว้ยอยา่ง

ยิง่ 

3.มีนกัแสดงท่ีมีช่ือเสียงมาแสดงภาพยนตร์ 4.30 0.77 
เห็นดว้ยอยา่ง

ยิง่ 
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 จากตารางท่ี 4.9 แสดงให้เห็นวา่ความคิดเห็นเก่ียวกบัองค์ประกอบของภาพยนตร์ใน
ดา้นตวัละคร ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ ของผูต้อบแบบสอบถามอยู่ใน
ระดบัเห็นดว้ยอยา่งยิง่ในทุกองคป์ระกอบ 
 
ตารางที่ 4.10 แสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัองคป์ระกอบของภาพยนตร์ในดา้นสาระของเร่ือง ท่ีมีผล
ต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ 

องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นสาระของเร่ือง 
ระดบัความ
คิดเห็น ความหมาย 

 SD 
1.เน้ือหาภาพยนตร์มีขอ้คิดท่ีดี เป็นประโยชน์ต่อสังคม 3.41 0.94 เห็นดว้ย 
2.เน้ือหาใหค้วามเพลิดเพลินและสะทอ้นความเป็นจริงต่อ
ผูช้ม 

3.80 0.92 เห็นดว้ย 

3.มีเพลงประกอบภาพยนตร์ท่ีตรงกบัเน้ือหาของภาพยนตร์ 3.99 0.86 เห็นดว้ย 
 
 จากตารางท่ี 4.10 แสดงให้เห็นวา่ความคิดเห็นเก่ียวกบัองคป์ระกอบของภาพยนตร์ใน
ดา้นสาระของเร่ือง ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ ของผูต้อบแบบสอบถามอยู่
ในระดบัเห็นดว้ยในทุกองคป์ระกอบ 
 
ตารางที่ 4.11 แสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัองค์ประกอบของภาพยนตร์ในด้านเสียง ท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ 

องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นเสียง 
ระดบัความ
คิดเห็น ความหมาย 

 SD 
1.ท านอง/เน้ือร้อง เพลงประกอบภาพยนตร์มีความไพเราะ 4.03 0.80 เห็นดว้ย 
2.มีนกัร้องท่ีมีช่ือเสียงมาร้องเพลงประกอบภาพยนตร์ 3.76 0.86 เห็นดว้ย 
3.ดนตรีประกอบภาพยนตร์เขา้กบัเน้ือเร่ืองไดเ้ป็นอยา่งดี 3.98 0.79 เห็นดว้ย 
4.เสียงพูดของนกัแสดงน่าฟัง จดจ าเสียงง่าย 4.00 0.82 เห็นดว้ย 
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 จากตารางท่ี 4.11 แสดงให้เห็นวา่ความคิดเห็นเก่ียวกบัองคป์ระกอบของภาพยนตร์ใน
ดา้นเสียง ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ ของผูต้อบแบบสอบถามอยู่ในระดบั
เห็นดว้ยในทุกองคป์ระกอบ 
 
ตารางที่ 4.12 แสดงความคิดเห็นเก่ียวกบัองค์ประกอบของภาพยนตร์ในด้านภาพ ท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ 

องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นภาพ 
ระดบัความ
คิดเห็น ความหมาย 

 SD 

1.สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์มีความสวยงามสะดุดตา 4.27 0.75 
เห็นดว้ยอยา่ง

ยิง่ 

2.สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง 4.26 0.74 
เห็นดว้ยอยา่ง

ยิง่ 
3.สถานท่ีถ่ายท าเดินทางสะดวกสบาย/มีส่ิงอ านวยความ
สะดวก 

3.84 0.93 เห็นดว้ย 

4.การตดัต่อ ล าดบัภาพเหมาะสม และส่ือความหมายไดเ้ป็น
อยา่งดี 

4.01 0.79 เห็นดว้ย 

 
 จากตารางท่ี 4.12 แสดงให้เห็นวา่ความคิดเห็นเก่ียวกบัองคป์ระกอบของภาพยนตร์ใน
ดา้นภาพ ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ ของผูต้อบแบบสอบถามอยูใ่นระดบั
เห็นดว้ยอยา่งยิง่ในองคป์ระกอบ “สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์มีความสวยงามสะดุดตา” และ “สถานท่ี
ถ่ายท าภาพยนตร์เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง” และเห็นดว้ยในองค์ประกอบ “สถานท่ีถ่ายท า
เดินทางสะดวกสบาย/มีส่ิงอ านวยความสะดวก” และ “การตดัต่อ ล าดบัภาพเหมาะสม และส่ือ
ความหมายไดเ้ป็นอยา่งดี” 
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ตารางที ่4.13 แสดงระดบัความรู้สึกร่วมท่ีมีต่อภาพยนตร์ (Movie Transportation) 

ความรู้สึก 
ระดบั

ความรู้สึก ความหมาย 

 SD 
1.ขณะท่ีชมภาพยนตร์0ฉนัสามารถเขา้ใจเหตุการณ์ท่ี
เกิดข้ึนในภาพยนตร์ไดอ้ยา่งง่ายดาย 

5.71 1.05 
รู้สึกเป็นส่วน

ใหญ่ 
*2.ขณะท่ีชมภาพยนตร์0ฉนัจดจ าเหตุการณ์ต่างๆ0ท่ี
เกิดข้ึนรอบตวัฉนัได ้(นอกเหนือจากในภาพยนตร์) 

3.39 1.43 ค่อนขา้งไม่รู้สึก 

3.ฉนัสามารถวาดภาพตวัฉนัเองอยูใ่นฉากตามเหตุการณ์ท่ี
เกิดข้ึนในภาพยนตร์ 

4.29 1.65 กลางๆ 

4.ขณะท่ีชมภาพยนตร์ ฉนัรู้สึกมีอารมณ์ร่วมไปกบัเน้ือ
เร่ือง 

5.16 1.38 ค่อนขา้งรู้สึก 

*5.หลงัชมภาพยนตร์0ฉนัพบวา่เป็นการง่ายท่ีจะเลิกนึกถึง
เร่ืองราวในภาพยนตร์ 

3.50 1.51 ค่อนขา้งไม่รู้สึก 

6.ขณะท่ีชมภาพยนตร์0ฉนัอยากจะรู้วา่ตอนจบของ
ภาพยนตร์เป็นอยา่งไร 

5.38 1.48 
รู้สึกเป็นส่วน

ใหญ่ 
7.ภาพยนตร์มีผลต่ออารมณ์ความรู้สึกของฉนั 5.05 1.43 ค่อนขา้งรู้สึก 
8.ฉนัพบวา่ตวัฉนัคิดถึงความเป็นไปไดท่ี้ภาพยนตร์จะจบ
ในแบบอ่ืนๆ 

5.27 1.35 ค่อนขา้งรู้สึก 

*9.ฉนัพบวา่ตวัเองคิดถึงเร่ืองอ่ืน ขณะก าลงัชมภาพยนตร์ 4.53 1.81 ค่อนขา้งรู้สึก 
10.เร่ืองราวท่ีเกิดข้ึนในภาพยนตร์0มีความขอ้งเก่ียวกบั
ชีวติประจ าวนัของฉนั   

3.60 1.82 กลางๆ 

11.เร่ืองราวในภาพยนตร์ไดเ้ปล่ียนชีวติของฉนั 2.69 1.71 
ไม่รู้สึกเป็นส่วน

ใหญ่ 
12.ขณะท่ีชมภาพยนตร์0ฉนัเห็นภาพลกัษณ์ท่ีชดัเจนของ
ตวัละครน า0เด่นชยั (แสดงโดย เต๋อ ฉนัทวชิช์) 

5.55 1.32 
รู้สึกเป็นส่วน

ใหญ่ 
13.ขณะท่ีชมภาพยนตร์0ฉนัเห็นภาพลกัษณ์ท่ีชดัเจนของ
ตวัละครน า0นุย้ (แสดงโดย มิว นิษฐา) 

5.45 1.26 
รู้สึกเป็นส่วน

ใหญ่ 
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 จากตารางท่ี 4.13 ขอ้ค าถามท่ีมี * อยูข่า้งหนา้ เป็นขอ้ค าถามท่ีเวลาคิดคะแนนจะตอ้งมี
การกลบัค่าคะแนนก่อน ทั้งน้ี ตารางดงักล่าวแสดงให้เห็นว่าระดบัความรู้สึกร่วมท่ีมีต่อภาพยนตร์
ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยู่ในระดบัรู้สึกเป็นส่วนใหญ่และค่อนขา้งรู้สึก โดยระดบัรู้สึก
เป็นส่วนใหญ่ ได้แก่ ข้อค าถาม “ขณะท่ีชมภาพยนตร์0ฉันสามารถเข้าใจเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนใน
ภาพยนตร์ได้อย่างง่ายดาย”, “ขณะท่ีชมภาพยนตร์ ฉันอยากจะรู้ว่าตอนจบของภาพยนตร์เป็น
อยา่งไร”, “ขณะท่ีชมภาพยนตร์0ฉนัเห็นภาพลกัษณ์ท่ีชดัเจนของตวัละครน า0เด่นชยั (แสดงโดย เต๋อ 
ฉนัทวชิช์)”, และ “ขณะท่ีชมภาพยนตร์0ฉนัเห็นภาพลกัษณ์ท่ีชดัเจนของตวัละครน า0นุย้ (แสดงโดย 
มิว นิษฐา)” ส่วนระดบัค่อนขา้งรู้สึก ไดแ้ก่ ขอ้ค าถาม “ขณะท่ีชมภาพยนตร์ ฉนัรู้สึกมีอารมณ์ร่วมไป
กบัเน้ือเร่ือง”, “ภาพยนตร์มีผลต่ออารมณ์ความรู้สึกของฉนั”, “ฉนัพบวา่ตวัฉนัคิดถึงความเป็นไปได้
ท่ีภาพยนตร์จะจบในแบบอ่ืนๆ”, และ “*ฉันพบว่าตวัเองคิดถึงเร่ืองอ่ืน ขณะก าลงัชมภาพยนตร์” 
ส่วนขอ้ค าถามอ่ืนๆอีก 5 ขอ้ ท่ีเหลือ ระดบัความรู้สึกร่วมท่ีมีต่อภาพยนตร์ของผูต้อบแบบสอบถาม
อยูใ่นระดบักลางๆไปจนถึงไม่รู้สึกเป็นส่วนใหญ่ 
 
ตารางที ่4.14 แสดงการรับรู้ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวดา้นการรับรู้ (Cognitive Image) 

ภาพลกัษณ์ 
ระดบัความ
คิดเห็น ความหมาย 

 SD 
1.ฮอกไกโดมีแหล่งท่องเท่ียวทางวฒันธรรมท่ีน่าสนใจ 5.56 1.21 เห็นดว้ยมาก 

2.ฮอกไกโดมีแหล่งท่องเท่ียวทางประวติัศาสตร์ท่ีน่าสนใจ 5.17 1.29 
ค่อนขา้งเห็น

ดว้ย 
*3.ส าหรับฉนั ดูเหมือนวา่ฮอกไกโดไม่มีทิวทศัน์ทาง
ธรรมชาติท่ีสวยงามน่าประทบัใจ 

5.28 2.11 
ค่อนขา้งเห็น

ดว้ย 
*4.ท่ีฮอกไกโด ไม่มีท่ีพกัท่ีมีคุณภาพ 5.74 1.61 เห็นดว้ยมาก 
5.ฮอกไกโดมีอาหารทอ้งถ่ินท่ีน่าสนใจ 5.67 1.26 เห็นดว้ยมาก 
*6.ส าหรับฉนั0ดูเหมือนวา่มาตรฐานดา้นความสะอาดและ
สุขอนามยัของฮอกไกโดอยูใ่นระดบัต ่า 

5.64 1.76 เห็นดว้ยมาก 

7.ฮอกไกโดมีความบนัเทิงยามค ่าคืนท่ีมีคุณภาพ 4.36 1.26 กลางๆ 
8.ฮอกไกโดมีการคมนาคมขนส่งทอ้งถ่ินท่ีเช่ือถือได ้ 5.46 1.22 เห็นดว้ยมาก 
9.โดยทัว่ไป ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีปลอดภยัในการไป
เท่ียว 

5.79 1.09 เห็นดว้ยมาก 
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ตารางที ่4.14 แสดงการรับรู้ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวดา้นการรับรู้ (Cognitive Image) (ต่อ) 

ภาพลกัษณ์ 
ระดบัความ
คิดเห็น ความหมาย 

 SD 
10.ฉนัคิดวา่ผูค้นท่ีฮอกไกโดเป็นมิตรและยนิดีตอ้นรับผูม้า
เยอืน 

5.69 1.12 เห็นดว้ยมาก 

11.ฮอกไกโดมีสภาพแวดลอ้มท่ีปราศจากมลพิษ0และไม่
สูญเสียความสวยงามเน่ืองจากน ้ามือมนุษย ์

5.55 1.13 เห็นดว้ยมาก 

12.การไปท่องเท่ียวท่ีฮอกไกโดเป็นส่ิงท่ีคุม้ค่าเงิน 5.62 1.15 เห็นดว้ยมาก 
 
 จากตารางท่ี 4.14 ขอ้ค าถามท่ีมี * อยูข่า้งหนา้ เป็นขอ้ค าถามท่ีเวลาคิดคะแนนจะตอ้งมี
การกลบัค่าคะแนนก่อน ทั้งน้ี ตารางดงักล่าวแสดงให้เห็นวา่ภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ท่ีมีต่อฮอกไก-
โดของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีความคิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นดว้ยมาก ยกเวน้ “ฮอกไกโดมี
แหล่งท่องเท่ียวทางประวติัศาสตร์ท่ีน่าสนใจ” และ “ส าหรับฉนั ดูเหมือนวา่ฮอกไกโดไม่มีทิวทศัน์
ทางธรรมชาติท่ีสวยงามน่าประทบัใจ” ท่ีผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัค่อนขา้งเห็น
ดว้ย รวมทั้ง “ฮอกไกโดมีความบนัเทิงยามค ่าคืนท่ีมีคุณภาพ” ท่ีผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็น
อยูใ่นระดบักลางๆ 
 
ตารางที ่4.15 แสดงการรับรู้ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวดา้นความรู้สึก (Affective Image) 

ภาพลกัษณ์ 
ระดบัความ
คิดเห็น ความหมาย 

 SD 
1.ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีน่าร่ืนรมย ์ 5.75 1.09 เห็นดว้ยมาก 
2.ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีน่าต่ืนเตน้ 5.39 1.22 เห็นดว้ยมาก 
3.ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีดูผอ่นคลาย 5.89 1.06 เห็นดว้ยมาก 

4.ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีดูทนัสมยั 4.91 1.33 
ค่อนขา้งเห็น

ดว้ย 
5.ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีน่าดึงดูดใจ 5.85 1.06 เห็นดว้ยมาก 
6.ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีแสนวเิศษ 5.52 1.16 เห็นดว้ยมาก 
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ตารางที ่4.15 แสดงการรับรู้ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวดา้นความรู้สึก (Affective Image) (ต่อ) 

ภาพลกัษณ์ 
ระดบัความ
คิดเห็น ความหมาย 

 SD 

7.ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีมีความหลากหลาย 5.30 1.20 
ค่อนขา้งเห็น

ดว้ย 
 
 จากตารางท่ี 4.15 แสดงใหเ้ห็นวา่ภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึกท่ีมีต่อฮอกไกโดของผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก ยกเวน้ “ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีดู
ทนัสมยั” และ “ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีมีความหลากหลาย” ท่ีผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นอยู่
ในระดบัค่อนขา้งเห็นดว้ย 
 
ตารางที ่4.16 แสดงความคิดเห็นต่อความตั้งใจในการไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียว (Visit Intention) 

ความคิดเห็น 
ระดบัความคิดเห็น 

ความหมาย 
 SD 

1.ฉนัรู้จกัฮอกไกโด0ในฐานะสถานท่ี ท่ีเหมาะสมแก่
การไปท่องเท่ียว 

5.92 1.16 เห็นดว้ยมาก 

2.ฉนัสนใจท่ีจะไดข้อ้มูลเก่ียวกบัฮอกไกโดมากข้ึน 5.58 1.32 เห็นดว้ยมาก 
3.ฉนัอยากเดินทางไปท่องเท่ียวท่ีฮอกไกโด 5.83 1.29 เห็นดว้ยมาก 

4.ฉนัจะจองตัว๋ไปพกัผอ่นท่ีฮอกไกโด 4.86 1.57 
ค่อนขา้งเห็น

ดว้ย 
 
 จากตารางท่ี 4.16 แสดงให้เห็นว่าความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว (เมือง 
ฮอกไกโด) ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก ยกเวน้ “ฉัน
จะจองตัว๋ไปพกัผอ่นท่ีฮอกไกโด” ท่ีผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัค่อนขา้งเห็นดว้ย 
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ส่วนที ่4 การทดสอบสมมติฐานการวจิัย 
 
 สมมติฐานที่ 1 องค์ประกอบของภาพยนตร์ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวตามรอย
ภาพยนตร์ มีความแตกต่างกนัระหว่างเพศ0กลุ่มอายุ0และระดับรายได้ 
 1. เปรียบเทียบความแตกต่างระหวา่งเพศ 
  1.1 องค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านโครงเร่ือง ผูว้ิจยัท าการทดสอบ
สมมติฐานดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ซ่ึงผลการทดสอบพบวา่ 
ความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นโครงเร่ืองท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอย
ภาพยนตร์ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหว่างเพศ ไม่มีความแตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั .05 (p > .05) ดงันั้น ผลการทดสอบไม่สนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
  1.2 องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นตวัละคร  
 
ตารางที่ 4.17 เปรียบเทียบความคิดเห็นต่อองค์ประกอบของภาพยนตร์ดา้นตวัละครท่ีส่งผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ ระหวา่งเพศ 

*p < .05 
 

องคป์ระกอบของ
ภาพยนตร์ดา้นตวัละคร 

เพศ (n = 263) 

F p ชาย หญิง 
ไม่ตอ้งการ

ระบุ 

 SD  SD  SD 
1.รูปร่าง หนา้ตา ของ
นกัแสดงเหมาะสมกบั
เน้ือเร่ือง 

4.16 0.70 4.27 0.81 3.00 1.00 4.447 .013* 

2.นกัแสดงแสดงสม
บทบาทท่ีไดรั้บ และ
ถ่ายทอดอารมณ์ไดเ้ป็น
อยา่งดี 

4.28 0.69 4.40 0.76 3.00 1.00 5.831 .003* 

3.มีนกัแสดงท่ีมีช่ือเสียง
มาแสดงภาพยนตร์ 

4.24 0.69 4.38 0.79 3.00 1.00 5.715 .004* 
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  จากตารางท่ี 4.17 แสดงให้เห็นว่าความคิดเห็นต่อองค์ประกอบของ
ภาพยนตร์ดา้นตวัละครท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ของผูต้อบแบบสอบถาม 
ระหวา่งเพศ มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ดงันั้น ผลการทดสอบ
สนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
  ทั้งน้ี จึงท าการเปรียบเทียบให้เห็นความแตกต่างระหว่างเพศเป็นรายคู่
โดยวธีิ Bonferroni ไดผ้ลดงัตารางท่ี 4.18 – 4.20 
 
ตารางที่ 4.18 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างเพศกบัความคิดเห็นต่อองค์ประกอบ “รูปร่าง 
หนา้ตา ของนกัแสดงเหมาะสมกบัเน้ือเร่ือง” เป็นรายคู่ 

*p < .05 
 
  จากตารางท่ี 4.18 แสดงให้เห็นว่าค่าเฉล่ียความคิดเห็นต่อองค์ประกอบ 
“รูปร่าง หน้าตา ของนักแสดงเหมาะสมกบัเน้ือเร่ือง” ของเพศชายและเพศหญิงมากกว่ากลุ่มไม่
ตอ้งการระบุเพศ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) 
 
 
 
 
 
 
 
 

เพศ (n = 263)  

หญิง 
(n = 150) 

ไม่ตอ้งการระบุ 
(n = 3) 

Mean Difference p Mean Difference p 
ชาย (n = 110) 4.16 -0.11 .766 1.16* .030 
หญิง (n = 150) 4.27 - - 1.27* .014 
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*p  <  .05 

ตารางที่ 4.19 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างเพศกบัความคิดเห็นต่อองค์ประกอบ “นกัแสดง
แสดงสมบทบาทท่ีไดรั้บ และถ่ายทอดอารมณ์ไดเ้ป็นอยา่งดี” เป็นรายคู่ 

   
 
  จากตารางท่ี 4.19 แสดงให้เห็นว่าค่าเฉล่ียความคิดเห็นต่อองค์ประกอบ 
“นกัแสดงแสดงสมบทบาทท่ีไดรั้บ และถ่ายทอดอารมณ์ไดเ้ป็นอย่างดี” ของเพศชายและเพศหญิง
มากกวา่กลุ่มไม่ตอ้งการระบุเพศ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) 
 
ตารางที ่4.20 ผลการเปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหวา่งเพศกบัความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบ “มีนกัแสดงท่ี
มีช่ือเสียงมาแสดงภาพยนตร์” เป็นรายคู่ 

*p < .05 
 
  จากตารางท่ี 4.20 แสดงให้เห็นว่าค่าเฉล่ียความคิดเห็นต่อองค์ประกอบ 
“มีนกัแสดงท่ีมีช่ือเสียงมาแสดงภาพยนตร์” ของเพศชายและเพศหญิงมากกวา่กลุ่มไม่ตอ้งการระบุ
เพศ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) 

เพศ (n = 263)  

หญิง 
(n = 150) 

ไม่ตอ้งการระบุ 
(n = 3) 

Mean Difference p Mean Difference p 
ชาย (n = 110) 4.28 -0.12 .603 1.28* .009 
หญิง (n = 150) 4.40 - - 1.40* .004 

เพศ (n = 263)  

หญิง 
(n = 150) 

ไม่ตอ้งการระบุ 
(n = 3) 

Mean Difference p Mean Difference p 
ชาย (n = 110) 4.24 -0.14 .389 1.24* .016 
หญิง (n = 150) 4.38 - - 1.38* .006 
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  1.3 องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นสาระของเร่ือง ผูว้ิจยัท าการทดสอบ
สมมติฐานดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ซ่ึงผลการทดสอบพบวา่ 
ความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบ “เน้ือหาของภาพยนตร์สามารถให้ความเพลิดเพลินและสะทอ้นความ
เป็นจริงต่อผูช้ม” ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหวา่งเพศ มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดบั .05 (p < .05) อยา่งไรก็ตาม เม่ือท าการเปรียบเทียบให้เห็นความแตกต่างระหวา่งเพศเป็นราย
คู่โดยวิธี Bonferroni กลับพบว่า ค่าเฉล่ียความคิดเห็นต่อองค์ประกอบ “เน้ือหาของภาพยนตร์
สามารถให้ความเพลิดเพลินและสะทอ้นความเป็นจริงต่อผูช้ม” ไม่มีความแตกต่างกนัระหวา่งเพศ
เป็นรายคู่อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) ดงันั้น จึงสรุปสุดทา้ยวา่องคป์ระกอบดา้น
สาระของเร่ือง ไม่พบความแตกต่างของความคิดเห็นระหว่างเพศอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
.05 (p > .05) ซ่ึงผลการทดสอบไม่สนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
  1.4 องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นเสียง ผูว้จิยัท  าการทดสอบสมมติฐาน
ดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ซ่ึงผลการทดสอบพบว่า ความ
คิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นเสียงท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์
ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหว่างเพศ ไม่มีความแตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  
(p > .05) ดงันั้น ผลการทดสอบไม่สนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
  1.5 องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นภาพ ผูว้ิจยัท าการทดสอบสมมติฐาน
ดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ซ่ึงผลการทดสอบพบว่า ความ
คิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นภาพท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์
ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหว่างเพศ ไม่มีความแตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  
(p > .05) ดงันั้น ผลการทดสอบไม่สนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
 2. เปรียบเทียบความแตกต่างระหวา่งกลุ่มอาย ุ
  2.1 องค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านโครงเร่ือง ผูว้ิจยัท าการทดสอบ
สมมติฐานดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ซ่ึงผลการทดสอบพบวา่ 
ความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นโครงเร่ืองท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอย
ภาพยนตร์ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหวา่งกลุ่มอาย ุไม่มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดบั .05 (p > .05) ดงันั้น ผลการทดสอบไม่สนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
  2.2 องค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านตวัละคร ผูว้ิจยัท าการทดสอบ
สมมติฐานดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ซ่ึงผลการทดสอบพบวา่ 
ความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นตวัละครท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอย
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ภาพยนตร์ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหวา่งกลุ่มอาย ุไม่มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดบั .05 (p > .05) ดงันั้น ผลการทดสอบไม่สนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
  2.3 องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นสาระของเร่ือง ผูว้ิจยัท าการทดสอบ
สมมติฐานดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ซ่ึงผลการทดสอบพบวา่ 
ความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบ “มีเพลงประกอบภาพยนตร์ท่ีตรงกบัเน้ือหาของภาพยนตร์” ของผูต้อบ
แบบสอบถาม ระหวา่งกลุ่มอายุ มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) 
อย่างไรก็ตาม เม่ือท าการเปรียบเทียบให้เห็นความแตกต่างระหว่างกลุ่มอายุเป็นรายคู่โดยวิธี 
Bonferroni กลบัพบวา่ ค่าเฉล่ียความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบ “มีเพลงประกอบภาพยนตร์ท่ีตรงกบั
เน้ือหาของภาพยนตร์” ไม่มีความแตกต่างกนัระหวา่งกลุ่มอายุเป็นรายคู่อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั .05 (p > .05) ดงันั้น จึงสรุปสุดทา้ยวา่องคป์ระกอบดา้นสาระของเร่ือง ไม่พบความแตกต่าง
ของความคิดเห็นระหวา่งกลุ่มอายุอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) ซ่ึงผลการทดสอบ
ไม่สนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
  2.4 องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นเสียง ผูว้จิยัท  าการทดสอบสมมติฐาน
ดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ซ่ึงผลการทดสอบพบว่า ความ
คิดเห็นต่อองคป์ระกอบ “ดนตรีประกอบภาพยนตร์เขา้กบัเน้ือเร่ืองไดเ้ป็นอยา่งดี” และ “เสียงพูดของ
นกัแสดงน่าฟัง จดจ าเสียงง่าย” ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหวา่งกลุ่มอายุ มีความแตกต่างกนัอยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) อยา่งไรก็ตาม เม่ือท าการเปรียบเทียบให้เห็นความแตกต่าง
ระหว่างกลุ่มอายุเป็นรายคู่โดยวิธี Bonferroni กลบัพบว่า ค่าเฉล่ียความคิดเห็นต่อองค์ประกอบ 
“ดนตรีประกอบภาพยนตร์เขา้กบัเน้ือเร่ืองไดเ้ป็นอย่างดี” และ “เสียงพูดของนกัแสดงน่าฟัง จดจ า
เสียงง่าย” ไม่มีความแตกต่างกนัระหว่างกลุ่มอายุเป็นรายคู่อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  
(p > .05) ดงันั้น จึงสรุปสุดทา้ยว่าองค์ประกอบดา้นเสียง ไม่พบความแตกต่างของความคิดเห็น
ระหว่างกลุ่มอายุอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) ซ่ึงผลการทดสอบไม่สนบัสนุน
สมมติฐานการวจิยั 
  2.5 องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นภาพ ผูว้ิจยัท าการทดสอบสมมติฐาน
ดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ซ่ึงผลการทดสอบพบว่า ความ
คิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นภาพท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์
ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหว่างกลุ่มอายุ ไม่มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
.05 (p > .05) ดงันั้น ผลการทดสอบไม่สนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
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 3. เปรียบเทียบความแตกต่างระหวา่งรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
  3.1 องค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านโครงเร่ือง ผูว้ิจยัท าการทดสอบ
สมมติฐานดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ซ่ึงผลการทดสอบพบวา่ 
ความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นโครงเร่ืองท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอย
ภาพยนตร์ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหว่างรายได้เฉล่ียต่อเดือน ไม่มีความแตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) ดงันั้น ผลการทดสอบไม่สนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
  3.2 องค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านตัวละคร ผู ้วิจ ัยท าการทดสอบ
สมมติฐานดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ซ่ึงผลการทดสอบพบวา่ 
ความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นตวัละครท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอย
ภาพยนตร์ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหว่างรายได้เฉล่ียต่อเดือน ไม่มีความแตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) ดงันั้น ผลการทดสอบไม่สนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
  3.3 องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นสาระของเร่ือง ผูว้ิจยัท าการทดสอบ
สมมติฐานดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ซ่ึงผลการทดสอบพบวา่ 
ความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นสาระของเร่ืองท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตาม
รอยภาพยนตร์ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหว่างรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ไม่มีความแตกต่างกนัอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) ดงันั้น ผลการทดสอบไม่สนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
  3.4 องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นเสียง ผูว้จิยัท  าการทดสอบสมมติฐาน
ดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ซ่ึงผลการทดสอบพบว่า ความ
คิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นเสียงท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์
ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหว่างรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ไม่มีความแตกต่างกนัอย่างมีนัยส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) ดงันั้น ผลการทดสอบไม่สนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
  3.5 องคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นภาพ ผูว้ิจยัท าการทดสอบสมมติฐาน
ดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ซ่ึงผลการทดสอบพบว่า ความ
คิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นภาพท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์
ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหว่างรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ไม่มีความแตกต่างกนัอย่างมีนัยส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) ดงันั้น ผลการทดสอบไม่สนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
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 สมมติฐานที่ 2 การชมภาพยนตร์แฟนเดย์0ส่งผลในทางบวกต่อการรับรู้ภาพลักษณ์
ของสถานทีท่่องเทีย่ว และความตั้งใจในการไปเยือนสถานทีท่่องเทีย่วทีป่รากฏในภาพยนตร์ 
 1. เปรียบเทียบความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ 
 ผูว้ิจยัท าการทดสอบสมมติฐานดว้ยการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียดว้ยค่าที 
(Independent t-test) ซ่ึงผลการทดสอบพบวา่ ส่วนใหญ่ทั้ง 2 กลุ่ม มีความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์ดา้น
การรับรู้ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) ยกเวน้หวัขอ้ “ส าหรับฉนั0ดู
เหมือนวา่ฮอกไกโดไม่มีทิวทศัน์ทางธรรมชาติท่ีสวยงามน่าประทบัใจ” และ “การไปท่องเท่ียวท่ีฮอก
ไกโดเป็นส่ิงท่ีคุม้ค่าเงิน” ท่ีความคิดเห็นระหวา่งกลุ่มท่ีเคยดูภาพยนตร์กบักลุ่มท่ีไม่เคยดูภาพยนตร์ 
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ดงัแสดงในตารางท่ี 4.21 
 
ตารางที่ 4.21 แสดงการเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อภาพลักษณ์ด้านการรับรู้ ระหว่างผูท่ี้เคยดู
ภาพยนตร์กบัผูท่ี้ไม่เคยดูภาพยนตร์ (เฉพาะหวัขอ้ท่ีมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ) 

*p < .05 
 
 จากตารางท่ี 4.21 แสดงให้เห็นว่าในหัวขอ้ “ส าหรับฉัน0ดูเหมือนว่าฮอกไกโดไม่มี
ทิวทศัน์ทางธรรมชาติท่ีสวยงามน่าประทับใจ” ซ่ึงเป็นข้อท่ีมีการกลับคะแนน กลุ่มท่ีไม่เคยดู
ภาพยนตร์มีความคิดเห็นต่อภาพลักษณ์ในทางเห็นด้วยมากกว่ากลุ่มท่ีเคยดูภาพยนตร์อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ขณะท่ีในหวัขอ้ “การไปท่องเท่ียวท่ีฮอกไกโดเป็นส่ิงท่ีคุม้
ค่าเงิน” กลุ่มท่ีเคยดูภาพยนตร์มีความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์ในทางเห็นดว้ยมากกว่ากลุ่มท่ีไม่เคยดู

ภาพลกัษณ์ 

กลุ่มตวัอยา่ง (n = 433) 

t p 
ไม่เคยดู
ภาพยนตร์  
(n = 170) 

เคยดูภาพยนตร์ 
(n = 263)  

 SD  SD 
*1.ส าหรับฉนั0ดูเหมือนวา่ฮอก
ไกโดไม่มีทิวทศัน์ทางธรรมชาติท่ี
สวยงามน่าประทบัใจ 

5.58 2.01 5.08 2.16 2.423 .016* 

2.การไปท่องเท่ียวท่ีฮอกไกโด
เป็นส่ิงท่ีคุม้ค่าเงิน 

5.46 1.22 5.73 1.09 -2.354 .019* 
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ภาพยนตร์อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ดงันั้น ผลการทดสอบสนบัสนุนสมมติฐาน
การวจิยับางส่วน 
 2. เปรียบเทียบความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก 
 ผูว้ิจยัท าการทดสอบสมมติฐานดว้ยการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียดว้ยค่าที 
(Independent t-test) ซ่ึงผลการทดสอบพบวา่ ทั้ง 2 กลุ่ม มีความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก
ไม่แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) ดงันั้น ผลการทดสอบไม่สนบัสนุน
สมมติฐานการวจิยั 
 3. เปรียบเทียบความตั้งใจในการไปเยอืนสถานท่ี 
 ผูว้ิจยัท าการทดสอบสมมติฐานดว้ยการวิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียดว้ยค่าที 
(Independent t-test) ซ่ึงผลการทดสอบพบว่า ทั้ง 2 กลุ่ม มีความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีไม่
แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) ดงันั้น ผลการทดสอบไม่สนบัสนุน
สมมติฐานการวจิยั 
 
 สมมติฐานที่ 3 ระดับความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์0ส่งผลในทางบวกต่อการรับรู้
ภาพลักษณ์ของสถานที่ท่องเที่ยว และความตั้งใจในการไปเยือนสถานที่ท่องเที่ยวที่ปรากฏใน
ภาพยนตร์ 
 1. ทดสอบความสัมพนัธ์เชิงเหตุผลของระดับความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ (Movie 
Transportation) ต่อภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ (Cognitive Image) 
 ผูว้ิจยัท าการทดสอบสมมติฐานดว้ยการวิเคราะห์การถดถอย (Linear Regression) ซ่ึง
ผลการทดสอบพบวา่ระดบัความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ส่งผลต่อภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ในทางบวก
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ดงัแสดงในตารางดา้นล่าง 
 
ตารางที่ 4.22 แสดงความสัมพนัธ์เชิงเหตุผลของระดบัความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ต่อภาพลกัษณ์
ดา้นการรับรู้ 

Model R Square F 
Standardized 

Beta 
p 

ความรู้สึกร่วมฯ 0.059 16.398 0.243* .000 
*p < .05 
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 จากตารางท่ี 4.22 แสดงให้เห็นวา่ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ (Movie Transportation) 
ส่งผลในทางบวกต่อภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ (Cognitive Image) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
.05 (p < .05) โดยความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์สามารถท านายภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ได ้5.9% และมี
ค่า Beta อยูท่ี่ 0.243 ดงันั้น ผลการทดสอบสนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
 2. ทดสอบความสัมพนัธ์เชิงเหตุผลของระดับความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ (Movie 
Transportation) ต่อภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก (Affective Image) 
 ผูว้ิจยัท าการทดสอบสมมติฐานดว้ยการวิเคราะห์การถดถอย (Linear Regression) ซ่ึง
ผลการทดสอบพบว่าระดับความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ส่งผลต่อภาพลักษณ์ด้านความรู้สึกใน
ทางบวกอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ดงัแสดงในตารางดา้นล่าง 
 
ตารางที่ 4.23 แสดงความสัมพนัธ์เชิงเหตุผลของระดบัความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ต่อภาพลกัษณ์
ดา้นความรู้สึก 

Model R Square F 
Standardized 

Beta 
p 

ความรู้สึกร่วมฯ 0.103 29.989 0.321* .000 
*p < .05 
 
 จากตารางท่ี 4.23 แสดงให้เห็นวา่ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ (Movie Transportation) 
ส่งผลในทางบวกต่อภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก (Affective Image) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
.05 (p < .05) โดยความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์สามารถท านายภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึกได ้10.3% 
และมีค่า Beta อยูท่ี่ 0.321 ดงันั้น ผลการทดสอบสนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
 3. ทดสอบความสัมพนัธ์เชิงเหตุผลของระดับความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ (Movie 
Transportation) ต่อความตั้งใจในการไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียว (Visit Intention) 
 ในขอ้น้ี เน่ืองจากมีงานวิจยัช้ีแนะว่าภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวส่งผลต่อความ
ตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว (Alvarez & Campo, 2014; Wang, 2014; Whang, Yong, & 
Ko, 2016) ดังนั้ น ผูว้ิจ ัยจึงท าการทดสอบสมมติฐานด้วยการวิเคราะห์การถดถอย (Linear 
Regression) โดยก าหนดให้ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์, ภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้, และภาพลกัษณ์
ดา้นความรู้สึก เป็นตวัแปรอิสระ ส่วนความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว เป็นตวัแปรตาม 
ซ่ึงผลการทดสอบพบว่าระดับความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์, ภาพลักษณ์ด้านความรู้สึก, และ
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ภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก ส่งผลต่อความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีในทางบวกอย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ดงัแสดงในตารางดา้นล่าง 
 
ตารางที ่4.24 แสดงความสัมพนัธ์เชิงเหตุผลของภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก, ระดบัความรู้สึกร่วมต่อ
ภาพยนตร์, และภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ ต่อความตั้งใจในการไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียว 

Model R Square F 
Standardized 

Beta 
p 

ภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก 
0.561 110.360 

0.527* .000 
ความรู้สึกร่วมฯ 0.213* .000 
ภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ 0.158* .012 

*p < .05 
 จากตารางท่ี 4.24 แสดงให้เห็นว่าภาพลักษณ์ด้านความรู้สึก (Affective Image), 
ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ (Movie Transportation), และภาพลักษณ์ด้านการรับรู้ (Cognitive 
Image) ส่งผลในทางบวกต่อความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว (Visit Intention) อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) โดยทั้ง 3 ตวัแปรรวมกนัสามารถท านายความตั้งใจในการ
ไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียวได ้56.1% และเรียงล าดบัตวัแปรท่ีส่งผลมากสุดไปนอ้ยสุด คือ ภาพลกัษณ์
ดา้นความรู้สึก, ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์, และภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ ซ่ึงมีค่า Beta อยูท่ี่ 0.527, 
0.213, และ 0.158 ตามล าดบั ดงันั้น ผลการทดสอบสนบัสนุนสมมติฐานการวจิยั 
 
 การทดสอบเพิม่เติม 
 1. ทดสอบความสัมพนัธ์เชิงเหตุผลของภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ (Cognitive Image) ต่อ
ภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก (Affective Image) 
 เน่ืองจากงานวิจยัของ Whang, Yong, และ Ko (2016) พบวา่ ภาพลกัษณ์ของสถานท่ี
ท่องเท่ียวดา้นการรับรู้และดา้นความรู้สึกมีความสัมพนัธ์กนัทางบวก ทั้งน้ี ภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้
จะเก่ียวกบัคุณลกัษณะของสถานท่ี เช่น สภาพแวดล้อม ผูค้น ภูมิอากาศ ภูมิประเทศ0ฯลฯ0ส่วน
ภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึกจะเก่ียวกบัอารมณ์ความรู้สึกท่ีมีต่อสถานท่ีนั้น0เช่น0ทนัสมยั0น่าสนใจ 
สงบ0ฯลฯ ซ่ึงโดยทัว่ไปภาพลักษณ์ด้านการรับรู้จะตอ้งเกิดข้ึนก่อน แล้วจึงเกิดภาพลักษณ์ด้าน
ความรู้สึกตามมา ดงันั้น ผูว้ิจยัจึงสนใจทดสอบความสัมพนัธ์เชิงเหตุผลระหว่างภาพลกัษณ์ทั้ง 2 
และพบวา่ ภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ส่งผลต่อภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึกในทางบวกอยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ดงัแสดงในตารางดา้นล่าง 
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ตารางที่ 4.25 แสดงความสัมพันธ์เชิงเหตุผลของภาพลักษณ์ด้านการรับรู้ต่อภาพลักษณ์ด้าน
ความรู้สึก 

Model R Square F 
Standardized 

Beta 
p 

ภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ 0.588 615.041 0.767* .000 
*p < .05 
 
 จากตารางท่ี 4.25 แสดงให้เห็นวา่ภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ (Cognitive Image) ส่งผลใน
ทางบวกต่อภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก (Affective Image) อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  
(p < .05) โดยภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้สามารถท านายภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึกได ้58.8% และมีค่า 
Beta อยูท่ี่ 0.767 ดงันั้น ผลการทดสอบสนบัสนุนความคิดดงักล่าว 
 2. เปรียบเทียบการรับรู้ภาพลักษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว และความตั้งใจในการไป
เยอืนสถานท่ีท่องเท่ียว ระหวา่งกลุ่มท่ีเคยไปฮอกไกโดและกลุ่มท่ีไม่เคยไปฮอกไกโด 
 เน่ืองจาก นุจรี สุพฒัน์ และชนิตา จิรัฐโชติ (2558) ไดก้ล่าวไวว้า่ ประสบการณ์จริงจะ
ท าให้ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวของบุคคลเปล่ียนแปลงไป ซ่ึงน่าจะรวมไปถึงความตั้งใจใน
การไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียวดว้ย เพราะภาพลกัษณ์ของสถานท่ีส่งผลต่อความตั้งใจในการไปเยือน
สถานท่ีดงัไดก้ล่าวมาแลว้ ซ่ึงเม่ือท าการทดสอบก็พบว่า กลุ่มท่ีเคยไปฮอกไกโดมีภาพลกัษณ์ดา้น
การรับรู้, ภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก, และความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียวแตกต่างจาก
กลุ่มท่ีไม่เคยไปฮอกไกโดอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ดงัแสดงในตารางท่ี 4.26 – 
4.28 
 
ตารางที ่4.26 แสดงการเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ ระหวา่งผูท่ี้เคยไปฮอก-
ไกโดกบัผูท่ี้ไม่เคยไปฮอกไกโด (เฉพาะหวัขอ้ท่ีมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ) 

ภาพลกัษณ์ 

กลุ่มตวัอยา่ง (n = 433) 

t p 
ไม่เคยไปฮอกไก

โด  
(n = 318) 

เคยไปฮอกไกโด 
(n = 115)  

 SD  SD 
1.ฮอกไกโดมีแหล่งท่องเท่ียวทาง
วฒันธรรมท่ีน่าสนใจ 

5.44 1.23 5.91 1.10 -3.660* .000 
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ตารางที ่4.26 แสดงการเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ ระหวา่งผูท่ี้เคยไปฮอก-
ไกโดกบัผูท่ี้ไม่เคยไปฮอกไกโด (เฉพาะหวัขอ้ท่ีมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ) (ต่อ) 

*p < .05 
 

 จากตารางท่ี 4.26 แสดงให้เห็นวา่ กลุ่มท่ีเคยไปฮอกไกโดมีความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์
ดา้นการรับรู้ 9 จาก 12 ขอ้ ในทางเห็นดว้ยมากกว่ากลุ่มท่ีไม่เคยไปฮอกไกโดอย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ซ่ึงสอดคลอ้งกบัค ากล่าวขา้งตน้ 

ภาพลกัษณ์ 

กลุ่มตวัอยา่ง (n = 433) 

t p 
ไม่เคยไปฮอกไก

โด  
(n = 318) 

เคยไปฮอกไกโด 
(n = 115)  

 SD  SD 
2.ฮอกไกโดมีแหล่งท่องเท่ียวทาง
ประวติัศาสตร์ท่ีน่าสนใจ 

5.06 1.30 5.46 1.19 -2.867* .004 

3.ฮอกไกโดมีอาหารทอ้งถ่ินท่ี
น่าสนใจ 

5.54 1.24 6.04 1.22 -3.782* .000 

4.ฮอกไกโดมีความบนัเทิงยามค ่า
คืนท่ีมีคุณภาพ 

4.23 1.25 4.72 1.23 -3.605* .000 

5.ฮอกไกโดมีการคมนาคมขนส่ง
ทอ้งถ่ินท่ีเช่ือถือได ้

5.31 1.22 5.88 1.15 -4.342* .000 

6.โดยทัว่ไป0ฮอกไกโดเป็น
สถานท่ีท่ีปลอดภยัในการไปเท่ียว 

5.63 1.10 6.23 0.94 -5.691* .000 

7.ฉนัคิดวา่ผูค้นท่ีฮอกไกโดเป็น
มิตรและยนิดีตอ้นรับผูม้าเยอืน 

5.53 1.13 6.15 0.96 -5.696* .000 

8.ฮอกไกโดมีสภาพแวดลอ้มท่ี
ปราศจากมลพิษ0และไม่สูญเสีย
ความสวยงามเน่ืองจากน ้ามือ
มนุษย ์

5.40 1.13 5.97 1.03 -4.998* .000 

9.การไปท่องเท่ียวท่ีฮอกไกโด
เป็นส่ิงท่ีคุม้ค่าเงิน 

5.42 1.15 6.18 0.93 -7.024* .000 
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ตารางที่ 4.27 แสดงการเปรียบเทียบความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก ระหว่างผูท่ี้เคยไป 
ฮอกไกโดกบัผูท่ี้ไม่เคยไปฮอกไกโด (เฉพาะหวัขอ้ท่ีมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ) 

*p < .05 
 

 จากตารางท่ี 4.27 แสดงให้เห็นวา่ กลุ่มท่ีเคยไปฮอกไกโดมีความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์
ดา้นความรู้สึก 6 จาก 7 ขอ้ ในทางเห็นดว้ยมากกว่ากลุ่มท่ีไม่เคยไปฮอกไกโดอย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิดดงักล่าวขา้งตน้เช่นกนั 
 

 
 
 
 

ภาพลกัษณ์ 

กลุ่มตวัอยา่ง (n = 433) 

t p 
ไม่เคยไปฮอกไก

โด  
(n = 318) 

เคยไปฮอกไกโด 
(n = 115)  

 SD  SD 
1.ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีน่า
ร่ืนรมย ์

5.59 1.10 6.19 0.94 -5.594* .000 

2.ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีดูผอ่น
คลาย 

5.77 1.09 6.22 0.91 -4.258* .000 

3.ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีดู
ทนัสมยั 

4.80 1.32 5.21 1.30 -2.880* .004 

4.ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีน่า
ดึงดูดใจ 

5.73 1.09 6.18 0.89 -4.411* .000 

5.ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีแสน
วเิศษ 

5.38 1.17 5.91 1.05 -4.547* .000 

6.ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีมีความ
หลากหลาย 

5.16 1.20 5.70 1.08 -4.220* .000 
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ตารางที่ 4.28 แสดงการเปรียบเทียบความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว ระหวา่งผูท่ี้เคยไป 
ฮอกไกโดกบัผูท่ี้ไม่เคยไปฮอกไกโด (เฉพาะหวัขอ้ท่ีมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ) 

*p < .05 
 

 จากตารางท่ี 4.28 แสดงให้เห็นวา่ กลุ่มท่ีเคยไปฮอกไกโดมีความตั้งใจในการไปเยือน
สถานท่ีท่องเท่ียว 3 จาก 4 ขอ้ ในทางเห็นดว้ยมากกวา่กลุ่มท่ีไม่เคยไปฮอกไกโดอยา่งมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ซ่ึงก็ยงัคงสอดคลอ้งกบัแนวคิดท่ีไดก้ล่าวไปแลว้ 
 3 .  เป รียบ เทียบความสัมพัน ธ์ระหว่า งความ รู้ สึก ร่วมต่อภาพยนตร์  (Movie 
Transportation) กบัองคป์ระกอบของภาพยนตร์ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ 

 ผูว้ิจยัท าการทดสอบความสัมพนัธ์ขององค์ประกอบของภาพยนตร์ท่ีส่งผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์กับความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ ด้วยการหาสหสัมพนัธ์ 
(Correlation) ซ่ึงพบว่าความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์มีความสัมพนัธ์มากกบัองค์ประกอบภาพยนตร์
ดา้นสาระของเร่ือง อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 (p < .01) ดงัตารางดา้นล่าง 
 
 
 
 

ภาพลกัษณ์ 

กลุ่มตวัอยา่ง (n = 433) 

t p 
ไม่เคยไปฮอกไก

โด  
(n = 318) 

เคยไปฮอกไก
โด 

(n = 115)  

 SD  SD 
1.ฉนัรู้จกัฮอกไกโด0ในฐานะ
สถานท่ี ท่ีเหมาะสมแก่การไป
ท่องเท่ียว 

5.80 1.22 6.25 0.91 -4.143* .000 

2.ฉนัอยากเดินทางไปท่องเท่ียวท่ี 
ฮอกไกโด 

5.74 1.33 6.06 1.15 -2.280* .023 

3.ฉนัจะจองตัว๋ไปพกัผอ่นท่ีฮอกไก
โด 

4.72 1.60 5.25 1.43 -3.169* .002 
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ตารางที่ 4.29 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์กับองค์ประกอบของ
ภาพยนตร์ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ 

**p < .01 
 

 จากตารางท่ี 4.29 แสดงให้เห็นว่าความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์มีความสัมพนัธ์ใน
ทางบวกกบัองคป์ระกอบของภาพยนตร์ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 (p < .01) ทุกองคป์ระกอบ แต่ส่วนใหญ่เป็นความสัมพนัธ์ในระดบัท่ี
ไม่มาก โดยมีเพียงองคป์ระกอบดา้นสาระของเร่ืองเพียงองคป์ระกอบเดียวเท่านั้น ท่ีมีความสัมพนัธ์
ในระดบัมาก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ตวัแปร 
องคป์ระกอบ
ดา้นโครงเร่ือง 

องคป์ระกอบ
ดา้นตวัละคร 

องคป์ระกอบ
ดา้นสาระ
ของเร่ือง 

องคป์ระกอบ
ดา้นเสียง 

องคป์ระกอบ
ดา้นภาพ 

ความรู้สึก
ร่วมต่อ
ภาพ- 
ยนตร์ 

r 0.381** 0.357** 0.530** 0.447** 0.426** 

p .000 .000 .000 .000 .000 
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บทที ่ 5 

สรุปผลการวจิัย อภิปราย และข้อเสนอแนะ 
 
 

 งานวิจยัเร่ือง “การท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์: กรณีศึกษา ภาพยนตร์แฟนเดย์..แฟน
กนัแค่วนัเดียว” เป็นงานวิจยัท่ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาผลของการชมภาพยนตร์แฟนเดยแ์ละระดบั
ความรู้สึกร่วมในภาพยนตร์ ท่ีมีต่อการรับรู้ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว และความตั้งใจในการ
ไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว รวมไปถึงผลของการชมภาพยนตร์แฟนเดยท่ี์มีต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว
ตามรอยภาพยนตร์ และองค์ประกอบของภาพยนตร์ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอย
ภาพยนตร์ โดยงานวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ซ่ึงใชแ้บบสอบถาม 
(Questionnaire) เป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล ก าหนดกลุ่มตวัอย่างจากประชากรไทยท่ี
รู้จกัฮอกไกโด ซ่ึงเคยและไม่เคยชมภาพยนตร์เร่ืองแฟนเดยฯ์  คดัเลือกกลุ่มตวัอยา่งดว้ยการสุ่มแบบ
ไม่ค  านึงถึงโอกาสความน่าจะเป็น (Non-Probability Sampling) โดยการสุ่มตวัอย่างแบบสะดวก 
(Convenience Sampling) ผา่นช่องทางออนไลน์ (Google form) ไดก้ลุ่มตวัอยา่งทั้งหมดจ านวน 433 
คน แบ่งออกเป็นกลุ่มท่ีเคยดูภาพยนตร์ 263 คน กลุ่มท่ีไม่ เคยดูภาพยนตร์ 170 คน ทั้ ง น้ี 
แบบสอบถามท่ีใช้ในการวิจยัน้ี แบ่งออกเป็น 4 ส่วน ได้แก่ ส่วนท่ีเก่ียวกับภาพยนตร์, ส่วน
ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว, ส่วนความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว, และส่วนขอ้มูล
ทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ซ่ึงขอ้ค าถามท่ีใช้ ผูว้ิจยัแปลและดดัแปลงมาจากแบบสอบถามของ 
ฐานิตา พนัธ์ุมณี (2555), นิตยาวดี วชัโรบล (2553), Yang (2011), Zeng, Chiu, และ Lee (2015), และ 
Mege และ H Aruan (2017) ผลท่ีไดจ้ากแบบสอบถาม ผูว้ิจยัน ามาวิเคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบ
แบบสอบถาม โดยการแจกแจงความถ่ี (Frequency) และหาค่าร้อยละ (Percentage) วิเคราะห์
องคป์ระกอบการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์, องคป์ระกอบของภาพยนตร์ ท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์, ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว, ความตั้งใจในการไปเยือน
สถานท่ีท่องเท่ียว รวมทั้งระดบัความรู้สึกร่วมท่ีมีต่อภาพยนตร์ โดยการหาค่าเฉล่ีย ( ) และส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) วิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างขององคป์ระกอบของภาพยนตร์ ท่ีมี
ผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ระหวา่งเพศ กลุ่มอายุ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน โดย
การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) ถา้ผลการทดสอบแตกต่างกนัอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติ ผูว้จิยัจึงจะท าการทดสอบความแตกต่างในหวัขอ้นั้น เป็นรายคู่ดว้ยวิธี Bonferroni
วเิคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของการรับรู้ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว และความตั้งใจใน
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การไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียวระหว่างกลุ่มท่ีเคยดูภาพยนตร์กบักลุ่มท่ีไม่เคยดูภาพยนตร์ โดยการ
วิเคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียดว้ยค่าที (Independent t-test) วิเคราะห์ความสัมพนัธ์เชิงเหตุผล
ระหวา่งความรู้สึกร่วมท่ีมีต่อภาพยนตร์กบัภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว และความตั้งใจในการ
ไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียว โดยการวเิคราะห์การถดถอย (Linear Regression) 
 
 

สรุปผลการวจิัย 
 
 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 จ านวนกลุ่มตวัอย่างทั้งหมด 433 คน แบ่งออกเป็นผูท่ี้เคยดูภาพยนตร์ 263 คน ผูท่ี้ไม่
เคยดูภาพยนตร์ 170 คน ซ่ึงกลุ่มตวัอยา่งเพศหญิงมีจ านวนมากกวา่เพศชาย โดยจ านวนกลุ่มตวัอยา่ง
เพศหญิงทั้งหมด 252 คน เพศชายทั้งหมด 177 คน และกลุ่มไม่ตอ้งการระบุเพศจ านวน 4 คน กลุ่ม
ตวัอย่างส่วนใหญ่มีอายุอยู่ในช่วง 31-40 ปี ประกอบอาชีพพนักงานบริษทั มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน
มากกวา่ 50,000 บาท และมีระดบัการศึกษาสูงสุดสูงกวา่ระดบัปริญญาตรี 
 
 ผลการวเิคราะห์ข้อมูลทีเ่กีย่วกบัภาพยนตร์แฟนเดย์ฯ 
 1. แหล่งท่ีมาของการชมภาพยนตร์ 
 ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ ซ่ึงมีจ านวน 152 คน ชมภาพยนตร์แฟนเดยฯ์จากโรง
ภาพยนตร์ 
 2. องคป์ระกอบการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์   
 ความคิดเห็นเก่ียวกบัองคป์ระกอบการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ของผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่อยูใ่นระดบัไม่มีความเห็น (  = 2.75–3.37) ยกเวน้องคป์ระกอบ “เม่ือฉัน
เห็นฉากในภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ ฉนัอยากไปเท่ียวฮอกไกโดตามรอยภาพยนตร์” ท่ีอยู่ในระดบัเห็น
ดว้ย (  = 3.71) และองค์ประกอบ “บุคคลรอบขา้งท่ีดูภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ แนะน าให้ฉันไป
ท่องเท่ียวในสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์” ท่ีอยูใ่นระดบัไม่เห็นดว้ย (  = 2.59) 
 3. องคป์ระกอบของภาพยนตร์ ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ 
 ความคิดเห็นเก่ียวกับองค์ประกอบของภาพยนตร์ในด้านโครงเร่ือง ของผู ้ตอบ
แบบสอบถามอยูใ่นระดบัไม่มีความเห็นในทุกองคป์ระกอบ (  = 3.28-3.36) 
 ความคิดเห็นเก่ียวกับองค์ประกอบของภาพยนตร์ในด้านตัวละคร ของผู ้ตอบ
แบบสอบถามอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยอยา่งยิง่ในทุกองคป์ระกอบ (  = 4.21-4.33) 
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 ความคิดเห็นเก่ียวกบัองค์ประกอบของภาพยนตร์ในด้านสาระของเร่ือง ของผูต้อบ
แบบสอบถามอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยในทุกองคป์ระกอบ (  = 3.41-3.99) 
 ความคิดเห็นเก่ียวกบัองคป์ระกอบของภาพยนตร์ในดา้นเสียง ของผูต้อบแบบสอบถาม
อยูใ่นระดบัเห็นดว้ยในทุกองคป์ระกอบ (  = 3.76-4.03) 
 ความคิดเห็นเก่ียวกบัองคป์ระกอบของภาพยนตร์ในดา้นภาพ ของผูต้อบแบบสอบถาม
อยู่ในระดบัเห็นด้วยอย่างยิ่งในองค์ประกอบ “สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์มีความสวยงามสะดุดตา”  
(  = 4.27) และ “สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง” (  = 4.26) และเห็น
ดว้ยในองคป์ระกอบ “สถานท่ีถ่ายท าเดินทางสะดวกสบาย/มีส่ิงอ านวยความสะดวก” (  = 3.84) 
และ “การตดัต่อ ล าดบัภาพเหมาะสม และส่ือความหมายไดเ้ป็นอยา่งดี” (  = 4.01) 
 4. ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ (Movie Transportation) 
 ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่อยู่ในระดบัรู้สึกเป็น
ส่วนใหญ่และค่อนขา้งรู้สึก โดยระดบัรู้สึกเป็นส่วนใหญ่ ไดแ้ก่ ขอ้ค าถาม “ขณะท่ีชมภาพยนตร์0ฉนั
สามารถเขา้ใจเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนในภาพยนตร์ไดอ้ยา่งง่ายดาย” (  = 5.71), “ขณะท่ีชมภาพยนตร์ 
ฉันอยากจะรู้ว่าตอนจบของภาพยนตร์เป็นอย่างไร” (  = 5.38), “ขณะท่ีชมภาพยนตร์0ฉันเห็น
ภาพลกัษณ์ท่ีชดัเจนของตวัละครน า0เด่นชยั (แสดงโดย เต๋อ ฉนัทวชิช์)” (  = 5.55), และ “ขณะท่ีชม
ภาพยนตร์0ฉนัเห็นภาพลกัษณ์ท่ีชดัเจนของตวัละครน า0นุย้ (แสดงโดย มิว นิษฐา)” (  = 5.45) ส่วน
ระดบัค่อนขา้งรู้สึก ไดแ้ก่ ขอ้ค าถาม “ขณะท่ีชมภาพยนตร์ ฉันรู้สึกมีอารมณ์ร่วมไปกบัเน้ือเร่ือง”  
(  = 5.16), “ภาพยนตร์มีผลต่ออารมณ์ความรู้สึกของฉนั” (  = 5.05), “ฉนัพบวา่ตวัฉนัคิดถึงความ
เป็นไปไดท่ี้ภาพยนตร์จะจบในแบบอ่ืนๆ” (  = 5.27), และ “*ฉนัพบวา่ตวัเองคิดถึงเร่ืองอ่ืน ขณะ
ก าลงัชมภาพยนตร์” (  = 4.53) ส่วนขอ้ค าถามอ่ืนๆอีก 5 ขอ้ ท่ีเหลือ ระดบัความรู้สึกร่วมท่ีมีต่อ
ภาพยนตร์ของผูต้อบแบบสอบถามอยูใ่นระดบักลางๆ ไปจนถึงไม่รู้สึกเป็นส่วนใหญ่ (  = 2.69-
4.29) 
 
 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบของภาพยนตร์ ที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร์ 
 1. เปรียบเทียบระหวา่งเพศ 
 ความคิดเห็นต่อองค์ประกอบของภาพยนตร์เกือบทุกด้าน ของผูต้อบแบบสอบถาม 
ระหว่างเพศ ไม่มีความแตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) ยกเวน้ ความ
คิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ดา้นตวัละคร ท่ีมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั .05 (p < .05) ในทุกองคป์ระกอบ โดยเม่ือใชว้ิธี Bonferroni ทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ 
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พบวา่ ความคิดเห็นของเพศชายและเพศหญิงในองค์ประกอบดา้นตวัละคร เป็นไปในทางเห็นดว้ย
มากกวา่กลุ่มไม่ตอ้งการระบุเพศ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ในทุกองคป์ระกอบ 
 2. เปรียบเทียบระหวา่งกลุ่มอาย ุ
 ความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ทุกดา้น ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหวา่ง
กลุ่มอาย ุไม่มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) 
 3. เปรียบเทียบระหวา่งรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
 ความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ทุกดา้น ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหวา่ง
รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ไม่มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) 
 
 ผลการวเิคราะห์ข้อมูลทีเ่กีย่วกบัฮอกไกโด 
 1. ภาพลกัษณ์ด้านการรับรู้ (Cognitive Image) 
 ภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ท่ีมีต่อฮอกไกโดของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีความ
คิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก (  = 5.46-5.79) ยกเวน้ “ฮอกไกโดมีแหล่งท่องเท่ียวทาง
ประวติัศาสตร์ท่ีน่าสนใจ” (  = 5.17) และ “*ส าหรับฉัน ดูเหมือนวา่ฮอกไกโดไม่มีทิวทศัน์ทาง
ธรรมชาติท่ีสวยงามน่าประทบัใจ” (  = 5.28) ท่ีผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นอยู่ในระดบั
ค่อนขา้งเห็นดว้ย รวมทั้ง “ฮอกไกโดมีความบนัเทิงยามค ่าคืนท่ีมีคุณภาพ” ท่ีผูต้อบแบบสอบถามมี
ความคิดเห็นอยูใ่นระดบักลางๆ (  = 4.36) 
 2. ภาพลกัษณ์ด้านความรู้สึก (Affective Image) 
 ภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึกท่ีมีต่อฮอกไกโดของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีความ
คิดเห็นอยู่ในระดบัเห็นด้วยมาก (  = 5.39-5.89) ยกเวน้ “ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีดูทนัสมยั”  
(  = 4.91) และ “ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีมีความหลากหลาย” (  = 5.30) ท่ีผูต้อบแบบสอบถามมี
ความคิดเห็นอยูใ่นระดบัค่อนขา้งเห็นดว้ย 
 3. ความตั้งใจในการไปเยือนสถานทีท่่องเทีย่ว (Visit Intention) 
 ความตั้งใจในการไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียว (เมืองฮอกไกโด) ของผูต้อบแบบสอบถาม
ส่วนใหญ่ มีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยมาก (  = 5.58-5.92) ยกเวน้ “ฉนัจะจองตัว๋ไปพกัผอ่น
ท่ีฮอกไกโด” (  = 4.86) ท่ีผูต้อบแบบสอบถามมีความคิดเห็นอยูใ่นระดบัค่อนขา้งเห็นดว้ย 
 
 ผลการเปรียบเทยีบความแตกต่างระหว่างกลุ่มทีเ่คยดูภาพยนตร์แฟนเดย์ฯกับกลุ่มที่ไม่
เคยดูภาพยนตร์แฟนเดย์ฯ 
 1. เปรียบเทียบภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ (Cognitive Image) 
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 พบว่า ส่วนใหญ่ทั้ง 2 กลุ่ม มีความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์ด้านการรับรู้ไม่แตกต่างกนั
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) ยกเวน้หวัขอ้ “*ส าหรับฉัน0ดูเหมือนวา่ฮอกไกโดไม่
มีทิวทศัน์ทางธรรมชาติท่ีสวยงามน่าประทบัใจ” ซ่ึงเป็นข้อท่ีมีการกลบัคะแนน กลุ่มท่ีไม่เคยดู
ภาพยนตร์มีความคิดเห็นต่อภาพลักษณ์ในทางเห็นด้วยมากกว่ากลุ่มท่ีเคยดูภาพยนตร์อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) และ “การไปท่องเท่ียวท่ีฮอกไกโดเป็นส่ิงท่ีคุม้ค่าเงิน” กลุ่ม
ท่ีเคยดูภาพยนตร์มีความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์ในทางเห็นดว้ยมากกวา่กลุ่มท่ีไม่เคยดูภาพยนตร์อยา่ง
มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) 
 2. เปรียบเทียบภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก (Affective Image) 
 ผลการทดสอบพบว่า ทั้ง 2 กลุ่ม มีความคิดเห็นต่อภาพลักษณ์ด้านความรู้สึกไม่
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05)  
 3. เปรียบเทียบความตั้งใจในการไปเยอืนสถานท่ี (Visit Intention) 
 พบว่า ทั้ง 2 กลุ่ม มีความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) 
 
 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์เชิงเหตุผลระหว่างความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์แฟนเดย์ฯ 
(Movie Transportation) กบัตัวแปรทีเ่กีย่วข้องกบัสถานทีท่่องเทีย่ว 
 1. ความสัมพนัธ์เชิงเหตุผลระหวา่งความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ กบัภาพลกัษณ์ดา้นการ
รับรู้  
 ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ (Movie Transportation) ส่งผลในทางบวกต่อภาพลกัษณ์
ดา้นการรับรู้ (Cognitive Image) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) โดยความรู้สึกร่วม
ต่อภาพยนตร์สามารถท านายภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ได ้5.9% และมีค่า Beta อยูท่ี่ 0.243 
  2. ความสัมพนัธ์เชิงเหตุผลระหว่างความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ กบัภาพลกัษณ์ด้าน
ความรู้สึก 
 ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ (Movie Transportation) ส่งผลในทางบวกต่อภาพลกัษณ์
ดา้นความรู้สึก (Affective Image) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) โดยความรู้สึกร่วม
ต่อภาพยนตร์สามารถท านายภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึกได ้10.3% และมีค่า Beta อยูท่ี่ 0.321 
 3. ความสัมพนัธ์เชิงเหตุผลระหว่างความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ กบัความตั้งใจในการ
ไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียว 
  ในขอ้น้ี เน่ืองจากมีงานวิจยัช้ีแนะว่าภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวส่งผลต่อความ
ตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว ดังนั้น ผูว้ิจยัจึงก าหนดให้ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์, 



69 
 

ภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้, และภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก เป็นตวัแปรอิสระ ส่วนความตั้งใจในการไป
เยือนสถานท่ีท่องเท่ียว เป็นตวัแปรตาม ซ่ึงพบว่า ภาพลกัษณ์ด้านความรู้สึก (Affective Image), 
ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ (Movie Transportation), และภาพลักษณ์ด้านการรับรู้ (Cognitive 
Image) ส่งผลในทางบวกต่อความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว (Visit Intention) อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) โดยทั้ง 3 ตวัแปรรวมกนัสามารถท านายความตั้งใจในการ
ไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียวได ้56.1% และเรียงล าดบัตวัแปรท่ีส่งผลมากสุดไปนอ้ยสุด คือ ภาพลกัษณ์
ดา้นความรู้สึก, ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์, และภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ ซ่ึงมีค่า Beta อยูท่ี่ 0.527, 
0.213, และ 0.158 ตามล าดบั 
 
 

อภิปรายผลการวจิัย 
  
 จากผลการศึกษาการท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ท่ีน าภาพยนตร์แฟนเดยฯ์มาเป็น
กรณีศึกษานั้น มีประเด็นท่ีน ามาอภิปราย ดงัน้ี 
 
 องค์ประกอบการตัดสินใจท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร์   
 ความคิดเห็นเก่ียวกบัองคป์ระกอบการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ของผูต้อบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่อยู่ในระดับไม่มีความเห็น ยกเวน้องค์ประกอบ “เม่ือฉันเห็นฉากใน
ภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ ฉนัอยากไปเท่ียวฮอกไกโดตามรอยภาพยนตร์” ท่ีอยูใ่นระดบัเห็นดว้ย ซ่ึงแสดง
ให้เห็นว่า โดยทัว่ไป ภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ไม่ได้กระตุน้ให้เกิดการตดัสินใจไปท่องเท่ียวตามรอย
ภาพยนตร์ มีเพียงการเห็นฉากในภาพยนตร์เท่านั้น ท่ีผูต้อบแบบสอบถามเห็นดว้ยว่าท าให้พวกเขา
เกิดความรู้สึกอยากไปเท่ียวตามสถานท่ีท่ีพวกเขาเห็น ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ Basáñez และ 
Ingram (2013) ท่ีพบว่า การท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ไม่ใช่เหตุผลหลกัของการไปเท่ียวใน
สถานท่ีท่ีปรากฏในภาพยนตร์ ทั้งน้ี แมก้ลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่จะเห็นดว้ยวา่ภาพยนตร์มีความส าคญั
กบัการท่องเท่ียว แต่การรับรู้เช่นนั้นก็ไม่ไดมี้ความส าคญัในการน าไปสู่การไปท่องเท่ียวยงัสถานท่ี
ถ่ายท า นอกจากน้ี งานวิจัยดังกล่าวยงัพบว่า ทิวทัศน์ท่ีเห็นในภาพยนตร์เป็นส่ิงส าคัญท่ีสุดท่ี
เช่ือมโยงผูช้มกบัการตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว ซ่ึงก็เป็นไปในทางเดียวกนักบัผลการวิจยัใน
คร้ังน้ี ท่ีฉากในภาพยนตร์ถูกระบุวา่เป็นส่ิงกระตุน้ ท่ีท าให้ผูช้มอยากไปเท่ียวในสถานท่ีท่ีปรากฏใน
ภาพยนตร์ 
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 องค์ประกอบของภาพยนตร์ ทีม่ีผลต่อการตัดสินใจท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร์ 
 องคป์ระกอบด้านตวัละคร เป็นองคป์ระกอบท่ีมีค่าเฉล่ียมากท่ีสุด โดยมีความคิดเห็น
ของผูต้อบแบบสอบถามอยูใ่นระดบัเห็นดว้ยอยา่งยิ่งในทุกองคป์ระกอบ สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ  
อลิสา วิทวสักุล (2549) ท่ีท าการศึกษาการประชาสัมพนัธ์ภาพลกัษณ์ประเทศเกาหลีผ่านละคร
โทรทศัน์แดจงักึม และพบวา่ ส่วนหน่ึงของปัจจยัท่ีก่อให้เกิดกระแสนิยมในละครแดจงักึมจนท าให้
เกิดทัวร์ตามรอยละคร คือ ความสามารถของนักแสดงและความเหมาะสมในบทบาทท่ีได้รับ 
นอกจากน้ี งานวิจยัของ Rewtrakunphaiboon (2017) ก็พบวา่ นกัแสดง เป็นองค์ประกอบหน่ึงของ
ภาพยนตร์เกาหลี ท่ีท าให้เกิดความดึงดูดใจของแหล่งท่องเท่ียวในเชิงบวก และความช่ืนชอบใน
แหล่งท่องเท่ียว ดังนั้ น จะเห็นได้ว่าปัจจัยด้านตัวละครหรือนักแสดงในภาพยนตร์หรือละคร
โทรทศัน์นั้น เป็นปัจจยัส าคญัอนัดบัตน้ๆท่ีท าให้ผูช้มเกิดความช่ืนชอบในภาพยนตร์หรือละคร แลว้
ก่อเกิดเป็นการไปท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ 
 องคป์ระกอบดา้นภาพ เป็นองคป์ระกอบท่ีมีคะแนนเฉล่ียมากท่ีสุดเป็นอนัดบัสอง โดย
องคป์ระกอบ “สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์มีความสวยงามสะดุดตา” มีคะแนนมากท่ีสุด ซ่ึงใกลเ้คียง
กบังานวิจยัของ นิตยาวดี วชัโรบล (2553) ท่ีพบวา่ปัจจยัของละครโทรทศัน์ไทยท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจท่องเท่ียวในประเทศมากท่ีสุด คือ ดา้นภาพ ในหวัขอ้ “สถานท่ีถ่ายท าละครมีความสวยงาม
สะดุดตา” ซ่ึงข้อเสนอแนะจากผูต้อบแบบสอบถามยงับ่งบอกอีกด้วยว่า ละครโทรทัศน์ไทยมี
อิทธิพลต่อการส่งเสริมการท่องเท่ียวเพราะท าให้เห็นสถานท่ีท่ีน่าสนใจและไม่เคยไปมาก่อน จึง
สรุปไดว้่า ภาพความสวยงามของสถานท่ีท่ีปรากฏในภาพยนตร์หรือละคร ส่งผลอย่างมากต่อการ
ตดัสินใจไปท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์หรือละคร 
 
 ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างขององค์ประกอบของภาพยนตร์ ที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร์ 
 ความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ทุกดา้น ของผูต้อบแบบสอบถาม ระหวา่ง
เพศ ไม่มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) ยกเวน้ ความคิดเห็นต่อ
องค์ประกอบของภาพยนตร์ดา้นตวัละคร ท่ีความคิดเห็นของเพศชายและเพศหญิง เป็นไปในทาง
เห็นดว้ยมากกว่ากลุ่มไม่ตอ้งการระบุเพศ อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ในทุก
องค์ประกอบ ขณะท่ีการเปรียบเทียบระหว่างกลุ่มอายุและรายได้เฉล่ียต่อเดือน ความคิดเห็นต่อ
องคป์ระกอบของภาพยนตร์ทุกดา้น ของผูต้อบแบบสอบถาม ไม่มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05) 
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 ซ่ึงผลขา้งตน้สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ฐานิตา พนัธ์ุมณี (2555) ท่ีศึกษาผลของการชม
ภาพยนตร์ไทยอิงประวติัศาสตร์ท่ีมีต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ และพบว่าโดย
ภาพรวม ความคิดเห็นต่อองคป์ระกอบของภาพยนตร์ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียว ระหวา่งเพศ 
กลุ่มอายุ และรายได้เฉล่ียต่อเดือน ไม่มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ .05  
(p > .05) ทั้งน้ี องค์ประกอบของภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอย
ภาพยนตร์เกือบทุกดา้น ผูต้อบแบบสอบถามก็มีความคิดเห็นไปในทางเห็นดว้ย เช่นเดียวกบังานวิจยั
ดงักล่าว ซ่ึงผูว้จิยัมีความเห็นวา่ภาพยนตร์ท่ีประสบความส าเร็จทั้งดา้นรายไดแ้ละค าวิจารณ์นั้น ยอ่ม
จะตอ้งมีความพิถีพิถนัในการสร้าง องคป์ระกอบของภาพยนตร์ทุกดา้นจึงตอ้งมีความละเมียดละไม
เหมาะสมสอดคลอ้งกนั และสามารถเขา้ถึงผูช้มไดทุ้กเพศ ทุกวยั ทุกชนชั้น ดงันั้น จึงแทบไม่พบ
ความแตกต่างในความคิดเห็นต่อองค์ประกอบของภาพยนตร์ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตาม
รอยภาพยนตร์ระหวา่งกลุ่มต่างๆ  
 ส าหรับองค์ประกอบด้านตวัละครท่ีพบว่าเพศชายและเพศหญิงมีความคิดเห็นไป
ในทางเห็นดว้ยมากกว่ากลุ่มไม่ตอ้งการระบุเพศนั้น ผูว้ิจยัมองว่าส่วนหน่ึงอาจเป็นเร่ืองของกลุ่ม
อา้งอิง เพราะบทเด่นชยัและนุย้ ท่ีน าแสดงโดย เต๋อ-ฉันทวิชช์ และ มิว-นิษฐา ซ่ึงเป็นพระ-นางของ
เร่ือง เป็นชายจริงหญิงแท ้ซ่ึงกลุ่มไม่ตอ้งการระบุเพศหรือเพศนอกกรอบ อาจมีความรู้สึกเช่ือมโยง
กบันกัแสดงและตวัละครนอ้ยกวา่กลุ่มเพศชายและเพศหญิง เน่ืองจากนกัแสดงและตวัละครในเร่ือง
มีความเป็นชายและหญิงอยา่งชดัเจน ซ่ึงไม่ใช่ตวัแทนของกลุ่มท่ีไม่ใช่ชายจริงหญิงแท ้ทั้งน้ี ตวัอยา่ง
รายการโทรทศัน์ท่ีเป็นท่ีนิยมในกลุ่มไม่ตอ้งการระบุเพศ เช่น The Mask Singer นอกจากจะมีความ
สร้างสรรคแ์ปลกใหม่แลว้ ยงัมีการคดัเลือก กนัต ์กนัตถาวร ท่ีถูกจดัอนัดบัเป็นขวญัใจของทั้งหญิง
แทแ้ละไม่แท ้มาเป็นพิธีกร อีกทั้ง กนัต ์กนัตถาวร เคยเล่นภาพยนตร์ท่ีมีเน้ือหาเก่ียวขอ้งกบัเพศนอก
กรอบ ท าให้เป็นท่ีช่ืนชอบในกลุ่มเพศนอกกรอบมากข้ึน ท าให้เห็นวา่กลุ่มไม่ตอ้งการระบุเพศหรือ
เพศนอกกรอบมักจะติดตามบุคคลท่ีถูกจัดอันดับว่าเป็นขวญัใจของกลุ่มตนเอง (เบญจรงค ์ 
ถิระผลิกะ, 2560) ซ่ึงอาจเป็นเพราะรู้สึกไดถึ้งการเป็นตวัแทนส าหรับพวกตน แมว้า่ตวัตนจริงๆของ 
กนัต ์กนัตถาวร จะเป็นชายแทก้็ตาม อยา่งไรก็ดี ผลท่ีแตกต่างกนัน้ี ควรจะตอ้งมีการแปลความหมาย
อยา่งระมดัระวงั และควรจะมีการเก็บตวัอยา่งกลุ่มไม่ตอ้งการระบุเพศหรือเพศนอกกรอบเพิ่มเติมให้
มีจ  านวนเท่าๆกบักลุ่มเพศชายเพศหญิง เน่ืองจากในงานวิจยัน้ี มีจ  านวนกลุ่มตวัอยา่งไม่ตอ้งการระบุ
เพศท่ีเคยดูภาพยนตร์แฟนเดย์เพียง 3 คน ดังนั้ น แม้ผลการวิเคราะห์จะบ่งช้ีว่ามีความแตกต่าง
ระหวา่งเพศ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) แต่การมีจ านวนกลุ่มไม่ตอ้งการระบุเพศ
เพียง 3 คน ก็ถือเป็นขอ้จ ากดัท่ีตอ้งตั้งขอ้สังเกตไว ้
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 ผลการเปรียบเทยีบความแตกต่างระหว่างกลุ่มทีเ่คยดูภาพยนตร์แฟนเดย์ฯกับกลุ่มที่ไม่
เคยดูภาพยนตร์แฟนเดย์ฯ 
 ส่วนใหญ่ทั้ง 2 กลุ่ม มีความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ไม่แตกต่างกนั ยกเวน้
หวัขอ้ “*ส าหรับฉัน0ดูเหมือนว่าฮอกไกโดไม่มีทิวทศัน์ทางธรรมชาติท่ีสวยงามน่าประทบัใจ” ซ่ึง
เป็นขอ้ท่ีมีการกลบัคะแนน กลุ่มท่ีไม่เคยดูภาพยนตร์มีความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์ในทางเห็นดว้ย
มากกวา่กลุ่มท่ีเคยดูภาพยนตร์อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) และ “การไปท่องเท่ียว
ท่ีฮอกไกโดเป็นส่ิงท่ีคุม้ค่าเงิน” กลุ่มท่ีเคยดูภาพยนตร์มีความคิดเห็นต่อภาพลกัษณ์ในทางเห็นดว้ย
มากกวา่กลุ่มท่ีไม่เคยดูภาพยนตร์อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) ส่วนความคิดเห็นต่อ
ภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึกและความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ี ของกลุ่มตวัอย่างทั้ง 2 กลุ่ม ไม่มี
ความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p > .05)   
 ผลขา้งตน้ไม่สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ Zeng, Chiu, และ Lee (2015) และ Mege และ 
H Aruan (2017) ท่ีพบความแตกต่างระหว่างกลุ่มนกัท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์กบันกัท่องเท่ียว
ทัว่ไป และก่อนดูคลิปจากรายการ reality กบัหลงัดูคลิปรายการ reality ซ่ึงอาจเกิดจากประเภทของ
ภาพยนตร์หรือรายการท่ีกลุ่มตวัอยา่งไดดู้ดว้ย เพราะงานวิจยัของ Yang (2011) พบผลท่ีสอดคลอ้ง
กนั โดยพบวา่ การชมภาพยนตร์แนวโรแมนติกเพียงอยา่งเดียว ไม่ไดมี้ผลในทางบวกต่อภาพลกัษณ์
ของสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีปรากฏในภาพยนตร์อยา่งมีนยัส าคญั นอกจากน้ี ในส่วนของความตั้งใจใน
การไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียว ยงัพบวา่ กลุ่มท่ีดูภาพยนตร์แนวโรแมนติกมีความตั้งใจในการไปเยือน
สถานท่ีท่องเท่ียวน้อยกว่ากลุ่มท่ีไม่ไดดู้ภาพยนตร์อีกดว้ย ซ่ึงเป็นไปไดว้่า การท่ีภาพยนตร์แนว 
โรแมนติกจะส่งอิทธิพลทางบวกต่อภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียว และน าไปสู่ความตั้งใจในการ
ไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียวได้นั้น การดูภาพยนตร์เพียงอย่างเดียวหรือคร้ังเดียวอาจไม่เพียงพอ แต่
จ าเป็นตอ้งมีการเสริมแรงโดยมีการดูซ ้ าๆ หรือโดยการใชส่ื้ออ่ืนๆท่ีหลากหลายเขา้มาช่วยอีกต่อหน่ึง 
นอกจากน้ี ฮอกไกโดก็เร่ิมเป็นเมืองท่ีได้รับความนิยมในการไปท่องเท่ียวในหมู่คนไทยมากข้ึน 
แมว้่าจะยงัไม่เท่าโตเกียวหรือโอซาก้า ท าให้โดยรวมแล้วฮอกไกโดมีภาพลกัษณ์ท่ีค่อนขา้งดีใน
สายตาของคนไทย ซ่ึงการรับรู้ภาพลกัษณ์ของสถานท่ีทั้งด้านการรับรู้ ด้านความรู้สึก และความ
ตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว จากผลส ารวจก็อยู่ในระดบัเห็นด้วยมาก เป็นส่วนใหญ่ จึง
น่าจะอธิบายไดว้่าส าหรับเมืองท่ีมีภาพลกัษณ์ในทางท่ีดีส าหรับคนไทยอยูแ่ลว้อยา่งฮอกไกโด การ
จะท าให้การรับรู้ภาพลกัษณ์รวมไปถึงความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียวดีข้ึนไปอีก จาก
การดูภาพยนตร์เร่ืองหน่ึงเพียงอยา่งเดียวอาจเป็นไปไดย้าก ยิ่งไปกวา่นั้น ผูต้อบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่ระบุว่าดูภาพยนตร์จากโรงภาพยนตร์ ซ่ึงภาพยนตร์แฟนเดยฯ์เขา้ฉายในโรงภาพยนตร์เม่ือปี 
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2559 ดงันั้น จึงเท่ากบัว่าผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่น่าจะดูภาพยนตร์ผา่นไปนานประมาณ 2 ปี 
แลว้ ซ่ึงอาจส่งผลใหอิ้ทธิพลของภาพยนตร์นอ้ยลงไดเ้ช่นกนั 
 อยา่งไรก็ตาม จากผลการทดสอบเพิ่มเติมท าให้เห็นไดว้่าส่ิงท่ีท าให้เกิดความแตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติในตวัแปรทั้ง 3 อยา่งชดัเจน คือ ประสบการณ์จริงในการไปฮอกไกโด ซ่ึง
เป็นไปตามค ากล่าวของ นุจรี สุพฒัน์ และชนิตา จิรัฐโชติ (2558)  
 ส าหรับภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ท่ีพบความแตกต่างระหวา่งกลุ่มท่ีเคยดูภาพยนตร์และ
กลุ่มท่ีไม่เคยดูภาพยนตร์ ในหวัขอ้ “*ส าหรับฉนั0ดูเหมือนวา่ฮอกไกโดไม่มีทิวทศัน์ทางธรรมชาติท่ี
สวยงามน่าประทบัใจ” โดยกลุ่มท่ีไม่เคยดูภาพยนตร์เห็นด้วยว่าฮอกไกโดมีทิวทศัน์ท่ีสวยงาม
มากกว่ากลุ่มท่ีเคยดูภาพยนตร์ ซ่ึงเป็นไปได้ว่ากลุ่มท่ีไม่เคยดูภาพยนตร์น่าจะมีภาพทิวทศัน์ของ 
ฮอกไกโดท่ีสวยงามจากจินตนาการหรือจากขอ้มูลอ่ืนๆท่ีเคยไดรั้บมา ขณะท่ีกลุ่มท่ีเคยดูภาพยนตร์
ไดเ้ห็นภาพทิวทศัน์ของฮอกไกโดจากสายตาตนเองผา่นการน าเสนอในภาพยนตร์ซ่ึงอาจท าให้ภาพ
ในจินตนาการเปล่ียนไป ส่วนหวัขอ้ “การไปท่องเท่ียวท่ีฮอกไกโดเป็นส่ิงท่ีคุม้ค่าเงิน” ท่ีกลุ่มท่ีเคยดู
ภาพยนตร์เห็นด้วยมากกว่ากลุ่มท่ีไม่เคยดูภาพยนตร์ ก็อาจอธิบายได้ว่ากลุ่มท่ีเคยดูภาพยนตร์ได้
ขอ้มูลจากการบอกเล่าผ่านเร่ืองราวและตวัละครในภาพยนตร์ ท าให้รู้ว่าไปฮอกไกโดจะไดเ้จอกบั
สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจ อาหารทะเลท่ีน่ารับประทาน เทศกาลท่ีโรแมนติก พิพิธภณัฑ์ท่ีมีความ
คลาสสิคและทนัสมยัอยูด่ว้ยกนั ซ่ึงน่าจะท าใหรู้้สึกวา่การไปฮอกไกโดเป็นส่ิงท่ีคุม้ค่า 
 
 ผลการทดสอบความสัมพนัธ์เชิงเหตุผลระหว่างความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์แฟนเดย์ฯ 
(Movie Transportation) กบัตัวแปรทีเ่กีย่วข้องกบัสถานทีท่่องเทีย่ว 
 ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ (Movie Transportation) ส่งผลในทางบวกต่อภาพลกัษณ์
ดา้นการรับรู้ (Cognitive Image) ภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก (Affective Image) และความตั้งใจในการ
ไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว (Visit Intention) อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 (p < .05) แม้
อิทธิพลจะไม่ไดสู้งมากก็ตาม 
  ผลการทดสอบท่ีได้กล่าวมาสอดคล้องกับงานวิจัยของ Yang (2011) ท่ีพบว่า 
ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ส่งผลอยา่งมีนยัส าคญัต่อภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก, ภาพลกัษณ์ดา้นการ
รับรู้, และความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว ของผูช้ม ซ่ึงอิทธิพลก็ไม่ไดสู้งมากเช่นกนั 
ทั้งน้ี อาจเป็นเพราะการจะส่งอิทธิพลระดบัสูงได ้น่าจะตอ้งไดรั้บการเสริมแรงซ ้ าโดยเพิ่มจ านวน
คร้ังของการดูภาพยนตร์หรือเพิ่มจ านวนช่องทางส่ืออ่ืนๆมาช่วยเสริม 
 ทั้งน้ี การท่ีความรู้สึกร่วมส่งผลต่อการเปล่ียนแปลงทศันคติและพฤติกรรม หรือก็คือ 
การรับรู้ภาพลกัษณ์และความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว ยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ 
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Green และ Clark (2012), Murphy และคณะ (2013), และ Whang, Yong, และ Ko (2016) ดว้ย ซ่ึงก็
น่าจะเก่ียวขอ้งกบักลไกทางจิตวทิยา ท่ีท าใหเ้ม่ือผูช้มรู้สึกเช่ือมโยงกบัเร่ืองราวท่ีส่ือหน่ึงๆน าเสนอ ก็
จะมีความรู้สึกบวกและคลอ้ยตามส่ิงท่ีเห็นในเร่ือง ไม่วา่จะเป็นสถานท่ีหรือพฤติกรรมของตวัละคร 
ส่งผลใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงทศันคติรวมไปถึงความตั้งใจหรือพฤติกรรมได ้ 
 นอกจากน้ี เม่ือทดสอบอิทธิพลของภาพลกัษณ์ด้านความรู้สึก (Affective Image), 
ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ (Movie Transportation), และภาพลักษณ์ด้านการรับรู้ (Cognitive 
Image) ท่ีมีต่อความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว (Visit Intention) รวมกนั พบวา่ทั้ง 3 ตวั
แปร ส่งผลในทางบวกต่อความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั .05 (p < .05) โดยเรียงล าดบัตวัแปรท่ีส่งผลมากสุดไปนอ้ยสุด คือ ภาพลกัษณ์ดา้นความรู้สึก, 
ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์, และภาพลกัษณ์ด้านการรับรู้ ซ่ึงสอดคล้องกบัผลการวิจยัของ Chen 
และ Tsai (2007) (อา้งถึงใน Yang, 2011), Alcaniz, Sanchez, และ Blas (2009) (อา้งถึงใน Yang, 
2011), Wang (2014), Alvarez และ Campo (2014), และ Whang, Yong, และ Ko (2016) ท่ีพบ
อิทธิพลทางบวกของภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวต่อความตั้งใจในการไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียว 
ซ่ึงก็น่าจะเป็นเพราะก่อนท่ีจะเกิดความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีใดสถานท่ีหน่ึง นักท่องเท่ียว
จะตอ้งตดัสินใจเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวก่อน โดยเขาจะอาศยัแหล่งข้อมูลต่างๆท่ีได้รับมา และ
ตรวจสอบอย่างละเอียดถ่ีถว้นถึงขอ้มูลในดา้นดีและไม่ดี ก่อนท่ีจะเกิดเป็นทศันคติหรือภาพลกัษณ์
ทางบวกต่อสถานท่ีท่องเท่ียว แลว้จึงพฒันาต่อไปเป็นความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว 
ทั้งน้ี หากทศันคติหรือภาพลกัษณ์ท่ีเกิดข้ึนเป็นทางลบ ความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว
นั้นๆก็จะไม่เกิดข้ึน 
 
 

การตอบวตัถุประสงค์การวจิัย 
 
 1. พบวา่โดยส่วนใหญ่การชมภาพยนตร์แฟนเดย ์ไม่มีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตาม
รอยภาพยนตร์ ยกเวน้การเห็นฉากในภาพยนตร์ ท่ีท าใหผู้ช้มอยากไปท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ได ้
และองคป์ระกอบของภาพยนตร์ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์มากท่ีสุด ไดแ้ก่ 
ดา้นนกัแสดง รองลงมาเป็นดา้นภาพ โดยพบวา่องคป์ระกอบของภาพยนตร์ท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจ
ท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ ไม่มีความแตกต่างกนัระหว่างเพศ กลุ่มอายุ และระดบัรายได ้ยกเวน้
องค์ประกอบด้านตัวละคร ท่ีพบว่ามีความแตกต่างกันระหว่างเพศอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
 2.0โดยรวมแลว้การชมภาพยนตร์แฟนเดย ์ไม่มีผลต่อการรับรู้ภาพลกัษณ์ของสถานท่ี
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ท่องเท่ียว0และความตั้งใจในการไปเยอืนสถานท่ีท่องเท่ียว ยกเวน้ภาพลกัษณ์ดา้นการรับรู้ ท่ีพบวา่มี
ความแตกต่างระหวา่งกลุ่มท่ีเคยดูและไม่เคยดูภาพยนตร์ในหวัขอ้ฮอกไกโดมีทิวทศัน์ท่ีสวยงาม และ
การไปท่องเท่ียวท่ีฮอกไกโดเป็นส่ิงท่ี คุ้มค่า เ งิน0000000000000000000000000000000 
 3.0ระดับความรู้สึกร่วมในภาพยนตร์แฟนเดย์ฯ มีผลต่อการรับรู้ภาพลักษณ์ของ
สถานท่ีท่องเท่ียว และความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียวในทางบวก อยา่งมีนยัส าคญัทาง
สถิติ 
 
 

ข้อเสนอแนะ 
 
 จากการศึกษาองคป์ระกอบต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ ในคร้ัง
น้ี ท าให้สามารถน าความรู้ไปปรับปรุงกลยุทธ์ในการใช้ภาพยนตร์เป็นเคร่ืองมือส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวได ้ดงัน้ี 
 1. เน่ืองจากองค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านสาระของเร่ืองมีความสัมพนัธ์มากกับ
ความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ (Movie Transportation) และความรู้สึกร่วมต่อภาพยนตร์ มีอิทธิพล
ทางบวกต่อภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่ีปรากฏในภาพยนตร์ ซ่ึงจะส่งผลต่อไปเป็นความตั้งใจในการ
ไปเยือนสถานท่ีนั้นๆ ดงันั้น การจะท าให้ภาพยนตร์เป็นเคร่ืองมือส่งเสริมการท่องเท่ียวไดอ้ย่างมี
ประสิทธิภาพ จะตอ้งสร้างภาพยนตร์ใหผู้ช้มเกิดความรู้สึกร่วมไดม้ากๆ ซ่ึงน่าจะท าไดโ้ดยใส่ขอ้คิด
ท่ีเป็นประโยชน์ให้กบัผูช้ม สร้างเน้ือเร่ืองท่ีให้ความเพลิดเพลินกบัผูช้มได ้รวมทั้งใชเ้พลงประกอบ
ท่ีเขา้กบัเน้ือหาของภาพยนตร์ 
 2. โดยรวมแล้วฉากหรือองค์ประกอบดา้นภาพ เป็นองค์ประกอบท่ีถูกระบุว่ามีส่วน
ส าคญัท่ีท าให้เกิดความอยากไปสัมผสัสถานท่ีท่ีปรากฏในภาพยนตร์ ดงันั้น ผูส้ร้างภาพยนตร์และ
หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งจึงตอ้งร่วมมือกนัเฟ้นหาสถานท่ีท่ีมีศกัยภาพเป็นจุดท่องเท่ียวได ้ร่วมกบัการใช้
เทคนิคการถ่ายท า เพื่อดึงความสวยงามของสถานท่ี ออกมาน าเสนอเป็นภาพผา่นสายตาของผูช้มให้
ได้มากท่ีสุด และสามารถสร้างความประทบัใจแก่ผูช้มได้ ซ่ึงจะเป็นการประชาสัมพนัธ์สถานท่ี
ท่องเท่ียวผา่นทางภาพยนตร์ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 
 3. องค์ประกอบดา้นนกัแสดงก็เป็นองค์ประกอบท่ีมีความส าคญัสูง เห็นไดจ้ากการท่ี
เป็นองคป์ระกอบภาพยนตร์ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร์ท่ีมีคะแนนเฉล่ียสูง
ท่ีสุด ดังนั้น การจะสร้างความประทบัใจในภาพยนตร์ให้กับผูช้มได้ ก็ต้องคดัเลือกนักแสดงท่ี
เหมาะสมกบับทบาท และสามารถถ่ายทอดความเป็นตวัละครออกมาไดดี้ดว้ย 
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 4. ภาพยนตร์สามารถน าเสนอให้ผูช้มเกิดความรู้สึกคุม้ค่าในการไปเท่ียวยงัสถานท่ีท่ี
ปรากฏในภาพยนตร์ได ้เน่ืองจากเป็นหวัขอ้ท่ีกลุ่มผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคยดูภาพยนตร์ให้คะแนน
มากกวา่กลุ่มท่ีไม่เคยดูภาพยนตร์อยา่งมีนยัส าคญั ดงันั้น การน าเสนอภาพรวมของสถานท่ีท่องเท่ียว
ให้น่าสนใจ เช่น กิจกรรมหลากหลาย อาหารน่ารับประทาน ผูค้นน่ารัก ผ่านทางภาพยนตร์ น่าจะมี
ส่วนช่วยใหผู้ช้มมีภาพลกัษณ์ต่อสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีดีข้ึนได ้  
 5. การจะท าใหบุ้คคลมีภาพลกัษณ์ต่อสถานท่ีหน่ึงๆดีข้ึน ไปจนถึงท าให้เกิดความตั้งใจ
ในการไปเยอืนสถานท่ีนั้นๆมากข้ึน การใชภ้าพยนตร์เป็นเคร่ืองมือเพียงอยา่งเดียวอาจจะไม่เพียงพอ 
ดังนั้ น หน่วยงานภาคการท่องเท่ียวจะต้องวางแผนใช้ส่ืออ่ืนๆในการประชาสัมพนัธ์สถานท่ี
ท่องเท่ียวควบคู่กนัไปดว้ย เช่น การใช ้social media ท่ีกลายเป็นส่ือท่ีเขา้ถึงคนจ านวนมากและทรง
อิทธิพลอย่างยิ่งในปัจจุบนั หรือใช้ส่ือโทรทศัน์ประเภทรายการ reality หรือรายการน าเท่ียวโดย
พิธีกรท่ีเป็นท่ีนิยมของคนส่วนใหญ่ และท่ีส าคญัตอ้งมีการประชาสัมพนัธ์อย่างสม ่าเสมอในระยะ
ยาว เพื่อเป็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวอยา่งต่อเน่ือง 
 
 

ข้อจ ากดัของการศึกษาในคร้ังนี้ 
 
 1. จ  านวนผูต้อบแบบสอบถามท่ีเป็นกลุ่มไม่ตอ้งการระบุเพศมีจ านวนน้อย ซ่ึงอาจไม่
สามารถเป็นตวัแทนของกลุ่มท่ีแทจ้ริงได ้
 2. ภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ท่ีใช้เป็นกรณีศึกษา เขา้ฉายในโรงภาพยนตร์ตั้งแต่เม่ือปี 2559 
และผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ระบุว่าดูภาพยนตร์จากโรงภาพยนตร์ ท าให้ผูต้อบแบบสอบถาม
อาจจะหลงลืมเร่ืองราวของภาพยนตร์ไปบา้ง จนอาจส่งผลใหข้อ้มูลท่ีตอบเพี้ยนได ้
 3. ภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ท่ีเป็นกรณีศึกษา เป็นภาพยนตร์แนวโรแมนติก ซ่ึงเป็นเพียง
ประเภทหน่ึงของภาพยนตร์ท่ีมีหลากหลายประเภท เช่น แนวแฟนตาซี สยองขวญั แอคชั่น ฯลฯ 
ทั้งน้ี มีงานวิจยับ่งบอกว่าชนิดของภาพยนตร์ท่ีต่างกนัสามารถส่งผลท่ีต่างกนัต่อภาพลกัษณ์และ
ความตั้งใจในการไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว ดังนั้น ผลการศึกษาจึงไม่สามารถเป็นตวัแทนของ
ภาพยนตร์ทั้งหมดได ้
 4. สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีใชศึ้กษา คือ เมืองฮอกไกโด กลายเป็นเมืองท่ีเป็นท่ีรู้จกัและนิยม
เดินทางไปท่องเท่ียวของคนไทยมากข้ึน เห็นไดจ้ากการมีสายการบินของไทยอยา่งการบินไทยและ
แอร์เอเชีย เปิดเส้นทางบินตรงไปลงท่ีฮอกไกโด ดงันั้น ภาพลกัษณ์ของฮอกไกโดในสายตาคนไทย
น่าจะค่อนขา้งดีอยูแ่ลว้ ซ่ึงอาจท าใหไ้ม่พบผลทางบวกจากภาพยนตร์ 
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ข้อเสนอแนะส าหรับการศึกษาคร้ังต่อไป 
 
 1. เก็บกลุ่มตวัอยา่งท่ีเป็นกลุ่มไม่ระบุเพศเพิ่มข้ึน ให้มีจ  านวนเท่าๆกบัเพศชายเพศหญิง 
เพื่อทดสอบว่ามีความคิดเห็นต่อองค์ประกอบของภาพยนตร์ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจท่องเท่ียวตาม
รอยภาพยนตร์ ท่ีแตกต่างจากกลุ่มเพศชายเพศหญิงจริงหรือไม่ 
 2. ท าการเก็บขอ้มูลบริเวณโรงภาพยนตร์เพื่อจะได้ภาพยนตร์ท่ีก าลงัเขา้ฉายอยู่ และ
ผูต้อบแบบสอบถามท่ีพึ่งรับชมภาพยนตร์มา ท าให้ไดข้อ้มูลท่ีสดใหม่ สะทอ้นความรู้สึกของผูช้ม
อยา่งแทจ้ริง 
 3. ศึกษาผลของภาพยนตร์ต่อภาพลกัษณ์ของสถานท่ีท่องเท่ียวและความตั้งใจในการ
ไปเยือนสถานท่ีท่องเท่ียว โดยใช้ภาพยนตร์ประเภทอ่ืนๆ เช่น ภาพยนตร์สยองขวญั ภาพยนตร์
แอคชัน่ ภาพยนตร์แฟนตาซี ภาพยนตร์แนวผจญภยั ภาพยนตร์แนวชีวติ ฯลฯ 
 4. เลือกใช้สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเป็นท่ีรู้จกัของผูต้อบแบบสอบถาม แต่ไม่ไดเ้ป็นท่ีนิยม
หรือมีช่ือเสียงมากนกั เพื่อป้องกนัการไดรั้บอิทธิพลจากกระแสนิยม ทั้งน้ี เพื่อจะไดศึ้กษาผลท่ีเกิด
จากภาพยนตร์ไดอ้ยา่งชดัเจน 

 



                                                                                                                   

 
78 

 
บรรณานุกรม 

 
 
ฐานิตา พนัธ์ุมณี. (2555). การชมภาพยนตร์ไทยอิงประวัติศาสตร์ท่ีมีผลต่อการตัดสินใจท่องเท่ียว
 ตามรอย ภาพยนตร์. วิทยานิพนธ์ปริญญาวิทยาศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวิชาวิทยาศาสตร์
 การกีฬา จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั, กรุงเทพมหานคร. 
นิตยาวดี วชัโรบล. (2553). อิทธิพลของละครโทรทัศน์ไทยท่ีมีผลต่อการส่งเสริมการท่องเท่ียวใน
 ประเทศ. วิทยานิพนธ์ปริญญาวิทยาศาสตรมหาบณัฑิต สาขาวิชาวิทยาศาสตร์การกีฬา0
 จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั, กรุงเทพมหานคร. 
นิพนธ์ คุณารักษ์. (2552). ภาษาภาพยนตร์: องค์ประกอบของภาพยนตร์ , 25 ตุลาคม 2561. 
 http://niponku.blogspot.com/2009/10/03.html 
นุจรี สุพฒัน์ และชนิตา จิรัฐโชติ. (2558). อิทธิพลของภาพลกัษณ์ของประเทศปลายทางท่ีมีต่อการ
 รับรู้คุณค่าและแรงจูงใจในการเขา้ร่วมโปรแกรม Work and Travel ของนกัศึกษาไทย. 
 วารสารวิชาการบริหารธุรกิจ, 4(2), 32-50. 
เบญจรงค์ ถิระผลิกะ. (2560). นกัสร้างสรรค์การตลาดในยุคเรืองของเพศนอกกรอบ. วารสารการ
 ส่ือสารมวลชน, 5(2), 115-143. 
วกิิพีเดีย. (2561). แฟนเดย์..แฟนกันแค่วันเดียว, 20 ตุลาคม 2561. https://th.wikipedia.org/wiki/แฟน
 เดย.์.แฟนกนัแค่วนัเดียว 
โศรยา หอมช่ืน และณัฏฐิรา อ าพลพรรณ. (2550). อิทธิพลของภาพยนตร์และรายการโทรทัศน์ต่อ
 การท่องเท่ียว, 18 ตุลาคม 2561. http://etatjournal.com/web/download-zone/64-download-
 zone/dl- etatjournal/426-dl-etatjournal-32550 
อลิสา วิทวสักุล. (2549). การประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ประเทศสาธารณรัฐเกาหลีผ่านละคร
 โทรทัศน์แดจังกึม จอมนางแห่งวังหลวง . วิทยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต 
 สาขาวชิาการประชาสัมพนัธ์ จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั, กรุงเทพมหานคร.  
Hokkaido District Transport Bureau. (2017). แฟนเดย์ แฟนกันแค่วันเดียว แนะน าสถานท่ีถ่ายท า , 
 20 ตุลาคม 2561. http://www.screensapporo.jp/oneday/hakodate/ 
Alvarez, M. D. & Campo, S. (2014). The influence of political conflicts on country image and 
 intention to visit: A study of Israel’s image. Tourism Management, 40, 70-78. 
  

https://th.wikipedia.org/wiki/แฟน%09เดย์
https://th.wikipedia.org/wiki/แฟน%09เดย์
http://etatjournal.com/web/download-zone/64-download-
http://etatjournal.com/web/download-zone/64-download-
http://www.screensapporo.jp/oneday/hakodate/


 79 

บรรณานุกรม (ต่อ) 
 

 
Baloglu, S. & McCleary, K. W. (1999). A model of destination image formation. Annals of 
 Tourism Research, 26(4), 868-897. 
Basáñez, R. P. & Ingram, H. (2013). Film and tourism: the imagined place and the place of the 
 imagined. Worldwide Hospitality and Tourism Themes, 5(1), 39-54. 
Beeton, S. (2004a). Rural tourism in Australia — has the gaze altered? Tracking rural images 
 through film and tourism promotion. International Journal of Tourism Research, 6(3), 
 125-135. 
Bolan, P. & Kearney, M. (2017). Exploring film tourism potential in Ireland: from Game of 
 Thrones to Star Wars. Revista Turismo & Desenvolvimento (RT&D) / Journal of Tourism 
 & Development,  (27/28), 2149-2156. 
Buchmann, A., Moore, K., & Fisher, D. (2010). Experiencing film tourism: authenticity and 
 fellowship. Annals of Tourism Research, 37(1), 229-248. 
Crompton, J. L. (1979). An Assessment of the image of Mexico as a vacation destination and the 
 influence of geographical location upon that image. Journal of Travel Research, 17(4), 
 19. 
Dichter, E. (1985). What is an image? Journal of Consumer Research, 13, 455-472. 
Gartner, W. C. (1994). Image formation process. Journal of Travel & Tourism Marketing, 2(2/3), 
 191-216. 
Gjorgievski, M. & Trpkova, S. M. (2012). Movie induced tourism: a new tourism phenomenon. 
 UTMS Journal of Economics, 3(1), 97. 
Green, M. C. & Brock, T. C. (2000). The role of transportation in the persuasiveness of public 
 narratives. Journal of Personality and Social Psychology, 79(5), 701–721. 
Green, M. C., Brock, T. C., & Kaufman, G. F. (2004). Understanding media enjoyment: The role 
 of transportation into narrative worlds. Communication Theory, 14(4), 311–327. 
Green, M. C. & Clark, J. L. (2012). Transportation into narrative worlds: implications for 
 entertainment media influences on tobacco use. Society for the Study of Addiction, 108, 
 477-484. 



                                                                                                                   

 
80 

บรรณานุกรม (ต่อ) 
 
 

Hamzah, K., Aminuddin, N., Mustapha, N. A., & Ismail, M. N. I. (2016). Film-induced tourism: 
 Young Malaysian traveller motivations to visit a destination. Paper presented at 3rd 
 International Hospitality and Tourism Conference & 2nd International Seminar on 
 Tourism.   
Hudson, S. & Ritchie, J.R.B. (2006). Promoting destinations via film tourism: an empirical 
 identification of supporting marketing initiatives. Journal of Travel Research, 44(4), 387-
 396. 
Juškelyte, D. (2016). Film induced tourism: destination image formation and development. 
 Regional Formation and Development Studies, 19(2). 
Kim, S. (2010). Extraordinary experience: Re-enacting and photographing at screen tourism 
 locations. Tourism and Hospitality Planning & Development, 7(1), 59-75. 
Kim, S. (2011). Television Drama, Audience Engagement and Screen-tourism Experience. Paper 
 presented at the CAUTHE 2011: National Conference: Tourism: Creating a Brilliant 
 Blend. 
Macionis, N. (2004). Understanding the Film-Induced Tourist. International Tourism and Media 
 Conference 2004. 
Mege, S. R. & H Aruan, D. T. (2017). The Impact of Destination Exposure in Reality Shows on 
 Destination Image, Familiarity, and Travel Intention. ASEAN Marketing Journal, 9(2), 
 115-122. 
Mu¨nsterberg, H. (1970). The Film: A Psychological Study. Dover: Dover Press. 
Murphy, S. T., Frank, L. B., Chatterjee, J. S., & Baezconde-Garbanati, L. (2013). Narrative versus 
 nonnarrative: The role of identification, transportation, and emotion in reducing health 
 disparities. Journal of Communication, 63(1), 116-137. 
Rewtrakunphaiboon, W. (2017). An Exploratory Research on Perceived Destination 
 Attractiveness from Viewing Korean Film of Thai Private University Students: A Case 
 Study of Bangkok University. BU Academic Review, 16(1). 
 



 81 

บรรณานุกรม (ต่อ) 
 
 

Riley, R. & van Doren, C. S. (1992). Movies as tourism promotion: a pull factor in a push 
 location. Tourism Management, 13(3), 267-274. 
Riley, R. W., Baker, D., & Van Doren, C. S. (1998). Movie-induced tourism. Annals of Tourism 
 Research, 25(4), 919-935.   
Schofield, P. (1996). Cinematographic images of a city. Tourism Management, 17(5), 333-340.   
Su, H. J., Huang, Y.-A., Brodowsky, G., & Kim, H. J. (2011). The impact of product placement 
 on TV-induced tourism: Korean TV dramas and Taiwanese viewers. Tourism 
 management, 32(4), 805-814. 
Tasci, A. D. A., Gartner, W. C., & Cavusgil, S. T. (2007). Conceptualization and 
 operationalization of destination image. Journal of Hospitality & Tourism Research, 
 31(2), 194-223. 
Tooke, N. & Baker, M. (1996). Seeing is believing: the effect of film on visitor numbers to 
 screened locations. Tourism Management, 17(2), 87-94. 
Wang, J. & Calder, B. J. (2006). Media transportation and advertising. Journal of Consumer 
 Research, 33, 151-162. 
Wang, P. (2014, November). Understanding the influence of electronic word-of-mouth on 
 outbound tourists’ visit intention. In Conference on e-Business, e-Services and e-
 Society (pp. 33-45). Springer, Berlin, Heidelberg. 
Whang, H., Yong, S., & Ko, E. (2016). Pop culture, destination images, and visit intentions: 
 Theory and research on travel motivations of Chinese and Russian tourists. Journal of 
 Business Research, 69, 631-641. 
Yang, F. (2011). Movies’ impact on place images and visitation interest: A product placement 
 perspective (Doctoral). Michigan State University. 
Zeng, S., Chiu, W., & Lee, C. W. (2015). South Korea’s destination image: Comparing 
 perceptions of film and nonfilm Chinese tourists. Social Behavior and Personality, 43(9), 
 1453-1462. 
 



                                                                                                                   

 
82 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 83 

แบบสอบถาม 
เร่ือง การท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์: กรณีศึกษา ภาพยนตร์แฟนเดย์..แฟนกันแค่วนัเดียว 

ค าช้ีแจง0แบบสอบถามน้ีเป็นส่วนหน่ึงของสารนิพนธ์ระดับปริญญาโท0วิทยาลัยการจัดการ0
มหาวิทยาลยัมหิดล ขอ้มูลทั้งหมดจะใช้เพื่อการวิจยัเท่านั้น0โดยประมวลผลในภาพรวม0เพื่อเป็น
องค์ความรู้พื้นฐานท่ีจะเป็นประโยชน์ต่อการวางแผนกลยุทธ์ในดา้นการท่องเท่ียว0ผูว้ิจยัขอความ
กรุณาใหท้่านตอบค าถามใหต้รงกบัความเป็นจริงมากท่ีสุด 
 
ข้อช้ีแจง   กรุณาท าเคร่ืองหมายในขอ้ท่ีตรงกบัความเป็นจริงและในช่องท่ีตรงกบัความคิดเห็น
ของท่านมากท่ีสุด 
 
ท่านรู้จักฮอกไกโดหรือไม่ 

   รู้จกั           ไม่รู้จกั (จบแบบสอบถาม) 
 
 
 
1.0ท่านเคยชมภาพยนตร์เร่ืองแฟนเดย์..แฟนกนัแค่วนัเดียว หรือไม่  
 
 
 
 
                                                                 ท่ีมา : wikipedia 
 
 
 
 
 

   เคย           ไม่เคย (ขา้มไปท าตอนท่ี 2) 
2. ท่านชมภาพยนตร์เร่ืองแฟนเดย์..แฟนกนัแค่วนัเดียว จากแหล่งใด (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ)  
   โรงภาพยนตร์     ฟรีทีวี     แผน่บนัทึก (เช่น ดีวดีี, บลูเรย)์ 
   ช่องทางออนไลน์ เช่น digital download     อ่ืนๆ โปรดระบุ .........................  

  ตอนที ่1  ข้อมูลเกี่ยวกบัภาพยนตร์ 
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3. ความคิดเห็นเกี่ยวกับองค์ประกอบการตัดสินใจท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์เร่ืองแฟนเดย์ ..แฟน
กนัแค่วนัเดียว 
 
ค าช้ีแจง  กรุณาท าเคร่ืองหมายในขอ้ท่ีตรงกบัความเป็นจริงและในช่องท่ีตรงกบัความคิดเห็น
ของท่านมากท่ีสุด 

องค์ประกอบของการตัดสินใจ
เดินทางท่องเทีย่ว 

ระดับความคิดเห็น 

ไม่เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

ไม่มี
ความเห็น 

เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

1 2 3 4 5 
1.0เม่ือฉันเห็นฉากในภาพยนตร์
แฟนเดยฯ์ ฉนัอยากไปเท่ียวฮอกไก
โดตามรอยภาพยนตร์ 

     

2.0เม่ือดูภาพยนตร์แล้ว ท าให้ฉัน
รู้สึกร่วมไปกบัเน้ือเร่ือง จนท าให้
อยากไปท่องเท่ียวตามสถานท่ีถ่าย
ท าภาพยนตร์  

     

3.0ฉันต้องการเรียนรู้และสัมผสั
สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์หลงัจาก
ชมภาพยนตร์  

     

4 . 0การไปท่อ ง เ ท่ี ยวตามรอย
ภาพยนตร์จะเป็นประสบการณ์ท่ี
พิเศษส าหรับฉนั 

     

5. บุคคลรอบข้างท่ีดูภาพยนตร์
แฟน เดย์ฯ  แนะน า ให้ ฉั น ไป
ท่ อ ง เ ท่ี ย ว ในสถ า น ท่ี ถ่ า ย ท า
ภาพยนตร์ 
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องค์ประกอบของการตัดสินใจ
เดินทางท่องเทีย่ว 

ระดับความคิดเห็น 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

ไม่มี
ความเห็น 

เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

1 2 3 4 5 
6 . 0ส่ื อห รื อ โฆษณา เ ก่ี ย วกับ
ภาพยนตร์แฟนเดย์ฯท่ีฉันได้รับ
บ่อยๆ มีผลให้ฉันอยากไปเท่ียว
ตามสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ 

     

7. หลงัจากชมภาพยนตร์แฟนเดย ์
ท าให้ฉันอยากไปท่องเท่ียวตาม
สถาน ท่ี ถ่ า ยท า  เพื่ อ ระ ลึก ถึ ง
เร่ืองราวในภาพยนตร์ 

     

8.0การชมภาพยนตร์แฟนเดยฯ์ท า
ให้ฉันอยากไปสถานท่ีท่องเท่ียว
ตามรอยภาพยนต์0มากกว่าการท่ี
ฉัน เ ห็นสถาน ท่ี เห ล่ านั้ นจาก
หนงัสือ หรือ website น าเท่ียว 

     

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



                                                                                                                   

 
86 

4. ความคิดเห็นเกีย่วกบัองค์ประกอบของภาพยนตร์เร่ืองแฟนเดย์..แฟนกนัแค่วนัเดียว ที่มีผลต่อการ
ตัดสินใจท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร์ 
 
ค าช้ีแจง  กรุณาท าเคร่ืองหมายในขอ้ท่ีตรงกบัความเป็นจริงและในช่องท่ีตรงกบัความคิดเห็น
ของท่านมากท่ีสุด 

องค์ประกอบของภาพยนตร์ 

ระดับความคิดเห็น 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

ไม่มี
ความเห็น 

เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

1 2 3 4 5 

1.0โครงเร่ือง 
1 . 1 0 เ ป็ น เ ร่ื อ ง ร า ว ท่ี ต ร ง กับ
เหตุการณ์ในปัจจุบนั 

     

1.20เป็นเร่ืองราวท่ีตรงกบัวิถีชีวิต
คนโดยทัว่ไป  

     

1.30มีผู ้ก  ากับท่ีมีช่ือเสียงเป็นผู ้
ก  ากบัภาพยนตร์  

     

2. ตัวละคร 
2.10รูปร่าง หน้าตา ของนกัแสดง
เหมาะสมกบัเน้ือเร่ือง 

     

2.2 นักแสดงแสดงสมบทบาทท่ี
ได้รับ และถ่ายทอดอารมณ์ได้
เป็นอยา่งดี 

     

2.30มีนักแสดงท่ีมี ช่ือเสียงมา
แสดงภาพยนตร์ 

     

3. สาระของเร่ือง 
3.10เน้ือหาภาพยนตร์มีขอ้คิดท่ีดี
เป็นประโยชน์ต่อสังคม 
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องค์ประกอบของภาพยนตร์ 

ระดับความคิดเห็น 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

ไม่มี
ความเห็น 

เห็นด้วย 
เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

1 2 3 4 5 
3.2 เน้ือหาของภาพยนตร์สามารถ
ให้ความเพลิดเพลินและสะทอ้น
ความเป็นจริงต่อผูช้ม 

     

3.30มีเพลงประกอบภาพยนตร์ท่ี
ตรงกบัเน้ือหาของภาพยนตร์ 

     

4. เสียง 
4 . 10ท านอง / เ น้ื อ ร้ อ ง0 เพลง
ประ กอบภ าพ ยนต ร์ มี ค ว า ม
ไพเราะ 

     

4.20มีนักร้องท่ีมีช่ือเสียงมาร้อง
เพลงประกอบภาพยนตร์ 

     

4.30ดนตรีประกอบภาพยนตร์เขา้
กบัเน้ือเร่ืองไดเ้ป็นอยา่งดี 

     

4.4 เสียงพูดของนักแสดงน่าฟัง 
จดจ าเสียงง่าย 

     

5. ภาพ 
5.10สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์มี
ความสวยงามสะดุดตา 

     

5.20สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์เป็น
สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง 

     

5.3 สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ท า
ใ ห้ เ ห็ น ถึ ง ก า ร เ ดิ น ท า ง ท่ี
สะดวกสบาย/มีส่ิงอ านวยความ
สะดวกในการไปท่องเท่ียว 
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องค์ประกอบของภาพยนตร์ 

ระดับความคิดเห็น 

ไม่เห็น
ด้วยอย่าง

ยิง่ 

ไม่เห็น
ด้วย 

ไม่มี
ความเห็น 

เห็นด้วย เห็นด้วย
อย่างยิง่ 

1 2 3 4 5 
5 . 4  ก า ร ตั ด ต่ อ  ล า ดั บ ภ า พ
เหมาะสม และส่ือความหมายได้
เป็นอยา่งดี 

     

 
5. ความรู้สึกร่วมทีม่ีต่อภาพยนตร์เร่ืองแฟนเดย์..แฟนกนัแค่วนัเดียว  
 
ค าช้ีแจง  กรุณาท าเคร่ืองหมายในขอ้ท่ีตรงกบัความเป็นจริงและในช่องท่ีตรงกบัความคิดเห็น
ของท่านมากท่ีสุด 

ความรู้สึก 

ระดับความรู้สึก 

ไม่เลย   กลางๆ   
มาก
ทีสุ่ด 

1 2 3 4 5 6 7 
1 .0ขณะ ท่ีชมภาพยนตร์ 0ฉัน
สามารถเขา้ใจเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึน
ในภาพยนตร์ไดอ้ยา่งง่ายดาย 

       

*2.0ขณะท่ีชมภาพยนตร์0ฉัน
จดจ าเหตุการณ์ต่างๆ0ท่ีเกิดข้ึน
รอบตวัฉันได้ (นอกเหนือจากใน
ภาพยนตร์)  

       

3.0ฉันสามารถวาดภาพตวัฉันเอง
อยู่ในฉากตามเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึน
ในภาพยนตร์ 

       

4. ขณะท่ีชมภาพยนตร์ ฉันรู้สึกมี
อารมณ์ร่วมไปกบัเน้ือเร่ือง 
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ความรู้สึก 

ระดับความรู้สึก 

ไม่เลย   กลางๆ   
มาก
ทีสุ่ด 

1 2 3 4 5 6 7 
*5.0หลงัชมภาพยนตร์0ฉันพบว่า
เ ป็ น ก า ร ง่ า ย ท่ี จ ะ เ ลิ ก นึ ก ถึ ง
เร่ืองราวในภาพยนตร์ 

       

6 .0ขณะ ท่ีชมภาพยนตร์ 0ฉัน
อ ย า ก จ ะ รู้ ว่ า ต อ น จ บ ข อ ง
ภาพยนตร์เป็นอยา่งไร 

       

7.0ภาพยนตร์มีผลต่ออารมณ์
ความรู้สึกของฉนั  

       

8. ฉันพบว่าตัวฉันคิดถึงความ
เป็นไปได้ท่ีภาพยนตร์จะจบใน
แบบอ่ืนๆ 

       

*9.0ฉนัพบวา่ตวัเองคิดถึงเร่ืองอ่ืน
0ขณะก าลงัชมภาพยนตร์  

       

1 0 . 0 เ ร่ื อ ง ร า ว ท่ี เ กิ ด ข้ึ น ใ น
ภาพยนตร์0มีความข้องเก่ียวกับ
ชีวติประจ าวนัของฉนั   

       

11.0เ ร่ืองราวในภาพยนตร์ได้
เปล่ียนชีวติของฉนั 

       

12.0ขณะท่ีชมภาพยนตร์0ฉนัเห็น
ภาพลกัษณ์ท่ีชดัเจนของตวัละคร
น า 0 เ ด่นชัย  ( แสดงโดย  เ ต๋ อ  
ฉนัทวชิช์) 

       

13.0ขณะท่ีชมภาพยนตร์0ฉนัเห็น
ภาพลกัษณ์ท่ีชดัเจนของตวัละคร
น า0นุย้ (แสดงโดย มิว นิษฐา) 

       

 



                                                                                                                   

 
90 

 
    
1. ท่านเคยเดินทางไปท่องเที่ยวทีฮ่อกไกโดหรือไม่ 

   เคย           ไม่เคย 
2. การรับรู้ภาพลกัษณ์ของฮอกไกโด  
 
ค าช้ีแจง  กรุณาท าเคร่ืองหมายในขอ้ท่ีตรงกบัความเป็นจริงและในช่องท่ีตรงกบัความคิดเห็น
ของท่านมากท่ีสุด 

ภาพลกัษณ์ 

ระดับความคิดเห็น 

ไม่เห็น
ด้วย

อย่างยิง่ 

  กลางๆ   เห็น
ด้วย
อย่าง
ยิง่ 

1 2 3 4 5 6 7 
1.0ฮอกไกโดมีแหล่งท่องเท่ียว
ทางวฒันธรรมท่ีน่าสนใจ 

       

2.0ฮอกไกโดมีแหล่งท่องเท่ียว
ทางประวติัศาสตร์ท่ีน่าสนใจ  

       

*3.0ส าหรับฉัน0ดูเหมือนว่าฮอก
ไกโดไม่มีทิวทศัน์ทางธรรมชาติ
ท่ีสวยงามน่าประทบัใจ  

       

*4. ท่ีฮอกไกโด ไม่มี ท่ีพักท่ี มี
คุณภาพ 

       

5.0ฮอกไกโดมีอาหารท้องถ่ินท่ี
น่าสนใจ  

       

*6 .0ส าห รับฉัน0 ดู เหมือนว่า
มาตรฐานด้านความสะอาดและ
สุขอนามัยของฮอกไกโดอยู่ใน
ระดบัต ่า   

       

 

  ตอนที ่2  ภาพลกัษณ์ของสถานทีท่่องเทีย่ว 
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ภาพลกัษณ์ 

ระดับความคิดเห็น 

ไม่เห็น
ด้วย

อย่างยิง่ 

  กลางๆ   เห็น
ด้วย
อย่าง
ยิง่ 

1 2 3 4 5 6 7 
7.0ฮอกไกโดมีความบนัเทิงยาม
ค ่าคืนท่ีมีคุณภาพ  

       

8 .0ฮอกไกโดมีการคมนาคม
ขนส่งทอ้งถ่ินท่ีเช่ือถือได ้

       

9.0โดยทั่วไป0ฮอกไกโดเป็น
สถานท่ี ท่ีปลอดภัยในการไป
เท่ียว 

       

10.0ฉันคิดว่าผู ้คนท่ีฮอกไกโด
เป็นมิตรและยินดีต้อนรับผู ้มา
เยอืน 

       

11.0ฮอกไกโดมีสภาพแวดลอ้มท่ี
ปราศจากมลพิษ0และไม่สูญเสีย
ความสวยงามเน่ืองจากน ้ า มือ
มนุษย ์

       

12. การไปท่องเท่ียวท่ีฮอกไกโด
เป็นส่ิงท่ีคุม้ค่าเงิน 

       

13. ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีน่า
ร่ืนรมย ์

       

14. ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีน่า
ต่ืนเตน้ 

       

15. ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีดู
ผอ่นคลาย 

       

16. ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีดู
ทนัสมยั 
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ภาพลกัษณ์ 

ระดับความคิดเห็น 

ไม่เห็น
ด้วย

อย่างยิง่ 

  กลางๆ   เห็น
ด้วย
อย่าง
ยิง่ 

1 2 3 4 5 6 7 
17. ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีน่า
ดึงดูดใจ 

       

18. ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ีแสน
วเิศษ 

       

19.0ฮอกไกโดเป็นสถานท่ีท่ี มี
ความหลากหลาย 

       

 

 
  
 
ความตั้งใจในการไปท่องเทีย่วทีฮ่อกไกโด  
 
ค าช้ีแจง  กรุณาท าเคร่ืองหมายในขอ้ท่ีตรงกบัความเป็นจริงและในช่องท่ีตรงกบัความคิดเห็น
ของท่านมากท่ีสุด 

ความคิดเห็น 

ระดับความคิดเห็น 

ไม่เห็น
ด้วย

อย่างยิง่ 
  กลางๆ   

เห็น
ด้วย
อย่าง
ยิง่ 

1 2 3 4 5 6 7 
1.0ฉันรู้จกัฮอกไกโด0ในฐานะ
สถานท่ี ท่ีเหมาะสมแก่การไป
ท่องเท่ียว  

       

 

  ตอนที ่3  ความตั้งใจในการไปเยือนสถานทีท่่องเทีย่ว 
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ความคิดเห็น 

ระดับความคิดเห็น 

ไม่เห็น
ด้วย

อย่างยิง่ 
  กลางๆ   

เห็น
ด้วย
อย่าง
ยิง่ 

1 2 3 4 5 6 7 
2 .  ฉั น สน ใ จ ท่ี จ ะ ไ ด้ ข้ อ มู ล
เก่ียวกบัฮอกไกโดมากข้ึน 

       

3. ฉันอยากเดินทางไปท่องเท่ียว
ท่ีฮอกไกโด  

       

4. ฉันจะจองตั๋วไปพักผ่อนท่ีฮ
อกไกโด 

       

 
 
 
 
1. เพศ      ชาย        หญิง       ไม่ตอ้งการระบุ 
2. อายุ    ไม่เกิน 30 ปี     31 – 40 ปี    41-50 ปี 
      51-60 ปี     มากกวา่ 60 ปี 
3. อาชีพ      นกัเรียน/นกัศึกษา    ขา้ราชการ/พนกังานรัฐวิสาหกิจ 
      พนกังานบริษทั      อาชีพอิสระ   
      ธุรกิจส่วนตวั      อ่ืนๆ (โปรดระบุ) 
4. รายได้เฉลีย่ต่อเดือน   ไม่เกิน 20,000 บาท   20,001-30,000 บาท  
     30,001-40,000 บาท   40,001-50,000 บาท  
     มากกวา่ 50,000 บาท 
5. ระดับการศึกษาสูงสุด     ต  ่ากวา่ปริญญาตรี     ปริญญาตรี     สูงกวา่ปริญญาตรี 
    
 

ขอขอบพระคุณทุกท่านทีใ่ห้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม 

  ตอนที ่4  ข้อมูลทั่วไป 




