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งานวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกเช่าเคร่ืองราง 

ของผูบ้ริโภคในพื้นท่ีเขตกรุงเทพมหานคร โดยวิจยัน้ีเป็นงานวิจยัเชิงคุณภาพ ท่ีด าเนินการเก็บขอ้มูล 
ใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) จากผูท่ี้เลือกเช่าและบูชาเคร่ืองรางจ านวน 10 คน และ 
ผูข้ายเคร่ืองราง 5 คน การสุ่มแบบไม่อาศยัความน่าจะเป็น และท าการวิเคราะห์ขอ้มูลเน้ือหาดว้ยการจดั
ขอ้มูลใหเ้ป็นระบบโดยใชว้ธีิการบรรยายใหเ้ช่ือมโยงกบัส่ิงท่ีตอ้งการวิจยั เพื่อน ามาวิเคราะห์ ใชว้ิธีการ 
Coding จบัประเด็นส าคญัเพื่อสร้างกลุ่มประเภท ของขอ้มูลตามประเด็นวิจยัและประเด็นเพิ่มเติม และ
น ามาจดัหมวดหมู่ รูปแบบ วิเคราะห์หาความเช่ือมโยงของขอ้มูลในแต่ละกลุ่มหรือระหว่างกลุ่มเพื่อ
สร้างค าอธิบายใหแ้ต่ละหมวดหมู่ 

ผลการศึกษาพบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ท่ีเคยบูชาเคร่ืองรางมีความสนใจ และ เช่ือใน
เร่ืองของเคร่ืองรางของขลงัอยูแ่ลว้ ซ่ึงระยะเวลาในการตดัสินใจเช่า ควรจะมีช่วงระยะเวลาหน่ึงในการ
พิจารณา เน่ืองจากเป็นวตัถุมงคลท่ีเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจ ประวติัความเป็นมาของทางร้านไม่ไดมี้
ผลมากนกัประกอบในการตดัสินใจเลือกเช่าเคร่ืองราง ส่วนมูลเหตุจูงใจท่ีท าให้กลุ่มตวัอยา่งเลือกเช่า
เคร่ืองราง เน่ืองจากการเช่าบูชาเคร่ืองรางเป็นเร่ืองของความเช่ือถือ เร่ืองของความเช่ือทางจิตใจ และ
สร้างความเช่ือมัน่ใหก้บัตนเองและอีกทั้งเลือกท่ีจะบูชาเคร่ืองรางเพราะมีรอบขา้งแนะน ามา ส่วนมากท่ี
คนเลือกเช่าเคร่ืองรางจะไดรั้บอิทธิพลจากส่ิงรอบขา้ง เพื่อนฝงู ครอบครัว และ ส่ิงกระตุน้ทางการตลาด 
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บทที�  1 

บทนํา 
 
 

1.1  ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา 
ประเทศไทยไดมี้ววิฒันาการในการนบัถือสิ�งศกัดิ� สิทธิ�  และ ศาสนา ซึ� งในอดีตนบัถือ 

เจา้ป่า เจา้เขา วิญญาณบรรพบุรุษ ฯลฯ และมีการประกอบพิธีทางศาสนาตามที�กาํหนด ในเรื�องของ
พระมงคล วตัถุมงคลหรือเครื�องรางของขลงั มีอยูแ่ถบทุกชาติ โดยที�ประเทศไทยไดมี้การเอาเรื�อง
ไสยศาสตร์มาผสมกบัพระพุทธศาสตร์ มีพิธีกรรมในการสร้าง การไหวค้รู การลงอกัขระเลขยนัต ์
และท่องบทสวดเกี�ยวเนื�องกบัพระพุทธศาสนา  
พระเครื�องและวตัถุมงคลของประเทศไทยมีมากมาย หลายรูปแบบ และ ถูกปลุกเสกโดยหลายสาํนกั 
ซึ� งในอดีตพระภิกษุสงฆรุ่์นเก่าไดท้าํพิธีกรรมและแจกจ่ายใหก้บัประชาชนชาวบา้น ดว้ยความ
บริสุทธิ� ใจ ทาํเพื�อสร้างขวญักาํลงัใจใหก้บัชาวบา้น และ ลูกศิษย ์ปัจจุบนัพระเครื�องและวตัถุมงคล
ไดก้ลายเป็นของเก่าและโบราณวตัถุอนัทรงคุณค่าทั9งในดา้นศิลปะและความศกัดิ� สิทธิ�  (ศุภชยั เรือง
สรรงามสิริ, <==<) 

สังคมไทยมีการสะสม แลกเปลี�ยนและเช่า (ซื9อและขาย) พระเครื�องมาตั9งแต่ในอดีต
จนถึงปัจจุบนั โดยเฉพาะสังคมไทยในยคุปัจจุบนั ที�เครื�องราง วตัถุมงคลไดรั้บความนิยมบูชาอยา่ง
แพร่หลาย และเป็นความเชื�ออยา่งหนึ�งในสังคม ซึ� งคนส่วนใหญ่มีความเชื�อเครื�องรางของขลงั เพื�อ
ทาํใหเ้กิดกาํลงัใจและความปลอดภยัในชีวติ เชื�อเรื�องป้องกนัภยัอนัตรายจากภยัต่าง ๆ และจะไดรั้บ
ความเมตตา ทั9งในเรื�องของความรัก อาชีพการงาน รวมถึงในเรื�องโชคลาภ  
จากความเชื�อในเครื�องรางและวตัถุนิยม จึงทาํใหมี้การผลิตเครื�องรางของขลงัออกมามากมาย และมี
ปรากฏการณ์ต่าง ๆ เกี�ยวกบัพระเครื�อง เครื�องราง และวตัถุมงคลในสังคมไทยอยูอ่ยา่งต่อเนื�อง เช่น 
ความสนใจในจตุคามรามเทพ ในช่วงปี <=BC  - <==E  ตุก๊ตาเทพในปี <==C และ ปัจจุบนั เครื�องราง
แฟชั�นไดรั้บความสนใจจากกลุ่มวยัทาํงานเป็นจาํนวนมาก ซึ� งเครื�องรางแฟชั�นตอบสนองความ
ตอ้งการพื9นฐานที�จะทาํใหเ้กิดความสุขในชีวติได ้ไม่วา่จะเป็นในแง่การประกอบอาชีพ เรื�องเงินทอง 
และเรื�องความรัก เป็นตน้ (ณัฐพงศ ์ดวงแกว้, <=I<)  

ที�มาของเครื�องรางที�เป็นกาํไลแฟชั�นนั9น ไดมี้การนาํความรู้ของวตัถุมงคล ของขลงั 
และความรู้ดา้นการออกแบบเครื�องประดบั นาํเอาศาสตร์และศิลป์ของทั9ง < ส่วนมารวมกนั ดงันั9น
วตัถุมงคลของเครื�องรางไม่ใช่การสร้างวตัถุศกัดิ� สิทธิ� แบบเดิม แต่ยงัมีการออกแบบใหเ้กิดความ



2 

สวยงามเพื�อตอบโจทย ์กลุ่มคนรุ่นใหม่ ที�คิดวา่เครื�องรางที�เป็นสายสิญจน์ หรือการห้อยพระ นั9น
ลา้สมยั ฉะนั9นทางร้านเครื�องรางไดดึ้งความเชื�อโบราณของไทยมาจบัคู่กบัแฟชั�น ถือเป็นการทลาย
กาํแพงความคิดของคนรุ่นใหม่ที�ไม่ใส่วตัถุมงคลแบบเดิมเพราะกลวัลา้สมยั  (ณฐัพงศ ์ดวงแกว้, 
<=I<)   

ตวัยา่งประเภทของเครื�องราง 
K. สีผึ9งครูบากฤษณะ  ใชใ้นทางความเมตตา เหมาะสาํหรับคนที�ทาํการคา้ขาย  
<. ตะกรุดนะป่วนจิต  ช่วยเสริมทางดา้นมหาเสน่ห์  
N. เบี9ยแกพ้ญาเสือโคร่ง  เครื�องรางสาํหรับป้องกนัคุณไสย 

  B. เทพจาํแลงภมร  ในเรื�องของโชคลาภ การคา้ขาย ความรํ�ารวย  
=. ตะกรุดมหามนตจ์นไม่เป็น ช่วยในเรื�องของเงินทอง มีกินมีใชไ้ม่หมด คา้ขายได้

กาํไร (สมหวงัดงัใจ ( ครูบากฤษณะ.com)) 
จากผลการวจิยัเรื�อง ทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคกบัความเชื�อในเรื�องเครื�องราง

ของขลงัในเขตกรุงเทพมหานครพบวา่ส่วนมากเพศหญิงอายรุะหวา่ง <I-N= ปี สถานะโสดนบัถือ
ศาสนาพุทธ ประกอบอาชีพพนกังานบริษทั มีรายได ้KE,EEK – NE,EEE บาท มีความคาดหวงัเรื�องโชค
ลางในดา้นความปลอดภยัมากที�สุด มาจากสาเหตุเพื�อความสบายใจของตนเอง และ มีพฤติกรรมการ
เปิดรับสื�อทางดา้นโชคลางจากบุคคลรอบขา้งและไดรั้บอิทธิพลความเชื�อโชคลางมาจากครอบครัว
มากที�สุด (สุภาวดี กงัวานวาณิชย,์ <==I)  นอกจากนี9ผลจากการวจิยั เรื�องปัจจยัที�มีผลต่อความนิยม
พระเครื�องของประชาชนที�มีความสนใจพระเครื�อง ในจงัหวดั กรุงเทพมหานคร กรณีศึกษา ศูนย์
พระเครื�อง หา้งสรรพสินคา้พนัธ์ุทิพยพ์ลาซ่า สาขา งามวงศว์าน ของ (กิตติ ภิญโญ, <=IE)   พบวา่ 
ประชากรส่วนมากอายุระหวา่ง NI – BE ปี จบปริญญาตรี ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตวั คา้ขาย และ 
พนกังานเอกชน รายไดสู้งกวา่ B=,EEE บาท มีจุดมุ่งหมายในการบูชาพระเครื�องเพื�อเป็นเครื�อง
คุม้ครองป้องกนัภยัอนัตรายต่าง ๆ เมตตามหานิยม บนัดาลใหเ้กิดโชคลาภแก่ตวัเอง  

จากปัญหาที�คนส่วนใหญ่และคนรุ่นใหม่กลวัความลา้สมยัในการสวมใส่สายสิญจน์
หรือเครื�องราง ทาํใหผู้ว้จิยัมีความสนใจที�จะศึกษาปัจจยัที�มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกเช่า
เครื�องรางแฟชั�นแบบกาํไล เพื�อใหท้ราบถึงขอ้เทจ็จริงวา่การออกแบบของเครื�องรางโดยการนาํ
แฟชั�นบวกกบัความเชื�อ ทาํใหค้นส่วนมากมีความสนใจในการเช่า และ สวมใส่เครื�องราง ฉะนั9น 
ผลการวจิยันี9จะเป็นประโยชน์ต่อธุรกิจของเครื�องราง หรือ ธุรกิจอื�นที�สามารถนาํขอ้มูลที�ไดจ้าก
การศึกษาไปพฒันาแกไ้ข หาโอกาสต่อยอดธุรกิจ นาํมาปรับตามยคุสมยั และ สามารถตอบสนอง
ความตอ้งการของผูบ้ริโภค 
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1.2   วตัถุประสงค์ 
K. ศึกษาพฤติกรรมของผูบ้ริโภคในการเช่า และ บูชาเครื�องรางในเขตกรุงเทพมหานคร 
<. ศึกษาปัจจยัทางการตลาด ความเชื�อ มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกเช่าเครื�องรางของ

ผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
 
 

1.3 คาํถามงานวจิยั 
คาํถามงานวจิยั (RQ) วตัถุประสงค ์(Obj)  การเก็บขอ้มูลวจิยั 
K) กลุ่มผูบ้ริโภคมีเกณฑอ์ะไร
ในการตดัสินใจเลือกเช่า
เครื�องราง 
<) ปัจจยัทางการตลาดและความ
เชื�อส่งผลอยา่งไรต่อเครื�องราง 

1) ศึกษาพฤติกรรมของ
ผูบ้ริโภคในการเช่า และ บูชา
เครื�องรางในเขต
กรุงเทพมหานคร 
2) ศึกษาปัจจยัทางการตลาด 
ความเชื�อ มีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจเลือกเช่าเครื�องราง 
ของผูบ้ริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร 

ดาํเนินการเก็บขอ้มูลโดยใช้
การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-
Depth Interview) ผูบ้ริโภคที�
เลือกเช่าบูชาและใส่
เครื�องรางในเขต
กรุงเทพมหานครจาํนวน KE 
คน อายรุะหวา่ง <=-=E ปี และ
ผูข้ายเครื�องรางอายรุะหวา่ง 
 <=-=E ปี จาํนวน = คน
เนื�องจากเป็นการสัมภาษณ์
เชิงลึกจะทาํใหไ้ดข้อ้มูลที�
แม่นยาํ และลึกซึ9 ง 

 
 

1.4 ขอบเขตการศึกษา 
 

1.4.1 ขอบเขตด้านประชากร 

กลุ่มตวัอยา่งที�ใช้ในการศึกษานี9 คือประชากรที�เช่าและสวมใส่เครื�องราง รวมทั9งหมด
จาํนวน KE คน อายุระหว่าง <=-=E ปี และ ผูข้ายเครื�องรางจาํนวน = คน อายุระหว่าง <=-=E ปี ใน
พื9นที�กรุงเทพมหานคร 
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1.4.2 เครื�องมือ ขอบเขตของเนื.อหาในเครื�องมือ 

งานวจิยันี9 เป็นการวจิยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื�อศึกษาเกี�ยวกบั “ปัจจยัที�มี
อิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกเช่าเครื�องราง ของผูบ้ริโภคในพื9นที�เขตกรุงเทพมหานคร” โดยใชก้าร
สัมภาษณ์แบบเชิงลึก (In-Depth Interview) เท่านั9น 
 
 

1.5 นิยามศัพท์ที�ใช้ในการวจิัย 
“แฟชั�น” หมายถึง สมยันิยม แบบหรือวธีิการที�นิยมกนัทั�วไปในชั�วระยะเวลาหนึ�ง 
“ มูเตลู” หมายถึง การบูชาและความเชื�อในสิ�งศกัดิ� สิทธิ�  เกี�ยวกบัเครื�องรางของขลงัต่าง 

ๆ โดยให้ความหมายไปในเชิงบวก ตวัอย่างเช่น ทาํให้รํ� ารวยขึ9น ทาํให้มีเสน่ห์ดึงดูดเพศตรงขา้ม 
ดึงดูดทรัพย ์โชคดี แคลว้คลาดปลอดภยั 

 
 

1.6  กรอบแนวคดิและแนวทางการศึกษา 

 
 
 

1.7 ประโยชน์ที�คาดว่าจะได้รับ 
ผูป้ระกอบการของธุรกิจเครื�องรางสามารถนาํขอ้มูลที�ไดจ้ากการศึกษาวิจยัครั9 งนี9 ไป

ปรับปรุง แกไ้ขปัญหาที�เกิดขึ9นจากที�คนบางกลุ่มใส่แลว้มีผลดา้นลบ ปรับปรุง และนาํไปขยายดา้น
ธุรกิจต่าง ๆ มีความรู้เข้าใจในด้านพฤติกรรมของผูบ้ริโภคที�มีผลต่อการตดัสินใจเช่า หรือ บูชา 
เครื�องรางมากขึ9น 
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บทที� 2 

แนวคดิ ทฤษฎ ีและ วรรณกรรมที�เกี�ยวข้อง 
 
 

ในการวิจยัครั� งนี�  มีวตัถุประสงค์เพื�อทาํการศึกษา “ปัจจยัที�มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ
เลือกเช่าซื�อเครื�องราง”  โดยแบ่งแยกสาระสาํคญัของการทบทวนวรรณกรรมดงัต่อไปนี�  

2.4 แนวคิดและทฤษฎีพฤติกรรมของผูบ้ริโภค 
2.2 แนวความคิดและทฤษฎีเกี�ยวกบัส่วนประสมทางการตลาด 
2.; แนวคิดและทฤษฎีเกี�ยวกบัความเชื�อเครื�องราง 
2.<  งานวจิยัและวรรณกรรมที�เกี�ยวขอ้ง 

 
 

�.� แนวคดิและทฤษฎพีฤติกรรมของผู้บริโภค 
พฤติกรรมผูบ้ริโภค (Consumer Behavior) หมายถึง พฤติกรรมซึ� งผูบ้ริโภคทาํการ

คน้หา การซื�อ การใช ้การประเมินผล การใชส้อยผลิตภณัฑ ์และการบริการ ซึ� งคาดวา่จะสนองความ
ตอ้งการของเขา (Schiffman and Kanuk, 4UU<) 

พฤติกรรมของผูบ้ริโภค หมายถึง กระบวนการและกิจกรรมต่าง ๆ ที�บุคคลเขา้ไปมี
ส่วนเกี�ยวขอ้งในการเสาะแสวงหา การเลือก การซื�อ การใช ้การประเมินผล และการกาํจดัผลิตภณัฑ์
และบริการหลงัการใช้ เพื�อสนองความตอ้งการและความปรารถนาอยากได้ให้ไดรั้บความพอใจ 
(Belch & Belch, 4UU;, p. 4Z;) 

1. โมเดลพฤติกรรมผูบ้ริโภค  จะแสดงให้เห็นถึงเหตุจูงใจที�ทาํให้เกิดการตดัสินใจซื�อ
ผลิตภณัฑ์ โดยมีจุดเริ�มตน้จากการเกิดสิ� งกระตุน้ (Stimuli) ที�ผ่านเขา้มาในความรู้สึกนึกคิดของ
ผูบ้ริโภค (Buyer’s Black Box) ที�เปรียบเสมือนกล่องดาํที�ผูผ้ลิต หรือนกัการตลาดไม่สามารถ
คาดคะเนได้เมื�อผูบ้ริโภครับรู้ต่อสิ� งกระตุน้และเกิดความตอ้งการแล้วจึงจะเกิดการซื�อหรือการ
ตอบสนอง (Response) 
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ภาพที� 2.1 แสดงรูปพฤติกรรมการซื+อและปัจจัยที�มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื+อของผู้บริโภค 

ที�มา : Kotler, Philip. (4UUe). Marketing Management Analysis, Planning, Implementation and 
Control. P.4e2. Uth ed. New Jersey : A Simon & Schuster Company. 

 
2. สิ�งกระตุน้ภายนอกของผูซื้�อ (Stimuli) สิ�งที�กระตุน้ความตอ้งการของผูบ้ริโภคอาจ

เกิดจากแรงกระตุน้ภายในร่างกายของผูบ้ริโภคเอง เช่น ความหิว ความกระหาย หรืออาจเป็นสิ�ง
กระตุน้ที�อยูภ่ายนอกซึ�งไดแ้ก่สิ�งกระตุน้ทางการตลาด และสิ�งกระตุน้อื�น ๆ ส่วนมากนกัการตลาดจะ
ให้ความสําคญักบัสิ� งกระตุ้นภายนอก โดยพยายามจดัสิ� งกระตุน้ภายนอก โดยเฉพาะสิ� งกระตุ้น
ทางการตลาดใหส้ามารถจูงใจใหผู้บ้ริโภคเกิดความตอ้งการซื�อสินคา้ขึ�น 
 

สิ�งกระตุ้นทางการตลาด (Marketing Stimuli) 
สิ�งกระตุน้ทางการตลาดเป็นสิ�งกระตุน้ที�นกัการตลาดสามารถควบคุมและจดัให้มีขึ�น 

เป็นสิ�งกระตุน้ที�เกี�ยวขอ้งกบัส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ซึ� งประกอบด้วย สิ� ง
กระตุน้ด้านผลิตภณัฑ์ เช่น การออกแบบผลิตภณัฑ์ให้สวยงามสะดุดตา สิ�งกระตุน้ดา้นราคา เช่น 
การกาํหนดเงื�อนไขการชําระเงินหรือการเสนอส่วนลดที�ดีกว่าคู่แข่งขนั สิ� งกระตุ้นด้านการจัด
ช่องทางการจดัจาํหน่าย เช่น มีการจดัผลิตภณัฑ์ให้มีจาํหน่ายอย่างทั�วถึง และสิ�งกระตุน้ด้านการ
ส่งเสริมการตลาด เช่น การลดแลกแจกแถม การโฆษณาที�สมํ�าเสมอ สิ�งต่าง ๆ เหล่านี� หากนกัการ
ตลาดสามารถเข้าใจถึงความต้องการของผูบ้ริโภค และสามารถจดัสิ� งกระตุ้นทางการตลาดให้
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เหมาะสมกบัความตอ้งการของกลุ่มลูกคา้แลว้ยอ่มจะเป็นเครื�องมือที�สามารถจะกระตุน้ผูบ้ริโภคให้
เกิดความตอ้งการได ้ซึ� งจะนาํไปสู่พฤติกรรมการซื�อในที�สุด 

 
สิ�งกระตุ้นอื�น ๆ (Other Stimuli) 

 สิ�งกระตุน้อื�น ๆ จะเป็นสิ�งกระตุน้ที�อยูภ่ายนอกองค์การและนกัการตลาดไม่สามารถ
ควบคุมได ้สิ�งกระตุน้เหล่านี�ไดแ้ก่ สิ�งกระตุน้ทางเศรษฐกิจ เช่น ภาวะเศรษฐกิจ รายไดข้องผูบ้ริโภค
จะมีผลต่อความตอ้งการซื�อของผูบ้ริโภค สิ� งกระตุน้ทางเทคโนโลยี เช่นเทคโนโลยีการสื�อสารที�
ทนัสมยัและรวดเร็ว กฎหมาย 

1. ความรู้สึกนึกคิดของผูซื้�อ (Buyer’s Black Box) 
กล่องดาํหรือความรู้สึกนึกคิดของผูซื้�อ เป็นส่วนที�ไดรั้บอิทธิพลมาจากลกัษณะของผู ้

ซื�อ (Buyer Characteristic) ซึ� งไดรั้บอิทธิพลมาจาก ปัจจยัดา้นวฒันธรรม ปัจจยัดา้นสังคม ปัจจยัส่วน
บุคคล และปัจจยัทางจิตวิทยา (ซึ� งจะได้กล่าวถึงรายละเอียดต่อไป) และยงัได้รับอิทธิพลมาจาก
กระบวนการตดัสินใจของผูซื้�อ (Buyer Decision Process) ที�ประกอบไดด้้วยขั�นตอนต่าง ๆ s 
ขั�นตอน ได้แก่ การรับรู้ปัญหา การค้นหาข้อมูล การประเมินทางเลือก การตัดสินใจซื� อ และ
พฤติกรรมหลงัการซื�อ 

2. การตอบสนองของผูซื้�อ (Buyer’s Responses) หรือการตดัสินใจซื�อของผูบ้ริโภค 
ผูบ้ริโภคจะมีการตดัสินใจในเรื�องต่าง ๆ ดังนี�  การเลือกผลิตภณัฑ์ (Product Choice) ที�จะมา
ตอบสนองความตอ้งการ  (Philip Kotler and Gary Amstrong, Market an Introduction (New Jersey : 
Prentice-Hall, Inc, Second Edition, 4UUZ) p.4<;) 

 
 

�.� แนวความคดิและทฤษฎเีกี�ยวกบัส่วนประสมทางการตลาด 
ปัจจยัดา้นการตลาด ( Marketing factor) หรือ ส่วนประสมการตลาด หมายถึง ตวัแปร

ทางการตลาดที�ควบคุมได้ซึ� งบริษัทใช้ร่วมกันเพื�อสนองความพึงพอใจแก่กลุ่มเป้าหมาย
ประกอบดว้ยเครื�องมือดงัต่อไปนี�  

ผลิตภณัฑ์(Product) หมายถึง สิ�งที�เสนอขายสู่ตลาดเพื�อความสนใจ การจดัหา การใช้
หรือการบริโภคที�สามารถทาํให้ลูกคา้เกิดความพึงพอใจ(Armstrong and Kotler. 2ZZU : y4y) 
ประกอบดว้ยสิ�งที�สัมผสัไดแ้ละสัมผสัไม่ได ้เช่น บรรจุภณัฑ ์สี ราคา คุณภาพ ตราสินคา้ บริการและ
ชื�อเสียงของผูข้าย ผลิตภณัฑ์อาจจะเป็นสินคา้ บริการ สถานที� บุคคล หรือความคิด ผลิตภณัฑ์ที�
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เสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไม่มีตัวตนก็ได้ ผลิตภัณฑ์ต้องมีอรรถประโยชน์ (Utility)มีคุณค่า 
(Value) ในสายตาของ 

ราคา(Price) หมายถึง จาํนวนที�ตอ้งจ่ายเพื�อให้ไดผ้ลิตภณัฑ์/บริการ หรือเป็นคุณค่า
ทั� งหมดที� ลูกค้ารับรู้เพื�อให้ได้ผลประโยชน์จากการใช้ผลิตภัณฑ์/บริการคุ้มกับเงินที� จ่ายไป 
(Armstrong and Kotler. 2ZZU : y4y) หรือหมายถึง คุณค่าผลิตภณัฑใ์นรูปตวัเงิน 

การส่งเสริมการตลาด(Promotion) เป็นเครื�องมือการสื�อสารเพื�อสร้างความพอใจต่อ
ตราสินคา้หรือบริการ หรือความคิด หรือต่อบุคคล โดยใช้จูงใจให้เกิดความตอ้งการหรือเพื�อเตือน
ความทรงจาํ (Remind) ในผลิตภณัฑ์ โดยคาดวา่จะมีอิทธิพลต่อความรู้สึก ความเชื�อ และพฤติกรรม
การซื�อ (Etzel, walker and Stanton. 2ZZe : yee)  

การจดัจาํหน่าย(Place) หมายถึง โครงสร้างของช่องทางซึ� งประกอบดว้ยสถาบนัและ
กิจกรรมใช้ เพื�อเคลื�อนยา้ยสินคา้และบริการจากองค์กรไปยงัตลาด สถานบนัที�นาํผลิตภณัฑ์ออกสู่
ตลาดเป้าหมายคือสถาบนัการตลาด ส่วนกิจกรรมที�ช่วยในการกระจายตวัสินคา้ ประกอบดว้ย การ
ขนส่ง การคลงัสินคา้ และการเก็บรักษาสินคา้คงคลงั  

 
 

�.C แนวคดิและทฤษฎเีกี�ยวกบัความเชื�อเครื�องราง 
 ความเชื�อเป็นธรรมชาติที�เกิดขึ�นกบัมนุษย ์และถือว่าเป็นวฒันธรรมของมนุษยอ์ย่าง

หนึ�ง การดาํรงชีวติของมนุษยใ์นสมยัโบราณที�มีความเจริญทางดา้นวชิาการนอ้ย ความเชื�อจึงเกิดจาก
การเกิดขึ�น และการเปลี�ยนแปลงของธรรมชาติที�มนุษยเ์ชื�อว่าเป็นการบนัดาลให้เกิดขึ�นจากอาํนาจ
ของเทวดา พระเจา้ หรือภูตผีปีศาจ ดงันั�นเมื�อเกิดปรากฏการณ์ต่าง ๆ ขึ�น เช่น ฝนตก ฟ้าร้อง ฟ้าผ่า 
แผน่ดินไหว ภูเขาไฟระเบิด อุทกภยั และวาตภยั ต่าง ๆ ขึ�น ลว้นเป็นสิ�งที�มีอิทธิพลต่อชีวิตหรือความ
เป็นอยู่ของมนุษย์ ซึ� งยากที�จะป้องกันหรือแก้ไขได้ด้วยตวัเอง บางอย่างเป็นเหตุการณ์ที�อาํนวย
ประโยชน์ แต่บางเหตุการณ์ก็เป็นอนัตรายต่อชีวิตและความเป็นอยูข่องมนุษย ์มนุษยจึ์งพยายามที�จะ
คิดหาวิธีการที�จะก่อให้เกิดผลในทางที�ดี และเกิดความสุขให้กบัตนเอง เพื�อกระทาํต่อสิ�งที�มีอาํนาจ
เหนือธรรมชาติเหล่านั�น ทาํใหเ้กิดเป็นแนวทางปฏิบติัที�เป็นพิธีกรรม หรือศาสนาเกิดขึ�น  

ไสยศาสตร์ คือ การเชื�อถือโดยรู้สึกเกรงขามหรือกลัวในสิ� งที� เข้าใจว่าอยู่เหนือ
ธรรมชาติหรือในสิ� งลึกลบั อนัไม่สามารถจะทราบด้วยเหตุผลตามหลกัวิทยาศาสตร์ และสิ�งนั�น
อาจจะให้ดีหรือร้ายแก่ผูที้�เชื�อถือก็ได ้ไสยศาสตร์แบ่งออกเป็น < ประเภท คือ วิญญาณ ผีสางเทวดา 
เครื�องรางของขลงั และโชคลาง (The Effect of Buddhism & Faith that affect on Thai people lives  
(ออนไลน์)) 
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ความเชื�อความศรัทธานี� เองที�มีอิทธิพลสําคญัต่อจิตใจมนุษย ์และทาํให้คนเรามีการ
แสวงหาสิ�งที�จะช่วยเหลือให้ไดม้าซึ� งสิ�งที�ดีงามเป็นคุณเป็นประโยชน์กบัตวัเอง เวน้หรือหลีกเสีย
จากสิ�งซึ� งเป็นโทษหรือผลลบ โดยสิ�งใดที�ทาํแลว้คิดวา่เป็นคุณก็มกัจะเสาะแสวงหาหรือทาํให้เกิด 
เพื�อหลบเลี�ยงผลในทางลบ เครื�องรางของขลงัจึงเป็นสิ�งหนึ�งที�คนเชื�อวา่เป็นสิ�งที�สามารถนาํพามาซึ� ง
สิ�งที�เป็นคุณประโยชน์ใหก้บัตวัเองได ้

เครื�องรางของขลงั เป็นสิ�งที�คู่กบัสังคมมาชา้นาน หากจะแยกความหมายสามารถแยก
ไดเ้ป็นสองคาํ สองความหมาย คาํว่า “เครื�องราง” หมายถึงวตัถุที�เชื�อว่าให้ผลอย่างใดอย่างหนึ� ง
ในทางที�เป็นคุณกบัผูที้�ครอบครอง และมีอิทธิพลต่อความเชื�อความศรัทธาต่อผูที้�มีไวค้รอบครอง 
เช่น เครื�องรางหินนาํโชค ผูที้�มีไวก้็เชื�อวา่หินนั�นจะให้ผลทางดา้นโชคลาภ หรือเครื�องรางมงักรของ
จีน ก็เชื�อวา่ใหผ้ลทางดา้นการเสริมบารมีให้กบัผูที้�มีไวค้รอบครองเป็นตน้ เครื�องรางจึงเป็นวตัถุเป็น
สัญลกัษณ์ความเชื�อของทุกชาติศาสนา และในทุก ๆ อารยธรรมดงัมีหลกัฐานปรากฏมากมาย เช่น 
เครื�องรางกรีกโบราณ เครื�องรางอียิปต ์เครื�องรางจีน เครื�องรางฮินดู เครื�องรางเขมร เครื�องรางของ
ไทยเป็นตน้  

นอกจากเครื�องรางของขลงัจะมีที�มาจากตาํราแล้ว ยงัมีที�มาจากตาํนานความเชื�อเช่น
การนําวตัถุต่าง ๆที�เชื�อกันว่ามีฤทธิ� หรือมีคุณวิเศษในตวั ซึ� งเชื�อว่าจะให้ผลในด้านต่าง ๆแก่ผูที้�
ครอบครอง เช่น เหล็กไหล เขี�ยวเสือ เขี�ยวหมูตนั งาชา้ง เขากวาง หางกระต่าย เป็นตน้ และประเภท
นี�มกัจะนาํไปปลุกเสกโดยเกจิอาจารยผ์ูที้�ความรู้ความเชี�ยวชาญในศาสตร์นี� เพื�อใหเ้กิดความศกัดิ� สิทธิ�    
ตวัอยา่งเครื�องรางของขลงัไทย เช่น ตะกรุด, เบี�ยแก,้ ลูกอม, ปลดัขิก, ลูกสะกด, ววัธนู, มีดหมอ, ผา้
ยนัต,์ ทา้วเวสสุวรรณ, พระขุนแผน, อิ�นคู่, นางกวกั, กุมารทอง, พญาครุฑ, หนุมาน, พญาเสือ …
ฯลฯ (บทความสยามมงคล ตาํนานความเชื�อในเรื�องเครื�องรางของขลงั, 2Z4;) 

 
 

�.E วรรณกรรมที�เกี�ยวข้องกบังานวจิัยของคนที�ได้ทาํไว้ก่อนหน้านี+แล้ว 
ในการทาํวิจยัครั� งนี� ผูว้ิจยัไดท้าํการทบทวนวรรณกรรมที�เกี�ยวขอ้งกบัเครื�องรางของ

ประเทศไทยในประเด็นต่าง ๆซึ� งสามารถแบ่งออกไดต้ามนี�  
 

�.E.� การวเิคราะห์โอกาสและอุปสรรคของอุตสาหกรรมเครื�องรางของขลังในไทยใน

ปัจจุบัน 
จากการรายงานของ‘หอการคา้ไทย’ เปิดรายชื�ออุตสาหกรรมดาวรุ่ง-ดาวร่วง ปี 2sy4 

มองภาพรวมเศรษฐกิจขยายตวัต่อเนื�อง ธุรกิจเกี�ยวกบัความเชื�อ เครื�องรางและของขลงัจะมาแรงในปี 
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2sy2 (ภาพที� 2.2 )  จากการรายงานของศูนยพ์ยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย 
นาํเสนอการวิจยัทางธุรกิจ ‘4Z อนัดบัธุรกิจเด่น 2sy4’ โดยพิจารณาจากขอ้มูลตวัเลขของภาครัฐ 
ตลาดหลกัทรัพย ์และแบบสาํรวจหอการคา้โพล โดยใชห้ลกัเกณฑ์การให้คะแนนแต่ละกลุ่มธุรกิจ s 
ส่วนคือ ยอดขาย ตน้ทุน กาํไรสุทธิ ความสอดคลอ้งของธุรกิจกบักระแสนิยม ผลกระทบจากปัจจยั
เสี�ยงและการแข่งขนั โดยมองปัจจยัที�สนบัสนุนธุรกิจในประเทศ คือ การลงทุนภาครัฐที�ต่อเนื�อง 
การท่องเที�ยวที�ยงัขยายตวั จะส่งผลดีกบัความเชื�อมั�นและบรรยากาศการลงทุน การเปิดเสรีการคา้กบั
จีนจะเป็นปัจจยัที�อาจจะส่งผลให้ธุรกิจเติบโตได ้(มนตช์ยั วงษกิ์ตติไกรวลั ,2Z4e) แต่อยา่งไรก็ตาม 
บทความจากข่าวไบร์ททีวี ,2syZ กล่าวว่าอุตสาหกรรมของเครื�องรางก็มีอุปสรรคเนื�องจากมีแก๊งค์
ขายเครื�องรางปลอม โดยที�มิจฉาชีพออกตม้ตุ๋นผูที้�นิยมเครื�องรางของขลงั โดยการนาํภาพถ่าย อา้ง
นกัแสดงสวมใส่เครื�องราง ทาํให้เกิดความเชื�อถือ ศรัทธามีการปลุกเสกและนาํเขา้จากต่างประเทศ 
จากเหตุดังกล่าวทําให้ผูค้นมีความหวาดระแวงมากขึ� นในการเช่าเครื� องราง ฉะนั� นธุรกิจของ
เครื�องรางก็อาจจะโดนผลกระทบจากการปลอมแปลงเครื�องรางที�ออกมาจาํหน่าย  

 
ภาพที� 2.2 แสดงธุรกจิดาวรุ่งในปี �KL� 
ที�มา : มนตช์ยั วงษกิ์ตติไกรวลั (2Z4e). The Standard Stand up for the people 
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จากการสํารวจเมื�อปี พ.ศ.2ssZ โดย ศูนยว์ิจยัธนาคารกสิกรไทย ไดป้ระเมินวา่ “ตลาด
พระเครื�องของไทยขณะนั�น มีมูลค่าไม่ตํ�ากวา่ < หมื�นลา้นบาท” แต่ ณ ปัจจุบนั ที� “พระเครื�อง” เริ�ม
กลายเป็นธุรกิจขา้มพรมแดนในภูมิภาคเอเชีย รวมทั�งจีน คาดการณ์ว่ามูลค่าไม่น่าจะตํ�ากวา่ s หมื�น
ลา้นบาท ยงัไม่นบัรวมเครื�องรางของขลงัอื�น ๆ และธรรมชาติของตลาดพระเครื�องนั�นจะละเอียด
และซบัซอ้นมาก มีจุดขายที�ไม่เคยเป็นราคามาตรฐาน มีแต่ราคาโดยประมาณ (บทความจากข่าวสด, 
2sy4) 

 

�.E.� อุตสาหกรรมการส่งออกเครื�องรางของขลงัในต่างประเทศ 
จากการรายงาน น.ส.บรรจงจิตต ์องัศุสิงห์ อธิบดีกรมส่งเสริมการคา้ระหว่างประเทศ 

กระทรวงพาณิชย,์ 2sy2 เปิดเผยวา่จะมีการเตรียมหารือกบัธุรกิจที�เกี�ยวกบัดา้นความเชื�อและภาค
บริการ เช่น ธุรกิจในการทาํศาลพระภูมิ สักยนัต ์โหราศาสตร์ หรือหมอดู การจดัทาํงานเวดดิ�ง การ
แต่งงาน เป็นตน้ เพื�อร่วมกนัจดัทาํแผนส่งออกสินคา้และบริการในตลาดโลกมากขึ�นหลงัจากสินคา้
และบริการดงักล่าวของไทยไดรั้บความสนใจจากต่างประเทศอยา่งมาก โดยเฉพาะสักยนัตที์�ปัจจุบนั
มีนักท่องเที�ยวต่างชาติ เข้ามาใช้บริการในประเทศไทยจนสร้างความฮือฮาไปทั�วโลก เนื�องจาก
ประเทศไทยมีอาจารยที์�โด่งดงัดา้นดงักล่าวหลายราย 

แมว้่าตอนนี� สินคา้ที�เกี�ยวขอ้งกบัการสักยนัต ์จะมีการส่งออกไม่มากแต่ที�จะช่วยสร้าง
รายไดแ้ก่ประเทศไทยในดา้นอื�น ๆที�เกี�ยวขอ้งตามมาอีกมาก เช่น เรื�องของรายไดจ้ากการบริการและ
การสักยนัตก์ารสร้างชื�อประเทศไทยการเขา้มาใชจ่้ายดา้นอื�น ๆ และการท่องเที�ยว เป็นตน้ส่วนการ
ส่งออกนั�นก็คงตอ้งผลกัดนัสินคา้ที�เกี�ยวขอ้งต่อไปซึ� งเชื�อวา่ในอนาคตจะช่วยสร้างมูลค่าไดอี้กมาก
ขณะที�ศาลพระภูมิที�ปัจจุบนัไทยนั�นพบว่าปัจจุบนัมีการส่งออกไปประเทศเพื�อนบา้นจาํนวนมาก
และในอนาคตจะทาํแผนส่งออกไปตลาดจีนมากขึ�นเพราะเป็นตลาดที�ใหญ่และมีประชาชนจาํนวน
มาก มีการตั�งศาลพระภูมิหรือเรียกว่าศาลเจา้ที�จีนตามบา้นเรือน ทั�งในส่วนของประชาชนทั�วไป, 
บา้นเศรษฐี และบริษทัต่าง ๆ เป็นตน้ 

นอกจากนี� ย ัง มีด้านโหราศาสตร์ที� ค่อนข้างได้รับความนิยมจากคนไทยและ
นกัท่องเที�ยวต่างชาติ ซึ� งจาํเป็นตอ้งมีการผลกัดนัให้เป็นสินคา้บริการส่งออกเช่นกนั คนไทยมีฝีมือ
ในการผลิตศาลพระภูมิหรือศาลเจา้ที�จีน "ตี�จูเ้อี� ย”ในอนัดบัตน้ๆ ของโลกและในระยะหลงัเริ�มเป็น
สินคา้ส่งออกที�สําคญัในหลาย ๆ ประเทศ โดยเฉพาะเพื�อนบา้น ดงันั�นกรมส่งเสริมการคา้ระหว่าง
ประเทศ จะผลักดันในการส่งออกสินค้าดังกล่าวไปตลาดจีนมากขึ� น ซึ� งศาลเจ้าที�จีนถือเป็นสิ� ง
ศกัดิ� สิทธิ�  ที�คนจีนให้ความนบัถือและนิยมกราบไหวก้นัมานานแลว้ เพราะสามารถอาํนวยโชคลาภ
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นาํความเป็นสุขเป็นสุขมาให้กบับา้นช่องและผูอ้าศยัรวมถึงการทาํการคา้ต่าง ๆ ดว้ย (Smart SME, 
2sy2) 
 

�.E.C แนวโน้มตลาดเครื�องรางของขลงัในประเทศจีน 
จากขอ้มูล World Economic Forum (2Z4e) ไดก้ล่าวถึงจาํนวนประชากรในโลกวา่จีนมี

ประชากรมากถึง 4�.s% จากประชากรโลก ประมาณ 4,;��,2;2,yU; คน และจีนจะสามารถก้าว
ขึ�นมาเป็นประเทศที�มีขนาดเศรษฐกิจใหญ่ที�สุดเป็นอบัดบั 2 ของโลก และมีกาํลงัการจบัจ่ายใชส้อย
ที�สูง ดงันั�นประเทศจีนจึงเป็นประเทศที�มีโอกาสในการลงทุน  

โดย บทความจาก Level up การตลาดจีน,2Z4� กล่าววา่ความเชื�อเรื�องของขลงั วา่จะ
ช่วยการทาํงาน โชคลาภ คนจีนเองไม่ไดมี้ศาสนาที�เด่นชดั เนื�องจากพรรคอมมิวนิสตจี์น นบัตั�งแต่
ขึ�นมาปกครองประเทศนานกว่า e ทศวรรษ มีนโยบายต่อตา้นศาสนาอยู่แลว้ แต่ในระดบัชาวบา้น
ทอ้งถิ�น ก็ยงัคงมีความนบัถือเลื�อมใสในศาสนาทอ้งถิ�นของคนจีนเอง เช่น ลทัธิเต๋า ขณะที�ศาสนา
พุทธในจีน พวกวดัวาอาราม จะมีลกัษณะเป็นเหมือนสถานที�โบราณสถานและแหล่งท่องเที�ยว กบั
แหล่งทางวฒันธรรมเสียมากกว่า แต่เนื�องจากสภาพสังคมของคนจีนที�มีการแข่งขนัสูง ผูค้นตอ้ง
พฒันาตวัเอง ดิ�นรนเอาตวัรอด ทาํให้บางครั� งการแสวงหาสิ�งยึดเหนี�ยวจิตใจเพื�อช่วยปลอบประโลม
จากการใช้ชีวิต หรือเพื�อเสริมสร้างกาํลงัใจ จึงเป็นปัจจยัหนึ� งที�เขา้มาในชีวิตของผูค้นอย่างเลี�ยง
ไม่ได ้พระเครื�อง ของขลงัไทย ซึ� งมีชื�อเสียงในแง่การให้คุณ ให้โชค จึงเป็นที�สนใจของคนจีนไป
โดยปริยาย  

นอกจานี� ผูว้ิจ ัยได้ศึกษางานวิจัยที�เกี�ยวข้องกับพฤติกรรมของผูบ้ริโภคถความเชื�อ
เกี�ยวกบัเครื�องราง  เพื�อนาํมาเป็นแนวทางในการดาํเนินงานวจิยัดงันี�  (ตารางที� 4) 
 
ตารางที� 2.1 งานวจัิยที�เกี�ยวข้อง 
 
ชื�อผูแ้ต่ง วธีิการดาํเนินการ

วจิยั 
กลุ่มตวัอยา่งและ
วธีิการสุ่ม 

เครื�องมือที�ใช้
สาํหรับการวจิยั 

ผลการศึกษาที�ได ้

1.สุภาวดี กงัวาน
วาริชย ์(2556) 
ศึกษาเรื�อง 
ทศันคติและ
พฤติกรรมของ 

1.1 ขอ้มูลปฐม
ภูมิ (Primary 
Data) โดยใช้
แบบสอบถาม  
 

กลุ่มคนที�มีอายุ
ระหวา่ง 21-50 ปี 
อยุใ่นพื�นที�เขต
กรุงเทพมหานคร 
 

แบบสอบ 
ถาม 
(Questionnaire) 

พบวา่สาเหตุแห่ง
การมีเครื�องราง
ของ  
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ตารางที� 2.1 งานวจัิยที�เกี�ยวข้อง ( ต่อ)  
 

ชื�อผูแ้ต่ง วธีิการดาํเนินการ
วจิยั 

กลุ่มตวัอยา่งและ
วธีิการสุ่ม 

เครื�องมือที�ใช้
สาํหรับการวจิยั 

ผลการศึกษาที�ได ้

ผูบ้ริโภคกบัความ
เชื�อในเรื�อง
เครื�องรางของขลงั
ในเขต
กรุงเทพมหานคร 

(Questionnaire) 
1.2 ขอ้มูลทุติยภูมิ 
(Secondary Data) 
โดยการคา้ตวา้
จากหนงัสือทาง
วชิาการบทความ
สารนิพนธ์
รายงานการศึกษา
อิสระ งานวจิยัที�
เกี�ยวขอ้ง แนวคิด
ที�เกี�ยวขอ้ง ขอ้มูล
จากหนงัสือพิมพ ์
รวมถึงขอ้มูลจาก
เวบ็ไซดต์างๆที�
เกยวขอ้งกบความ
เชื�อดา้นเครื�องราง
ของขลงั 

วธีิการสุ่ม 
ตวัอยา่งแบบโดย
ไม่ใชค้วามน่าจะ 
เป็นของกลุ่ม
ตวัอยา่ง (Non-
probability 
Sampling)
หลงัจากที�ได้
จาํนวนกลุ่ม
ตวัอยา่งแลว้ 
ผูว้จิยัทาํการเก็บ
ขอ้มูลโดยการสุ่ม
ตวัอยา่งแบบ
บงัเอิญ 
(Accidental 
Sampling) 

 ขลงัไวใ้น
ครอบครองเพื�อ 
ช่วยสร้างความ 
เชื�อมั�น ช่วย 
ป้องกนัอนัตราย 
ช่วยเสริมชะตา
และช่วยเสริม
ความ
เจริญรุ่งเรืองทาง
ธุรกิจ 
ในดา้นราคา หาก
เครื�องรางมีราคา
ไม่สูงมากและอยู่
ในเกณฑที์�
สามารถจะเช่าได้
การตดัสินใจเช่า
หรือบูชาก็จะง่าย
กวา่การเช่าเครื�อง
บูชาเครื�องราง
ของขลงัที�มีราคา
สูง 

2.จาํรัส เพชรทบั 
(2s<s) ศึกษาเรื�อง 
ความเชื�อเกี�ยวกบั
เครื�องรางของขลงั
ของชาวบา้น 

2.1 ขั�นสาํรวจ
และศึกษาเอกสาร
ที�เกี�ยวขอ้ง โดย 
 

เก็บรวบรวม
ขอ้มูลในพื�นที�ที�
ศึกษา < ตาํบล 
ไดแ้ก่  
 

การสัมภาษณ์ 
สังเกต และ 
ถ่ายภาพประกอบ 

พบวา่ความเชื�อ
เกี�ยวกบั
เครื�องรางของ
ขลงั ไดแ้ก่ การ 
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ตารางที� 2.1 งานวจัิยที�เกี�ยวข้อง ( ต่อ)  
 
ชื�อผูแ้ต่ง วธีิการดาํเนินการ

วจิยั 
กลุ่มตวัอยา่งและ
วธีิการสุ่ม 

เครื�องมือที�ใช้
สาํหรับการวจิยั 

ผลการศึกษาที�ได ้

อาํเภอสิชล 
จงัหวดั
นครศรีธรรมราช 

การสาํรวจและ
ศึกษาเอกสารที�
เกี�ยวขอ้งกบัเรื�อง
ที�ศึกษา 2.2 ขั�น
เก็บรวบรวม
ขอ้มูล ในพื�นที�
ศึกษาทั�ง 4 ตาํบล 
ดว้ยวธีิการสังเกต 
สัมภาษณ์ และ 
ถ่ายภาพประกอบ 

ตาํบลสิตาํบลเขา
นอ้ย อาํเภอสิชล 
จงัหวดั
นครศรีธรรมราช 

 สร้างขวญั
กาํลงัใจ และทาํ
ใหเ้กิดสมาธิ ดา้น
การควบคุมความ
ประพฤติ 

;.ถวลัรัตน์ 
กลัชาญกิจ (2ss�) 
ศึกษาเรื�อง
บุคลิกภาพ
ผูบ้ริโภค ความ
เชื�อโชคลางและ
พฤติกรรมการซื�อ
เครื�องประดบัหิน
สีมงคล 

;.4 ขอ้มูลปฐม
ภูมิ (Primary 
data)  จาการ
สอบถาม 
;.2 ขอ้มูลทุติยภูมิ 
(Secondary data) 
เป็นการเก็บ
ขอ้มูลจากการ
คน้ควา้ขอ้มูล
เอกสาร 
(Documentary 
study) 

ประชากรกลุ่ม
ตวัอยา่งเป็น
บุคคลที�ซื�อและ
สวมใส่หรือเคย
สวมใส่
เครื�องประดบัหิน
สีมงคลอายตุั�งแต่ 
4� ปีขึ�นไป ที�
อาศยัอยูใ่น
จงัหวดั
กรุงเทพมหานคร 
จาํนวนทั�งหมด 
<ZZ คน โดย
วธีิการสุ่ม
ตวัอยา่งดว้ยการ  

วจิยัเชิงสาํรวจ 
(Survey research 
method) แบบ
วดัผลเพียงครั� ง
เดียว (One-shot 
descriptive)  โดย
การเก็บขอ้มูล
จากแบบสอบ 
ถาม 
(Questionnaire) 

พบวา่กลุ่ม
ตวัอยา่งเปิดรับ
สื�อจาก 
Facebook, 
Instagram และ 
Website มาก
ที�สุด ส่วนใหญ่
ความเชื�อโชคลาง
ในการทาํงาน
หรือการศึกษา
เพื�อเสริมสร้าง
กาํลงัใจใหก้ลา้
หาญและเชื�อมั�น
ในตวัเองมาก 
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ตารางที� 2.1 งานวจัิยที�เกี�ยวข้อง (ต่อ)  
 
ชื�อผูแ้ต่ง วธีิการดาํเนินการ

วจิยั 
กลุ่มตวัอยา่งและ
วธีิการสุ่ม 

เครื�องมือที�ใช้
สาํหรับการวจิยั 

ผลการศึกษาที�ได ้

  สุ่มแบบง่าย 
(Simple random 

sampling) ในเขต
พื�นที�ดงัต่อไปนี�  
4.เขตดินแดง 2.
เขตพญาไท ;.
เขตบางเขน <.
เขตบางขนุเทียน
และกาํหนด
โควตา้ (Quota 
sampling) 
จาํนวนเขตละ 
4ZZ คน ใช้
วธีิการสุ่ม
ตวัอยา่งแบบ
บงัเอิญ 
(Accidental 
sampling) ทั�งนี�
ผูว้จิยัไดใ้ช้
แบบสอบถาม
เพื�อคดักลุ่ม
ตวัอยา่ง (Screen 
Questionnaire) 

 ขึ�น ส่งเสริมโชค
ลาภ ความรํ�ารวย 
ทาํใหพ้น้
อุปสรรคหรือ
ปัญหาไดแ้ละ
เสริมสร้างความ
เฉลียวฉลาด
ความคิด
สร้างสรรค ์

<.ศิริพร เจนวทิยา
อมรเวช (2ss<)  

<.4 ขอ้มูลเอกสาร  ประชากรและ
ผูใ้หข้อ้มูลเป็น 

ใชก้ารสัมภาษณ์
ระดบัลึก  

พบวา่ เภสัชกรมี
พฤติกรรมใน 
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ตารางที� 2.1 งานวจัิยที�เกี�ยวข้อง ( ต่อ)  
 
ชื�อผูแ้ต่ง วธีิการดาํเนินการ

วจิยั 
กลุ่มตวัอยา่งและ
วธีิการสุ่ม 

เครื�องมือที�ใช้
สาํหรับการวจิยั 

ผลการศึกษาที�ได ้

ศึกษาเรื�อง 
พฤติกรรมการเช่า
บูชา ความเชื�อ 
และความศรัทธา
ในพระเครื�องและ
วตัถุมงคลของ
เภสัชกร 

Documentary 
Research ผูว้จิยั
ไดเ้ก็บรวบรวม
ขอ้มูลดา้น
เอกสาร เพื�อเป็น
การตรวจสอบ
และทบทวน<.2 
ขอ้มูภาคสนาม 
(Field Research) 
ผูว้จิยัไดท้าํการ
เก็บขอ้มูล
ภาคสนามดว้ย
วธีิการสังเกต 
สัมภาษณ์ละดบั
ลึก การจดบนัทึก 
การบนัทึกเสียง
และภาพ 

การเลือกแบบ
เฉพาะเจาะจงจาก
เภสัชกรที�มี
พฤติกรรมการ
เช่าบูชา มีความ
เชื�อความศรัทธา
ในพระเครื�อง
และวตัถุมงคล 
โดยผูใ้หข้อ้มูล
ทั�งหมด  s คน 

(In-depth 
Interview) มีการ
บนัทึกเสียง 
ถ่ายภาพ จด
บนัทึก และเก็บ
รวบรวมขอ้มูล
จากการศึกษา
คน้ควา้จาก
เอกสารต่าง ๆ 

การเช่าพระ
เครื�องโดยการ
พิจารณาดา้น
ส่วนประสมทาง
การตลาด เภสัช
กรส่วนใหญ่จะ
ใหค้วามสาํคญั
หรือพิจารณาใน
ดา้นผลิตภณัฑ ์
และดา้นราคา
เป็นอยา่งมาก 
หากพระเครื�อง 
หรือวตัถุมงคล
นั�นราคาไม่สูง
มาก ราคาอยูใ่น
เกณฑที์�พอจะเช่า
ได ้การตดัสินใจ
เช่าบูชาก็จะง่าย
กวา่การเช่าบูชา
พระเครื�องหรือ
วตัถุมงคลที�มี
ราคาสูงกวา่ 

s.กิตติ ภิญโญ 
(2ss<) ศึกษา
ปัจจยัที�มีผลต่อ 

s.4 ผูว้จิยัอธิบาย
รายละเอียด 
 

ผูว้จิยัไดศึ้กษา
ประชากรทั�งเพศ 
 

ใชก้ารสัมภาษณ์
แบบปลายปิด  
 

พบวา่ ส่วนใหญ่
มีจุดหมายเพื�อ
เป็นเครื�องยดึ 
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ตารางที� 2.1 งานวจัิยที�เกี�ยวข้อง (ต่อ)  
 
ชื�อผูแ้ต่ง วธีิการดาํเนินการ

วจิยั 
กลุ่มตวัอยา่งและ
วธีิการสุ่ม 

เครื�องมือที�ใช้
สาํหรับการวจิยั 

ผลการศึกษาที�ได ้

ความนิยมพระ
เครื�องของ
ประชาชนที�มี
ความสนใจพระ
เครื�อง ในจงัหวดั
กรุงเทพมหานคร
กรณีศึกษา ศูนย์
พระเครื�อง
หา้งสรรพสินคา้
พนัธ์ุทิพยพ์ลาซ่า 
สาขางามวงศว์าน 

เกี�ยวกบัเนื�อหา
ภายใน
แบบสอบถาม
และวธีิการตอบ
แก่ตวัแทนและ
ทีมงาน 
s.2 ผูว้จิยัหรือ
ตวัแทนและ
ทีมงานเขา้ไปใน
สถานที�ต่างๆ ที�
ตอ้งการศึกษา
ตามที� 
ระบุไวข้า้งตน้ 
s.; ผูว้จิยัหรือ
ตวัแทนและ
ทีมงาน ไดแ้จก
แบบสอบถามให้
กลุ่มเป้าหมาย
และรอ 
จนกระทั�ง ตอบ
คาํถามครบถว้น 
ซึ� งในระหวา่งนั�น
ถา้ผูต้อบมีขอ้
สงสัย 
  

ชายและเพศหญิง 
ที�มีอาย ุ2Z - yZ ปี 
ขึ�นไป ในจงัหวดั
กรุงเทพมหานคร 
ที�มีความสนใจ
พระเครื�อง โดย
สถานที�การเก็บ
ขอ้มูลนั�น เป็น
การเลือกเก็บ
ขอ้มูลในศูนย์
พระเครื�อง 
หา้งสรรพสินคา้
พนัธ์ุทิพยพ์ลาซ่า 
สาขางามวงศ์
วาน เพราะเป็น
ศูนย ์
พระเครื�องที�ใหญ่
ที�สุดและรวมถึง
เป็นสถานที�
จดัตั�งสมาคมผู ้
นิยมพระเครื�อง
พระบูชาไทย 
เพื�อให้ 
 

(Close-end 
Questionnaire)  
และการ
สัมภาษณ์แบบ
เจาะลึก 

เหนี�ยวทางดา้น
จิตใจมากที�สุด 
ในระดบัปัจจยั
ทางดา้นสังคม 
พบวา่ กลุ่ม
ตวัอยา่งให้
ความสาํคญัจาก
การขอความ
คิดเห็นจากคน
รู้จกั เพื�อนบา้น 
หรือผูมี้ชื�อเสียง
ในวงการพระ
เครื�องการที�จะทาํ
การเช่าบูชาพระ
เครื�อง ในระดบั
ปัจจยัดา้นวทิยา 
พบวา่ ส่วนใหญ่
เช่าบูชาพระ
เครื�องเพื�อสร้าง
ขวญักาํลงัใจใน
ยามประสบ
ปัญหามากที�สุด 
และมูลเหตุสาํคญั  
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ตารางที� 2.1 งานวจัิยที�เกี�ยวข้อง (ต่อ)  
 
ชื�อผูแ้ต่ง วธีิการดาํเนินการ

วจิยั 
กลุ่มตวัอยา่งและ
วธีิการสุ่ม 

เครื�องมือที�ใช้
สาํหรับการวจิยั 

ผลการศึกษาที�ได ้

 เกี�ยวกบัคาํถาม 
ผูว้จิยัหรือ
ทีมงานจะตอบ 
ขอ้สงสัยนั�น  
s.< ผูว้จิยันาํ
ขอ้มูลที�ไดจ้าก
การสัมภาษณ์
ของผูเ้ชี�ยวชาญ 
เกี�ยวกบัพระ 
เครื�อง และ
แหล่งขอ้มูลจาก 
เอกสารที�ศึกษา
มาเปรียบเทียบ
กนัและนาํมา
สรุปประเด็น 
สาํคญั นาํเสนอ
ขอ้มูลเชิง
พรรณนาโดยการ
บรรยายถึง
วธีิการสร้าง
ความนิยมของ
พระเครื�อง ปัจจยั 
ต่างๆ ที�เกิดความ
นิยมของพระ
เครื�อง และการ
นาํเสนอข่าวสาร 

คุณสมบติัของ
ผูต้อบ 
แบบสอบถาม
ตรงตาม
จุดประสงคข์อง
ผูว้จิยั 
กลุ่มตวัอยา่ง
จาํนวน <ZZ คน 
และ การ
สัมภาษณ์แบบ
เจาะลึกผูที้�ไดรั้บ
การยอมรับใน
วงการวา่เป็น 
“เซียนพระ
เครื�อง” และเป็น
ผูที้�ความ
เชี�ยวชาญใน
วงการพระเครื�อง
มาเป็นระยะ
เวลานาน จาํนวน 
2 คน 

 ของการมีพระ
เครื�องหรือ วตัถุ
มงคลไวใ้น
ครอบครองของ
เภสัชกรพบวา่ 
เพื�อเป็นสาเหตุ
ในการสืบทอด
พระพุทธศาสนา 
เพื�อเป็นเครื�องยดึ
เหนี�ยวจิตใจ และ
เพื�อเป็นเครื�อง
คุม้ครองป้องกนั
ภยัอนัตรายต่าง ๆ 
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ตารางที� 2.1 งานวจัิยที�เกี�ยวข้อง (ต่อ)  
 
ชื�อผูแ้ต่ง วธีิการ

ดาํเนินการวจิยั 
กลุ่มตวัอยา่งและ
วธีิการสุ่ม 

เครื�องมือที�ใช้
สาํหรับการวจิยั 

ผลการศึกษาที�ได ้

y. ธนาภรณ์ 
ววิฒัน์ศร (2ssy)  
ศึกษา เรื�อง 
ทศันคติและ
พฤติกรรมที�มีต่อ
ความเชื�อเรื�องโชค
ลางของผูบ้ริโภค
ในเขตพื�นที�
กรุงเทพมหานคร 

y.4 ขอ้มูลปฐม
ภูมิ (Primary 
data)  จากการ
สอบถาม 
y.2 ขอ้มูลทุติย
ภูมิ (Secondary 
data) เป็นการ
เก็บขอ้มูลจาก
การคน้ควา้
ขอ้มูลเอกสาร 
(Documentary 
study) 

ประชากรกลุ่มที�
ใชใ้นการศึกษา 
เป็นกลุ่มบริโภค
อาย ุ4s ปีขึ�นไป
ทั�งเพศชายและ
เพศหญิงที�มี
ทศันคติความเชื�อ
โชคลางและ
อาศยัอยูใ่นพื�นที�
กรุงเทพมหานคร 
กลุ่มตวัอยา่งตอบ
แบบสอบถาม ใช้
วธีิการสุ่มแบบ
เจาะจง 
(Purposive 
Sampling) 
สาํหรับกลุ่มที�มี
ความเชื�อในโชค
ลาง จาํนวน <ZZ 
คน 

ใช้
แบบสอบถาม
ในการเก็บ
ขอ้มูล จะมีทั�ง
คาํถามปลายปิด 
(Close-Ended) 
และคาํปลายเปิด 
(Open-Ended) 

พบวา่กลุ่ม
ตวัอยา่งมี
ทศันคติความเชื�อ
โชคลางประเภท
ศาสนามาก และ
พบวา่กลุ่ม
ตวัอยางที�มีปัจจยั
ดา้น
ประชากรศาสตร์
(เพศ ระดบั
การศึกษา อาย ุ
และรายได)้ ที�
แตกต่างกนั มี
ทศันคติความเชื�อ
โชคลางที�
แตกต่างกนั  
ทศันคติความเชื�อ
โชคลางดา้น
โหราศาสตร์ สี 
ฮวงจุย้ เครื�องราง
ของขลงั และ
ตาํนาน 
โดยกลุ่มตวัอยา่ง
ไดรั้บอิทธิพล
ความเชื�อมาจาก  
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ตารางที� 2.1 งานวจัิยที�เกี�ยวข้อง (ต่อ)  
 
ชื�อผูแ้ต่ง วธีิการดาํเนินการ

วจิยั 
กลุ่มตวัอยา่งและ
วธีิการสุ่ม 

เครื�องมือที�ใช้
สาํหรับการวจิยั 

ผลการศึกษาที�ได ้

7. ปวนัพสัตร์ 
วฒันารักษ ์(2556)  
ศึกษาเรื�อง 
ทศันคติและ
พฤติกรรมของ
ผูบ้ริโภคกบัความ
เชื�อในศาสนาของ
ผูบ้ริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร 

7.4 ขอ้มูลปฐม
ภูมิ (Primary 
data) โดยใช้
แบบสอบถาม
(Questionnaire) 
e.2 ขอ้มูลทุติยภูมิ 
(Secondary data) 
โดยการคน้ควา้
ขอ้มูลจาก
หนงัสือวชิาการ
บทความ สาร
นิพนธ์ งานวจิยัที�
เกี�ยวขอ้ง 

ประชากรกลุ่มที�
ใชใ้นการศึกษา
เป็นประชากรที�
อาศยัอยูใ่นพื�นที�
กรุงเทพมหานคร
ขนาดกลุ่ม
ตวัอยา่ง <ZZ คน  
การศึกษา ใช้
เทคนิคการสุ่ม
ตวัอยา่ง โดยไม่
ใชห้ลกัความ
น่าจะเป็นของ
การสุ่มตวัอยา่ง 
(Non-Probability 
Sampling) ใช้
วธีิการสุ่ม
ตวัอยา่งแบบ
บงัเอิญ 
(Accidental 
Sampling) 

แบบสอบถาม 
(Questionnaire) 

พบวา่พฤติกรรม
การเปิดรับสื�อ
ต่าง ๆ ตามความ
เชื�อดา้นโชคลาง
พบวา่ ส่วนใหญ่
ไดรั้บสื�อมาจาก
บุคคลรอบขา้ง มี
คนใกลต้วั
แนะนาํหรือพดู
ถึง จะทาํใหเ้กิด
ความเชื�อไดม้าก
ที�สุด  
กิจกรรมความ
เชื�อทางศาสนา
สวนใหญ่เป็น
การทาํบุญหรือ
บริจาคทรัพยสิ์น
และสิ�งของตาม
หลกัความเชื�อ
ทางศาสนา
รองลงมาเป็นการ
ช่วยเหลือสัตว ์
เช่น การปลอย
นก ปล่อย  
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ตารางที� 2.1 งานวจัิยที�เกี�ยวข้อง (ต่อ)  
 
ชื�อผูแ้ต่ง วธีิการดาํเนินการ

วจิยั 
กลุ่มตวัอยา่งและ
วธีิการสุ่ม 

เครื�องมือที�ใช้
สาํหรับการวจิยั 

ผลการศึกษาที�ได ้

    ปลา ไถชีวติสัตว ์
โดยความถี�ใน
การใชจ่้ายอยูที่� 2-
; เดือนต่อครั� งมี
ค่าใชจ่้ายเฉลี�ยต่อ 
ครั� ง นอ้ยกวา่ sZZ 
บาทต่อคนสวน
ใหญ่มีความมุง
หวงัจากกิจกรรม
ทางศาสนา เพื�อ
ความสบายใจ
และลดความวติก
กงัวล รองลงมา
คือเพื�อปรารถนา
ใหชี้วติดีขึ�น
กวา่เดิม 

 
จากการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจยัในอดีต พบว่างานวิจยัของ สุภาวดี กงัวาน

วาริชย ์(2ssy), ถวลัรัตน์ กลัชาญกิจ (2ss�)  และ กิตติ ภิญโญ (2ss<) สาเหตุแห่งการมีเครื�องรางของ
ขลงัไวใ้นครอบครองเพื�อ ช่วยสร้างความเชื�อมั�น ช่วยป้องกนัอนัตราย ช่วยเสริมชะตา และช่วยเสริม
ความเจริญรุ่งเรืองทางธุรกิจ ส่งเสริมโชคลาภ ความรํ� ารวย ทาํให้พน้อุปสรรคหรือปัญหาได ้โดย
ปัจจยัรองลงมา เป็นปัจจยัในดา้นราคา หากเครื�องรางมีราคาไม่สูงมากและอยูใ่นเกณฑ์ที�สามารถจะ
เช่าไดก้ารตดัสินใจเช่าหรือบูชาก็จะง่ายกว่าการเช่าเครื�องบูชาเครื�องรางของขลงัที�มีราคาสูงกล่าว
โดย สุภาวดี กงัวานวาริชย ์(2ssy) และ ศิริพร เจนวิทยาอมรเวช (2ss<) นอกจากนี� พบว่าสื�อของ
เครื�องรางส่วนใหญ่ไดรั้บจากบุคคลรอบขา้ง มีคนใกลต้วั ครอบครัว เพื�อน แนะนาํ หรือพูดถึง จะทาํ
คนส่วนมากเกิดความเชื�อไดม้ากที�สุด  
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บทที ่3 
ระเบียบวธิีวจิัย 

 
 

3.1   ระเบียบวจิัย 
งานวิจยัน้ีเป็นงานวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยสัมภาษณ์แบบเจาะลึก    

(In – Depth Interview) สัมภาษณ์ผูบ้ริโภคท่ี เช่าเคร่ืองรางและบูชาเคร่ืองรางแฟชัน่ จ  านวน 10 คน 
และ ผูข้ายเคร่ืองราง 5 คน  ด้วยตัวผูว้ิจ ัยเอง และท าการวิเคราะห์ข้อมูลเน้ือหาด้วย (Content 
Analysis) โดยจดัขอ้มูลใหเ้ป็นระบบโดยใชว้ธีิการบรรยายใหเ้ช่ือมโยงกบัส่ิงท่ีตอ้งการวิจยั ซ่ึงจะท า
การจดัประเภทขอ้มูล สังเคราะห์ คน้หาแบบแผน ตีความขอ้มูลท่ีไดร้วบรวมมา เพื่อน ามาวิเคราะห์ 
หารูปแบบของโครงสร้างค าตอบ ก่อนจะน ารูปแบบมาจบัประเด็นโดยใชว้ิธีการ Coding จบัประเด็น
ส าคญัเพื่อสร้างกลุ่มประเภท (Class and Category) ของขอ้มูลตามประเด็นวิจยัและประเด็นเพิ่มเติม 
และน ามาจดัหมวดหมู่ รูปแบบ วเิคราะห์หาความเช่ือมโยงของขอ้มูลในแต่ละกลุ่มหรือระหวา่งกลุ่ม
เพื่อสร้างค าอธิบายใหแ้ต่ละหมวดหมู่ (Patton, 1990) 
 
 

3.2     ประชากรและกลุ่มตัวอย่างทีใ่ช้ในงานวจิัย 
ประชากรเป้าหมายท่ีใชส้ าหรับการท าวิจยัในคร้ังน้ีคือประชากรท่ีเช่าบูชาและสวมใส่

เคร่ืองราง จ านวน 10 คน และ ผูข้ายเคร่ืองรางจ านวน 5 คน ในพื้นท่ีเขตกรุงเทพมหานคร  
โดยเลือกกลุ่มสัมภาษณ์แบบเจาะจง (Pusposive Sampling)  เหตุผลท่ีเลือกเพียง

ประชากรผูบ้ริโภคจริง 10 คน และ ผูข้าย 5 คน พิจารณาจากความเพียงพอของขอ้มูล โดยทัว่ไปแลว้
ขนาดตวัอยา่งของงานวิจยัเชิงคุณภาพ ไม่ควรมีขนาดใหญ่เกินไป ซ่ึงจะท าให้ยากต่อการวิเคราะห์
ขอ้มูล ในขณะเดียวกันก็ไม่ควรมีขนาดเล็กเกินไปจนและจากการสัมภาษณ์พบว่าขอ้มูลถึงจุดท่ี
ขอ้มูลอ่ิมตวั (Saturation point) ตามทฤษฎีของ (Strauss, 1979) และพิจารณาจากแนวทางการเก็บ
รวบรวมขอ้มูล  
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3.3 วธีิการสุ่มตัวอย่าง 
ในการวิจยัคร้ังน้ีใช้วิธีการเป็นการเลือกใช้วิธีสุ่มตวัอย่างโดยไม่ค  านึงถึงความน่าจะ

เป็น ตวัอยา่งแต่ละหน่วยมีโอกาสถูกเลือกมากน้อยเท่าไร (Non-Probability Sampling) โดยเลือก
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) ซ่ึงเป็นการเลือกกลุ่มตวัอยา่งโดยพิจารณาจากการตดัสินใจของ
ผูว้จิยัเอง โดยเจาะจงเลือกลกัษณะของกลุ่มตวัอยา่งใหเ้ป็นไปตามวตัถุประสงคข์องการวจิยั 
 
 

3.4 เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในงานวจิัย 
การศึกษาคร้ังน้ีจะใชก้ารสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) เพื่อให้ไดข้อ้มูลเชิงลึก

จากมุมมองของประชากรผูซ่ึ้งเลือกเช่าเคร่ืองราง และผูข้ายเคร่ืองรางโดยค าถามจะมีความหยืดหยุน่ 
ท าให้การสัมภาษณ์เป็นกนัเองระหวา่งผูส้ัมภาษณ์และผูใ้ห้สัมภาษณ์ โดยแบบสอบถามส าหรับการ
สัมภาษณ์แบ่งเป็น 3 ตอนดงัน้ี 

ตอนท่ี 1 สอบถามพฤติกรรมของผูใ้หส้ัมภาษณ์ในการเลือกเช่าเคร่ืองราง  
ตอนท่ี 2  ความเช่ือเร่ืองเคร่ืองรางของผูใ้หส้ัมภาษณ์ 
ตอนท่ี 3 ขอ้มูลทัว่ไปของผูใ้หส้ัมภาษณ์ 

 
 

3.5 วธีิการเกบ็รวบรวมข้อมูล 
ในการเก็บรวบรวมขอ้มูลในการศึกษา จะแบ่งตามรายละเอียดดงัน้ี 
1. ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary data) โดยการคน้ควา้ขอ้มูลจากหนังสือทางวิชาการ

บทความสารนิพนธ์ รายงานการศึกษาอิสระ งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง แนวคิดท่ีเก่ียวขอ้ง บทความรวมถึง
ขอ้มูลจากเวป็ไซดต่์าง ๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัความเช่ือดา้นเคร่ืองรางของขลงั 

2. ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary data) โดยการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) 
3. หลังจากได้ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก น าข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์มา

วิเคราะห์ คน้หาค าพูดหรือดึงความหมายท่ีสอดคลอ้งกบัประเด็นท่ีจะศึกษา และจดักลุ่มค าพูดหรือ
ประเด็นส าคญันั้นออกมาเป็นกลุ่มท่ีมีความหมายคลา้ยกนั  

4. หลงัจากท่ีไดป้ระเด็นส าคญัและกลุ่มท่ีมีความหมายคลา้ยกนัก็จะน ามาวิเคราะห์ว่า
ผลสรุป โดยรวมผูบ้ริโภคส่วนมากใหค้วามคิดเห็นอยา่งไรต่อเคร่ืองรางและปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการ
เลือกเช่าเคร่ืองราง 
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ค าถามงานวจิยั 
(RQ) 

วตัถุประสงค ์
(Obj) 

การเก็บขอ้มูลวจิยั การวเิคราะห์
ขอ้มูล เก็บขอ้มูลจากใคร  

เก็บก่ีคน 
เก็บโดยวธีิอะไร  
เก็บท่ีไหน 

1) กลุ่มผูบ้ริโภค
มีเกณฑอ์ะไรใน
การตดัสินใจ
เลือกเช่า
เคร่ืองราง 
2) ปัจจยัท่ีมีผล
ต่อการเลือกเช่า
เคร่ืองรางามี
อะไรบา้ง 
 
 
 

1) ศึกษา
พฤติกรรมของ
ผูบ้ริโภคในการ
เช่า และ บูชา
เคร่ืองราง ใน
พื้นท่ีเขต
กรุงเทพมหานคร 
2) ศึกษาปัจจยัท่ีมี
ผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกเช่า
เคร่ืองรางของ
ผูบ้ริโภคในพื้นท่ี
เขต
กรุงเทพมหานคร 

เก็บจากผูบ้ริโภคท่ี
เช่าบูชาและสวม
ใส่เคร่ืองราง 
จ านวน 10 คน อายุ
ระหวา่ง 25-50 ปี 
และผูข้าย
เคร่ืองราง จ านวน 
5 คน อายรุะหวา่ง 
25-50 ปี โดยการ
สุ่มตวัอยา่งแบบ
ไม่อาศยัความ
น่าจะเป็น (Non-
probability 
Sampling) ดว้ยวธีิ
เจาะจง (purposive 
sampling) 

เก็บผูบ้ริโภคและ
ผูข้ายในเขต 
กทม. โดยวธีิการ
สัมภาษณ์เชิงลึก 
(In-depth 
Interview) 

น าขอ้มูลท่ี
ไดม้า
วเิคราะห์เชิง
คุณภาพ ดว้ย
วธีิการ 
Content 
Analysis, 
coding 
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บทที ่4 
ผลการวจิัย 

 
 

งานวิจยัน้ีมุ่งศึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลส่งผลต่อการเลือกเช่าเคร่ืองรางของผูบ้ริโภคใน
พื้นท่ีเขตกรุงเทพมหานคร โดยผู ้วิจ ัยได้ท าการเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 
Interview) จากกลุ่มตวัอย่างซ่ึงเป็นผูท่ี้เช่าเคร่ืองรางจ านวน 10  คน ผูข้ายเคร่ืองรางจ านวน 5 คน 
และไดแ้บ่งผลการวจิยัเป็น 2 ส่วน ดงัน้ี 
 
 

4.1  ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์และข้อมูลทัว่ไป 
 
ตารางที ่4.1 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์และข้อมูลทัว่ไปของผู้บริโภค 
 
ประชากรศาสตร์และข้อมูลทั่วไป ความถี่ (จ านวนคน) ร้อยละ 

เพศ   
ชาย 3 30 
หญิง 7 70 
รวม 10 100 

อายุ   
15-25 ปี 2 20 
26-35 ปี 8 80 
36-45 ปี 0 0 
46-55 ปี 0 0 
56 ปีข้ึนไป 0 0 
รวม 10 100 
ศาสนา   
พุทธ 10 100 
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ตารางที ่4.1 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์และข้อมูลทัว่ไปของผู้บริโภค (ต่อ) 
 
ประชากรศาสตร์และข้อมูลทั่วไป ความถี่ (จ านวนคน) ร้อยละ 
คริสต ์ 0 0 
อิสลาม 0 0 
อ่ืน ๆ 0 0 
รวม 10 100 
ระดับการศึกษา   
ต ่ากวา่ปริญญาตรี 0 0 
ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า 6 60 
สูงกวา่ปริญญาตรี 4 40 
รวม 10 100 
อาชีพ   
นกัศึกษา / นกัเรียน 0 0 
รับขา้ราชการ / รัฐวสิาหากิจ 1 10 
คา้ขาย / ประกอบธุรกิจส่วนตวั 2 20 
พนกังานบริษทั ลูกจา้ง 7 70 
แม่บา้น พอ่บา้น 0 0 
อ่ืนๆ 0 0 
รวม 10 100 
 

กลุ่มตวัอย่างจ านวน 10 คน เป็นเพศหญิง 7 คน (70%) เป็นเพศชาย 3 คน (30%) โดย
ส่วนใหญ่มีอายุอยู่ระหว่าง 26-35 ปี จ  านวน 8 คน (80%) กลุ่มตวัอย่างทั้งหมดนับถือศาสนาพุทธ 
ระดบัการศึกษาของกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่จะเป็นระดบัปริญญาตรีท่ี 6 คน (60%) โดยกลุ่มตวัอยา่ง
ส่วนทั้ งหมด 10 คน เป็นผู ้บริโภคท่ีเช่าเคร่ืองรางมาบูชา เป็นพนักงานบริษัท  7 คน (70%)   
รองลงมา ท าการคา้ขาย หรือ ประกอบธุรกิจส่วนตวั 2 คน(20%)  และ รับขา้ราชการ / รัฐวิสาหากิจ 
1 คน (10%) 
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4.2 ด้านพฤติกรรมในการเลอืกเช่าเคร่ืองราง 
 

4.2.1 ด้านความรู้จักต่อเคร่ืองราง และระยะเวลาตัดสินใจในการเช่าซ้ือเคร่ืองราง  
จากการสัมภาษณ์พบว่ากลุ่มตวัอย่างจ านวน 5 คน จาก 10 คน รู้จกัเคร่ืองราง และมี

ความสนใจในเคร่ืองรางรูปแบบต่างๆ และมีความสนใจในเคร่ืองรางมากยิ่งข้ึนตั้งแต่ ปลายปี 2561 
จนกระทัง่ตน้ปี 2562 โดยท่ีเร่ิมเช่าเคร่ืองรางตั้งแต่ท่ีเร่ิมให้ความสนใจมากข้ึน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ในช่วงปลายปี 2561 ถึง ตน้ปี 2562  

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านแรกเป็นหญิง ไดก้ล่าววา่ “ประมาณกลางปีท่ีแลว้ ปีหน่ึงละ พอเร่ิม
รู้จกั แฟนมาพูดวา่เพื่อนใช ้แลว้ไดต้ามนั้นเลยนะ เลยสนใจไป หาขอ้มูลดู แลว้ก็เห็น พอรู้ก็เลย เร่ิม
ไปดู เลยไปเช่า” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองเป็นหญิงเช่นเดียวกนั ให้ความคิดเห็นในทิศทางเดียวกนัว่า 
“เพื่อนแนะน ามา ตั้งแต่ตน้ปี ปีใหม่ เร่ิมบูชาตน้ปีเลย เพราะตอนนั้นไม่ค่อยสบายใจเร่ืองงาน แลว้ก็มี
อีกคนนึงบูชาพวกน่ีเยอะมากอยู่แลว้ เขาก็ว่าดีเลยเร่ิมบูชา ประมาณมกราคม” (หญิง, 26-35 ปี, 
พนกังานบริษทั) 

โดยสามารถสรุปไดว้า่ ผูใ้หส้ัมภาษณ์สองท่านแรก มีบุคคลใกลชิ้ด เช่นเพื่อนหรือแฟน
เป็นผูใ้ห้ขอ้มูลในการศึกษาเคร่ืองราง โดยบุคคลใกลชิ้ดถือว่าเป็นบุคคลท่ีมีความไวใ้จได้ และมี
อิทธิพลต่อการตดัสินใจเช่าเคร่ืองรางของขลงัได ้

ท่านท่ีส่ีให้ขอ้มูลว่า “ประมาณช่วงปลายปี ท่ีแลว้ท่ีเป็นกระแส เร่ิมบูชาช่วงมีนาคม” 
(ชาย, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) โดยเป็นขอมูลท่ีท าใหท้ราบวา่เป็นระยะเวลาท่ีกระชั้นชิดเขา้มา เม่ือ
ไม่นานมาน้ี ในระยะเวลาไม่ถึงหน่ึงปี 

และท่านท่ีห้า ได้ให้ขอ้มูลเพิ่มเติมว่า “รู้จกัตน้ปี จากรายการแฉ เร่ิมบูชาตั้งแต่ตน้ปี
เลย” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) ดงันั้นขอ้มูลเป็นขอ้มูลท่ีไดม้าจากการเสาะแสวงหาเอง โดย
เป็นไปในทิศทางเดียวกบัท่านท่ีหกโดยท่านท่ีหกเป็นผูห้ญิงและไดใ้หข้อ้มูลวา่ เร่ิมให้ความสนใจต่อ
เคร่ืองรางของขลงัเม่ือปีท่ีผา่นมา 

ท่านท่ีห้า ไดใ้ห้ขอ้มูลวา่ “เดือนสิบปีท่ีแลว้ ประมาณตุลาคม รู้จกัตอนเดือนสิบถึงสิบ
เอด็ ซ้ือเดือน 12” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) จากขอ้มูลดงักล่าวท าให้ทราบวา่ ผูใ้ห้สัมภาษณ์
บางส่วนเพิ่งรู้จกัเคร่ืองรางของขลงั โดยให้ความสนใจมากข้ึนเม่ือไม่นานมาน้ี โดยให้เคร่ืองรางเป็น
ท่ียดึเหน่ียวจิตใจ 

เพื่อสนบัสนุนวา่มีผูใ้ห้ความสนใจในเคร่ืองรางมากข้ึนในสังคมไทยในปัจจุบนั พบวา่
กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 2 คน จาก 10 คน เร่ิมรู้จกัเคร่ืองราง ตั้งแต่ ปีปลาย 2561 จนกระทัง่ตน้ปี 2562 
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โดยท่ีใช้เวลาในการตดัสินใจและเร่ิมเช่าเคร่ืองรางช่วงสามถึงส่ีเดือนก่อนหน้าน้ี (เมษายนถึง
มิถุนายน) จึงไดข้อ้มูลมาสนบัสนุนอีกสองท่านดงัน้ี 

ท่านท่ีหก ไดใ้ห้ขอ้มูลวา่ “ประมาณสักหกเจ็ดเดือน เร่ิมบูชา สามส่ีเดือนก่อนหนา้น้ี” 
(ชาย, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ส่วนท่านท่ีเจด็กล่าววา่ “สักประมาณช่วงตน้ๆ ปี เร่ิมบูชาเม่ือสามส่ีเดือนท่ีแลว้” (หญิง, 
26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

พบว่ากลุ่มตวัอย่างจ านวน 2 คน จาก 10 คน เร่ิมรู้จกัเคร่ืองราง ช่วง สามเดือนท่ีแล้ว 
(ประมาณ เดือนเมษายน 2562) และเช่าเม่ือสองเดือนก่อนหนา้น้ี (ช่วงเดือน เมษายนถึงพฤษภาคม) 

ท่านท่ีเกา้กล่าววา่ “รู้จกัเม่ือประมาณสามเดือนท่ีแลว้  แต่บูชาสองเดือนท่ีแลว้ ดูขอ้มูล
เดือนนึงแลว้บูชา”  (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 

ท่านท่ีสิบกล่าววา่ “รู้จกัเม่ือประมาณสามเดือนท่ีแลว้ บูชาสองเดือนท่ีแลว้” (หญิง, 26-
35 ปี, พนกังานบริษทั) 

สองท่านน้ีใช้เวลาในการตดัสินใจไม่นานมากนกั โดยใชเ้วลาศึกษาขอ้มูล หรือไดรั้บ
ข่าวสารขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลเล็กน้อย แลว้สามารถตดัสินใจเช่าเคร่ืองรางเลย เน่ืองจากปัจจยัทาง
สังคมอาจจะมีมากกวา่ จึงท าใหก้ารตดัสินใจซ้ือท าไดง่้าย และรวดเร็ว นอกเหนือจากนั้นยงัพบอีกวา่
กลุ่มตวัอยา่งจ านวน  1 คน จาก 10 คน เร่ิมรู้จกัตอนท่ีเคร่ืองรางเร่ิมมีกระแส แต่ไม่แน่ใจตั้งแต่เม่ือไร 
และเร่ิมบูชาช่วงสองเดือนก่อน (เมษายน) 

ท่านท่ีสิบให้ความคิดเห็นเพิ่มเติมว่า “ตอนท่ีมนัดงัตั้งแต่ตอนนั้น ไม่รู่ว่าตั้งแต่เม่ือไร 
พอดงัสักพกัก็ไปตามหามา ประมาณเดือนสองเดือนก่อน” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) แสดง
ใหท้ราบวา่ ผูใ้หส้ัมภาษณ์ ทราบข่าวเก่ียวกบักระแสของเคร่ืองราง แต่ตอ้งการให้แน่ใจวา่ เคร่ืองราง
ไม่ได้เป็นแค่เพียงกระแสเท่านั้น แต่ยงัเป็นท่ีเคารพบูชาของสังคมไทย และเม่ือยงัมีคนให้ความ
สนใจ และกระแสยงัไม่มีการลดลง จึงมีการตดัสินใจเช่าในภายหลงั 
 

4.2.2 ด้านความรู้ความเข้าใจเกีย่วกบัประวตัิความเป็นมาของเคร่ืองราง  
พบวา่กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 4 คน จาก 10 คน รู้จกัประวติัของเคร่ืองราง โดยท่ีไม่ไดลึ้ก

มาก รู้เร่ืองสรรพคุณ รู้จกัจากเพื่อนท่ีสวมใส่ และ การบอกต่อปากต่อปาก  
โดยท่านแรกไดใ้หค้วามคิดเห็นวา่ “ไม่ไดรู้้ลึกมาก เพราะเพื่อนคุยปากต่อปาก แบบคน

น้ีไปบูชาท่ีนัน่ท่ีน่ีแลว้แบบดี อะไรอยา่งน้ี ไม่ไดเ้ป็นคนรู้ลึกเร่ืองเคร่ืองราง อนัน้ีมาจากวดัไหน ดงั
ขนาดไหนไม่ไดรู้้ ถามเพื่อนเพราะเพื่อนเขา้ใจเร่ืองเคร่ืองรางมาก”  (หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจ
ส่วนตวั)  
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ท่านท่ีสองใหค้วามเห็นวา่ “เคร่ืองรางพอจะรู้บา้ง บางตวับางประเภท แต่วา่ประวติัร้าน
ไม่ไดรู้้ แต่แค่รู้วา่ดงั พอเห็นกระแสในอินเทอร์เน็ต หรือเพื่อนท่ีเร่ิมซ้ือมาบูชา ก็เร่ิมมีการหาขอ้มูล” 
(ชาย, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 

ท่านท่ีสามให้ความเห็นวา่ “ทราบขอ้มูลจากรายการ พวกของขลงัแลว้จะอ่านคอมเมน้
จากขา้งล่าง วา่อะไรอยา่งไง เพื่อนก็ชวนเขา้กลุ่มเฟสของเคร่ืองราง แลวก็ลิสวา่เราอยากไดอ้ะไรบา้ง 
เขา้ใจในประมาณนึงไม่ไดลึ้กมาก หาขอ้มูล ในคอมเมน้ของเคร่ืองรางเอง แลว้ก็ถามเพื่อนคนท่ีเช่า
เคร่ืองราง ก่อนหนา้เรา” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 

ท่านท่ีส่ี ให้ความเห็นว่า “ถา้เคร่ืองรางก็ดูจาก Description ท่ีเขามาเอาลงว่ามีสรรพ
คุณะไร จากร้านก็รู้มาจากพวกดาราใส่ แลว้ข้ึนมาจาก ads instagram” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังาน
บริษทั) จากขอ้มูลน้ี เป็นการเรียนแบบบุคคลท่ีเป็นตน้แบบโดยผูบ้ริโภคจะหาขอ้มูลเบ้ืองตน้แลว้ไป
ศึกษาต่อวา่ ดาราหรือบุคคลท่ีช่ืนชอบใชอ้ะไร ดูดีไหม ราคาเหมาะสมเพียงใด แลว้จึงมีการตดัสินใจ
เช่า 

นอกเหนือจากนั้น ยงัพบว่ากลุ่มตวัอย่างจ านวน 2 คน จาก 10 คน ไม่ไดรู้้จกัประวติั
ความเป็นมาของเคร่ืองราง แต่จะมีการหาข้อมูลส าหรับเคร่ืองรางท่ีจะบูชาเท่านั้น  ดังนั้นจะมี
ขอ้จ ากดั ค่อนขา้งชัดเจน โดยมีข้อคิดเห็นว่า “คือถ้าอยากเช่าอนัไหนก็ไปหาแต่อนันั้นมา หาแค่
ประวติัอนัท่ีอยากจะใส่” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) และอีกท่านเป็นบุคคลท่ีสอง โดยให้
ความคิดเห็นเพิ่มเติมว่า“ไม่ไดอ่้านเก่ียวกบัประวติัของเคร่ืองราง แต่ อ่านเก่ียวกบัท่ีไดม้า วา่มนัคือ
อะไร ไม่ไดเ้ก่ียวกบับริษทั อ่านเป็นสินคา้เลย” (ชาย, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

และจากการสัมภาษณ์ยงัพบวา่กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 2 คน จาก 10 คน ไม่ไดรู้้จกัประวติั
ความเป็นมาของเคร่ืองรางเลย ไม่ไดห้าขอ้มูลเก่ียวกบัเคร่ืองรางเลยตั้งแต่แรก 

โดยท่านแรกให้ความคิดเห็นว่า “ไม่เลย เป็นคนแบบถ้าจะซ้ือก็ซ้ือเลย ไม่ได้ไปหา
ขอ้มูล”  (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ท่านท่ีสองให้ความเห็นว่า “ไม่รู้เลย ก็รู้แค่ว่ามันมีเคร่ืองรางอะไรประมาณน้ีใน
ประเทศเรา อนัน้ีเขาก็เอามาท าดูแบบเก๋ๆ ไม่ไดดู้น่ากลวัอะไรขนาดนั้น ไม่ไดห้าขอ้มูลเลย ฟังจาก
เพื่อนแลว้ก็ไปท่ีร้านเลย” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) โดยทั้งสองท่าน ไม่ไดมี้ความสนใจใน
ขอ้มูลเลย สองท่านไปรับขอ้มูลเคร่ืองรางจากร้าน และท าการตดัสินใจท่ีร้านเลย 

และอย่างน้อย มีหน่ึงรายจากผูใ้ห้สัมภาษณ์ จาก 10 คน รู้จกัประวติัความเป็นมาของ
ของเคร่ืองรางเป็นอยา่งดี ท าการศึกษาขอ้มูล และไดอ้ธิบายวา่ 
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“รู้จกัเขา้ใจ ก็คือเป็นแบรด์ท่ีขายเคร่ืองราง ตะกรุด เป็นแหล่งรวบรวมท่ีไม่ตอ้งไปตาม
หาจากวัด น ามาดีไซน์ให้มันสวยงาม ใส่กรอบให้สวยงาม ให้เข้ากับยุคใหม่  มาท า เป็น
เคร่ืองประดบั” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
 
จากการสัมภาษณ์สามารถสรุปเป็นประเด็นส าคัญได้ว่า 

1. ขอ้มูลเบ้ืองตน้เป็นส่ิงท่ีส าคญัในการตดัสินใจ ส าหรับผูท่ี้ตอ้งการเช่าเคร่ืองราง 
2. ระยะเวลาในการตดัสินใจเช่า ควรมีระยะเวลาหน่ึงให้พิจารณา เน่ืองจากเคร่ืองราง

เป็นวตัถุมงคลท่ีเป็นเคร่ืองยดึเหน่ียวจิตใจ แมบ้างรายอาจจะใชเ้ป็นเคร่ืองประดบัแต่ก็ตอ้งใชเ้วลาใน
การตดัสินใจใหดี้ดว้ยเช่นเดียวกนั 

3. ประวติัของเคร่ืองราง ไม่ไดมี้ส่วนส าคญัในการตดัสินใจมากนกั แต่อยา่งไรก็ตาม ผู ้
เช่าซ้ือบางรายยงัใหค้วามส าคญัต่อประวติัของเคร่ืองราง ก่อนจะมีการตดัสินใจเช่าซ้ือ 

4. ประวติัของร้านท่ีจดัจ าหน่าย ไม่มีส่วนส าคญัท่ีช่วยในการตัดสินใจเลย มีส่วน
เพียงแต่ในเร่ืองความน่าเช่ือถือเท่านั้น 
 

4.2.3 ด้านมูลเหตุจูงใจทีท่ าให้ผู้บริโภคหันมาบูชาเคร่ืองราง  
จากการสัมภาษณ์กลุ่มตวัอยา่ง พบวา่ 4 คน จาก 10 คน เห็นวา่การบูชาเคร่ืองราง เป็น

การบูชาเพื่อความสบายใจ ความเช่ือมัน่ และไม่ไดมี้อะไรเสียหาย 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านแรกให้ความคิดเห็นว่า “ขออะไรแล้วก็ได้ อะไรท่ีเขาได้กนั เพื่อ

ความท่ีสบายใจ ขอไดเ้ลยอะไรอย่างน้ี สะดวก มีคาถาพร้อม เราไม่รู้ว่าได้เพราะอนัน้ีจริง ๆ หรือ
เปล่า แต่วา่ก็ได”้ (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านแรกมีความเช่ือในเร่ืองความ
สมปรารถนาในส่ิงท่ีคาดหวงัจากการขอ 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสอง ใหส้ัมภาษณ์วา่ “ใส่แลว้ไม่ไดเ้สียหาย ปกติไหวพ้ระ ใส่พระ
อยูแ่ลว้”  (ชาย, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) โดยการใหส้ัมภาษณ์ แนวโนม้อยูก่บัความเช่ือ 

และผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสาม เสริมการใหส้ัมภาษณ์วา่ “สร้างความสบายใจ เช่ือมัน่ มา
เสริมใหต้วัเราดีข้ึน” (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีส่ี ใหส้ัมภาษณ์เพิ่มเติมวา่ “คือเราไม่ไดเ้ช่ือมาก ร้อยเปอร์เซ็นต ์แต่
คือส่วนตวั อะไรเป็นท่ีพึ่งทางใจ มนัก็ดีนะ เราก็ใช้ ถา้ไม่ไดย้ากเกินไปท่ีจะหา คือตอนนั้นไปก็ไป
เจอท่ีร้าน ก็เช่าแค่แมลงภู่ค  าก่อน เป็นแบบรวมๆ ก็เลยลองดู” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

นอกเหนือจากนั้นมีกลุ่มตวัอย่าง 3 คน เลือกท่ีจะบูชาเช่าเคร่ืองรางเพราะเพื่อนมีการ
แนะน ามา โดยการใหส้ัมภาษณ์  
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ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านแรกกล่าวว่า “คือตอนนั้นเหมือนจะมีความเครียด เครียดเร่ืองงาน
ท าไมงานไม่ดีนู่นน่ี รู้สึกเป็นช่วงจิตตกก าลงัไม่ค่อยโอเค พอเหมือนเพื่อนมาแนะน าดี แต่ตอนนั้น
เพื่อนซ้ือเร่ืองความรัก แลว้ก็บอกวา่ได ้ดีนะ ก็เลยลองเขา้ไปหาขอ้มูลดู แลว้แบบเร่ิมมีกระแสวา่มนั
โอเค แลว้ก็เลยลองเสริชวา่มีเร่ืองอะไรบา้ง เขาบอกท่ีเด่น ๆ คือเร่ืองเงิน เราก็เลยไปลองดูท่ีร้านแลว้
ก็ให้คนขายแนะน าวา่เป็นเร่ืองไหนดี คือเราเหมือนซ้ือเป็นท่ียึดเหน่ียว ก็ลองซ้ือดู” (หญิง, 26-35 ปี, 
พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสอง เสริมในการสัมภาษณ์วา่ “เพื่อนแนะน าวา่มนัดี เลยลองบูชา
ดู”  (หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

และ ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสาม ให้สัมภาษณ์เสริมวา่ “เพื่อนแนะน า” (หญิง, 26-35 ปี, 
พนกังานบริษทั) 

จากการให้การสัมภาษณ์ ยงัมีอีกหน่ึงเหตุผลคือ ความน่าเช่ือถือของเคร่ืองรางจากการ
ปลุกเสกของผูท่ี้มีอิทธิพลต่อจิตใจทางพุทธคุณ มีกลุ่มตวัอย่าง 2 คนดูจากความเช่ือถือของร้าน เกจิ
พระอาจารยท่ี์ปลุกเสกเคร่ืองราง 

โดยผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านแรกให้การสัมภาษณ์ว่า “ก็หลกัๆจะเป็น ท่ีมาของเคร่ืองราง
ชนิดนั้นท่ีทางร้านไปท่ีวดัไปเอามาให้เช่า ความสวยงามด้วย ช่ือของเกจิอาจารย ์ช่ือเสียงของวดั 
ความขลงัท่ีเขาเล่าสู่กนัฟัง” (ชาย, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าวว่า “ถ้ามูลเหตุก็เป็นเหมือนกับว่าจริง ๆ อยากได้
เคร่ืองรางอนัน้ี มีการศึกษามาว่าอนัน้ีบูชาแลว้มี ช่วยในเร่ืองน้ีๆ ก็เลยวา่ดูมีร้านไหนน่าสนใจ พอดู
แลว้เหมือนร้านเคร่ืองรางน้ีเป็นร้านท่ีเปิด แลว้ก็เอามาจากเกจิอาจารยน์ั้น ๆจริง ๆ” (หญิง, 26-35 ปี, 
พนกังานบริษทั) 

และกลุ่มตวัอยา่ง 1 คนมีความเช่ือเร่ืองเคร่ืองรางอยูแ่ลว้ โดยให้สัมภาษณ์วา่ “เป็นคนท่ี
ชอบอะไรทางดา้นน้ีอยูแ่ลว้ แลว้ก็มีหลากหลาย ก็เลยสนใจอยากเช่าดูจะมีอะไรเปล่ียนแปลงในชีวิต
บา้ง” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 

จากขอ้สรุปในหัวน้ีจะเห็นไดว้่า ผูท่ี้ให้สัมภาษณ์มีหลายประเด็นความคิดท่ีน่าสนใจ 
ต่อการเลือกเช่าเคร่ืองราง เพื่อน ามาใชเ้ป็นเคร่ืองรางของตนเอง ดว้ยเหตุผลดงัต่อไปน้ี 

1. การเช่าบูชาเคร่ืองรางเป็นเร่ืองของความเช่ือถือ และเร่ืองของความเช่ือทางจิตใจ 
เป็นเร่ืองท่ีสร้างความเช่ือมัน่ใหก้บัตนเอง 

2. การเช่าเคร่ืองราง เป็นเหตุเน่ืองมาจากมีคนท่ีรู้จกัแนะน ามา เช่นเพื่อน เป็นตน้ 
3. ผูป้ลุกเสกเป็นผูท่ี้มีพุทธคุณ หรือเกจิอาจารยท่ี์มีช่ือเสียง 
4. ผูเ้ช่ามีความตั้งใจเดิมท่ีจะเช่าเคร่ืองรางอยูก่่อนแลว้ 
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4.2.4 ด้านทัศนคติ ส่ือที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเช่าบูชาเคร่ืองราง พบกว่ากลุ่ม

ตวัอยา่งจ านวน 8 คน จาก 10 คน เห็นว่าส่ือมีอิทธิพลมากต่อการเช่าบูชาเคร่ืองราง เน่ืองจากมีการ
รีวิวให้เห็นอยู่ในโซเชียว มีเดีย และมีดารา นักร้อง สวมใส่ ซ่ึงเป็นการท าให้อยากบูชาเคร่ืองราง 
อยา่งมาก จากการสัมภาษณ์ มีผูใ้หข้อ้มูลในการสัมภาษณ์ดงัต่อไปน้ี 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์คนแรกกล่าววา่ “มี ไม่จ  าเป็นตอ้งเป็นของท่ีมีช่ือเสียงมาจากต่างประเทศ
ก็ได ้มีรีวิวเยอะกนัเยอะอยูแ่ลว้ ตรงนั้นแหละเป็นส่ิงท่ีท าให้ซ้ือดีกวา่” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังาน
บริษทั) โดยผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านแรกกล่าวเห็นดว้ยท่ีวา่ส่ือเป็นส่ิงกระตุน้ให้คนเกิดความสนใจในตวั
เคร่ืองรางมากข้ึน 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าวว่า “มี เพราะว่าตอนนั้นจริง ๆท่ีหาตอนนั้น เห็นว่าดงั 
ดาราใส่เยอะ ก็คงโอเคแหละเขาคงไม่ไดห้ลอกลวงขนาดนั้น ก็รู้วา่ราคามนัแพง” (หญิง, 26-35 ปี, 
พนกังานบริษทั) ซ่ึงมีความคิดเห็นเช่นเดียวกบัท่านแรกท่ีวา่ส่ือมีผลต่อการตดัสินใจของผูซ้ื้อในการ
การเช่าเคร่ืองราง 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสามเห็นแยง้จากสองท่านแรกนิดหน่อย โดยให้ความคิดเห็นว่า 
“ผูห้ญิงน่าจะเป็น ผูช้ายไม่ค่อยเท่าไร” (ชาย, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) โดยให้ความคิดเห็น
แยง้วา่การกระตุน้ดว้ยส่ือไม่มีผลต่อการตดัสินใจของผูช้าย 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีส่ี ให้ความเห็นวา่ “ก็มีเพราะเห็นดาราก็ใส่เยอะและรีวิว กนัวา่ดี” 
(หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) โดยเห็นพอ้งตามสองท่านแรก 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีห้า เห็นพอ้งตามสองท่านแรกเช่นกันโดยได้กล่าวว่า “มีผล มี
อิทธิพลมาก Facebook, Instagram ข้ึนมา ดาราซ้ือกนัซ้ือจากดารา เดง้มาให้เราเห็น ร้านเคร่ืองรางก็
เดง้ข้ึนมา ท าใหเ้กิดความสนใจ”  (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหก ให้ความคิดเห็นวา่ “ก็มีส่วนเยอะเลย คิดวา่เวลามีคนโพสใน 
Facebook, Instagram ก็รู้สึกวา่อยากไดเ้คร่ืองรางเพิ่มข้ึนจากเดิม” (ชาย, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 
โดยความคิดเห็น เห็นพอ้งเช่นเดียวกบัสองท่านแรก 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีเจ็ด ให้ความคิดเห็น เห็นพอ้งเช่นเดียวกบัส่วนมาก โดยกล่าวว่า 
“มี สูงเลย หน่ึงดาราใส่ดว้ย การตลาดดีมาก ท าให้เรากลา้ท่ีจะเสียเงินซ้ือ” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังาน
บริษทั) 

และผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีแปดให้ความคิดเห็นเช่นเดียวกบัท่านอ่ืน ๆ ซ่ึงเป็นส่วนใหญ่
วา่ “มีมากเลยก็เหมือนเขาก็มีโปรโมท วา่แบบดาราก็มาใชน้ะ นกัร้องอะไรต่าง ๆ ก็แบบวา่รู้จกัจากมี
ดารามาใชร้้านน้ีเลยเป็นท่ีรู้จกั” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
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อยา่งไรก็ตาม พบวา่กลุ่มตวัอย่าง 2 คน เห็นวา่ส่ือไม่ไดมี้อิทธิพลต่อการเลือกเช่าบูชา
เคร่ืองราง แต่เป็น เพื่อนหรือคนรอบตวัมากกวา่ โดยสองท่านใหค้วามเห็นพอ้งกนัวา่ 

ท่านแรกให้ความเห็นว่า “เป็นคนรอบตวัมากกว่า ส่ือไม่ค่อย  อย่างดาราก็ไม่ค่อย” 
(หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ท่านท่ีสองให้สัมภาษณ์ โดยให้ความเห็นว่า “ไม่มี เพื่อนแนะน ามากกว่า จาก
ประสบการณ์คนใชด้ว้ยกนั” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

จากการสัมภาษณ์สามารถน ามาสรุปเป็นประเด็นไดว้า่ ผูใ้ห้สัมภาษณ์ ให้ความคิดเห็น
ต่อเคร่ืองรางในปัจจุบนั ดงัต่อไปน้ี 

1. ส่ือมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเช่าเคร่ืองรางเพื่อน าไปใช ้
2. นอกจากส่ือแลว้ บุคคลรอบขา้งและเพื่อนก็มีบทบาทท่ีส าคญัในการชกัจูงให้เกิดการ

ตดัสินใจเช่าเคร่ืองรางไดด้ว้ยเช่นเดียวกนั 
 
 

4.3 ปัจจัยทางการตลาดในการพจิารณาเลอืกเช่าบูชาเคร่ืองราง 
 

4.3.1 ตัวเคร่ืองรางและวตัถุมงคล (Products) 
ในด้านผูจ้ดัสร้าง พบว่ากลุ่มตวัอย่าง 7 คน ผูจ้ดัสร้างมีความส าคญัต่อการเช่าบูชา

เคร่ืองราง และไวว้างใจในร้านของเคร่ืองราง โดยผูใ้หส้ัมภาษณ์ไดก้ล่าวแตกต่างกนัออกไปดงัน้ี 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านแรกกล่าววา่ “เราเช่าเคร่ืองรางจากแต่ร้านเคร่ืองรางอนัน้ีไม่เช่าร้าน

อ่ืน คือเราไม่มีความรู้เร่ืองน้ีว่าดีหรือไม่ดี ร้านน้ีมีคนบอกต่อ ก็คือมีกระแสนะ” (หญิง, 26-35 ปี, 
พนกังานบริษทั) ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านแรกไวว้างใจเคร่ืองรางจากสถานท่ีท่ีมีคนแนะน ามา 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “ผูจ้ดัสร้าง มี ประเทศไทยเหมือนจะมีพระท่ีดงัๆ ไม่
แปลกวา่เคร่ืองรางมาจากคนท าท่ีน่าเช่ือถือ คนก็น่าจะเช่ือ” (ชาย, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองใหค้วามไวว้างใจเคร่ืองรางจากผูจ้ดัหรือผูส้ร้าง 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “ผูจ้ดัสร้างก็มี อยา่งร้านเคร่ืองรางน้ีเป็นท่ีแรกท่ีดงั ท่ี
เอาเคร่ืองรางมาท าคู่กบัแฟชัน่ แลว้ก็รู้สึกวา่มนัเป็น  original สุดท่ีเช่ือถือได ้คนรู้จกัเยอะ มีตวัตน 
สัมผสัเยอะ ก็เลยเลือกเช่าท่ีน่ี ท่ีอ่ืนก็ดูตามๆ กระแส” (หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) ผูใ้ห้
สัมภาษณ์ท่านท่ีสามไวว้างใจเคร่ืองรางจากสถานท่ี ท่ีจดัใหเ้ช่าเคร่ืองราง  

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ี ห้า หก เจ็ด และ แปดให้ความคิดเห็นในทิศทางเดียวกัน คือ 
สถานท่ี และผูจ้ดั มีส่วนส าคญัในการตดัสินใจเช่าเคร่ืองราง โดยกล่าวดงัน้ี 
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ท่านท่ี หา้ กล่าววา่ “ผูจ้ดัสร้างก็มีผล ดูจากขอ้มูล” (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 
ท่านท่ีหก กล่าวว่า “ทางวดั ก็มีส่วน อย่างเจ้าของร้าน อย่างร้านเคร่ืองรางน้ี ก็มี

เปอร์เซ็นท่ีจะเอาของปลอมมาปล่อยก็น่าจะนอ้ย ดูตามท่ีเอามาขาย เครดิต ต่างกนั”  (ชาย, 15-25 ปี, 
พนกังานบริษทั) 

ท่านท่ีเจด็กล่าววา่ “ผูจ้ดัสร้างดู” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
ท่านท่ีแปดกล่าววา่ “ดูผูจ้ดัสร้าง” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
พบว่ากลุ่มตวัอยา่ง 1 คน ไม่ไดค้  านึงถึงผูจ้ดัสร้างของเคร่ืองราง แต่เช่าแลว้เกิดความ

สบายใจ 
ท่านท่ีเกา้กล่าววา่ “ผูจ้ดัสร้างไม่ค่อย ไม่ไดส้วด ซ้ือแลว้สบายใจ ไม่ไดศึ้กษาละเอียด 

วา่มาจากหลวงพอ่ท่ีไหน” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
 

รูปลกัษณ์ ความสวยงาม เป็นอีกหน่ึงปัจจยัในการตดัสินใจเช่าเคร่ืองราง  พบวา่กลุ่ม
ตวัอยา่ง 8 คน ใหค้วามส าคญัถึงรูปลกัษณ์ความสวยงามของเคร่ืองราง  

ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “มีผลมาก คือตอนแรกท่ีไปซ้ือ ตั้งใจจะไปซ้ือแมลงภู่ดว้ย เนน้เร่ือง
ทัว่ไปก่อน แล้วคือแมลงภู่รุ่นท่ีเล็งรุ่นนั้นไวไ้ม่มีแล้วเปล่ียน มีเป็นรุ่นใหม่ ซ่ึงมีรุ่นนั้นเหมือนมี
กรอบ ใหญ่มาก รู้สึกมูเตลูมากก็เลยไม่เอา” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ท่านท่ีสองกล่าวว่า “ก็ดีข้ึน ร้านเคร่ืองรางน้ีเอาของบา้นๆ มาเพิ่มมูลค่าท าให้มีส่วน 
สถานท่ีปลุกเสกมีส่วน ถา้ปลุกเสกท่ีดงัๆ ถา้ไม่ไดม้ัว่ คนก็จะสนใจ”(ชาย, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจ
ส่วนตวั) 

ท่านท่ีสามกล่าววา่ “ก็พิจารณาแต่มาเป็นรองของสรรพคุณ” (หญิง, 26-35 ปี, ประกอบ
ธุรกิจส่วนตวั) 

ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “เยอะเลย เพราะค่อนขา้งชอบเร่ืองศิลปะอยูแ่ลว้ มนัมีผลเลย”  (ชาย, 
26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 

ท่านท่ีหา้ “ค่อนขา้งมาก ไม่อยากใส่อะไรท่ีมนัน่ากลวัเกินไป อนัท่ีชอบอยา่งแมลงภู่ค  า
ก็ซ้ือตวัเล็กอนัจ๋ิว มีเพิ่มมาอีกอนั สีผึ้ง เลือกเป็นหวัใจ หอ้ย ๆ” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ท่านท่ีหกกล่าวว่า “เอามาคิด ถา้ดูใส่ไม่สวยก็จะไม่ซ้ือ” (ชาย, 15-25 ปี, พนกังาน
บริษทั) 

ท่านท่ีเจด็กล่าววา่ “น ามาคิดแต่อยุท่า้ย ๆ แต่จะดูเป็นอนัน้ีให้อะไรมากกวา่” (หญิง, 15-
25 ปี, พนกังานบริษทั) 

ท่านท่ีแปดกล่าววา่ “ความสวยงาม ก็ดว้ย” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
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โดยในดา้นความสวยงาม ผูใ้ห้สัมภาษณ์ทั้งแปดท่านไดใ้ห้ความคิดเห็นไปในทิศทาง
เดียวกนัว่า รูปลักษณ์ ความสวยงามของเคร่ืองรางเป็นส่วนส าคญัอีกประการหน่ึงท่ีช่วยในการ
ตดัสินใจ เม่ือจะเช่ามาเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจแลว้ ผูใ้ห้สัมภาษณ์ตอ้งการท่ีจะได้เคร่ืองรางท่ีมี
สภาพท่ีดี รูปลกัษณ์สวยงาม มีความเป็นศิลปะ เป็นตน้ ส่ิงเหล่าน้ีเป็นเร่ืองท่ีน ามาช่วยประกอบการ
ตดัสินใจดว้ย 
 

เกจิอาจารยผ์ูท้  าพิธีปลุกเสก สถานท่ีท าพิธีปลุกเสก  เป็นอีกประการหน่ึงท่ีช่วยเป็น
เร่ืองน ามาตดัสินใจ พบว่าจากกลุ่มตวัอย่างจ านวน 6 คน ดูในเร่ืองของเกจิพระอาจารยผ์ูป้ลุกเสก 
และ สถานท่ีในการปลุกเสก วา่อาจารยท์่านใดเป็นคนปลุกเสก เป็นอาจารยท่ี์มีช่ือเสียงหรือเปล่า 

ท่านแรกท่ีใหส้ัมภาษณ์กล่าววา่ “ก็ดูท่ีอาจารย ์ความเช่ือในพุทธคุณ คือจากเดิมเป็นคน
บูชาพระอยุแ่ลว้” (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 

ท่านท่ีสองกล่าววา่ “ดูวา่วดัน้ีมีตวัตนอยูจ่ริง ๆ ใช่ไหม พระมีช่ือเสียง จริง ๆ เหมือนกบั
วา่มีลูกศิษยเ์ยอะ ก็จะเสริมสร้าง ใหน่้าเช่ือถือ” (ชาย, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 

ท่านท่ีสามกล่าววา่ “ดูดว้ย” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 
ท่านท่ีส่ี กล่าววา่ “อนันั้นเป็นส่วนส าคญัเลย เพราะจะดูวา่อาจารยท์่านใด เป็นคนปลุก

เสก แลว้ก็มีสรรพคุณในดา้นอะไร” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
ท่านท่ีห้ากล่าวว่า “สถานท่ีปลุกเสกมีส่วน ถ้าปลุกเสกท่ีดังๆ ถ้าไม่ได้มั่ว คนก็จะ

สนใจ” (ชาย, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 
ท่านท่ีหกกล่าวว่า “บา้งแต่น้อยหน่อย แต่ไม่ค่อยรู้ลึกคนไหนเด็ด คนไหนดงั อะไร

อยา่งน้ี ไม่ค่อยมีผลมาก ไม่ไดห้าขอ้มูลขนาดนั้น แต่ก็เช่ือทางร้าน” (หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจ
ส่วนตวั) 

จากขอ้มูลในการสัมภาษณ์ จะเห็นไดว้่า ผูท่ี้ให้สัมภาษณ์มีความคิดเห็นไปในทิศทาง
เดียวกนัวา่ ผูท่ี้ปลุกเสก แลละสถานท่ีปลุกเสก จะเสริมความเช่ือมัน่ใหก้บัเคร่ืองรางท่ีจะเช่า หากเป็น
วดัและเกจิท่ีมีช่ือเสียงเป็นผูท่ี้สร้างข้ึนมา จะเป็นท่ีนิยมมากกว่า อย่างไรก็ตาม ยงัมีผูท่ี้ไม่ให้ความ
สนใจในเร่ือง ผูท่ี้ปลุกเสกและสถานท่ีปลุกเสก โดยมีกลุ่มตวัอยา่ง 2 คน ไม่ไดค้  านึงถึงเร่ืองเกจิพระ
อาจารยผ์ูป้ลุกเสก หรือ สถานท่ีปลุกเสก  

ท่านแรกกล่าวว่า “ไม่ค่อย เพราะไม่ไดรู้้จกั ไม่ไดบู้ชาใครเป็นพิเศษอยูแ่ลว้ ดูแค่ช่วย
เร่ืองอะไรก็ซ้ือแค่เร่ืองนั้น ดูหลกัๆ เป็น objective วา่เก่ียวกบัเร่ืองอะไรมากกวา่” (หญิง, 26-35 ปี, 
พนกังานบริษทั) 

ท่านท่ีสองกล่าววา่ “ไม่ค่อยพิจารณา” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
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ในดา้นความเช่ือในพุทธคุณ  พบวา่กลุ่มตวัอยา่ง 5 คน มีความเช่ือในเร่ืองของพุทธคุณ 

โดยให้การสัมภาษณ์วา่มีความมัน่ใจและอุ่นใจมากเม่ือมีเคร่ืองรางเพราะมีพุทธคุณ และพุทธคุณจะ
คุม้ครอง และผูใ้หส้ัมภาษณ์ไดก้ล่าวกนัแตกต่างกนัดงัต่อไปน้ี 

ท่านท่ีหน่ึงไดก้ล่าววา่ “อยูแ่ลว้เป็นคนหอ้ยพระ ไหวพ้ระ สวดมนตอ์ยูแ่ลว้” (หญิง, 26-
35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ท่านท่ีสองกล่าววา่ “เฉยๆ แต่ส าหรับคนท่ีทางน้ีจริง ๆ ก็น่าจะมีผล” (ชาย, 26-35 ปี, 
ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ท่านท่ีสามกล่าววา่ “แต่ถา้พุทธคุณ รู้สึกว่าอนัน้ีสมควร ก็ซ้ือบูชา” (หญิง, 26-35 ปี, 
ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ท่านท่ีสามกล่าววา่ “มีความเช่ือในพุทธคุณ” (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 
ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “เช่ืออยูแ่ลว้ เคยบวชเรียนมาก่อน เม่ือก่อนก็มีการไหวพ้ระ” (ชาย, 15-

25 ปี, พนกังานบริษทั) 
ท่านท่ีหา้กล่าววา่ “ดูอนัน้ีเป็นหลกั” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 
จากการสัมภาษณ์ในหลายๆ ดา้น มีปัจจยัหลายๆ ดา้นช่วยประกอบการตดัสินใจในการ

เช่าเคร่ืองราง โดยสามารถสรุปในส่วนน้ีไดด้งัต่อไปน้ี จากการสัมภาษณ์พบวา่ ผูเ้ช่าวตัถุมงคล ให้
ความส าคญัแก่ตวัวตัถมงคลเป็นอยา่งมาก โดยวตัถุมงคลจะตอ้ง 

1. มาจากแหล่งท่ีน่าเช่ือถือได ้ผูจ้ดัการสร้างก็เป็นอีกปัจจยัท่ีส าคญัใจการตดัสินใจเช่า
วตัถุมงคล เช่นมาจากวดัหรือผูจ้ดัสร้างท่ีน่าเช่ือถือ ไม่ใช่มาจากใครก็ไดส้ร้าง 

2. ผูส้ร้างหรือผูจ้ดั สามารถสร้างความน่าเช่ือถือได ้เช่นองคก์รส าคญัทางพุทธศาสนา 
หรือวดั เป็นตน้ จะช่วยท าใหผู้เ้ช่าสามารถตดัสินใจเช่าไดง่้ายข้ึน 

3. รูปลกัษณ์ ความสวยงาม และความประณีตในการสร้าง เป็นปัจจยัอีกปัจจยัหน่ึงท่ีผู ้
เช่าใหค้วามสนในเพื่อประกอบการตดัสินใน 

4. เกจิอาจารย์ผู ้ท  าพิธีปลุกเสก สถานท่ีท าพิธีปลุกเสก  สามารถท่ีจะสร้างความ
น่าเช่ือถือใหแ้ก่ผูท่ี้จะเช่าเคร่ืองรางได ้

5. พุทธคุณของวัตถุ เคร่ืองราง สามารถเป็นปัจจัย ท่ีใช้ในการตัดสินใจเช่าได้
เช่นเดียวกนั 
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4.3.2 ด้านราคาค่าเช่าของเคร่ืองราง (Price) 
ราคาเช่าบูชาเคร่ืองราง พบวา่กลุ่มตวัอยา่ง 7 คน ค านึงถึงราคาในการเช่าบูชา วา่อยูใ่น

เกณฑ์ท่ีเหมาะสมหรือพอรับได้ ดงันั้น ปัจจยัด้านราคาเป็นปัจจยัท่ีใช้ในการตดัสินใจในการเช่า
เคร่ืองรางดว้ยอีกหน่ึงปัจจยั โดยผูใ้หส้ัมภาษณ์ไดก้ล่าวดงัน้ีคือ 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านแรกกล่าววา่ “จริง ๆ ก็มีบางอนัก็ขอไดเ้หมือนกนั บางอนัก็แพงกวา่ 
เลือกอนัท่ีถูกกวา่” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “จริง ๆมีผลนะ แต่วา่ตอนนั้น เอาง้ีมนั influence แปร
ผนัไปตามความเครียดของเรา จิตใจล้วน ๆ คืออย่างตอนแรกท่ีซ้ือก็คิดก่อนมนัแพงไหม ก็แพง 
จ าเป็นไหม แลว้ก็คิดว่าช่วยขนาดนั้นเลยเหรอ พอตอนนั้นเครียดมาก ๆ ไม่ไหว ก็เลยตดัสินใจซ้ือ” 
(หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “จริง ๆแลว้ราคาตน้ของตวัสินคา้ถูกกวา่น้ีเยอะ แต่ถา้
คนสบายใจเท่าไรก็เท่ากนั” (ชาย, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “ก็มีบา้งไม่ใหสู้งเกินไป พอดีเหมาะสม” (ชาย, 26-35 ปี
, รับขา้ราชการ) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีห้า กล่าววา่ “ก็ดว้ยเหมือนเขาอยูใ่นห้าง ค่อนขา้งขายจริงจงั จนดู
น่าเช่ือถือ ก็เลยจะยอมจ่ายมากกวา่เจา้อ่ืน” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหกกล่าววา่  “เป็น range ท่ีรับไดก้็โอเค” (ชาย, 15-25 ปี, พนกังาน
บริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีเจด็กล่าววา่ “อยา่งแรกจะดูท่ีวา่ราคา รับไดไ้หม” (หญิง, 26-35 ปี, 
พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ทั้งเจ็ดท่านให้ความคิดเห็นไปในทิศทางเดียวกนั ว่าราคาเป็นปัจจยัท่ี
ส าคญัในการตดัสินใจเช่าเคร่ืองรางดว้ยเช่นกนั ราคาควรจะมีความเหมาะสม ไม่แพงจนเกินไป ท่ีผู ้
เช่าสามารถรับได ้ 
 

4.3.3 ด้านสถานทีใ่นการไปเช่าเคร่ืองราง (Place) 
สถานท่ีในการเช่าเคร่ืองราง  พบว่ากลุ่มตวัอย่าง 6 คน ค านึงถึงสถานท่ีในการเช่า

เคร่ืองราง สถานท่ีสะดวกต่อการไปเช่า โดยผูใ้หส้ัมภาษณ์ไดก้ล่าวถึงการเดินทางไปเช่าเคร่ืองรางไว้
ดงัน้ี 
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ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “ท่ีไหนก็ไดท่ี้มีของท่ีอยากได ้ตอนแรกก็คือไม่รู้ก็ไป
สาขาท่ีเซ็นทรัลลาดพร้าวก่อน เพราะตอนนั้นไม่รู้ว่ามีสาขาอ่ืน ตอนหลงัก็เร่ิมมีการขยายสาขา ก็ 
เช่น เซ็นทรัล เอม็โพเรียล ใกล้ๆ  ไปอนันั้นแทน (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั)” 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่  “เอาท่ีใกลส้ะดวก”(ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าวว่า “สถานท่ีง่ายต่อการไปเช่า” (หญิง, 26-35 ปี, 

พนกังานบริษทั) 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “ใกลเ้รา จริง ๆ สยามดิสคฟัเวอร่ีใกลก้วา่ แต่ไม่ค่อยมี

ของ เพราะเป็นสาขายอ่ย” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีห้ากล่าวว่า “ก็ดว้ยเหมือนเขาอยู่ในห้าง ค่อนขา้งขายจริงจงั จนดู

น่าเช่ือถือ ก็เลยจะยอมจ่ายมากกวา่เจา้อ่ืน” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหกกล่าววา่ “ก็มีผลถา้เขา้ถึงง่าย ไม่ตอ้งไปหาตามวดั ไม่สะดวก

ไปขนาดนั้น อินไซด ์ขนาดนั้น” (หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 
และจากการศึกษายงัพบว่ากลุ่มตัวอย่าง 3 คน ไม่ได้ค  านึงถึงสถานท่ีในการเช่า

เคร่ืองราง  ไม่ไดเ้จาะจงวา่จะตอ้งใกล ้แต่ท่ีไหนก็ไดท่ี้มีของท่ีอยากได ้  
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าวว่า “ท่ีจริงก็ไม่ แต่ถือว่าสะดวกเพราะใกล้ แต่ไม่ได้

เจาะจงวา่เป็นท่ีน่ี” (ชาย, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “ไม่ค่อย” (ชาย, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “ท่ีไหนก็ไดท่ี้มีของท่ีอยากได ้ตอนแรกก็คือไม่รู้ก็ไป

สาขาท่ีเซ็นทรัลลาดพร้าวก่อน เพราะตอนนั้นไม่รู้ว่ามีสาขาอ่ืน ตอนหลงัก็เร่ิมมีการขยายสาขา ก็ 
เช่น เซ็นทรัล เอม็โพเรียล ใกล้ๆ  ไปอนันั้นแทน” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

นอกเหนือจากนั้นยงัมีการใหส้ัมภาษณ์เพิ่มเติมวา่ 
 

สถานท่ีในการเช่าบูชาเคร่ืองราง พบว่ากลุ่มตวัอย่าง 9 คน จาก 10 เลือกเช่าบูชา
เคร่ืองรางจากเซ็นทรัลลาดพร้าว ซ่ึงถือเป็นแหล่งท่ีสามารถเช่าเคร่ืองรางไดเ้ช่นเดียวกนั 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “ไปดูท่ีเซ็นทรัลลาดพร้าว ท่ีสะดวก” (หญิง, 26-35 ปี
, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าวว่า “ตอนนั้นไปซ้ือท่ีร้านเซ็นทรัลลาดพร้าว ไปให้เขา
แนะน าท่ีร้านเลย ก็” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “จากเซ็นทรัลลาดพร้าว สวดตามท่ีเขาให้มา” (ชาย, 
26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 
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ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าวว่า “เซ็นทรัลลาดพร้าว ให้เพื่อนไปดว้ยกนัช่วยกนัดู ให้
เพื่อนแนะน า”(หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั)  

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหา้กล่าววา่ “เซ็นทรัลลาดพร้าว ศึกษาขอ้มูลไปส่วนนึง แลว้ก็ถาม
ในเพจ แลว้พอเราจะบูชาก็ไปท่ีเซ็นทรัลลาดพร้าว เพราะอยูใ่กล”้ (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหกกล่าววา่ “เซ็นทรัลลาดพร้าว เพราะใกล้ท่ีพกั ก็มีการหาขอ้มูล
อยา่ง Instagram ของทางร้านก็ดู มีอะไรน่าสนใจ สวยหรือเปล่า ก่อนท่ีจะเขา้ไปท่ีร้าน” (ชาย, 15-25 
ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีเจ็ดกล่าวว่า “เซ็นทรัลลาดพร้าว เพราะเป็นสาขาใหญ่ ส่วนใหญ่
ของจะมีท่ีน่ีเยอะท่ีสุด หาขอ้มูลก่อนอยูแ่ลว้ บางทีไปท่ีร้านแลว้อนัน้ีไม่มี ก็เลยไปซ้ืออยา่งอ่ืนแทนก็
เลยหาขอ้มูลไปเยอะมากท่ีจะไปซ้ือ” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีแปดกล่าววา่ “เซ็นทรัลลาดพร้าว หาขอ้มูลไปเอง” (หญิง, 26-35 ปี
, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีเกา้กล่าววา่ “เซ็นทรัลลาดพร้าว” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
 ปัจจยัท่ีส าคญัอีกหน่ึงปัจจยั ท่ีผูใ้ห้สัมภาษณ์ให้ความส าคญัคือปัจจยัดา้นสถานท่ีใน

การไปเช่าเคร่ืองราง สถานท่ีควรจะตั้งไม่ไกลมากนกั อย่างไรก็ตามผูใ้ห้สัมภาษณ์ให้สัมภาษณ์ว่า
แหล่งหน่ึงท่ีสามารถไปเช่าไดคื้อเซนทรัลลาดพร้าว 
 

4.3.4 ด้านปัจจัยทางการตลาด (การโฆษณาและการประชาสัมพันธ์)  เช่น สินคา้ท่ีมี
ความแตกต่างจากรายอ่ืน ดีไซน์ ท่ีทนัสมยัดาราท่ีสวมใส่เคร่ืองรางแฟชัน่ พบวา่กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 
9 คน เห็นวา่มีอิทธิพลในการเลือกเช่าเคร่ืองรางแฟชัน่ 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “มีส่วนเพราะท าใหม้นัมี เหมือนใส่แลว้เหมือนไม่ได้
หอ้ยสร้อยพระ เหมือนเป็นเคร่ืองประดบัไปในตวั” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าวว่า “มีผลมาก ดีไซน์ เพราะคนไทยเป็นชาติท่ีโตมากบั
ความเช่ือ แลว้พอน าจุดน้ีมาเล่น กบัเด็กรุ่นใหม่ ก าลงัโตและมีก าลงัซ้ือ ซ่ึงช่วงน้ีแฟชัน่ก็ก าลงัมา 
แลว้เอามาร้อยให้เป็นแฟชัน่ คนก็จะยิ่ง influence ง่ายข้ึน แลว้พอดาราใส่ influencer มากก็เลยท าให ้
effect เขา้ไปอีก” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าวว่า “ส่งผลมาก เพราะไม่มีอะไรเลย ไม่ได้ innovative 
ขนาดนั้น มนัแค่ใชค้วามเป็น Marketing influencer เขา้ไปบวกๆ” (ชาย, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจ
ส่วนตวั) 
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ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “มีผล เพราะเคร่ืองรางร้านน้ีก็โตดว้ยการตลาดลว้น ๆ 
เลย เพราะคนรู้จกัไดด้ว้ยดารา คนรอบขา้ง อยา่งพี่เป็นช่างแต่งหนา้ วงการช่างแต่หนา้ มูเตลูท่ีสุด คน
เขาใส่ คนน้ีใส่แลว้เขาวา่ดีอะไรอย่างน้ี การตลาด ออนไลน์ยิ่งมาก ๆ รุปลกัษณ์ มีผลมาก เพราะถา้
โบราณ วยัรุ่นก็อาจจะกลวัไม่กลา้ใส่ เล่นของอะไรอย่างคนก็ไม่กลา้ใส่ แต่ถา้ท าดีไซน์อะไรแบบน้ี 
รู้สึกเป็นเคร่ืองประดบัท่ีสมยัน้ี คนก็เลือกท่ีจะใส่เยอะข้ึน” (หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีห้ากล่าววา่ “ส่งผล ก็ส่ือ โซเชียว รูปลกัษณ์ ท่ีมนัปรับเขา้ทนัสมยั 
มีผลมากกบัยคุปัจจุบนั” (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหกกล่าววา่ “เยอะ จริง ๆแลว้ค่อนขา้งเยอะ แต่ไม่ไดส่้งผลให้พี่ แต่
กบัคนรอบตวัเยอะ มีช่ือเสียงแลว้เขาดูเช่ือ เราก็วา่น่าจะเช่ือไดจ้ริง ๆ ไม่ไดโ้ดนหลอก” (หญิง, 26-35 
ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีเจ็ดกล่าววา่ “มีผลเยอะเลย ท าดีไซน์ให้ดูร่วมสมยั เขา้ตลาดวยัรุ่น
ได้ เครืองรางเขาก็ขายมานาน แต่พอเอามาดีไซน์ร่วมสมยั ท าให้น่าใส่ ดารามี ท าให้เป็นกระแส
ข้ึนมา” (ชาย, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีแปดกล่าววา่ “ส่งผล มาก ก็มีส่วนดว้ยดาราท่ีใส่” (หญิง, 15-25 ปี, 
พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีเกา้กล่าวว่า “ส่งผลค่ะ มีการโปรโมท ส่ือทางโซเชียวมีเดียต่าง ๆ 
ใหเ้ราเห็นวา่เป็นยงัไงแลว้ก็การส่ือสาร มาถึงผูบ้ริโภค วา่พุทธคุณต่าง ๆ มีรายละเอียดชดัเจน แลว้ก็
มีราคาให้บอกชัดเจน ท าให้เราตดัสินใจง่ายข้ึนไม่ต้องไปอินบอก ขา้งหลงั การออกแบบดีไซน์
แตกต่าง อนันั้นก็ถือเป็นตวัท่ีท าให้ตดัสินใจใชม้ากข้ึนเพราะวา่ดว้ยยุคปัจจุบนัก็มาตามยุคตามเทรน
ตามแฟชัน่ เพื่อใหใ้ส่แลว้เราไม่รู้สึกวา่ลา้สมยัเกินไป” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ในขณะท่ี กลุ่มตวัอย่างจ านวน 1 ท่าน เห็นว่าปัจจยัทางการตลาดไม่ได้มีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกเช่าเคร่ืองรางแฟชัน่ 

โดยผูใ้หส้ัมภาษณ์กล่าววา่ “ไม่ค่อย เนน้ปากต่อปาก รีววิจากประสบการณ์จริงมากกวา่ 
เขาก็เช่ือเพื่อนมากกวา่ เช่ือดารา เป็นของความเช่ือส่วนบุคคล sensitive ก็จะแบบไม่ไดแ้บบ มาเกต
ต้ิง เพราะว่ายงัไงคนก็ตอ้งรู้ก่อนท่ีจะ create อยู่แลว้ ตวัพี่เองเพื่อนก็แนะน าหลายรอบเลยใส่ก็ได ้
เห็นดาราใส่ก็ไม่ไดอ้ยาก” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
 

4.3.5 ในกรณีที่กลุ่มตัวอย่างเช่าเคร่ืองรางหลายแบบ พบว่ากลุ่มตวัอย่างจ านวน 7 คน 
เลือกท่ีจะเช่าเพิ่มเพราะตอ้งการท่ีจะครอบคลุมหลายๆ เร่ือง ไม่ว่าจะการงาน การเงิน ต่าง ๆ แล้ว
หลงัจากสวมอนันึงแลว้รู้สึกวา่ดีเลยมีการเช่าและบูชาเพิ่ม 
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ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าวว่า “ครอบคลุมหลายๆอย่าง ไม่ไดอ้ยากจะเช่าอะไรท่ี
มนัเวอ่ร์วงัอะไร เอาแบบหลายๆเร่ืองเอาบูชาง่ายๆ แค่น้ี” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “objective ลว้น ๆ อยา่งตอนท่ีไปถึงท่ีร้านอยากไดแ้ค่
เร่ืองทัว่ไปอย่างเดียว เร่ืองงาน ตอนนั้นเครียดเร่ืองงาน อยากได้อะไรท่ีโอเค เหมือนเรารู้สึกโอเค
ข้ึนกบัเร่ืองงาน ก็เลยเอาแบบรวมๆ เร่ืองงาน เร่ืองเงิน ให้ร้านคา้แนะน า อยากจะไดว้ตัถุประสงค์
แบบไหนในชีวติ ความปลอดภยั ทัว่ไป” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “เหมือนเสริมๆดา้นนูน้ดา้นน้ีหลกั ๆไม่เหมือนกนั ก็
เหมือนเอามาเสริมเร่ืองนู้นเร่ืองน้ีท่ีแตกต่างกนั ส่วนมากเป็นเร่ืองการประสบความส าเร็จ คดักรอง
คนไม่ดี แบบวา่พดูจาแลว้มีคนเช่ือถือ” (หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “เพราะแต่ละอยา่งสีผึ้งคูบา เนน้การเจรจาส่ือสาร มหา
นมนตจ์นไม่เป็นก็เป็นดา้นการงาน แมลงภู่ก็เร่ืองทัว่ไป ก็คือครบทุกดา้น” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังาน
บริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหา้กล่าววา่ “เช่าอนัน้ีแลว้ก็ดี เลยอยากมีอนัน้ีดว้ย” (หญิง, 26-35 ปี
, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหกกล่าววา่ “เช่าอนัแรกแลว้รู้สึกโอเค ก็เลยเช่าเพิ่ม” (หญิง, 26-35 
ปี, พนกังานบริษทั) 

และพบว่ากลุ่มตัวอย่างจ านวน 3 คน เลือกท่ีจะเช่าเพิ่มเพราะความสวยงามของ
เคร่ืองราง 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “เช่ามาหน่ึงช้ิน รู้สึกแลว้ก็โอเค สวยงามดี ก็เลยอยาก
ไดเ้พิ่มอีก” (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “จริง ๆไม่ไดต้ั้งใจจะเช่าเพิ่ม แต่วนันั้นเดินไปเอ็มโพ
เรียล แลว้เจอรุ่นใหม่ออกมาน่ารักมาก หวัใจสีม่วง ก็เลยเอา ก็คือสีผึ้ง ตะกรุดเป็นเร่ืองเงิน” (หญิง, 
26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “ก็มนัสวยดี จริง ๆ แลว้เหมือนกบัวา่ตามคุณสมบติัก็
คลา้ยๆ กนั แต่ชอบท่ีดีไซน์” (ชาย, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 

ความชอบของผูเ้ช่าเคร่ืองรางมีลกัษณะท่ีแตกต่างกนัออกไป ซ่ึงโดยมากให้ความสนใจ
ในการเช่าหลายรูปแบบ เน่ืองจากมีความพึงพอใจและความเช่ือในบางเร่ือง วา่เคร่ืองรางสามารถให้
คุณในดา้นใดไดบ้า้ง ก็จะเช่าเสริมไปเพื่อให้เกิดความมัน่ใจในการท ากิจวตัรประจ าวนัไดม้ากข้ึน 
บางรายมีความตอ้งการมากข้ึน เน่ืองจากตอ้งการเก็บไวเ้ป็นของสะสม 
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4.3.6 การสวมใส่เคร่ืองรางของบุคคลใกล้ชิด พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 10 คนมีคน
รอบขา้งใส่ โดยส่วนมากจะเป็นเพื่อน แฟน และครอบครัว 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “มีๆ จริงก็อยูก่บัคนรอบตวั ถา้สมมติเพื่อนเช่าก็เช่า
ตาม” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าวว่า “เพื่อนใส่เยอะ ท่ีบา้นบูชาของขลงัอยูแ่ลว้ พวกของ
จีน เคร่ืองยนัต ์ป่ีเสีย” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “มี รู้จกัจากคนท่ีใส่ ประมาณ สองคน เพราะท างาน
เก่ียวกบัการลงทุน บางคนก็เช่ือเร่ืองเฮง” (ชาย, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าวว่า “เพื่อนๆ ใส่ ครอบครัว แม่ใส่ แม่ไม่ไดซี้เรียส ใส่ตาม
กระแส” (หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหา้กล่าววา่ “มี เพื่อน แฟน” (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหกกล่าววา่ “คนรอบตวัใส่กนัเยอะ” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังาน

บริษทั) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีเจด็กล่าววา่ “มี เพื่อนแฟน” (ชาย, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีแปดกล่าววา่ “เพื่อน” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีเกา้กล่าววา่ “มีเพื่อน แม่ใส่บา้ง” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสิบกล่าววา่ “มีคนในครอบครัว แลว้ก็มีเพื่อนก็ใช้ เลยเห็นและก็

เลยศึกษาดูดว้ย” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
จากการสัมภาษณ์ยงัพบดว้ยว่า บุคคลใกลต้วั มีอิทธิพลในการตดัสินใจเช่าเคร่ืองราง 

เน่ืองจากบุคคลใกล้ตวัใช้แล้วอาจจะมีทศันะคติในทางท่ีบวกต่อเคร่ืองรางนั้น ๆ เลยท าให้ผูเ้ช่า
เคร่ืองรางเกิดการตดัสินใจไดง่้ายข้ึนกอปร์กบัอาจจะมีภาวะท่ีตอ้งการความมัน่ใจในบางส่ิง หรือ
ตอ้งการส่ิงท่ียดึเหน่ียวจิตใจ จึงหวงัพึ่งเคร่ืองรางเพื่อท่ีจะท าใหต้นเกินความอุ่นใจมากข้ึน 
 

4.3.7 ปัจจัยที่ท าให้เกิดกระแสความนิยมของเคร่ืองรางแฟช่ัน  กลุ่มตวัอย่างจ านวน 8 
คน เห็นวา่กระแสท่ีท าใหเ้กิดความนิยมของเคร่ืองรางแฟชัน่ คือ การตลาด การรีวิวปากต่อปาก และ
การท่ีดาราสวมใส่เคร่ืองราง ส่งผลใหมี้กระแสความนิยมมาก 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “มนัคือการรีวิวของคน ปากต่อปาก ท าให้เกิดความ
นิยม ดว้ยเร่ิมจากคนท่ีใกลต้วัของเราก่อนใส่แลว้มนัไดผ้ลจริงนะ” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าวว่า “marketing ดาราใส่เยอะ ถ้าดูดี ๆ พวก youtube 
channel หลายๆ คนเขาจะพูดเร่ืองน้ีแทรกแบบเนียน ไม่ไดเ้หมือน Dr. Jill  แทรกอยา่งน้ีดี ซ่ึงเป็น 
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marketing ท่ีไม่ตอ้งบอกช่ือเพราะเคร่ืองรางร้านน้ีครองตลาด” (ชาย, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจ
ส่วนตวั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าวว่า “โซเชียว มีเดีย ส่ือ ดาราสวมใส่ รูปลกัษณ์สวยงาม 
เราก็มีความสนใจตาม” (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “เป็นเร่ืองดารา celebrity net idol เห็นคนใส่แลว้อยาก
ใส่ตามบา้ง” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหา้กล่าววา่ “การตลาดกบัดีไซน์” (ชาย, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหกกล่าววา่ “การตลาด รุปลกัษณ์ ดาราก็ใส่มนัเป็นกระแส เช่น ลิ

ซ่าแบคพิง้ใส่แลว้ก็บูมข้ึนมาเลย ท าให้คนรู้จกัเคร่ืองรางแฟชัน่มากข้ึน คนหนัมาบูชาตะกรุดมากข้ึน 
ก็เหมือนตอนท่ีบูชาเหรียญ เศรษฐีท่ีอยูดี่ ๆ ก็ดงัข้ึนมาเฉยเลย” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีเจ็ดกล่าววา่ “ปากต่อปาก มีการรีวิว คนคุยกนั คนท่ีใส่แนะน ากนั
มา คนไปอ่านพุทธคุณก็อยากได ้คนเราก็ขายความเช่ือ ความอยาก ในส่ิงท่ีตอ้งการ ขายง่าย” (หญิง, 
26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีแปดกล่าวว่า “ก็คือส่ือท่ีโปรโมทออกมาว่าแบบมันสามารถ
น ามาใชใ้นชีวติประจ าวนั แลว้ก็เทรนปัจจุบนัได ้แลว้ก็ดว้ยความเช่ือของคนไทยท่ีมีอยูแ่ลว้เก่ียวกบั
พวกโชคลาง เคร่ืองรางต่าง ๆ มนัก็ท าใหง่้ายต่อการเขา้ถึงมากข้ึน” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ในขณะท่ีกลุ่มตวัอย่างจ านวน 2 คน เห็นว่ากระแสท่ีท าเกิดความนิยมของเคร่ืองราง
แฟชัน่ คือการน าความเช่ือของไทยมาบวกกบัการตลาด และท าใหเ้กิดกระแสนิยม 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “ดาราใส่มีผลเยอะมาก คนเร่ิมเห็น คนไทยโตมากบั
ความเช่ือ เป็นจุดท่ีขายใหก้บั คนรุ่นใหม่ เช่นตะกรุด มีมานานแลว้ ตอนไปคุยกบัแม่ แม่ก็บอกวา่ตะ
กุดมีมาตั้งนานแลว้ ความเช่ือท่ีคนไทยมีอยูแ่ลว้เป็นพื้นฐานเอามาเล่น มาท าให้ดูแฟชัน่” (หญิง, 26-
35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “จริง ๆ ความเช่ือ อยูก่บัคนไทยอยูแ่ลว้ ก่อนหนา้น้ีก็
มีกระแสหินน าโชค ท่ีแบบฮิต ๆ ท่ีวา่เอาความเช่ือมาบวกกบัการตลาด ท่ีดาราใส่ แบบวา่มีให้เห็นใน 
Instagram ความเช่ือท่ีสัมผสัไม่ไดร้้อยเปอร์เซ็น แต่เป็นความรู้สึก ความเช่ือกบัคนไทยมาคู่กนัอยู่
แลว้ โดยน าความเช่ือมาบวกกบัการตลาด”  (หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ในด้านการตลาด ผูใ้ห้สัมภาษณ์เช่ือว่ามีผลต่อการตัดสินใจเป็นอย่างมาก ส่ือใน
ปัจจุบนัเขา้ถึงประชาชนไดง่้ายรวมทั้งขอ้มูลข่าวสารต่างๆ ท าให้ผูเ้ช่าสามารถติดตามข่าวสารต่างๆ 
ได้ และสามารถหาค าตอบได้ง่ายผ่านส่ือเช่นอินเตอร์เน็ท นอกเหนือจากนั้น ดาราหรือเหล่าผูมี้
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ช่ือเสียงทางสังคม ยงัเป็นกลุ่มบุคคลท่ีเป็นตวัอยา่งหรือส่ือชั้นดี ให้คนสามารถติดตาม หรือท าตาม
ไดใ้นปัจจุบนั จึงถือไดว้า่ การตลาดท าไดง่้าย และมีการใชอ้ยา่งต่อเน่ือง 

 
 

4.4 ด้านความเช่ือต่อเคร่ืองราง  
 

4.4.1 ความเช่ือใน เร่ืองเคร่ืองราง พบวา่กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 9 คน จาก 10 คน มีความ
เช่ือต่อเคร่ืองราง ศาสนา เหมือนเคร่ืองรางเป็นท่ียึดเหน่ียวจิตใจ ตอ้งเช่ือมัน่จากตวัเราก่อน ท าดีก็จะ
ไดดี้ โดยผูใ้หส้ัมภาษณ์ไดแ้สดงความคิดเห็นดงัต่อไปน้ี 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านแรกกล่าวว่า “จริง ๆคือท่ีคิดว่าตอ้งเช่ือจากตวัเราก่อน แลว้พอเรา
เช่ือวา่เขาจะใหเ้ราจริง ๆ มนัก็จะเป็นไปตามท่ีเราเช่ือนั้นแหละ แต่บางคนมนัไม่เช่ือ ก็อาจจะไม่ได”้ 
(หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าวว่า“อย่างพระ รู้สึกว่าใส่โอเค ปลอดภยัรู้สึกเป็นของดี 
ไม่ไดรู้้สึกวา่เป็นส่ิงไม่ดี” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่“เช่ือแต่ไม่ไดเ้ช่ือขนาดงมงาย มีเคร่ืองรางก็ดีกวา่ไม่มี 
เหมือนเก่งได ้แต่เฮงดว้ยก็ดี” (ชาย, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “รู้สึกวา่เหมือนแต่ละศาสนา แต่ละความเช่ือ ยึดเหน่ียว
จิตใจ เราก็ไม่รู้หรอกต้ืนลึกหนาบางจะแบบวา่มี 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหา้กล่าววา่ “ไสยศาสตร์ซ่อนอยู ่ส่ิงท่ีเราเห็น แลว้รู้สึกเตือนใจ ให้
จุดประสงคเ์ราชดัข้ึน หรือวา่เหมือนเตือนวา่เราตอ้งตั้งใจข้ึน เป็นท่ียึดเหน่ียวทางใจมากกวา่” (หญิง, 
26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหกกล่าวว่า “มีความเช่ือว่าจะช่วยให้เราชีวิตเราดีข้ึน แต่ว่าก็ตอ้ง
มาจากการปฏิบติัตวัของเราดว้ย เราท าดีได ้เคร่ืองรางเขา้มาช่วย ก็จะดีเพิ่มมากข้ึน” (ชาย, 26-35 ปี, 
รับขา้ราชการ) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีเจด็กล่าววา่ “โดยรวมเช่ือวา่ตอ้งเป็นไปอยา่งงั้น แต่ก็ตอ้งข้ึนอยูก่บั
วา่ ใส่แลว้สบายใจ คือเช่ือเลย” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีแปดกล่าววา่ “ชอบเร่ืองพุทธศาสนาอยูแ่ลว้ เร่ืองพวกน้ี ไม่ไดห้วงั
วา่เขาจะมาช่วยใหดี้ข้ึน เพราะสุดทา้ยแลว้ความ 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีเกา้กล่าววา่ “สบายใจ ก็ไม่ไดเ้ช่ือ เพราะสุดทา้ยก็อยูท่ี่เราเอง ท าดีก็
ไดดี้ เคร่ืองรางก็เป็นส่วนนึง ท าให้เราดีข้ึน  สบายใจ ไม่รุวา่จะมีอิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริยก์็ไม่รู้ ข้ึนอยูก่บั
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ตวัเราเองมากกวา่ มีไวก้็ดี ช่วยให้นู่นให้น่ี มีไวใ้ห้สบายใจมากกว่า” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังาน
บริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสิบกล่าววา่ “ก็คือเช่ือวา่ถา้เราท าความดีประกอบดว้ยเคร่ืองรางก็
เป็นส่ิงท่ีช่วยกระตุน้ หรือเสริมสร้างให้เจอส่ิงดี ๆ ตามพุทธคุณไม่มากก็น้อย” (หญิง, 26-35 ปี, 
พนกังานบริษทั) 

ความเช่ือเป็นส่ิงท่ีคู่กันมากับวฒันธรรมไทย และมีความเช่ือต่อกันว่าเคร่ืองราง
สามารถให้โชคและคุ้มครองให้ส่ิงดีดีกับผูท่ี้ประพฤติดีและมีความเช่ือได้ ดังนั้นความเช่ือกับ
เคร่ืองราง ยงัเป็นของท่ีคู่กนัมากบัคนไทย ท่ีหากมีไวคู้่กาย ก็จะท าให้เกิดความอุ่นใจ และมีความ
เช่ือมัน่ในการกระท าส่ิงใดๆ ไดม้ากยิง่ข้ึน 
 

4.4.2 ด้านความเช่ือต่อโชครางและโชคลาภ พบวา่กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 8 คน เช่ือเร่ือง
โชคลาง จากการท่ีพกเคร่ืองรางจะช่วยเสริมความมัน่ใจมากข้ึน  

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าวว่า “คือจะมีไปคุยกบัลูกคา้แลว้ก็คือไดโ้ดยปาฏิหาริย ์
คือเหมือนจะไม่ไดแ้ต่ก็ได ้เร่ืองเงินมีช่องทางรายไดฟ้ลุคๆ มา บางทีก็เคยถูกลอตเตอร่ี อยูดี่ ๆ ก็ถูก 
ซ่ึงไม่เคยถูกมาก่อน แต่ว่าคือไม่ไดถู้กตลอดหรืออะไร คือถูกไปพกัหน่ึงตอนท่ีเช่ามาใหม่ ๆ คร้ัง
เดียว” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าวว่า “เราเป็นคนเช่ือโชคลาง โชคลาภ เร่ืองลางสังหรณ์
ประมาณนึง เป็นเร่ืองทัว่ไป ไหวพ้ระแลว้จะดี บุญกรรม” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าวว่า “ไม่มาก ไม่เนน้เก่ียวกบัโชค ก่ึงๆ เอาไวเสริมความ
มัน่ใจ เช่ือเร่ือง ดี ๆในชีวติ เร่ืองเงิน สุขภาพ ไดลู้กคา้ใหม่ แต่เช่ือเร่ืองเงินมากท่ีสุด” (ชาย, 26-35 ปี, 
ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “มีความเช่ือวา่ถา้บูชาแลว้ก็จะมีความโชคดีเพิ่ม มากข้ึน 
เช่ือในเร่ืองการเดินทาง การติดต่อส่ือสารกบัคนมากกวา่” (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีห้ากล่าวว่า “เช่ือว่ามนัตอ้งมีสักวนัท่ีเป็นของเรา โชคลางเคยเช่ือ 
เช่ือเร่ืองเร่ืองหวย เพราะเล่นหวย” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหกกล่าววา่ “มีบา้งไม่ไดข้นาดนั้น เร่ืองโชคลาง ไม่ค่อยหวยก็ไม่
เล่น แต่ดูดวง” (หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีเจด็กล่าววา่ “โชคลางข้ึนอยูว่า่ถา้เราพกอะไรท่ีมนัเป็นแบบวา่โชค
ลางก็จะช่วยเราในเร่ืองของความปลอดภยั” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
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ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีแปดกล่าววา่ “เช่ือวา่มี ไม่ไดเ้ช่ือขนาดนั้น ไม่ใช่ใส่เคร่ืองรางแลว้
แบบชีวิตเราจะดีข้ึนเลย อยา่งเช่นเร่ืองเงินต่อให้เราใส่ แต่ไม่ไดท้  าอะไรสักอยา่งก็จะไม่ไดอ้ะไร อยู ่
ๆดี ๆ คงไม่มีใครเอาเงินมาให้ คิดวา่ส่งเสริมกนัไปคือเราสบายใจมากข้ึน มีแรงท ามากข้ึน เร่ือง ห้า
สิบ ห้าสิบ เม่ือก่อนก็ดูดวงนะ ตอนท่ีไม่สบายใจ แต่ก็ไม่ไดเ้ช่ือขนาดนั้น ก็คิดวา่คงเป็นแบบนั้นนะ 
ส่วนใหญ่จะตดัสินใจจากตวัเอง แต่ถา้หมอดุบอกในเร่ืองท่ีเราจะท าอยูแ่ลว้ อยา่งนั้นก็โอเค” (หญิง, 
26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ขณะท่ีกลุ่มตวัอยา่ง 2 คน ไม่ค่อยเช่ือเร่ืองโชคลาง หรือ โชคลาภ แต่สวมเคร่ืองรางแลว้
ใหเ้ราคิดดีท าดีมากกวา่ 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าวว่า “ไม่ค่อยเช่ือ ถา้สวมเคร่ืองรางจะช่วยโชคลาภ แต่
สวมเคร่ืองรางช่วยใหเ้ราคิดดีท าดี หลกัๆมากกวา่” (ชาย, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั)  

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “ไม่มี ไม่ไดค้าดหวงัวา่จะได”้ 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์โดยมาก มีเคร่ืองรางไวเ้พื่อเสาะแสวงหาโชคลาภ มีไวเ้สริมดวง ให้

โชคชะตาดีข้ึนท าอะไรแลว้ก็จะดีข้ึนตามมา อยา่งไรก็ตาม ยงัมีผูใ้หส้ัมภาษณ์อีกกลุ่มหน่ึง ไม่ไดห้วงั
อะไรจากเคร่ืองราง แต่ก็ยงัถือวา่เป็นกลุ่มท่ีนอ้ยกวา่ 

 
4.4.3 ด้านความเช่ือเร่ืองเคร่ืองรางของขลัง  พบว่ากลุ่มตวัอย่างจ านวน 7 คน เช่ือใน

เร่ืองของวตัถุมงคลประเภทพระพุทธรูปมากท่ีสุด 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “พระวตัถุมงคลท่ีเป็นพระ ห้อยพระ เช่าพระ สร้อย

พระ มากท่ีสุด เพราะเหมือนเรากราบไหวบู้ชาพระพุทธรูป แล้วก็เหมือนเราพกติดตวั พวกเคร่ือง
ยนัตไ์ม่ไดข้นาดนั้น ถามวา่มีไวดี้ไหมก็ดี อยา่งรถก็ใส่ยนัตเ์อาไว ้แม่เอามาใส่ ความเช่ือต่อพวกเน่ีย 
เรามีความคิดวา่ถา้เรา เก่ง เป็นคนดีอยูแ่ลว้ แลว้ถา้ดวงไม่ดี มองวา่ดวงเป็นเร่ืองของโอกาส มองวา่มี
ก็ดี มีแลวไม่ดีก็อาจจะไม่ดีอยูแ่ลว้” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าวว่า “เช่ือพระท่ีสุด พระพุทธรูป เพราะเจอเร่ืองอะไร
แปลกๆ เยอะตอนท่ีสวมใส่พระ” (ชาย, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “พระพุทธรูป เพราะก็ไหวพ้ระ” (หญิง, 26-35 ปี, 
พนกังานบริษทั)  

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “เช่ือพระพุทธรูป ผุกพนัมาตั้งแต่เด็ก” (ชาย, 15-25 ปี, 
พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหา้กล่าววา่ “พระ กบั พระมหากษตัริย ์ก็เช่ือดว้ย เพราะเคยขอแลว้
เคยได ้แลว้ก็ป่ีเสีย” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 
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ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหกกล่าววา่ “พระ” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีเจด็กล่าววา่ “พระ แลว้ก็ตะกรุด” แต่ตะกรุดยงัไม่กลา้เอามาพก แต่

เคยไดย้นิมา (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
นอกจากนน้ียงั พบว่ากลุ่มตวัอย่างจ านวน 3 คน เช่ือในเร่ืองของวตัถุมงคลประเภท

เคร่ืองรางพกพาแบบแฟชัน่มากท่ีสุด  
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “เช่ือเคร่ืองราง แมลงภู่ค  า เพราะเราใส่แลว้เราไดจ้ริง 

ๆ โดยเฉพาะเร่ืองงาน” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “เร่ืองเมตตา คุม้ครอง แคลว้คลาด เมตตาท่ีพึงเช่ามา

จากร้านเคร่ืองราง” (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “ไม่เซียนของขลงัเลย ก็มีแค่เคร่ืองรางแฟชัน่ทีพกพา 

ท่ีเช่ือสุด พระพุทธรูปบา้ง” (หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์โดยมากมีความเช่ือในเร่ืองเคร่ืองราง บางคนมีประสบการณ์โดยตรง

เก่ียวกบัเคร่ืองรางแลว้เกิดความเช่ือมากข้ึน และท าให้เกิดอิทธิพลความเช่ือไปยงัผูท่ี้อยูร่อบขา้งดว้ย 
บางคนคาดหวงัว่าจะไดส่ิ้งต่างๆ หากมีการบูชาอย่างถูกตอ้ง ส่ิงเหล่าน้ีลว้นเป็นความเช่ือจากผูท่ี้มี
เคร่ืองรางไวใ้นครอบครอง ซ่ึงมีความคาดหวงัท่ีแตกต่างกนัออกไป 
 

4.4.4 ส าหรับความเช่ือต่อเคร่ืองรางแฟช่ัน  พบว่ากลุ่มตวัอย่าจ านวน 7 คนเห็นว่ามี
ความเช่ือต่อเคร่ืองราง เพราะสวมใส่เคร่ืองรางแลว้รู้สึกโอเค เหมือนมาช่วยเสริมสร้างชีวติใหดี้ข้ึน 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “มีความเช่ือวา่จะช่วยเราในเร่ืองของการงาน การเงิน” (หญิง, 26-
35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “ตอนแรกๆ ก็เช่ือ เพื่อนมาเราเยอะใส่แลว้ดีนั้นน้ี อนั
น้ีจริง แลว้ตอนนั้นก็เป็นกระแส คนเร่ิมใส่ก็มีเพื่อน 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “เร่ิมใส่ประมาณ สามคน แลว้ก็บอกวา่ดี นั้นน่ี โอเค 
พอท าการคา้ เน่ียท าได ้พอใส่สีผึ้งแลว้แบบคนเขา้มาเยอะ influence มาจากคนรอบตวั” (หญิง, 26-35 
ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “รู้สึกวา่เป็นท่ีพึ่งทางใจ บางทีก็มีของเร่ืองพระพุทธคุณ 
ท่ีเราสัมผสัไม่ไดห้รือมองไม่เห็นซ่อนอยูก่็ 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหา้กล่าววา่ “เป็นได ้ก็รู้สึกแลว้มีไวแ้ลว้อุ่นใจ มีคอยช่วยอยูโ่ดยไม่
รู้ตวัก็ได”้ (หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 
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ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหกกล่าววา่ “เป็นเคร่ืองรางท่ีดี เพราะเราก็ศึกษาวา่มาจากอาจารย ์
ท่ีเช่ือถือได ้ไม่ใช่ไม่มีท่ีมา” (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีเจด็กล่าววา่ “คิดวา่เร่ืองพดูจา พดูแลว้มีคนเอ็นดู แต่ก็ไม่ไดรู้้สึกวา่
มีคนเกลียดเราอยูแ่ลว้ ก็ไม่รู้เพราะเราสนิทกบัเขามากข้ึน ท าให้เราท างานมากข้ึน ท าให้เขาเช่ือใจเรา
มากข้ึน หรือเพราะวา่เรามีเคร่ืองราง น่าจะส่งเสริมกนัไป แต่ก็คือเช่ือ” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังาน
บริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีแปดกล่าวว่า “ก็เช่ือว่ามนัมาจากเกจิอาจารยข์องแท ้มนัก็จะช่วย
เสริมสร้าง เหมือกบัวา่ตามพุทธคุณนั้น ๆ เพระวา่มนัเป็นของแท”้ (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 
ในขณะท่ีกลุ่มตวัอยา่จ านวน 3 คนไม่ค่อยมีความเช่ือต่อเคร่ืองราง  
  ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “เช่ือคร่ึงไม่เช่ือคร่ึง แต่เพราะมนัสวยงามดีดว้ย เลย
ชอบ คิดว่ามนัเอามาเหมือนพระเป็นเคร่ืองเตือนใจ ถ้าเขาสามารถจะช่วยอะไรได้ ก็เป็นเหมือน
โบนสั”(ชาย, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “ไม่ไดเ้ช่ือเท่าไหร่ ไม่ไดเ้ช่ือมาก แต่เช่ือวา่จะเป็นไป
ตามท่ีเขาบอกกล่าว สรรพคุณ แต่ก็เช่ือ” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “ไม่ไดรู้้ เคยเห่อมาคร้ังนึงแลว้ นานแลว้ ก็ไม่ไดรู้้สึก
อะไร ตอนน้ีก็เฉยๆ ก็ดีข้ึนอยู่กบัพุทธคุณ กบั ส่ิงท่ีเราท ามากกว่า เพราะเคร่ืองราง ก็คือร้าน ท่ีเอา
เคร่ืองรางมาขาย” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

 
ผูท่ี้เช่าเคร่ืองรางในสมยัปัจจุบนั ผนวกเคร่ืองรางเขา้กบัแฟชัน่ ท าให้รู้สึกวา่ตวัเองไม่

ลา้สมยั และนอกเหนือไปจากนั้น บางคนเกรงวา่ หากมีเคร่ืองรางแบบเก่าโบราณ อาจจะท าให้คนอ่ืน
ดูวา่ตนเองงมงาย มีความเช่ือในส่ิงเก่าๆ แต่ถา้หากวตัถุเคร่ืองรางดูมีความทนัสมยัมากข้ึน ก็มีความ
กลา้ท่ีจะสวมใส่ และพกพาไปไหนดว้ยไดอ้ยา่งไม่เคอะเขินหรืออายผูอ่ื้น 

 
 

4.5 ด้านทศันคติทีม่ต่ีอเคร่ืองราง   
7 คน ให้ความส าคญัในเร่ืองของความเช่ือก่อน ณ ตอนนั้นอยากบูชาเร่ืองอะไร เพื่อ

เป็นท่ียดึเหน่ียวจิตใจ ความสบายใจ โดยรองลงมาจะเป็นในเร่ืองความสวยงามและกระแสนิยม 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าวว่า “เร่ิมจากความเช่ือก่อน ก็คืออย่างแรกเลย ว่าเรา

ตอนน้ีอยากไดเ้ร่ืองไหน ก็จะดูอนันั้นเป็นอยา่งแรก อนัท่ีสองจะเป็นเร่ืองราคา แลว้ก็อนัท่ีสาม ก็จริง 
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ๆ เร่ืองรูปลกัษณ์ความสวยงามมนัก็ดูไม่ค่อยได ้แต่วา่มนัเลือกสี เลือกลูกปัดไดอ้ย่างเดียว” (หญิง, 
26-35 ปี, พนกังานบริษทั)  

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “อนัดบัแรกเลย เราวา่มนัเป็นท่ียึดเหน่ียวจิตใจ เพราะ
ช่วงนั้นท่ีเราซ้ือเพราะเราเครียดดว้ย แต่ตวัเองเป็นคนชอบประมาณน้ี คนบอกใส่แลว้ดี พกแลว้ดี ก็
จะเช่ือ แต่ตอ้งสวยดว้ยนิดนึง สอง ตอนน้ีเป็นกระแสนิยม เราชอบตามแฟชัน่ประมาณน้ี อยากใส่ 
เห็นคนใส่เลยอยากใส่” (หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผู ้ให้สัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าวว่า “หน่ึงเป็นเร่ืองความเช่ือ เ ร่ืองพุทธคุณ สอง 
รูปลกัษณ์เขา้กบัยคุสมยั” (ชาย, 26-35 ปี, รับขา้ราชการ) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าวว่า “เร่ิมจากความสบายใจของเราก่อน และ จากคนรอบ
ขา้งเพื่อนท่ีบอกว่ามนัดีนะ เราเลยตดัสินใจ และเร่ืองรุปลกัษณ์ ไม่อยากใส่อะไรท่ีน่ากลวัเกินไป” 
(หญิง, 26-35 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหห้ากล่าวว่า “อนัดบัหน่ึง ความเช่ือ เป็นหลกั ส่วนใหญ่คนไทย
น่าจะมีความเช่ือเร่ืองน้ีอยู่มาก อนัดบัสอง แฟชัน่ เขาเอามาจบัประยุกต์ความสวยงาม อนัดบัสาม 
กระแส ความท่ีเป็นกระแสออกมาในช่วงหลงั ๆ” (ชาย, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั)  

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหกกล่าวว่า “หน่ึง ความสบายใจ สองอยากจะเอามาใช้ในด้าน
ไหน เสริมอะไรบา้ง สาม คือ คนท่ีน ามา สถานท่ี มาจากวดัไหน ส่ี ความสวยงามอนัดบัสุดทา้ยอยุ่
แลว้” (หญิง, 15-25 ปี, พนกังานบริษทั) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีเจด็กล่าววา่ “ความเช่ือในพุทธคุณ และ เกจิอาจารย์” (หญิง, 26-35 
ปี, พนกังานบริษทั) 

ขณะท่ีกลุ่มตวัอยา่ง 2 คน จะใหค้วามส าคญัในเร่ืองของ กระแสสังคมมากกวา่ 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “เร่ิมจาก ความงมงาย เพระคนไทยจ่ายเร่ืองความงม

งายเท่าไรก็ได ้อนัดบัสอง influencer ดาราท่ีใส่ พวกงานมาเกตต้ิง และ ราคา สุดทา้ย” (ชาย, 26-35 ปี
, ประกอบธุรกิจส่วนตวั) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าวว่า “อนัดบัแรก เพื่อน กระแสสังคม เขาวา่ดี หรือวา่เรา
ลองดู ความเช่ือถือของร้านก็มีผล” (หญิง, 26-35 ปี, ประกอบธุรกิจส่วนตวั)  
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4.6 ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์และข้อมูลทัว่ไปของผู้ขาย 
 
ตารางที ่4.6  ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์และข้อมูลทัว่ไปของผู้ขาย 
 
ประชากรศาสตร์และข้อมูลทั่วไป ความถี่ (จ านวนคน) ร้อยละ 

เพศ   
ชาย 1 20 
หญิง 4 80 
รวม 5 100 

อายุ   
15-25 ปี 1 20 
26-35 ปี 1 20 

36-45 ปี 2 40 
46-55 ปี 1 20 
56 ปีข้ึนไป 0 0 
รวม 5 100 
ศาสนา   
พุทธ 5 100 
คริสต ์ 0 0 
อิสลาม 0 0 
อ่ืน ๆ 0 0 
รวม 5 100 
ระดับการศึกษา   
ต ่ากวา่ปริญญาตรี 1 20 
ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า 4 80 
สูงกวา่ปริญญาตรี 0 0 
รวม 5 100 
อาชีพ   
นกัศึกษา / นกัเรียน 0 0 
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ตารางที ่4.6  ข้อมูลด้านประชากรศาสตร์และข้อมูลทัว่ไปของผู้ขาย (ต่อ) 
 
ประชากรศาสตร์และข้อมูลทั่วไป ความถี่ (จ านวนคน) ร้อยละ 
รับขา้ราชการ / รัฐวสิาหากิจ 0 0 
คา้ขาย / ประกอบธุรกิจส่วนตวั 5 100 
พนกังานบริษทั ลูกจา้ง 0 0 
แม่บา้น พอ่บา้น 0 0 
อ่ืนๆ 0 0 
รวม 5 100 

 
โดยส่วนใหญ่มีอายุอยูร่ะหวา่ง 35-45 ปี จ  านวน 2 คน (40%)  กลุ่มตวัอยา่งทั้งหมดนบั

ถือศาสนาพุทธ ระดบัการศึกษาของกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่จะเป็นระดบัปริญญาตรีท่ี 4 คน (80%) 
โดยกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ 5 คน (100%) เป็นผูข้ายเคร่ืองราง  

 
 

4.7  พฤติกรรมในการเลอืกเช่าเคร่ืองรางของผู้บริโภคมุมมองของผู้ขาย 
 

4.7.1 ด้านความรู้จักของเคร่ืองราง พบวา่กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 5 คน เป็นญาติ หรือ เป็น
คนรู้จกักบัเจา้ของร้านของเคร่ืองรางอยูแ่ลว้ 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “คุณแม่ชอบท าบุญอยูแ่ลว้ ก็จะไดเ้คร่ืองรางกลบัมา
อยูแ่ลว้ จะมีจ านวนเยอะเหมือนกนั คุณแม่ก็ชอบเร่ืองพวกน้ีอยูแ่ลว้ ความเช่ือ เวลาไปต่างประเทศก็มี
พวกรางกลบัมาอยูแ่ลว้ ซ่ึงของพวกนั้นมนัจะพกติดตวั อยา่งท่ีเป็นพวกตะกรุด ก็เลยมาลองท่ีบา้น ท า
จิวเวอร่ีอยู่แล้ว ก็ เลยดัดแปลงเป็นเคร่ืองประดับดีกว่า ก็ เลยมาท า แล้วพอท ามันแบบ เป็น
เคร่ืองประดบั ก็เลยเออ โอเค มนัก็เวคิดีนะ” (หญิง, 15-25 ปี, เจา้ของร้าน) 

ท่านท่ีสองกล่าววา่ “อยูน่ี่อยูแ่ลว้ เป็นญาติ” (ชาย, 26-35 ปี, คนขาย) 
ท่านท่ีสาวกล่าวว่า “น้าท างานท่ีน่ีก่อน ส่วนตวัคือเป็นคนชอบท าบุญ ศึกษาธรรมมะ 

ไปอินเดีย เป็นสายน้ีอยูแ่ลว้ พอนา้ชวนก็เขา้มา” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 
ท่านท่ีสามกล่าวว่า “จริง ๆแล้วเน่ีย เจา้ของ ดึงเขา้มาช่วยงาน ก็เลยเขา้มาช่วย ถึงได้

เรียนรู้เร่ืองเคร่ืองรางของขลัง พื้นฐานพี่ท  าด้านงานเร่ืองการออกแบบจิวเวอล่ี ก็เลยง่ายในการ
ประยกุตข์องท่ีร้าน” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 
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ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “มีคนดึงตวัมาใหช่้วยท า พอมาท าถึงไดรู้้” (หญิง, 46-55 ปี, คนขาย) 
ความรู้จกักบัผูข้าย หรือการเป็นเครือญาติกบัผูข้ายท าให้รู้จกัเคร่ืองรางมากข้ึน ท าให้

เกิดความมัน่ใจ เกิดความเช่ือถือ และกลา้ท่ีจะน ามาใชเ้พื่อให้เกิดความเช่ือมัน่ หรือเสริมให้กบัผูใ้ช้
ในดา้นต่างๆ  

 
4.7.2 ระยะเวลาในการประกอบธุรกิจนี้ พบว่ากลุ่มตวัอย่าง 3 คน ประกอบธุรกิจ

เคร่ืองรางมามากกวา่ หน่ึงปี 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “ประมาณปีคร่ึง” (หญิง, 15-25 ปี, เจา้ของร้าน)   
ท่านท่ีสองกล่าววา่ “เกือบสองปี” (ชาย, 26-35 ปี, คนขาย) 
ท่านท่ีสามกล่าววา่ “ปีกวา่” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 
ในขณะท่ีกลุ่มตวัอยา่ง 2 คน ประกอบธุรกิจเคร่ืองรางยงัไม่ถึงหน่ึงปี 
ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “เกือบปี” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 
และผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีห้า กล่าววา่ “เดือนเจ็ดของปีท่ีแลว้ ท่ีร้านเร่ิมดงั ก็มาท าเลย” 

(หญิง, 46-55 ปี, คนขาย)    
 
4.7.3 เหตูผลทีม่าประกอบธุรกจินี ้พบวา่กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 4 คน ตอ้งการให้คนรุ่นท่ี

ไม่ไดเ้ขา้ถึงพวกเคร่ืองราง หรือ การสวดมนต ์ท าบุญ ท าให้คนหนัมาสวดมนตม์ากข้ึนจากการบูชา 
และน าเงินส่วนนึงท่ีไดจ้ากการขายไปท าบุญต่อในการสร้างวดั 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าวว่า “เหตุผลหลกัจริง ๆ ก็คือ อยากให้แบบคนรุ่นใหม่
เขา้ถึงพวกเคร่ืองรางไดง่้ายมากข้ึนดว้ย เขา้วดั ท าบุญ สวดมนต ์ไดง่้ายข้ึนดว้ย แลว้ก็คืออยากเอาเงิน
ส่วนเงินไปช่วยสร้างวดัสร้างโบสถ์ ศาสณสถาน เพราะวา่ถา้ล าพงัก าลงัทรัพยข์องเรา แค่ครอบครัว
อยา่งน้ี มนัก็ไม่พออยูแ่ลว้ เราหาเงินส่วนน้ีมาช่วยดว้ย” (หญิง, 15-25 ปี, เจา้ของร้าน)   

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “จริง ๆ แรก ๆ คือท าแจกก่อน เป็นของชอบของคุณ
แม่เขาซ้ือเก็บสะสม อะไรของดีเราก็จะเก็บเอาไว ้อะไรท่ีวา่ดีวา่เด็ด ก็เก็บ สะสม แลว้ก็ท  าเหมือนใส่
กรอบ จิวเวอล่ี เป็นเงินแท ้92.5 เพื่อสมนาคุณให้กบัลูกคา้ ท่ีมาซ้ือของร้านเรา ให้ไปให้มา แล้ว 
ลูกคา้เราชอบ ก็รู้สึกว่าสวย พอเอาไปแล้วก็เหมือนเป็นท่ียึดเหน่ียวจิตใจ พอเขาเอาไปก็รู้สึกว่าดี 
อยากไดเ้พิ่ม แล้วก็ขอมีอะไรอีกบา้ง เขาก็เร่ิมเช่า แลว้ก็ตั้งราคาไว ้เงินส่วนนึงท่ีเราไดม้าก็เอาไป
ท าบุญต่อ” (ชาย, 26-35 ปี, คนขาย) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “จริง ๆ เห็นจากเจา้นายเรา ชอบท าบุญ ฉะนั้นเราเป็น
ส่วนนึงของอนัน้ี เราก็เป็นส่วนในบุญนั้นดว้ย เราก็รู้สึกวา่ อนัเน่ียคือเป็นส่ิงดีจริง ๆ อยา่งท่ีลูกคา้เขา้
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มาบูชาเคร่ืองราง ส่ิงนึงเลยท่ีเขาได้กลบัไปก็คือเขาตอ้งกลบัไปสวดมนต์ ไปปฏิบติัติ ห้ามผิดศีล
นะเน่ีย จริง ๆ เคร่ืองรางอยูคู่่กบัเรามาตั้งนานแลว้ ความเช่ือ ท าให้วยัรุ่นกลบัไปสวดมนต ์จากแบบ
ไม่ไดส้นใจเลย พอมีเคร่ืองรางปุบฉนัตอ้งไปสวดมนตน์ะ การสวดมนตแ์มแ้ต่แปบเดียวก็ท าให้เรามี
สมาธิ เพราะฉะนั้นก็คือส่ิงท่ีอยูก่บัเรามาอยูแ่ลว้ เพียงเหมือนกบัวา่เราทิ้งไป พอมีเคร่ืองรางแฟชัน่น้ี
เคร่ืองรางปุบ เหมือนเราก็กลบัไปสวด คนท่ีพร้อมท่ีจะบูชาเคร่ืองรางจากร้านน้ี เขาก็รู้วา่เงินส่วนบุญ
เอาไปท าบุญ เขามีความสุขแลว้” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ หน่ึงเคร่ืองรางเน่ียท าให้คนมีพลงับวก  ไดส้วดมนต ์ได้
มีสมาธิ ท าส่ิงดี ๆ ในชีวติ (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 

และพบวา่กลุ่มตวัอยา่ง 1 คน ไม่ไดคิ้ดอะไรในเร่ืองของเคร่ืองราง มาช่วยงานคนท่ีร้าน
เคร่ืองรางก่อน 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์กล่าววา่ “ก็มาช่วยพี่เขาร้อยของก่อน ก็ไม่ไดคิ้ดอะไร เพราะเราเคยท ามุก
มาก่อน เราก็ร้อยไดข้ายได้ แต่ก็ตอนแรกไม่รู้ว่ามาร้านน้ี คืออะไร แต่รู้ว่ามาร้อย เราคิดว่ามาร้อย
สบายๆ พอเสร็จแลว้ถึงรู้วา่เป็นเคร่ืองราง นัง่ร้อยไปลูกคา้ก็มารีวิวเยอะ เกิด amazing” (หญิง, 46-55 
ปี, คนขาย) 

เหตุผลประการหน่ึงคือการมีเคร่ืองรางคือการท่ีมีสัญลกัษณ์ในการสืบทอดศาสนา 
เน่ืองจากผูท่ี้อยากจะมาท าบุญอาจจะมีการติดขดัในเร่ืองของเวลา ไม่สามารถมาไดด้ว้ยตนเอง การมี
เคร่ืองรางจึงสามารถช่วยในเร่ืองการสืบทอดในดา้นศาสนาได ้คนท่ีไม่มีโอกาสไดเ้ขา้ร่วมพิธีกรรม
ทางศาสนา ก็จะมีเคร่ืองรางไวย้ดึเหน่ียวทางจิตใจ 

 
4.7.4 จากกลุ่มตัวอย่าง 4 คนประกอบอาชีพนีเ้ป็นอาชีพหลกั 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “อาชีพหลกั” (ชาย, 26-35 ปี, คนขาย) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “อาชีพหลกั” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “อาชีพหลกั” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “อาชีพหลกั” (หญิง, 46-55 ปี, คนขาย) 
และจากกลุ่มตวัอยา่ง 1 คน ประกอบอาชีพน้ีเป็นอาชีพเสริม โดยผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ี

หา้กล่าววา่“ส่วนตวัท าอาชีพ จิวเวอล่ีอยูแ่ลว้ อนัน้ีเป็นอาชีพเสริม”  (หญิง, 15-25 ปี, เจา้ของร้าน)   
มีผูข้ายกลุ่มหน่ึงท่ียึดเป็นอาชีพหลกั เน่ืองจากการให้เช่าเคร่ืองราง ถือเป็นอาชีพท่ี

สามารถสร้างรายไดอ้าชีพหน่ึง อยา่งไรก็ตาม ยงัมีผูท่ี้ให้เช่าเคร่ืองรางสามารถยึดอาชีพน้ีเป็นอาชีพ
รองไดด้ว้ย 
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4.7.5 ด้านความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของเคร่ืองราง พบว่ากลุ่ม
ตวัอยา่งจ านวน 4 คน มีความรู้เคร่ืองรางอยูบ่า้ง มีการศึกษาอยูบ่า้ง 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “ก็ตอ้งมี อยา่งเรามีหลายชนิด เราศึกษามาแหละ ไป
รับมาเอง เราก็จะรู้วา่อะไรเป็นอะไรบา้ง หลวงพ่ออะไรอยูท่ี่ไหนบา้ง เพราะเราไปรับเอง บางทีเรา
เก็บสะสมไวน้านแลว้ อาจจะมีลืมบา้ง ก็ตอ้งไปดูบา้ง ไป เพราะดูจริง ๆ ก็มีร้อยชนิด ถามวา่จ าหมด
ไหม ถามช่ืออะไรมนัก็จ  าไม่หมดหรอก ละเอียดจริง ๆ ก็จ  าไม่ได”้(ชาย, 26-35 ปี, คนขาย) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “เคร่ืองรางแต่ละช้ิน มนัจะมีท่ีมา ทุก ๆ ช้ินเลยจาก
วดั ลุกคา้หน่ึง เลยท่ีบูชาเคร่ืองรางเราไปเขาคิดเลย วา่ไดบุ้ญแลว้ สองคือความไวใ้จ คือร้อยเปอเซน 
เคร่ืองรางมาจากวดั เพราะฉะนั้นพี่มีความเขา้ใจแน่นอน เคร่ืองรางท่ีเขา้มาแต่ละช้ิน มีของใหม่เขา้มา
จะตอ้งรู้วา่ เป็นวดัอะไรมา หลวงปู่ อะไรปลุกเสก จดัสร้าง มาจากทางไหน สายไหน เพราะฉะนั้นมี
ท่ีมาท่ีไปชัดเจนว่า เคร่ืองรางแต่ละช้ิน ตะกรุดแต่ละช้ิน มาเป็นวดัอะไร เพราะฉะนั้น คือร้อยเปอ
เซน ก็คือมีความไวใ้จ เช่ือใจ เราก็ศึกษาจากน้ีดว้ย” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “พอทราบ ก็คือค าวา่เคร่ืองราง มาจากบรรพบุรุษของ
เรา ปู่  ยา่ ตา ยาย เคร่ืองรางสมยัปู่  ยา่ ตา ยาย เอาอนัน้ีไปใชน้ะ จะไดป้กป้องคุม้ครอง” (หญิง, 36-45 
ปี, คนขาย) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “ก็นิดหน่อยไม่เยอะ ก็รู้วา่มาจากวดัน้ี ประวติัเป็นยงัไง 
ตะกรุดเน่ียทัว่ประเทศ เราก็ค่อยๆ ศึกษาเอา ตอนท่ีพี่มาท าของเขามีดงัอยูแ่ลว้ บางตวัดงัลูกคา้มารีวิว 
วา่ไดผ้ลเยอะ อยา่งเช่น แมลงภู่ค  า เน่ียดีมาก ต่อไปก็เป็นสายเสน่ห์แลว้ก็เร่ืองเงิน ท่ีพี่รู้จกั รีวิวไดผ้ล
ก็มีอยูส่องสามอยา่งตอนแรกก็งง ตกใจลูกคา้มารีวิว สายเสน่ห์ก็ร้องไห้ เร่ืองเงินนะพี่ก็เงินเขา้ อะไร
อยา่งเง่ีย รู้สึกวา่เป็นไปไดเ้หรอ เป็นไปไดใ้ช่มะ!” (หญิง, 46-55 ปี, คนขาย) 

ในขณะท่ีกลุ่มตวัอยา่ง 1 คน ไม่ไดมี้ความรู้ของเคร่ืองรางมาก่อน แต่มาศึกษาจากการ
ขายเคร่ืองรางและไปวดัในการเช่าเคร่ืองรางมาดว้ยตวัเอง 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีห้า กล่าววา่ “คือแรกเร่ิมก็ไม่ไดมี้ความรู้มาเลย เหมือนเป็นเด็กทัว่ 
ๆ ไปเลยพอเราอยู่กบัอนัน้ีทุกวนั เราตอ้งไปวดั ตอ้งคุยกบัหลวงพ่อดว้ย คุยกบัลูกศิษยว์ดัทุกวนั คุย
กบัลูกคา้ท่ีเขามีความรู้ ก็เหมือนเร่ิมมีความรู้มาเร่ือย ๆ” (หญิง, 15-25 ปี, เจา้ของร้าน)    

ผูท่ี้ให้เช่าเคร่ืองรางเป็นผูท่ี้มีความรู้เก่ียวกบัเร่ืองเคร่ืองรางอยูบ่า้ง อยา่งนอ้ย สามารถ
อธิบายไดว้า่เคร่ืองรางสามารถใหพุ้ทธคุณอะไร และสามารถช่วยยึดเหน่ียวจิตใจในดา้นใดไดบ้า้ง ผู ้
ท่ีเช่าเคร่ืองราง โดยมาก จะเป็นผูท่ี้ไม่ค่อยมีความมัน่ใจในตนเองดา้นใดดา้นหน่ึง จึงมีความตอ้งการ
ใหเ้คร่ืองรางเสริมความมัน่ใจใหก้บัตนเองในบางเร่ืองเป็นส าคญั 
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4.7.6 ด้านความเช่ือ ความศรัทธาเกี่ยวกับเคร่ืองรางพบวา่กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 3 คนมี
ความเช่ือ ความศรัทธาต่อเคร่ืองราง และ เป็นท่ียดึเหน่ียวจิตใจ  

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าวว่า “ความเช่ือเดิมอนัน้ีมีอยูแ่ลว้ พอมีเคร่ืองรางมาก็ยิ่ง
เช่ือข้ึนไปอีก เพราะลูกคา้มารีวิวให้ฟังทุกวนัว่าดีมากเลย เร่ืองเงินอะไรแบบน้ี”(หญิง, 15-25 ปี, 
เจา้ของร้าน)   

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “ เคร่ืองรางเป็นหน่ึงในเก่ียวกบัในศาสนาพุทธท่ียึด
เหน่ียวจิตใจ มีตั้งแต่สมยัโบราณ เขาห้อยตะกรุด  ห้อยเอวกนั ห้อยขอ้มือกนั พกติดตวักนัก็เป็น
เคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจ เช่น เราไปสัมภาษณ์เราขาดความมัน่ใจ เรามีอะไรท่ีมายึดเหน่ียวเราอย่างนึง  
เราท าได ้แรกๆเรา ก็ไม่เท่าไรหรอก ก็เหมือนกบัว่าเป็นเคร่ืองรางชนิดนึง เราก็เป็นแค่วยัรุ่นท่ีเรา
ไม่ไดใ้ส่อะไรเลย เร่ิมตน้ใส่ช้ินแรก ๆ ก็ใส่ท านูน้น่ีท าน่ี พอมีแลว้รู้สึกอุ่นใจ จากคนท่ีเขามาแข่งกบั
เรา เหมือนมี สิบคนยี่สิบคน เราคิดว่าเราเหนือกว่าเขาอะ เรามีอะไรท่ียึดเหน่ียวจิตใจ มากกว่าเดิม 
พอมนัผ่านไปได ้รู้สึกมนัผา่นไปไดง่้ายข้ึน เราผ่านไดจ้ริง ๆ อยา่งส่วนนึงก็เขาคงช่วยเรา เหมือนมี
เคร่ืองยดึเหน่ียวจิตใจเรา ใหเ้รามัน่ใจมากข้ึน”  (ชาย, 26-35 ปี, คนขาย) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าวว่า “คือจริง ๆ คนทุกคนจะมีท่ียึดเหน่ียวจิตใจ อย่าง
เคร่ืองรางก็เป็นหน่ึงในท่ียดึเหน่ียวจิตใจของเรา อยา่งเช่น เรามีเคร่ืองรางไม่กลา้ท าผิดศีล เราก็มีอยา่ง
หน่ึงท่ีบอกเราช้ีแนะเรา เป็นท่ียึดเหน่ียวจิตใจเรา ให้เราไปในทางไหน อนัน้ีก็คือเป็นส่ิงท่ีดีอยูแ่ลว้ 
การมีเคร่ืองรางก็เหมือนการมีท่ียดึเหน่ียวจิตใจ มีก าลงัใจ อยา่งเช่นบูชาเคร่ืองรางเร่ืองการเงิน ฉนัไป
ท างานวนัน้ี ฉนัมีเคร่ืองรางฉนัมีความมัน่ใจ อยากท่ีจะขายอะไรก็ขายไป คือเหมือนเสริมความมัน่ใจ
เรา” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 

ขณะท่ีกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 1 คนมีความคิดเห็นเก่ียวกบัเคร่ืองรางวา่เป็นเคร่ืองรางของ
ผูห้ญิง 

ผู ้ให้สัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าวว่า “ส่วนของเคร่ืองราง มาจากค าว่าผู ้หญิง คือเป็น
เคร่ืองรางของผูห้ญิงโดยเฉพาะ ใช้ได้ทั้งหญิงและชายแหละ แต่แบรนด์ของร้านเคร่ืองร้านน้ี คือ
เก่ียวกบัผูห้ญิง” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหา้ยงักล่าวอีกวา่ ความเช่ือต่อเคร่ืองราง หลงัจากท่ีลูกคา้มีการรีวิว 
ใหฟั้งหลงัจากสวมใส่เคร่ืองราง “ตอนแรกๆ ก็ไม่ มาท าก็ร้อยเฉยๆ พอลูกคา้มารีวิว การรีวิวก็คือ มา
บอกว่าเขาได ้เขาได ้สักห้าหกเดือนก็ค่อยๆ ซึมซับ เป็นเคร่ืองหนุนเนอะ แต่เราไม่ไดม้องว่าเราขอ
เขาแล้วมนัตอ้งได้ คิดว่าคนเราท าอะไรก็ตอ้งได้อย่างนั้น ถ้าขยนัก็ได้ แต่บางอย่างก็ตอ้งมีเสริม 
เหมือนพี่ก็เคยขายของมาก่อน พอขายของก็เอาละ ไหวเ้จา้ท่ีเจา้ทางเรายงัท าเลย ยงัเช่ือ แลว้ท าไมไม่
คิด พอลูกคา้มารีวิว เยอะๆ จนรู้สึกว่า ประมาณปลายปีท่ีแล้วเรารู้สึก เวลาเราขายปุบเน่ีย เราเอา
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พุทธคุณของตะกรุด พอลุกคา้มารีวิว แลว้เอาค าพูดของลุกคา้มาบอกต่อแลว้เขาก็รู้สึกดี” (หญิง, 46-
55 ปี, คนขาย) 
 

4.7.7 การบูชาเคร่ืองราง พบวา่จากกลุ่มตวัอยา่งทั้งหมด 5 คน บูชาเคร่ืองราง และ
ส่วนมากในเร่ืองของการเจรจา เมตตามหานิยม 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าวว่า “บูชา ตะกรุดซ่ึงเป็นตะกรุดของเคร่ืองรางด้วย  
ส่วนมากแลว้แต่ว่าอยากไดเ้ร่ืองอะไร เมตตามหานิยม ส่วนตวัใส่พวก เมตตามหาเสน่ห์ เพราะตอ้ง
คุยกบัลูกคา้เอง ใหลู้กคา้ฟังเรา แลว้ก็แบบเมตตาเราดว้ย ฟังแลว้ก็คลอ้ยตามไดง่้ายข้ึน พูดไรไปลูกคา้
สนใจ” (หญิง, 15-25 ปี, เจา้ของร้าน)   

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าวว่า “บูชา เป็นสิบ ไม่รวมอนัอ่ืน ส่วนมากเนน้เร่ืองงาน 
เมตตามหานิยม เพราะเราตอ้งท างานกบัคนหมู่มาก ความเมตตา” (ชาย, 26-35 ปี, คนขาย) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “ส่วนมากเจรจรา หน่ึงเราตอ้งมีเพราะเราพบเจอผูค้น 
เมตตา มหาเสน่ห์ ตอ้งมีเหมือนกนั เพราะเหมือนกบัวา่ท่ีเราเจอ ผูค้นถา้เรามีเสน่ห์ มนัจะง่าย” (หญิง, 
36-45 ปี, คนขาย) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “บูชา เสน่ห์ เมตตา การเงิน การเจรจา” (หญิง, 36-45 ปี, 
คนขาย) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหา้กล่าววา่ “บูชา ส่วนมากเร่ืองเงินเร่ืองทอง การเจรจา งาน แลว้ก็
มีเสน่ห์ เช่น เจา้นาย ลูกนอ้งรัก ลูกคา้ คนรอบตวั โดยเฉพาะเร่ืองเจา้นาย” (หญิง, 46-55 ปี, คนขาย) 

การท างานร่วมกบัคนหมู่มาก มกัจะมีปัญหา ซ่ึงเป็นปัญหาในองค์กรท่ีพบเจอมาเป็น
ระยะเวลาท่ียาวนานจนในบางองค์กร เรียกไดว้่าเป็นวฒันธรรมขององค์กรก็เป็นได ้ดงันั้น ผูท่ี้เช่า
เคร่ืองรางอยากมีเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจ ให้มีความสามารถในการท างานกบัผูอ่ื้นไดด้ว้ยความราบร่ืน 
จึงเช่าเคร่ืองรางเพื่อสนับสนุนจุดอ่อนของตนเองในดา้นน้ี โดยมากเรียกกนัว่าเมตตามหานิยม คือ
การท่ีให้ผูอ่ื้นท่ีพบเจอมีความเมตตาให้ และนิยมชมชอบ อยากเข้าหา อยากอยู่ร่วมด้วย อย่างน้ี 
เรียกวา่เป็นอีกหน่ึงประเด็นส าคญัในการเช่าเคร่ืองราง 
 

4.7.8 จากกการสัมภาษณ์ จากกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 3 คน เห็นวา่ ลูกคา้ส่วนใหญ่ท่ีเช่า
เคร่ืองรางของ คือกลุ่มคนวยัท างาน พนกังานออฟฟิส และเจา้ของธุรกิจ 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “ส่วนมากเป็นพนกังงานออฟฟิส  วยัท างาน พึ่งเรียน
จบมาท างานพนกังงานออฟฟิส เยอะมาก ๆ จุดประสงค ์: แลว้แต่บุคคล ส่วนมากจะเป็นเร่ืองงานกบั
เร่ืองเงิน  (หญิง, 15-25 ปี, เจา้ของร้าน)   
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ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าวว่า “แรกๆ เป็นกลุ่มวยัรุ่น เพราะจุดประสงค์เราก็อยาก
ใหว้ยัรุ่นกลบัมาสวดมนต ์อยากใหม้าสนใจศาสนาพุทธมากข้ึน อยากให้เขา รู้วา่ศาสนาแตะตอ้งง่าย 
ไม่ตอ้งไม่เป็นคนอายุเยอะตอ้งเขาวดั บูชาเคร่ืองราง เป้าหมายแรกๆ ของเราเลย แล้วเป็นเจา้ของ
ธุรกิจ ส่วนใหญ่เลยเน่ียเจา้ของธุรกิจ ส่วนมากเร่ืองงานเร่ืองเงิน  ความรักพนกังานออฟฟิสทัว่ไปก็มี
บา้ง” (ชาย, 26-35 ปี, คนขาย)  

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “มีทุกกลุ่มเลย ช่วงแรก ๆ เน่ีย จะเป็นช่วงระดบักลาง 
ถึงระดบัสูง ส่วนใหญ่เป็นคนท างาน เร่ืองการงาน การเงิน ความโชคดี เร่ืองโชคลาภ rare item การง
เงินหา้มจน signature ของร้าน แมลงภู่ค  า สีผึ้ง” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 

และกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 2 คน พบวา่ กลุ่มคนท่ีมาเช่ามีนกัศึกษา ขายของออนไลน์ 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าวว่า “คา้ขาย นักศึกษาขายออนไลน์”(หญิง, 46-55 ปี, 

คนขาย) 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีห้ากล่าวว่า “นักศึกษา นักเรียนก็มีนะ แต่น้อยกว่าวยัท างาน” 

(หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 
ส าหรับผูท่ี้เพิ่งส าเร็จการศึกษา หรือผูท่ี้เพิ่งมีกิจการเป็นของตนเอง อยากไดเ้คร่ืองราง

มาเพื่อความอุ่นใจให้ตนเองสามารถท างานประสบความส าเร็จได ้อยา่งน้ีก็ถือเป็นพุทธคุณอีกหน่ึง
ประการท่ีคนส่วนมากเสาะแสวงหา เพื่อมายึดเน่ียวจิตใจ คนกลุ่มน้ี ต้องการความประสบ
ความส าเร็จและสามารถหาเงินทองไดด้ว้ยความคล่องแคล่ว 
 

4.7.9 เหตุผลส่วนมากที่ลูกค้าส่วนมากเลือกเช่าเคร่ืองราง โดยมาเช่าที่ร้านเคร่ืองราง 
พบวา่กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 2 คน ให้เหตุผลวา่แลว้แต่คนท่ีจะมาเช่าว่าอยากจะเช่าในเร่ืองของอะไร
มากกวา่ 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าวว่า “แลว้แต่คนเลยมาในเร่ืองอะไร การงาน การเงิน”  
(หญิง, 15-25 ปี,  เจา้ของร้าน)   

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “แลว้แต่ละคนมากกวา่อยากไดเ้ร่ืองไหน” (ชาย, 26-
35 ปี, คนขาย) 

พบวา่กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 1 คน ใหเ้หตุผลวา่เคร่ืองรางท าใหม้ัน่ใจมากข้ึน 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าวว่า “เพราะเหมือนส่ิงท่ีเสริมความมัน่ใจเขา้ไป เหมือน

ตอนแรกเราอาจจะไม่ไดม้ัน่ใจ พอมีเคร่ืองรางเรามัน่ใจมากข้ึนท่ีจะออกไปใชชี้วิต” (หญิง, 36-45 ปี, 
คนขาย) 
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พบวา่กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 1 คน ใหเ้หตุผลวา่เคร่ืองรางเป็นส่ิงท่ีคนไทยผกูพนัมาตั้งแต่
รุ่นปู่  ยา่ ตา ยาย ในสมยัก่อน 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “คนไทยผกุพนัเคร่ืองรางของขลงั ตั้งแต่บรรพบุรุษแลว้ 
ตั้งแต่ ปู่  ยา่ ตา ยาย สมยัก่อนเน่ียพอ่แม่เรา เวลาจะไปเกณฑ ์ทหาร สมยัก่อน ก็มีเอาผา้ถุงแม่ไปผกูไว้
นะ เหมือนกบัวา่ติดกระเป๋าไปออกรบ เน่ียไปทหารก็เป็นเคร่ืองรางอยา่งนึง เหมือนอนัน้ี เน่ีย ท าให้
เรารู้จกัค าวา่เคร่ืองราง” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 

พบวา่กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 1 คน ใหเ้หตุผลวา่เคร่ืองรางเกิดจากการรีววิ ปากต่อปาก 
“ปากต่อปาก พอไดผ้ล ก็เพราะรีววินั้นแหละ”  (หญิง, 46-55 ปี, คนขาย) 

 
4.7.10 ปัจจัยทีท่ าให้เกดิกระแสความนิยมเคร่ืองรางแฟช่ัน พบวา่กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 3 

คน เห็นว่าปัจจยัท่ีท าให้เกิดกระแสความนิยมคือ แฟชั่น การน าเคร่ืองรางมาเป็นเคร่ืองประดบัท่ี
ทนัสมยั ท าใหก้ลา้สวมใส่ 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “อาจจะเพราะคนไทยเขามีความเช่ืออยูแ่ลว้ แลว้ก็จะ
มีของของเขาอยูแ่ลว้ แต่ไม่ไดน้ ามาใช้ อาจจะดูแบบเชย หรือ เปล่า โบราณหรือเปล่า พอเอามารวม
กบัแฟชัน่แลว้ก็ใส่ไดง่้ายข้ึน เขา้ถึงไดง่้ายข้ึน มีการบอกต่อ” (หญิง, 15-25 ปี, เจา้ของร้าน)   

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “จริง ๆ ของส่วนนึงมนัก็ขายตวัเองดว้ยแหละ แลว้ก้
เหมือนกบัไม่มีใครเคยท า เป็นอะไรท่ีมนัใหม่ ส าหรับคนวยัรุ่น ถา้คนมีอายุก็รู้อยูแ่ลว้วา่เคร่ืองราง 
เขาพกเฉยๆ เขาไม่ไดโ้ชว ์หน่ึงมนัได้เร่ืองความมัน่ใจเพิ่ม สองเราเป็นคนพุทธอยู่แลว้ เราก็คิดว่า 
ความเช่ือพวกน้ีมีอยูแ่ลว้ บางคนก็ไม่กลา้โชว ์พออนัน้ีมนัสวยก็อยากโชว ์แลว้เป็นอะไรท่ีมนัใหม่ 
คนก็เลยอยากเขา้มา” (ชาย, 26-35 ปี, คนขาย) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “เป็นเคร่ืองประดบัหน่ึงก็คือเป็นเคร่ืองประดบั ท่ีทุก
คนก็คือต่ืนเตน้ท าไมเอาตะกรุดมออกแบบ ท าให้ทุกคนสามารถ ใส่ไดโ้ดยไม่เคอะเขิลสมยัก่อนค า
วา่ตะกรุดเน่ีย เป็นของโบราณ คาดเอว เป็นผูช้ายเท่านั้นท่ีใส่พอเอาเคร่ืองรางมาเป็นเคร่ืองประดบั 
accessory พอใส่แลว้รู้สึกมีความสุข ใส่แลว้การแต่งกายดูอินเทรนด”์(หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 

ในขณะท่ี กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 2 คน พบวา่ปัจจยัท่ีท าใหเ้กิดกระแสเคร่ืองรางแฟชัน่คือ
การรีววิ การบอกผลหลงัจากท่ีสวมใส่และบูชา 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าวว่า “จริง ๆ เลยคือใช้ได้ผล รีวิว ปากต่อปาก เพื่อนบอก
เพื่อน พี่บอกนอ้ง นอ้งบอกพี่” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีห้ากล่าววา่ “ไดผ้ล ค าวา่ไดผ้ลของแต่ละคนไม่เหมือนกนั บางคน
ใส่สบายใจ บางคนธุรกิจก าลงัแย่ เขาคา้ขายไม่ได ้ อาทิตยห์น่ึง ก็กลบัมาละ มาซ้ือเพิ่ม  เด็กวยัรุ่น
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สมยัน้ีเขาสวดมนตก์นัเยอะนะ เพราะเขาคา้ขายออนไลน์ อาย ุ20 ขายออนไลน์แลว้ ไดเ้งิน สวดมนต์
ทุกวนั” (หญิง, 46-55 ปี, คนขาย) 

ปัจจยัส าคญัท่ีท าให้เคร่ืองรางกลายมาเป็นเคร่ืองประดบั หรือคนน ามาใช้มากข้ึนคือ
การออกแบบให้มีความเป็นแฟชัน่มากข้ึน ท าให้คนท่ีใชแ้ลว้เกิดความรู้สึกวา่ คนอ่ืนจะไม่วา่งมงาย
จนเกินไป ไดท้ั้งแฟชัน่และความเช่ือ เคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจไปพร้อม ๆ กบั ท าให้เกิดความมัน่ใจใน
การประกอบกิจวตัรประจ าวนัมากข้ึน  
 

4.7.11 ปัจจุบันการด าเนินธุรกิจเกี่ยวกับเคร่ืองรางพบวา่ธุรกิจของเคร่ืองรางเป็นไปได้
ดว้ยดี กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 5 คนเห็นดว้ยกบัค ากล่าวน้ีและมีความคิดเห็นวา่ 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าวว่า “ตอนน้ีก็ถือว่าพอใจ เพราะทั้งท าให้แบบคนรู้จกั
เคร่ืองรางมากข้ึนดว้ย ไดก้ลบัมาสวดมนต ์เขา้วดัมากข้ึนอีกดว้ย แลว้ก็ไดน้ าเงินไปท าศาสนสถาน 
สร้างโบสถ์ สร้างวดั เหมือนแต่ละวดัท่ีเขาตอ้งการทุน ก็ถึงจุดเป้าหมายของวดัหลายวดัแล้วค่ะ” 
(หญิง, 15-25 ปี, เจา้ของร้าน)   

ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าววา่ “ก็สนุกดี เร่ือย ๆ”  (ชาย, 26-35 ปี, คนขาย) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าววา่ “ก็ดี ยงัดีอยูจ่ริง ๆ เคร่ืองรางอยูคู่่กบัเรามานานแลว้” 

(หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “เป็นไปเร่ือย ๆ” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหา้กล่าววา่ “ก็เร่ือย ๆ” (หญิง, 46-55 ปี, คนขาย) 
ในปัจจุบนัน้ี เคร่ืองรางยงัถือวา่เป็นส่ิงท่ีมีความนิยมในหลายๆ กลุ่ม และยงัมีคนเสาะ

แสวงหาเพื่อสนองต่อความเช่ือของตนเอง และคนรอบขา้ง เพื่อให้ตนเองและคนรอบขา้งมีความสุข 
ด้วยเหตุผลหลายๆ ประการดังท่ีได้กล่าวมาข้างต้น ดังนั้ นจึงสามารถสรุปได้ว่า คนท่ีท าอาชีพ
เก่ียวกบัเคร่ืองราง ยงัสามารถท่ีจะยดึอาชีพน้ีได ้ตราบใดคนยงัมีความเช่ืออยู ่

 
 

4.8 ด้านความเช่ือต่อเร่ืองเคร่ืองรางของผู้ขายเคร่ืองราง 
ในฐานะเป็นผูข้ายเคร่ืองราง เห็นวา่มีความเช่ือต่อเคร่ืองรางอยูแ่ลว้ ท าใหเ้ราคิดดีท าดี 

พกติดตวัไวก้็ดี กลุ่มตวัอยา่งจ านวน 4 คน 
ผูใ้หส้ัมภาษณ์ท่านท่ีหน่ึงกล่าววา่ “มีความเช่ืออยูแ่ลว้ ถา้เราท าตรงน้ีแลว้เราไม่มีความ

เช่ือ เราท าได้ไม่นาน พี่ มีความเช่ือหน่ึงเลยก็คือเคร่ืองรางเป็นส่ิงท่ีท าให้เรา ใช้ชีวิต ดว้ยความไม่



60 

ประมาท อยา่งมีสติ ฉะนั้นพี่มีความเช่ือมัน่แน่นอนวา่แบบ เรารู้วา่เคร่ืองรางท่ีเขา้มาเป็นของวดัอะไร 
มัน่ใจแน่นอน” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสองกล่าวว่า “เคร่ืองรางอยู่คู่กบัคนไทยมานาน และเราเองก็มี
ความเช่ืออยูแ่ลว้ มีเคร่ืองรางพกติกตวัไวก้็ดี” (หญิง, 36-45 ปี, คนขาย) 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีสามกล่าวว่า “ก็หน่ึงเรา คิดว่าเราคิดดีท าดี ส่ิงๆ ดี ๆ ก็เข้ามา 
เหมือนท่ีเราพูดตลอดเวลาอยูแ่ลว้วา่ ถา้เรามีเคร่ืองรางชนิดน้ีอยู ่เช่นเรามีเคร่ืองรางเร่ืองเมตตา เราก็
ตอ้งท าตวัเองให้เมตตา เราก็ตอ้งปรับเองไปดว้ย เราถือเร่ืองเงินเร่ืองทองเราก็ตอ้งตั้งใจท างานให้
มากกว่าเดิม  ก็คือหน่ึงความเช่ือของเราเน่ีย มีแลว้เราตอ้งท าให้ไดเ้หมือนกบัตะกรุดท่ีเรามี” (ชาย, 
26-35 ปี, คนขาย)     

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีส่ีกล่าววา่ “ เขาเป็นเคร่ืองหนุนดวงเราให้ดีข้ึน ไม่ใช่ว่าหนุนทุก
อย่างเป็นแค่เสริมตวัเราเอง แต่ทุกอยา่งอยู่ท่ีตวัเราเป็นคนท า ถา้ไม่ไดคื้อไม่ได ้แต่ท่ีน่ีประมาณ 90 
percent จาก ร้อย เขา้ใจปะ คิดวา่ตวัเองท าอะไรไดอ้ยา่งนั้น” (หญิง, 46-55 ปี, คนขาย) 

ในขณะท่ีกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 1 คน ค่อนขา้งเช่ือในเคร่ืองราง เพราะเห็นวา่มาจากวดั
จริง ๆ ไม่ไดป้ลุกเสกเอง 

ผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านท่ีห้ากล่าวว่า “ส่วนตวัค่อนขา้ง เห็นว่าเคร่ืองรางมาจากวดัจริง ๆ 
ไม่ไดป้ลุกเสกเอง ส่วนมากก็แลว้แต่ความเช่ือของคน แต่ก็แลว้แต่ ก็อยูม่าปีกวา่แลว้ก็เห็นวา่ มาจาก
วดัจริง ๆ ก็เช่ือค่ะ” (หญิง, 15-25 ปี, เจา้ของร้าน)   

ความเช่ือและความศรัทธา อยูคู่่กบัคนไทยมาชา้นาน เคร่ืองรางก็เป็นเคร่ืองท่ียึดเหน่ียว
จิตใจคนไทยในหลายๆ ดา้น ท าใหค้นมีความมัน่ใจมากข้ึน อุ่นใจ ไม่วา่จะท ากิจกรรมใดๆ ก็สามารถ
ท าด้วยความเช่ือมัน่ได้มากข้ึน นอกเหนือจากนั้น ความเช่ือและความศรัทธาของคนไทย จะยงัมี
ต่อไปเร่ือยๆ และเคร่ืองรางก็จะถูกน ามาใชเ้ป็นสัญลกัษณ์ของความเช่ือและศรัทธา ในส่ิงท่ีศกัด์ิสิทธ์ิ 
และไม่สามารถมองเห็นได ้เช่ือวา่จะสามารถดลบนัดาล ให้ผูท่ี้มีความเช่ือประสบความส าเร็จดงัท่ี
หวงัหรือตั้งใจไวไ้ด ้
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บทที ่5 
สรุปผลการวจิัย อภิปราย และข้อเสนอแนะ 

 
 

การวิจัยคร้ังน้ี เป็นการศึกษาปัจจัยทีมีปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกเช่า
เคร่ืองรางของผูบ้ริโภคในพื้นท่ีเขตกรุงเทพมาหานครโดยผูว้จิยัใชว้ธีิการสุ่มตวัอยา่งแบบไม่ค  านึงถึง
ความน่าจะเป็น (Non-Probability Sampling) แบบเจาะจง (Purposive Sampling)  โดยเลือกลกัษณะ
ของกลุ่มตวัอยา่งให้เป็นไปตามวตัถุประสงค์ของการวิจยั คือผูบ้ริโภคท่ีเลือกเช่าเคร่ืองราง จ านวน 
10 คน และผูข้ายเคร่ืองราง จ านวน 5 คน  และใชว้ิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-depth Interview) เพื่อ
เก็บขอ้มูลมาวิเคราะห์เชิงเน้ือหา (Content Analysis) และน าขอ้มูลท่ีไดม้าสร้างความสัมพนัธ์ในแต่
ละส่วนโดยใชแ้นวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งมาประกอบ ซ่ึงสามารถสรุปผลการวจิยัไดด้งัน้ี 
 
 

5.1 สรุปและอภิปรายผลการวจิัย 
จากการวิจยั เร่ืองปัจจยัทีมีปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกเช่าเคร่ืองรางของ

ผูบ้ริโภคในพื้นท่ีเขตกรุงเทพมาหานครและผูข้ายเคร่ืองรางพบวา่ 
จากวตัถุประสงค ์พฤติกรรมของผูบ้ริโภคในการเลือกเช่า และ บูชาเคร่ืองราง ในพื้นท่ี

เขตกรุงเทพมหานคร พบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีเคยบูชาเคร่ืองราง ส่วนใหญ่มีความสนใจ และ เช่ือใน
เร่ืองของเคร่ืองรางของขลงัอยูแ่ลว้ ซ่ึงระยะเวลาในการตดัสินใจเช่า ควรจะมีช่วงระยะเวลาหน่ึงใน
การพิจารณา เน่ืองจากเป็นวตัถุมงคลท่ีเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจ โดยประวติัความเป็นมาของทาง
ร้านไม่ไดมี้ผลมากนักประกอบในการตดัสินใจเลือกเช่าเคร่ืองราง ส่วนมูลเหตุจูงใจท่ีท าให้กลุ่ม
ตวัอยา่งเลือกเช่าเคร่ืองราง เน่ืองจากการเช่าบูชาเคร่ืองรางเป็นเร่ืองของความเช่ือถือ เร่ืองของความ
เช่ือทางจิตใจ และเป็นเร่ืองท่ีสร้างความเช่ือมัน่ใหก้บัตนเองและอีกทั้งเลือกท่ีจะบูชาเคร่ืองรางเพราะ
มีรอบขา้งแนะน ามา ส่วนมากท่ีคนเลือกเช่าเคร่ืองรางจะได้รับอิทธิพลจากส่ิงรอบขา้ง คนรอบตวั 
เพื่อนฝูง ครอบครัว และ ส่ิงกระตุน้ทางการตลาด ส่ือต่าง ๆ ซ่ึงมีผลต่อการเลือกเช่าเคร่ืองรางมาก
ท่ีสุด ซึงสอดคลอ้งกบั ทฤษฎีของ Kotler, Philip. (1997) ส่ิงกระตุน้ทางการตลาด เช่น การท่ีดารา
สวมใส่เคร่ืองราง การรีววิปากต่อปาก ท าใหค้นมีความเช่ือมากข้ึน และ ตอ้งการสินคา้ส่ิงนั้น 

และกลุ่มตวัอยา่งท่ีไม่เคยบูชาเคร่ืองรางมาก่อน ตดัสินใจเช่าเคร่ืองรางเน่ืองจากมีเพื่อน
แนะน า และ ไม่ได้มีอะไรเสียหายในการบูชาเคร่ืองราง ซ่ึงระยะเวลาในการตดัสินใจเช่าจะเร็ว
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มากกวา่กลุ่มตวัอยา่งท่ีเคยบูชาเคร่ืองรางแลว้ เพราะเพื่อนแนะน า เช่ือเพื่อนมากกวา่ เลยไม่ไดมี้การ
หาขอ้มูลเพิ่มเติม โดยประวติัความเป็นมาของทางร้านไม่ไดมี้ผลมากนกัประกอบในการตดัสินใจ
เลือกเช่าเคร่ืองราง ส่วนมูลเหตุจูงใจท่ีท าให้กลุ่มตวัอยา่งเลือกเช่าเคร่ืองราง เน่ืองจากเสริมความเช่ือ
ทางจิตใจ และเป็นเร่ืองท่ีสร้างความเช่ือมัน่ให้กบัตนเองและอีกทั้งเลือกท่ีจะบูชาเคร่ืองรางเพราะมี
รอบขา้งแนะน ามา ส่วนมากท่ีคนเลือกเช่าเคร่ืองรางจะได้รับอิทธิพลจากส่ิงรอบขา้ง คนรอบตวั 
เพื่อนฝงู ครอบครัว  

และจากวตัถุประสงค ์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกเช่าเคร่ืองรางของผูบ้ริโภคใน
พื้นท่ีเขตกรุงเทพมหานคร พบวา่มีปัจจยัดงันน้ี 

1. ตวัเคร่ืองราง หรือ วตัถุมงคล (Product) กลุ่มตวัอยา่งให้ความส าคญัในดา้นของผู ้
จดัสร้าง ซ่ึงสามารถสร้างความน่าเช่ือถือได ้รองลงมา คือ รูปลกัษณ์ความสวยงาม ความประณีตของ
ตวัเคร่ืองราง สินคา้ท่ีมีความแตกต่างจากรายอ่ืน ดีไซน์ มีอิทธิพลในการเลือกเช่าเคร่ืองรางแฟชัน่ 
และตามมาดว้ย เกจิอาจารย ์ผูท้  าพิธีปลุกเสก สถานท่ีปลุกเสกซ่ึงสามารถสร้างความเช่ือถือให้แก่ผู ้
เช่าเคร่ืองรางได ้และ พุทธคุณของวตัถุเคร่ืองราง   

2. ดา้นของราคา (Price) คนส่วนใหญ่ยอมรับไดห้ากราคาของเคร่ืองรางอยูใ่นเกณฑ์ท่ี
เหมาะสมและรับได ้ 

3. ดา้นสถานท่ี (Place) สถานท่ีสะดวกส าหรับกลุ่มตวัอยา่งไปเลือกเช่าเคร่ืองราง และ
ไม่ไกลมากนกัส าหรับการไปเช่า  

4. ดา้นส่ือโฆษณา (Promotion) คนส่วนใหญ่ให้ความส าคญัในดา้นการตลาด การรีวิว
ปากต่อปาก การโฆษณาและการท่ีดาราสวมใส่เคร่ืองราง ส่งผลให้มีกระแสความนิยมมากและส่ือ
เป็นเหตุจูงใจใหค้นบูชาเคร่ืองรางมากข้ึน 

5. ด้านความเช่ือต่อเคร่ืองราง ซ่ึงคนส่วนใหญ่มีความเช่ือในเร่ืองศาสนา และ 
เคร่ืองรางของขลงัอยูแ่ลว้ การมีเคร่ืองรางเพื่อเสริมความมัน่ใจและความสบายใจ 

 
 

5.2 การอภิปรายผล 
จากเหตุผลดงักล่าวขา้งตน้สอดคลอ้งกบัทฤษฎีของ Buyer’s Black Box  และงานวิจยั

ของ(สุภาวดี กงัวานวาริชย,์ 2556)  เร่ือง ทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคกบัความเช่ือในเร่ือง
เคร่ืองรางของขลงัในเขตกรุงเทพมหานคร ในดา้นการเสริมความเช่ือมัน่ ความเจริญรุ่งเรืองทางดา้น
ธุรกิจ  อิกทั้งยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ (กิตติ ภิญโญ, 2554) ศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อความนิยมพระ
เคร่ืองของประชาชนท่ีมีความสนใจพระเคร่ือง ในจงัหวดักรุงเทพมหานคร กรณีศึกษา ศูนยพ์ระ
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เคร่ืองหา้งสรรพสินคา้พนัธ์ุทิพยพ์ลาซ่า สาขางามวงศว์าน ของการท่ีบูชาเคร่ืองราง เพื่อเป็นเคร่ืองยึด
เหน่ียวทางดา้นจิตใจ  

ในดา้นของความเช่ือ คนไทยมีความเช่ือมาช้านาน ในเร่ืองของศาสนา เคร่ืองราง ซ่ึง
สอดคลอ้งกบั (บทความสยามมงคล ต านานความเช่ือในเร่ืองเคร่ืองรางของขลงั, 2013) เร่ืองวตัถุ
มงคลต่าง ๆ วา่จะมีคุณ ในดา้นไหนข้ึนอยูก่บัเคร่ืองรางท่ีผูเ้ช่าเลือกบูชา  

ผลจากการวิจยัยงัพบวา่ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ ให้ความเห็นวา่ส่ือท่ีมีอิทธิพลท่ีท าให้เลือก
เช่าเคร่ืองราง มาจากบุคคลรอบขา้ง เพื่อน โซเชียวมีเดีย และการบอกต่อ ซ่ึงสอดคลอ้งกบั (ปวนั
พสัตร์ วฒันารักษ์ ,2556) เร่ือง ทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคกบัความเช่ือในศาสนาของ
ผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่า ความเช่ือด้านโชคลางพบว่า สวนใหญ่ได้รับส่ือมาจาก
บุคคลรอบขา้ง มีคนใกลต้วัแนะน าหรือพูดถึง จะท าให้เกิดความเช่ือไดม้ากท่ีสุด และยงัสอดคลอ้ง
กบั  (ถวลัรัตน์ กลัชาญกิจ ,  2558) เร่ืองบุคลิกภาพผูบ้ริโภค ความเช่ือโชคลางและพฤติกรรมการซ้ือ
เคร่ืองประดบัหินสีมงคล พบวา่กลุ่มตวัอยา่งเปิดรับส่ือจาก Facebook, Instagram และ Website มาก
ท่ีสุด 

 
 

5.3 กรอบการวจิัยสู่การพฒันากลยุทธ์ 
จากกรอบการวจิยั ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเช่าเคร่ืองรางของขลงัส าหรับประชากร

ในกรุงเทพมหานคร มีอยูส่ามปัจจยัหลกัคือ 1) พฤติกรรมของผูบ้ริโภค 2) ปัจจยัทางการตลาด และ         
3) ปัจจยัในด้านความเช่ือ ตงัจะสามารถสรุปเป็นกลยุทธ์น ามาเป็นแนวทางในการน าเสนอให้
ผูป้ระกอบการไดใ้ชเ้ป็นแนวทางในการประกอบธุรกิจใหป้ระสบความส าเร็จได ้ 

ผูป้ระกอบการจะต้องให้ความส าคญัต่อสามปัจจยัหลักน้ี เน่ืองจาก จากการศึกษา
ทบทวนวรรณกรรม และจากการเก็บขอ้มูลด้วยการสัมภาษณ์ทั้งผูป้ระกอบการและผูบ้ริโภคได้
ขอ้มูลท่ีส าคญัสามารถน ามาอธิบายไดว้า่  

 
รูปภาพที ่5.1 กรอบแนวคิดการวจัิย 
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แผนภาพท่ี 5.1 แสดงให้เห็นถึงความสัมพนัธ์ของปัจจยัทั้งสามปัจจยัท่ีส่งผลต่อการ

ตดัสินใจในการเช่าเคร่ืองราง โดยมีปัจจยัท่ีส าคญัสามปัจจยั คือ  
1) พฤติกรรมผูบ้ริโภค โดยปัจจยัน้ี แสดงให้เห็นว่าผูเ้ช่าเคร่ืองรางส่วนใหญ่ เพิ่งจะมี

ความรู้จกัเคร่ืองรางเม่ือไม่นานมาน้ี โดยจะมีระยะเวลาตั้งแต่ 1-2 ปี ท่ีไม่ได้เป็นรูปแบบของพระ
เคร่ือง แต่อาจจะเป็นลกัษณะอ่ืนเช่นหินสีลูกปะค า หยกสี หรือ อาจจะเป็นเคร่ืองรางในลกัษณะอ่ืนท่ี
น ามาใชเ้ป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจ บุคคลเหล่าน้ีตอ้งการขอ้มูลข่าวสาร และอยากทราบวา่เคร่ืองราง
สามารถเป็นเคร่ืองยดึเหน่ียวจิตใจได ้โดยอาศยัขอ้มูลจากการศึกษาเอง และจากผูท่ี้อยูใ่กลชิ้ดแนะน า 
และการบูชาเคร่ืองรางมาเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจ จะท าให้ตนเกิดความสบายใจมากข้ึน มีความ
มัน่ใจในตนเองมากข้ึนในการปฏิบติักิจกรรมใดๆ นอกจาก นั้น ส่ือต่างๆ มีส่วนส าคญัในการ
กระจายขอ้มูล เน่ืองจากผูท่ี้เช่าเคร่ืองราง จะเสาะแสวงหาขอ้มูลจากส่ือ เพื่อประกอบการตดัสินใจใน
การเช่า ดงันั้น ในการทราบพฤติกรรมของผูเ้ช่า สามารถจะไปก าหนดเป็นกลยุทธ์เพื่อพฒันาธุรกิจ
การเช่าเคร่ืองรางใหดี้ข้ึนได ้

2) ปัจจัยทางการตลาด ประกอบไปด้วยส่ีปัจจัยหลักคือ สินค้าหรือบริการ ราคา 
สถานท่ีจดัจ าหน่าย และการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ โดยในดา้นสินคา้และบริการ ผูจ้ดัสร้าง
เคร่ืองราง  ผู ้ปลุกเสก สถานท่ีปลุกเสก ความเช่ือในพุทธคุณท่ีมีต่อเคร่ืองราง ความสวยงาม 
รูปลกัษณ์ ลว้นเป็นปัจจยัดา้นคุณลกัษณะองคป์ระกอบของเคร่ืองรางท่ีส าคญั ท่ีผูใ้ห้เช่าเคร่ืองรางพึง
ควรศึกษา ก่อนท่ีจะท าเคร่ืองรางออกมาใหเ้ช่า เน่ืองจากผูเ้ช่าให้ความส าคญักบัปัจจยัเหล่าน้ีมากกวา่ 
80% จากการสัมภาษณ์ ดา้นราคา 70% ของผูใ้ห้สัมภาษณ์ให้ความส าคญัในเร่ืองราคา โดยต่างให้
ความคิดเห็นว่า ราคาควรจะเหมาะสมและรับได ้แต่นอกเหนือไปจากนั้น หากมีภาวะความเครียด
เป็นตวัก าหนดในดา้นใดดา้นหน่ึงและตอ้งการท่ีพึ่งทางจิตใจอยา่งมาก ก็อาจจะยินยอมเช่าเคร่ืองราง
เพื่อความสะบายใจมากข้ึน ในดา้นสถานท่ี 60% ใหค้วามเห็นดว้ยวา่สถานท่ีเช่าเคร่ืองรางควรจะเป็น
สถานท่ีสามารถไปไดง่้าย ไม่ควรอยู่ไกลจนเกินไป ส่วนดา้นการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ 
90% เห็นว่ามีผลต่อการเช่าเคร่ืองรางเป็นอยา่งมาก ผูเ้ช่าจะเสาะแสวงหาขอ้มูลจากแหล่งต่างๆ เช่น
หนงัสือ นิตยสาร และอินเตอร์เน็ต เพื่อตรวจสอบขอ้มูลความถูกตอ้ง และให้เกิดความมัน่ใจว่าเช่า
เคร่ืองรางแลว้จะไม่ผิดหวงั ทั้งในเร่ืองการปลอมแปลง วสัดุท่ีน ามาใช้ในการท าเคร่ืองราง ผูจ้ดัท า 
สถานท่ีจดัท า ผูป้ลุกเสก เป็นตน้  

3) ปัจจยัดา้นความเช่ือ จากการสัมภาษณ์พบวา่ 90% มีความเช่ือต่อเคร่ืองราง ศาสนา 
เพราะเคร่ืองรางสามารถน ามาใชเ้ป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวทางดา้นจิตใจได ้ผูเ้ช่าเช่ือวา่ความเช่ือเป็นส่ิงท่ี
คู่กนัมากบัวฒันธรรมไทย และมีความตระหนกัวา่ ความเช่ือต่อกนัวา่เคร่ืองรางสามารถให้โชคและ
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คุม้ครองให้ส่ิงดีดีกบัผูท่ี้ประพฤติดีและมีความเช่ือได้ ผูใ้ห้สัมภาษณ์โดยมากมีความเช่ือในเร่ือง
เคร่ืองราง บางคนมีประสบการณ์โดยตรงเก่ียวกบัเคร่ืองรางแลว้เกิดความเช่ือมากข้ึน และท าให้เกิด
อิทธิพลความเช่ือไปยงัผูท่ี้อยู่รอบขา้งด้วย บางคนคาดหวงัว่าจะได้ส่ิงต่างๆ หากมีการบูชาอย่าง
ถูกตอ้ง 

ในส่วนของผูข้าย มีมุมมองในพฤติกรรมของผูบ้ริโภคอีกรูปแบบหน่ึง โดยกลุ่มผูข้าย
มองว่า การท่ีผูบ้ริโภคเช่าเคร่ืองรางมาหรือบูชาเคร่ืองรางมาเป็นของตนเองนั้น ส่วนใหญ่เร่ิมจาก
ตนเอง และจากบุคคลใกลชิ้ดรอบขา้งเช่น ญาติ พี่ น้อง โดยสัดส่วนท่ีประเมินจากการศึกษาพบว่า 
100% มีความคิดเห็นไปในทิศทางเดียวกนั ในการประกอบธุรกิจการให้เช่าเคร่ืองรางพบวา่ 100% มี
การท าธุรกิจน้ีมาไดม้ากกว่าหน่ึงปี และเหตุผลท่ีส าคญัในการประกอบธุรกิจน้ี 80% กล่าววา่ อยาก
ให้คนมีการสืบสานศาสนา โดยใช้วตัถุมงคลหรือเคร่ืองรางน้ีเป็นส่ือแทน เพื่อให้คนนึกถึง และ
ปฏิบติัตนแต่ความดี มีศีลธรรม เหล่าน้ีจะท าให้คนมีความสุข และไม่เบียดเบียนผูอ่ื้นท่ีอยูร่่วมกนัใน
สังคม  ในการประกอบอาชีพเป็นผูใ้ห้เช่าเคร่ืองรางพบวา่ 80% ยึดเอาอาชีพการให้เช่าเคร่ืองรางเป็น
อาชีพหลกั แสดงให้เห็นว่า อาชีพน้ี สามารถสร้างความมัน่คงไดเ้ช่นเดียวกนัในภาวการณ์ปัจจุบนั 
และอีก 80% มีความรู้ความเขา้ใจในธุรกิจและรายละเอียดเก่ียวกบัเคร่ืองราง ท าให้ผูเ้ช่าเคร่ืองรางมา
ใช้มีความมัน่ใจมากยิ่งข้ึนในการเช่าเคร่ืองราง อย่างไรก็ตาม 80% ของผูท่ี้ประกอบอาชีพให้เช่า
เคร่ืองราง ก็มีความเช่ือเป็นอย่างมากว่าเคร่ืองรางเหมาะสมกบัทุกเพศวยั ในขณะท่ี 20% มองว่า
เคร่ืองรางเหมาะสมส าหรับเพศหญิงเน่ืองจากเคร่ืองรางสมยัใหม่ท าออกมาเป็นแนวแฟชัน่เป็นส่วน
ใหญ่ 

จากปัจจยัทั้งสามในส่วนของผูบ้ริโภคดงักล่าว เป็นเคร่ืองยืนยนัวา่ สามารถเป็นปัจจยั
หลกั ท่ีท าให้ผูเ้ช่าเกิดการตดัสินใจในการเช่าเคร่ืองรางได ้โดยผูพ้ฒันาธุรกิจการให้เช่าเคร่ืองราง
จะตอ้งให้ความค านึงถึงทั้งสามปัจจยัเป็นหลกั โดยมุ่งเน้นในการสร้างกลยุทธ์ดงัอธิบายในหัวขอ้
ล าดบัต่อไป 

 
 

5.4 การพฒันากลยุทธ์ธุรกจิการเช่าเคร่ืองราง 
แผนภาพ 5.2 แสดงให้เห็นถึงการพฒันากลยุทธ์ ท่ีมีมุมมองสองด้าน คือ จากผูเ้ช่า

เคร่ืองราง และจากผูใ้ห้เช่า(ผูข้าย)เคร่ืองราง โดยทางฝ่ังผูเ้ช่ามีปัจจยัท่ีส าคญัคือมีความต้องการ
เคร่ืองรางเพื่อเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจ และมีอิทธิพลจากคนใกลชิ้ดผลกัดนัในการเช่าเคร่ืองมาใช้
เป็นของตนเอง ในขณะท่ีฝ่ังผูใ้หเ้ช่ามีปัจจยับนพื้นฐานของความตอ้งการให้คนหนัมาสวดมนต ์และ
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มีความเช่ือในศาสนาเพิ่มมากข้ึน และตอ้งการน าเงินท่ีไดจ้ากการท่ีคนมาเช่าเคร่ืองราง ไปบริจาค
ใหก้บัวดัท่ีสร้างเคร่ืองรางข้ึนมา 
 

การสร้างกลยุทธจึงจะมุ่งประเด็นท่ีสามปัจจยัหลกัคือ 1) พฤติกรรมของผูบ้ริโภค 2) 
ส่วนประสมการตลาด และ 3) ความเช่ือ โดยสามารถสร้างเป็นกลยทุธ์ไดต้ามกรอบดงัน้ี 
 
 

 
แผนภาพท่ี 5.2 กลยทุธ์เพื่อพฒันาธุรกิจการเช่าเคร่ืองราง 

 
1. พฤติกรรมผู้บริโภค 

ผูข้ายเคร่ืองรางควรศึกษาพฤติกรรมผูบ้ริโภคอยู่ตลอดเวลา เน่ืองจากพฤติกรรมของ
ผูบ้ริโภคมีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดเวลาโดยจะเป็นไปตาม Trend สังคม พยายามท าความเขา้ใจ
กระบวนการการตัดสินใจของผูซ้ื้อ ทั้ งปัจเจกบุคคลและกลุ่มบุคคลพฤติกรรมผูบ้ริโภคศึกษา
ลกัษณะเฉพาะของผูบ้ริโภค ซ่ึงพฤติกรรมผูบ้ริโภคมีผลต่อความส าเร็จของธุรกิจ ดงันั้นการศึกษา
พฤติกรรมผูบ้ริโภคจะท าใหส้ามารถสร้างกลยทุธ์ทางการตลาด ท่ีสร้างความพึงพอใจให้แก่ผูบ้ริโภค
และความ สามารถในการค้นหาทางแก้ไข พฤติกรรมในการตดัสินใจซ้ือสินค้าของผูบ้ริโภคใน
สังคมไดถู้กตอ้ง และสอดคลอ้งกบัความสามารถในการตอบสนองของธุรกิจมากยิ่งข้ึน ท่ีส าคญัจะ
ช่วยในการพฒันาตลาดและพฒันาผลิตภณัฑใ์หดี้ข้ึนอยา่งต่อเน่ือง 

การท่ีผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ใหค้วามส าคญักบัการตดัสินใจเช่าเคร่ืองราง เพื่อเป็นเคร่ืองยึด 
เหน่ียวทางจิตใจและเคร่ืองคุม้ครองป้องกนัภยัต่าง ๆ สอดคลอ้งกบั ทฤษฎีการจูงใจของมนุษย ์ของ 
มาสโลวซ่ึ์งกล่าวไวว้่า ความตอ้งการของมนุษยแ์บ่งออกเป็น 5 ระดบั หน่ึงในนั้น คือ ระดบั 2 คือ 
ความตอ้งการทางดา้นความมัน่คง ปลอดภยั (Safety Need) เป็นความตอ้งการท่ีมีสุขภาพแข็งแรง 
ตอ้งการมีชีวติมัน่คง ดงันั้น ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่จึงนิยมเช่าพระเคร่ืองมาเพื่อเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจ 
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อนัเน่ืองมา จากสังคมไทยเป็นสังคมของชาวพุทธ ความเล่ือมใสในการป้องกนัภยั การปกปักษรั์กษา
ต่างๆ ของพระเคร่ืองจึงเป็นอนัหน่ึงเดียวกันกบัพุทธศาสนิกชน อาจมาจากอาชีพของบุคคลจะ
น าไปสู่ความจ าเป็น และความตอ้งการสินคา้และบริการท่ีต่างกนั ส่งผลต่อพฤติกรรมและความ
คาดหวงัประโยชน์ท่ีแตกต่างกนั ไม่ว่าจะอาชีพพนักงาน รัฐวิสาหกิจ รับราชการ ยกตวัอย่างเช่น 
อาชีพต ารวจและทหารตอ้งการส่ิงยดึเหน่ียวจิตใจ เพื่อป้องกนัตนจากภยัต่างๆเพื่อความปลอดภยัของ
ชีวิตและทรัพยสิ์น รวมถึงการให้ของรางวลัเพื่อแสดงความ ยินดีในการโยกยา้ยหรือเล่ือนขั้นต า 
แหน่งของพนักงานรัฐวิสาหกิจ รับราชการ นั้นไม่สามารถให้รางวลั เป็นเงินได้ จึงนิยมให้ของ
รางวลัแสดงความยินดีต่อกนั เป็นพระเคร่ืองซ่ึงมีมูลค่าทางจิตใจเพื่อเป็น เคร่ืองยึดเหน่ียวทางจิตใจ 
ซ่ึงจะเป็นการมอบพระเคร่ืองให้กนัจากรุ่นสู่รุ่น หรือมอบแก่ผูท่ี้รักใคร่ชอบพอกนัในสายงาน หรือ
บุคคลท่ีคา้ขายเช่าเคร่ืองรางเก็งก าไรหรือให ้การคา้ เจริญกา้วหนา้ 
 
2. ส่วนประสมทางการตลาด 

• ตวัเคร่ืองราง ตวัวตัถุมงคลเป็นตวัท่ีส าคญัอยา่งมากในการตดัสินใจเลือกเช่าเคร่ือง ซ่ึง
จะข้ึนอยูก่บัคุณลกัษณะ พุทธคุณของเคร่ืองรางนั้น เกจิอาจารย ์ผูป้ลุกเสก และสุดทา้ยเร่ืองรูปลกัษณ์
ความสวยงาม ควรมีการปรับปรุงเคร่ืองรางอยู่เสมอ มีการออกแบบดีไซน์เคร่ืองรางใหม่ และ น า
เคร่ืองรางประเภทอ่ืนมาประยกุตเ์พื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค 

• ราคา จะไม่มีการก าหนดราคาสูงมากจนเกินไป หาก าหนดราคาสูงมากจนเกินไปจะ
ท าใหก้ลุ่มผูเ้ช่าเคร่ืองรางไม่สามารถเช่าเคร่ืองรางไปบูชาได ้

• สถานท่ี ผูบ้ริโภคส่วนนึงตอ้งการท่ีจะเช่าเคร่ืองรางโดยสถานท่ีตอ้งสะดวกต่อการไป
เช่า และ ผูบ้ริโภคส่วนส่วนนึงให้ความคิดเห็นว่าสถานท่ีท่ีไหนก็ไดท่ี้มีเคร่ืองรางตวัเองตอ้งการก็
พร้อมท่ีจะไปเช่า 

• การโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ พบวา่สังคม ณ ยุคปัจจุบนั การโฆษณา ส่ือการตลาด 
มีผลอยา่งมากต่อการตดัสินท่ีจะเลือกบูชาเคร่ืองราง อยา่งเช่นการรีวิวปากต่อปาก ท าให้คนส่วนมาก
เลือกท่ีจะบูชาเคร่ืองรางเพราะการรีววิ การถูก Influence โดยดารา และ คนรอบขา้ง 
 
3. ความเช่ือ 

ในดา้นของความเช่ือคนส่วนใหญ่ มีความเช่ือในเร่ืองพระพุทธศาสนาและเคร่ืองราง
ของขลงัอยูแ่ลว้ ฉะนั้นเพื่อจะให้ผูบ้ริโภคมีความสนใจในตวัของเคร่ืองรางมากข้ึน เราควรจะสร้าง 
Story ให้กบัตวัเคร่ืองราง อย่างเช่น เคร่ืองรางชนิดน้ีมีตน้ก าเนิดมาจากไหน อะไรคือส่วนประสม 
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พุทธคุณของเคร่ืองรางคืออะไร เป็นตน้ ดงันั้นการท่ีเราสร้าง Story ให้กบัตวัเคร่ืองราง จะท าให้
ผูบ้ริโภคมีความเล่ือมใส ศรัทธาในตวัเคร่ืองรางมากข้ึน 

ความเช่ือความศรัทธามีอิทธิพลส าคญัต่อจิตใจมนุษย ์และท าให้คนเรามีการแสวงหา
ส่ิงท่ีจะช่วยเหลือให้ไดม้าซ่ึงส่ิงท่ีดีงามเป็นคุณเป็นประโยชน์กบัตวัเอง เวน้หรือหลีกเสียจากส่ิงซ่ึง
เป็นโทษหรือผลลบ โดยส่ิงใดท่ีท าแลว้คิดวา่เป็นคุณก็มกัจะเสาะแสวง หาหรือท าให้เกิด เพื่อหลบ
เล่ียงผลในทางลบ เคร่ืองรางของขลงัจึงเป็นส่ิงหน่ึงท่ีคนเช่ือวา่เป็นส่ิงท่ีสามารถน าพามาซ่ึงส่ิงท่ีเป็น
คุณประโยชน์ใหก้บัตวัเองได ้ดงันั้นนกัการตลาดจะตอ้งสร้างความเช่ือให้กบัผูเ้ช่า วา่วตัถุมงคลหรือ
เคร่ืองรางมีเร่ืองราว และความน่าเช่ือถือ มีตน้ก าเนิดท่ีน่าสนใจ เป็นคุณประโยชน์แก่ผูค้รอบครอง 
โดยวตัถุมงคลหรือเคร่ืองรางสามารถท าการตลาดไดโ้ดยอาศยัประเภทของความเช่ือเหล่าน้ีมาเป็น
กลยทุธ์ได ้

 ความเช่ือเร่ืองโชคลาง เช่นความเช่ือเร่ืองความฝัน ความเช่ือเร่ืองลางบอกเหตุ
ล่วงหนา้ อาจจะมีการใชว้ตัถุมงคลหรือเคร่ืองรางบางประเภทมาครอบครอง เพื่อช่วยเพื่อท าให้หนุน
น าฝันนั้นเป็นจริง หรือบรรเทาใหฝั้นร้ายกลายเป็นเร่ืองดีได ้

 ความเช่ือเร่ืองต าแหน่งของวตัถุและสถานท่ี ซ่ึงทางจีนเรียกวา่ฮวงจุย้ เช่นต าแหน่ง
การสร้างบา้น การออกแบบบา้น ทิศทาง และการวางวตัถุส่ิงของต่าง เช่ือวา่ท าให้เกิดผลในทางบวก
และลบในดา้นต่างๆ เป็นตน้ 

 ความเช่ือเร่ืองฤกษย์าม เช่ือกนัวา่มีความส าคญัและมีอิทธิพลต่อชีวิต ท่ีจ  าท าให้เกิด
ความส าเร็จ หรือลม้เหลว ความเช่ือเร่ืองดวงชะตาราศี วนัเดือนปีเกิด ดวงดาว วนัส าคญัต่างๆ ลว้นมี
ความส าคญัมีอิทธิพลต่อมนุษยใ์นดา้นต่างๆ 

  ความเช่ือเร่ืองช่ือและค ามงคล คนไทยเช่ือวา่ช่ือท่ีมีความหมายไปในทางดา้นต่างๆ
นั้นมีอิทธิพลต่อชีวติท่ีจะท าใหเ้กิดความส าเร็จหรือลม้เหลวหรือเป็นไปในทางบวกหรือลบได ้

 ความเช่ือท่ีแยกตามประเพณีและวฒันธรรมทอ้งถ่ิน เช่นพระเพณีแห่นางแมวเพื่อขอ
ฝน ประเพณีในวนัส าคญัต่างๆ มากมายแยกไปตามทอ้งท่ีนั้นๆ 

  ความเช่ือเคร่ืองรางของขลงัส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ และอ านาจล้ีลบั 
 
 

5.5 ข้อจ ากดังานวจิัยและข้อเสนอแนะส าหรับงานวิจัยในอนาคต 
จากการท าวิจยัคร้ังน้ี ผูว้ิจยัพบขอ้จ ากดัในการวิจยัและมีขอ้เสนอแนะส าหรับงานวิจยั

ในอนาคตดงัน้ี 
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1. การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative) ซ่ึงผูว้ิจยัใชก้ารสุ่มตวัอยา่งโดย
ไม่ค  านึงถึงความน่าจะเป็น (Non-Probability Sampling) โดยเลือกแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) ผูว้จิยัสัมภาษณ์ผูบ้ริโภคท่ีเช่าเคร่ืองราง 10 คน และ ผูข้ายเคร่ืองราง 5 คน เน่ืองจากพอหา
ขอ้มูลเกิดจุดอ่ิมตวัของขอ้มูล (Saturation point) ถามไปมากกวา่น้ีก็ไม่ไดข้อ้มูลแลว้ ตามทฤษฎีของ 
(Strauss, 1979)  และไม่มีวธีิการทางสถิติท่ีจะค านวณความคลาดเคล่ือนท่ีเกิดจากการสุ่มตวัอยา่งได ้
ดงันั้นการศึกษาวิจยัคร้ังต่อไปอาจจะใชว้ิธีวิจยัเชิงปริมาณโดยเพิ่มจ านวนกลุ่มตวัอย่าง และเพื่อให้
สามารถค านวณความคลาดเคล่ือนและทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัต่าง ๆโดยใชว้ิธีทางสถิติ
ได ้

2. ผูว้ิจยัวิจยัโดยใช้  Purposive samplingกลุ่มตวัอย่างท่ีเป็นผูบ้ริโภคท่ีเช่าเคร่ืองราง
โดยอาศัยอยู่ในเขตกรุงเทพมหานครเท่านั้ น ท าให้มีความเป็นไปได้ว่าผลการวิจัยอาจไม่ได้
ครอบคลุมถึงไปถึงผูบ้ริโภค และ ผูข้าย ในสถานท่ีอ่ืนทั้งหมด เพราะฉะนั้นในการวิจยัคร้ังถดัไปจึง
ควรท่ีจะสัมภาษณ์และศึกษาจากกลุ่มตวัอยา่งผูท่ี้เช่าเคร่ืองราง และ ผูข้ายเคร่ืองราง ท่ีตั้งอยูใ่นพื้นท่ี
อ่ืน ๆดว้ย เพื่อสามารถวเิคราะห์ลกัษณะผลการวจิยัโดยมีขอ้เปรียบเทียบมากยิง่ข้ึน  

3. ผูว้ิจยัมุ่งศึกษากลุ่มตวัอย่างเฉพาะท่ีเป็นผูท่ี้เช่าเคร่ืองรางท่ีเป็นก าไลแฟชั่น และ 
ผูข้ายเคร่ืองรางก าไลแฟชัน่เท่านั้น จึงอาจท าใหผ้ลการวจิยัไม่ครอบคลุมถึงเคร่ืองราง และ วตัถุมงคล
ประเภทอ่ืน การวิจยัในคร้ังถัดไปจึงอาจต้องศึกษาข้อมูลจากผูเ้ช่าเคร่ือง และ ผูข้ายเคร่ืองราง
ประเภทอ่ืน เช่น ป่ีเส่ีย ของดีน าโชค ต่าง ๆ ควบคู่กนัเพื่อเปรียบเทียบผลของเคร่ืองรางแต่ละลกัษณะ
วา่ผูค้นใหค้วามเช่ือ หรือ ความคิด ท่ีเหมือนกนัหรือแตกต่างกนัอยา่งไร 
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