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บทที ่1 

บทน ำ (Introduction) 
 
 

1.1  ทีม่ำและควำมส ำคญัของงำนวจิัย 
ปัจจุบนัเศรษฐกิจไทยยงัคงเติบโตข้ึนอย่างต่อเน่ือง โดยในไตรมาสท่ีส่ีของปี 2561 

เศรษฐกิจขยายตวัจากไตรมาสท่ีสามของปี 2561 0.8% รวมทั้งปี 2561 เศรษฐกิจไทยขยายตวั 4.1% 
เพิ่มข้ึนจากการขยายตวัในปี 2560 4.0% และเป็นการขยายตวัสูงสุดในรอบ 6 ปี โดยมูลค่าการ
ส่งออกเพิ่มข้ึน  7.7% การบริโภคภาคเอกชน และการลงทุนรวมขยายตวั 4.6% และ  3.8% ตามล าดบั 
โดยมีปัจจยัการเติมโตดงัน้ี 

1) การบริโภคภาคเอกชน ขยายตวัในเกณฑ์สูง 5.3% โดยมีปัจจยัสนับสนุนจากการ
ปรับตวัดีข้ึนและกระจายตวัมากข้ึนของฐานรายได้และการจา้งงานในระบบเศรษฐกิจ และการ
ส้ินสุดลงของขอ้จ ากดัจากมาตรการรถยนตค์นัแรก โดยการใชจ่้ายซ้ือสินคา้คงทนขยายตวัต่อเน่ือง 
สอดคลอ้งกบัยอดขายรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลท่ีขยายตวั 9.8% ความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคเก่ียวกบัภาวะ
เศรษฐกิจโดยรวมอยูท่ี่ระดบั 67.4 การใชจ่้ายเพื่อการอุปโภคของรัฐบาลขยายตวั  1.4%  

2) การลงทุนรวม เพิ่มข้ึน  4.2% เพิ่มข้ึน 3.9% ในไตรมาสก่อนหน้า โดยการลงทุน
ภาคเอกชนขยายตวั 5.5% เป็นการขยายตวัเร่งข้ึนต่อเน่ืองเป็นไตรมาสท่ี 3 เป็นผลจากการลงทุนใน
เคร่ืองมือเคร่ืองจกัรท่ีขยายตวั 5.6% และการลงทุนในส่ิงก่อสร้างท่ีขยายตวั 5.1% ส่วนการลงทุน
ภาครัฐลดลงเล็กนอ้ย 0.1% ขณะท่ีการลงทุนของรัฐวสิาหกิจขยายตวัร้อยละ 4.6 

3) การส่งออกสินคา้  ขยายตวั 2.3% ชะลอลงจากไตรมาสก่อนหนา้ กลุ่มสินคา้ส่งออก
ท่ีมูลค่าขยายตวั เช่น น ้าตาล 19.0% ผลิตภณัฑปิ์โตรเลียม 20.1% ช้ินส่วนและอุปกรณ์ยานยนต ์5.6% 
กลุ่มสินคา้ส่งออกท่ีมูลค่าลดลง เช่น ขา้ว -5.0% ยางพารา -25.5% การส่งออกไปยงัตลาดสหรัฐฯ 
ญ่ีปุ่น และอาเซียน ขยายตวั ขณะท่ีตลาดจีน สหภาพยุโรป และตะวนัออกกลาง ปรับตวัลดลง มูลค่า
การส่งออกเพิ่มข้ึน 1.4% 

4) ภาคเกษตร ขยายตวั 1.4% ชะลอตวัลงจากในไตรมาสก่อนหน้า ตามการลดลงของ
ผลผลิตสินคา้ส าคญั คือขา้วและออ้ยไดรั้บผลกระทบจากสภาพอากาศท่ีไม่เอ้ืออ านวยในบางพื้นท่ี 
อย่างไรก็ตาม ราคาสินคา้เกษตรหลายรายการปรับตวัเพิ่มข้ึน เช่น ราคามนัส าปะหลงั 45.0% และ
ราคาสุกร 13.5% การลดลงของดชันีผลผลิตสินคา้เกษตรและดชันีราคาสินคา้เกษตร ส่งผลให้รายได้
เกษตรกรโดยรวมลดลง 1.2% 
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5) สาขาอุตสาหกรรม ขยายตวั 3.3% เพิ่มข้ึนจากไตรมาสก่อนหน้า 1.6% โดยดชันี
ผลผลิตอุตสาหกรรมกลุ่มการผลิต เพื่อบริโภคภายในประเทศ ขยายตัว 2.7% ดัชนีผลผลิต
อุตสาหกรรมส าคญัๆ ท่ีเพิ่มข้ึน เช่น ยานยนต ์13.5% น ้ าตาล 54.4% กระเป๋าเดินทางและกระเป๋าถือ 
131.4% เป็นตน้ 

6) สาขาโรงแรมและภตัตาคาร ขยายตวั 5.3% เพิ่มข้ึนจากไตรมาสก่อนหนา้ 4.1% ตาม
จ านวนและรายรับจากนักท่องเท่ียวต่างประเทศท่ีเร่ิมปรับตวัเขา้สู่ภาวะปกติ โดยในไตรมาสน้ีมี
จ านวนนกัท่องเท่ียวต่างประเทศ 9.74 ลา้นคน เพิ่มข้ึน 4.3% มีรายรับรวมจากการท่องเท่ียว 793.4 
พนัลา้นบาท เพิ่มข้ึนร้อยละ 5.6 ปรับตวัดีข้ึนจากการขยายตวั 2.7% ในไตรมาสก่อนหนา้  

7) สาขาการขนส่งและการคมนาคม ขยายตวั 6.1% เพิ่มข้ึนจากไตรมาสก่อนหนา้ 5.3% 
สอดคลอ้งกบัการเพิ่มข้ึนของจ านวนนกัท่องเท่ียว และการเพิ่มข้ึนของการบริการขนส่งสินคา้และ
บริการขนส่งผูโ้ดยสาร โดยบริการขนส่งทางบกขยายตวั 5.4% ในขณะท่ีบริการขนส่งทางน ้ าลดลง 
0.7% (ข่าวเศรษฐกิจ, 2562) 

จากขอ้มูลขา้งตน้ตลาดรถยนตส์ามารถเป็นตวัสะทอ้นเศรษฐกิจของไทยไดเ้ป็นอยา่งดี 
เน่ืองดว้ยสะทอ้นถึงก าลงัการซ้ือของผูบ้ริโภคในแต่ละระดบัชั้น ทั้ง  

- ชนชั้นระดบัสูง (Upper Class) ท่ีถือวา่เป็นชนชั้นสูงท่ีสุด สินคา้ท่ีชนชั้นเหล่าน้ี
แสวงหาเพื่อตอบสนองความตอ้งการของตนเอง คือสินคา้ท่ีสามารถเสริมฐานะทางสังคม และไดรั้บ
การยอมรับจากสังคม โดยจะไม่ใหค้วามส าคญักบัปัจจยัดา้นราคา 

- ชนชั้นระดบักลาง (Middle Class) พฤติกรรมการบริโภคของคนกลุ่มน้ีจะมีความ
หลากหลาย เน่ืองจากเป็นชนชั้นท่ีค่อนขา้งกวา้ง พฤติกรรมการบริโภคจึงข้ึนอยูก่บัสภาพสังคม
แวดลอ้มท่ีกลุ่มคนในชนชั้นน้ีสังกดัอยู ่

- ชนชั้นระดบัล่าง (Lower Class) พฤติกรรมการบริโภคของคนกลุ่มน้ีส่วนใหญ่จะ
ค านึงถึงปัจจยัดา้นราคาเป็นหลกั เน่ืองจากเป็นกลุ่มชนชั้นทางสังคมท่ีมีรายไดน้อ้ยท่ีสุด ดงันั้นหาก
ตอ้งตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการ จะใหปั้จจยัดา้นราคาเป็นตวัแปรท่ีส าคญั (วจนะ ภูผานี,2554) 

โดยตลาดรถยนตมี์การเติบโตอยา่งต่อเน่ืองในปี 2561 ท่ีผา่นมา ประเทศไทยมียอดขาย
รถยนตสู์งเกิน 1 ลา้นคนั เป็นคร้ังท่ี 3 ในประวติัศาสตร์ ยอดขายรถยนตร์วมในประเทศไทยปี 2561 
มีการเติบโตเพิ่มข้ึน 19.2% โดยมียอดขายอยู่ท่ี 1,039,158 คนั เน่ืองจากมาตรการกระตุน้เศรษฐกิจ
ของภาครัฐท่ีผลกัดนัให ้GDP ของประเทศไทยเติบโต 4.2% 
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ตำรำงที ่1 แสดงสถิติการขายรถยนต ์ในปี 2561เปรียบเทียบกบัปี 2560 
ประเภทรถ ปริมำณขำย กำรเติบโต 

รถยนตน์ัง่ 397,542 คนั +14.8% 
รถเพื่อการพาณิชย ์ 641,616 คนั +22.1% 
รถกระบะ 1 ตนั (รวมรถกระบะดดัแปลง PPV) 511,676 คนั +20.6% 
รถกระบะ 1 ตนั (ไม่รวมรถกระบะดดัแปลง) 447,069 คนั +22.6% 
(ไทยรัฐออนไลน์,2562) 
 

สังคมไทยนั้นแมว้า่เศรษฐกิจหรือเทคโนโลยจีะพฒันาไปแค่ไหนแต่ส่ิงท่ียงัเห็นกนัอยู่
เป็นประจ าก็คือ ความเช่ือ ท่ีเกิดข้ึนในสังคมไทยโดยมีรากฐานมาจากความศรัทาในพระพุทธศาสนา 
และความกลวัต่ออ านาจบางอยา่ง จึงท าใหม้นุษยใ์นสมยัโบราณมีความเช่ือวา่ปราฏการณ์ต่างๆ ท่ี
เกิดข้ึนตามธรรมชาติเช่น ฝนตก ฟ้าร้อง ฟ้าผา่ อุทกภยั หรือวาตภยัต่างๆ เกิดจากอ านาทของส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิท่ีมีพลงัเหนือธรรมชาติ ดลบนัดาลใหเ้กิดข้ึน ซ่ึงปราฏการณ์ท่ีเกิดข้ึนบางเหตุการณ์ก็เป็น
ประโยชน ์แต่บางเหตุการณ์ก็เป็นอนัตรายใหก้บัชีวิต (วรรณา นากวกิมูล,2549) 

มนุษยท่ี์ด าเนินชีวิตในท่ามกลางปรากฏการณ์ทางธรรมชาติท่ีมนุษยไ์ม่สามารถเขา้ใจ
ได ้ท าใหเ้กิดความกลวัและพยายามหาวธีิการเอาใจหรือต่อรองกบัอ านาจลึกลบัของธรรมชาติดว้ย
การบูชา บนบาน พิธีกรรมหรือเซ่นไหวต่้างๆ (บา้นจอมยทุธ ,2543) 

ความเช่ือเหล่าน้ีมีอิทธิพลต่อการกระท าในชีวติประจ าวนัของมนุษยต์ั้งแต่อดีตมาจนถึง
ทุกวนัน้ี และส่งผลต่อพฤติกรรมในการบริโภคด้วย และการบริโภครถยนต์ก็มีความเช่ือเข้ามา
เก่ียวขอ้งอยา่งมาก เม่ือคนเรารู้สึกไม่มัน่คงเพราะความกลวั ความกงัวล ความไม่มัน่คงในชีวิต การ
บูชาส่ิงศกัด์ิสิทธิรวมถึงความเช่ือโชคลางต่างๆ เป็นแหล่งของการปลอบใจเพื่อน าความเช่ือมัน่
กลับมา และมงคลแก่ชีวิต และยงัเป็นการแสดงความเคารพ เพื่อให้ได้รับส่ิงท่ีดีและได้รับการ
คุม้ครอง สะทอ้นให้เห็นว่าคนไทยพึ่งพาส่ิงศกัด์ิสิทธิความเช่ือโชคลาง มากกว่าการกระท าของ
ตนเอง และถึงแมค้วามเช่ือเหล่าน้ีจะเป็นความเช่ือส่วนบุคคล แต่ก็ปฎิเสธิไม่ไดว้า่ คนไทยส่วนมากก็
ยงัคงมีความเช่ือเหล่าน้ีอยู ่ 

โดยความเช่ือในการออกรถใหม่มีตวัอยา่งดงัน้ี 
1. ฤกษอ์อกรถ การดูฤกษย์ามนั้นมีมาตั้งแต่สมยัโบราณ เพราะถือวา่หากฤกษย์ามดี ส่ิง

ท่ีท ายอ่มดี เกิดความราบร่ืนดัง่ปรารถนา ไร้อุปสรรคขดัขวาง  
2. สีรถ การเลือกสีรถให้ตรงกบัหลกัฮวงจุย้ จะช่วยในเร่ืองของดวงชะตาเรา ท่ีเสริม

ดวงชะตาในดา้นโชคลาภ เงินทอง หรือแมก้ระทัง่การงาน    
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3. การเลือกพวงมาลยั บูชาแม่ย่านาง ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ประจ ารถ  เป็นความเช่ือท่ีว่าส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิท่ีสถิตจะคุม้ครองใหแ้คลว้คลาดจากอนัตรายทั้งปวง  

4. พระเจิม ปิดทอง และพรมน ้ ามนต ์พิธีกรรมท่ีขาดไม่ไดแ้ละเป็นความเช่ือท่ีนิยมท า
สืบต่อๆ กนัมา คือ รถท่ีเพิ่งออกมาวนัแรกไม่ควรน าเขา้ไปในท่ีเส่ือม แต่ควรน าไปใหพ้ระเจิม  
ปิดทอง พรมน ้ามนต ์ปัดเป่าส่ิงไม่ดีและใหพ้บแต่ส่ิงท่ีดี    

5. ของขลงั ของมงคลประจ ารถ เสริมดวง อีกหน่ึงส่ิงท่ีหลายคนนิยมติดไวก้บัรถ เช่น 
พระเคร่ือง เทพเจา้ต่างๆ ยนัต์วดัดงั เพราะเช่ือว่าส่ิงศกัด์ิจะคุม้ครองให้ปลอดภยัทั้งในการเดินทาง 
ไม่มีอุบติัเหตุเกิดข้ึน     

6. เลขทะเบียนรถ จะส่งเสริมใหเ้จา้ของประสบความส าเร็จในดา้นต่างๆ  
(TTM variety,2560) 

ความเช่ือและการท าพิธีกรรมต่างๆท่ีผูข้บัข่ีท าก็เพื่อสร้างความมัน่ใจ สร้างความเช่ือมัน่ 
ความปลอดภยั ในการขบัข่ี ดงัท่ี คริษฐา เกยด่านกลาง(2563) ไดก้ล่าวไวว้่า เม่ือไดบู้ชาพระเคร่ือง
และวตัถุมงคลแล้ว ก็มีความรู้สึก มัน่ใจและเช่ือว่าสามารถเป็นเคร่ืองคุม้ครองป้องกนัภยัอนัตราย
ต่างๆได ้และเช่นเดียวกนักบั ไทยรัฐออนไลน์(2562) ท่ีเผยวา่เหตุผลท่ีคนซ้ือเคร่ืองรางหรือเช่าพระ
เคร่ืองมาบูชานั้น เป็นเร่ืองของความสบายใจทางจิตใจ เหมือนไดซ้ื้อความมัน่ใจท าให้มัน่ใจในการ
ท าส่ิงต่างๆ หรือมีแรงก าลงัใจในการท างาน 

จากขอ้มูลท่ีกล่าวมาขา้งตน้ พฤติกรรมของผูบ้ริโภครถยนตใ์นปัจจุบนั มีความน่าสนใจ
ท่ีจะศึกษาถึงความสัมพนัธ์ระหวา่ง ความเช่ืองเร่ืองโชคลาง ความเช่ือในการซ้ือรถยนต์ และความ
มัน่ใจในการขบัข่ี เพราะตลาดรถยนต์เป็นตลาดขนาดใหญ่ของไทยท่ีเติบโตไดอ้ย่างต่อเน่ือง และ
พื้นฐานความเช่ือท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของคนในสังคมไทย จึงคาดหวงัว่าการศึกษาถึงปัจจยั
ต่างๆท่ีมีผลต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์จะเป็นประโยชน์ต่อองคก์ร ธุรกิจ บริษทัรถยนต ์น าไปต่อ
ยอดเพื่อเพิ่มความพึงพอใจของผูบ้ริโภครถยนต์ในขั้นตอนการซ้ือและรับมอบรถยนต์ รวมไปถึง
องคก์ร ธุรกิจ บริษทั อ่ืนๆท่ีผูบ้ริโภคมีการใชค้วามเช่ือในการบริโภค สามารถน าไปประยุกตใ์ชเ้ป็น
กลยทุธ์ทางดา้นการตลาดขององคก์ร เพื่อสร้างความไดเ้ปรียบในเชิงการแข่งขนั 
 
 

1.2  ค ำถำมงำนวจิัย 
ความเช่ือในเร่ืองโชคลาง ส่งผลต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนต์ของผูบ้ริโภคหรือไม่ 

และความเช่ือในการซ้ือรถยนตข์องผูบ้ริโภค ส่งผลต่อความมัน่ใจในการขบัข่ีรถยนตห์รือไม่ 
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1.3 วตัถุประสงค์งำนวจิยั 
1.3.1 เพื่อศึกษาผลกระทบของความเช่ือเร่ืองโชคลาง ต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนต์

ของผูบ้ริโภค 
1.3.2 เพื่อศึกษาผลกระทบของความเช่ือในการซ้ือรถยนตข์อง ส่งผลต่อความมัน่ใจ 

ในการขบัข่ี 
 
 

1.4 ขอบเขตกำรวจิัย 
1.4.1 ขอบเขตด้ำนเน้ือหำ 
เป็นการศึกษาผูซ้ื้อรถยนต์โดยมีหน่วยการวิเคราะห์ (Unit of Analysis) เป็นตวับุคคล 

โดยเป็นผูซ้ื้อรถยนต์ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ทั้งน้ีตวัแปรท่ีท าการศึกษาประกอบไป
ดว้ย 3ตวัแปรดงัน้ี 

ตวัแปรท่ี1 ความเช่ือเร่ืองโชคลาง 
ตวัแปรท่ี2 ความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์
ตวัแปรท่ี3 ความมัน่ใจในการขบัข่ี 
 
1.4.2 ขอบเขตประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
ประชำกร 
ผูซ้ื้อรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 
กลุ่มตัวอย่ำง 
ผูซ้ื้อรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จ านวน 400 ตวัอยา่ง 

 
 

1.5 ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 
1.5.1 การศึกษาในคร้ังน้ีไดข้ยายความเขา้ใจเก่ียวกบัแนวคิดทางทฤษฎี เร่ืองความเช่ือ

เร่ืองโชคลางส่งผลต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนตข์องคนไทย 
1.5.2 การศึกษาในคร้ังน้ีไดข้ยายความเขา้ใจเก่ียวกบัแนวคิดทางทฤษฎี เร่ืองความเช่ือ

ในการซ้ือรถนต ์ส่งผลต่อความมัน่ใจในการขบัข่ีของคนไทย 
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1.5.3 เขา้ใจผลกระทบของความเช่ือเร่ืองโชคลาง ท่ีมีต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์
และผลกระทบของความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์ท่ีมีผลต่อความมัน่ใจในการขบัข่ี 

1.5.4 บริษัทท่ีเก่ียวข้องในอุตสาหกรรมจะสามารถน าผลการวิจัยไปใช้ในการ
คาดการณ์พฤติกรรมของลูกคา้  และเป็นปัจจยัหน่ึงในการก าหนดกลยุทธ์การตลาด เพื่อสร้างความ
พึงพอใจในการซ้ือรถยนตข์องผูบ้ริโภค 
 
 

1.6 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
1.6.1 ความเช่ือเร่ืองโชคลาง  คือ พฤติกรรมและความเช่ือในเชิงไสยศาสตร์ ท่ีเช่ือวา่

อนาคตหรือผลลพัธ์ของเหตุการณ์บางอยา่ง สามารถถูกดลบนัดาลใหเ้ป็นไปไดด้ว้ยพฤติกรรมท่ี
ก าหนด 

1.6.2 ความเช่ือในการซ้ือรถยนต์ คือ ส่ิงท่ีผูบ้ริโภคกระท าเม่ือออกรถใหม่ เพื่อเสริม
ความเป็นสิริมงคลในดา้นต่างๆ ทั้งความปลอดภยั โชคลาภ การเงิน การงาน เป็นตน้ 

1.6.3 ความมั่นใจในการขับข่ี คือ การมีศรัทธาในตนเอง เช่ือมั่น เช่ือถือใน
ความสามารถ ตลอดจนความรู้ ท าใหมี้ความกลา้ ความแน่ใจท่ีจะขบัข่ียาน 

1.6.4 พิธีกรรม คือ การปฏิบติัท่ีเป็นมาตรฐานทางวฒันธรรมท่ีกระท าในโอกาสต่างๆ 
ซ่ึงแสดงออกถึงสัญลกัษณ์ของค่านิยม หรือความเช่ือ 

1.6.5 วฒันธรรม คือ วิถีชีวิตของหมู่คณะท่ีแสดงออกทางพฤติกรรม ภาษา และ
กิจกรรมของสังคม เป็นวถีิการด าเนินชีวติ ซ่ึงเป็นพฤติกรรมและส่ิงท่ีคนในหมู่คณะสร้างข้ึนร่วมกนั 
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บทที ่2 

ทฤษฎแีละงานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง (Literature Review) 
 
 

ในงานวจิยัน้ี ผูว้ิจยัไดศึ้กษาทั้งบทความวชิาการ สารนิพนธ์ และบทความออนไลน์ 
เพื่อน าขอ้มูลมาใชใ้นการอา้งอิงประกอบกบังานวจิยั การพฒันาสมมติฐานการวจิยั และการ
ออกแบบแบบสอบถามงานวิจยัเร่ือง “ความสัมพนัธ์ระหวา่ง ความเช่ือเร่ืองโชคลาง ความเช่ือในการ
ซ้ือรถยนต ์และความมัน่ใจในการขบัข่ี” โดยมีประเด็นในการศึกษา ดงัน้ี 
 2.1 แนวคิดเร่ือง ความเช่ือเร่ืองโชคลาง 
 2.2 แนวคิดเร่ือง ความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์
 2.3 แนวคิดเร่ือง ความมัน่ใจในการขบัข่ี 
 2.4 กรอบการวจิยัและการพฒันาสมมติฐานการวจิยั 
  
 

2.1 แนวคดิเร่ือง ความเช่ือเร่ืองโชคลาง 
ความเช่ือเป็นธรรมชาติท่ีเกิดข้ึนกบัมนุษย ์และถือว่าเป็นวฒันธรรมของมนุษยอ์ย่าง

หน่ึง การด ารงชีวติของมนุษยใ์นสมยัโบราณท่ีมีความเจริญทางดา้นวชิาการนอ้ย ความเช่ือจึงเกิดจาก
การเกิดข้ึน และการเปล่ียนแปลงของธรรมชาติท่ีมนุษยเ์ช่ือว่าเป็นการบนัดาลให้เกิดข้ึนจากอ านาจ
ของเทวดา พระเจา้ หรือภูตผีปีศาจ ดงันั้นเม่ือเกิดปรากฏการณ์ต่างๆข้ึน เช่น ฝนตก ฟ้าร้อง ฟ้าผ่า 
(วิทยาลยัพยาบาลบรมราชชนนีนครล าปาง,2558) ความเช่ือดงักล่าวสะทอ้นให้เห็นถึงวฒันธรรม 
ประเพณีอนัเป็นมรดกภูมิปัญญาทางวฒันธรรมอนัเป็นความรู้ การแสดงออก การประพฤติปฏิบติั 
หรือทกัษะทางวฒันธรรมท่ีแสดงออกผ่านบุคคล เคร่ืองมือ หรือวตัถุ ซ่ึงบุคคล กลุ่มบุคคล หรือ
ชุมชน ยอมรับและรู้สึกร่วมกนั และมีการสืบทอดกนัมาจากคนรุ่นหน่ึงไปยงัคนอีกรุ่นหน่ึงโดยอาจ
มีการปรับเปล่ียนเพื่อตอบสนองต่อสภาพแวดลอ้ม (กลุ่มสงวนรักษามรดกภูมิปัญญาทางวฒันธรรม, 
2016 : 1) 

โดยมนุษยจ์ะเช่ือในเร่ืองโชคลางก็ต่อเม่ือตอ้งอยู่ในสถานการณ์ท่ีรับรู้ถึง ความเส่ียง 
ความไม่แน่นอน หรือความหวาดกลวั (Jahoda,1969) ซ่ึงสอดคลอ้งกบัส่ิงท่ี Vyse(2013) กล่าวไวว้า่ 
ความเช่ือเร่ืองโชคลางเป็นความเช่ือของมนุษยท่ี์สวนทางกนักบัความคิดอยา่งเป็นเหตุเป็นผล หรือ
เป็นความเช่ือท่ีไม่ไดเ้ป็นไปตามกฎของธรรมชาติตามปกติ 
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ปรากฏการณ์ความเช่ือของสังคมไทยมีลักษณะเป็นสังคมพหุวฒันธรรมมีความ
หลากหลาย กล่าวคือ มีความเช่ือเร่ือง ชีวิตหลงัความตาย วิญญาณ ผีปู่ยา่ ผีฟ้า บรรพบุรุษ องคเ์ทพ 
เทวดา เจา้พ่อ เจา้แม่ แม่ย่านาง นางกวกั กุมารทอง และความ เช่ือเร่ืองพญานาค ครุฑ มงักร วานร 
และ เสือ เป็นต้น (พระครูพิพิธปริยติักิจ (ชยนัต์ พุทธธมฺโม), 2016 : 9) โดยความเช่ือสามารถ
แสดงออกไดห้ลากหลาย ทั้งแสดงออกเพื่อป้องกนัโชคร้ายและน ามาซ่ึงโชคดี เช่น ชาวประมงจะ
ประกอบพิ ธีกรรมก่อนการออกเ รือ เพื่อให้แน่ใจว่าการออกเ รือจะประสบความส า เ ร็จ 
(Malinowski,1954) จ้ิงจกร้องทกั ไม่ควรออกจากบา้น คนโบราณเช่ือว่าจ้ิงจกทกัหมายถึงออกจาก
บา้นแลว้อาจจะพบกบัโชคร้าย เช่นอุบติัเหตุ จึงไม่ควรออกจากบา้น  หรือพยายามเล่ือนการเดินทาง
เป็นเวลาอืนแทน, กรอบรูปหล่นแตก ความเช่ือน้ีเห็นในละครบ่อยๆ เม่ือมีกรอบรูปภาพคนใน
ครอบครัวหล่นแตก เช่ือกนัวา่บุคคลนั้นก าลงัเกิดเร่ืองร้ายๆ, ห้ามตดัผมวนัพุธ เร่ืองน้ีเป็นความเช่ือท่ี
แพร่หลายมาก จนร้านตดัผมในสมยัก่อนตอ้งปิดร้านวนัพุธ เพราะไม่มีลูกคา้  แต่เร่ืองน้ีมีท่ีมาคือ 
เม่ือก่อนสมยัท่ีปกครองดว้ยระบบสมบูรณาญาสิทธิราช พระเจา้แผน่ดินจะตดัผมตดัเล็บ จะเรียกตวั
คนท่ีมีความรู้ความสามารถในดา้นน้ี เขา้วงัเพื่อรับใช ้ท าให้นอกพระราชวงัไม่มีช่างตดัผมท าเล็บใน
วนัและเวลาดงักล่าว เพื่อใหง่้ายต่อความเขา้ใจ ในวนันั้นใครตดัผมตดัเล็บจะซวย เพราะเป็นการแยง่
ชิงพระเจา้แผน่ดิน เป็นตน้ (sanook,2015) 
 
 

2.2 แนวคดิเร่ือง ความเช่ือในการซ้ือรถยนต์ 
หากพูดถึงความเช่ือของคนไทย ผูค้นก็มกัจะนึกถึงความเช่ือเก่ียวกบัเร่ืองราวต่างๆ 

รวมไปถึงความเช่ือเก่ียวกบัรถยนต์ของคนไทย ท่ีเร่ิมมีบทบาทต่อชีวิตของคนไทยมากข้ึนเร่ือยๆ 
บา้งว่าท าแลว้ส่งผลให้มีโชคลาภ และแคลว้คลาดปลอดภยัจากภยนัตรายต่างๆ(Masii.co.th,2019) 
เช่นเดียวกบัท่ี สุดปฐพี เวียงสี(2014) กล่าวไวว้่า ความเช่ือในการซ้ือรถยนต์ถือเป็นเร่ืองส าคญั
ส าหรับคนไทยทุกเพศ ทุกวยั ทุกฐานะ และทุกระดบัความรู้คนไทยมกัมีค าพูดว่า “ไม่เช่ืออย่าลบ
หลู่” คนระดบัปริญญาเอกไหวพ้ระราหูคนรวยซ้ือ รถเบนซ์ก าหนดฤกษอ์อกรถตอนตี 3 กบั 33 นาที 
พนกังานขายรถตอ้งใหบ้ริการตามเพื่อใหโ้ชคอ านวย 

คนไทยมีคติความเช่ือเก่ียวกบัพาหนะ ตลอดจนสัตวพ์าหนะมาแต่โบราณ เน่ืองจาก
เป็นเคร่ืองน าพามนุษยส์ัญจรไปยงัท่ีต่างๆ อนัก่อให้เกิด “ความเส่ียง” ต่ออุบติัเหตุได ้ดงันั้น การ
เลือกพาหนะและการบ ารุงขวญัหรือ “ท าขวญั” พาหนะจึงช่วยสร้างพลงัและก าลงัใจแก่ผูเ้ป็นเจา้ของ 
รวมทั้งคนไทยยงัเช่ือว่า “ขวญั” สถิตอยู่ในท่ีทุกท่ีไม่เวน้แมแ้ต่ส่ิงไม่มีชีวิต และปัจจุบนัยงัมีการ
สร้างสรรคว์ตัถุมงคล เคร่ืองราง และพิธีกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัรถข้ึนเป็นจ านวนมาก(อภิลกัษณ์ เกษม
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ผลกูล,2017) และการไหวแ้ม่ยา่นางก็จะคุม้ครองเจา้ของรถ(ตอ้งท าพิธีผูกแม่ยา่นาง) ความเช่ือเร่ือง
แม่ย่านางเป็นความเช่ือของคนไทย เน่ืองจากสังคมไทยในอดีตตอ้งสัญจรโดยเรือเป็นพาหนะ มา
จนถึงปัจจุบนัท่ีใช้รถยนต์ โดยเช่ือว่าพาหนะจะมีแม่ย่านางประทบัอยู่ การบูชาเพื่อให้การเดินทาง
เป็นไปโดยไม่ประสบปัญหา(พรเพญ็ เหล็กดีเศษ,2016) อีกทั้งยงัมีความเช่ืออ่ืนๆท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น 

 พิธีกรรมการเจิม โดยในสังคมไทย สามารถส่ือถึงหลกัธรรม พระรัตนตรัย ใหค้น 
ท าความดี การเร่ิมใหม่ การกา้วไปขา้งหน้า เป็นท่ียึดเหน่ียวจิตใจ มีหลกัการและกระบวนการ คือ
เตรียมผูเ้จิมและผูถู้กเจิม เร่ิมตั้งแต่นิมนต์พระ ดูเวลา ฤกษ์ยาม วนัท่ีดีท่ีเหมาะสมตามฤกษ์ จะเป็น
เหมือนการให้พร ให้มีส่ิงดีๆ เขา้มา มีโชค มีลาภ ขบัรถไปไหนก็แคลว้คลาดปลอดภยั (สิริวฒัน์ ศรี
เครือดง, 2018) 

 ความเช่ือเร่ืองฤกษย์ามวนัมงคล ก่อนออกรถหลายคนก็มีค  าถามวา่ฤกษอ์อกรถท่ีดี 
และเป็นมงคลคือวนัไหน จะออกรถวนัไหนจึงจะเสริมดวงชะตา นัน่ก็เพราะเรามีความเช่ือว่า การ
ออกรถใหม่ในวนัและเวลาท่ีเป็นมงคลหรือสมพงษก์บัดวงของเรา จะช่วยส่งเสริมดวงชะตาทั้งดา้น
หนา้ท่ีการงาน การเงิน ไปจนถึงชีวติส่วนตวัให้มีแต่ความเจริญรุ่งเรือง เป็นเหมือนตวัช่วยสร้างขวญั
ก าลงัใจส าหรับผูซ้ื้อรถใหม่นัน่เอง (Gettgo, 2019)  

 การเลือกสีรถยนตท่ี์ถูกโฉลกตรงตามวนัเกิดของคุณวา่เป็นส่ิงท่ีน าโชคลาภ ความ 
มัง่มี สิริมงคลในชีวิตมาให้ เป็นส่ิงหน่ึงท่ีอยูคู่่กบัสังคมไทย ซ่ึงหลายคนท่ีปฏิบติัตามความเช่ือของ
การน าพลงัสีท่ีถูกโฉลกกบัวนัเกิดจะน าความก้าวหน้า เสริมดวงชะตาให้กบัคนท่ีเป็นเจา้ของรถ 
(Easycompare, 2019) 

 เลขทะเบียนรถมงคล ดงัท่ีในปัจจุบนัมีการเปิดประมูลเลขทะเบียนรถมงคล ณ  
ส านักงานขนส่งประจ าจงัหวดัต่างๆ ไม่ได้พิจารณาเพียงตวัเลขมงคลเท่านั้น หากแต่ยงัพิจารณา
หมวดอกัษรและมีความพยายามในการเพิ่มค าอธิบายมงคลใส่ในหมวดอกัษรนั้นๆ (อภิลกัษณ์ เกษม
ผลกูล, 2019) 

ความเช่ือในการซ้ือรถยนตเ์หล่าน้ีอยูใ่นสังคมไทยจนถึงปัจจุบนัและจะยงัอยูต่่อไปใน
อนาคต หลอมรวมเป็นส่วนหน่ึงของการด ารงชีวิตเพื่อความสบายใจ เพื่อโชคลาภ เพื่อให้แคล้ว
คลาดปลอดภยั ในการเดินทางบนท้องถนน โดยท่ีหลายคนก็หาค าตอบทางวิทยาศาสตร์ไม่ได ้
(Carro, 2018) 
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2.3 แนวคดิเร่ือง ความมัน่ใจในการขบัขี่ 
ความมัน่ใจคือความรู้สึกว่าตนเองมีความรู้ความสามารถเพียงพอท่ีจะแก้ไขปัญหา

ต่างๆได ้ตามความสามารถจริงของตน และแสดงความสามารถนั้นได้อย่างเต็มท่ี เป็นการฝึกฝน
ทกัษะจนเกิดความช านาญ  และได้มีโอกาสแสดงออกจนตนเองเกิดความรู้สึกว่าตนเองท าได้
คล่องแคล่ว  เม่ือท าแลว้ไดรั้บการยอมรับและช่ืนชมจากผูอ่ื้น หรือตนเองสามารถช่ืนชมตนเองได ้
(นพ.พนม เกตุมาน, 2007) 

อิทธิพลของความเช่ือในประเทศไทย ส่งผลต่อความมัน่ใจของคนไทย อย่างเม่ือคน
รู้สึกไม่มัน่คงเพราะความกงัวลหรือความไม่มัน่คงในชีวิตของพวกเขา การบูชา การดูฤกษย์าม เป็น
แหล่งหน่ึงของการปลอบใจเพื่อน าความเช่ือมัน่ ความมัน่ใจ กลบัมา มีตวัอยา่งเช่นการบูชาพญานาค
ท่ีหน้ารถ การบูชาท่ีพบบ่อยคือเพื่อ 1.พลงัและความเจริญรุ่งเรือง 2.ความเมตตาและความอุดม
สมบูรณ์ 3.การป้องกนั 4.ความสุขและโชคลาภ มนัสะทอ้นใหเ้ห็นวา่คนไทยพึ่งพาความเช่ือทางไสย
ศาสตร์เพื่อเพิ่มความมัน่ใจ มากกวา่การกระท าของตนเอง (โสภนา ศรีจ าปา, 2015) เช่นเดียวกบัท่ี
เห็นได้ตามข่าว เช่น นักกีฬาเทควนัโดเดินสายไหวส่ิ้งศกัด์ิสิทธ์ิก่อนลุยซีเกมส์ นอกจากความ
พร้อมดส้นร่างกาย ท่ีฟิตสมบูรณ์แลว้ เร่ืองของจิตใจและก าลงัใจ ก็เป็นส่ิงส าคญัไม่แพก้นัในการท า
ใหน้กักีฬาเกิดความมัน่ใจ มีความฮึกเหิมพร้อมน าความส าเร็จกลบัมา (www.matichon.co.th, 2019) 

การท าพิธีบวงสรวงและประกอบพิธีต่างๆ เป็นการแสดงความเคารพ เพื่อใหไ้ดรั้บส่ิงท่ี
ดีและไดรั้บการคุม้ครอง สร้างความมัน่ใจ โดยพิธีกรรมท ากิจกรรมแสดงความเคารพบูชา ตลอดจน
การด าเนินชีวติท่ีสอดคลอ้งกบัความเช่ือ ท าใหเ้กิดความรู้สึกมัน่ใจ (ลญัจกร นิลกาญจน์, 2018) 

เคร่ืองรางของขลงั มีบนัทึกเก่ียวกบัวชิาความรู้ สูตรเด็ดเคล็ดลบัต่างๆ เช่นสูตรยา คาถา 
ยนัตป้์อนกนัภยั รวมไปถึงขั้นตอนท าพิธีกรรมปลุกเสกส่ิงของต่างๆ โดยในพื้นท่ีอ่ืนๆ ทัว่ประเทศ
จะมีต าราและความเช่ือท านองน้ีเช่นเดียวกนั ถึงแมจ้ะต่างกนัท่ีภาษาแต่ เน้ือหาโดยรวมนั้นคลา้ยกนั
คือเสริมสร้างมงคล, เพิ่มความมัน่ใจ และป้องกนัภยนัอนัตรายใหก้บั ผูท่ี้ครอบครอง (today.line.me, 
2019) อีกทั้งยงัเป็นท่ียึดเหน่ียวจิตใจของใครหลายๆ คน นิยมพกติดตวัเอาไวเ้พื่อเสริม ดวง เสริม
มงคล ในดา้นต่างๆ ซ่ึงท ากนัมาตั้งแต่โบราณกาล สามารถหาท่ียึดเหน่ียวจิตใจ ดว้ยการพกเคร่ืองราง 
เม่ือสบายใจแลว้สมาธิก็จะไม่วอกแวก และเรียก ความมัน่ใจกลบัมา (today.line.me, 2019) 
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2.4 กรอบการวจิัยและการพฒันาสมมติฐานการวจิัย 

 
ภาพที ่1 กรอบการวจิยัและการพฒันาสมมติฐานการวจิยั 
 

2.4.1 ความเช่ือเร่ืองโชคลางและความเช่ือในการซ้ือรถยนต์ 
สังคมไทยแมว้า่เศรษฐกิจหรือเทคโนโลยจีะพฒันาไปแค่ไหนแต่ส่ิงท่ียงัเห็นกนัอยูก่็คือ 

ความเช่ือ ท่ีเกิดข้ึนในสังคมไทยโดยมีรากฐานมาจากความศรัทาในพระพุทธศาสนา (วรรณา นากวกิ
มูล,2549) ความเช่ือเหล่าน้ีมีอิทธิพลต่อการกระท าในชีวติประจ าวนัของมนุษยต์ั้งแต่อดีตมาจนถึงทุก
วนัน้ี และส่งผลต่อพฤติกรรมในการบริโภคดว้ย ตั้งแต่ความเช่ือทัว่ไปอยา่ง อยา่งเช่น ไม่ใส่ชุดสีด า
ไปเยีย่มคนป่วยเพราะเป็นสีแห่งความทุกขโ์ศก หรือเลข 13 เลขปีศาจ เป็นความเช่ือของฝ่ังตะวนัตก 
และเม่ือความเช่ือน้ีเขา้มายงัประเทศไทย ท าใหค้นไทยไม่ชอบเลข 13 ดว้ยเช่นกนั เช่นหลายบริษทั
ลิฟทจ์ะหลีกเล่ียการใชเ้ลข 13 (Sanook, 2558) ไปจนถึงการบริโภคสินคา้ขนาดใหญ่อยา่งบา้นหรือ
รถยนตร์ การบริโภครถยนต์มีความเช่ือเขา้มาเก่ียวขอ้งอยา่งมาก เม่ือคนเรารู้สึกไม่มัน่คงเพราะความ
กลวั ความกงัวล ความไมม่ัน่คงในชีวติ การบูชาส่ิงศกัด์ิสิทธิรวมถึงความเช่ือโชคลางต่างๆ เป็น
แหล่งของการปลอบใจเพื่อน าความเช่ือมัน่กลบัมา และมงคลแก่ชีวติ และยงัเป็นการแสดงความ
เคารพ เพื่อใหไ้ดรั้บส่ิงท่ีดีและไดรั้บการคุม้ครอง สะทอ้นใหเ้ห็นวา่คนไทยพึ่งพาส่ิงศกัด์ิสิทธิความ
เช่ือโชคลาง มากกวา่การกระท าของตนเอง และถึงแมค้วามเช่ือเหล่าน้ีจะเป็นความเช่ือส่วนบุคคล 
แต่ก็ปฎิเสธิไม่ไดว้า่ คนไทยส่วนมากก็ยงัคงมีความเช่ือเหล่าน้ีอยู ่(TTM variety,2560) 

จากความสัมพนัธ์ดงักล่าวจึงตั้งสมมติฐานวา่ 
สมมติฐานขอ้ท่ี 1 ความเช่ือเร่ืองโชคลาง ส่งผลต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์ 
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2.4.2 ความเช่ือในการซ้ือรถยนต์และความมั่นใจในการขับขี่ 
 คนไทยมีคติความเช่ือเก่ียวกบัพาหนะ เน่ืองจากเป็นเคร่ืองมือสัญจรไปยงัท่ีต่างๆ อนั
ก่อใหเ้กิดอุบติัเหตุได ้ดงันั้น จึงมีการบ ารุงขวญัหรือ “ท าขวญั” พาหนะเพื่อช่วยสร้างพลงัและ
ก าลงัใจแก่ผูเ้ป็นเจา้ของ รวมทั้งคนไทยยงัเช่ือวา่ “ขวญั” สถิตอยูใ่นท่ีทุกท่ีรวมถึงส่ิงไม่มีชีวติ และ
ปัจจุบนัยงัมีการสร้างวตัถุมงคล เคร่ืองราง และพิธีกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัรถข้ึนเป็นจ านวนมาก  
(อภิลกัษณ์ เกษมผลกูล,2017) เช่นการไหวแ้ม่ยา่นางก็จะคุม้ครองเจา้ของรถ(ตอ้งท าพิธีผกูแม่ยา่นาง) 
โดยเช่ือวา่แม่ยา่นางจะคุม้ครองใหก้ารเดินทางเป็นไปโดยไม่ประสบปัญหาหรืออุบติัเหตุใดๆ  
(พรเพญ็ เหล็กดีเศษ,2016) อีกทั้งการท าพิธีกรรมต่างๆผูข้บัข่ีท าก็เพื่อสร้างความมัน่ใจ สร้างความ
เช่ือมัน่ ความปลอดภยั ในการขบัข่ี ดงัท่ี คริษฐา เกยด่านกลาง(2563) ไดก้ล่าวไวว้า่ เม่ือไดบู้ชาพระ
เคร่ืองและวตัถุมงคลแลว้ ก็มีความรู้สึก มัน่ใจและเช่ือวา่สามารถเป็นเคร่ืองคุม้ครองป้องกนัภยั
อนัตรายต่างๆได ้

จากเหตุผลดงักล่าวจึงตั้งสมมติฐานวา่ 
สมมติฐานขอ้ท่ี 2 ความเช่ือในการซ้ือรถนต ์ส่งผลต่อความมัน่ใจในการขบัข่ี 
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บทที ่3 

ระเบียบวธิีวจิัย (Research Methodology) 
 
 

งานวิจยัเร่ือง “ความสัมพนัธ์ระหว่าง ความเช่ือเร่ืองโชคลาง ความเช่ือในการซ้ือ
รถยนต ์และความมัน่ใจในการขบัข่ี” เป็นงานวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) มีรูปแบบวิจยั
เชิงส ารวจ (Survey Method) โดยใชแ้บบสอบถาม (Questionnaire) ท่ีแจกให้กบักลุ่มตวัอย่าง โดย
กลุ่มผูถู้กทดสอบเป็นผูต้อบแบบสอบถามดว้ยตวัเอง (Self-administered Questionnaire) ซ่ึงการ
ทดสอบในคร้ังน้ีมีจุดประสงคเ์พื่อศึกษา ความสัมพนัธ์ระหวา่ง ความเช่ือเร่ืองโชคลาง ความเช่ือใน
การซ้ือรถยนต ์และความมัน่ใจในการขบัข่ี 
 ระเบียบวธีิวจิยับทน้ี ผูว้จิยัไดแ้บ่งรายละเอียดของขั้นตอนและวธีิในการท าวจิยั ดงัน้ี 
 3.1 วธีิการวจิยั 
 3.2 ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
 3.3 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นงานวจิยั 
 3.4 วธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล 
 3.5 วธีิการวเิคราะห์ขอ้มูล 
 
 

3.1 วธิีการวจิัย 
วิธีการวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ(Quantitative Research) แบบวดัผลคร้ังเดียว 

(One-shot study) โดยใช้ลกัษณะเชิงส ารวจ (Survey)มาเป็นแนวทางในการศึกษา สาเหตุท่ีใช้การ
วิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เพราะเป็นวิธีการวิจยัท่ีเนน้ขอ้มูลเชิงตวัเลข โดยใชว้ิธีการ
ทางสถิติช่วยวิเคราะห์และประมวลขอ้สรุปเพื่อให้เกิดความคลาดเคล่ือน (Error) น้อยท่ีสุด และใช้
แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่ง จากนั้นจึง
จะน าขอ้มูลท่ีไดท้ั้งหมดมาประมวลผลโดยใช้โปรแกรม SPSS (Statistical Package for the Social 
Science) รายละเอียดขั้นตอนการด าเนินการวจิยัมีดงัต่อไปน้ี 

1. กลุ่มประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง 
2. การสร้างและตรวจสอบเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
3. สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ 
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3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง คือ ผูท่ี้เคยซ้ือรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลดว้ยตนเอง ท่ีอาศยัอยู่

ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยผูว้ิจยัท าการเลือกลุ่มตวัอย่างโดยไม่ใช้ความน่าจะเป็น 
(Nonprobability Sampling) ในการเก็บขอ้มูล โดยเลือกใช้วิธีสุ่มตามสะดวก ผ่านค าถามคดักรอง
เก่ียวกบั ประสบการณ์ในการซ้ือรถยนต ์และจงัหวดัท่ีอาศยั เพื่อใหต้รงกบัวตัถุประสงคง์านวจิยั 

การค านวนกลุ่มตวัอย่างมาจากสูตรของ W.G. Cochran เน่ืองจากไม่ทราบจ านวน
ประชากรท่ีแน่นอน โดยก าหนดระดบัความเช่ือมัน่ท่ี 95% และระดบัค่าคลาดเคล่ือนในการประมาณ
ค่าไม่เกิน 5% ดงัสูตรต่อไปน้ี 

 
โดย n = ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 

P = สัดส่วนของประชากรท่ีผูว้จิยักาลงัสุ่ม คือ 0.5 
Z = ค่า Z ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ท่ีผูว้จิยัก าหนดไว ้ร้อยละ 95 คือ 1.96 
e = ระดบัความคาดเคล่ือนท่ียอมใหเ้กิดข้ึน คือ 0.05   

 
เพื่อความสมบูรณ์ของกลุ่มตวัอยา่งผูว้จิยัจึงจะท าการเก็บขอ้มูลทั้งหมดอยา่งนอ้ย 400 ตวัอยา่ง 

 
 

3.3 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในงานวจิัย 
การวจิยัน้ีเป็นการวิจยัเชิง ปริมาณ (Quantitative Research) โดยการใชแ้บบสอบถาม 

(Questionnaire) แจกใหก้บักลุ่มตวัอยา่ง  เพื่อเก็บขอ้มูลความสัมพนัธ์ระหวา่ง ความเช่ือเร่ืองโชคลาง 
ความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์และความมัน่ใจในการขบัข่ี 

โดยแบบสอบถามท่ีสร้างข้ึนแบ่งออกเป็น 5 ส่วน ดงัน้ี 
 
ส่วนที่ 1 เป็นแบบสอบถามเพื่อคดักรองผูต้อบแบบสอบถาม โดยเป็นแบบสอบถาม

ปลายปิด (Close-Ended Question) ดงัน้ี 
ตัวแปร ระดับการวดั เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

1. ประสบการณ์ในการซ้ือรถยนต ์ Nominal 1=เคย 
2=ไม่เคย 
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ตัวแปร ระดับการวดั เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 
2. จงัหวดัท่ีอาศยั Nominal 1=กรุงเทพมหานคร 

2=นครปฐม 
3=สมุทรสาคร 
4=นนทบุรี 
5=ปทุมธานี 
6=สมุทรปราการ 
7=อ่ืนๆ 

 
ส่วนที่ 2  เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม โดยเป็น

แบบสอบถามปลายปิด (Close-Ended Question) ดงัน้ี 
ตัวแปร ระดับการวดั เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

1.เพศ Nominal 1= ชาย 
2= หญิง 

2. อาย ุ Ordinal 1= 21-30 ปี 
2= 31-40 ปี 
3= 41-50 ปี 
4= 51-60 ปี 
5= 61 ปีข้ึนไป 

3. ระดบัการศึกษา Ordinal 1= ต ่ากวา่ปริญญาตรี 
2= ปริญญาตรี/เทียบเท่า 
3= ปริญญาโท 
4= สูงกวา่ปริญญาโท 

4. รายไดเ้ฉล่ีย Ordinal 1= นอ้ยกวา่ 25,000 บาท 
2 = 25,000-35,000 บาท 
3= 35,001-45,000 บาท 
4= 45,001-55,000 บาท 
5= มากกวา่ 55,000 บาทข้ึน 
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ตัวแปร ระดับการวดั เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 
5. อาชีพ Nominal 1= เจา้ของกิจการ 

2= พนกังานบริษทัเอกชน 
3= รับราชการ 
4= พนกังานรัฐวสิาหกิจ 
5= นกัเรียน/นกัศึกษา 
6 = อ่ืนๆ 

 
ส่วนที ่3 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัความเช่ือเร่ืองโชคลาง ซ่ึงแบบสอบถามเป็นมาตรา

ส่วนประเมินค่าตอบ (Rating Scale Question) ดงัน้ี 

ตัวแปร ระดับการวดั เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

1.ฉนัไม่เคยออกจากบา้นโดยไม่มีเคร่ืองราง/ส่ิงของน า
โชค 

Interval 5= เห็นดว้ยมากท่ีสุด 
4= เห็นดว้ยมาก 
3= เห็นดว้ยปานกลาง 
2= เห็นดว้ยนอ้ย 
1= เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 

2.ฉนัมกัจะอ่านการท านายดวงชะตาในหนงัสือพิมพ,์ 
นิตยสาร หรือออนไลน์ 

3.ฉนัเช่ืออยา่งจริงจงัในค าท านายดวงชะตาของฉนั 

4.ฉนัมกัตอ้งการทราบวา่ค าท านายดวงชะตาของฉนัคือ
อะไร 

5.หากมีส่ิงไม่ดีเกินข้ึนในชีวิตประจ าวนั ฉนัเช่ือวา่เป็น
เพราะดวงชะตาในวนันั้นไม่ดี 

6.ฉนัเช่ือในเร่ืองของกฎแห่งกรรม 

7.ฉนัเช่ือในเร่ืองของพิธีกรรมต่างๆ เช่น การเสริมดวง
ชะตา เมตตามหานิยม การไหวแ้ม่ยา่นางรถ เป็นตน้ 
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ตัวแปร ระดับการวดั เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

8.ฉนัเช่ือในเร่ืองของส่ิงน าโชค เช่น สีกระเป๋าสตางคท่ี์
ถูกโฉลกช่วยใหเ้งินทองไหลมาเทมา ดา้ยแดงจะน าพา
มาซ่ึงเน้ือคู่ เป็นตน้ 

Interval 5= เห็นดว้ยมากท่ีสุด 
4= เห็นดว้ยมาก 
3= เห็นดว้ยปานกลาง 
2= เห็นดว้ยนอ้ย 
1= เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 

9.ฉนัเช่ือวา่ตวัเลขนั้นมีทั้งตวัเลขท่ีน าโชคและตวัเลขท่ี
ท าใหโ้ชคไม่ดี 

10.ฉนัเช่ือวา่การกราบไหวส่ิ้งศกัด์ิสิทธิจะท าใหฉ้นัโชค
ดี มีความสุข และประสบความส าเร็จ 

 
ส่วนที ่4 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์ซ่ึงแบบสอบถามเป็นมา

ตราส่วนประเมินค่าตอบ (Rating Scale Question) ดงัน้ี 

ตัวแปร ระดับการวดั เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

1.ฉนัจะยดึถือฤกษย์ามท่ีดีในการออกรถ Interval 5= เห็นดว้ยมากท่ีสุด 
4= เห็นดว้ยมาก 
3= เห็นดว้ยปานกลาง 
2= เห็นดว้ยนอ้ย 
1= เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 

2.ฉนัเลือกสีรถท่ีถูกโฉลกกบัฉนั 

3.ฉนัจะไหว ้บูชาแม่ยา่นาง และส่ิงศกัด์ิสิทธ์ประจ ารถ 
เม่ือออกรถใหม่ 

4.ฉนันิมนตพ์ระมาเจิม ปิดทอง และพรมน ้ามนต ์ท่ีรถ 

5.ฉนัตอ้งมี พระเคร่ือง ของขลงั ของมงคล เพื่อเป็นสิริ
มงคลอยูภ่ายในรถ 

6.ฉนัตอ้งการเลขทะเบียนรถ ท่ีเป็นเลขมงคล 

7.ฉนัจะพาพอ่แม่ หรือผูใ้หญ่มานัง่รถในวนัออกรถดว้ย 

8.ฉนัจะน าพวงมาลยัมาหอ้ยหนา้รถเพื่อไหวส่ิ้งศกัด์ิสิทธ์ 
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ส่วนที่ 5 เป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัความมัน่ใจในการขบัข่ี ซ่ึงแบบสอบถามเป็นมา
ตราส่วนประเมินค่าตอบ (Rating Scale Question) ดงัน้ี 

ตัวแปร ระดับการวดั เกณฑ์การแบ่งกลุ่ม 

1.ฉนัมกัขบัรถยนตใ์นชีวิตประจ าวนัมากกวา่ใช้
การขนส่งสาธารณะ 

Interval 5= เห็นดว้ยมากท่ีสุด 
4= เห็นดว้ยมาก 
3= เห็นดว้ยปานกลาง 
2= เห็นดว้ยนอ้ย 
1= เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 

2.การขบัรถยนตเ์ป็นส่ิงส าคญัมากส าหรับฉนั 

3.การไม่ขบัรถยนตจ์ะส่งผลใหก้ารด าเนิน
ชีวติประจ าวนัของฉนัยุง่ยากมากข้ึน 

4.ความสามารถในการขบัข่ีและการตอบสนอง
อยา่งรวดเร็วเป็นส่ิงส าคญัในชีวติประจ าวนัของ
ฉนั 

5.ฉนัมีความมัน่ใจในความสามารถในการขบัข่ี
ของฉนัเป็นอยา่งมาก 

6.ฉนัตอบสนองในการขบัรถยนตไ์ดดี้มากเม่ือ
เทียบกบัผูข้บัรถคนอ่ืนๆ 

7.ฉนัตอบสนองในการขบัรถยนตไ์ดดี้มากเม่ือ
เทียบกบัคนท่ีอายเุท่ากนั 

8.ฉนัตอบสนองในการขบัรถยนตไ์ดดี้มากเม่ือ
เทียบกบัคนท่ีเพศเดียวกนั 

9.ฉนัมัน่ใจวา่การขบัข่ีของฉนัจะไม่ท าใหเ้กิด
อุบติัเหตุ 

10.ฉนัสามารถขบัรถบนถนนท่ีแคบ หรือมีโคง้
เยอะไดเ้ป็นอยา่งดี 
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3.4 วธิีการเกบ็รวบรวมข้อมูล 
วิธีในการเก็บรวบรวมข้อมูลนั้น ผูท้  าการวิจัยใช้วิธีการส่งแบบสอบถาม ทั้งแบบ

กระดาษและแบบออนไลน์ ไปหากลุ่มตวัอยา่ง คือผูท่ี้เคยซ้ือรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลดว้ยตนเอง ท่ีอาศยั
อยูใ่นเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
 
 

3.5 วธีิการวเิคราะห์ข้อมูล 
เม่ือรวมรวบขอ้มูลต่างๆ ครบถว้นแลว้ ผูท้  าการวิจยัไดท้  าการตรวจสอบความสมบูรณ์

ของแบบสอบถาม จากนั้นจึงน าแบบสอบถามซ่ึงมีความถูกตอ้งสมบูรณ์จ านวน 400 ชุด มาลงรหัส
ตามวิธีการวิจยัทางสถิติและด าเนินการประมวลผลดว้ยคอมพิวเตอร์โดยใชโ้ปรแกรมส าเร็จรูปทาง
สถิติ SPSS ในการวเิคราะห์ขอ้มูลเพื่อน าเสนอและสรุปผลการศึกษา ไดใ้ชก้ารค านวณค่าสถิติ2 ส่วน  

 
3.5.1 การวเิคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ใช้การอภิปรายผลและ

น าเสนอในรูปแบบตาราง ดังนี ้
1. ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลได้แก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา สถานภาพ อาชีพ รายได้

เฉล่ียต่อเดือน จงัหวดัท่ีอาศยั และประสบการณ์ในการซ้ือรถยนต์ น ามาวิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิง
พรรณนา (Descriptive Statistics) ไดแ้ก่ ความถ่ี (Frequency) และร้อยละ (Percentage) 

 
3.5.2 การวิเคราะห์โดยใช้ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน(S.D.) และจะ 

วเิคระห์ผ่านการวเิคราะห์การถดถอยเชิงเส้นอย่างง่าย (Simple Linear Regression) โดยน าเสนอใน
รูปแบบตาราง ดังนี ้

1.ขอ้มูลเก่ียวกบัความเช่ือเร่ืองโชคลาง ซ่ึงแบบสอบถามเป็นมาตรส่วนประเมินค่าตอบ 
(Rating Scale Question) 

2.ขอ้มูลเก่ียวกบัความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์ซ่ึงแบบสอบถามเป็นมาตรส่วนประเมินค่า
ตอบ (Rating Scale Question) 

3.ขอ้มูลเก่ียวกบัความมัน่ใจในการขบัข่ี ซ่ึงแบบสอบถามเป็นมาตรส่วนประเมินค่า
ตอบ (Rating Scale Question) 
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โดยมีการแบ่งระดบัของคะแนน และค าอธิบายแต่ละช่วงชั้น โดยแบ่งเกณฑร์ะดบัคะแนนดงัน้ี 
ค่าเฉล่ียระหวา่ง 1.00 – 1.50 หมายถึง นอ้ยท่ีสุด 
ค่าเฉล่ียระหวา่ง 1.51 – 2.50 หมายถึง นอ้ย 
ค่าเฉล่ียระหวา่ง 2.51 – 3.50 หมายถึง ปานกลาง 
ค่าเฉล่ียระหวา่ง 3.51 – 4.50 หมายถึง มาก 
ค่าเฉล่ียระหวา่ง 4.51 – 5.00 หมายถึง มากท่ีสุด 
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บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
 
 

การวจิยัเร่ือง ความสัมพนัธ์ระหวา่ง ความเช่ือเร่ืองโชคลาง ความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์
และความมัน่ใจในการขบัข่ี ผูว้จิยัไดต้ั้งวตัถุประสงคไ์ว ้2 ประการคือ 

1). เพื่อศึกษาผลกระทบของความเช่ือเร่ืองโชคลาง ต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนตข์อง
ผูบ้ริโภค 

2). เพื่อศึกษาผลกระทบของความเช่ือในการซ้ือรถยนต์ของ ส่งผลต่อความมัน่ใจใน
การขบัข่ี 

ในการวจิยัคร้ังน้ีกลุ่มตวัอยา่งไดแ้ก่ ผูซ้ื้อรถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลในเขตกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล จ านวน 400 ตัวอย่าง การเลือกลุ่มตัวอย่างเลือกแบบไม่ใช้ความน่าจะเป็น 
(Nonprobability Sampling) ในการเก็บขอ้มูล โดยเลือกใชว้ิธีสุ่มตามสะดวก ผ่านค าถามคดักรอง
เก่ียวกบั ประสบการณ์ในการซ้ือรถยนต์ และจงัหวดัท่ีอาศยั เพื่อให้ตรงกบัวตัถุประสงค์งานวิจยั 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัวิจยัไดแ้ก่ แบบสอบถาม (Questionnaire) ในการเก็บรวบรวมขอ้มูลจาก
กลุ่มตวัอยา่ง จากนั้นจึงน าขอ้มูลท่ีไดท้ั้งหมดมาประมวลผลโดยใชโ้ปรแกรม SPSS ผูว้ิจยัน าขอ้มูลท่ี
ไดม้าวเิคราะห์และน าเสนอผลการวเิคราะห์ โดยจ าแนกตามล าดบั ดงัต่อไปน้ี 
 ตอนท่ี 1 ผลการวเิคราะห์ ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
 ตอนท่ี 2 ผลการวเิคราะห์ ความเช่ือเร่ืองโชคลาง ความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์และความ
มัน่ใจในการขบัข่ี 
 ตอนท่ี 3 ผลการทดสอบสมมติฐานการวจิยั 

 
 

4.1 สัญลกัษณ์ทีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล 
เพื่อให้เกิดความเขา้ใจตรงกนัในการแปลความหมาย จากผลการวิเคราะห์ขอ้มูลผูว้ิจยั

ไดท้  าการก าหนดสัญลกัษณ์ท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล ดงัน้ี 
n หมายถึง ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 

 หมายถึง ค่าเฉล่ียเลขคณิตของขอ้มูลท่ีไดจ้ากกลุ่มตวัอยา่ง 
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S.D. หมายถึง ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของกลุ่มตวัอยา่ง 
t หมายถึง ค่าสถิติทดสอบ t-test 
p หมายถึง ค่าความน่าจะเป็น 
* หมายถึง มีนยัความส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
 
 

4.2 ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
ตอนที ่1 ผลการวเิคราะห์ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
การวิเคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่ม

ตวัอยา่งจ านวน 422 คน จ าแนกตามขอ้มูลพื้นฐานของผูต้อบแบบสอบถาม ดงัน้ี 
 

ตารางที ่2 จ  านวนและร้อยละขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามตวัแปรเพศ 
เพศ จ านวน ร้อยละ 
ชาย 161 38.2% 
หญิง 261 61.8% 
รวม 422 100.0% 
 
จากตารางท่ี 2 แสดงให้เห็นวา่กลุ่มตวัอยา่งท่ีตอบแบบสอบถามในคร้ังน้ี เป็นเพศชาย 

จ านวน 161 คน คิดเป็นร้อยละ 38.2 และเป็นเพศหญิง จ านวน 261 คน คิดเป็นร้อยละ 61.8 
 

ตารางที ่3 จ  านวนและร้อยละขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามตวัแปรอาย ุ
อายุ จ านวน ร้อยละ 

21-30 ปี 130 30.8% 
31-40 ปี 108 25.6% 
41-50 ปี 72 17.1% 
51-60 ปี 35 8.3% 

61 ปีข้ึนไป 77 18.2% 
รวม 422 100.0% 
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จากตารางท่ี 3 แสดงให้เห็นวา่กลุ่มตวัอยา่งท่ีตอบแบบสอบถามในคร้ังน้ี ส่วนใหญ่มี
อาย ุ21-30 ปี จ  านวน 130 คน คิดเป็นร้อยละ 30.8 ล าดบัรองลงมาไดแ้ก่อายุ 31-40 ปี จ  านวน 108 คน 
คิดเป็นร้อยละ 25.6 อายุ 61 ปีข้ึนไป จ านวน 77 คน คิดเป็นร้อยละ 18.2 อายุ 41-50 ปีจ  านวน 72 คน 
คิดเป็นร้อยละ 17.1 อาย ุ51-60 ปีจ  านวน 35 คน คิดเป็นร้อยละ 8.3 

 
ตารางที ่4 จ  านวนและร้อยละขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามตวัแปรระดบัการศึกษา 

ระดับการศึกษา จ านวน ร้อยละ 
ต ่ากวา่ปริญญาตรี 33 7.8% 

ปริญญาตรี/เทียบเท่า 233 55.2% 
ปริญญาโท 152 36.0% 

สูงกวา่ปริญญาโท 4 0.9% 
รวม 422 100.0% 
 
จากตารางท่ี 4 แสดงให้เห็นวา่กลุ่มตวัอยา่งท่ีตอบแบบสอบถามในคร้ังน้ี ส่วนใหญ่จบ

การศึกษาระดับปริญญาตรี/เทียบเท่า จ  านวน 233 คน คิดเป็นร้อยละ 55.2 ล าดับรองลงมาจบ
การศึกษาระดบัปริญญาโท จ านวน 152 คน คิดเป็นร้อยละ 36.0 ระดบัต ่ากวา่ปริญญาตรี จ านวน 33 
คน คิดเป็นร้อยละ 7.8 ระดบัสูงกวา่ปริญญาโทจ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 0.9 

 
ตารางที่ 5 จ  านวนและร้อยละขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามตวัแปรรายไดเ้ฉล่ีย
ต่อเดือน 

รายได้เฉลีย่ต่อเดือน จ านวน ร้อยละ 
นอ้ยกวา่ 25,000 บาท 91 21.6% 
25,000-35,000 บาท 106 25.1% 
35,001-45,000 บาท 67 15.9% 
45,001-55,000 บาท 52 12.3% 

มากกวา่ 55,000 บาทข้ึนไป 106 25.1% 
รวม 422 100.0% 

 
จากตารางท่ี 5 แสดงให้เห็นวา่กลุ่มตวัอยา่งท่ีตอบแบบสอบถามในคร้ังน้ี ส่วนใหญ่มี

รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนจ านวน 25,000-35,000 บาท และมากกวา่ 55,000 บาทข้ึนไป จ านวนเท่ากนัช่วง



24 

 

ละ 106 คน คิดเป็นร้อยละ 25.1 ล าดบัรองลงมารายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนจ านวน น้อยกว่า 25,000 บาท 
จ านวน 91 คน คิดเป็นร้อยละ 21.6 จ  านวน 35,001-45,000 บาท จ านวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 15.9 
จ  านวน 45,001-55,000 บาท จ านวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 12.3 
 
ตารางที ่6 จ  านวนและร้อยละขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จ านวน ร้อยละ 
เจา้ของกิจการ 62 14.7% 

เจา้หนา้ท่ีของรัฐ/รัฐวสิาหกิจ 26 6.2% 
นกัเรียน/นกัศึกษา 5 1.2% 

พนกังานบริษทัเอกชน 221 52.4% 
รับราชการ 66 15.6% 

อ่ืนๆ 42 10.0% 
รวม 422 100.0% 

 
จากตารางท่ี 6 แสดงให้เห็นวา่กลุ่มตวัอยา่งท่ีตอบแบบสอบถามในคร้ังน้ี ส่วนใหญ่มี

อาชีพพนกังานบริษทัเอกชน จ านวน 221 คน คิดเป็นร้อยละ 52.4 ล าดบัรองลงมามีอาชีพรับราชการ 
จ านวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 15.6 อาชีพเจา้ของกิจการ จ านวน 62 คน คิดเป็นร้อยละ 14.7 อาชีพ
อ่ืนๆ จ านวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 10.0 อาชีพเจา้หน้าท่ีของรัฐ/รัฐวิสาหกิจ จ านวน 26 คน คิดเป็น
ร้อยละ 6.2 อาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 1.2 

 
ตอนที ่2 ผลการวเิคราะห์ ความเช่ือเร่ืองโชคลาง 
ในการศึกษาความคิดเห็นเก่ียวกบัความเช่ือเร่ืองโชคลางของกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 422 

คน ผูว้จิยัไดว้เิคราะห์หาค่าเฉล่ีย (Mean) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) และมีการแปลความ ซ่ึงผูว้ิจยั
ไดก้  าหนดค่าคะแนนเฉล่ียในการแปลความ ดงัน้ี 

เกณฑก์ารแปลค่าเฉล่ียความคิดเห็นทั้ง 5 ระดบัดงัน้ี 
ค่าเฉล่ียระหวา่ง 1.00 – 1.50 หมายถึง นอ้ยท่ีสุด 
ค่าเฉล่ียระหวา่ง 1.51 – 2.50 หมายถึง นอ้ย 
ค่าเฉล่ียระหวา่ง 2.51 – 3.50 หมายถึง ปานกลาง 
ค่าเฉล่ียระหวา่ง 3.51 – 4.50 หมายถึง มาก 
ค่าเฉล่ียระหวา่ง 4.51 – 5.00 หมายถึง มากท่ีสุด 
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การแปลความหมายของคะแนน พิจารณาจากค่าเฉล่ีย (Mean) ของคะแนนโดยก าหนด
เกณฑใ์นการวเิคราะห์ไวด้งัน้ี 
 
ตารางที ่7 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของความเช่ือเร่ืองโชคลาง (n=422) 
ล าดับ ตัวแปร  S.D. ระดับ 

1. ฉนัไม่เคยออกจากบา้นโดยไม่มีเคร่ืองราง/ส่ิงของน าโชค 2.39 1.46 นอ้ย 
2. ฉนัมกัจะอ่านการท านายดวงชะตาในหนงัสือพิมพ,์ 

นิตยสาร หรือออนไลน์ 
2.60 1.38 ปานกลาง 

3. ฉนัเช่ืออยา่งจริงจงัในค าท านายดวงชะตาของฉนั 2.26 1.1 นอ้ย 
4. ฉนัมกัตอ้งการทราบวา่ค าท านายดวงชะตาของฉนัคือ

อะไร 
2.58 1.34 ปานกลาง 

5. หากมีส่ิงไม่ดีเกินข้ึนในชีวิตประจ าวนั ฉนัเช่ือวา่เป็น
เพราะดวงชะตาในวนันั้นไม่ดี 

2.11 1.1 นอ้ย 

6. ฉนัเช่ือในเร่ืองของกฎแห่งกรรม 4.10 1.13 มาก 
7. ฉนัเช่ือในเร่ืองของพิธีกรรมต่างๆ เช่น การเสริมดวง

ชะตา เมตตามหานิยม การไหวแ้ม่ยา่นางรถ เป็นตน้ 
2.58 1.27 ปานกลาง 

8. ฉนัเช่ือในเร่ืองของส่ิงน าโชค เช่น สีกระเป๋าสตางคท่ี์ถูก
โฉลกช่วยใหเ้งินทองไหลมาเทมา ดา้ยแดงจะน าพามาซ่ึง
เน้ือคู่ เป็นตน้ 

2.56 1.27 ปานกลาง 

9. ฉนัเช่ือวา่ตวัเลขนั้นมีทั้งตวัเลขท่ีน าโชคและตวัเลขท่ีท า
ใหโ้ชคไม่ดี 

2.72 1.33 ปานกลาง 

10. ฉนัเช่ือวา่การกราบไหวส่ิ้งศกัด์ิสิทธิจะท าใหฉ้นัโชคดี มี
ความสุข และประสบความส าเร็จ 

3.43 1.27 ปานกลาง 

รวม 2.73 1.27 ปานกลาง 
 
จากตารางท่ี 7 พบว่า ความคิดเห็นของกลุ่มตวัอย่างท่ีมีต่อความเช่ือเร่ืองโชคลาง 

โดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้โดยเรียงล าดบัตามค่าเฉล่ียจากมากไปหานอ้ย 
พบว่า ขอ้ท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดได้แก่ ขอ้ 6 ท่ีว่า “ฉันเช่ือในเร่ืองของกฎแห่งกรรม” (  = 4.10) 
รองลงมาไดแ้ก่ ขอ้ 10 ท่ีวา่ “ฉนัเช่ือวา่การกราบไหวส่ิ้งศกัด์ิสิทธิจะท าให้ฉนัโชคดี มีความสุข และ
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ประสบความส าเร็จ” (  = 3.43) และขอ้ท่ีมีค่าเฉล่ียนอ้ยท่ีสุดไดแ้ก่ ขอ้ 5 ท่ีวา่ “หากมีส่ิงไม่ดีเกินข้ึน
ในชีวติประจ าวนั ฉนัเช่ือวา่เป็นเพราะดวงชะตาในวนันั้นไม่ดี” (  = 2.11) 
 
ตารางที ่8 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์(n=422) 
ล าดับ ตัวแปร   S.D. ระดับ 

1. ฉนัจะยดึถือฤกษย์ามท่ีดีในการออกรถ 3.29 1.44 ปานกลาง 
2. ฉนัเลือกสีรถท่ีถูกโฉลกกบัฉนั 3.45 1.41 ปานกลาง 
3. ฉนัจะไหว ้บูชาแม่ยา่นาง และส่ิงศกัด์ิสิทธ์ประจ ารถ เม่ือ

ออกรถใหม่ 
3.04 1.52 ปานกลาง 

4. ฉนันิมนตพ์ระมาเจิม ปิดทอง และพรมน ้ามนต ์ท่ีรถ 2.70 1.52 ปานกลาง 
5. ฉนัตอ้งมี พระเคร่ือง ของขลงั ของมงคล เพื่อเป็นสิริ

มงคลภายในรถ 
3.40 1.44 ปานกลาง 

6. ฉนัตอ้งการเลขทะเบียนรถ ท่ีเป็นเลขมงคล 3.23 1.47 ปานกลาง 
7. ฉนัจะพาพอ่แม่ หรือผูใ้หญ่มานัง่รถในวนัออกรถดว้ย 3.20 1.55 ปานกลาง 
8. ฉนัจะน าพวงมาลยัมาหอ้ยหนา้รถเพื่อไหวส่ิ้งศกัด์ิสิทธ์ 2.76 1.51 ปานกลาง 

รวม 3.13 1.48 ปานกลาง 
 
จากตารางท่ี 8 พบว่า ความคิดเห็นของกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์

โดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้โดยเรียงล าดบัตามค่าเฉล่ียจากมากไปหานอ้ย 
พบวา่ ขอ้ท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดไดแ้ก่ ขอ้ 2 ท่ีวา่ “ฉนัเลือกสีรถท่ีถูกโฉลกกบัฉนั” (  = 3.45) รองลงมา
ไดแ้ก่ ขอ้ 5 ท่ีวา่ “ฉนัตอ้งมี พระเคร่ือง ของขลงั ของมงคล เพื่อเป็นสิริมงคลภายในรถ” (  = 3.40) 
และขอ้ท่ีมีค่าเฉล่ียนอ้ยท่ีสุดไดแ้ก่ ขอ้ 4 ท่ีวา่ “ฉนันิมนตพ์ระมาเจิม ปิดทอง และพรมน ้ ามนต ์ท่ีรถ” 
(  = 2.70) 
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ตารางที ่9 ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานของความมัน่ใจในการขบัข่ี (n=422) 
ล าดับ ตัวแปร  S.D. ระดับ 
1. ฉนัชอบขบัรถยนตใ์นชีวิตประจ าวนัมากกวา่ใชก้ารขนส่ง

สาธารณะ 
4.11 1.31 มาก 

2. การขบัรถยนตเ์ป็นส่ิงส าคญัมากส าหรับฉนั 3.90 1.25 มาก 
3. การไม่ขบัรถยนตจ์ะส่งผลให้การด าเนินชีวติประจ าวนัของฉนั

ยุง่ยากมากข้ึน 
3.57 1.38 มาก 

4. ความสามารถในการขบัข่ีและการตอบสนองอยา่งรวดเร็วเป็นส่ิง
ส าคญัในชีวติประจ าวนัของฉนั 

4.03 1.10 มาก 

5. ฉนัมีความมัน่ใจในความสามารถในการขบัข่ีของฉนัเป็นอยา่งมาก 3.97 1.06 มาก 
6. ฉนัตอบสนองในการขบัรถยนตไ์ดดี้มากเม่ือเทียบกบัผูข้บัรถคน

อ่ืนๆ 
3.64 1.07 มาก 

7. ฉนัตอบสนองในการขบัรถยนตไ์ดดี้มากเม่ือเทียบกบัคนท่ีอายุ
เท่ากนั 

3.59 1.06 มาก 

8. ฉนัตอบสนองในการขบัรถยนตไ์ดดี้มากเม่ือเทียบกบัคนท่ีเพศ
เดียวกนั 

3.60 1.06 มาก 

9. ฉนัมัน่ใจวา่การขบัข่ีของฉนัจะไม่ท าใหเ้กิดอุบติัเหตุ 3.87 1.00 มาก 
10. ฉนัสามารถขบัรถบนถนนท่ีแคบ หรือมีโคง้เยอะไดเ้ป็นอยา่งดี 3.54 1.18 มาก 

รวม 3.78 1.15 มาก 
 
จากตารางท่ี 9 พบว่า ความคิดเห็นของกลุ่มตวัอย่างท่ีมีต่อความมัน่ใจในการขบัข่ี 

โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้โดยเรียงล าดบัตามค่าเฉล่ียจากมากไปหานอ้ย พบวา่ 
ขอ้ท่ีมีค่าเฉล่ียสูงท่ีสุดไดแ้ก่ ขอ้ 1 ท่ีว่า “ฉันชอบขบัรถยนตใ์นชีวิตประจ าวนัมากกว่าใช้การขนส่ง
สาธารณะ” (  = 4.11) รองลงมาไดแ้ก่ ขอ้ 4 ท่ีวา่ “ความสามารถในการขบัข่ีและการตอบสนองอยา่ง
รวดเร็วเป็นส่ิงส าคญัในชีวิตประจ าวนัของฉนั” (  = 4.03) และขอ้ท่ีมีค่าเฉล่ียนอ้ยท่ีสุดไดแ้ก่ ขอ้ 10 
ท่ีวา่ “ฉนัสามารถขบัรถบนถนนท่ีแคบ หรือมีโคง้เยอะไดเ้ป็นอยา่งดี” (  = 3.54) 
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ตอนที ่3 การทดสอบสมมติฐานการวจัิย 
ผูว้จิยัไดต้ั้งสมมติฐานการวจิยัไวว้า่ ความเช่ือเร่ืองโชคลางส่งผลต่อความเช่ือในการซ้ือ

รถยนต ์และความเช่ือในการซ้ือรถยนตส่์งผลต่อความมัน่ใจในการขบัข่ี ซ่ึงผลการวิเคราะห์ผูว้ิจยัได้
ก าหนดค่าสัญลกัษณ์และค ายอ่ส าหรับแทนตวัแปรต่างๆ เพื่อให้เกิดความเขา้ใจในการวิเคราะห์และ
การแปรผลขอ้มูล ดงัน้ี 

SuperAll = ความเช่ือเร่ืองโชคลาง 
AutoAll = ความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์
ConfiAll = ความมัน่ใจในการขบัข่ี 
 

ตารางที่ 10.1 เปรียบเทียบความสัมพนัธ์ระหวา่ง ความเช่ือเร่ืองโชคลางท่ีส่งผลต่อความเช่ือในการ
ซ้ือรถยนต ์
 B Std. Error Beta t 
(Constant) 5.34 .95 .00 5.61 
SuperAll .72 .03 .73 21.86* 
      0.53 
    Adjusted  0.53 
    F 478.01 
*p<0.05     
**p<0.01     

 
จากตารางท่ี 10.1 พบว่า ความเช่ือเร่ืองโชคลางส่งผลต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์

ของผูใ้ช้รถยนต์นัง่ส่วนบุคคลในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบัความเช่ือมัน่ 95% โดยมีค่า  ท่ี 0.53 ซ่ึงหมายความวา่ ความเช่ือเร่ืองโชคลาง สามารถท านาย
ความแปรปรวนของความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์ไดร้้อยละ 53 

เม่ือพิจารณาค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอยของตวัแปรความเช่ือเร่ืองโชคลาง เท่ากบั 0.73 
ท าใหท้ราบวา่ความเช่ือเร่ืองโชคลาง มีผลเชิงบวกต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์
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ตารางที่ 10.2 เปรียบเทียบความสัมพนัธ์ระหวา่ง ความเช่ือเร่ืองโชคลางท่ีส่งผลต่อความเช่ือในการ
ซ้ือรถยนต ์
   
 

B Std. Error Beta t 
(Constant) 6.90 1.13 0.00 6.09 
Super1.1 0.22 0.21 0.04 1.03 
Super1.2 0.22 0.33 0.03 0.68 
Super1.3 0.20 0.41 0.02 0.47 
Super1.4 0.27 0.36 0.04 0.75 
Super1.5 -0.37 0.34 -0.04 -1.08 
Super1.6 -0.41 0.26 -0.05 -1.55 
Super1.7 2.27 0.34 0.32 6.68 
Super1.8 0.37 0.38 0.05 0.97 
Super1.9 1.12 0.34 0.17 3.29 

Super1.10 2.49 0.30 0.35 8.32 
      0.53 
    Adjusted  0.53 
    F 478.01 
*p<0.05 
**p<0.01 
  

จากตารางท่ี 10.2 พบวา่ ตวัแปรท่ีมีผลต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์อยา่งมีนยัส าคญัท่ี
ระดบัความเช่ือมัน่ท่ี 95% ไดแ้ก่ การมีความเช่ือในเร่ืองของพิธีกรรมต่างๆ เช่น การเสริมดวงชะตา 
เมตตามหานิยม การไหวแ้ม่ยา่นางรถ(Super1.7) และความเช่ือวา่ตวัเลขมีทั้งตวัเลขท่ีน าโชคและตวั
เลขท่ีท าให้โชคไม่ดี(Super1.9) และการกราบไหวส่ิ้งศกัด์ิสิทธิจะท าให้โชคดี มีความสุข และ
ประสบความส าเร็จ(Super1.10) โดยมีค่า  ท่ี 0.53 ซ่ึงหมายความว่า การมีความเช่ือในเร่ืองของ
พิธีกรรมต่างๆ เช่น การเสริมดวงชะตา เมตตามหานิยม การไหวแ้ม่ยา่นางรถ และความเช่ือวา่ตวัเลข
มีทั้งตวัเลขท่ีน าโชคและตวัเลขท่ีท าให้โชคไม่ดี และการกราบไหวส่ิ้งศกัด์ิสิทธิจะท าให้โชคดี มี
ความสุข และประสบความส าเร็จ สามารถท านายความแปรปรวนของความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์ 
ไดร้้อยละ 53 
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โดยค่าสัมประสิทธ์ิการถดถอยของตวัแปร การมีความเช่ือในเร่ืองของพิธีกรรมต่างๆ 
เช่น การเสริมดวงชะตา เมตตามหานิยม การไหวแ้ม่ย่านางรถ เท่ากบั 0.32 แสดงวา่มีผลเชิงบวก 
ต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์และความเช่ือวา่ตวัเลขมีทั้งตวัเลขท่ีน าโชคและตวัเลขท่ีท าให้โชคไม่
ดี เท่ากบั 0.17 แสดงวา่มีผลเชิงบวกต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์และการกราบไหวส่ิ้งศกัด์ิสิทธิจะ
ท าให้โชคดี มีความสุข และประสบความส าเร็จ เท่ากบั 0.35 แสดงว่ามีผลเชิงบวกต่อความเช่ือใน
การซ้ือรถยนต ์

 
ตารางที่ 11.1 เปรียบเทียบความสัมพนัธ์ระหว่าง ความเช่ือในการซ้ือรถยนต์ท่ีส่งผลต่อความมัน่ใจ
ในการขบัข่ี 
 B Std. Error Beta t 
(Constant) 36.55 1.29 .00 28.40 
AutoAll .05 .05 .05 1.05 
      0.00 
    Adjusted  0.00 
    F 1.1 
*p<0.05     
**p<0.01     

 
จากตารางท่ี 11.1 พบวา่ ความเช่ือในการซ้ือรถยนตไ์ม่ส่งผลต่อความมัน่ใจในการขบัข่ี 

ของผูใ้ชร้ถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ  
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ตารางที่ 11.2 เปรียบเทียบความสัมพนัธ์ระหว่าง ความเช่ือในการซ้ือรถยนต์ท่ีส่งผลต่อความมัน่ใจ
ในการขบัข่ี 

 
B Std. Error Beta t 

(Constant) 36.15 1.37 0.00 26.31 
Auto2.1 0.70 0.51 0.11 1.36 
Auto2.2 -0.30 0.45 -0.05 -0.67 
Auto2.3 -0.06 0.52 -0.01 -0.12 
Auto2.4 -0.50 0.40 -0.09 -1.26 
Auto2.5 0.61 0.47 0.10 1.30 
Auto2.6 -0.06 0.41 -0.01 -0.16 
Auto2.7 0.36 0.35 0.06 1.04 
Auto2.8 -0.39 0.42 -0.07 -0.93 

 
จากตารางท่ี 11.2 พบว่า ไม่มีตวัแปรใดท่ีมีผลต่อความมัน่ใจในการขบัข่ี อย่างมี

นยัส าคญัท่ีระดบัความเช่ือมัน่ท่ี 95%  
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บทที ่5 

สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
 

การศึกษาวิจยเร่ือง “ความสัมพนัธ์ระหวา่ง ความเช่ือเร่ืองโชคลาง ความเช่ือในการซ้ือ
รถยนต ์และความมัน่ใจในการขบัข่ี” นั้น ศึกษาเก่ียวกบัความเช่ือเร่ืองโชคลางส่งผลกบัความเช่ือใน
การซ้ือรถยนต ์และความเช่ือในการซ้ือรถยนตส่์งผลกบัความมัน่ใจในการขบัข่ี  

การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาเก่ียวกบัความเช่ือเร่ืองโชคลางส่งผลกบัความ
เช่ือในการซ้ือรถยนต ์และความเช่ือในการซ้ือรถยนตส่์งผลกบัความมัน่ใจในการขบัข่ี เพื่อเพิ่มความ
พึงพอใจของผูบ้ริโภครถยนตใ์นขั้นตอนการซ้ือและรับมอบรถยนต์ รวมไปถึงองคก์ร ธุรกิจ บริษทั 
อ่ืนๆท่ีผูบ้ริโภคมีการใช้ความเช่ือในการบริโภค สามารถน าไปประยุกต์ใช้เป็นกลยุทธ์ทางด้าน
การตลาดขององคก์ร เพื่อสร้างความไดเ้ปรียบในเชิงการแข่งขนั 

ผูว้ิจยัใช้วิธีการวิจยัเชิงปริมาณ(Quantitative Research) โดยเก็บรวบรวมขอ้มูลจาก
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ ผู ้ท่ีเคยซ้ือรถยนต์นั่งส่วนบุคคลด้วยตนเอง ท่ีอาศัยอยู่ในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเคร่ืองมือในการเก็บ
ขอ้มูล ซ่ึงเก็บขอ้มูลเป็นจ านวน 422 ชุด และไดน้ าขอ้มูลผลการวิจยัจากบทก่อนหนา้มาสรุปผลเป็น
หวัขอ้ตามล าดบั ดงัน้ี 

5.1. การสรุปผลการวจิยัและการอภิปรายผล 
5.2. การประยกุตน์ าผลการวจิยัมาใช้ 
5.3. ขอ้จ ากดัของการวจิยั 
5.4. ขอ้เสนอแนะส าหรับการวจิยัในอนาคต 
 
 

5.1. การสรุปผลการวจิัยและการอภิปรายผล 
5.1.1 ข้อมูลพืน้ฐาน 

 ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหวา่ง 21-30 ปี รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
นอ้ยกวา่ 25,000บาท และ45,000-55,000บาท อาชีพพนกังานบริษทัเอกชน ระดบัการศึกษา 
ปริญญาตรี/เทียบเท่า  
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 พฤติกรรมเร่ืองความเช่ือเร่ืองโชคลาง อยู่ในระดบัปานกลาง โดยมีความเช่ือในเร่ือง
ของกฎแห่งกรรมมากท่ีสุด รองลงมาคือ มีความเช่ือว่าการกราบไหวส่ิ้งศกัด์ิสิทธิจะท าให้โชคดี มี
ความสุข และประสบความส าเร็จ 
 พฤติกรรมเร่ืองความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์อยูใ่นระดบัปานกลาง โดยมีความเช่ือเร่ือง
การเลือกสีรถท่ีถูกโฉลกกบัผูข้บัข่ี รองลงมาคือ มีความเช่ือว่าจะตอ้งมี พระเคร่ือง ของขลงั ของ
มงคล เพื่อเป็นสิริมงคลภายในรถ 
 พฤติกรรมเร่ืองความมัน่ใจในการขบัข่ี อยูใ่นระดบัมาก โดยมีความมัน่ใจในเร่ืองชอบ
ขบัรถยนตใ์นชีวิตประจ าวนัมากกวา่ใชก้ารขนส่งสาธารณะ รองลงมาคือ ความสามารถในการขบัข่ี
และการตอบสนองอยา่งรวดเร็วเป็นส่ิงส าคญัในชีวิตประจ าวนั 
 

5.1.2 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
5.1.2.1 ความเช่ือเร่ืองโชคลาง ส่งผลต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์ของ 

ผูใ้ชร้ถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
การทดสอบสมมติฐานขอ้ท่ี1 พบวา่ความเช่ือเร่ืองโชคลาง ส่งผลต่อความ

เช่ือในการซ้ือรถยนต ์ของผูใ้ชร้ถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดยเร่ือง
ท่ีท าให้ความเช่ือเร่ืองโชคลาง ส่งผลต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนตม์ากท่ีสุดคือ มีความเช่ือในเร่ือง
ของพิธีกรรมต่างๆ เช่น การเสริมดวงชะตา เมตตามหานิยม การไหวแ้ม่ยา่นางรถ เป็นตน้ รองลงมา
คือ มีความเช่ือวา่การกราบไหวส่ิ้งศกัด์ิสิทธิจะท าใหฉ้นัโชคดี มีความสุข และประสบความส าเร็จ 

5.1.2.2 ความเช่ือในการซ้ือรถนต ์ส่งผลต่อความมัน่ใจในการขบัข่ี ของ 
ผูใ้ชร้ถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล   

การทดสอบสมมติฐานขอ้ท่ี2 พบวา่ความเช่ือในการซ้ือรถนต์ ไม่ส่งผล
ต่อความมัน่ใจในการขบัข่ี ของผูใ้ชร้ถยนตน์ัง่ส่วนบุคคลในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล โดย
เร่ืองท่ีท าให้ความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์ ไม่ส่งผลต่อความมัน่ใจในการขบัข่ี มากท่ีสุดคือ การไหว้
บูชาแม่ยา่นาง และส่ิงศกัด์ิสิทธ์ประจ ารถ เม่ือออกรถใหม่ รองลงมาคือ การตอ้งการเลขทะเบียนรถ 
ท่ีเป็นเลขมงคล 

สาเหตุท่ีความเช่ือในการซ้ือรถยนต์ไม่ส่งผลต่อความมัน่ใจในการขบัข่ี
นั้น จากท่ี Assumption College Primary Section. เช่ือมัน่ในตนเอง (Self Confidence) ไดก้ล่าววา่ 
ความเช่ือมัน่ในตนเอง (Self Confidence) หมายถึง การกลา้ตดัสินใจในการท าส่ิงต่างๆดว้ยตนเอง 
โดยความเช่ือมัน่ในตนเองจะเกิดข้ึนไดต้อ้งอาศยัประสบการณ์และส่ิงแวดลอ้มท่ีอยูร่อบตวั และเกิด
จากการสั่งสอนของครูและพ่อแม่ ท่ีส่งเสริมความเช่ือมัน่ในตนเองไดเ้ช่นเดียวกนั และดร. ปิยนนัท ์
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สวสัด์ิศฤงฆา (2561)ยงักล่าวอีกวา่ ส่ิงท่ีสร้างใหเ้กิดความเช่ือมัน่ในตนเอง นั้นคือ 1.การมีสมรรถนะ
ในตนเอง (Self-Efficacy) คนเราจะตอ้ง มีสมรรถนะ มีความรู้ มีทกัษะความสามารถ ในการมีความ
มัน่ใจ 2.การเคารพในตนเอง (Self-Esteem) ว่าตนเองนั้นจะสามารถจดัการกบัส่ิงต่างๆท่ีเกิดข้ึนได้
เอง 
 
 

5.2. การประยุกต์น าผลการวจิัยมาใช้ 
 ผลการวจิยัแสดงให้เห็นถึงปัจจยั ความเช่ือเร่ืองโชคลางท่ีส่งผลต่อความเช่ือในการซ้ือ
รถยนต ์ซ่ึงสามารถน าไปเป็นแนวทางในการท ากลยทุธ์ทางการตลาด ไดด้งัน้ี 

1.สร้างความแตกต่างจากคู่แข่ง โดยใชค้วามเช่ือในการซ้ือรถยนต์ เป็นเคร่ืองมือทาง
การตลาด เพื่อสร้างประสบการณ์ท่ีดีให้กบัลูกคา้ในวนัรับรถ โดยการพูดคุย สอบถามถึง ความเช่ือ/
พิธีกรรมต่างๆท่ีลูกค้าต้องการท าในวนัรับรถ พร้อมอ านวยความสะดวกและเตรียมส่ิงของท่ี
จ าเป็นตอ้งไวใ้ชใ้หก้บัลูกคา้ 

2. สร้างการแนะน าบอกต่อ การบริการท่ีตรงใจ จะเพิ่มความพึงพอใจของผูบ้ริโภคได้
เป็นอยา่งดี และท าใหเ้กิดการแนะน าบอกต่อ คนรอบขา้งใหไ้ดรั้บการบริการท่ีดีเช่นเดียวกนั 

3. ส่ือสารทางการตลาดกบัลูกค้า เพื่อให้ลูกคา้ทราบถึงจุดยืนของธุรกิจท่ีตอ้งการ
สนบัสนุนเร่ืองความเช่ือต่างๆของลูกคา้ท่ีซ้ือรถยนต์ โดยการสร้างCustomer journeyแลว้ระบุจุด
สัมผสัของลูกคา้ และสร้างการส่ือสารกบัลูกคา้ในทุกๆจุด เช่น เม่ือลูกคา้ลูกคา้เขา้มาท่ีโชวรู์มก็น า
ขนมมงคลประจ าวนัมาเสิร์ฟใหก้บัลูกคา้ เป็นตน้ 

4. สร้างความประทบัใจแมเ้ป็นจุดเล็กๆ จากปัจจยัท่ีวา่ความเช่ือวา่ตวัเลขมีทั้งตวัเลขท่ี
น าโชคและตวัเลขท่ีท าใหโ้ชคไม่ดี ท่ีส่งผลต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนตน์ั้น ผูป้ระกอบการสามารถ
น าขอ้มูลตวัเลขมงคล/ไม่มงคลเสนอแก่ลูกคา้ เพื่อเป็นแนวทางแนะน าในการเลือกเลขทะเบียน
รถยนต ์โดยลูกคา้ไม่จ  าเป็นตอ้งคน้หาขอ้มูลดว้ยตนเอง 

5. สร้างความเช่ือมัน่ในการออกรถ จากปัจจยัท่ีวา่การกราบไหวส่ิ้งศกัด์ิสิทธิจะท าให้
โชคดี มีความสุข และประสบความส าเร็จ ส่งผลต่อความเช่ือในการซ้ือรถยนต์นั้น ผูป้ระกอบการ
สามารถเรียนเชิญผูน้ าทางศาสนา หรือส่ิงศกัด์ิสิทธิในแต่ละพื้นท่ีมาร่วมในการออกรถของลูกคา้ 
เพื่อสร้างความเช่ือมัน่ในการออกรถวา่จะท าให้ โชคดี มีความสุข และประสบความส าเร็จ หลงัจาก
ออกรถไป 
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5.3 ข้อจ ากดัของงานวจิัย 
5.3.1 วธีิการแจกแบบสอบถาม 
การเก็บแบบสอบถามไดท้  าผา่นช่องทางออนไลน์ ท าใหผู้ว้จิยัไม่สามารถก าหนด 

สัดส่วนดา้นประชากรศาสตร์ไดต้ามตอ้งการ และไม่อาจสามารถอธิบายขอ้สงสัยในบางประเด็นจาก
ผูต้อบแบบสอบถามไดข้ณะท าแบบสอบถาม 
 

5.3.2 ขอบเขตประชากร 
ประชากรส่วนใหญ่ในกลุ่มตวัอยา่งของงานวิจยัอาศยัอยู่ในเขตกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑลท าใหไ้ม่สามารถท าผลการทดสอบอา้งอิงไปยงักลุ่มผูบ้ริโภคทัว่ประเทศได ้
 
5.3.3 เพศ 
กลุ่มตวัอยา่งของงานวจิยัมีสัดส่วนเพศหญิงมากกวา่เพศชาย ผลการทดสอบจึง 

ไม่ไดบ้่งช้ีไดอ้ยา่งชดัเจนวา่ผลการวจิยันั้นสามารถน าไปอา้งอิงไปยงักลุ่มประชากรทั้งหมดได ้ 
 
 5.3.4 การสุ่มตัวอย่าง 

การวิจัยในคร้ังน้ีมีข้อจ ากัดในการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง โดยเป็นการสุ่มแบบสะดวก 
(Convenience Sampling) ผา่นช่องทางออนไลน์ ท าใหก้ลุ่มตวัอยา่งท่ีไดอ้าจไม่กระจายตวัเท่าการสุ่ม
ตวัอยา่งในรูปแบบอ่ืนๆ 
 
 

5.4 ข้อแนะน าส าหรับงานวจิัยต่อเน่ือง 
ขอ้เสนอแนะเพื่อเป็นแนวทางต่อการศึกษาต่อไปในอนาคตจากผูว้จิยัมีดงัน้ี 
1. ผูท่ี้สนใจสามารถศึกษาเพิ่มเติมถึงความพึงพอใจของผูบ้ริโภค หากไดรั้บการบริการ

ดา้นความเช่ือในการซ้ือรถยนต ์เพื่อศึกษาระดบัในการส่งผลกระทบซ่ึงกนัและกนั 
2. ผูท่ี้สนใจอาจขยายกรอบการวิจยัออกไปให้ครอบคลุมไปถึงกลุ่มตวัอยา่งท่ีอาศยัอยู่

ต่างจงัหวดั เพื่อเพิ่มความเท่ียงตรงและแม่นย  าของผลการท าวจิยั 
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