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บทคดัยอ่ 
การศึกษาวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคศึ์กษารูปแบบการรณรงคก์ารลดใชพ้ลาสติกของไทย

และต่างประเทศ ศึกษาการรับรู้ข่าวสารและพฤติกรรมการลดใชแ้กว้พลาสติกของผูบ้ริโภค และศึกษา
แนวทางการรณรงคก์ารลดใชแ้กว้พลาสติกของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร โดยเป็นการวิจยัเชิง
ปริมาณ (Quantitative Research) ซ่ึงใชว้ิธีการวิจยัเชิงส ารวจ (Survey Research) โดยผูว้ิจยัไดร้วบรวม
ขอ้มูลเก่ียวกบัแนวทางการรณรงคล์ดใชแ้กว้พลาสติกในไทยและต่างประเทศ และไดท้ าการเก็บขอ้มูล
โดยการใชแ้บบสอบถามออนไลน์ (Questionnaire) ท่ีมีความน่าเช่ือถือเท่ากบั 0.786 ขนาดของกลุ่ม
ตวัอยา่งจ านวน 400 คน ใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบสะดวก (Non-probability Sampling) โดยสถิติท่ีใชใ้น
การวิเคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และทดสอบสมมติฐานการวจิยั 
โดยใชส้ถิติ Chi-Square และสถิติการวิเคราะห์การถดถอยเชิงพหุ (Multiple Linear Regression) 

ผลการศึกษาพบวา่ผูบ้ริโภคมีการเตรียมแกว้ไปใส่เคร่ืองด่ืมแทนการใชแ้กว้พลาสติกจาก
ทางร้านคา้หรือร้านกาแฟบางคร้ังมากท่ีสุด ตลอดจน ดา้นการรับรู้ข่าวสาร และดา้นทศันคติส่งผลต่อ
การลดใชแ้กว้พลาสติกของผูบ้ริโภค อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนโปรโมชัน่ส่งเสริม
ทางการตลาดไม่ส่งผลต่อการลดใชแ้กว้พลาสติกของผูบ้ริโภค 
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