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บทคดัยอ่ 
งานวิจยัน้ีมีจุดประสงค์เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติท่ีส่งผลให้เกิดความตั้งใจ

ซ้ือผกัออร์แกนิคและใช้ระเบียบวิธีวิจยัเชิงปริมาณ โดยเลือกศึกษากลุ่มคน Generation Y ทั้งเพศชาย
และเพศหญิง อายุระหวา่ง 20-35 ปี ท่ีอาศยัอยูใ่นเขตกรุงเทพมหานครและเลือกซ้ือผกัออร์แกนิค ผูว้ิจยั
ไดเ้ก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 392 คน โดยใชว้ิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบการสุ่มตามความสะดวก 
การวิจยัคร้ังน้ีใชก้ารวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ และการทดสอบสมมติฐานและหาความสัมพนัธ์ของตวั
แปร(Chi-Square, T-Test) เพื่อทดสอบสมมติฐาน ผลการวิจยัพบวา่หากกลุ่มคน Generation Y มีความ
สนใจดา้นสุขภาพความปลอดภยั และดา้นแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ินจะส่งผลให้เกิดทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์
แกนิคและน าไปสู่ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคได ้ส่วนปัจจยัดา้นความใส่ใจต่อส่ิงแวดล้อมนั้นไม่มี
ความสัมพนัธ์กบัทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิค ทั้งน้ีผลการศึกษายงัพบว่ากลุ่มเป้าหมายท่ีบริษทัหรือ
องคก์รดา้นผกัออร์แกนิคควรให้ความสนใจคือ กลุ่มคนช่วงอายุ 32-35ปี กลุ่มคนท่ีแต่งงานแลว้ และ/
หรือกลุ่มคนท่ีมีรายไดสู้ง(มากกวา่ 95,000 บาทต่อเดือน) เน่ืองจากคนกลุ่มน้ีมีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์ 
 
ค าส าคญั : ผกัออร์แกนิค/ ทศันคติต่อผกัออร์แกนิค/ ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค 
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บทที ่1 
บทน ำ 

 
 

1.1 ทีม่ำและควำมส ำคญัของปัญหำ  
จากความกา้วหนา้ของเทคโนโลยี รวมถึงนวตักรรมต่าง ๆ ท  าให้คนเรามีทางเลือกท่ีจะ

ใชใ้นการดูแลสุขภาพมากยิ่งข้ึน ซ่ึงอีกหน่ึงทางเลือกท่ีเป็นท่ีนิยม คือ การเลือกรับประทานอาหารท่ีดี
ต่อสุขภาพ (ธิติมา บุญเจริญ, 2556) โดยการเลือกรับประทานผกัอินทรีย์ หรือท่ีรู้จกักันอย่าง
แพร่หลายว่า ผกัออร์แกนิค โดยผกัออร์แกนิคน้ี จะมีความแตกต่างจากผกัทัว่ ๆ ไป เน่ืองจากเป็นผกั
ท่ีมีกระบวนการเพาะปลูกท่ีไม่มีการใช้สารเคมี หรือยาก าจดัศตัรูพืช ไม่มีการใส่ปุ๋ ยเร่งโต หรือ
สามารถกล่าวได้ว่า มีกระบวนการปลูกและเติบโตตามธรรมชาติอย่างแท้จริง ซ่ึงส่งผลดีต่อ
ส่ิงแวดล้อมในด้านของการลดการใช้สารเคมีท่ีก่อให้เกิดมลภาวะต่าง ๆ ท าให้พ้ืนท่ีการเกษตรมี
ความอุดมสมบรูณ์ อีกทั้งยงัท  าให้คุณภาพชีวิตของเกษตรกรดีข้ึนอีกดว้ย 

จากการศึกษาขอ้มูลจาก Euromonitor International (2562) พบวา่อตัราการบริโภคผกั
ออร์แกนิคในไทยมีการเติบโตเฉล่ียต่อปี (2014-2019) อยูท่ี่ร้อยละ 12 แต่หากคิดเป็นร้อยละของการ
บริโภคผกัออร์แกนิคทัว่โลก ประเทศไทยคิดเป็นร้อยละ 0.9 ซ่ึงถือว่าเป็นปริมาณการบริโภคผกัออร์
แกนิคท่ีน้อย ในขณะท่ีแนวโน้มเก่ียวกับปริมาณในการน าเข้าวตัถุ และสารเคมีอนัตรายทาง
การเกษตรของไทยไม่มีแนวโน้มจะลดลง (กรมวิชาการเกษตร, 2562) อีกทั้งขอ้จ ากดัในเร่ืองของ
ราคาท่ีสูงกวา่ผกัทัว่ๆไปท่ีวางขายในทอ้งตลาด และพฤติกรรมผูบ้ริโภคบางส่วนท่ียงันิยมช่ืนชอบใน
การเลือกซ้ือผกัท่ีสวยหมายความว่าเป็นผกัท่ีไม่มีรอยช ้า  ไม่เห่ียวเน่า หรือไม่มีร่องรอยการกดัเจาะ
ของแมลงตามธรรมชาติ (พรรณรี สุรินทร์, 2559) ซ่ึงผกัเหล่าน้ีส่วนใหญ่จะเป็นผกัท่ีเพาะปลูกโดยใช้
สารเคมี จากประเด็นปัญหาท่ีกล่าวมา ท าให้ผูวิ้จยัมีความสนใจท่ีจะท าการศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลให้เกิด
ทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคจนเกิดความรู้สึกอยากเลือกซ้ือผกัออร์แกนิคมากยิ่งข้ึน 

สาเหตุหลกัท่ีท  าให้ผูวิ้จยัมีความสนใจในประเด็นดงักล่าว เน่ืองจากคนไทยมีความนิยม
น าผกัมาใช้เป็นวตัถุดิบหลกัในการปรุงอาหาร (นิตยสารหมอชาวบา้น, 2562) ท าให้มีความเส่ียงต่อ
การไดรั้บสารพิษปนเป้ือนจากผกัต่าง ๆ ท่ีวางจ าหน่ายในทอ้งตลาดสูง โดยจากการศึกษาขอ้มูลของ
เครือข่ายเตือนภยัสารเคมีก าจดัศตัรูพืช (2562) พบว่า ผกัและผลไมท่ี้ท าการสุ่มเก็บตวัอยา่งจากห้าง
คา้ปลีก ตลาดสดทัว่ไปใน 8 จงัหวดัของไทย มีสารพิษตกคา้งเกินค่ามาตรฐานสูงถึง41% ซ่ึงจากการ
ตรวจสอบในปี 2019 พบว่าผกัและผลไมท่ี้ขายในห้างคา้ปลีกมีสารพิษตกคา้งเกินมาตรฐานมากกว่า
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ตลาดสด ถึง 44% นอกจากนั้นจากการศึกษาเพ่ิมเติมจากขอ้มูลของกระทรวงสาธารณสุข (2562) ยงั
พบว่า ปัจจุบันจ  านวนผูป่้วยโรคจากพิษสารเคมีก าจัดศตัรูพืชมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน ซ่ึงข้อมูลจาก
กระทรวงสาธารณสุข (สธ.) ตั้งแต่เดือน ต.ค.2561-ก.ค.2562 พบผูเ้สียชีวิตจากสารเคมีทกุประเภทถึง 
406 ราย รวมถึงสารเคมีอันตราย 3 ชนิด ทั้ง พาราควอต ไกลโฟเซต และ คลอร์ไพริฟอส ท่ี
คณะกรรมการวตัถุอนัตรายมีมติแบนทั้ง 3 สาร ในวนัท่ี 1 ธ.ค.2562 ทั้งยงัพบด้วยว่ามีผูป่้วยเข้า
โรงพยาบาลเพราะไดรั้บผลกระทบจากสารเคมีมากกว่า 15,000 ราย จากการอนัตรายของการไดรั้บ
สารพิษปนเป้ือนในผกัของประชาชนน้ีเอง ท  าให้การรับประทานผกัออร์แกนิคเป็นอีกหน่ึงทางเลือก
ท่ีน่าสนใจในการดูแลสุขภาพในปัจจุบนั  

จากปัญหาในเร่ืองของความอนัตรายของการได้รับสารพิษตกคา้งในผกัผลไม ้และ
ปัญหาในเร่ืองของการขาดความตระหนกัถึงการเลือกบริโภคผกัปลอดสารพิษของประชาชน ซ่ึง
ส่วนใหญ่จะมีพฤติกรรมในการเลือกซ้ือผกัท่ีสวยงามท่ีมกัจะมีการปนเป้ือนสารพิษ และบางส่วนมี
ทศันคติวา่ การรับประทานผกัออร์แกนิคเป็นเร่ืองท่ีไม่จ  าเป็น เพราะมีราคาสูงเกินไป (สมศกัด์ิ รอด
ลอย, 2557) ท าให้ผูวิ้จยัเกิดความสนใจท่ีจะศึกษาถึง แนวทางในการส่งเสริมให้ประชาชนหนัมาให้
ความส าคญักับการเลือกรับประทานผกัออร์แกนิคมากยิ่งข้ึน ซ่ึงจากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎีท่ี
เก่ียวขอ้งกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภค และการตดัสินใจของผูบ้ริโภค พบวา่ ทศันคติ คือตวัแปรส าคญัท่ี
ส่งผลให้ผูบ้ริโภคเกิดความสนใจ การตดัสินใจ และแสดงพฤติกรรมต่างๆออกมา โดยการศึกษา
แนวคิดของชูชัย สมิทธิไกร (2553) ได้กล่าวว่า ทศันคติ (Attitude) เป็นปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการ
แสดงออกทางพฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อเร่ืองราว บคุคล สินคา้ หรือบริการนั้น ซ่ึงสอดคลอ้งกบั
ผลการศึกษาของพรรณรี สุรินทร์ (2559) ซ่ึงท าการศึกษา เร่ือง พฤติกรรมผูบ้ริโภคในการเลือกซ้ือ
ผลไมอ้อร์แกนิค ในเขตกรุงเทพ พบว่า ทศันคติเป็นปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือผลไมอ้อร์แก
นิค ดงันั้นจึงสามารถสรุปไดว่้า หากผูบ้ริโภคมีทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค ยอ่มสามารถ
ท าให้เกิดพฤติกรรมในการรับประทานผกัออร์แกนิคของผูบ้ริโภคได้อย่างย ัง่ยืนมากข้ึน เพราะ
ทศันคติ เม่ือเกิดข้ึนแลว้ จะเปล่ียนแปลงไดย้าก และทศันคติท่ีจะเกิดไดน้ั้น จะตอ้งผา่นการเรียนรู้ 
รวมไปถึงประสบการณ์ของผู ้บริโภคแต่ละคน แต่อย่างไรก็ตามถึงแม้ทัศนคติจะสามารถ
เปล่ียนแปลงไดย้าก แต่ก็สามารถเปล่ียนแปลงได ้หากผูบ้ริโภคไดรั้บความรู้และประสบการณ์ใหม่
ภายหลงัท่ีมากพอ (ชูชยั สมิทธิไกร, 2553) 

ดงันั้นผูวิ้จยัจึงสนใจศึกษา เร่ือง ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติท่ีส่งผลให้เกิดความตั้งใจ
ซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y โดยสาเหตุท่ีผูวิ้จยัเลือกท าการศึกษาเฉพาะกลุ่มคน 
Generation Y เน่ืองจากกลุ่มคน Generation Y เป็นกลุ่มคนท่ีอยู่ในวยัท างานอย่างเต็มขั้น เป็นช่วง
อายท่ีุเร่ิมให้ความส าคญักบัการท างาน ท าให้ส่ิงท่ีตามมาส าหรับคน Generation Y คือ สุขภาพท่ีทรุด
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โทรมลงอยา่งรวดเร็ว หากไม่ดูแลรักษา หรือใส่ใจกบัการดูแลร่างกายของตวัเองให้ดีพอ ดว้ยเหตุผล
เหล่าน้ี ท าให้คน Generation Y เป็นวยัท่ีโรครุมเร้ามากกวา่วยัอ่ืนๆ และยงัเป็นโรคหนกัๆ เร็วข้ึนกว่า
แต่ก่อน จากท่ีเคยเป็นโรคร้ายแรงอยา่งโรคหัวใจ และหลอดเลือด หรือโรคมะเร็งในวยั 50 ปีขึ้นไป 
ปัจจุบนักลบัพบว่า มีผูป่้วยโรคร้ายแรงต่างๆ รวมถึงโรคท่ีเกิดจากการท างาน ความเครียด การขาด
การออกก าลงักาย และการรับประทานอาหารท่ีไม่ถูกสุขลกัษณะ และไม่ครบคุณค่าทางสารอาหาร
มากมาย (กรมสุขภาพจิต, 2562) ดงันั้นการส่งเสริมให้กลุ่มคน Generation Y หนัมาตดัสินใจซ้ือและ
รับประทานผกัออร์แกนิค จึงเป็นอีกแนวทางหน่ึงในการส่งเสริมให้กลุ่มคน Generation Y มีสุขภาพ
ท่ีดีมากข้ึน อนัจะส่งผลดีกับการขับเคล่ือนและพฒันาประเทศชาติได้มากข้ึน เพราะกลุ่มคน 
Generation Y ถือเป็นก าลังส าคญัในการขับเคล่ือนและพฒันาประเทศท่ีส าคัญกลุ่มหน่ึง และ
ประโยชน์ท่ีส าคญั คือ เป็นการผลกัดนัให้เกษตรกรและผูผ้ลิต ลดหรือหยดุการใช้สารเคมีในภาค
การเกษตร ซ่ึงจะส่งผลดีต่อการพฒันาอยา่งย ัง่ยนืของประเทศต่อไป 
 
 

1.2 ค ำถำมงำนวจิยั 
1.2.1 ความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม จิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั และการให้

ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน มีความสมัพนัธ์กบัทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคหรือ
ไม ่อยา่งไร 

1.2.2 ทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค มีความสมัพนัธก์บัความตั้งใจซ้ือผกัออร์แก
นิคของกลุ่มคน Generation Y หรือไม ่อยา่งไร 

1.2.3  แนวทางในการส่งเสริมให้กลุ่มคน Generation Y มีความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค
มากข้ึน สามารถท าไดอ้ยา่งไร 
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1.3 วตัถุประสงค์ของกำรวจิัย 
1.3.1 เพ่ือศึกษาถึงความสัมพนัธ์ของความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม จิตส านึกดา้นสุขภาพ

และความปลอดภยั และการให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน กบัทศันคติต่อการบริโภคผกั
ออร์แกนิค 

1.3.2  เพ่ือศึกษาถึงความสมัพนัธ์ระหว่างทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค กบัความ
ตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 

 
 
1.4 ขอบเขตงำนวจิยั  

ผูวิ้จยัเลือกศึกษากลุ่มตวัอยา่งท่ีเป็นกลุ่มคน Generation Y ทั้งเพศชายและเพศหญิง อายุ
ระหว่าง 20-35 ปี อาศยัอยูใ่นเขตกรุงเทพฯ โดยจะตอ้งเป็นผูท่ี้มีพฤติกรรมในการซ้ือผกัออร์แกนิค 
โดยเลือกใชวิ้ธีสุ่มตามความสะดวก (Convenience Sampling) จ  านวน 400 คน  

ส าหรับตวัแปรท่ีใชใ้นการศึกษา ประกอบไปดว้ย 
1. ตวัแปรอิสระ ไดแ้ก่ ทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค ซ่ึงผูวิ้จยัก  าหนดให้ปัจจยัท่ี

มีความสัมพนัธ์ต่อทศันคติ มี 3 ปัจจยั คือ ความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม จิตส านึกดา้นสุขภาพและความ
ปลอดภยั และการให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน 

2. ตวัแปรตามขั้นแรก คือ ทศันคติต่อผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
3. ตวัแปรตามขั้นสุดทา้ย คือ ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
ซ่ึงในการศึกษาคร้ังน้ี ท าการศึกษากบักลุ่มประชากร คือ ผูท่ี้มีพฤติกรรในการบริโภค

ผกัออร์แกนิคท่ีอาศยัอยูใ่นเขตกรุงเทพมหานคร โดยมีระยะเวลาท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังน้ี คือ เดือน
มกราคม-เดือนมีนาคม 2563 รวมทั้งส้ิน 3 เดือน 
 
 

1.5 ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 
1.5.1 ท  าให้ทราบถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อทศันคติของการบริโภคผกัออร์แกนิค 
1.5.2 ท  าให้ทราบถึงความสัมพนัธ์ระหวา่งทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค กบั

ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
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1.5.3 ท าให้ทราบถึงแนวทางในการส่งเสริมให้กลุ่มคน Generation Y มีความตั้งใจซ้ือ
ผกัออร์แกนิคมากข้ึน ซ่ึงจะมีประโยชน์ต่อหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งในการน าขอ้มูลท่ีไดไ้ปใชเ้ป็นขอ้มูล
ประกอบการวางแผนการส่งเสริมให้ประชาชนหันมาให้ความส าคญักบัการดูแลสุขภาพ โดยการ
เลือกรับประทานผกัออร์แกนิคมากข้ึน และเป็นการผลกัดนัให้เกษตรกรและผูผ้ลิต ลดหรือหยดุการ
ใชส้ารเคมีในภาคการเกษตร ซ่ึงจะส่งผลดีต่อการพฒันาความย ัง่ยนืของประเทศต่อไป 
 
 

1.6 นิยำมศัพท์เฉพำะ  
1.6.1  ผกัออร์แกนิค หมายถึง ผกัท่ีมีกรรมวิธีในการปลูกท่ีใกลเ้คียงกบัการเติบโตของ

พชัผกัตามธรรมชาติ ลกัษณะเด่นก็คือในการปลูกจะไม่มีการใช้สารเคมีใดๆ ไม่วา่จะเป็นสารก าจดั
ศตัรูพืช สารเคมีเร่งการเติบโต ฯลฯ โดยในการเลือกซ้ือผกัออร์แกนิคสามารถสังเกตได้จาก
เคร่ืองหมาย มาตรฐานเกษตรอินทรีย ์มกท.หรือท่ีเรียกว่า “IFOAM”  และ เคร่ืองหมาย Organic 
Thailand เป็นมาตรฐานสินคา้เกษตรและอาหารแห่งชาติ  (Masakigarden, 2562) 

1.6.2  ทศันคติ หมายถึง ความรู้สึกของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง ซ่ึงทศันคติจะเป็น
ตวัก าหนดพฤติกรรมของบุคคลท่ีแสดงออกส่ิงนั้น (ชูชยั สมิทธิไกร, 2553) โดยในการศึกษา ผูวิ้จยั
ก าหนดให้ความส าคญักบัปัจจยั 3 ดา้น ไดแ้ก่ ความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม จิตส านึกดา้นสุขภาพและ
ความปลอดภยั และการให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน  

1.6.3  ความตั้งใจซ้ือ หมายถึง การแสดงออกของบุคคลท่ีจะตดัสินใจ หรือท่ีจะซ้ือ
สินคา้หรือบริการ (Ajzen and Fishbein, 2005) โดยในการศึกษาคร้ังน้ี คือ ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิ
คของกลุ่มคน Generation Y 

1.6.4  กลุ่มคน Generation Y หมายถึง ผูท่ี้เกิดในช่วงปี พ.ศ. 2523–2543  โดยมีอายุ
ระหว่าง 18 ถึง 39 ปี (กรมสุขภาพจิต, 2562) โดยในการศึกษา ผูวิ้จยัเลือกท าการศึกษาเฉพาะกลุ่มคน 
Generation Y ท่ีมีอาย ุระหวา่ง 20-35 ปี เท่านั้น เน่ืองจากเป็นกลุ่มคนวยัท างานท่ีมีความสามารถใน
การตดัสินใจซ้ือ ตดัสินใจใชสิ้นคา้หรือบริการต่าง ๆ ไดด้ว้ยตนเอง 
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บทที ่2 
บททบทวนวรรณกรรม 

 
 

จากการวิจยัเร่ือง “ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติท่ีส่งผลให้เกิดความตั้งใจซ้ือผกัออร์แก
นิคของกลุ่มคน Generation Y” ทางผูวิ้จยัได้ท  าการทบทวนวรรณกรรม โดยอาศยัพ้ืนฐานความรู้ท่ี
ไดจ้ากการศึกษาแนวคิด และทฤษฏี รวมถึงงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง เพ่ือใช้ประกอบการศึกษาในหัวขอ้
ต่อไปน้ี 

2.1  นิยามของผกัออร์แกนิค 
2.2  ทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน (Theory of Planned Behavior หรือ TPB) 
2.3  แนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัความตั้งใจซ้ือ 
2.4  แนวคิดเก่ียวกบัทศันคติ 
2.5 แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติและปัจจยัท่ีมีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค 
2.6  กรอบแนวคิดในงานวิจยั 
2.7 สมมติฐานการวิจยั 

 
 

2.1 นิยำมของผกัออร์แกนิค 
ออร์แกนิค คือ ผลิตภัณฑ์ท่ีไม่มีสารเคมี ปราศจากการดัดแปลงตัดต่อพนัธุกรรม 

(GMOs - genetically modified organisms) ซ่ึงอาหารออร์แกนิค จะมีสารอาหารสูงกวา่อาหารทัว่ไป 
รวมถึงมีสารพิษตกคา้งจากยาฆ่าแมลงและโลหะหนกัน้อยกว่า อีกทั้งปลอดภยัต่อส่ิงแวดลอ้ม จึงท า
ให้ความนิยมบริโภคผลิตภณัฑ์ออร์แกนิคเพ่ิมสูงข้ึนเร่ือย ๆ ในหมู่คนท่ีรักสุขภาพ และอนุรักษ์
ส่ิงแวดลอ้ม 

โดยในการเพาะปลูกผกัออร์แกนิคนั้ น จะมีการดูแลและปล่อยให้ผกัเติบโตตาม
ธรรมชาติ ไม่ใช้ปุ๋ ยเคมี หรือยาก าจดัศตัรูพืช ดินท่ีใชเ้พาะปลูกตอ้งท าให้ปลอดสารพิษไม่น้อยกว่า 3 
ปี หรือตอ้งเป็นแปลงท่ีไม่มีการใช้สารเคมีมาแลว้ 5 ปีโดยสามารถเรียกได้ว่า เป็นการสร้างอาหาร
แบบ Back to Nature (หมอชาวบา้น, 2561) 

ในส่วนของน ้ าท่ีใชจ้ะตอ้งไม่มาจากแหล่งน ้ าล าคลองทัว่ไป เพราะแหล่งน ้ าประเภทน้ี
จะปนเป้ือนไปดว้ยสารเคมี ดงันั้นในการปลูกผกัออร์แกนิคบางสถานท่ีจะใช้น ้าท่ีขดุลึกภายในแหล่ง
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เพาะปลูก ในการใช้ปุ๋ ย มกัจะเลือกใช้ปุ๋ยหมกัมาเป็นวตัถุดิบในการท าปุ๋ยหมกั นอกจากนั้นในการ
ปลูกผกัออร์แกนิคมกัจะไม่มีการก าจดัวชัพืชออกไป 100% โดยหลงัจากการเก็บเก่ียวพืชผกัจะมีการ
พกัฟ้ืนแปลงไวป้ระมาณ 2 สปัดาห์ จึงเร่ิมกระบวนการเพาะปลูกใหม ่(หมอชาวบา้น, 2561)  

นอกจากนั้นจากการศึกษาเพ่ิมเติม ยงัพบว่า ประโยชน์ของผกัออร์แกนิค มีด้วยกัน
หลายประการ คือ (กระทรวงสาธารณสุข, 2560) 

1.  ท  าให้พืชผกัท่ีไดมี้มาตรฐาน และมีคุณภาพท่ีดี ปราศจากสารเคมีท่ีเป็นอนัตรายต่อ
ร่างกายตกคา้ง ส่งผลท าให้มีความปลอดภยัสูง 

2.  การบริโภคผกัออร์แกนิคเป็นประจ า จะช่วยให้สุขภาพของผูท่ี้บริโภคดีข้ึน แข็งแรง
ข้ึน ไม่เจ็บป่วยง่าย  

3.  ช่วยให้เกิดความเส่ียงในการเกิดโรคมะเร็งน้อยลง เน่ืองจากผกัออร์แกนิคมีสารตา้น
อนุมูลอิสระมากกว่าพืชผกัทัว่ไป  

4.  หญิงตั้งครรภ์ท่ีบริโภคผกัออร์แกนิค จะมีสุขภาพท่ีแข็งแรง สมบูรณ์ส่งผลดีต่อ
ทารกในครรภ ์ในการช่วยลดอตัราในการเดความพิการทางสมองของทารก รวมไปถึงการเกิดโรค
ออทิสติก  

5.  ผกัออร์แกนิคจะมีวิตามิน เกลือแร่ เอนไซม ์และสารอาหารมากกว่าผกัทัว่ไป  
6.  ผกัออร์แกนิค มีรสชาติท่ีดีกวา่ผกัทัว่ไป  
7.  กระบวนการเพาะปลูกผกัออร์แกนิคช่วยอนุรักษธ์รรมชาติ เพราะในการปลูกผกัไม่

มีการใชส้ารเคมีท่ีท าให้เกิดการปนเป้ือนในดิน ในน ้า และในอากาศ 
8.  ช่วยฟ้ืนฟสูภาพดิน  
9.  ช่วยรักษาระบบนิเวศ  
10.  ช่วยท าให้เกษตรกรผูเ้พาะปลูกมีสุขภาพดีข้ึน เน่ืองจากการคลุกคลีกบัสารเคมีเป็น

เวลานานนั้นส่งผลเสียต่อสุขภาพ  
11.  ผกัออร์แกนิคท าให้เกษตรกรมีรายไดจ้ากการจ าหน่ายผกัเพ่ิมมากขึ้น เพราะเป็นผกั

ท่ีมีคุณภาพดี สามารถจ าหน่ายไดใ้นราคาท่ีสูงข้ึน 
ซ่ึงในการเลือกบริโภค หรือซ้ือผกัออร์แกนิคนั้ น สามารถพิจารณาได้จากผกัท่ีได้

เคร่ืองหมายรับรองแปลงผลิตพืชอินทรียจ์ากหน่วยงาน กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์ ภายใตเ้คร่ืองหมาย ออร์แกนิคไทยแลนด์ (Organic Thailand) ซ่ึงรับรองผลผลิตในระดับ
การค้าภายในประเทศ และส านักงานมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ ภายใต้เคร่ืองหมาย มกท. ท่ีมี
เคร่ืองหมาย IFOAM Accredited ซ่ึงรับรองผลผลิตในระดบัการคา้ระหวา่งประเทศ 
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รูปภำพ 2.1  เคร่ืองหมาย IFOAM Accredited จาก ออนซอนฟาร์ม (2562). มาตรฐานเกษตรอินทรีย์ . 
สืบคน้จาก http://onzonefarm.com/2019/03/30/มาตรฐานเกษตรอินทรีย/์ 
 
 

2.2 ทฤษฎพีฤติกรรมตำมแผน (Theory of Planned Behavior หรือ TPB) 
เป็นทฤษฎีท่ีต่อยอดมาจากทฤษฎีการกระท าดว้ยเหตุผล (TBA) โดยทฤษฎีพฤติกรรม

ตามแผน จะอธิบายถึง ความสัมพนัธ์ระหว่างพฤติกรรมของมนุษย์และปัจจัยท่ีเก่ียวข้อง ซ่ึง
พฤติกรรมของมนุษยส่์วนใหญ่เกิดมาจากความตั้งใจ (Ajzen,1991) โดยความตั้งใจไดรั้บผลกระทบ
โดยตรงจาก 3 ปัจจยัหลัก คือ เจตคติต่อพฤติกรรม การคล้อยตามกลุ่มอ้างอิง และการรับรู้
ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรม ซ่ึงทั้ง 3 ปัจจยัดังกล่าวส่งผลโดยตรงต่อความตั้งใจของ
บุคคลในการกระท าพฤติกรรมต่างๆ  

พฤติกรรมของบุคคลเป็นตวัแปรส าคญัของทฤษฎีน้ี โดยค าว่าพฤติกรรม (Behavior 
หรือ B) เป็นการกระท าหรือปฏิกิริยาท่ีเกิดข้ึนและสังเกตไดใ้นสถานการณ์หน่ึงๆ โดยพฤติกรรม
ส่วนมากจะอยูภ่ายใตก้ารควบคุมของเจตนาเชิงพฤติกรรม (Behavioral Intention หรือ I) ซ่ึงบุคคล
นั้นสามารถเลือกว่าจะท าหรือไม่ท าพฤติกรรมนั้นๆ 

เจตนาเชิงพฤติกรรม (Behavioral Intention หรือ I) เป็นตวัช้ีวดัความพร้อมของบุคคล
ก่อนท่ีจะแสดงพฤติกรรมบางอย่าง ซ่ึงได้รับอิทธิพลจากตวัแปร 3 ตวั คือ เจตคติต่อพฤติกรรม 
(Attitude toward the Behavior หรือ AB) การคลอ้ยตามกลุ่มอา้งอิง (Subjective Norm หรือ SN) และ
การรับรู้ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรม (Perceived Behavioral Control หรือ PBC) 
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เจตคติต่อพฤติกรรม (Attitude toward the Behavior หรือ AB) เป็นการประเมินคุณค่า
ของผลลัพธ์ท่ีเกิดจากการกระท านั้นๆ ซ่ึงเป็นปัจจยัส่วนบุคคล กล่าวคือ ถ้าบุคคลนั้นเช่ือว่าการ
กระท าพฤติกรรมใดแลว้จะไดรั้บผลลพัธ์เชิงบวก บุคคลผูน้ั้นยอ่มมีแนวโน้มท่ีจะมีทศันคติท่ีดีต่อ
พฤติกรรมนั้นๆ เม่ือมีทัศนคติทางบวกก็จะเกิดเจตนาหรือความตั้งใจท่ีจะกระท าพฤติกรรมนั้น 
ในทางตรงกนัขา้ม หากเช่ือวา่การกระท านั้นจะส่งผลทางลบ ก็จะมีแนวโน้มท่ีจะมีทศันคติท่ีไม่ดีต่อ
พฤติกรรมนั้น และพยายามหลีกเล่ียงการกระท านั้นๆ (Attitude toward the behavior) 

การคลอ้ยตามกลุ่มอา้งอิง (Subjective Norm หรือ SN) เป็นการรับรู้ความตอ้งการของ
บุคคลรอบขา้งท่ีบุคคลหน่ึงให้ความส าคญั กล่าวคือ ถา้บุคคลไดรั้บรู้วา่คนท่ีมีอิทธิผลต่อเขาได้ท า
พฤติกรรมนั้น หรือตอ้งการให้เขาท าพฤติกรรมนั้น ก็จะมีแนวโน้มท่ีจะคลอ้มตามและเลือกปฎิบติั
ตาม 

การรับรู้ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรม (Perceived Behavioral Control หรือ 
PBC) หมายถึง การท่ีบุคคลหน่ึงรับรู้ว่าการท าหรือไม่ท าพฤติกรรมหน่ึงๆ นั้นเป็นเร่ืองยากหรือง่าย 
ถา้บุคคลนั้น เช่ือว่ามีความสามารถท่ีจะควบคุมและกระท าพฤติกรรมให้เกิดผลตามท่ีคาดการณ์ไว ้
เขาก็จะมีแนวโน้มท่ีจะกระท าพฤติกรรมนั้นๆ (สุวรรณา วิริยะประยรู, 2548) 

จากบทความขา้งตน้สามารถจดักลุ่มของปัจจยัดา้นความเช่ือท่ีเก่ียวขอ้งกบัพฤติกรรม
ได้หลกัๆ 3 อย่าง ได้แก่ ความเช่ือเก่ียวกบัพฤติกรรม (Behavioral beliefs) ความเช่ือเก่ียวกับกลุ่ม
อา้งอิง (Normative beliefs) และความเช่ือเก่ียวกบัความสามารถในการควบคุม (Control beliefs) ซ่ึง
ความเช่ือแต่ละตวัจะส่งผลต่อตวัแปรต่างๆ  (Ajzen, 1991) ดงัน้ี 

1. ความเช่ือเก่ียวกบัผลของการกระท า (Behavioral Beliefs) จะมีความสัมพนัธ์ต่อเจต
คติต่อพฤติกรรม หากบุคคลมีความเช่ือว่า การกระท าพฤติกรรมนั้นจะเกิดผลทางบวกต่อตวัเขา เขาก็
จะมีเจตคติท่ีดีต่อพฤติกรรมนั้น ในทางกลบักนัหาก มีความเช่ือว่าการกระท าส่งผลทางลบต่อตวัเขา 
เขาก็จะมีเจตคติท่ีไม่ดีต่อพฤติกรรมนั้น 

2. ความเช่ือเก่ียวกบักลุ่มอา้งอิง (Normative Beliefs) เป็นตวัก าหนดการคลอ้ยตามกลุ่ม
อา้งอิง เป็นความเช่ือท่ีว่า ถา้บุคคลหรือกลุ่มคนท่ีบุคคลหน่ึงให้ความส าคญั ตอ้งการหรือไม่ตอ้งการ
ให้บุคคลนั้นกระท าพฤติกรรมใด บคุคลนั้นก็มีแนวโน้มท่ีจะคลอ้ยตามความตอ้งการของบุคคลหรือ
กลุ่มท่ีเขาให้ความส าคญั 

3.  ความเ ช่ือเ ก่ียวกับปัจจัยควบคุม (Control Beliefs)  เ ป็นพื้ นฐานของการรับรู้
ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรม ถ้าบุคคลเช่ือว่ามีความสามารถท่ีจะกระท าพฤติกรรมใน
สถานการณ์นั้นได้ และสามารถควบคุมให้เกิดผลตามท่ีคาดหวงัได้ เขาก็มีแนวโน้มท่ีจะกระท า
พฤติกรรมนั้น  
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รูปภำพ 2.2 กรอบแนวคิดทฤษฎีพฤติกรรมตามแผนของ Ajzen 
 

เน่ืองจากงานวิจยัน้ีเก่ียวข้องกับทศันคติท่ีส่งผลให้เกิดความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค 
ดงันั้นผูวิ้จยัจึงน ากรอบแนวคิดทฤษฎีพฤติกรรมตามแผนของ Ajzen มาประยกุตใ์ห้เขา้กบังานวิจยั 
โดยจะศึกษาทบทวนวรรณกรรมในส่วนของทศันคติท่ีส่งผลต่อความตั้งใจซ้ือเท่านั้น 
 
 

2.3 แนวคดิทีเ่กีย่วข้องกบัควำมตั้งใจซ้ือ 
ความตั้งใจซ้ือ (Purchase intention) เป็นอีกหน่ึงปัจจยัท่ีนกัการตลาดมีความจ าเป็น ท่ี

จะตอ้งท าการศึกษา เน่ืองจากความตั้งใจซ้ือเป็นปัจจยัส าคญัท่ีสามารถบ่งช้ีให้เห็นถึงพฤติกรรมใน
การซ้ือของผูบ้ริโภค ซ่ึงมีอิทธิพลต่อความสมัพนัธ์ระหว่างเจตนากบัการกระท าพฤติกรรม (วรรณศิริ 
สิทธินิสยัสุข, 2559) 

นอกจากนั้นจากการทบทวนบทความงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัความตั้งใจซ้ือของอาหาร
ออร์แกนิค พบว่า การศึกษาของ Gracia and Magistris (2007) ซ่ึงท าการศึกษา เร่ือง Organic food 
product purchase behaviour: A pilot study for urban consumers in the South of Italy พบวา่ ผูบ้ริโภค
ท่ีเต็มใจซ้ือผลิตภณัฑอ์าหารอินทรีย ์มีแนวโน้มท่ีจะซ้ือผลิตภณัฑเ์หล่านั้นในปริมาณท่ีมากข้ึนเร่ือย 
ๆโดยความตั้ งใจท่ีจะซ้ือข้ึนอยู่กับทัศนคติและความรู้เก่ียวกับสินค้าเกษตรอินทรีย ์นอกจากน้ี
ทศันคติของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลประโยชน์ดา้นสุขภาพและส่ิงแวดลอ้มจากอาหารออร์แกนิค ยงัเป็น
ปัจจยัส าคญัท่ีมีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการซ้ือและการตดัสินใจซ้ืออาหารออร์แกนิค  และยงัพบวา่ 
รายได้และความรู้ด้านออร์แกนิคก็มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์อาหารออร์แกนิกด้วย
เช่นกนั ในขณะท่ีผลการศึกษาของณัชญธ์นนั พรมมา (2556) ท่ีท าการศึกษา เร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพล
ต่อความตั้งใจซ้ืออาหารเพ่ือสุขภาพของผูบ้ริโภค ในเขต กรุงเทพมหานคร ยงัพบว่า ปัจจัยด้าน
ทศันคติ มีผลต่อความตั้งใจซ้ืออาหารเพ่ือสุขภาพด้วยเช่นกัน ซ่ึงสอดคล้องกบัผลการศึกษาของ
สมศกัด์ิ รอดลอย (2558) ท่ีท าการศึกษา เร่ือง รูปแบบการด าเนินชีวิต การรับรู้ข่าวสาร และทศันคติท่ี
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ส่งผลต่อพฤติกรรมการบริโภคผกัออร์แกนิกของผูบ้ริโภคในเขตจงัหวดันนทบุรี ยงัพบว่า ทศันคติ
ในเร่ืองประโยชน์ท่ีไดรั้บจากการบริโภคมีความสมัพนัธ์ต่อพฤติกรรมการบริโภคผกัออร์แกนิคของ
ประชากรในเขตจงัหวดันนทบุรี โดยทศันคติท่ีต่างกนัจะส่งผลต่อพฤติกรรมการบริโภคผกัออร์แก
นิคท่ีแตกต่างกนั จากผลการศึกษางานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง สามารถสรุปไดว่้า ทศันคติเป็นอีกหน่ึงปัจจยัท่ี
มีอิทธิพลต่อความตั้งใจในการซ้ือของผูบ้ริโภค ดงันั้นจากผลการศึกษาท่ีพบ ผูวิ้จยัจึงน าความรู้ท่ี
ไดม้าท าการตั้งเป็นสมมติฐานการวิจยัไดด้งัน้ี 
 

สมมติฐานการวิจัย (H1) : ทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคของผู ้บริโภค มี
ความสมัพนัธ์กบัความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
 
 

2.4 แนวคดิเกีย่วกบัทศันคติ 
แพรภทัร ยอดแกว้ (2551) กล่าว ว่า ทศันคติ หมายถึง ความรู้สึก ความคิดหรือความเช่ือ 

และแนวโน้มท่ีจะแสดงออกซ่ึงพฤติกรรมของบุคคลเป็นปฏิกิริยาโตต้อบ โดยการประมาณค่าว่า
ชอบหรือไม่ชอบ ซ่ึงทศันคติจะส่งผลกระทบต่อการตอบสนองของบุคคลในเชิงบวกหรือเชิงลบต่อ
บุคคล ส่ิงของ และสถานการณ์ ในสภาวะแวดลอ้มของบุคคลนั้นๆ โดยท่ีทศันคติเป็นส่ิงท่ีสามารถ
เรียนรู้ หรือจดัการไดโ้ดยใชป้ระสบการณ์ และทศันคตินั้นสามารถท่ีจะรู้ หรือถูกตีความไดจ้ากส่ิงท่ี
คนพูดออกมาอยา่งไม่เป็นทางการ หรือจากการส ารวจท่ีเป็นทางการ หรือจากพฤติกรรมของบุคคล
เหล่านั้น  

ในขณะท่ีแนวคิดเก่ียวกบัทศันคติ โดยธงชยั สนัติวงษ ์(2550, อา้งถึงในสมศกัด์ิ รอด
ลอย, 2558,หน้า20)  กล่าวไวว้่า ทศันคติเป็นส่ิงท่ีเกิดมาจากการเรียนรู้เร่ืองราวทางสังคม รวมถึง
ความคิดต่างๆ ซ่ึงจะมีการประเมินส่ิงท่ีเก่ียวข้องโดยอ้างอิงถึงตวับุคคลและส่ิงของ ซ่ึงทศันคติ
สามารถบอกถึงความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคล กบัส่ิงของ สถานการณ์ หรือบุคคลดว้ยกนัเอง อีกทั้งท  า
ให้บุคคลนั้นพร้อมท่ีจะตอบสนองต่อส่ิงนั้นๆ หรือ สถานการณ์นั้นๆ โดยทศันคติท่ีเกิดข้ึนมาจะมี
ความคงทนถาวรอยูน่านพอสมควร 
 

2.4.1 กลยุทธ์กำรเปลี่ยนทศันคติ 
ทัศนคติ (Attitude) ถือเป็นปัจจัยส าคัญในการก าหนดพฤติกรรมของบุคคลให้

แสดงออกต่อเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงไปในทางใดทางหน่ึง ซ่ึงอาจจะเป็นทั้งในดา้นดี และดา้นไม่ดี โดย
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ทศันคตินั้นเม่ือเกิดขึ้นแลว้ก็จะเป็นส่ิงท่ีเปล่ียนแปลงไดย้าก แต่อยา่งไรก็ตามทศันคติก็เป็นส่ิงท่ีท า
ให้เปล่ียนแปลงได ้โดยมีนกัวิชาการไดเ้สนอทางในการเปล่ียนแปลงทศันคติไว ้ดงัต่อไปน้ี 

อศัน์อุไร เตชะสวสัด์ิ (2559) ไดก้ล่าวถึง การเปล่ียนแปลงทศันคติไวว้า่ คนเราสามารถ
เปล่ียนแปลงทศันคติต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึงได้ เพราะทศันคติมีท่ีมาจากการเรียนรู้ซ่ึงหากบุคคลได้รับ
ความรู้ หรือมีประสบการณ์เพ่ิมเติมเก่ียวกบัเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงเพ่ิมเติมก็จะสามารถท าให้เกิดความ
เปล่ียนแปลงของทศันคติไดถึ้งแมว่้าเร่ืองดงักล่าวนั้นถึงแมจ้ะเป็นเร่ืองท่ีตนเองมีทศันคติอยูแ่ล้วก็
ตามโดยในการเปล่ียนแปลงทศันคตินั้นสามารถท าไดโ้ดยใชก้ลยทุธ์การปรับเปล่ียนทศันคติ ซ่ึงมีอยู่
3 แนวทางดว้ยกนั ดงัน้ี  

1. การเปล่ียนแปลงองคป์ระกอบดา้นความรู้สึกโดยผูบ้ริโภคมีโอกาสท่ี
จะปรับทศันคติต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึงไปในทางท่ีดีข้ึนได ้หากมีความรู้สึกท่ีช่ืนชอบในส่ิงนั้น ๆ มากยิ่งข้ึน 
เน่ืองจากเม่ือบุคคลเกิดความช่ืนชอบต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึงก็จะกระตุน้ให้เกิดพฤติกรรมการซ้ือได ้โดย
นกัการตลาดจะมีวิธีการพ้ืนฐาน 3 วิธีในการเพ่ิมความรู้สึกในดา้นบวกของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อสินคา้ของ
ตนเองใหม้ากข้ึนได ้ดงัน้ี 

1.1 การใช้วิธีวางเ ง่ือนไข เป็นวิธีการท่ีน าเสนอส่ิงท่ี
ผูบ้ริโภคช่ืนชอบอยูแ่ลว้ควบคู่ไปกบัตรายีห้่อของผลิตภณัฑห์รือบริการ  

1.2 การสร้างความรู้สึกช่ืนชอบต่อโฆษณาหากผูบ้ริโภคมี
ความชอบโฆษณาของสินคา้หรือบริการนั้น ๆ ก็มกัจะเกิดความช่ืนชอบสินคา้หรือบริการนั้น ๆ ดว้ย 
และนอกจากนั้นความชอบในตวัโฆษณาน้ียงัสามารถกระตุ้นความรู้สึกของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อตัว
ผลิตภณัฑ ์หรือกระตุน้ให้ผูบ้ริโภคเกิดพฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือสินคา้หรือบริการนั้นให้เพ่ิมมาก
ข้ึนดว้ย 

1.3 การปรับเปล่ียนความรู้สึกของผูบ้ริโภคโดยอาศยั “เพียง
การน าเสนอสู่การเปิดรับของผูบ้ริโภค” โดยหากผูบ้ริโภคมีความสนใจต่อผลิตภณัฑใ์นระดบัท่ีต  ่า 
นักการตลาดจะต้องกระตุ้นให้ผูบ้ริโภคเกิดความสนใจต่อผลิตภณัฑ์ให้มากข้ึนด้วยการโฆษณา
ผลิตภณัฑน์ั้นซ ้ า ๆ ถ่ี ๆซ่ึงเม่ือผูบ้ริโภคไดรั้บข่าวสารเก่ียวกบัผลิตภณัฑบ์่อย ๆ ก็จะเกิดผลโดยตรง
ต่อความรู้สึก ต่อจากนั้นความรู้สึกจะไปกระตุน้ให้เกิดความเช่ือและเกิดพฤติกรรมของผูบ้ริโภค
ตามมา  

2. การเปล่ียนแปลงองค์ประกอบดา้นพฤติกรรมในการจะปรับทศันคติ
ของบุคคลท่ีมีต่อผลิตภณัฑ์หรือบริการใด ๆ นักการตลาดใช้วิธีกระตุ ้นให้เกิดการเปล่ียนแปลง
พฤติกรรมการซ้ือหรือการใชข้องผูบ้ริโภคก่อน เม่ือเกิดการซ้ือหรือใช้ผลิตภณัฑแ์ลว้อาจช่วยน าไปสู่
ความรู้สึก และความเขา้ใจท่ีดีข้ึนและเม่ือผูบ้ริโภคเกิดความรู้สึก และความเขา้ใจต่อผลิตภณัฑห์รือ
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บริการดีข้ึนก็ยอมส่งผลให้เกิดทศันคติท่ีดีต่อผลิตภณัฑ์หรือบริการนั้น ๆ ซ่ึงเรียกวิธีการน้ีว่า การ
กระตุน้ผูบ้ริโภคผ่านการเรียนรู้ในรูปแบบการวางเง่ือนไขการกระท า (Operant Learning)ดงันั้นใน
ขั้นแรกสุดนกัการตลาดจะตอ้งท าการกระตุน้ให้ผูบ้ริโภคซ้ือหรือใชผ้ลิตภณัฑน์ั้นให้ได ้โดยตอ้งอยู่
ภายใตค้วามเช่ือ หรือความมัน่ใจว่าเม่ือซ้ือผลิตภณัฑ์หรือบริการนั้น ๆ ไปใช้แลว้ ผลิตภณัฑ์หรือ
บริการจะสามารถตอบสนองความต้องการของตนเองได้ซ่ึงกลยุทธ์น้ีเป็นกลยุทธ์ท่ีนิยมใช้เพ่ือ
กระตุน้ให้ผูบ้ริโภคเกิดพฤติกรรม  

3. การเปล่ียนแปลงองคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจโดยทศันคติของบุคคล
จะเปล่ียนแปลงได้หากคนเรามีความรู้ ความเข้าใจซ่ึงเป็นองค์ประกอบหน่ึงของทัศนคติท่ี
เปล่ียนแปลงไปจากเดิม โดยวิธีการเปล่ียนแปลงองค์ประกอบด้านความเข้าใจของผูบ้ริโภคนั้น 
สามารถท าไดด้ว้ยวิธีการท า 4 วิธีการ ดงัน้ี 

3.1 การเปล่ียนแปลงความเช่ือ (Change Beliefs)เป็นการ
ปรับเปล่ียนความเช่ือของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภณัฑ์หรือบริการ โดยปรับเปล่ียนความเช่ือเก่ียวกบั
เร่ืองของคุณสมบติั ประสิทธิผลของผลิตภณัฑห์รือบริการนั้น ๆ  

3. 2  การปรับน ้ าหนักความส าคัญ  (Shift Importance)
หมายถึง การท าให้ผูบ้ริโภคเห็นว่าคุณสมบติัของผลิตภณัฑห์รือบริการนั้น ๆ ไม่ไดมี้คุณสมบติัท่ีดี 
หรือโดดเด่นเพียงแค่คุณสมบติัเดียว โดยเพ่ิมน ้ าหนกัความส าคญัของคุณสมบติัของผลิตภณัฑ์หรือ
บริการบางดา้นข้ึนมา เพ่ือเป็นการปรับทศันคติโดยรวมของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อผลิตภณัฑห์รือบริการนั้น 
ๆ ในดา้นดีมากยิง่ข้ึน 

3.3 การผนวกความเช่ือใหม่ (Add Beliefs) หมายถึงการ
ปรับเปล่ียนองคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจต่อผลิตภณัฑห์รือบริการของผูบ้ริโภคให้ดีข้ึน โดยสามารถ
ท าไดโ้ดยการสร้างความเช่ือใหม่ ๆ เขา้ไปเพ่ิมเติมกบัความเช่ือเดิมของผูบ้ริโภคเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์
หรือบริการนั้น ๆเพ่ือท าใหค้วามเช่ือโดยรวมต่อผลิตภณัฑอ์ยูใ่นระดบัสูงข้ึน 

3.4 การเปล่ียนอุดมคติ  (Change Ideal)โดยกลยุท ธ์ ท่ี
สามารถเปล่ียนทศันคติในด้านความเขา้ใจ คือ การเปล่ียนความเช่ือ หรือความฝังใจเดิมเก่ียวกับ
ผลิตภณัฑห์รือบริการในอุดมคติของผูบ้ริโภค 

แม้ว่าทัศนคติจะเป็นส่ิงท่ี เ ม่ือเกิด ข้ึนแล้วจะสามารถ
เปล่ียนแปลงได้ยาก แต่ก็สามารถท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงได้ โดยท าการเปล่ียนความรู้สึกของ
ลูกคา้ท่ีมีต่อสินคา้ โดยนกัการตลาดตอ้งท าให้ผูบ้ริโภคเกิดความรู้สึกชอบสินคา้หรือองคก์ร ต่อมา
คือเปล่ียนแปลงพฤติกรรมการใช้สินค้าของผูบ้ริโภค และสุดทา้ยคือการเปล่ียนแปลงด้านความ
เขา้ใจของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อสินคา้ 
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2.5  แนวคดิและทฤษฎทีีเ่กีย่วข้องกบัทศันคติและปัจจัยทีม่ต่ีอกำรบริโภคผกัออร์แกนิค 
ในการศึกษาคร้ังน้ี ผูวิ้จยัมุ่งศึกษาถึงทศันคติของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อการบริโภคผกัออร์แก

นิค ดงันั้นผูวิ้จยัจึงไดด้ าเนินการทบทวนเอกสารและงานวิจยัท่ีไดมี้การท าการศึกษาเก่ียวกบัทศันคติ
ท่ีมีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค เพ่ือเป็นแนวทางในการศึกษา โดยจากการศึกษางานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง
พบวา่ ไดมี้การแบ่งทศันคติท่ีมีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค ออกเป็น 3 ดา้น ดงัน้ี 
 
ปัจจัยที ่1: ความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม 
จากท่ีไดก้ล่าวมาแลว้วา่ กรรมวิธีในการปลูกผกัออร์แกนิค เป็นการเพาะปลูกท่ีปราศจากสารเคมีท่ี
ส่งผลกระทบต่อสภาพแวดลอ้ม ดงันั้นจากการทบทวนงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งจึงพบว่า ทศันคติท่ีมีต่อ
การบริโภคผกัออร์แกนิค ปัจจยัหน่ึงท่ีส าคญั คือ “ความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม” 
โดยจากการศึกษางานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง พบว่า การศึกษาของ Vermeir and Verbeke (2006) ท่ีได้
ท าการศึกษาในหัวข้อเร่ือง “ Sustainable food consumption: exploring theconsumer ‘‘attitude – 
behavioral intention’’ gap ” โดยท าการศึกษากบักลุ่มตวัอยา่งท่ีเป็นวยัรุ่น อาย1ุ9-22 ปี จ  านวน 456 
คน พบว่า กลุ่มบุคคลเหล่าน้ี มีพฤติกรรมในเร่ืองของการใส่ใจและอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม ซ่ึงเป็นกลุ่ม
คนท่ีมีทศันคติท่ีดีต่ออาหารออร์แกนิก และมีความตั้งใจท่ีจะเลือกซ้ือผกัออร์แกนิคมาบริโภคสูงมาก
ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ Yun (2018) ในหัวขอ้เร่ือง “Organic shoppers’ involvement in 
organic foods: self and identity” ท่ีพบว่า กลุ่มคนท่ีมีทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค จะเป็น
กลุ่มคนท่ีมีพฤติกรรมในการรับผิดชอบต่อสังคม โดยการอนุรักษแ์ละไม่ท าลายส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงจาก
การศึกษางานวิจัยท่ีเ ก่ียวข้อง สามารถสรุปได้ว่า พฤติกรรมและทัศนคติท่ีดีต่อการใส่ใจต่อ
ส่ิงแวดล้อม มีความสัมพนัธ์กบัทศันคต และพฤติกรรมในการบริโภคผกัออร์แกนิคของผูบ้ริโภค 
ดงันั้นจากผลการศึกษา จึงน ามาตั้งเป็นสมมติฐานการวิจยัไดด้งัน้ี 
 
 

สมมติฐานการวิจัย (H2) :  ความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม มีความสัมพนัธ์กบัทศันคติท่ีดีต่อการบริโภค
ผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y  
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ปัจจัยที ่2: จิตส านึกดา้นสุขภาพ และความปลอดภยัทางอาหาร 
ในประเด็นต่อมา จากการศึกษางานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งเพ่ิมเติม ผูวิ้จยัยงัพบว่า ปัจจยัส าคญัอีกประการ
หน่ึงท่ีมีผลต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค คือ จิตส านึกดา้นสุขภาพ และความปลอดภยัทางอาหาร ของ
ผูบ้ริโภค  
โดยจิตส านึกดา้นสุขภาพ และความปลอดภยัทางอาหาร โดยจิตส านึกเป็นระดบัเหตุผลภายในใจ ท่ี
ส่งผลต่อการแสดงออกในพฤติกรรมต่างๆ โดยเลือกแล้วว่าจะท าหรือไม่ท าอะไร ดงันั้ นการท่ี
ผูบ้ริโภคมีจิตส านึกดา้นสุขภาพ ก็จะหมายถึง ความเช่ือ ค่านิยม ในการให้ความส าคญัต่อการดูแล
สุขภาพของตนเอง (ส านกังานหลกัประกนัสุขภาพแห่งชาติ เขต 12 สงขลา, 2562) ซ่ึงจากการศึกษา
งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งพบว่า  Suh, Eves and Lumbers (2014) ไดท้  าการศึกษาและให้ขอ้สรุปในงานวิจยั
ของเขาไวว้่า พฤติกรรมการบริโภคอาหารออร์แกนิคเกิดจากทศันคติท่ีดีต่ออาหารอินทรีย ์โดยเช่ือว่า 
อาหารออร์แกนิคนั้นดีต่อสุขภาพ จึงสามารถบริโภคไดโ้ดยไม่ตอ้งกลวัและสงสัย ซ่ึงสอดคลอ้งกบั
งานวิจยัของ Pittawat Ueasangkomsatea and Salinee Santiteerakul (2016) ท่ีศึกษาเร่ือง ทศันคติและ
ความตั้งใจของผูบ้ริโภคในการซ้ืออาหารออร์แกนิกเพ่ือความย ัง่ยืน ท่ีพบว่า ทศันคติของผูบ้ริโภค
เก่ียวกับอาหารออร์แกนิคมีความสัมพนัธ์กับเร่ีองสุขภาพเป็นอนัดับ 1 รองมาเป็นทัศนคติของ
ผูบ้ริโภคท่ีมีต่อแหล่งเพาะปลูก ส่ิงแวดลอ้มและความปลอดภยัของอาหารตามล าดบั ในขณะท่ีผล
การศึกษาของ Roddy, Cowan และ Hutchinson (1994) ท่ีศึกษาเก่ียวกบัทศันคติและพฤติกรรมของ
ผูบ้ริโภคท่ีมีต่ออาหารออร์แกนิคในประเทศไอร์แลนด์ ก็พบผลการศึกษาไปในทิศทางเดียวกนัว่า 
กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีความกงัวลเก่ียวกบัความปลอดภยัของอาหารมีทศันคติท่ีดีต่ออาหารอินทรีย ์กล่าวว่า
ผูท่ี้มีความกงัวลเก่ียวกบัความปลอดภยัของอาหารมีทศันคติท่ีดีต่ออาหารอินทรีย ์
จากการศึกษางานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง จึงสามารถสรุปไดว้่า การท่ีบริโภคมีจิตส านึกในเร่ืองของการดูแล
สุขภาพของตนเอง และมีความตระหนกัถึงความปลอดภยัในอาหาร โดยการเลือกรับประทานอาหาร
ท่ีเส่ียงต่อการท าลายสุขภาพ เช่น การรับประทานอาหารอินทรีย ์จะเป็นกลุ่มคนท่ีมีทศันคติท่ีดีต่อ
การการบริโภคอาหารอินทรีย ์หรือผกัออร์แกนิคด้วย ซ่ึงจากการศึกษางานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง สามารถ
น ามาตั้งเป็นสมมติฐานการวิจยัไดด้งัน้ี 
 
สมมติฐานการวิจัย (H3) : จิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั มีความสมัพนัธ์กบัทศันคติท่ีดีต่อ
การบริโภคผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
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ปัจจัยที ่3: การให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน 
จากท่ีได้กล่าวไปแล้วในเบ้ืองต้นว่า การท่ีประชาชนหันมาให้ความส าคญั และมีพฤติกรรมการ
บริโภคผกัออร์แกนิคมากยิ่งขึ้น จะมีส่วนช่วยให้เกษตรกรท่ีท  าการเพาะปลูกมีรายได้ท่ีมาก และ
ย ัง่ยืนมากข้ึน ดงันั้นในการศึกษาคร้ังน้ี ปัจจยัหน่ึงท่ีมีความส าคญัต่อการเกิดพฤติกรรมการบริโภค
ผกัออร์แกนิค คือ การใหค้วามส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน 
โดยจากการศึกษางานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง ของ Pittawat Ueasangkomsatea and Salinee Santiteerakul 
(2016) ท่ีศึกษาเร่ืองทศันคติและความตั้งใจของผูบ้ริโภคในการซ้ืออาหารออร์แกนิกเพ่ือความย ัง่ยืน 
พบว่า ทศันคติของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อแหล่งเพาะปลูก ส่ิงแวดล้อมและความปลอดภยัของอาหาร มี
ความสัมพนัธ์กบัความตั้งใจของผูบ้ริโภคในการซ้ืออาหารออร์แกนิก โดยผูบ้ริโภคเช่ือว่า ผกัออร์แก
นิคท่ีเพาะปลูกตามแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน จะเป็นผกัท่ีปลอดภยั เป็นผกัออร์แกนิคท่ีมีการเพาะปลูก
ด้วยวิธีการทางธรรมชาติอย่างแทจ้ริง ซ่ึงสอดคล้องกับผลการศึกษาของกุลกญัญา ณ ปูอมเพ็ชร 
(2558) ซ่ึงท  าการศึกษา ความตั้งใจซ้ืออาหารอินทรียข์อง ผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ท่ีพบว่า 
ความเช่ือของผูบ้ริโภคท่ีเช่ือว่า อาหารอินทรียมี์ความปลอดภยักว่าอาหารทัว่ไป และช่วยส่งเสริม
เศรษฐกิจให้กบักลุ่มเกษตรกรรายย่อยในทอ้งถ่ิน มีความสัมพนัธ์กบัความตั้งใจซ้ืออาหารอินทรีย์
ของ ผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
จากผลการศึกษา ผูวิ้จยัจึงน าความรู้ท่ีไดม้าท าการตั้งเป็นสมมติฐานการวิจยัไดด้งัน้ี 
 
สมมติฐานการวิจัย (H4 ) : การให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน มีความสัมพนัธ์กบัทศันคติ
ท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
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2.6 กรอบแนวคดิในกำรวจิัย 
จากการทบทวนแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง ผูวิ้จยัสามารถก าหนดเป็น

กรอบแนวคิดงานวิจยั (Conceptual Framework) ได ้ในงานวิจยัเล่มน้ีจะกล่าวถึงปัจจยัดา้นทศันคติท่ี
ส่งผลต่อความตั้งใจผกัออร์แกนิค โดยเร่ิมจากปัจจยั 3 ดา้นท่ีท  าให้เกิดทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิค
อนัได้แก่ ความใส่ใจต่อส่ิงแวดล้อม จิตส านึกด้านสุขภาพรวมถึงความปลอดภยัทางอาหาร และ
แหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน เม่ือเกิดทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคแลว้จะน าไปสู่ความตั้งใจซ้ือ
ผกัออร์แกนิก ดงัท่ีแสดงในรูปภาพท่ี 3 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปภำพ 2.3 กรอบแนวคิดในการวิจยั 
 

จากกรอบแนวคิดในการวิจยั สามารถอธิบายไดว้่า ในส่วนของสมมติฐานการวิจยัท่ี 2 
– 4 ผูวิ้จยัตั้งสมมติฐานไวว้่า ผูบ้ริโภคท่ีมีความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม กล่าวคือ เป็นกลุ่มคนท่ีมีความ
ตระหนักถึงการช่วยกนัดูแล และรักษาส่ิงแวดล้อม จะมีทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค 
เช่นเดียวกนักบักลุ่มคนท่ีมีจิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยัของอาหาร ซ่ึงหมายถึงกลุ่มคนท่ี
ให้ความส าคญัในเร่ืองของการดูแลสุขภาพ และตระหนกัถึงการเลือกรับประทานอาหารท่ีมีความ
ปลอดภยัต่อสุขภาพ จะมีทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค รวมไปถึงกลุ่มคนท่ีมีการให้
ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน คือ เช่ือวา่แหล่งเพาะปลูก(ฟาร์ม)ท่ีไดรั้บมาตรฐานจะท าให้
ไดผ้กัออร์แกนิคท่ีมีความปลอดภยั และเป็นการสร้างรายได ้สร้างอาชีพให้แก่เกษตรกรในชุมชน 
ส่งผลให้มีทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค ซ่ึงจากกรอบแนวคิดท่ีสร้างขึ้น สามารถน ามา
สรุปเป็นสมมติฐานงานวิจยัได ้ดงัท่ีน าเสนอในล าดบัต่อไป 
 

H3 ความตั้งใจซื้อผัก
ออร์แกนิค 

ทัศนคติที่ดีต่อการ
บริโภคผักออร์แกนิค 

ความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม 

จิตส านึกด้านสุขภาพและ
ความปลอดภัย 

การให้ความส าคัญต่อแหล่ง
เพาะปลูกท้องถิ่น 

H2 

H4 

H1 
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2.7 สมมติฐำนกำรวจิัย 
สมมติฐานการวิจัยท่ี 1 : ทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิกของผูบ้ริโภค มี

ความสมัพนัธ์กบัความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y  
สมมติฐานการวิจยัท่ี 2 : ความใส่ใจต่อส่ิงแวดล้อม มีความสมัพนัธ์กบัทศันคติท่ีดีต่อ

การบริโภคผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
สมมติฐานการวิจยัท่ี 3 : จิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั มีความสัมพนัธ์กับ

ทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
สมมติฐานการวิจยัท่ี 4 : การให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน มีความสมัพนัธ์

กบัทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y  
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บทที ่3 
ระเบียบวธิีด ำเนินกำรวจิัย 

 
 

จากการวิจยัเร่ือง “ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติท่ีส่งผลให้เกิดความตั้งใจซ้ือผกัออร์แก
นิคของกลุ่มคน Generation Y” คร้ังน้ีเป็นการศึกษาวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ด้วย
วิธีการสุ่มตามความสะดวก(Convenience Sampling) โดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaires) เป็น
เคร่ืองมือในการเก็บขอ้มูล ซ่ึงการวิจยัคร้ังน้ีได้เก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่างเพียงคร้ังเดียว 
(Cross-Sectional Design) โดยผูวิ้จยัมีการก าหนดวิธีการด าเนินงานวิจยัไวแ้ละน าเสนอ ดงัต่อไปน้ี 

3.1 ประชากร และขนาดกลุ่มตวัอยา่ง 
3.2 วิธีการเก็บขอ้มูลและการสุ่มตวัอยา่ง 
3.3 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั 
3.4 การวเิคราะห์ขอ้มูล 

 
 

3.1 ประชำกร และขนำดกลุ่มตัวอย่ำง 
3.1.1 ประชำกร 
กลุ่มคน Generation Y ทั้งเพศชายและเพศหญิง อายรุะหว่าง 20-35 ปี ท่ีอาศยัอยูใ่นเขต

กรุงเทพมหานคร โดยจะต้องเป็นผูท่ี้มีพฤติกรรมในการซ้ือผกัออร์แกนิค สาเหตุท่ีผู ้วิจัยเลือก
ท าการศึกษากบักลุ่มประชากรท่ีเป็นผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร เน่ืองจาก จากการท าการศึกษา
งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งท่ีมีการท าการศึกษาถึงพฤติกรรมการบริโภคผกัออร์แกนิคของประชากรไทย เช่น 
การศึกษาของกัลยาณี กุลชัย และพีรชัย กุลชัย (2559) การศึกษาของ Roitner-Schobesberger, 
Darnhofer, Suthichai Somsook, and Vogl (2008) และการศึกษาของศูนยว์ิจยัเอแบค นวตักรรมทาง
สังคม การจดัการและธุรกิจ (SIMBA) (2556) เป็นตน้ พบว่า กลุ่มประชากรในกรุงเทพมหานครมี
แนวโน้มในการให้ความส าคญั และการเลือกรับประทานผกัออร์แกนิคมากกว่าประชากรในจงัหวดั
อ่ืน ๆ ดงันั้นผูวิ้จยัจึงเลือกท าการศึกษากบักลุ่มประชากรในเขตกรุงเทพมหานครเพ่ือให้ไดข้อ้มูลท่ี
เ ก่ียวข้องจากกลุ่มประชากรท่ีมีพฤติกรรมในการซ้ือผกัออร์แกนิคอย่างแท้จริง ซ่ึงจะท าให้
ผลการวิจยัท่ีได้สามารถน าไปใช้ประโยชน์ในด้านของการส่งเสริมให้ประชาชนหันมาสนใจและ
ตระหนกัถึงความส าคญัในการตดัสินใจซ้ือและรับประทานผกัออร์แกนิค เป็นอีกแนวทางหน่ึงใน
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การส่งเสริมให้กลุ่มคน Generation Y มีสุขภาพท่ีดีมากข้ึน อนัจะส่งผลดีกบัการขบัเคล่ือนและพฒันา
ประเทศชาติไดม้ากข้ึน เพราะกลุ่มคน Generation Y ถือเป็นก าลงัส าคญัในการขบัเคล่ือนและพฒันา
ประเทศท่ีส าคญักลุ่มหน่ึง และประโยชน์ท่ีส าคญั คือ เป็นการผลกัดนัให้เกษตรกรและผูผ้ลิต ลด
หรือหยดุการใช้สารเคมีในภาคการเกษตร ซ่ึงจะส่งผลดีต่อการพฒันาความย ัง่ยืนของประเทศต่อไป
ไดจ้ริง 
 

3.1.2 ขนำดกลุ่มตัวอย่ำง  
ในการศึกษาวิจยัในคร้ังน้ี เน่ืองจากผูวิ้จัยไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีเป็นกลุ่มคน 

Generation Y ทั้งเพศชายและเพศหญิง อายรุะหว่าง 20-35 ปี ท่ีอาศยัอยูใ่นเขตกรุงเทพมหานคร โดย
จะตอ้งเป็นผูท่ี้มีพฤติกรรมในการซ้ือผกัออร์แกนิคเพ่ือรับประทานท่ีแน่ชดั ดงันั้นในการก าหนด
จ านวนกลุ่มตวัอยา่งในคร้ังน้ี จึงใชก้ารค  านวณกลุ่มตวัอย่างแบบไม่ทราบจ านวนกลุ่มตวัอย่างของ 
W.G. Cochran (1953) โดยก าหนดค่าความเช่ือมัน่ของขอ้มูลท่ี ร้อยละ 95 ดงัวิธีการค านวณ 

              P (1 – P) Z² 
e2 

n = ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 
P = สดัส่วนของประชากรท่ีผูวิ้จยัจะสุ่ม  
Z = ระดบัความมัน่ใจท่ีผูวิ้จยัก าหนดไว ้

โดย Z มีค่าเทา่กบั 1.96 ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95 % (ระดบั 0.05) 
Z มีค่าเทา่กบั 2.58 ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 99 % (ระดบั 0.01) 
P ตอ้งก าหนดไม่ต ่ากวา่ 50% ขนาดของกลุ่มตวัอยา่งจึงจะอยูใ่นระดบัท่ี

เช่ือถือได ้(ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2550) 
e  = สดัส่วนของความคลาดเคล่ือนท่ียอมให้เกิดข้ึนได ้
ซ่ึงในการศึกษาวิจยัคร้ังน้ี ผูวิ้จยัก าหนดให้ P (สัดส่วนของประชากร) เท่ากบั 50 % 

หรือ 0.50 และตอ้งการระดบัความเช่ือมัน่ท่ี 95 % โดยยอมให้มีความคลาดเคล่ือนได ้5 % ซ่ึงสามารถ
แทนค่าไดใ้นสูตรการค านวณ ดงัน้ี 

แทนค่า   n =        (0.50) (1 – 0.50) (1.96) ² 
       (0.05) ² 

n =         0.9604 
     0.0025 

n =        384.16 
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จากการค านวณจ านวนกลุ่มตวัอย่างโดยใช้สูตรการค านวณกลุ่มตวัอย่าง (Sample Size) กรณีท่ีไม่
ทราบจ านวนประชากร ของ W.G. Cochran (1953) พบวา่ จ  านวนกลุ่มตวัอย่างท่ีเหมาะสม เท่ากบั 
384 ตวัอยา่ง โดยผูวิ้จยัไดก้ าหนดจ านวนประชากรกลุ่มตวัอยา่งท่ีจะใช้ในการศึกษาในคร้ังน้ี เท่ากบั 
400 ตวัอยา่ง เพื่อใหง่้ายต่อการค านวณขอ้มูลร้อยละ และการน าเสนอขอ้มูลมากข้ึน 
 
 

3.2 วธีิกำรเกบ็ข้อมูลและกำรสุ่มตัวอย่ำง 
การศึกษาคร้ังน้ีใช้เทคนิคการสุ่มตวัอยา่งโดยใชแ้บบไมค่  านึงถึงโอกาสความน่าจะเป็น

ในการสุ่มตวัอยา่ง (Non-probability Sampling) ซ่ึงทางผูวิ้จยัใชวิ้ธีการสุ่มกลุ่มตวัอยา่งแบบการสุ่ม
ตามความสะดวก (Convenience Sampling) จากร้านอาหารออร์แกนิค ร้านจ าหน่ายผกัออร์แกนิค 
และซูเปอร์มาร์เกตท่ีมีผกัออร์แกนิควางจ าหน่ายในเขตกรุงเทพฯ โดยสถานท่ีท่ีผูวิ้จยัเลือกจะอยูใ่น
เขตกรุงเทพมหานคร อีกทั้ งทางผู ้ประกอบการมีความยินดีท่ีจะให้ผู ้วิจัยลงพ้ืนท่ีในการเก็บ
แบบสอบถามภายในร้าน จากนั้นจะมีการสอบถามเพ่ือให้ได้จ  านวนท่ีต้องการคือ 400 คน อายุ
ระหว่าง 20-35 ปี 

ทั้งน้ีการเขา้ร่วมเป็นกลุ่มตวัอย่าง ในโครงการวิจยัเป็นไปด้วยความสมคัรใจเท่านั้ น 
กลุ่มตวัอยา่งมีสิทธิท่ีจะตอบรับหรือปฏิเสธการให้ขอ้มลู โดยจะไม่ไดรั้บผลกระทบใดๆ หากรู้สึกไม่
สะดวกใจท่ีจะให้ขอ้มูลสามารถยติุการตอบ แบบสอบถามไดท้นัที นอกจากน้ีผูวิ้จยัไดช้ี้แจงให้กลุ่ม
ตวัอยา่งทราบว่าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการตอบแบบสอบถามจะถูกเก็บรักษาไวเ้ป็นความลบั มีเพียงผูวิ้จยั
เท่านั้นท่ีจะเขา้ถึงขอ้มูลได ้การรายงานผล วิจยัจะกระท าในภาพรวมและจะด าเนินการด้วยความ
ระมดัระวงัรัดกุม ไม่มีการอา้งช่ือของผูใ้ห้ ขอ้มูลหรือเผยแพร่ขอ้มูลส่วนตวัใดๆ ก่อนไดรั้บอนุญาต
จากผูใ้หข้อ้มลู 
 
 

3.3 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรวิจัย 
ในการศึกษาวิจยั เร่ือง การศึกษาปัจจยัดา้นทศันคติท่ีส่งผลให้เกิดความตั้งใจซ้ือผกัออร์

แกนิคของกลุ่มคน Generation Y ตวัแปรท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี ประกอบดว้ย 
1.  ตวัแปรอิสระ ไดแ้ก่ ทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค โดยในการศึกษาคร้ังน้ี 

ผูวิ้จยัก  าหนดให้ปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์ต่อทศันคติ มี 3 ปัจจยั คือ ความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม จิตส านึก
ดา้นสุขภาพและความปลอดภยั และการให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน 

2.  ตวัแปรตามขั้นตน้ คือ ทศันคติท่ีมีต่อผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
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3.  ตวัแปรตามขั้นสุดทา้ย คือ ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
 
3.3.1 กำรทดสอบคุณภำพเคร่ืองมือ 
1.การทดสอบความเท่ียงตรง (Validity) ผูวิ้จยัไดน้ าแบบสอบถามท่ีสร้างข้ึนมาเสนอ

อาจารยท่ี์ปรึกษา เพ่ือท าการตรวจสอบความถูกตอ้งและเท่ียงตรงเชิงเน้ือหา ความเหมาะสมของ
ภาษา และโครงสร้างแบบสอบถาม แล้วน ามาปรับปรุงให้มีความเหมาะสมสอดคล้องตาม
วตัถุประสงค์ของงานวิจัย โดยความน่าเช่ือถือของตัวแปรจะใช้ค่า Cronbach’s Alpha ในการ
พิจารณา 

2. การทดสอบความเช่ือมัน่ (Reliability) ผูวิ้จยัหาความเช่ือมัน่โดยน าแบบสอบถามไป
ท าแบบทดสอบ (Pre-test) กบักลุ่มตวัอยา่ง ทั้งเพศชายและเพศหญิง อายรุะหว่าง 20-35 ปี ท่ีอาศยัอยู่
ในเขตกรุงเทพมหานคร จ านวน 30 ตวัอยา่ง เพ่ือตรวจสอบว่าแบบสอบถามมีความเหมาะสมและ
สามารถส่ือความหมายตรงตามท่ีผูว้ิจยัตอ้งการ 
 

3.3.2 แบบสอบถำม (Questionnaire) 
ค ำถำมน ำวิจัย เป็นค าถามท่ีใช้ในการคดักรองกลุ่มตวัอยา่ง Generation Y ท่ีเคยเลือก

ซ้ือผกัออร์แกนิคเท่านั้น ในส่วนน้ีจะมีค  าถามปลายปิด (Close-ended Questions) ให้เลือกตอบวา่เคย 
หรือ ไม่เคย จ  านวน2 ขอ้ ไดแ้ก่ค  าถามท่ีเก่ียวขอ้งกบัการบริโภคผกัออร์แกนิค และเลือกซ้ือผกัออร์
แกนิค หากผูท้  าแบบทดสอบไม่เคยซ้ือผกัออร์แกนิคจะจบการท าแบบสอบถามทนัที 
 

ตอนที่  1 ค าถามส าหรับเก็บข้อมูลเชิงพรรณนาท่ีเก่ียวข้องกับคุณลักษณะทาง
ประชากรศาสตร์ ซ่ึงเป็นขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม ไดแ้ก่ เพศ อาย ุระดบัการศึกษา อาชีพ 
เงินเดือน และ สถานภาพ โดยดดัแปลงมาจากสารนิพนธ์ (ปิยนทั อาภาสกุลเดช , 2554) มีจ  านวน 6 
ขอ้ 
 

ตอนที ่2 ค าถามส าหรับเก็บขอ้มูลเชิงพรรณนาซ่ึงเก่ียวขอ้งกบัพฤติกรรมการซ้ือผกัออร์
แกนิคของกลุ่มคน Generation Y ซ่ึงถามเก่ียวกบัความถ่ีในการซ้ือผกัออร์แกนิค สถานท่ีในการซ้ือ
ผกัออร์แกนิค และความสมเหตุสมผลของราคาผกัออร์แกนิค โดยดดัแปลงมาจากงานวิจยั (สมเกียรติ 
วงศป์ระเสริฐ, 2560) จ  านวน 3 ขอ้ 
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ตอนที่ 3 แบบสอบถามเก่ียวกบัปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์กบัทศันคติต่อการบริโภคผกั
ออร์แกนิค โดยดัดแปลงมาจากงานวิจัย  (พิทวัส  เ อ้ือสังคมเศรษฐ์ , 2559)  และ (Pittawat 
Ueasangkomsatea and Salinee Santiteerakul, 2016) และได้ทดสอบค่าความน่าเช่ือถือของตวัแปร
ด้วยค่า Cronbach’s Alpha ซ่ึงทุกตวัแปรมีค่าสูงกว่า 0.7 ซ่ึงเป็นค าถามปลายปิดแบบเลือกตอบได้
เพียง 1 ค าตอบ โดยใช้สถิติวิเคราะห์เชิงอนุมาน ( Inferential Statistical Analysis) มาใช้ในการ
วิเคราะห์ และการวดัขอ้มูลประเภทอนัตรภาคชั้น (Interval Scale) มี 5 ระดบั ขอ้ค  าถามเป็นแบบ
มาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) โดยปัจจยัดา้นความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม(จ านวน 4 ค  าถาม) มี
ค่า Cronbach’s Alpha เท่ากบั 0.772 ปัจจยัด้านจิตส านึกด้านสุขภาพและความปลอดภยั(จ านวน 3 
ค  าถาม) มีค่า Cronbach’s Alpha เท่ากบั 0.723 และ ปัจจยัดา้นการให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูก
ทอ้งถ่ิน(จ  านวน 3 ค  าถาม) มีค่า Cronbach’s Alpha เท่ากบั 0.789 
 

ตอนที่ 4 แบบสอบถามเก่ียวกับทัศนคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน 
Generation Y โดยดัดแปลงมาจากงานวิจยั (Teng and Wang, 2014) และ (Yang, Al-Shaaban and 
Nguyen, 2014) และไดท้ดสอบค่าความน่าเช่ือถือของตวัแปรดว้ยค่า Cronbach’s Alpha เท่ากบั 0.822 
เป็นค าถามปลายปิดแบบเลือกตอบไดเ้พียง 1 ค าตอบจ านวน 5 ขอ้ โดยใช้สถิติวิเคราะห์เชิงอนุมาน 
(Inferential Statistical Analysis) มาใช้ในการวิเคราะห์ และการวดัข้อมูลประเภทอนัตรภาคชั้น 
(Interval Scale) มี 5 ระดบั ขอ้ค  าถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 
 

ตอนที่ 5 แบบสอบถามเก่ียวกบัความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
โดยดดัแปลงมาจากงานวิจยั (Teng and Wang, 2014) และ (Yang, Al-Shaaban and Nguyen, 2014) 
และได้ทดสอบค่าความน่าเช่ือถือของตวัแปรด้วยค่า Cronbach’s Alpha เท่ากบั 0.825 เป็นค าถาม
ปลายปิดแบบเลือกตอบไดเ้พียง 1 ค าตอบจ านวน 4 ขอ้ โดยใช้สถิติวิเคราะห์เชิงอนุมาน (Inferential 
Statistical Analysis) มาใชใ้นการวิเคราะห์ และการวดัขอ้มูลประเภทอนัตรภาคชั้น (Interval Scale) 
มี 5 ระดบั ขอ้ค  าถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 

ขอ้ค  าถามท่ีเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) ซ่ึงผูวิ้จยัก  าหนดค่าน ้ าหนกั
ตามวิธีมาตรวดัแบบลิเคอร์ท (Likert Scale) มี 5 ระดบั ดงัน้ี  

5  หมายถึง  มากท่ีสุด 
4  หมายถึง  มาก 
3  หมายถึง  ปานกลาง  
2  หมายถึง  นอ้ย 
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1  หมายถึง  นอ้ยท่ีสุด 
เกณฑก์ารประเมินค่าคะแนนท่ีไดรั้บจากการวดัขอ้มูลประเภทอนัตรภาคชั้น ผูวิ้จยัใช้

ค  านวณหาความกวา้งของการอภิปรายผลการวิจยัของลกัษณะแบบสอบถามท่ีใช้ระดบัการวดัขอ้มูล
ประเภทอนัตรภาคชั้น(Interval Scale) โดยผูวิ้จัยใช้เกณฑ์เฉล่ียในการอภิปรายเพ่ือแสดงระดับ
ความเห็น (กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2544) ดงัน้ี 

ความกวา้งอนัตรภาคชั้น     =              คะแนนสูงสุด - คะแนนต ่าสุด 
           จ  านวนชั้น 

=                5 – 1 
5 

=                 0.8 
 
ตำรำง 3.1 เกณฑก์ารประเมินแบ่งช่วงอนัตรภาพชั้นเก่ียวกบัระดบัความเห็นดว้ยในการตอบ
แบบสอบถาม 
 

ระดับความเห็นด้วย ค่าเฉลี่ยท่ีวัดได้ 
มากที่สุด 4.21 - 5.00 

มาก 3.41 - 4.20 
ปานกลาง 2.61 - 3.40 

น้อย 1.81 - 2.60 
น้อยที่สุด 1.00 - 1.80 

 
 

3.4 กำรวเิครำะห์ข้อมูล 
ผูว้ิจยัได้แจกแบบสอบถามจ านวน 470 ชุด โดยเป็นกลุ่มตวัอย่างทั้งเพศชายและเพศ

หญิง อายรุะหว่าง 20-35 ปี ท่ีอาศยัอยูใ่นเขตกรุงเทพมหานคร อีกทั้งเป็นผูท่ี้มีพฤติกรรมในการซ้ือ
ผกัออร์แกนิคเพ่ือรับประทานท่ีแน่ชัดจ านวน 392 ชุด โดยน าข้อมูลท่ีได้จากแบบสอบถามมา
รวบรวมและน าไปประมวลผลด้วยเคร่ืองคอมพิวเตอร์ โดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูป SPSS 21.0 for 
Windowsในการด าเนินการ ดงัน้ี 

1.ลงรหสั (Coding) ในแบบสอบถาม 
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2.คดัลอกรหสัท่ีลงเรียบร้อยแลว้ลงในฟอร์มการลงรหัส เพ่ือน าไปบนัทึกขอ้มูลให้อยู่
ในรูปลกัษณ์ท่ีโปรแกรมสามารถอ่านค่าได ้

3.น าขอ้มูลท่ีไดไ้ปประมวลผลโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ IBM SPSS Statistics 21 
โดยเลือกสถิติท่ีเหมาะสมเพ่ือท าการพิสูจน์สมมติฐานของงานวิจยัน้ี โดยเลือกสถิติท่ีเหมาะสมใน
การค านวณตามลกัษณะของสเกลในการวดั โดยสถิติท่ีน ามาใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี ประกอบดว้ย 

1. สถิติวิเคราะห์ เชิงพรรณนา (Descriptive Statistics Analysis) โดยใช้ค่าร้อยละ 
(Percentage) ความถ่ี (Frequency) ค่าเฉล่ีย (Mean) ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) และ
น าเสนอขอ้มลูในตารางเพ่ืออธิบายเบ้ืองตน้เก่ียวกบักลุ่มตวัอยา่ง 

2. สถิติวิเคราะห์เชิงอนุมาน (Inferential Statistical Analysis) เพ่ือทดสอบสมมติฐาน 
ดงัน้ี 

การวเิคราะห์สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ซ่ึงเป็นการทดสอบสมมติฐานและ
หาความสัมพนัธ์ของตัวแปรโดยใช้การวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ของตัวแปร (Chi-Square) การ
ทดสอบความแตกต่าง (T-Test) การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-Way ANOVA) และ
การวเิคราะห์ถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression) 
 
ตำรำง 3.2  สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์สมมติฐาน 

สมมติฐาน
ที ่

สมมติฐาน สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ 

1 ทัศนคติที่ดีต่อการบริโภคผักออร์แกนิคของผู้บริโภค มี
ความสัมพันธ์กับความตั้งใจซื้อผักออร์แกนิคของกลุ่ม
คน Generation Y 

Multiple Regression 

2 ความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม มีความสัมพันธ์กับทัศนคติที่
ดี ต่ อ ก า ร บ ริ โ ภ ค ผั ก อ อ ร์ แ ก นิ ค ข อ ง ก ลุ่ ม ค น 
Generation Y 

Multiple Regression 

3 จิ ต ส า นึ ก ด้ า นสุ ขภ าพและคว ามปลอดภั ย  มี
ความสัมพันธ์กับทัศนคติที่ดีต่อการบริโภคผักออร์แกนิ
คของกลุ่มคน Generation Y 

Multiple Regression 

4 การให้ความส าคัญต่อแหล่งเพาะปลูกท้องถิ่น มี
ความสัมพันธ์กับทัศนคติที่ดีต่อการบริโภคผักออร์แกนิ
คของกลุ่มคน Generation Y 

Multiple Regression 
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บทที ่4 

ผลกำรวเิครำะห์ข้อมูล 
 
 

จากการวิจยัเร่ือง “ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติท่ีส่งผลให้เกิดความตั้งใจซ้ือผกัออร์แก
นิคของกลุ่มคน Generation Y” คร้ังน้ีเป็นการศึกษาวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ด้วย
วิธีการสุ่มตามความสะดวก(Convenience Sampling) กลุ่มตวัอยา่งเป็นกลุ่มคนท่ีเคยซ้ือผกัออร์แกนิค 
จ านวน 392 ตวัอยา่ง โดยใช้แบบสอบถาม (Questionnaires) เป็นเคร่ืองมือในการเก็บขอ้มูล ซ่ึงการ
วิจยัคร้ังน้ีไดเ้ก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่างเพียงคร้ังเดียว (Cross-Sectional Design) ส่วนของ
การวิเคราะห์และประมวลผลท่ีไดจ้ากแบบสอบถาม ใช้การวิเคราะห์ทั้ง 2 แบบคือ 1.การวิเคราะห์
สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ซ่ึงเป็นการสรุปข้อมูลโดยใช้การแจกแจงความถ่ี  
(Frequency distribution)  และการประมาณค่า (Estimation)  2.การวิเคราะห์สถิติ เชิงอนุมาน 
(Inferential Statistics) ซ่ึงเป็นการทดสอบสมมติฐานและหาความสัมพนัธ์ของตวัแปรโดยใช้การ
วิเคราะห์ความสัมพนัธ์ของตวัแปร (Chi-Square) การทดสอบความแตกต่าง (T-Test) การวิเคราะห์
ความแปรปรวนทางเดียว  (One-Way ANOVA) และการวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ (Multiple 
Regression) โดยผลการวิเคราะห์ขอ้มูลจากแบบสอบถามแบ่งออกเป็น 5 ส่วนดงัต่อไปน้ี 

4.1 การวิเคราะห์เชิงพรรณนาดา้นคุณลกัษณะประชากรและพฤติกรรมการซ้ือผกัออร์
แกนิคของกลุ่มคน Generation Y  

4.2 การวิเคราห์ปัจจยัดา้นต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติ ทศันคติต่อผกัออร์แกนิค และ
ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคโดยใชก้ารประมาณค่าเฉล่ีย 

4.3 การวิเคราะห์ความแตกต่างและความแปรปรวนระหว่างปัจจัยด้านคุณลกัษณะ
ประชากรกบัปัจจยัดา้นต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติ ทศันคติต่อผกัออร์แกนิค และความตั้งใจซ้ือผกั
ออร์แกนิค 

4.4 การวเิคราะห์ถดถอยพหุคูณเพ่ือทดสอบสมมติฐาน 
4.5 Post-Hoc Test: การวิเคราะห์อิทธิพลของตวัแปรคัน่กลาง 
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4.1 กำรวเิครำะห์เชิงพรรณนำด้ำนคุณลกัษณะประชำกรและพฤติกรรมกำรซ้ือผกัออร์แก-
นิคของกลุ่มคน Generation Y  

4.1.1 ข้อมูลทัว่ไปเกีย่วกบัลกัษณะทำงประชำกรศำสตร์ของกลุ่มตัวอย่ำงโดยใช้วธีิกำร
แจกแจงควำมถี่หำค่ำควำมถี่ร้อยละของแต่ละรำยกำร 
 
ตำรำง 4.1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของกลุ่มตวัอยา่ง (N=392) 

 
ลักษณะ จ านวน(คน) ร้อยละ 

เพศ 
ชาย 
หญิง 

 
143 
249 

 
36.5 
63.5 

อายุ (ปี) 
20-23  
24-27  
28-31  
32-35  

 
86 
99 
74 
133 

 
21.9 
25.3 
18.9 
33.9 

ระดับการศึกษาสูงสุด 
ต่ ากว่าปริญญาตรี 
ปริญญาตรี 
ปริญญาโท 
สูงกว่าปริญญาโท 

 
25 
254 
106 
7 

 
6.4 
64.8 
27.0 
1.8 

อาชีพปัจจุบัน 
ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 
พนักงานบริษัทเอกชน 
นักเรียน/นักศึกษา 
ธุรกิจส่วนตัว 
ว่างงาน 

 
56 
178 
99 
47 
12 

 
14.3 
45.4 
25.2 
12.0 
3.1 

รายได้ต่อเดือน (บาท) 
<15,000 
15,000 – 35,000 
35,001 – 55,000 

 
99 
166 
54 

 
25.3 
42.3 
13.8 
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55,001 – 75,000 
75,001 – 95,000 
>95,000 

31 
16 
26 

7.9 
4.1 
6.6 

สถานภาพ 
โสด 
สมรส 
หย่าร้าง/แยกกันอยู่ 

 
324 
67 
1 

 
82.7 
17.0 
0.3 

 
จากตารางท่ี 4.1 พบวา่ในการเก็บขอ้มลูกลุ่มตวัอยา่งคนท่ีมีพฤติกรรมในการซ้ือผกัออร์

แกนิคเพ่ือรับประทานและอาศยัอยูใ่นเขตกรุงเทพมหานคร จ านวนทั้งหมด 392 คน มีทั้งเพศชายและ
หญิง ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงคิดโดยคิดเป็นร้อยละ 63.5 ส่วนเพศชายคิดเป็นร้อยละ 36.5 ของ
จ านวนกลุ่มตวัอยา่งทั้งหมด ในงานวิจยัแบ่งช่วงอายเุป็น 4 กลุ่ม โดยส่วนมากคือช่วงอาย ุ32-35 ปี 
คิดเป็นร้อยละ 33.9 อนัดบัสองคือช่วงอาย ุ24-27 ปีคิดเป็นร้อยละ 25.3 รองลงมาคือช่วงอาย ุ20-23ปี 
คิดเป็นร้อยละ 21.9 และทา้ยสุด ช่วงอายุ 28-31  ปี คิดเป็นร้อยละ 18.9 ของจ านวนกลุ่มตวัอย่าง
ทั้งหมด ระดบัการศึกษาสูงสุดของกลุ่มตวัอย่างพบว่าร้อยละ 64.8 จบการศึกษาระดบัปริญญาตรี 
รองลงมาเป็นปริญญาโท ต  ่ากว่าปริญญาตรี และสูงกวา่ปริญญาโท ตามล าดบั คิดเป็นสดัส่วน ร้อยละ 
27.0 ร้อยละ 6.4 และร้อยละ 1.8 ของจ านวนกลุ่มตวัอย่างทั้งหมด กลุ่มตวัอย่างเกือบคร่ึงหน่ึงเป็น
พนักงานบริษัทเอกชน ซ่ึงคิดเป็นร้อยละ 45.4 รองลงมาเป็น นักเรียน/นักศึกษา ข้าราชการ/
รัฐวิสาหกิจ ธุรกิจส่วนตวั และ วา่งงาน ตามล าดบั คิดเป็นสัดส่วน ร้อยละ 25.2 ร้อยละ 14.3 ร้อยละ 
12.0 และ ร้อยละ 3.1 ของจ านวนกลุ่มตวัอย่างทั้งหมด ในส่วนของรายได้ต่อเดือน พบว่า กลุ่ม
ตวัอย่างประมาณ ร้อยละ 80 มีรายได้ไม่เกิน 55,000 บาทต่อเดือน โดยแบ่งเป็น 3 ช่วงเงินเดือน 
15,000 – 35,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 42.3 นอ้ยกวา่ 15,000 คิดเป็นร้อยละ 25.3 และ 35,001 – 55,000 
บาท คิดเป็นร้อยละ 13.8 ของจ านวนกลุ่มตวัอย่างทั้งหมด และร้อยละ 20 ท่ีเหลือ คือกลุ่มคนท่ีมี
รายไดต่้อเดือนมากกว่า 55,000 บาท แบ่งยอ่ยเป็น 3 ช่วงเงินเดือนเช่นกนั คือ 55,001 – 75,000 คิด
เป็นร้อยละ 7.9 รองมาเป็น รายไดม้ากกวา่ 95,000 บาท และ 75,001 – 95,000 บาท ตามล าดบั คิดเป็น
สัดส่วน ร้อยละ 6.6และร้อยละ 4.1 ของจ านวนกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด และทา้ยสุดของตารางจะ
แสดงผลสถานภาพของกลุ่มตวัอยา่ง คือ โสด สมรส และหยา่งร้างหรือแยกกนัอยู ่ตามล าดบั คิดเป็น
สดัส่วนร้อยละ 82.7 ร้อยละ 17.0 และ ร้อยละ 0.3 ของจ านวนกลุ่มตวัอยา่งทั้งหมด 
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4.1.2 วเิครำะห์ข้อมูลเกีย่วกบัพฤติกรรมกำรซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation 
Y โดยใช้วธีิกำรแจกแจงควำมถี่หำค่ำควำมถี่ร้อยละของแต่ละรำยกำร 
 
ตำรำง 4.2 ความถ่ีและค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามความถ่ีในการซ้ือผกัออร์แกนิค (N=
392) 

ความถี่ในการซื้อ จ านวน(คน) ร้อยละ 
เป็นประจ าทุกวัน  16 4.1 
สัปดาห์ละ 1 – 2 ครั้ง 94 24.0 
เดือนละ 1 – 2 ครั้ง 218 55.6 
นานๆครั้ง 43 10.9 
อ่ืน ๆ 21 5.4 

 
จากตารางท่ี 4.2 พบวา่กลุ่มตวัอยา่งร้อยละ 55.6 เลือกซ้ือผกัออร์แกนิคเดือนละ 1-2 คร้ัง 

รองลงมาเป็น สัปดาห์ละ 1 – 2 คร้ัง  นานๆคร้ัง อ่ืน ๆ และเป็นประจ าทุกวนั ตามล าดบั ซ่ึงคิดเป็น
สดัส่วน ร้อยละ 24.0 ร้อยละ 10.9 ร้อยละ 5.4 และ ร้อยละ 4.1 โดยในค  าตอบว่าอ่ืนๆ สามารถจดักลุ่ม
เหตุผลไดเ้ป็น 3 กลุ่มใหญ่ๆ คือ กลุ่มท่ีหน่ึงจะซ้ือเม่ือเจอผกัออร์แกนิควางขายและสะดวกในการ
หยิบซ้ือ กลุ่มท่ีสองจะซ้ือเม่ือมีการลดระดบัราคาลงมาเหลือใกลเ้คียงกบัผกัทัว่ไป และกลุ่มสุดทา้ย
จะซ้ือเม่ือผกัทัว่ไปหาซ้ือไม่ได ้ 
 
ตำรำง 4.3 ความถ่ีและค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามสถานท่ีในการซ้ือผกัออร์แกนิค (N=
392) 

สถานที่ จ านวน(คน) ร้อยละ 
ซุปเปอร์มาร์เก็ต 308 78.6 
ไปซื้อจากสถานที่ผลิตโดยตรง 18 4.6 
งานแสดงสินค้า  12 3.1 
ตลาดสด 28 7.1 
อ่ืน ๆ 26 6.6 

 
จากตารางท่ี 4.3 กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ ร้อยละ 78.6 เลือกซ้ือผกัออร์แกนิคท่ีซุปเปอร์

มาร์เก็ต ส่วนอีกร้อยละ 21.4 กลุ่มตวัอยา่งไดเ้ลือกซ้ือผกัออร์แกนิคในสถานท่ีท่ีแตกต่างกนัออกไป 
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ไม่ว่าจะเป็น ตลาดสด ร้อยละ 7.1 ไปซ้ือจากสถานท่ีผลิตโดยตรง เช่นซ้ือกบัคนรู้จกั หรือสั่งจาก
ฟาร์มให้มาส่งท่ีบา้น ร้อยละ 4.6 ซ้ือจากงานแสดงสินคา้ ร้อยละ 3.1 ส่วนอีกร้อยละ 6.6 ท่ีเหลือกลุ่ม
ตวัอย่างเลือกซ้ือท่ีตลาดนดัต่างๆ เช่น บองมาร์เช่ มาร์เก็ตพาร์ค ตลาดนดัสุขภาพ ตลาดเกษตรกร 
หรือตลาดนดัออฟฟิศ เลือกซ้ือในร้านอาหาร เช่นร้านอาหารคลีน หรือร้านสวนผกั โอก้ะจู๋ เลือกซ้ือ
ในร้านคา้ท่ีเช่ือถือได ้เช่น ร้านพลงับุญ หรือร้านโครงการหลวง  เลือกซ้ือท่ีไฮเปอร์มาร์เก็ต เช่น แมค็
โคร หรือเลือกซ้ือห้างหรือร้านใดก็ไดท่ี้จดัโปรโมชัน่ 
 
ตำรำง 4.4 ความถ่ีและค่าร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งจ าแนกตามความรู้สึกท่ีมีต่อราคาของผกัออร์แกนิค 
(N=392) 
ความรู้สึกที่มีต่อราคาของผัก

ออร์แกนิค 
จ านวน(คน) ร้อยละ 

ราคาเหมาะสมแล้ว 170 43.4 
ราคาถูกเกินไป 3 0.7 
ราคาแพงเกินไป 219 55.9 

 
จากตารางท่ี 4.4 กลุ่มตวัอย่างมากกว่าคร่ึงมองว่าราคาของผกัออร์แกนิคแพงเกินไป 

รองลงมาเป็นกลุ่มตวัอยา่งท่ีมองว่าผกัออร์แกนิคมีราคาท่ีเหมาะสมแลว้ ร้อยละ 43.4 ส่วนท่ีเหลืออีก
เพียง ร้อยละ0.7 มองวา่ผกัออร์แกนิคมีราคาท่ีถูกเกินไป 
 
 

4.2 กำรวเิครำะห์ปัจจัยด้ำนต่ำงๆทีเ่กีย่วข้องกบัทศันคติ ทศันคติต่อผกัออร์แกนิค และ
ควำมตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคโดยใช้กำรประมำณค่ำเฉลีย่ 

ในส่วนน้ีเป็นการสรุประดบัความเห็นดว้ยของกลุ่มตวัอยา่ง Generation Y ท่ีมีต่อปัจจยั
ดา้นต่างๆโดยทางผูวิ้จยัได้แบ่งกลุ่มปัจจยัออกเป็น 3 หัวขอ้ย่อยๆ คือ หัวขอ้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัตวัแปร
อิสระ ไดแ้ก่ปัจจยัดา้นความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม สุขภาพและความปลอดภยั และการให้ความส าคญั
ต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน หัวขอ้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัตวัแปรตามขั้นแรก ไดแ้ก่ทศันคติต่อการบริโภคผกั
ออร์แกนิค และหวัขอ้ท่ีเก่ียวขอ้งกบัตวัแปรตามขั้นสุดทา้ย ไดแ้ก่ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค 
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4.2.1 กำรวิเครำะห์ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยด้ำนควำมใส่ใจต่อส่ิงแวดล้อม สุขภำพและ
ควำมปลอดภัย และกำรให้ควำมส ำคัญต่อแหล่งเพำะปลูกท้องถิ่นของกลุ่มตัวอย่ำงโดยใช้วิธีแจกแจง
ควำมถี่หำค่ำเฉลีย่ของแต่ละรำยกำร 
 
ตำรำง 4.5 ความถ่ีและร้อยละของปัจจยัดา้นความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม (N=392) 
ปัจจัยด้านความใส่ใจต่อ

สิ่งแวดล้อม 
ระดับความเห็นด้วย 

ค่าเฉลี่ย S.D. เกณฑ์ 
1 2 3 4 5 

(F11) ท่านให้ความใส่ใจในเรื่อง
สิ่งแวดล้อมมาก 

7 9 57 150 169 4.19 0.89 มาก 

(F12) ท่านเต็มใจเข้าร่วมกิจกรรม
อนุรักษ์ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

14 29 92 132 125 3.83 1.07 มาก 

(F13) ท่านรู้สึกไม่ดีที่เห็นสิ่งแวดล้อม
ถูกท าลาย 

5 3 21 105 258 4.55 0.74 มากที่สุด 

(F14) ท่านเป็นคนที่มีความ
รับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม 

2 9 60 173 148 4.16 0.80 มาก 

รวม      4.18 0.68 มาก 

 
จากตารางท่ี 4.5 พบว่า คนส่วนใหญ่จะรู้สึกไม่ดีท่ีเห็นส่ิงแวดลอ้มถูกท าลายค่าเฉล่ียอยู่

ท่ี 4.55±0.74 รองลงมาเป็นการให้ความใส่ใจในเร่ืองส่ิงแวดลอ้มค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 4.19±0.89 ต่อมาเป็น
การยอมรับวา่การเป็นคนท่ีมีความรับผิดชอบต่อส่ิงแวดลอ้มค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 4.16±0.80 และสุดทา้ยคือ
ความเต็มใจเขา้ร่วมกิจกรรมอนุรักษธ์รรมชาติและส่ิงแวดลอ้มค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.83±1.07 โดยระดบั
ความเห็นด้วยของกลุ่มตวัอย่างเก่ียวกับปัจจยัด้านความใส่ใจต่อส่ิงแวดล้อมอยู่ในเกณฑ์มาก มี
ค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 4.18 และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานคือ 0.68   
 
ตำรำง 4.6 ความถ่ีและร้อยละของปัจจยัดา้นสุขภาพและความปลอดภยั (N=392)  

ปัจจัยด้านสุขภาพและความ
ปลอดภัย 

ระดับความเห็นด้วย 
ค่าเฉลี่ย S.D. เกณฑ์ 

1 2 3 4 5 
(F21) ท่านคิดว่าสุขภาพร่างกายที่

แข็งแรงเป็นสิ่งที่ส าคัญ 
4 5 19 64 300 4.66 0.72 มากที่สุด 
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(F22) ท่านค านึงถึงคุณค่าทาง
โภชนาการในการเลือกซื้ออาหาร 

2 10 78 140 162 4.15 0.86 มาก 

(F23) ท่านกังวลต่อสารเคมีตกค้าง
และการปนเปื้อน 

3 10 66 131 182 4.22 0.87 มากที่สุด 

รวม      4.34 0.66 มากที่สุด 

 
จากตารางท่ี 4.6 พบวา่ คนส่วนใหญ่ตอ้งการมีสุขภาพร่างกายท่ีแข็งแรงซ่ึงค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 

4.66±0.72 รองลงมาคือคนจะกงัวลต่อสารเคมีตกคา้งและการปนเป้ือนในผกั ค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 4.22±0.87 
และสุดทา้ยคนจะเลือกซ้ืออาหารจากคุณค่าทางโภชนาการค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 4.15±0.86 โดยรวมระดับ
ความเห็นดว้ยของกลุ่มตวัอยา่งเก่ียวกบัปัจจยัดา้นสุขภาพและความปลอดภยั อยูใ่นเกณฑม์ากท่ีสุด มี
ค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 4.34 และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานคือ 0.66 
 
ตำรำง 4.7 ความถ่ีและร้อยละของปัจจยัดา้นการให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน (N=392)  

ปัจจัยด้านการให้ความส าคัญต่อ 
แหล่งเพาะปลูกท้องถิ่น 

ระดับความเห็นด้วย 
ค่าเฉลี่ย S.D. เกณฑ์ 

1 2 3 4 5 
(F31) ท่านค านึงถึงแหล่งเพาะปลูก

(ฟาร์ม)ท่ีได้รับมาตรฐาน  
6 20 97 117 152 3.99 0.99 มาก 

(F32) ท่านต้องการสนับสนุน
เกษตรกรในท้องถิ่น  

4 8 65 111 204 4.28 0.88 มากที่สุด 

(F33) ท่านต้องการทราบข้อมูลของ
แหล่งเพาะปลูก(ฟาร์ม)  

13 21 83 120 155 3.98 1.06 มาก 

รวม      4.08 0.82 มาก 

 
จากตารางท่ี 4.7 พบว่า คนส่วนใหญ่มีความต้องการสนับสนุนเกษตรกรในทอ้งถ่ิน

ค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 4.28±0.88 และรองลงมาจะพิจารณาเลือกซ้ือผกัจากแหล่งเพาะปลูกท่ีมีมาตรฐาน และ
ตอ้งการทราบขอ้มูลท่ีมาท่ีไปของแหล่งเพาะปลูกก่อนซ้ือ คิดเป็นค่าเฉล่ีย 3.99±0.99 และ 3.98±1.06 
ตามล าดบั โดยรวมระดบัความเห็นดว้ยของกลุ่มตวัอยา่งเก่ียวกบัปัจจยัด้านการให้ความส าคญัต่อ
แหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน อยูใ่นเกณฑม์าก มีค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 4.08 และส่วนเบ่ียงเบน มาตรฐานคือ 0.82 
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4.2.2 กำรวเิครำะห์ข้อมูลเกี่ยวกบัทศันคติต่อกำรบริโภคผักออร์แกนิคของกลุ่มตัวอย่ำง
โดยใช้วธีิแจกแจงควำมถี่หำค่ำเฉลีย่ของแต่ละรำยกำร 
 
ตำรำง 4.8 ความถ่ีและค่าร้อยละของทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค (N=392) 

ทัศนคติต่อการบริโภคผักออร์แกนิค ระดับความเห็นด้วย 
ค่าเฉลี่ย S.D. เกณฑ์ 

1 2 3 4 5 
(A1) การซื้อผักออร์แกนิคถือเป็น

ทางเลือกท่ีชาญฉลาด 
4 10 95 155 128 4.00 0.87 มาก 

(A2) ผักออร์แกนิคเป็นผักที่สามารถ
รับประทานได้อย่างปลอดภัย 

4 7 59 157 165 4.20 0.83 มาก 

(A3) ท่านสนใจที่จะหันมา
รับประทานผักออร์แกนิค 

2 9 82 148 151 4.11 0.85 มาก 

(A4) การบริโภคผักออร์แกนิก เป็น
อีกหนึ่งวิธีในการดูแลสุขภาพที่

เหมาะสม 

5 13 40 165 169 4.22 0.86 มากที่สุด 

(A5) ท่านเห็นด้วยกับการร่วมกัน
ส่งเสริม ผลักดันให้ผู้บริโภคหันมา
เลือกรับประทานผักออร์แกนิคกัน

มากขึ้น 

6 10 39 162 175 4.25 0.85 มากที่สุด 

รวม      4.16 0.65 มาก 

 
จากตารางท่ี 4.8 พบว่าคนส่วนใหญ่ตอ้งการสนบัสนุนให้คนไทยหันมารับประทานผกั

ออร์แกนิคค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 4.25±0.85 ถดัมาคนส่วนใหญ่มองว่าการรับประทานผกัออร์แกนิคเป็นอีกวิธี
ในการดูแลสุขภาพค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.22±0.86 รองลงมาคือการมองว่าผกัออร์แกนิคเป็นผกัท่ีปลอดภยั 
ค่าเฉล่ีย 4.20±0.83 ส่วน 2 ขอ้สุดทา้ยคือ ความสนใจท่ีจะหันมารับประทานผกัออร์แกนิค และ มอง
ว่าการซ้ือผกัออร์แกนิกถือเป็นทางเลือกท่ีชาญฉลาดค่าเฉล่ียคือ 4.11±0.85 และ 4.00±0.87 ตามล าดบั 
โดยรวมแล้วทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคของกลุ่มตวัอย่าง(Generation Y) มีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 
4.16 และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานคือ 0.65 ซ่ึงระดบัความเห็นดว้ยท่ีมีอยูใ่นเกณฑ ์มาก 
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4.2.3 กำรวเิครำะห์ข้อมูลเกี่ยวกบัควำมตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มตัวอย่ำงโดยใช้
วธีิแจกแจงควำมถี่หำค่ำเฉลีย่ของแต่ละรำยกำร 
 
ตำรำง 4.9 ความถ่ีและค่าร้อยละของความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค (N=392) 

ความตั้งใจซื้อผักออร์แกนิค 
ระดับความเห็นด้วย 

ค่าเฉลี่ย S.D. เกณฑ์ 
1 2 3 4 5 

(I1) เมื่อมีโอกาส ท่านจะเลือกซื้อผัก
ออร์แกนิคมารับประทาน 

6 3 49 159 175 4.26 0.82 มากที่สุด 

(I2) ท่านตั้งใจว่า จะเลือก
รับประทานผักออร์แกนิคมากขึ้น  

3 13 60 149 167 4.18 0.86 มาก 

(I3) ท่านตั้งใจว่า จะส่งเสริมให้คนใน
ครอบครัวหันมาบริโภคผักออร์แกนิ

คด้วย 

1 13 59 150 169 4.21 0.83 มากที่สุด 

(I4) ฉันเต็มใจที่จะจ่ายมากขึ้นเพ่ือซื้อ
ผักออร์แกนิค 

13 25 85 146 123 3.87 1.03 มาก 

รวม      4.13 0.72 มาก 

 
จากตารางท่ี 4.9 มีการถามถึงระดบัความเห็นเก่ียวกบัความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค 4 

ค  าถาม ซ่ึงพบว่าคนส่วนใหญ่ จะเลือกซ้ือผกัออร์แกนิคมารับประทานเม่ือมีโอกาส รองลงมาเป็น 
ความตั้งใจจะส่งเสริมให้คนหนัมาซ้ือผกัออร์แกนิค มีความตั้งใจจะรับประทานผกัออร์แกนิคมากข้ึน 
และสุดทา้ยเตม็ใจท่ีจะจ่ายมากข้ึนเพ่ือซ้ือผกัออร์แกนิค ค่าเฉล่ียคือ 4.26±0.82, 4.21±0.83, 4.18±0.86 
และ 3.87±1.03 โดยรวมความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มตวัอยา่ง(Generation Y) มีค่าเฉล่ียอยูท่ี่ 
4.13 และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานคือ 0.72 ซ่ึงระดบัความเห็นดว้ยท่ีมีอยูใ่นเกณฑม์าก 
 
 

4.3 กำรวิเครำะห์ควำมแตกต่ำงและควำมแปรปรวนระหว่ำงปัจจัยด้ำนคุณลักษณะ
ประชำกรกบัปัจจัยด้ำนต่ำงๆที่เกีย่วข้องกับทัศนคติ ทัศนคติต่อผักออร์แกนิค และควำม
ตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค 

ส่วนน้ีเป็นการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของตัวแปรด้านคุณลักษณะ
ประชากรไดแ้ก่เพศ อาย ุระดบัการศึกษา อาชีพปัจจุบนั รายไดต่้อเดือน และสถานภาพสมรส กบั
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ปัจจยัดา้นต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติ ทศันคติต่อผกัออร์แกนิคและความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค โดย
ใช้ระดบัความเช่ือมัน่ท่ีร้อยละ 95  เพ่ือตอบค าถามงานวิจยัในส่วนของแนวทางในการส่งเสริมให้
กลุ่มคน Generation Y เกิดความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคมากข้ึน ซ่ึงทางผูวิ้จยัจะแสดงผลในตาราง
เฉพาะปัจจยัท่ีมีความแตกต่างเท่านั้น 
 
ตำรำง 4.10 ผลการทดสอบความแตกต่างของกลุ่มอายท่ีุมีต่อองคป์ระกอบของทศันคติ ทศันคติและ
ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค 

ปัจจัย 
กลุ่ม
อายุ 

N Mean 
Std. 

Deviation 
Std. Error F Sig. 

ความใส่ใจต่อ
สิ่งแวดล้อม 

20-23 86 4.1163 .69101 .07451 14.764 .000 
24-27 99 3.9293 .72671 .07304     
28-31 74 4.0777 .62060 .07214     
32-35 133 4.4718 .57129 .04954     
Total 392 4.1824 .68265 .03448     

การให้ความส าคัญ
ต่อแหล่ง
เพาะปลูกท้องถิ่น 

20-23 86 3.8915 .73997 .07979 16.274 .000 
24-27 99 3.7845 .91140 .09160     
28-31 74 4.0586 .85539 .09944     
32-35 133 4.4461 .63682 .05522     
Total 392 4.0842 .82239 .04154     

ทัศนคติต่อการ
บริโภคผักออร์แก
นิค 

20-23 86 4.1419 .57955 .06249 10.886 .000 
24-27 99 3.8909 .67990 .06833     
28-31 74 4.1649 .66238 .07700     
32-35 133 4.3669 .59857 .05190     
Total 392 4.1592 .65171 .03292     

ความตั้งใจซื้อผัก
ออร์แกนิค 

20-23 86 4.0843 .69198 .07462 18.239 .000 
24-27 99 3.7980 .78950 .07935     
28-31 74 4.0507 .66849 .07771     
32-35 133 4.4511 .58262 .05052     
Total 392 4.1301 .72318 .03653     
20-23 86 4.1628 .62360 .06724 15.329 .000 
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จิตส านึกด้าน
สุขภาพและความ
ปลอดภัย 

24-27 99 4.1313 .81763 .08218     
28-31 74 4.3288 .49501 .05754     
32-35 133 4.6266 .51417 .04458     
Total 392 4.3435 .65801 .03323     

 
ตารางท่ี 4.10 แสดงค่าเฉล่ียปัจจยัทั้ง 5 ดา้นไดแ้ก่ ความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม จิตส านึก

ดา้นสุขภาพรวมถึงความปลอดภยัทางอาหาร แหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน ทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์
แกนิค และความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค ของกลุ่มคนท่ีมีช่วงอายท่ีุแตกต่างกนั โดยช่วงอาย ุ32-35 ปี 
มีค่าเฉล่ียสูงกว่ากลุ่มอ่ืนๆ และกลุ่มคนช่วงอาย ุ24-27 ปี เป็นกลุ่มท่ีมีค่าเฉล่ียน้อยท่ีสุด และในตาราง
มีการแสดงผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างช่วงอายขุองกลุ่มตวัอยา่งกบัปัจจยัทั้ง 5 ดา้น โดยใช้
การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว พบวา่ทุกปัจจยัมีค่าระดบันยัส าคญัทางสถิติเท่ากบั 0.000 ซ่ึง
นอ้ยกว่า 0.05 หมายความว่า ปัจจยัแต่ละดา้นจะมีช่วงอายอุยา่งน้อย 1 ช่วงอายท่ีุมีค่าเฉล่ียแตกต่างไป
จากช่วงอายอ่ืุน 
 
ตำรำง 4.11 ความแตกต่างของกลุ่มอายใุนแต่ละกลุ่มท่ีมีต่อปัจจยัของทศันคติ ทศันคติและความ
ตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค 

ปัจจัย 

คู่เทียบของกลุ่ม
อายุ 

Mean 
Difference 

(I-J) 

Std. 
Error 

Sig. 

95% Confidence 
Interval 

I J 
Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

ความใส่ใจ
ต่อ

สิ่งแวดล้อม 
 

20-23 24-27 .18699 .09570 .309 -.0668 .4408 
28-31 .03858 .10294 1.000 -.2344 .3116 
32-35 -.35553* .08983 .001 -.5938 -.1173 

24-27 20-23 -.18699 .09570 .309 -.4408 .0668 
28-31 -.14841 .09977 .826 -.4130 .1162 
32-35 -.54251* .08618 .000 -.7710 -.3140 

28-31 20-23 -.03858 .10294 1.000 -.3116 .2344 
24-27 .14841 .09977 .826 -.1162 .4130 
32-35 -.39410* .09415 .000 -.6438 -.1444 

32-35 20-23 .35553* .08983 .001 .1173 .5938 
24-27 .54251* .08618 .000 .3140 .7710 
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28-31 .39410* .09415 .000 .1444 .6438 
การให้

ความส าคัญ
ต่อแหล่ง
เพาะปลูก
ท้องถิ่น 

 

20-23 24-27 .10696 .11469 1.000 -.1972 .4111 
28-31 -.16709 .12337 1.000 -.4942 .1601 
32-35 -.55464* .10766 .000 -.8401 -.2691 

24-27 20-23 -.10696 .11469 1.000 -.4111 .1972 
28-31 -.27405 .11957 .135 -.5911 .0430 
32-35 -.66160* .10328 .000 -.9355 -.3877 

28-31 20-23 .16709 .12337 1.000 -.1601 .4942 
24-27 .27405 .11957 .135 -.0430 .5911 
32-35 -.38756* .11284 .004 -.6868 -.0883 

32-35 20-23 .55464* .10766 .000 .2691 .8401 
24-27 .66160* .10328 .000 .3877 .9355 
28-31 .38756* .11284 .004 .0883 .6868 

ทัศนคติต่อ
ผักออร์แก
นิค 

20-23 24-27 .25095* .09262 .042 .0053 .4966 
28-31 -.02300 .09963 1.000 -.2872 .2412 
32-35 -.22506 .08694 .060 -.4556 .0055 

24-27 20-23 -.25095* .09262 .042 -.4966 -.0053 
28-31 -.27396* .09655 .029 -.5300 -.0179 
32-35 -.47601* .08340 .000 -.6972 -.2548 

28-31 20-23 .02300 .09963 1.000 -.2412 .2872 
24-27 .27396* .09655 .029 .0179 .5300 
32-35 -.20205 .09112 .163 -.4437 .0396 

32-35 20-23 .22506 .08694 .060 -.0055 .4556 
24-27 .47601* .08340 .000 .2548 .6972 
28-31 .20205 .09112 .163 -.0396 .4437 

ความตั้งใจ
ซื้อผักออร์

แกนิค 
 

20-23 24-27 .28632* .10018 .027 .0207 .5520 
28-31 .03363 .10776 1.000 -.2521 .3194 
32-35 -.36683* .09404 .001 -.6162 -.1174 

24-27 20-23 -.28632* .10018 .027 -.5520 -.0207 
28-31 -.25270 .10444 .096 -.5297 .0243 
32-35 -.65315* .09021 .000 -.8924 -.4139 
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28-31 20-23 -.03363 .10776 1.000 -.3194 .2521 
24-27 .25270 .10444 .096 -.0243 .5297 
32-35 -.40045* .09856 .000 -.6618 -.1391 

32-35 20-23 .36683* .09404 .001 .1174 .6162 
24-27 .65315* .09021 .000 .4139 .8924 
28-31 .40045* .09856 .000 .1391 .6618 

จิตส านึก
ด้าน

สุขภาพ
และความ
ปลอดภัย 

 

20-23 24-27 .03148 .09207 1.000 -.2127 .2756 
28-31 -.16604 .09903 .567 -.4287 .0966 
32-35 -.46378* .08642 .000 -.6930 -.2346 

24-27 20-23 -.03148 .09207 1.000 -.2756 .2127 
28-31 -.19752 .09598 .242 -.4520 .0570 
32-35 -.49525* .08291 .000 -.7151 -.2754 

28-31 20-23 .16604 .09903 .567 -.0966 .4287 
24-27 .19752 .09598 .242 -.0570 .4520 
32-35 -.29774* .09058 .007 -.5379 -.0575 

32-35 20-23 .46378* .08642 .000 .2346 .6930 
24-27 .49525* .08291 .000 .2754 .7151 
28-31 .29774* .09058 .007 .0575 .5379 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 

 
ตารางท่ี 4.11 แสดงผลการวิเคราะห์แบบรายคู่ของตวัแปรท่ีมีความแตกต่างกนัโดยวิธี 

Bonferroni Test พบว่าปัจจยัดา้นความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม จิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั 
การให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน และ ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค ของกลุ่มตวัอยา่งอายุ
32-35 ปี มีค่าเฉล่ียสูงกว่าช่วงอายุ 20-23 ปี 24-27 ปี และ 28-31ปี อย่างมีนัยส าคญัท่ีระดบัความ
เช่ือมัน่ร้อยละ 95 ส่วนทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคกลุ่มคนช่วงอาย ุ24-27ปี มีค่าเฉล่ียต ่ากว่า
ช่วงอายอ่ืุนๆอยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 
 
 
 
 
 



39 

ตำรำง 4.12 ผลการทดสอบความแตกต่างของระดบัรายไดท่ี้มีต่อปัจจยัของทศันคติ ทศันคติและ
ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค 

ปัจจัย ระดับรายได้ N Mean 
Std. 

Deviation 
Std. 
Error 

F Sig. 

ความใส่ใจ
ต่อ
สิ่งแวดล้อม 

Total 392 4.1824 .68265 .03448 3.842 .002 
<15,000 99 4.0581 .78476 .07887     
15,000 – 
35,000 

166 4.1009 .63722 .04946 
    

35,001 – 
55,000 

54 4.3241 .56139 .07640 
    

55,001- 
75,000 

31 4.3871 .63192 .11350 
    

75,001-
95,000 

16 4.3594 .67063 .16766 
    

>95,000 26 4.5288 .65699 .12885     
จิตส านึก
ด้าน
สุขภาพ
และความ
ปลอดภัย 

Total 392 4.3435 .65801 .03323 3.923 .002 
<15,000 99 4.1347 .78668 .07906     
15,000 – 
35,000 

166 4.3373 .59514 .04619 
    

35,001 – 
55,000 

54 4.4877 .53675 .07304 
    

55,001- 
75,000 

31 4.4946 .64332 .11554 
    

75,001-
95,000 

16 4.5625 .35940 .08985 
    

>95,000 26 4.5641 .70408 .13808     
การให้
ความส าคัญ
ต่อแหล่ง

Total 392 4.0842 .82239 .04154 3.846 .002 
<15,000 99 3.9394 .83891 .08431     
15,000 – 
35,000 

166 3.9980 .83484 .06480 
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เพาะปลูก
ท้องถิ่น 

35,001 – 
55,000 

54 4.2222 .76342 .10389 
    

55,001- 
75,000 

31 4.3871 .58434 .10495 
    

75,001-
95,000 

16 4.0833 1.10554 .27639 
    

>95,000 26 4.5385 .58177 .11410     
ทัศนคติต่อ
การบริโภค
ผักออร์แก
นิค 

Total 392 4.1592 .65171 .03292 2.658 .022 
<15,000 

99 
4.08 

28 
.62467 .06278 

    
15,000 – 
35,000 

166 4.1506 .66513 .05162 
    

35,001 – 
55,000 

54 4.1741 .69721 .09488 
    

55,001- 
75,000 

31 4.2581 .64950 .11665 
    

75,001-
95,000 

16 3.8875 .46744 .11686 
    

>95,000 26 4.5231 .55159 .10817     
ความตั้งใจ
ซื้อผักออร์
แกนิค 

Total 392 4.1301 .72318 .03653 2.604 .025 
<15,000 99 4.0631 .77208 .07760     
15,000 – 
35,000 

166 4.0482 .70653 .05484 
    

35,001 – 
55,000 

54 4.2037 .72534 .09871 
    

55,001- 
75,000 

31 4.3710 .72420 .13007 
    

75,001-
95,000 

16 4.1250 .41833 .10458 
    

>95,000 26 4.4712 .65699 .12885     
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ตารางท่ี 4.12 แสดงค่าเฉล่ียปัจจยัทั้ง 5 ดา้นไดแ้ก่ ความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม จิตส านึก
ดา้นสุขภาพรวมถึงความปลอดภยัทางอาหาร แหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน ทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์
แกนิค และความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค ของกลุ่มคนท่ีมีระดบัรายได้ท่ีแตกต่างกนั โดยกลุ่มรายได้ 
>95,000 บาทต่อเดือนจะมีค่าเฉล่ียสูงกว่ารายได้ระดบัอ่ืนๆ ส่วนกลุ่มท่ีมีรายได้ <15,000 บาทต่อ
เดือนจะมีค่าเฉล่ียของปัจจัยด้านความใส่ใจต่อส่ิงแวดล้อม จิตส านึกด้านสุขภาพรวมถึงความ
ปลอดภยัทางอาหารและแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ินน้อยกว่าระดบัรายได้กลุ่มอ่ืนๆ ส่วนกลุ่มรายได้ 
75,001-95,000 บาทต่อเดือนกลบัพบว่ามีค่าเฉล่ียในปัจจยัด้านทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิ
คน้อยท่ีสุด และ กลุ่มรายได ้15,000 – 35,000 บาทต่อเดือนมีค่าเฉล่ียต่อความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิ
คน้อยท่ีสุด ในตาราง 4.12 มีการแสดงผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างระดบัรายไดข้องกลุ่ม
ตวัอยา่งกบัปัจจยัทั้ง 5 ดา้น โดยใชก้ารวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว พบวา่ปัจจยัดา้นความใส่ใจ
ต่อส่ิงแวดลอ้ม จิตส านึกดา้นสุขภาพรวมถึงความปลอดภยัทางอาหารและแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ินมี
ค่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 เท่ากบั ส่วนทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค และความตั้งใจ
ซ้ือผกัออร์แกนิค มีค่านยัส าคญัอยูท่ี่ 0.022 และ 0.025 ตามล าดบั หมายความว่า ปัจจยัแต่ละดา้นจะมี
ระดบัรายไดอ้ยา่งน้อย 1 ช่วงอายท่ีุมีค่าเฉล่ียแตกต่างไปจากช่วงรายไดอ่ื้น 
 
ตำรำง 4.13 ความแตกต่างของระดบัรายไดใ้นแต่ละกลุ่มท่ีมีต่อปัจจยัของทศันคติ ทศันคติและความ
ตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค 

ปัจจัย 

คู่เทียบของระดับรายได้ Mean 
Difference 

(I-J) 
Std. Error Sig. 

95% Confidence 
Interval 

I J 
Lower 
Bound 

Upper 
Bound 

ความใส่ใจ
ต่อ
สิ่งแวดล้อม 

<15,000 15,000 – 35,000 -.04282 .08515 1.000 -.2943 .2087 

35,001 – 55,000 -.26599 .11344 .293 -.6011 .0691 

55,001- 75,000 -.32902 .13801 .264 -.7366 .0786 

75,001-95,000 -.30129 .18068 1.000 -.8350 .2324 

>95,000 -.47077* .14777 .023 -.9072 -.0343 
15,000 – 
35,000 

<15,000 .04282 .08515 1.000 -.2087 .2943 
35,001 – 55,000 -.22317 .10505 .514 -.5335 .0871 
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55,001- 75,000 -.28619 .13120 .446 -.6737 .1013 

75,001-95,000 -.25847 .17554 1.000 -.7769 .2600 

>95,000 -.42794* .14143 .040 -.8457 -.0102 
35,001 – 
55,000 

<15,000 .26599 .11344 .293 -.0691 .6011 
15,000 – 35,000 .22317 .10505 .514 -.0871 .5335 

55,001- 75,000 -.06302 .15110 1.000 -.5093 .3833 

75,001-95,000 -.03530 .19087 1.000 -.5991 .5284 

>95,000 -.20477 .16007 1.000 -.6775 .2680 
55,001- 
75,000 

<15,000 .32902 .13801 .264 -.0786 .7366 

15,000 – 35,000 .28619 .13120 .446 -.1013 .6737 

35,001 – 55,000 .06302 .15110 1.000 -.3833 .5093 

75,001-95,000 .02772 .20642 1.000 -.5820 .6374 

>95,000 -.14175 .17833 1.000 -.6685 .3850 
75,001-
95,000 

<15,000 .30129 .18068 1.000 -.2324 .8350 
15,000 – 35,000 .25847 .17554 1.000 -.2600 .7769 

35,001 – 55,000 .03530 .19087 1.000 -.5284 .5991 

55,001- 75,000 -.02772 .20642 1.000 -.6374 .5820 

>95,000 -.16947 .21307 1.000 -.7988 .4599 
>95,000 <15,000 .47077* .14777 .023 .0343 .9072 

15,000 – 35,000 .42794* .14143 .040 .0102 .8457 

35,001 – 55,000 .20477 .16007 1.000 -.2680 .6775 

55,001- 75,000 .14175 .17833 1.000 -.3850 .6685 

75,001-95,000 .16947 .21307 1.000 -.4599 .7988 

จิตส านึก
ด้าน
สุขภาพ
และความ
ปลอดภัย 

<15,000 15,000 – 35,000 -.20267 .08204 .209 -.4450 .0396 

35,001 – 55,000 -.35297* .10929 .020 -.6758 -.0302 

55,001- 75,000 -.35994 .13296 .106 -.7527 .0328 

75,001-95,000 -.42782 .17407 .216 -.9420 .0863 

>95,000 -.42942* .14237 .041 -.8499 -.0089 
<15,000 .20267 .08204 .209 -.0396 .4450 
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15,000 – 
35,000 

35,001 – 55,000 -.15030 .10121 1.000 -.4492 .1486 

55,001- 75,000 -.15727 .12640 1.000 -.5306 .2161 

75,001-95,000 -.22515 .16912 1.000 -.7246 .2743 

>95,000 -.22675 .13626 1.000 -.6292 .1757 
35,001 – 
55,000 

<15,000 .35297* .10929 .020 .0302 .6758 
15,000 – 35,000 .15030 .10121 1.000 -.1486 .4492 

55,001- 75,000 -.00697 .14558 1.000 -.4369 .4230 

75,001-95,000 -.07485 .18389 1.000 -.6180 .4683 

>95,000 -.07645 .15421 1.000 -.5319 .3790 
55,001- 
75,000 

<15,000 .35994 .13296 .106 -.0328 .7527 
15,000 – 35,000 .15727 .12640 1.000 -.2161 .5306 

35,001 – 55,000 .00697 .14558 1.000 -.4230 .4369 

75,001-95,000 -.06788 .19887 1.000 -.6553 .5195 

>95,000 -.06948 .17180 1.000 -.5769 .4380 
75,001-
95,000 

<15,000 .42782 .17407 .216 -.0863 .9420 
15,000 – 35,000 .22515 .16912 1.000 -.2743 .7246 

35,001 – 55,000 .07485 .18389 1.000 -.4683 .6180 

55,001- 75,000 .06788 .19887 1.000 -.5195 .6553 

>95,000 -.00160 .20528 1.000 -.6079 .6047 
>95,000 <15,000 .42942* .14237 .041 .0089 .8499 

15,000 – 35,000 .22675 .13626 1.000 -.1757 .6292 

35,001 – 55,000 .07645 .15421 1.000 -.3790 .5319 

55,001- 75,000 .06948 .17180 1.000 -.4380 .5769 

75,001-95,000 .00160 .20528 1.000 -.6047 .6079 

การให้
ความส าคัญ
ต่อแหล่ง
เพาะปลูก
ท้องถิ่น 

<15,000 15,000 – 35,000 -.05860 .10258 1.000 -.3616 .2444 

35,001 – 55,000 -.28283 .13666 .587 -.6865 .1208 

55,001- 75,000 -.44770 .16626 .111 -.9388 .0434 

75,001-95,000 -.14394 .21767 1.000 -.7868 .4990 

>95,000 -.59907* .17802 .013 -1.1249 -.0733 
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15,000 – 
35,000 

<15,000 .05860 .10258 1.000 -.2444 .3616 
35,001 – 55,000 -.22423 .12655 1.000 -.5980 .1496 

55,001- 75,000 -.38910 .15806 .214 -.8559 .0777 

75,001-95,000 -.08534 .21147 1.000 -.7099 .5392 

>95,000 -.54047* .17038 .025 -1.0437 -.0372 
35,001 – 
55,000 

<15,000 .28283 .13666 .587 -.1208 .6865 
15,000 – 35,000 .22423 .12655 1.000 -.1496 .5980 

55,001- 75,000 -.16487 .18203 1.000 -.7025 .3728 

75,001-95,000 .13889 .22994 1.000 -.5403 .8180 

>95,000 -.31624 .19283 1.000 -.8858 .2533 
55,001- 
75,000 

<15,000 .44770 .16626 .111 -.0434 .9388 
15,000 – 35,000 .38910 .15806 .214 -.0777 .8559 

35,001 – 55,000 .16487 .18203 1.000 -.3728 .7025 

75,001-95,000 .30376 .24867 1.000 -.4307 1.0382 

>95,000 -.15136 .21483 1.000 -.7859 .4831 
75,001-
95,000 

<15,000 .14394 .21767 1.000 -.4990 .7868 
15,000 – 35,000 .08534 .21147 1.000 -.5392 .7099 

35,001 – 55,000 -.13889 .22994 1.000 -.8180 .5403 

55,001- 75,000 -.30376 .24867 1.000 -1.0382 .4307 

>95,000 -.45513 .25668 1.000 -1.2133 .3030 
>95,000 <15,000 .59907* .17802 .013 .0733 1.1249 

15,000 – 35,000 .54047* .17038 .025 .0372 1.0437 

35,001 – 55,000 .31624 .19283 1.000 -.2533 .8858 

55,001- 75,000 .15136 .21483 1.000 -.4831 .7859 

75,001-95,000 .45513 .25668 1.000 -.3030 1.2133 

ทัศนคติต่อ
ผักออร์แก
นิค 

<15,000 15,000 – 35,000 -.06777 .08189 1.000 -.3097 .1741 

35,001 – 55,000 -.09125 .10910 1.000 -.4135 .2310 

55,001- 75,000 -.17524 .13273 1.000 -.5673 .2168 

75,001-95,000 .19533 .17377 1.000 -.3179 .7086 
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>95,000 -.44025* .14212 .031 -.8600 -.0205 
15,000 – 
35,000 

<15,000 .06777 .08189 1.000 -.1741 .3097 
35,001 – 55,000 -.02347 .10103 1.000 -.3219 .2749 

55,001- 75,000 -.10746 .12618 1.000 -.4801 .2652 

75,001-95,000 .26310 .16882 1.000 -.2355 .7617 

>95,000 -.37247 .13602 .097 -.7742 .0293 
35,001 – 
55,000 

<15,000 .09125 .10910 1.000 -.2310 .4135 
15,000 – 35,000 .02347 .10103 1.000 -.2749 .3219 

55,001- 75,000 -.08399 .14532 1.000 -.5132 .3452 

75,001-95,000 .28657 .18356 1.000 -.2556 .8287 

>95,000 -.34900 .15394 .359 -.8037 .1057 
55,001- 
75,000 

<15,000 .17524 .13273 1.000 -.2168 .5673 
15,000 – 35,000 .10746 .12618 1.000 -.2652 .4801 

35,001 – 55,000 .08399 .14532 1.000 -.3452 .5132 

75,001-95,000 .37056 .19852 .941 -.2158 .9569 

>95,000 -.26501 .17150 1.000 -.7716 .2415 
75,001-
95,000 

<15,000 -.19533 .17377 1.000 -.7086 .3179 
15,000 – 35,000 -.26310 .16882 1.000 -.7617 .2355 

35,001 – 55,000 -.28657 .18356 1.000 -.8287 .2556 

55,001- 75,000 -.37056 .19852 .941 -.9569 .2158 

>95,000 -.63558* .20492 .031 -1.2408 -.0303 
>95,000 <15,000 .44025* .14212 .031 .0205 .8600 

15,000 – 35,000 .37247 .13602 .097 -.0293 .7742 

35,001 – 55,000 .34900 .15394 .359 -.1057 .8037 

55,001- 75,000 .26501 .17150 1.000 -.2415 .7716 

75,001-95,000 .63558* .20492 .031 .0303 1.2408 

ความตั้งใจ
ซื้อผักออร์
แกนิค 

<15,000 15,000 – 35,000 .01494 .09091 1.000 -.2536 .2834 

35,001 – 55,000 -.14057 .12111 1.000 -.4983 .2171 

55,001- 75,000 -.30784 .14734 .560 -.7430 .1273 
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75,001-95,000 -.06187 .19289 1.000 -.6316 .5078 

>95,000 -.40802 .15776 .151 -.8740 .0579 
15,000 – 
35,000 

<15,000 -.01494 .09091 1.000 -.2834 .2536 
35,001 – 55,000 -.15551 .11215 1.000 -.4868 .1757 

55,001- 75,000 -.32277 .14007 .326 -.7365 .0909 

75,001-95,000 -.07681 .18740 1.000 -.6303 .4767 

>95,000 -.42296 .15099 .080 -.8689 .0230 
35,001 – 
55,000 

<15,000 .14057 .12111 1.000 -.2171 .4983 
15,000 – 35,000 .15551 .11215 1.000 -.1757 .4868 

55,001- 75,000 -.16726 .16131 1.000 -.6437 .3092 

75,001-95,000 .07870 .20377 1.000 -.5231 .6805 

>95,000 -.26745 .17088 1.000 -.7722 .2373 
55,001- 
75,000 

<15,000 .30784 .14734 .560 -.1273 .7430 
15,000 – 35,000 .32277 .14007 .326 -.0909 .7365 

35,001 – 55,000 .16726 .16131 1.000 -.3092 .6437 

75,001-95,000 .24597 .22037 1.000 -.4049 .8968 

>95,000 -.10019 .19037 1.000 -.6625 .4621 
75,001-
95,000 

<15,000 .06187 .19289 1.000 -.5078 .6316 
15,000 – 35,000 .07681 .18740 1.000 -.4767 .6303 

35,001 – 55,000 -.07870 .20377 1.000 -.6805 .5231 

55,001- 75,000 -.24597 .22037 1.000 -.8968 .4049 

>95,000 -.34615 .22747 1.000 -1.0180 .3257 
>95,000 <15,000 .40802 .15776 .151 -.0579 .8740 

15,000 – 35,000 .42296 .15099 .080 -.0230 .8689 

35,001 – 55,000 .26745 .17088 1.000 -.2373 .7722 

55,001- 75,000 .10019 .19037 1.000 -.4621 .6625 

75,001-95,000 .34615 .22747 1.000 -.3257 1.0180 

*. The mean difference is significant at the 0.05 level. 
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ตารางท่ี 4.13 แสดงผลการวิเคราะห์แบบรายคู่ของตวัแปรท่ีมีความแตกต่างกนัโดยวิธี 
Bonferroni Test ปัจจยัดา้นความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้มและดา้นการให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูก
ทอ้งถ่ินสามารถแบ่งระดบัรายไดอ้อกเป็น 2 กลุ่ม ซ่ึงกลุ่มคนท่ีมีรายไดไ้ม่เกิน 35,000 บาทต่อเดือน 
จะมีค่าเฉล่ียน้อยกว่ากลุ่มท่ีมีรายได ้35,001 บาทต่อเดือนอย่างมีนัยส าคญั ปัจจยัดา้นจิตส านึกด้าน
สุขภาพและความปลอดภยั พบว่ากลุ่มรายได้ <15,000 บาทต่อเดือน มีค่าเฉล่ียน้อยกว่ากับ กลุ่ม
รายได ้35,001 – 55,000 และ >95,000 บาทต่อเดือนอย่างมีนัยส าคญั ดา้นทศันคติต่อผกัออร์แกนิ
คพบว่า กลุ่มรายได้ <15,000 และ 75,001-95,000 บาทต่อเดือน มีค่าเฉล่ียน้อยกว่ากลุ่มรายได้ 
>95,000 บาทต่อเดือนอยา่งมีนยัส าคญั ส่วนความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคไม่พบคู่ใดท่ีแตกต่างอยา่งมี
นยัส าคญัท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 
 
ตำรำง 4.14 การทดสอบความแตกต่างของสถานภาพท่ีมีต่อปัจจยัของทศันคติ ทศันคติและความ
ตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค 

ปัจจัย สถานภาพ N Mean 
Std. 

Deviation 
Std. 
Error 

F Sig. 

ความใส่ใจต่อ
สิ่งแวดล้อม 

โสด 324 4.1096 .69576 .03865 8.626 .004 
สมรส 

67 4.5224 .48798 .05962     

การให้
ความส าคัญต่อ
แหล่ง
เพาะปลูก
ท้องถิ่น 

โสด 324 4.0051 .83749 .04653 8.678 .003 

 
สมรส 67 4.4527 .62684 .07658     

ทัศนคติต่อผัก
ออร์แกนิค 

โสด 324 4.1136 .64731 .03596 .007 .931 

สมรส 67 4.3672 .63303 .07734     

ความตั้งใจซื้อ
ผักออร์แกนิค 

โสด 324 4.0563 .72821 .04046 2.379 .124 

สมรส 
67 4.4739 .58733 .07175     
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จิตส านึกด้าน
สุขภาพและ
ความปลอดภัย 

โสด 324 4.2726 .67085 .03727 10.820 .001 

สมรส 
67 4.6766 .46771 .05714     

 
ตารางท่ี 4.14 แสดงค่าเฉล่ียของปัจจยั 5 ดา้นความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม จิตส านึกด้าน

สุขภาพรวมถึงความปลอดภยัทางอาหาร แหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน ทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แก
นิค และความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคนท่ีมีสถานภาพแตกต่างกนั พบวา่ปัจจยัทั้ง 5 ดา้นของ
กลุ่มคนท่ีแต่งงานแลว้มีค่าเฉล่ียสูงกว่ากลุ่มคนโสด แต่หากพิจารณาความแตกต่างดว้ยการวิเคราะห์ 
T-test ดา้นความใส่ใจต่อส่ิงแวดล้อม จิตส านึกด้านสุขภาพรวมถึงความปลอดภยัทางอาหาร และ
แหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ินมีค่าระดบันัยส าคญัทางสถิติเท่ากบั 0.004, 0.001 และ0.003 ตามล าดบัซ่ึง
น้อยกว่า 0.05 หมายความว่ากลุ่มคนท่ีแต่งงานแลว้จะมีค่าเฉล่ียของปัจจยั 3 ดา้นสูงกว่ากลุ่มคนโสด
อยา่งมีนยัส าคญั ส่วนทศันคติต่อผกัออร์แกนิค และความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคไม่มีความแตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 
 
 
4.4 กำรวเิครำะห์ถดถอยพหุคูณเพ่ือทดสอบสมมติฐำน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
รูปภำพ 4.1 กรอบแนวคิดในการวิจยั 
 

H3 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ความตั้งใจซื้อผัก
ออร์แกนิค 

ทัศนคติที่ดีต่อการ
บริโภคผักออร์แกนิค 

ความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม 

จิตส านึกด้านสุขภาพและ
ความปลอดภัย 

การให้ความส าคัญต่อแหล่ง
เพาะปลูกท้องถิ่น 

H2 

H4 

H1 
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จากกรอบแนวคิดในงานวิจยัทางผูว้ิจยัมีการใช้วิธีการวิเคราะห์ความถดถอยพหุคูณ 
(Multiple Regression) เพ่ือหาความสัมพนัธ์ของแต่ละปัจจยัและทดสอบสมมติฐานความสัมพนัธ์ 
ดงัน้ี 

สมมติฐานการวิจัยท่ี 1 : ทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคของผู ้บริโภค มี
ความสมัพนัธ์กบัความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y  

สมมติฐานการวิจยัท่ี 2 :  ความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม มีความสัมพนัธ์กบัทศันคติท่ีดีต่อ
การบริโภคผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 

สมมติฐานการวิจยัท่ี 3 : จิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั มีความสมัพนัธ์กบั
ทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 

สมมติฐานการวิจยัท่ี 4 : การให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน มีความสมัพนัธ์
กบัทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
 
ตำรำง 4.15 การวเิคราะห์ความถดถอยระหวา่งตวัแปรท่ีท านายทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค 

ตัวแปร (XY1) B 
Std. 
Error β t Sig. 

(Constant) 1.802 0.28   6.432 0.000 
ความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม  0.074 0.059 0.077 1.256 0.21 

การให้ความส าคัญต่อแหล่งเพาะปลูก
ท้องถิ่น  0.165 0.046 0.208 3.577 0.000 

จิตส านึกด้านสุขภาพและความปลอดภัย  0.259 0.06 0.262 4.325 0.000 

a Dependent Variable: attitude 
R2 =0.325, Adjusted R2 = 0.287 (N =392, p <.05) 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลตัวแปรอิสระทั้ง 3 ปัจจยั ได้แก่ ความใส่ใจต่อส่ิงแวดล้อม 

จิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั และการให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน พบว่า 
ทั้ง 3 ปัจจยัสามารถอธิบายตัวแปรตาม คือทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคได้ร้อยละ 28.7 
(Adjusted R2 = 0.287) โดยจากทั้ง 3 ปัจจยั มี 2 ปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์กบัตวัแปรตาม คือ ปัจจยัดา้น
การให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน(B=0.165, β =0.208, p<0.05)  และปัจจยัดา้นจิตส านึก
ดา้นสุขภาพและความปลอดภยั(B=0.259, β =0.262, p<0.05)  
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0.262 0.733 

ตำรำง 4.16 การวเิคราะห์ความถดถอยระหวา่งทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคต่อความตั้งใจซ้ือ
ผกัออร์แกนิค 

ตัวแปร(Y1Y2) B 
Std. 
Error β t Sig. 

(Constant) .734 .206  3.569 .000 
ทัศนคติต่อการบริโภคผักออร์แกนิค  .813 .038 .733 21.414 .000 

R2 = 0.685, Adjusted R2 = 0.666  (N =391 ,p <.05) 
จากการวิเคราะห์ขอ้มูลของทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคต่อความตั้งใจซ้ือผกั

ออร์แกนิค พบวา่ทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคสามารถอธิบายตวัแปรตาม คือความตั้งใจซ้ือ
ผกัออร์แกนิคได้ ร้อยละ 60.7 (Adjusted R2 = 0.607) และทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคมี
ความสัมพนัธ์กบัความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค (B=0.813, β =0.733, p<0.05)  
 
ตำรำง 4.17 แสดงผลการทดสอบสมมติฐานท่ี 1-4 (X Y1Y2) โดยใชก้ารวิเคราะห์ความ
ถดถอย 

สมมติฐานที่ 1 ความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม     ทัศนคติต่อการบริโภค ไม่สอดคล้อง 

สมมติฐานที่ 2 สุขภาพและความปลอดภัย   ทัศนคติต่อการบริโภค สอดคล้อง 

สมมติฐานที่ 3 แหล่งเพาะปลูกท้องถิ่น       ทัศนคติต่อการบริโภค สอดคล้อง 

สมมติฐานที่ 4 ทัศนคติต่อการบริโภค     ความตั้งใจซื้อผักออร์แกนิค สอดคล้อง 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
รูปภำพ 4.2 ความสัมพนัธ์ของแต่ละปัจจยัตามกรอบงานวิจยั 

ความตั้งใจซื้อผัก
ออร์แกนิค 

ทัศนคติต่อการ
บริโภคผักออร์แกนิค 

ความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม 

จิตส านึกด้านสุขภาพและ
ความปลอดภัย 

การให้ความส าคัญต่อแหล่ง
เพาะปลูกท้องถิ่น 
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4.5 กำรวเิครำะห์ Post hoc test ของอทิธิพลของตัวแปรคัน่กลำง 
ส่วนน้ีเป็นการวิเคราะห์ผลนอกเหนือกรอบของงานวิจยัเพื่อหาอิทธิผลของตวัแปร

คัน่กลาง(ทศันคติต่อผกัออร์แกนิค) ท่ีมีผลต่อความสัมพนัธ์ระหว่างองค์ประกอบของทศันคติและ
ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค เน่ืองจากการศึกษาของ Chih-Ching Teng and Yu-Mei Wang (2014) ซ่ึง
ท าการศึกษา เ ร่ือง Decisional factors driving organic food consumption Generation of consumer 
purchase intentions มีการกล่าวสรุปตอนทา้ยวา่ทศันคติท่ีมีต่ออาหารออร์แกนิคท าหนา้ท่ีเป็นตวัแปร
คัน่กลางท่ีน าไปสู่ความตั้งใจซ้ืออาหารออร์แกนิค 
 
ตำรำง 4.18 การวเิคราะห์ความถดถอยระหวา่งตวัแปรท่ีท านายทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค 

ตัวแปร (XM) B 
Std. 
Error β t Sig. 

(Constant) 1.802 0.28   6.432 0.000 
ความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม  0.074 0.059 0.077 1.256 0.21 

การให้ความส าคัญต่อแหล่งเพาะปลูก
ท้องถิ่น  0.165 0.046 0.208 3.577 0.000 

จิตส านึกด้านสุขภาพและความปลอดภัย  0.259 0.06 0.262 4.325 0.000 

a Dependent Variable: attitude 
R2 =0.325, Adjusted R2 = 0.287 (N =392, p <.05) 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลตวัแปรอิสระทั้ง 3 ปัจจยั ได้แก่ ความใส่ใจต่อส่ิงแวดล้อม 

จิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั และการให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน พบวา่ 
ทั้ ง 3 ปัจจยัสามารถอธิบายตวัแปรตาม คือทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคได้ร้อยละ 28.7 
(Adjusted R2 = 0.287) โดยจากทั้ง 3 ปัจจยั มี 2 ปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์กบัตวัแปรตาม คือ ปัจจยัดา้น
การใหค้วามส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน ซ่ึงเม่ือปัจจยัดงักล่าวเปล่ียนแปลงไป 1 หน่วยจะส่งผล
ให้ตวัแปรตาม เปล่ียนแปลงไปในทิศทางเดียวกนั 0.165 หน่วย  (B=0.165, β =0.208, p<0.05) และ
ปัจจยัดา้นจิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั ซ่ึงเม่ือปัจจยัดงักล่าวเปล่ียนแปลงไป 1 หน่วยจะ
ส่งผลใหต้วัแปนตามเปล่ียนแปลงไปในทิศทางเดียวกนั 0.259หน่วย  (B=0.259, β =0.262, p<0.05)  
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ตำรำง 4.19 กำรวเิครำะห์ควำมถดถอยระหว่ำงทศันคติและควำมตั้งใจซ้ือทีม่ีต่อผกัออร์แกนิค 
 

ตัวแปร B 
Std. 
Error β t Sig. 

(Constant) 0.096 0.224  0.426 0.670 
ความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม  -0.02 0.045 -0.019 -0.45 0.653 

จิตส านึกด้านสุขภาพและความปลอดภัย  0.07 0.047 0.064 1.499 0.135 
การให้ความส าคัญต่อแหล่งเพาะปลูก

ท้องถิ่น  0.232 0.036 0.263 6.508 0.000 
ทัศนคติต่อการบริโภคผักออร์แกนิค 0.679 0.039 0.612 17.213 0.000 

a Dependent Variable: intention 
R2 = 0.685, Adjusted R2 = 0.666 (N =391, p <.05) 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลตวัแปรอิสระทั้ง 4 ปัจจยั ได้แก่ ความใส่ใจต่อส่ิงแวดล้อม 

จิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั การใหค้วามส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน  และทศันคติ
ต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค พบวา่ ทั้ง 4 ปัจจยัสามารถอธิบายตวัแปรตาม คือความตั้งใจซ้ือผกัออร์
แกนิคได ้ร้อยละ 66.6 (Adjusted R2 = 0.666) โดยจากทั้ง 4 ปัจจยั มีเพียง 2 ปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์
กบัความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค คือ ปัจจยัดา้นการให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน ซ่ึงเม่ือ
ปัจจยัดงักล่าวเปล่ียนแปลงไป 1 หน่วยจะส่งผลให้ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคเปล่ียนแปลงไปใน
ทิศทางเดียวกนั 0.232 หน่วย  (B=0.232, β=0.263, p<0.05) และทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แก
นิค ซ่ึงเม่ือปัจจัยดังกล่าวเปล่ียนแปลงไป 1 หน่วยจะส่งผลให้ความตั้ งใจซ้ือผ ักออร์แกนิค
เปล่ียนแปลงไปในทิศทางเดียวกนั 0.679 หน่วย  (B=0.679, β=0.612 , p<0.05) เม่ือเทียบกนัทั้ง 2 
 
ตำรำง 4.20 การวเิคราะห์ความถดถอยระหวา่งตวัแปรท่ีท านายความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคโดยไม่
ควบคุมปัจจยัดา้นทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค 

ตัวแปร B 
Std. 
Error β t Sig. 

(Constant) 1.32 0.285   4.628 0.000 
ความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม  0.03 0.06 0.028 0.502 0.616 

การให้ความส าคัญต่อแหล่งเพาะปลูก
ท้องถิ่น  0.344 0.047 0.391 7.323 0.000 

จิตส านึกด้านสุขภาพและความปลอดภัย  0.246 0.061 0.224 4.032 0.000 
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a Dependent Variable: intention 
R2 =0.432, Adjusted R2 = 0.4 (N =392, p <.05) 
จากการวเิคราะห์ขอ้มูลปัจจยัดา้นการให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ินท่ีส่งผล

ต่อความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคโดยไม่ควบคุมปัจจยัด้านทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค แต่
ควบคุมปัจจยัดา้นความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม ดา้นจิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั และดา้น
ประชากรศาสตร์ ได้แก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา อาชีพปัจจุบนั รายได้ต่อเดือน และสถานภาพ
สมรส พบว่า ทั้ง 2 ปัจจยัสามารถอธิบายตวัแปรตาม คือความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคได ้ร้อยละ 40 
(Adjusted R2 = 0.4) โดยจากทั้ง 3 ปัจจยั มี 2 ปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์กบัตวัแปรตาม คือ ปัจจยัดา้น
การใหค้วามส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน ซ่ึงเม่ือปัจจยัดงักล่าวเปล่ียนแปลงไป 1 หน่วยจะส่งผล
ให้ตวัแปรตาม เปล่ียนแปลงไปในทิศทางเดียวกนั 0.344 หน่วย  (B=0.344, β =0.391, p<0.05) และ
ปัจจยัดา้นจิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั ซ่ึงเม่ือปัจจยัดงักล่าวเปล่ียนแปลงไป 1 หน่วยจะ
ส่งผลใหต้วัแปนตามเปล่ียนแปลงไปในทิศทางเดียวกนั 0.246 หน่วย  (B=0.246, β =0.224, p<0.05) 
เม่ือเทียบกนัทั้ง 2 ปัจจยัพบว่าปัจจยัดา้นการให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน มีผลต่อตวั
แปรตามมากกวา่ปัจจยัดา้นจิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั 

ในการวิเคราะห์หาอิทธิพลของตวัแปรคัน่กลางจ าเป็นตอ้งมีสมการถดถอย 3  สมการ 
คือ  

1. สมการท่ีตวัแปรตน้(X) มีอิทธิพลต่อตวัแปรตาม(Y) เม่ือไม่ตอ้งผา่นตวัแปรคัน่กลาง 
(M) สัมประสิทธ์ิ c คืออิทธิพลรวมของ  X ท่ีมีต่อ Y (การวเิคราะห์ดงัตารางท่ี 4.20) 

2. สมการแสดงอิทธิพลท่ี X มีต่อ M มีสัมประสิทธ์ิคือ a (การวิเคราะห์ดังตารางท่ี 
4.18) 

3. สมการแสดงอิทธิพลท่ี X มีต่อ Y เม่ือควบคุม M และ อิทธิพลท่ี M มีต่อ  Y เม่ือ
ควบคุม X สัมประสิทธ์ิ c' คือ อิทธิพลทางตรงท่ี X มีต่อ Y เม่ือไดค้วบคุมอิทธิพลของ M เอาไว ้(การ
วเิคราะห์ดงัตารางท่ี 4.19) 
 
 
 
 
 

รูปภำพ 4.3 เส้นทางความสัมพนัธ์ โดยภาพบนเป็นเส้นทางของ XY  และมีตวัแปร M เขา้มา
คัน่กลางระหวา่งตวัแปรอิสระกบัตวัแปรตาม ส่วน a ,b ,c และ c’ เป็นประสิทธ์ิบนเส้นนั้นๆ 
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ตำรำงที ่4.21 การวิเคราะห์ความถดถอยเพื่อหาอิทธิพลของตวัแปรคัน่กลางซ่ึงมีเส้นทาง
ความสัมพนัธ์ดงัน้ี: การใหค้วามส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน(X1)ทศันคติต่อการบริโภคผกั
ออร์แกนิค(M1)ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค(Y1) 
เส้นทางความสัมพันธ์ ค่าอิทธิพลรวม B β sig 

X1 M1 a1 0.165 0.208 0.000 

M1 Y1 b1 0.679 0.612 0.000 

X1 Y1 c’1 0.232 0.263 0.000 

X1 Y1 c1 0.344 0.391 0.000 

 
จากการวิเคราะห์หาอิทธิพลของทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคซ่ึงเป็นตวัแปร

คัน่กลางของปัจจยัดา้นการใหค้วามส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ินและความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค 
โดยใช้วิธี Causal step approach ของ Baron and Kenny (1986) พบว่า ค่า p-value ของทุกเส้นทาง
ความสัมพนัธ์เท่ากบั 0.000 ซ่ึงน้อยกว่า 0.05 ดงันั้นจึงปฏิเสธสมมติฐานหลกัท่ีระดบัความเช่ือมัน่
ร้อยละ 95 กล่าวคือ  

1. การให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน และทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แก
นิคสัมพนัธ์กันอย่างมีนัยส าคัญ โดยค่าอิทธิพลรวม (a1) เท่ากับ 0.208 (B=0.165, β=0.208, p-
value=0.000) 

2. ทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค และความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคสัมพนัธ์กัน
อยา่งมีนยัส าคญั โดยค่าอิทธิพลรวม (b1) เท่ากบั 0.612 (B=0.679, β=0.612, p-value=0.000) 

3. การให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกท้องถ่ิน และความตั้ งใจซ้ือผกัออร์แกนิค
สัมพันธ์กันอย่างมีนัยส าคัญ โดยค่าอิทธิพลรวม (c1) เท่ากับ  0.391 (B=0.344 , β=0.391, p-
value=0.000) และเม่ือควบคุมตวัแปรของทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค ค่าอิทธิพลรวม(c’1) 
เท่ากบั 0.263 (B=0.232, β=0.263, p-value=0.000) ซ่ึงลดลงจาก c1 แต่ยงัคงมีนัยส าคญั แสดงว่า 
ทัศนคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค เป็น Partial Mediator ของ การให้ความส าคัญต่อแหล่ง
เพาะปลูกทอ้งถ่ิน  
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ตำรำง 4.22 อิทธิพลของตวัแปรคัน่กลางซ่ึงมีเส้นทางความสัมพนัธ์ดงัน้ี: สุขภาพและความปลอดภยั 
(X2)ทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค(M2)ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค(Y2) โดยใชก้าร
วเิคราะห์ความถดถอย  
เส้นทางความสัมพันธ์ ค่าอิทธิพลรวม B β sig 

X2 M2 a2 0.259 0.262 0.000 

M2 Y2 b2 0.679 0.612 0.000 

X2 Y2 c’2 0.07 0.064 0.135 

X2 Y2 c2 0.246 0.224 0.000 

 
จากการวิเคราะห์หาอิทธิพลของทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคซ่ึงเป็นตวัแปร

คัน่กลางของปัจจยัดา้นสุขภาพและความปลอดภยั และความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค โดยใชว้ธีิ Causal 
step approach ของ Baron and Kenny (1986) พบวา่  

1. ปัจจยัด้านสุขภาพและความปลอดภยั และทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค
สัมพนัธ์กนัอยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 โดยค่าอิทธิพลรวม (a2) เท่ากบั 0.262 (B=0.259, 
β =0.262, p-value=0.000) 

2. ทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค และความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคสัมพนัธ์กัน
อยา่งมีนยัส าคญั โดยค่าอิทธิพลรวม (b2) เท่ากบั 0.612 (B=0.679, β=0.612, p-value=0.000) 

3. องค์ประกอบด้านสุขภาพและความปลอดภัย และความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค
สัมพันธ์กันอย่างมีนัยส าคัญ โดยค่าอิทธิพลรวม (c2) เท่ากับ 0.224 (B=0.246 , β=0.224 , p-
value=0.000) และเม่ือควบคุมตวัแปรของทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค ค่าอิทธิพลรวม(c’2) 
เท่ากบั 0.064 (B=0.07, β=0.064, p-value=0.000) ซ่ึงลดลงจาก c1 จนไม่มีนยัส าคญัอีกต่อไป แสดง
วา่ ทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค เป็น Fully Mediator ขององคป์ระกอบดา้นสุขภาพและความ
ปลอดภยั 
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0.262 0.612 

 
 
 
 
 
 
 

  

 
รูปภำพ 4.4 ความสัมพนัธ์ของแต่ละปัจจยัเม่ือมีอิทธพลของตวัแปรคัน่กลางเขา้มาเก่ียวขอ้ง 
  

ความตั้งใจซื้อผัก
ออร์แกนิค 

ทัศนคติต่อการ
บริโภคผักออร์แกนิค 

ความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม 

จิตส านึกด้านสุขภาพและ
ความปลอดภัย 

การให้ความส าคัญต่อแหล่ง
เพาะปลูกท้องถิ่น 
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บทที ่5 
สรุปผลกำรวจิัย อภิปรำยผล และข้อเสนอแนะ 

 
 

จากการวิจยัเร่ือง “ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติท่ีส่งผลให้เกิดความตั้งใจซ้ือผกัออร์แก
นิคของกลุ่มคน Generation Y” ในบทน้ีเป็นการสรุป พร้อมอภิปรายผลประเด็นส าคญัจากบทท่ี 4 
และเสนอขอ้เสนอแนะต่างๆเพื่อเป็นแนวทางในการส่งเสริมให้กลุ่มคน Generation Y มีความตั้งใจ
ซ้ือผกัออร์แกนิคมากข้ึน ซ่ึงจะมีประโยชน์ต่อหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง ในการน าข้อมูลท่ีได้ไป
ประยุกต์ใช้เป็นขอ้มูลประกอบการวางแผนการส่งเสริมให้ประชาชนหันมาให้ความส าคญักบัการ
ดูแลสุขภาพ โดยการเลือกรับประทานผกัออร์แกนิคมากข้ึน และเป็นการผลกัดนัให้เกษตรกรและ
ผูผ้ลิต ลดหรือหยุดการใช้สารเคมีในภาคการเกษตร ซ่ึงจะส่งผลดีต่อการพฒันาความย ัง่ยืนของ
ประเทศต่อไป 
 
 

5.1 สรุปผลกำรวจิัย 
5.1.1 ข้อมูลทีเ่กี่ยวข้องกบัพฤติกรรมกำรซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
กลุ่มประชากรตวัอยา่งของงานวิจยัน้ีส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ร้อยละ 63.5 เพศชายร้อย

ละ 36.5 ช่วงอายสุ่วนใหญ่อยูใ่นข่วง 32-35 ปี อนัดบัถดัมาเป็น 24-27ปี 20-23ปี และ 28-31ปี คิดเป็น
ร้อยละ33.9, 25.3, 21.9 และ 18.9 ตามล าดบั ระดบัการศึกษาส่วนมากเป็นปริญญาตรี ร้อยละ 64.8 
และรองมาเป็นปริญญาโท ร้อยละ 27.0 อาชีพ 3 อนัดบัแรกเป็นพนักงานบริษทัเอกชน นักเรียน/
นกัศึกษา และขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 45.4, 25.2 และ 14.3 ตามล าดบั ช่วงรายไดต่้อ
เดือน 3 อนัดบัแรกอยูท่ี่ 15,000 – 35,000บาท รองมาเป็นนอ้ยกวา่15,000บาท และ 35,001 – 55,000 
บาท คิดเป็นร้อยละ 42.3, 25.3 และ 13.8 ตามล าดบั สถานภาพส่วนใหญ่กวา่ร้อยละ80 เป็นโสด โดย
พฤติกรรมการซ้ือผกัออร์แกนิคส่วนใหญ่ของกลุ่มตวัอย่าง (ความถ่ีเกินร้อยละ50) เป็นดงัน้ี กลุ่ม
ตวัอยา่งจะซ้ือผกัออร์แกนิคเดือนละ 1 – 2 คร้ัง โดยจะซ้ือจากซุปเปอร์มาร์เก็ต ซ่ึงส่วนใหญ่มองว่า
ผกัออร์แกนิคมีราคาแพงเกินไป 
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5.1.2 ปัจจัยทีเ่กีย่วข้องกบัทัศนคติต่อผกัออร์แกนิคและควำมตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค 
ในส่วนน้ีจะเป็นการน าเสนอเก่ียวกบัปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติ และความสัมพนัธ์

ระหวา่งปัจจยัดา้นทศันคติและความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค โดยผูว้ิจยัไดแ้บ่งกลุ่มตวัแปรออกเป็น 3 
กลุ่ม คือ ตวัแปรอิสระ(X) ตวัแปรตามขั้นแรก (Y1) และตวัแปรตามขั้นสุดทา้ย(Y2) โดยตวัแปรอิสระ
ของงานวิจยัน้ีคือ ปัจจยัท่ีคาดวา่จะส่งผลต่อทศันคติท่ีมีต่อผกัออร์แกนิค โดยแบ่งออกเป็น 3 ปัจจยั
ไดแ้ก่ 1. ความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม(X1) 2. จิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั(X2) และ 3. การ
ให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน (X3)  ส่วนตวัแปรตามขั้นแรก (Y1) คือ ทศันคติต่อการ
บริโภคผกัออร์แกนิค และตวัแปรตามขั้นสุดทา้ย(Y2) คือ ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค เม่ือพิจารณา
ระดบัคะแนนความเห็นดว้ยของแต่ละกลุ่มตามหวัขอ้ดา้นล่างดงัน้ี 

ตวัแปรอิสระ : ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติต่อผกัออร์แกนิค 
กลุ่มคน Generation Y ใหค้วามใส่ใจกบัส่ิงแวดลอ้มค่อนขา้งมาก โดยส่วนใหญ่จะรู้สึก

ไม่ดีท่ีเห็นส่ิงแวดลอ้มถูกท าลาย รองลงมาเป็นความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม โดยคนกลุ่มน้ีมองว่าการ
เป็นตนเองเป็นบุคคลท่ีมีความรับผิดชอบต่อส่ิงแวดล้อม และสุดทา้ยคือ คนกลุ่มน้ีเต็มใจเขา้ร่วม
กิจกรรมอนุรักษธ์รรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม 

กลุ่มคน Generation Y มีความห่วงใยต่อสุขภาพและความปลอดภยัในการบริโภค
อาหารอยา่งมาก โดยคนส่วนใหญ่ตอ้งการมีสุขภาพร่างกายท่ีแข็งแรง รองลงมาคือ มีความกงัวลต่อ
สารเคมีท่ีตกคา้งในผกัหรือปนเป้ือนในผกั และสุดทา้ยจะเลือกซ้ืออาหารโดยพิจารณาเร่ืองของ
คุณค่าทางโภชนาการ 

กลุ่มคน Generation Y มีการพิจารณาและให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน
ก่อนเลือกซ้ืออาหารค่อนขา้งมาก โดยส่วนใหญ่ตอ้งการสนบัสนุนเกษตรกรในทอ้งถ่ิน รองลงมาจะ
เลือกซ้ือผกัโดยพิจารณาจากแหล่งเพาะปลูกท่ีมีมาตรฐาน และตอ้งการทราบขอ้มูลท่ีมาท่ีไปของ
แหล่งเพาะปลูกก่อนซ้ือ  

ตวัแปรตามขั้นแรก (Y1) : ทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค 
กลุ่มคน Generation Y มีทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิค โดยคนส่วนใหญ่

ตอ้งการสนบัสนุนให้คนไทยหนัมารับประทานผกัออร์แกนิค รองมาเป็นการรับประทานผกัออร์แก
นิคเป็นอีกวิธีในการดูแลสุขภาพ การมองวา่ผกัออร์แกนิคเป็นผกัท่ีปลอดภยั ความสนใจท่ีจะหนัมา
รับประทานผกัออร์แกนิค และ มองวา่การซ้ือผกัออร์แกนิกถือเป็นทางเลือกท่ีชาญฉลาด ตามล าดบั  

ตวัแปรตามขั้นสุดทา้ย(Y2) : ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค 
กลุ่มคน Generation Y ส่วนใหญ่มีความตั้งใจท่ีจะซ้ือผกัออร์แกนิค โดยส่วนใหญ่จะ

เลือกซ้ือผกัออร์แกนิคมารับประทานเม่ือมีโอกาส รองลงมาเป็นความตั้งใจจะส่งเสริมให้คนหันมา
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ซ้ือผกัออร์แกนิค มีความตั้งใจจะรับประทานผกัออร์แกนิคมากข้ึน และสุดทา้ยเตม็ใจท่ีจะจ่ายมากข้ึน
เพื่อซ้ือผกัออร์แกนิค  

ซ่ึงจากผลการวจิยัพบวา่ปัจจยัดา้นจิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั และการให้
ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน มีความสัมพนัธ์เชิงบวกต่อทศันคติท่ีมีต่อผกัออร์แกนิค อีกทั้ง
ทศันคติท่ีมีต่อผกัออร์แกนิคก็มีความสัมพนัธ์เชิงบวกต่อความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคอยา่งมีนยัส าคญั
ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ ร้อยละ 95 ในงานวจิยัน้ียงัไดท้ดสอบความแตกต่างทางประชากรศาสตร์เพื่อหา
กลุ่มเป้าหมายในการส่งเสริมหรือสนบัสนุนให้เกิดความตั้งใจซ้ือมากข้ึน โดยผลการศึกษาช้ีวา่ช่วง
อายุ 32-35 ปี เป็นกลุ่มท่ีมีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคและมีแนวโนม้ซ้ือผกัออร์แกนิคมากกวา่กลุ่ม
อายุอ่ืนๆ ส่วนกลุ่มอายุ 24-27ปี เป็นกลุ่มท่ีไม่ค่อยมีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคเหมือนกลุ่มอ่ืนๆ
อยา่งเห็นไดช้ดั  

ส่วนระดบัรายไดข้องกลุ่มตวัอย่าง หากมีรายไดต่้อเดือนสูงข้ึน ระดบัความเห็นด้วย
ของปัจจยัด้านต่างๆจะสูงข้ึนเช่นกัน ในส่วนของระดับรายได้ พบว่า กลุ่มคนท่ีมีรายได้ไม่เกิน 
35,000 บาทต่อเดือน จะมีความใส่ใจต่อส่ิงแวดล้อมและการให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูก
ท้องถ่ินน้อยกว่ากลุ่มท่ีมีรายได้มากกว่า 35,001 บาทต่อเดือนอย่างมีนัยส าคัญ ส่วนปัจจยัด้าน
จิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั พบวา่กลุ่มท่ีมีรายไดน้้อยกวา่ 15,000 บาทต่อเดือน จะให้
ความใส่ใจต่อสุขภาพและความปลอดภยัในการรับประทานอาหารน้อยกว่า กลุ่มรายได ้35,001 – 
55,000 และ มากกวา่ 95,000 บาทต่อเดือนอยา่งมีนยัส าคญั ปัจจยัดา้นทศันคติต่อผกัออร์แกนิคพบวา่ 
กลุ่มรายได ้นอ้ยกวา่15,000 และ 75,001-95,000 บาทต่อเดือน มีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคนอ้ยกวา่ 
กลุ่มท่ีมีรายไดม้ากกวา่ 95,000 บาทต่อเดือนอยา่งมีนยัส าคญั ระดบัรายไดท่ี้แตกต่างกนัไม่ไดท้  าให้
เกิดความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคท่ีแตกต่างกนั  

ในส่วนของสถานภาพ พบวา่กลุ่มคนท่ีมีครอบครัวแลว้จะมีความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม 
ความใส่ใจในสุขภาพและความปลอดภยั และการให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกท้องถ่ินท่ี
มากกวา่กลุ่มคนโสดอยา่งมีนยัส าคญั แต่ทั้งสองกลุ่มมีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิค และมีความตั้งใจ
ซ้ือผกัออร์แกนิคคลา้ยๆกนั 
 
 

5.2 กำรอภิปรำยผล 
ในส่วนของการอภิปรายผลมีด้วยกัน 3 ส่วน ได้แก่ การวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับ

พฤติกรรมการซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y จะอธิบายถึงพฤติกรรมการเลือกซ้ือผกั
ออร์แกนิคของกลุ่มตวัอยา่งเพื่อเป็นแนวทางในการก าหนดส่วนประสมทางการตลาด ส่วนถดัมาจะ
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เป็นการวิเคราะห์ความแตกต่างและความแปรปรวนระหว่างปัจจยัด้านคุณลกัษณะประชากรกบั
ปัจจยัดา้นต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติต่อผกัออร์แกนิค ทศันคติต่อผกัออร์แกนิคและความตั้งใจซ้ือ
ผกัออร์แกนิค ซ่ึงเป็นการอธิบายถึงกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีศกัยภาพคือเป็นกลุ่มท่ีมีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แก
นิคและมีความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคเป็นพื้นฐานอยูแ่ลว้เพื่อท าให้เกิดการส่ือสารทางการตลาดท่ีตรง
กลุ่มเป้าหมายส่งผลดีต่อยอดขายและก าไรของผูข้ายในอนาคต ส่วนสุดทา้ยเป็นการวิเคราะห์ถดถอย
พหุคูณเพื่อทดสอบสมมติฐาน เป็นการสรุปวา่ปัจจยัดา้นใดท่ีส่งผลใหเ้กิดทศันคติท่ีดี และความตั้งใจ
ซ้ือผกัออร์แกนิค เพื่อน าขอ้มูลน้ีไปใชเ้ป็นจุดขายใหแ้ก่ผกัออร์แกนิค 
 

5.2.1 พฤติกรรมกำรซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y และแนวทำงส่งเสริม 
การน าขอ้มูลเก่ียวกบัพฤติกรรมการซ้ือผกัออร์แกนิคท่ีได ้มาวิเคราะห์หาแนวทางใน

การผลกัดนัให้กลุ่มคน Generation Y มีความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคมากข้ึน จากการท าวิจยัพบวา่คน
ส่วนใหญ่เคยเลือกซ้ือผกัออร์แกนิคมารับประทาน (ผูว้ิจยัเก็บขอ้มูลทั้งหมด 470 คน ซ่ึงมี 392 คนท่ี
เคยซ้ือผกัออร์แกนิครับประทานซ่ึงคิดเป็นร้อยละ 83) คน Generation Y ส่วนใหญ่เลือกซ้ือผกัออร์
แกนิคเพียงเดือนละ 1-2 คร้ัง ซ่ึงถือวา่สามารถเพิ่มปริมาณการซ้ือ หรือการซ้ือซ ้ าไดอี้กมาก เน่ืองจาก
องค์การอนามยัโลกแนะน าให้คนบริโภคผกัและผลไมทุ้กวนัและในแต่ละวนัควรบริโภคผกัและ
ผลไมอ้ยา่งนอ้ยจ านวน 400 กรัม (ส านกัข่าวสร้างสุขสสส., 2561) ดงันั้นผูว้ิจยัจึงแบ่งปัจจยัท่ีท าให้
เกิดการซ้ือผกัออร์แกนิคจากขอ้มูลท่ีเก็บมาออกเป็น 3 ปัจจยัคือ 1.ช่องทางการจดัจ าหน่ายและการ
วางขาย โดยกลุ่มคน Generation Y มกัจะเลือกซ้ือผกัออร์แกนิคจากช่องทางท่ีน่าเช่ือถือ มีตวัการันตี 
หรือมีขอ้มูลแหล่งท่ีมาของผกั 2.ความคุม้ค่า คุม้ราคา โดยกลุ่มคน Generation Y จะซ้ือผกัออร์แกนิ
คในร้านท่ีมีการจดัโปรโมชั่นหรือลดราคาลงมาอยู่ในระดับท่ีใกล้เคียงกับผกัทัว่ไป 3.กลุ่มคน 
Generation Y จะซ้ือผกัออร์แกนิคเม่ือผกัทัว่ไปขาดตลาดเน่ืองจากเป็นสินคา้ทดแทนของผกัทัว่ไป 
อีกทั้งทางผูว้จิยัมีการสอบถามขอ้มูลเพิ่มเติมถึงสาเหตุท่ีไม่ซ้ือผกัออร์แกนิค เน่ืองมาจากผกัออร์แกนิ
คมีราคาสูง หาซ้ือยาก และไม่ทราบความแตกต่างระหวา่งผกัออร์แกนิคและผกัทัว่ไป ซ่ึงจะเห็นว่า
สาเหตุหรือปัจจยัท่ีท าให้คนเลือกซ้ือและไม่ซ้ือผกัออร์แกนิคนั้นเก่ียวข้องกบั 4P: Product Price 
Place Promotion หรือส่วนประสมทางการตลาดนั้นเอง  

ดังนั้นผกัออร์แกนิคท่ีวางขายควรมีการพิจารณาถึง 4P ในการปรับปรุงและพฒันา
ผลิตภัณฑ์เพื่อดึงดูดให้ลูกค้าสนใจและหันมาซ้ือผกัออร์แกนิคมากข้ึน โดยส่วนประสมทาง
การตลาด(4P) เป็นการจดักิจกรรมท่ีสามารถตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค และท าใหบ้ริษทั
สามารถอยูร่อดไดใ้นธุรกิจ ประกอบดว้ยผลิตภณัฑ ์ราคา การจดัจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด 
โดย Product คือตวัผกัออร์แกนิคตอ้งมีอรรถประโยชน์หรือมีคุณค่าในสายตาของลูกคา้ ถดัมาเป็น 
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Price  หรือราคาซ่ึงเป็นส่วนท่ีผูบ้ริโภคจะพิจารณาระหวา่งคุณค่าของผลิตภณัฑก์บัราคา ถา้คุณค่าสูง
กวา่ราคาผูบ้ริโภคก็จะตดัสินใจซ้ือสินคา้นั้นๆ P ต่อมาคือ Place หรือช่องทางการจดัจ าหน่ายควรจะ
อยู่ในท่ีๆผูบ้ริโภคหรือลูกคา้สามารถเขา้ถึงและเลือกซ้ือได้ ซ่ึงมกัจะผ่านตวักลางต่างๆท่ีมีอยู่ใน
ตลาดเช่น modern trade โดยช่องทางการจดัจ าหน่ายไม่ไดเ้ป็นเพียงช่องทางในการขายสินคา้เท่านั้น 
แต่ยงัสามารถเป็นช่องทางในการกระจายขอ้มูลข่าวสาร และการส่งเสริมการขายไดอี้กดว้ย ส่วน P 
สุดทา้ยเป็น Promotion หรือการส่งเสริมการตลาด เป็นการใหข้อ้มูลโดยการส่ือสารระหวา่งผูซ้ื้อและ
ผูข้าย เพื่อสร้างทศันคติและพฤติกรรมการซ้ือ (Kotler, 2003)  ดงันั้นหากตอ้งการผลกัดนัให้คนซ้ือ
ผกัออร์แกนิคซ ้ ามากข้ึนส่ิงท่ีจ  าเป็นตอ้งพิจารณาหลกัๆคือ การขยายช่องทางการจดัจ าหน่าย การจดั
สถานท่ีหรือชั้นวางให้ดูเลือกซ้ือไดง่้าย เช่น การจดัวางสินคา้ให้ดู “ชวนมอง”ตามบทความของ สรร
พชัญ ์(2019) กล่าววา่ ควรมีการท าป้ายส่งเสริมการขายท่ีโดดเด่นท่ีตวัสินคา้หรือบนชั้นวาง เพื่อสร้าง
ความน่าสนใจให้สินคา้แต่ละตวั ส่วนการจดัวางสินคา้ ไม่ควรจดัวางสินคา้ชิดกนัมากจนเกินไป มี
การติดป้ายราคาขายทุกช้ินบนชั้นวางให้ตรงกับสินค้านั้นๆ โดยติดป้ายราคาสีด าแบบธรรมดา
ส าหรับสินค้าราคาขายปกติ ถ้าเป็นสินค้าท่ี ลดราคา มากกว่าราคาปกติท่ีขาย หรือ เป็นช่วงจดั
โปรโมชัน่ ให้ใชป้้ายสีแดง SALE แสดงราคาขาย พร้อมทั้งมีการให้ขอ้มูลเก่ียวกบัแหล่งเพาะปลูก
พร้อมประโยชน์ในการกินผกัออร์แกนิคเพื่อเพิ่มความน่าเช่ือมัน่ให้ผูบ้ริโภคและเพิ่มมูลค่าใหก้บัผกั
ออร์แกนิค 
 

5.2.2 ควำมแตกต่ำงและควำมแปรปรวนระหว่ำงปัจจัยด้ำนคุณลกัษณะประชำกรกบั
ปัจจัยด้ำนต่ำงๆทีเ่กีย่วข้องกับทศันคติ ทศันคติต่อผกัออร์แกนิคและควำมตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค 

ส่วนน้ีเป็นการวิเคราะห์เพื่อหากลุ่มเป้าหมายท่ีมีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิค ซ่ึงจะเป็น
กลุ่มท่ีสามารถโน้มน้าวให้ซ้ือผกัออร์แกนิคไดง่้ายกว่ากลุ่มอ่ืนๆ โดยทางผูว้ิจยัท าการเปรียบเทียบ
ระดบัความเห็นดว้ยของปัจจยัดา้นต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติ ทศันคติต่อผกัออร์แกนิคและความ
ตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค ซ่ึงผลการวิจยัพบวา่ ช่วงอายุ 32-35ปี กลุ่มคนท่ีแต่งงานแลว้ และกลุ่มคนท่ีมี
รายไดสู้ง(มากกวา่ 95,000 บาทต่อเดือน) มีความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคมากกวา่กลุ่มอ่ืน เน่ืองจากเขา
มีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคมากกวา่กลุ่มอ่ืนเช่นกนั ซ่ึงผลดา้นอาย ุรายได ้และสถานภาพของกลุ่ม
ตวัอย่างนั้นสอดคล้องกบับทความของ กองบรรณาธิการ M2F (2562) ท่ีน าเสนอขอ้มูลการศึกษา
พฤติกรรมการกินผกัและผลไมข้องคนไทย 3 ช่วงวยั ประกอบดว้ย วยัเรียน อาย ุ6-14 ปี วยัรุ่นและวยั
ท างาน อายุ 15- 59 ปี และผูสู้งวยั อายุ 60 ปีข้ึน ไป ในพื้นท่ี กทม.และ 4 ภูมิภาค จ านวน 7,957 คน 
พบวา่ คนไทยกินผกัและผลไม ้เพิ่มข้ึนตามกลุ่มอาย ุและเร่ิมลดลงเม่ือเขา้สู่ผูสู้งวยั อีกทั้งยงักล่าวอีก
ว่ากลุ่มหลกัท่ีมีความเส่ียงในการบริโภคผกัและผลไมไ้ม่เพียงพอได้แก่ กลุ่มเด็ก คนโสด คนท่ีมี
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0.733 

การศึกษานอ้ย คนท างานบริษทัคนท่ีไม่มีรายได ้จากงานวิจยัของ Kim (2018) พบวา่ การให้ขอ้มูล
ผ่านส่ือต่างๆท่ีเป็น Mass Media ไม่ว่าจะเป็นโทรทศัน์ วิทยุ หรืออินเตอร์เน็ต ไม่ค่อยมีผลกบักลุ่ม
คนท่ีมีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคหรือกลุ่มลูกคา้ท่ีซ้ือผกัออร์แกนิคอยูแ่ลว้ เน่ืองจากพวกเขาชอบท่ี
จะหาขอ้มูลหรือเหตุผลท่ีน่าเช่ือถือมาประกอบการซ้ือ แต่คนกลุ่มน้ีจะมีแนวโนม้ท่ีชอบบอกต่อและ
โน้มน้าวให้กลุ่มคนท่ีไม่เคยรู้จกัหรือไม่เคยซ้ือผกัออร์แกนิค ดงันั้นบริษทัหรือผูป้ระกอบการควร
จดัการส่งเสริมการขายไม่วา่จะเป็นการท าโปรโมชัน่ต่างๆ เพื่อให้คนกลุ่มน้ีรู้สึกถึงความคุม้ค่าและ
กระตุน้การซ้ือซ ้ า หรือการจดัโรดโชวส์ร้างความสัมพนัธ์กบัลูกคา้เพื่อรักษากลุ่มลูกคา้กลุ่มน้ีไว ้
 

5.2.3 กำรวเิครำะห์ถดถอยพหุคูณเพ่ือทดสอบสมมติฐำน 
ในงานวิจยัน้ีแบ่งองค์ประกอบด้านต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัทศันคติออกเป็น 3 ด้าน คือ 

ความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม จิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั และการใหค้วามส าคญัต่อแหล่ง
เพาะปลูกทอ้งถ่ิน ซ่ึงองคป์ระกอบทั้งหมดน้ีจะส่งผลใหเ้กิดทศันคติต่อผกัออร์แกนิค จากนั้นทศันคติ
ท่ีดีจะส่งผลใหเ้กิดความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคโดยตั้งสมมติฐาน 4 สมมติฐานไดแ้ก่  

สมมติฐานการวิจัยท่ี 1 : ทัศนคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคของผูบ้ริโภค มี
ความสัมพนัธ์กบัความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y  

สมมติฐานการวิจยัท่ี 2 :  ความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้ม มีความสัมพนัธ์กบัทศันคติท่ีดีต่อ
การบริโภคผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 

สมมติฐานการวิจยัท่ี 3 : จิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั มีความสัมพนัธ์กบั
ทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 

สมมติฐานการวิจยัท่ี 4 : การให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน มีความสัมพนัธ์
กบัทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y ซ่ึงไดแ้สดงดงัภาพท่ี  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รูปภำพ 5.1 ความสัมพนัธ์กบัทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 

0.262 
ความตั้งใจซื้อผัก

ออร์แกนิค 
ทัศนคติต่อการ

บริโภคผักออร์แกนิค 

ความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม 

จิตส านึกด้านสุขภาพและ
ความปลอดภัย 

การให้ความส าคัญต่อแหล่ง
เพาะปลูกท้องถิ่น 
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สมมติฐานที่ 1 ทัศนคติต่อการบริโภค     ความตั้งใจซื้อผักออร์แกนิค สอดคล้อง 

สมมติฐานที่ 2 ความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม     ทัศนคติต่อการบริโภค ไม่สอดคล้อง 

สมมติฐานที่ 3 สุขภาพและความปลอดภัย   ทัศนคติต่อการบริโภค สอดคล้อง 

สมมติฐานที่ 4 แหล่งเพาะปลูกท้องถิ่น       ทัศนคติต่อการบริโภค สอดคล้อง 

 
จากผลการวิ เ คราะ ห์พบว่ า  หากก ลุ่มตัวอย่ า ง  Generation Y ท่ี อ าศัยอยู่ ใ น

กรุงเทพมหานครหากมีทศันคติท่ีดีต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคจะท าให้พวกเขาเกิดความตั้งใจท่ีจะ
เลือกซ้ือผกัออร์แกนิค ซ่ึงสนบัสนุนทฤษฎีพฤติกรรมตามแผน (Ajzen,1991) ท่ีอธิบายถึง ทศันคติต่อ
การกระท าบางอยา่งจะส่งผลให้เกิดความตั้งใจจะแสดงพฤติกรรมบางอย่าง เช่น หากบุคคลหน่ึงมี
ความเช่ือวา่การรับประทานผกัออร์แกนิคนั้นมีต่อสุขภาพในระยะยาว บุคคลนั้นจะเกิดความตั้งใจท่ี
จะเลือกซ้ือผกัออร์แกนิคมารับประทาน อีกทั้งยงัสอดคลอ้งกบัการวิจยัของ พิทวสั เอ้ือสังคมเศรษฐ์ 
(2559) ท่ีไดศึ้กษาเร่ือง “ทศันคติ ความตั้งใจ และพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภคต่ออาหารเกษตร
อินทรีย์” ซ่ึงกลุ่มตวัอย่างของงานวิจยัน้ีอาศยัอยู่ในประเทศไทยจ านวน 437 คน ได้กล่าวไวว้่า 
ทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคจะส่งผลให้คนเกิดความตั้งใจซ้ือและท าการซ้ือผกัออร์แกนิคในท่ีสุด 
ดงันั้นนกัการตลาดควรจะผลกัดนัใหก้ลุ่มคน Generation Y มีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิค  

จากงานวิจยัน้ีพบวา่มี 2 ปัจจยัท่ีส่งผลให้เกิดทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิค ไดแ้ก่ปัจจยั
ด้านสุขภาพและความปลอดภยั พบว่ากลุ่มคน Generation Y ท่ีอาศยัอยู่ในกรุงเทพมหานคร ให้
ความส าคญัในเร่ืองของสุขภาพร่างกายและค านึงถึงความปลอดภยัในการเลือกรับประทานอาหาร 
คนกลุ่มน้ีจะมีทศันคติท่ีดีต่อการเลือกบริโภคผกัออร์แกนิค ซ่ึงผลงานวิจยัไดส้นบัสนุนงานวิจยัของ 
Yang, Al-Shaaban and Nguyen (2014) ได้ศึกษางานวิจัยเร่ือง “Consumer Attitude and Purchase 
Intention towards Organic Food” โดยกลุ่มตวัอย่างเป็นชาวจีนจ านวน 416 คน ซ่ึงพบว่า หากกลุ่ม
ตวัอยา่งให้ความส าคญักบัการรักษาสุขภาพมากข้ึน ส่งผลให้พวกเขามีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิค
มากข้ึน เน่ืองจากพวกเขาจะเร่ิมมองหาอาหารท่ีมีคุณประโยชน์และปลอดภยัต่อการรับประทาน 
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ Pittawat Ueasangkomsatea and Salinee Santiteerakul (2016) ท่ีศึกษาใน
หัวขอ้เร่ือง “A study of consumers’ attitudes and intention to buy organic foods for sustainability” 
ท่ีท าการเก็บตวัอยา่ง 316 คนในประเทศไทย พบวา่ กลุ่มคนท่ีมีทศันคติท่ีดีต่ออาหารออร์แกนิคเน่ือง
จากพวกเขาให้ความส าคญักบัเร่ืองของสุขภาพและความปลอดภยัในอาหาร ดงันั้นผกัออร์แกนิคท่ี
วางขายจ าเป็นตอ้งมีตรารับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย ์และเคร่ืองหมายอ่ืนๆเพื่อเพิ่มความเช่ือมัน่
ให้กบัลูกคา้ว่าผกัออร์แกนิคเป็นผกัท่ีสะอาด ปลอดภยัต่อสุขภาพ หรือจะเพิ่มจุดขายในเร่ืองของ
คุณค่าทางโภชนาการของผกัออร์แกนิคท่ีมากกวา่ผกัทัว่ไป พร้อมกบัใส่ Reason to belief ถึงสาเหตุท่ี
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ท าให้ผกัออร์แกนิคมีคุณค่าทางโภชนาการมากกว่า เช่น การปรับปรุงบ ารุงดินในระบบเกษตร
อินทรีย ์ท าใหพ้ืชเกษตรอินทรียมี์ระบบเมตาโบลิซ่ึมท่ีดีกวา่ ส่งผลใหผ้ลผลิตเกษตรอินทรียมี์วิตามิน
ซี ธาตุเหล็ก แมกนีเซียม และฟอสฟอรัสท่ีสูงกวา่ผลผลิตท่ีไม่ใช่เกษตรอินทรีย ์(กรีนเนท, ม.ป.ป.) 

ปัจจยัท่ี 2 คือปัจจยัแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ิน กล่าวคือ หากกลุ่มคน Generation Y ท่ีอาศยั
อยูใ่นกรุงเทพมหานครจะเกิดทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคเม่ือทราบถึงแหล่งเพาะปลูกของผกัออร์แก
นิคท่ีเขาพิจารณาจะซ้ือ ซ่ึงสอดคลอ้งกบัจากวิจยัของ กุลกญัญา ณ ป้อมเพ็ชร (2558) ท่ีศึกษาเร่ือง 
“ความตั้งใจซ้ืออาหารอินทรียข์อง ผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร” โดยไดข้อ้สรุปวา่ ผูบ้ริโภคเช่ือ
ว่าผกัออร์แกนิคท่ีเพาะปลูกตามธรรมชาติของท้องถ่ินหน่ึงๆ จะเป็นผกัท่ีปลอดภยั ส่งผลให้เกิด
ทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคในแบรนด์นั้นๆ ประกอบกบังานวิจยัของ Pittawat Ueasangkomsatea 
and Salinee Santiteerakul (2016) ท่ีไดก้ล่าวถึงเร่ืองแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ินว่าคนท่ีมีทศันคติท่ีดีต่อ
อาหารออร์แกนิคนั้นให้ความส าคญัในเร่ืองของแหล่งเพาะปลูกทอ้งถ่ินเป็นอนัดบัสองจากทั้งหมด
ห้าดา้น อีกทั้งยงัมีการเสนอแนะวา่ควรมีการสนบัสนุนผูบ้ริโภคให้รู้จกัอาหารออร์แกนิคในทอ้งถ่ิน 
ดงันั้นควรมีการเปิดเผยขอ้มูลในเร่ืองสถานท่ีเพาะปลูกผกัออร์แกนิคในทอ้งถ่ินแก่ผูบ้ริโภค หรือ
ขั้นตอนการปลูกออร์แกนิค เน่ืองจากผูบ้ริโภคตอ้งการความโปร่งใส อีกทั้งมีความเช่ือวา่ ผกัท่ีปลูก
จากทอ้งถ่ินนั้นมีการเพาะปลูกด้วยวิธีการทางธรรมชาติอย่างแทจ้ริง รู้สึกเช่ือมัน่เน่ืองจากทราบ
แหล่งเพาะปลูกนั้นๆ อีกทั้งผูบ้ริโภคมีความตอ้งการสนับสนุนและส่งเสริมเศรษฐกิจให้กบักลุ่ม
เกษตรกรรายยอ่ยในทอ้งถ่ิน 

ส่วนปัจจยัดา้นความใส่ใจต่อส่ิงแวดลอ้มไม่มีความสัมพนัธ์กบัทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์
แกนิค แม้ว่ากลุ่มคน Generation Y มีความใส่ใจต่อส่ิงแวดล้อมอยู่ในระดับมากก็ตาม ซ่ึงไม่
สอดคล้องกับงานวิจยัของ Vermeir and Verbeke (2006) ท่ีสรุปผลว่ากลุ่มวยัรุ่นช่วงอายุ19-22 ปี 
ในฟลานเดอร์ซ่ึงเป็นพื้นท่ีทางตอนเหนือของเบลเยียม จ านวน 456 คน หากมีความเช่ือและ
พฤติกรรมการใส่ใจและอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มจะมีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคดว้ยเช่นกนั และ Yun 
(2018) ท่ีสรุปผลว่า หากกลุ่มคนสหรัฐอเมริกาท่ีมีอายุมากกว่า18ปีข้ึนไปท่ีเคยซ้ือผกัออร์แกนิคมี
ทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิค จะเป็นคนท่ีมีความรับผิดชอบต่อสังคมและส่ิงแวดลอ้ม เน่ืองจากทั้ง
สองงานวิจยัมีปัจจยัดา้นการรับรู้ของผูบ้ริโภค กล่าวคือกลุ่มตวัอยา่งรับทราบขอ้มูลวา่ผกัออร์แกนิค
นั้นสามารถช่วยอนุรักษ์ดินและน ้ า อีกทั้งยงัช่วยลดภาวะโลกร้อนได้ ผ่านส่ือต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น 
โทรทศัน์ วิทยุ อินเตอร์เน็ต จนไปถึงการพูดถึงของบุคคลต่อๆกนัมา ดงันั้นผูว้ิจยัสามารถสรุปไดว้า่ 
กลุ่มคน Generation Y ไม่ทราบวา่ผกัออร์แกนิคสามารถช่วยอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มได ้หากเป็นในกรณี
น้ี ผูผ้ลิตควรมีการประชาสัมพนัธ์ตามส่ือและช่องทางต่างๆ เพื่อให้ผูบ้ริโภคทราบว่าผกัออร์แกนิค
สามารถอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อมได้ เน่ืองจากเกษตรกรไม่ตอ้งใช้ยาฆ่าแมลง หรือปุ๋ยเคมีต่างๆท าให้
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ทรัพยากรดินไดรั้บการอนุรักษ์และฟ้ืนฟู อีกทั้งระบบการเกษตรแบบอินทรียช่์วยลดการปล่อยก๊าซ
เรือนกระจกได ้
 
 

5.3 ข้อเสนอแนะ 
ในส่วนของขอ้เสนอแนะนั้นผูว้ิจยัตอ้งการเสนอแนวทางในการผลกัดนัให้เกษตรกร

ปลูกผกัออร์แกนิคมากข้ึน และกลุ่มคน Generation Y หนัมาเลือกซ้ือและรับประทานผกัออร์แกนิค
มากข้ึน ในส่วนน้ีผูว้จิยัมีขอ้เสนอแนะส าหรับผูป้ระกอบการใหส้ามารถผลกัดนัใหค้น Generation Y 
มีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคจนน าไปสู่ความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคท่ีมากข้ึน และขอ้เสนอแนะ
ส าหรับงานวจิยัในอนาคตเพื่อใหผู้ว้จิยัในอนาคตไดรั้บรู้ถึงปัญหาและวธีิการแกไ้ขในงานวจิยัฉบบัน้ี 
และสามารถท าการวจิยัไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพมากข้ึนต่อไป 
 

5.3.1 ข้อเสนอแนะส ำหรับผู้ประกอบกำร 
ผูว้จิยัไดแ้บ่งกลุ่มลูกคา้ออกเป็น 3 Tier เน่ืองจากแต่ละกลุ่มตอ้งใชก้ลยทุธ์ท่ีแตกต่างกนั 

โดย  
1st Tier เป็นกลุ่มคน Generation Y ท่ีเคยซ้ือผกัออร์แกนิคและมีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์

แกนิคอยูแ่ลว้ 
2nd Tier เป็นกลุ่มคน Generation Y ท่ีเคยซ้ือผกัออร์แกนิค 
3rd Tier เป็นกลุ่มคน Generation Y ท่ีไม่เคยซ้ือผกัออร์แกนิค 

1st Tier: จากผลของงานวิจยัน้ีมาจากกลุ่มตวัอยา่งท่ีเคยซ้ือผกัออร์แกนิค 
ซ่ึงจะเห็นวา่คนกลุ่มน้ีมีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคและมีความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิคท่ีสูงกวา่กลุ่ม
อ่ืนๆ ซ่ึงสอดคลอ้งกบัขอ้ความโพสต์ aomyeam (2562) ในบล็อกของ Amarin academy ท่ีกล่าวว่า 
กลุ่มคน Generation Y ชอบกินอาหารออร์แกนิค และเนน้ในเร่ืองวตัถุดิบท่ีมีความ original โดยกลุ่ม
คน Generation Y ตอนตน้ หรือ กลุ่มคนช่วงอาย ุ32-35ปี กลุ่มคนท่ีมีครอบครัวแลว้ หรือกลุ่มคนท่ีมี
รายไดสู้ง(มากกวา่ 95,000 บาทต่อเดือน) คือกลุ่มเป้าหมายหลกัของผกัออร์แกนิค เน่ืองจากคนกลุ่ม
น้ีมีทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคและความตั้งใจซ้ือสูงท่ีสุด ดงันั้นผูป้ระกอบการควรจดัการส่งเสริม
การขายไม่วา่จะเป็นการท าโปรโมชัน่ต่างๆ เพื่อให้คนกลุ่มน้ีรู้สึกถึงความคุม้ค่าและกระตุน้การซ้ือ
ซ ้ า หรือการจดัโรดโชวส์ร้างความสัมพนัธ์กบัลูกคา้เพื่อรักษากลุ่มลูกคา้กลุ่มน้ีไว ้รวมถึงการพฒันา
บรรจุภณัฑ์ให้ใชง่้ายและสะดวกต่อการใช้ปรุงอาหารเช่น ขนาดบรรจุภณัฑ์ควรบรรจุในปริมาณท่ี
เพียงพอต่อการใช ้1 คร้ัง อีกทั้งผกัออร์แกนิคตอ้งมีการตดัแต่งเรียบร้อยพร้อมน าไปปรุงอาหารต่อได้
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ทนัที ดงัภาพท่ี  เน่ืองจากคนกลุ่มน้ีมีความสนใจท าเมนูอาหารตามส่ือออนไลน์ และชอบความ
สะดวกในการปรุงอาหาร (กองบรรณาธิการ M2F, 2562) 

2nd  Tier: จากผลงานวิจยั 2nd Tier คือกลุ่มคน Generation Y ท่ีเคยเลือก
ซ้ือผกัออร์แกนิคมาก่อน แต่ระดบัของทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคและความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค
ของ 2nd Tier จะนอ้ยกวา่ 1st Tier หรืออาจกล่าววา่ เป็นกลุ่ม Generation Y ตอนกลางและตอนปลาย 
ซ่ึงกลุ่มน้ีไม่จ  าเป็นตอ้งเปล่ียนทศันคติท่ีมีต่อผกัออร์แกนิค จากการวิเคราะห์ผลในบทท่ี 4 พบวา่คน
กลุ่มน้ีรับรู้ถึงคุณสมบติัและคุณประโยชน์ของผกัอยูแ่ลว้ แต่ติดในเร่ืองของช่องทางการจดัจ าหน่าย 
เน่ืองจากคนกลุ่มน้ีมองว่าผกัออร์แกนิคเป็นสินคา้ท่ีหาซ้ือไดย้าก เพราะผกัออร์แกนิคส่วนใหญ่จะ
วางขายในซุปเปอร์มาร์เก็ต ไฮเปอร์มาร์เก็ต ร้านคา้ท่ีมีจ  าหน่ายผกัเช่นร้านพลงับุญ ร้านโครงการ
หลวง ตลาดนดัต่างๆ เช่น บองมาร์เช่ มาร์เก็ตพาร์ค ตลาดนดัสุขภาพ ตลาดเกษตรกร หรือตลาดนดั
ออฟฟิศ หรือออกบูธในงานแสดงสินคา้ และขายในราคาท่ีไม่สมเหตุสมผล จากงานวิจยัของ สุภคั
พร คลา้ยแพร และบญัชา วงศเ์ลิศคุณากร (2017) ท่ีศึกษาเร่ือง “การโฆษณา ณ จุดขาย ท่ีมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจซ้ืออาหารแช่แข็งในเขตกรุงเทพมหานคร” พบวา่ ส่ือโฆษณา ณ จุดขายท่ีเป็นแผน่ป้าย
โฆษณามีอิทธพลต่อการตดัสินใจซ้ือเป็นอันดับ 2 รองจากการสาธิตสินค้า (จากส่ือทั้งหมด 4 
ประเภท) ในความเห็นของผูว้ิจยัผูบ้ริโภคอาจไม่สามารถแยกความแตกต่างในด้านรสชาติของ
สินคา้ออก ดงันั้นการท าแผน่ป้ายโฆษณาจึงเป็นทางเลือกท่ีเหมาะสมกบัผกัออร์แกนิคมากท่ีสุด โดย 
Wobbler หรือ ป้ายโฆษณาเดง้ด๋ึง ท่ีจะช่วยดึงดูดสายตาท าให้ลูกคา้สามารถสังเกตเห็นแบรนด์หรือ
สินคา้ง่ายข้ึน ดงัรูปภาพ 5.1 

 
 
รูปภำพ 5.2 ตวัอยา่ง Wobbler ท่ีแสดงบนชั้นวางสินคา้ สืบคน้จาก https://www.smile-
siam.com/popandposm/ 

 
3rd  Tier: จากงานวจิยัทศันคติต่อการบริโภคผกัออร์แกนิคสามารถอธิบาย

ผลของความตั้งใจซ้ือไดร้้อยละ 60.7 ดงันั้นทางผูว้จิยัจึงสรุปวา่กลุ่มคน Generation Y ท่ีไม่เคยซ้ือผกั
ออร์แกนิค คือกลุ่มคนท่ีไม่ไดมี้ทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิค ดงันั้นการผลกัดนัใหค้นกลุ่มน้ีเกิดความ
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ตั้ งใจซ้ือผกัออร์แกนิคต้องเร่ิมจากการเปล่ียนทัศนคติของกลุ่มคนกลุ่มน้ี ซ่ึงทัศนคติเป็นส่ิงท่ี
เปล่ียนแปลงไดย้าก แต่ก็สามารถเปล่ียนแปลงได ้โดยกลยทุธ์การเปล่ียนแปลงทศันคติท่ีมีต่อผกัออร์
แกนิคและแบรนด์ของผูป้ระกอบการ คือ กลยุทธ์การเปล่ียนแปลงความเช่ือเดิมโดยการสร้า ง
ความรู้สึกช่ืนชอบต่อโฆษณา หากผูบ้ริโภคชอบโฆษณาของสินคา้นั้นโอกาสท่ีผูบ้ริโภคจะชอบ
สินค้านั้นเพิ่มมากข้ึนจนน าไปสู่การตั้งใจซ้ือ (อศัน์อุไร เตชะสวสัด์ิ, 2559) หมายความว่า ทาง
ผูป้ระกอบการตอ้งให้ความส าคญักบัการท าโฆษณาไม่ว่าจะเป็นออนไลน์หรือออฟไลน์ เน่ืองจาก
คน Generation Y จะรับข่าวสารผ่านช่องทางส่ือสังคมออนไลน์ หรือโซเชียลมีเดียมากกว่า
Generation อ่ืน (Jan, 2563)  ส่วนการโฆษณาทางออฟไลน์ก็ เพื่อ เพิ่ม ช่องทางการรับรู้และ
ความคุน้เคยกบัผกัออร์แกนิคและตวัแบรนด ์ส่วนเน้ือหาในโฆษณาควรแสดงขอ้มูลแบรนด ์ไม่วา่จะ
เป็นสถานท่ีเพาะปลูก หรือสัญลกัษณ์มาตรฐานรับรองความปลอดภยัเพื่อสร้างความน่าเช่ือถือ พร้อม
ทั้ง ขอ้มูลเก่ียวกบัผกัออร์แกนิคให้กบัผูบ้ริโภคโดยเนน้ไปวา่ผกัออร์แกนิคเม่ือรับประทานต่อเน่ือง
จะท าให้สุขภาพดีกว่าเดิมเน่ืองจากผกัออร์แกนิคมีกระบวนการผลิตท่ีดีกว่าผกัทัว่ไปและปลอด
สารพิษ เพื่อให้ผูบ้ริโภคตระหนกัและมองเห็นความส าคญัของผกัออร์แกนิคมากยิ่งข้ึน ยกตวัอย่าง
เช่น แบรนด์ U-Farm มีการท าเวบ็ไซต์เป็นของตวัเองเพื่อให้ขอ้มูลตวัผลิตภณัฑ์และข่าวสาร โดย
ผูบ้ริโภคสามารถสแกน QR Code ผา่นตวับรรจุภณัฑไ์ดเ้ลย ดงัรูปภาพ 5.2  

 
 
รูปภำพ 5.2 การท าโฆษณาของแบรนด ์U Farm เพื่อแจง้ขอ้มูลข่าวสารใหลู้กคา้ สืบคน้จาก 
https://www.benjachicken.com/ufarm.php และ https://donate.fairprice.com.sg/product/u-farm-
benja-frozen-raw-boneless-chicken-leg-13168913 
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5.3.2 ข้อเสนอส ำหรับงำนวจัิยในอนำคต 
1. ในการวจิยัคร้ังน้ีมีระยะเวลาการเก็บขอ้มูลเพียง 3 เดือน งานวจิยัคร้ังน้ี

จึงกล่าวถึงเพียงความตั้งใจซ้ือผกัออร์แกนิค ซ่ึงในกรอบงานวจิยัน้ีสามารถขยายตวัแปรออกไปไดอี้ก 
กล่าวคือ ความตั้งใจซ้ือมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือผกัออร์แกนิค ดงัเช่นงานวิจยัของ พิทวสั เอ้ือ
สังคมเศรษฐ์ (2559) ท่ีไดศึ้กษาเร่ือง “ทศันคติ ความตั้งใจ และพฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภคต่อ
อาหารเกษตรอินทรีย”์  อีกทั้งกลุ่มตวัอยา่งท่ีงานวิจยัน้ีเก็บมาเป็นกลุ่มตวัอยา่งเพียงช่วงอาย ุ20-35 ปี
ท่ีอาศยัอยูใ่นเขตกรุงเทพฯ เท่านั้น ซ่ึงไม่สามารถใชอ้า้งอิงกบัภาคอ่ืนๆของไทยได ้เพราะแต่ละภาค
มีวถีิชีวติและแนวคิดท่ีแตกต่างกนัไป ดงันั้นจากวจิยัคร้ังหนา้อาจจะท าเป็นภาคอ่ืนๆของไทย 

2. ในงานวิจยัคร้ังน้ีเจาะจงเฉพาะกลุ่มคนท่ีซ้ือผกัออร์แกนิคไปปรุงเป็น
อาหารเท่านั้น ซ่ึงในความเป็นจริงยงัมีกลุ่มคนอีกกลุ่มหน่ึงท่ีไม่ท าอาหารดว้ยตวัเอง เช่นใหค้นท่ีบา้น
ท าอาหารให้รับประทานหรือเลือกรับประทานผกัออร์แกนิคท่ีผา่นการปรุงส าเร็จตามร้านอาหาร ซ่ึง
ในงานวิจยัน้ีจะไม่มีผลของคนกลุ่มน้ี ดงันั้นงานวิจยัในอนาคตอาจจะตอ้งออกแบบวิธีการศึกษาให้
ครอบคลุมกลุ่มคนกลุ่มดงักล่าวดว้ย 

3. ในงานวิจยัคร้ังน้ีองค์ประกอบท่ีท าการศึกษาได้แก่ ความใส่ใจต่อ
ส่ิงแวดลอ้ม จิตส านึกดา้นสุขภาพและความปลอดภยั และ การให้ความส าคญัต่อแหล่งเพาะปลูก
ทอ้งถ่ิน สามารถอธิบายความสัมพนัธ์ของทศันคติท่ีมีต่อผกัออร์แกนิคไดเ้พียงร้อยละ 28.7 ดงันั้นใน
การศึกษาคร้ังต่อไปควรท าการศึกษาเป็นเชิงคุณภาพเพื่อให้ได้ขอ้มูลเชิงลึก และพบปัจจยัอ่ืนๆท่ี
ส่งผลให้เกิดทศันคติท่ีมีต่อผกัออร์แกนิค อยา่งเช่นในทฤษฏีของ Ajzen (1991) มีการกล่าวถึงปัจจยั
ในเร่ืองของอิทธิพลของคนรอบขา้งนั้นมีผลต่อทศันคติ 

ทั้งน้ีผูว้ิจยัหวงัเป็นอย่างยิ่งว่างานวิจยัน้ีสามารถน าไปประยุกต์ใช้หรือ
พฒันาจุดขายของผกัออร์แกนิคให้ตอบโจทยก์บักลุ่มคน Generation Y เพื่อผลกัดนัให้ผูบ้ริโภคเกิด
ทศันคติท่ีดีต่อผกัออร์แกนิคผา่นการประชาสัมพนัธ์ตามส่ือและช่องทางต่างๆ จากหน่วยงานภายรัฐ
และเอกชนท่ีเก่ียวขอ้ง ทั้งน้ีเพื่อให้ผูบ้ริโภครู้จกัและเขา้ถึงผกัออร์แกนิคอยา่งแทจ้ริงในวงกวา้ง และ
สนับสนุนให้ผูบ้ริโภคหันมาบริโภคผกัออร์แกนิคเพื่อสุขภาพกันมากข้ึน อีกทั้ งสนับสนุนให้
เกษตรกร ผูผ้ลิตและจดัจ าหน่ายเตรียมความพร้อมในการขยายพื้นท่ีการเพาะปลูกและช่องทางการ
จดัจ าหน่ายเพื่อรองรับกบัปริมาณความตอ้งการผกัออร์แกนิคท่ีมีแนวโน้มเติบโตเพิ่มข้ึน ซ่ึงถือว่า
เป็นจุดเร่ิมตน้ท่ีส าคญัต่อการพฒันาความย ัง่ยืนของประเทศผ่านการบริโภคท่ีมากข้ึน ส่งเสริมการ
เพาะปลูกตามแนวทางเกษตรอินทรีย ์และลดการใชส้ารเคมีในกระบวนการผลิตทางการเกษตรใน
ประเทศไทย 
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แบบสอบถาม 

เร่ือง องค์ประกอบของทัศนคติที่ส่งผลให้เกิดความตั้งใจซื้อผักออร์แกนิคของกลุ่มคน 
Generation Y 

********************************************************************** 
ค าชี้แจง : ในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาถึงทัศนคติต่อการบริโภคผักออร์แกนิค และ
เหตุผลในการเลือกซื้อผักออร์แกนิกของกลุ่มคน Generation Y ของนักศึกษาสาขาการจัดการกลยุทธ์ 
วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล โดยแบบสอบถามมีทั้งสิ้น 5 ตอน ประกอบด้วย 
 ตอนที่ 1  แบบสอบถามลักษณะทางประชากร (ค าถามส าหรับเก็บข้อมูลเชิงพรรณนา) 
 ตอนที่ 2  พฤติกรรมการซื้อผักออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y (ค าถามส าหรับเก็บ
ข้อมูลเชิงพรรณนา) 
 ตอนที่ 3  แบบสอบถามเกี่ยวกับองค์ประกอบที่มีความสัมพันธ์กับทัศนคติต่อการบริโภคผัก
ออร์แกนิค (ค าถามส าหรับทดสอบสมมุติฐาน) 

ตอนที่ 4  แบบสอบถามเกี่ยวกับทัศนคติต่อการบริโภคผักออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
(ค าถามส าหรับทดสอบสมมุติฐาน) 
 ตอนที่ 5  แบบสอบถามเกี่ยวกับความตั้งใจซื้อผักออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
(ค าถามส าหรับทดสอบสมมุติฐาน) 
 ดังนั้นผู้วิจัยใคร่ขอความร่วมมือจากท่านในการตอบค าถามที่ตรงกับความเป็นจริงมากที่สุด 
โดยค าตอบของท่านจะไม่มีผลเสียหายใด ๆ ต่อตัวท่าน เนื่องจากในการน าเสนอข้อมูล ผู้วิจัยจะท าการ
ประมวลผลเป็นภาพรวมเพ่ือใช้ประโยชน์ในการวิจัยครั้งนี้เท่านั้น 

                  ขอขอบคุณเป็นอย่างสูง 
ผู้วิจัย 

 
 
 
 
 
 
 

ค าถามน าวิจัย 
ค าถามน าวิจัย 

ค าอธิบายเพ่ิมเติมก่อนท าแบบสอบถาม 
 “ผักออกร์แกนิค หมายถึง ผักที่ได้จากการเพาะปลูก โดยการดูแล และปล่อยให้ผักมีการ
เจริญเติบโตตามธรรมชาติ โดยไม่ใช้ปุ๋ยเคมี และสารเคมีก าจัดวัชพืช และศัตรูพืช ซึ่งพื้นที่ที่ใช้ในการเพาะปลูก
จะต้องเป็นพื้นที่ที่มีการปล่อยทิ้งไว้ให้ปลอดจากสารเคมี จ านวนไม่น้อยกว่า 1 ปี ผักที่ได้จะอุดมไปด้วยสารอาหาร 
และแร่ธาตุต่าง ๆ ที่ได้จากปุ๋ยอินทรีย์ตามธรรมชาติ ซึ่งจะแตกต่างจากผักปลอดสารพิษ เพราะผักปลอดสารพิษ
จะยังมีการใช้สารเคมีสังเคราะห์อยู่บ้างในการเพาะปลูกเพื่อกระตุ้นการเจริญเติบโต และแตกต่างจากผักไฮโดรโป
นิกส์ เนื่องจากผักไฮโดรโปนิกส์ เป็นการปลูกพืชโดยไม่ใช้ดิน แต่อาศัยน้ าในการปลูก ในขณะที่ผักอนามัย จะ
หมายถึง ผักที่อยู่ในกระบวนการผลิตแบบใช้สารเคมีป้องกันและปราบศัตรูพืช รวมทั้งมีการใช้ปุ๋ยเคมีเพื่อการ
เจริญเติบโต ผลผลิตที่เก็บเก่ียวได้ยังมีสารพิษตกค้างแต่ไม่เกินปริมาณที่ก าหนด 
 ดังนั้นเมื่อเปรียบเทียบข้อมูลที่กล่าวมาแล้ว จึงสรุปได้ว่า ผักออร์แกนิค จะเป็นผักที่ปราศจาก
การปนเปื้อนสารเคมี 100% เป็นผักที่มีคุณค่าทางอาหาร และมีประโยชน์ต่อสุขภาพของผู้บริโภคมากที่สุด” 

 
 



75 

 
1.  ท่านเคยบริโภคผักออร์แกนิคหรือไม่ 
  เคย (ข้ามไปท าข้อ 3) 
  ไม่เคย  
2.  โปรดระบุเหตุผลที่ท่านไม่บริโภคผักออร์แกนิค 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………..…
……………………………………………………………………………………………………………………………… 
3.  ท่านเคยซื้อผักออร์แกนิคหรือไม่ 
  เคย กรุณาท าแบบสอบถามตอนต่อไป 
  ไม่เคย กรุณา ตอบแบบสอบถามน าวิจัยข้อที่ 4 / ตอนที่ 1 และจบแบบสอบถาม 
4.  โปรดระบุเหตุผลที่ท่านไม่ซื้อผักออร์แกนิค 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………..………
……………………………………………………………………………………………………………………………… 
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ตอนที่ 1  แบบสอบถามลักษณะทางประชากร 

ค าชี้แจง  กรุณาใส่เครื่องหมาย  ลงใน  หรือเติมข้อมูลลงในช่องว่างที่ตรงกับความเป็นจริงของท่าน

มากที่สุดเพียง 1 ข้อ  

1.  เพศ  
  ชาย     หญิง 

2.อายุ โปรดระบุ ……………. 

2.  ระดับการศึกษา 
  ต่ ากว่าปริญญาตรี    ปริญญาตรี 
  ปริญญาโท    สูงกว่าปริญญาโท 
3.  อาชีพปัจจุบัน 
  ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ    ธุรกิจส่วนตัว 
  รับจ้าง/ลูกจ้าง/พนักงานบริษัทเอกชน  พ่อบ้าน/แม่บ้าน 
  นักเรียน/นักศึกษา    อ่ืน ๆ...............................
  
4.  รายได้ต่อเดือน 

 ต่ ากว่า 15,000 บาท    15,001 – 35,000 บาท 
  35,001 บาท– 55,000 บาท   55,001- 75,000 บาท 
  75,001-95,000 บาท    มากกว่า 95,001บาท 
 
5.  สถานภาพสมรส 

  โสด     สมรส   

  หย่าร้าง/แยกกันอยู่    อ่ืน ๆ...................... 
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ตอนที่ 2  พฤตกิรรมการซื้อผักออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
ค าชี้แจง  กรุณาใส่เครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับความเป็นจริงของท่านมากที่สุด   

1.  ท่านซื้อผักออร์แกนิคบ่อยเพียงใด 
   เป็นประจ าทุกวัน     สัปดาห์ละ 1 – 2 ครั้ง 
   เดือนละ 1 – 2 ครั้ง     อ่ืน ๆ โปรดระบุ................. 
 

2.  สถานที่ที่ท่านซื้อผักออร์แกนิคบ่อยที่สุด 

   ซุปเปอร์มาร์เก็ต  
   ร้านโครงการหลวง 
   ไปซื้อจากสถานที่ผลิตโดยตรง   
   งานแสดงสินค้า 
   ตลาดสด 
   อ่ืน ๆ โปรดระบุ................................. 
 

3.  ท่านรู้สึกอย่างไรกับราคาของผักออร์แกนิคในปัจจุบัน 

   ราคาเหมาะสมแล้ว 
   ราคาถูกเกินไป 
   ราคาแพงเกินไป 
 
 
 
 
 
 

  



78 

 
ตอนที่ 3  แบบสอบถามเกี่ยวกับองค์ประกอบที่มีความสัมพันธ์กับทัศนคติต่อการบริโภคผัก
ออร์แกนิค 
ค าชี้แจง  กรุณาใส่เครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับระดับความคิดเห็นในมาตรประมาณค่า 5 ระดับ 
ประกอบด้วย “5 หมายถึง มากที่สุด / 4 หมายถึง มาก / 3 หมายถึง ปานกลาง / 2 หมายถึง น้อย / 1 
หมายถึง น้อยที่สุด” 
ท่านมีความคิดเห็นที่เกี่ยวข้องกับประเด็นดังต่อไปนี้อยู่ในระดับ

ใด 
ระดับความเห็นด้วย 

(5)  (4)  (3) (2)  (1) 
1.  ความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อม 
     1.1 ท่านให้ความใส่ใจในเรื่องสิ่งแวดล้อมมาก 

     

     1.2  ท่านชอบเข้าร่วมกิจกรรมอนุรักษ์ธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม 

     

     1.3  ท่านรู้สึกไม่ดีที่เห็นสิ่งแวดล้อมถูกท าลาย      
     1.4  ท่านเป็นคนที่มีความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม      
2.  จิตส านึกด้านสุขภาพและความปลอดภัย 
     2.1  ท่านคิดว่าสุขภาพร่างกายที่แข็งแรงเป็นสิ่งที่ส าคัญ 

     

     2.2  ท่านค านึงถึงคุณค่าทางโภชนาการในการเลือกซ้ืออาหาร      
     2.3  ท่านกังวลต่อสารเคมีตกค้างและการปนเปื้อน      
     2.4  ท่านคิดว่าฉลากที่มีการรับรองมาตรฐาน จากหน่วยงาน
ที่น่าเชื่อถือ สามารถเชื่อมั่นได้ว่ามีคุณภาพ ไม่ปลอมแปลง 

     

3.  การให้ความส าคัญต่อแหล่งเพาะปลูกท้องถิ่น 
     3.1  ท่านค านึงถึงแหล่งเพาะปลูก(ฟาร์ม)ท่ีได้รับมาตรฐาน 

     

     3.2  ท่านต้องการสนับสนุนเกษตรกรในท้องถิ่น      
     3.3  ท่านต้องการทราบข้อมูลของแหล่งเพาะปลูก(ฟาร์ม)      
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ตอนที่ 4  แบบสอบถามเกี่ยวกับทัศนคติต่อการบริโภคผักออร์แกนิค 
ค าชี้แจง  กรุณาใส่เครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับระดับความคิดเห็นในมาตรประมาณค่า 5 ระดับ 
ประกอบด้วย “5 หมายถึง มากที่สุด / 4 หมายถึง มาก / 3 หมายถึง ปานกลาง / 2 หมายถึง น้อย / 1 
หมายถึง น้อยที่สุด” 

ทัศนคติต่อการบริโภคผักออร์แกนิค 
ระดับความเห็นด้วย 

(5)  (4) (3) (2)  (1) 
1. ท่านคิดว่า การซื้อผักออร์แกนิกถือเป็นทางเลือกท่ีชาญฉลาด      
2. ท่านเชื่อว่า ผักออร์แกนิคเป็นผักท่ีสามารถรับประทานได้อย่าง
ปลอดภัย 

     

3.  ท่านสนใจที่จะหันมารับประทานผักออร์แกนิค      
4.  ท่านคิดว่า การบริโภคผักออร์แกนิก เป็นอีกหนึ่งวิธีในการดูแล
สุขภาพที่เหมาะสม 

     

5. ท่านเห็นด้วยกับการร่วมกันส่งเสริม ผลักดันให้ผู้บริโภคหันมา
เลือกรับประทานผักออร์แกนิคกันมากข้ึน 

     

 
 

ตอนที่ 5  แบบสอบถามเกี่ยวกับความตั้งใจซื้อผักออร์แกนิคของกลุ่มคน Generation Y 
ค าชี้แจง  กรุณาใส่เครื่องหมาย  ลงใน  ที่ตรงกับระดับความคิดเห็นในมาตรประมาณค่า 5 ระดับ 
ประกอบด้วย “5 หมายถึง มากที่สุด / 4 หมายถึง มาก / 3 หมายถึง ปานกลาง / 2 หมายถึง น้อย / 1 
หมายถึง น้อยที่สุด” 

ความตั้งใจซื้อผักออร์แกนิค 
ระดับความเห็นด้วย 

 (5) (4)  (3)  (2)  (1) 
1.  เมื่อมีโอกาส ท่านจะเลือกซ้ือผักออร์แกนิคมารับประทาน      
2.  ท่านตั้งใจว่า จะเลือกรับประทานผักออร์แกนิคมากข้ึน       
3.  ท่านตั้งใจว่า จะส่งเสริมให้คนในครอบครัวหันมาบริโภคผัก
ออร์แกนิคด้วย 

     

4. ฉันเต็มใจที่จะจ่ายมากข้ึนเพื่อซื้อผักออร์แกนิค      
**ขอขอบคุณทุกท่านที่ให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถาม** 
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ข้อมูลดิบจากการท าแบบสอบถามเพ่ือน าไปวเิคราะห์ SPSS  

 

ID เพศ Edu. อาชพี IncomeStatus Age B1 B2 B3 F11 F12 F13 F14 F21 F22 F23 F24 F31 F32 F33 A1 A2 A3 A4 A5

1 2 3 2 2 1 2 3 1 1 4 3 5 5 5 4 5 3 5 3 5 4 4 5 5 5

2 2 2 2 3 1 2 3 5 1 2 4 5 3 5 2 4 3 5 3 4 3 4 1 5 2

3 2 2 3 1 1 2 3 1 1 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5

4 2 2 3 1 1 2 4 1 1 1 2 4 3 2 3 1 4 3 1 4 4 1 2 3 5

5 2 2 1 2 1 2 4 1 3 3 2 4 5 5 2 3 4 5 3 4 3 3 4 5 3

6 2 2 2 2 1 2 3 5 1 4 3 5 2 5 3 2 4 2 4 3 1 2 3 4 5

7 2 3 2 3 2 3 4 1 3 4 5 5 5 5 4 4 3 3 5 5 4 4 3 3 4

8 2 2 3 1 1 2 3 1 1 2 2 1 2 1 2 2 2 2 2 1 3 5 4 4 3

9 2 4 3 1 1 2 3 2 1 3 3 4 4 5 3 4 5 3 4 2 4 5 4 4 4

10 2 2 2 2 1 2 4 1 3 4 3 5 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4

11 2 2 2 2 1 1 3 1 3 2 1 4 3 5 4 3 2 2 2 2 4 4 3 4 3

12 1 3 1 3 1 4 2 1 3 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5

13 2 3 2 3 1 3 2 4 1 3 3 4 3 5 3 3 4 4 5 4 4 3 3 4 4

14 2 3 3 1 1 1 3 1 1 4 3 5 4 5 5 5 5 4 4 3 2 3 4 5 3

15 2 2 2 2 1 2 3 4 3 3 5 4 2 5 4 3 2 3 2 1 5 4 3 2 1

16 1 3 2 2 1 3 3 1 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4

17 2 3 2 2 1 3 3 1 1 3 2 3 3 5 4 3 5 2 3 3 3 5 4 4 4

18 2 2 2 2 1 3 3 1 1 3 1 5 5 5 4 3 2 1 5 1 5 5 3 3 5

19 1 2 2 2 1 2 3 1 1 2 1 4 3 2 3 5 4 5 4 3 1 4 3 5 2

20 1 2 1 2 1 2 3 1 3 4 3 4 4 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 5

21 2 3 2 2 1 3 3 1 1 3 3 4 3 5 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 5

22 2 2 1 2 1 2 2 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 5

23 1 2 1 2 1 1 2 4 3 5 4 3 2 1 2 3 4 5 4 4 5 4 3 2 1

24 2 2 3 1 1 1 3 1 3 4 4 5 4 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4

25 2 3 3 2 1 2 4 1 3 4 2 5 5 5 5 5 4 4 4 3 4 3 4 3 4

26 1 2 2 2 1 2 3 1 3 4 1 5 5 5 5 4 5 4 4 3 5 5 5 5 5

27 2 2 3 2 1 1 2 3 1 5 2 4 3 5 4 3 2 5 4 3 4 5 5 5 5

28 1 2 2 2 1 3 3 1 1 4 3 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5

29 2 3 2 2 1 3 2 1 3 4 3 4 4 5 5 5 5 4 3 3 4 5 5 4 4

30 2 3 2 2 1 2 2 1 3 4 4 4 4 4 3 5 4 3 3 3 4 4 4 4 4

31 1 4 1 6 1 4 3 1 3 4 3 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4

32 2 2 5 1 1 1 3 4 1 3 1 2 4 5 4 3 1 1 4 3 3 4 2 5 4

33 1 2 1 2 1 2 2 1 1 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 2 4 3 5 3 4

34 1 2 1 2 2 3 2 1 1 2 5 4 3 4 5 3 2 3 5 4 5 4 3 2 1

35 2 2 3 1 1 1 2 1 1 4 4 5 3 5 4 3 3 5 4 3 4 4 4 4 4

36 1 3 2 6 2 4 2 1 3 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4

37 2 2 3 2 1 2 3 1 1 1 2 3 4 5 4 3 2 1 2 3 5 3 4 1 5

38 1 3 2 4 1 3 3 1 3 4 2 3 1 1 4 3 2 1 4 3 1 2 3 4 5

39 2 3 1 2 2 2 3 1 3 5 3 4 2 2 3 4 5 3 2 1 4 5 3 2 1

40 2 2 4 2 1 2 3 1 3 4 3 5 2 5 4 3 2 5 3 4 5 4 3 1 2

41 2 3 2 3 1 3 3 2 1 4 4 3 4 4 4 5 4 3 3 3 3 4 3 4 5

42 2 3 2 2 1 3 2 4 3 4 3 5 3 4 4 5 4 4 3 2 4 5 5 5 4

43 2 2 2 2 1 2 3 1 1 4 3 4 4 5 4 4 3 3 3 1 4 5 4 4 4

44 2 2 2 2 1 2 4 3 1 3 2 4 3 4 3 4 5 3 3 3 3 4 3 3 3

45 1 2 2 3 1 3 2 1 1 5 4 4 5 5 4 5 2 5 5 5 4 5 4 4 3

46 2 2 1 1 1 2 3 1 1 4 3 5 1 5 4 3 2 5 4 3 5 4 3 2 1

47 2 2 2 3 1 2 2 1 3 3 3 5 3 5 4 4 4 4 3 4 3 4 3 5 4

48 2 2 2 2 1 3 3 4 3 4 4 5 5 5 5 5 3 5 5 4 3 4 5 5 5

49 2 2 5 1 1 1 3 4 1 3 1 2 4 5 4 3 1 1 4 3 3 4 2 5 4

50 2 2 2 3 1 2 3 1 1 5 2 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5

51 2 4 1 2 1 3 5 5 3 3 3 3 3 4 3 4 5 4 4 4 4 3 3 4 4

52 2 3 2 3 2 3 3 1 3 4 3 5 4 5 3 4 2 3 3 4 2 3 5 4 5

53 2 3 3 2 1 2 4 1 3 4 4 4 5 5 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 3

54 2 2 3 1 1 1 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 3 5 3 5 3 3 5 4 5

55 1 2 2 2 1 3 4 1 1 5 1 3 4 5 3 4 2 2 3 1 4 5 3 4 2

56 2 2 2 5 1 4 4 1 3 3 3 3 3 4 4 4 4 1 1 1 3 5 4 4 3

57 2 3 2 3 1 4 5 1 3 4 4 5 3 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4

58 2 3 2 3 1 4 2 1 3 4 3 2 4 5 4 4 4 3 4 5 4 4 4 3 4

59 2 2 2 2 1 2 3 1 3 3 2 4 5 4 3 2 1 5 4 3 5 4 3 2 1

60 2 2 2 2 1 2 3 1 3 3 2 5 4 4 3 5 4 2 3 2 3 5 4 5 4
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ข้อมูลดิบจากการท าแบบสอบถามเพ่ือน าไปวเิคราะห์ SPSS (ต่อ)  

 
 
 

ID I1 I2 I3 I4 Male dummyAge 2 Age 3 Age4 Edu2 Edu3 Edu4 occ2 occ3 occ4 occ5 Inc2 Inc3 Inc4 Inc5 Inc6 status2 status3

1 4 4 5 5 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

2 4 3 2 5 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

3 5 5 5 4 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

4 1 2 3 4 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

5 4 2 3 3 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

6 1 3 2 4 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

7 3 4 4 3 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0

8 4 4 4 4 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

9 4 4 3 4 0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

10 4 3 4 4 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

11 3 2 2 2 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

12 5 5 5 5 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

13 4 4 4 4 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

14 5 5 4 3 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

15 5 3 4 2 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

16 4 4 4 5 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

17 4 4 4 4 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

18 5 4 4 3 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

19 4 5 3 1 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

20 4 4 4 3 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

21 4 3 4 4 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

22 4 3 4 4 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

23 5 4 3 2 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

24 5 4 4 4 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

25 5 4 4 4 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

26 5 4 4 4 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

27 5 5 5 5 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

28 5 3 5 4 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

29 5 5 4 4 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

30 4 4 4 4 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

31 5 5 4 4 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0

32 4 4 3 3 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0

33 4 3 4 3 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

34 3 4 5 2 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0

35 4 4 4 4 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

36 5 5 5 5 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0

37 3 1 2 3 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

38 1 2 3 4 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

39 1 3 4 5 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0

40 5 3 4 2 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0

41 4 4 4 4 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

42 5 5 4 3 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

43 5 5 5 5 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

44 3 3 3 3 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

45 4 3 4 3 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

46 3 2 3 4 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

47 3 4 3 4 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

48 5 5 5 5 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

49 4 4 3 3 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0

50 4 4 4 5 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

51 2 2 4 2 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

52 5 4 4 4 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0

53 4 3 4 2 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

54 5 5 5 4 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

55 5 4 2 1 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

56 4 3 3 3 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0

57 4 4 4 3 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

58 5 5 4 5 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

59 5 3 4 2 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

60 3 4 3 3 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0
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ID เพศ Edu. อาชพี IncomeStatus Age B1 B2 B3 F11 F12 F13 F14 F21 F22 F23 F24 F31 F32 F33 A1 A2 A3 A4 A5

61 1 3 3 1 1 2 3 1 3 4 3 5 4 3 1 2 4 2 3 4 3 3 3 3 2

62 1 2 2 2 1 2 3 1 3 3 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2

63 2 3 3 1 1 2 3 1 3 4 4 5 4 5 5 4 5 3 4 4 4 3 3 4 5

64 1 3 2 3 2 4 5 1 1 4 4 4 4 5 5 4 3 3 5 3 3 2 3 2 3

65 1 2 2 5 1 4 4 1 3 4 4 3 4 5 4 5 5 2 4 2 3 3 3 4 4

66 2 1 2 2 1 4 4 1 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5

67 2 2 2 3 1 2 3 1 3 5 5 5 5 5 3 3 3 3 5 3 3 3 3 2 3

68 2 3 2 3 1 3 2 1 1 4 3 4 3 4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4

69 2 3 1 2 2 3 4 3 3 4 4 5 4 5 4 4 4 2 5 4 3 3 4 1 4

70 2 2 1 6 1 4 4 1 1 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5

71 2 2 2 2 1 1 3 1 1 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4

72 2 2 2 2 1 2 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 3 3

73 2 2 2 4 2 4 3 2 3 4 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4

74 2 2 2 2 1 2 4 1 3 5 5 5 5 5 4 5 3 4 5 5 5 3 4 3 3

75 2 2 2 2 1 2 3 1 1 4 3 5 4 4 4 4 4 3 3 2 3 4 4 4 4

76 1 2 2 2 1 3 4 1 3 4 1 5 4 5 5 3 4 4 5 5 4 4 4 3 3

77 1 2 2 2 1 2 3 1 3 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4

78 2 1 2 3 2 4 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 5 5 4 5 4 5

79 2 1 2 2 1 1 3 1 3 5 4 4 5 5 5 5 3 5 5 5 4 5 5 5 4

80 2 2 2 2 1 2 3 1 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 3

81 2 2 4 2 1 3 4 1 3 4 4 5 4 5 5 5 1 5 5 5 4 3 4 4 5

82 1 2 2 3 1 4 3 1 3 5 5 5 4 5 3 4 3 4 5 5 4 4 5 4 4

83 2 2 3 2 1 2 4 1 1 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

84 2 3 5 3 2 4 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5

85 2 2 2 3 1 4 2 1 3 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 4 3 4

86 2 3 3 1 1 2 3 1 3 5 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 4 4

87 2 3 2 2 1 3 2 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4

88 2 2 2 2 1 2 3 1 1 4 4 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4

89 2 3 2 3 1 4 3 1 3 5 4 5 5 5 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5

90 2 3 2 2 1 2 2 1 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 5

91 2 2 2 4 2 4 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

92 2 2 4 3 2 4 3 1 3 4 3 5 5 5 5 5 4 3 3 2 5 5 5 5 4

93 2 2 3 1 1 1 3 1 2 2 4 4 2 3 3 3 3 3 3 4 3 2 3 4 4

94 2 2 3 1 1 1 3 1 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4

95 1 2 4 2 1 3 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 3 2 4

96 2 3 2 2 1 3 3 1 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5

97 2 1 3 1 1 1 3 4 1 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 4

98 1 2 3 1 1 1 3 1 3 3 3 5 4 5 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4

99 2 2 3 1 1 1 3 1 1 4 4 5 4 5 5 5 5 3 5 4 5 5 5 5 5

100 2 1 3 1 1 1 3 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 3 3

101 2 3 2 5 2 4 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 3 4

102 2 4 3 1 1 4 3 1 3 3 3 4 4 5 4 4 4 3 4 4 3 5 4 5 3

103 2 2 2 2 1 2 3 1 3 2 1 4 4 5 3 4 4 2 3 2 2 5 2 4 4

104 2 2 2 4 1 4 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 3 5 5 4 5

105 2 2 2 3 1 3 3 1 3 4 4 4 4 5 4 5 3 3 4 2 2 4 4 2 3

106 2 3 2 4 2 4 3 1 1 5 5 5 5 5 2 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5

107 2 2 1 4 1 4 2 1 3 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 3 5 5 5

108 2 2 1 2 1 4 4 1 3 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 3 4 4 4 4

109 2 3 1 2 1 4 2 1 1 4 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5

110 1 2 4 2 2 4 4 1 3 5 1 5 5 5 2 2 5 3 4 3 4 5 2 4 5

111 1 2 1 2 1 4 5 2 1 4 3 4 3 5 4 3 3 4 5 4 4 5 4 5 5

112 2 3 4 2 1 4 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

113 2 2 2 2 1 4 2 1 3 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

114 1 2 2 3 1 4 2 1 3 5 3 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5

115 2 3 1 2 1 4 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5 5 4 4 4 4 5

116 2 3 1 3 1 4 2 1 1 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5

117 2 2 1 3 2 4 2 1 1 4 4 5 4 5 5 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4

118 2 2 4 3 2 4 2 1 3 4 3 5 5 5 5 5 2 5 5 5 4 4 5 5 5

119 1 2 2 5 1 4 3 1 1 4 4 4 3 5 4 5 5 3 5 3 4 5 4 5 5

120 1 2 4 4 1 4 4 1 3 5 3 5 5 5 5 3 3 4 5 3 3 2 3 3 3

ข้อมูลดิบจากการท าแบบสอบถามเพ่ือน าไปวเิคราะห์ SPSS(ต่อ) 
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ID I1 I2 I3 I4 Male dummyAge 2 Age 3 Age4 Edu2 Edu3 Edu4 occ2 occ3 occ4 occ5 Inc2 Inc3 Inc4 Inc5 Inc6 status2 status3

61 2 1 3 3 1 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

62 3 2 2 2 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

63 4 4 4 3 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

64 4 4 3 4 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0

65 4 4 5 4 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0

66 5 5 5 5 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

67 3 3 3 3 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

68 4 4 5 4 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

69 5 2 4 2 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0

70 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0

71 5 4 4 5 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

72 4 3 4 4 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

73 5 5 4 4 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0

74 3 3 2 3 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

75 3 3 4 3 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

76 4 3 3 1 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

77 4 3 4 3 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

78 4 4 4 3 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0

79 5 5 5 5 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

80 3 3 3 3 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

81 4 4 4 2 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0

82 5 5 5 5 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

83 5 5 5 5 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

84 5 5 5 5 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0

85 5 4 4 3 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

86 5 4 5 4 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

87 5 5 5 5 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

88 5 4 4 4 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

89 5 5 5 3 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

90 4 5 5 5 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

91 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0

92 4 5 5 4 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0

93 4 4 3 4 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

94 4 4 4 4 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

95 3 4 3 5 1 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0

96 5 5 4 4 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

97 5 5 5 5 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

98 4 4 4 4 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

99 5 5 5 5 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

100 3 4 3 4 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

101 4 5 5 5 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0

102 4 4 4 2 0 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

103 4 3 4 4 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

104 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

105 3 3 3 3 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

106 5 5 5 5 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0

107 5 5 4 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

108 5 4 5 3 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

109 5 5 5 5 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

110 4 4 3 2 1 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0

111 5 4 4 4 1 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

112 5 5 5 5 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0

113 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

114 4 5 5 5 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

115 5 4 3 5 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

116 5 5 5 5 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

117 4 4 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0

118 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0

119 5 4 5 4 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0

120 3 3 4 4 1 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0

ข้อมูลดิบจากการท าแบบสอบถามเพ่ือน าไปวเิคราะห์ SPSS(ต่อ) 
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ข้อมูลดิบจากการท าแบบสอบถามเพ่ือน าไปวเิคราะห์ SPSS(ต่อ) 

 

ID เพศ Edu. อาชพี IncomeStatus Age B1 B2 B3 F11 F12 F13 F14 F21 F22 F23 F24 F31 F32 F33 A1 A2 A3 A4 A5

121 2 2 2 2 2 4 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 3 4

122 1 2 2 6 1 4 2 1 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4

123 2 2 2 3 1 4 2 1 1 4 4 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 5

124 1 2 1 2 1 3 3 1 3 3 3 5 3 4 4 5 3 4 5 4 2 1 2 1 2

125 2 2 1 2 2 4 3 1 3 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 5 5 5

126 2 2 4 2 2 4 2 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5

127 2 2 2 2 1 4 5 1 1 4 4 5 4 5 3 3 4 3 5 4 5 5 4 5 5

128 1 2 4 2 1 4 5 5 1 5 3 5 4 5 5 5 3 5 5 3 4 3 5 4 5

129 1 2 2 3 1 2 3 1 1 3 2 4 5 4 3 1 4 2 1 1 4 5 2 2 3

130 1 2 1 2 1 2 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5

131 1 2 2 4 1 4 2 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

132 1 3 2 6 1 3 3 1 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4

133 1 3 2 4 1 3 3 1 3 4 4 4 4 4 4 4 5 5 3 4 4 5 5 4 3

134 2 3 2 3 1 2 3 1 3 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 5 5 5 4

135 2 2 1 3 3 4 1 2 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

136 2 2 2 2 1 4 5 1 3 4 3 4 4 5 4 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3

137 2 2 4 2 1 3 2 1 1 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4

138 2 2 1 1 1 3 1 2 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

139 2 2 4 2 2 4 2 1 1 4 4 5 3 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 5

140 2 2 2 2 1 4 4 3 1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

141 1 2 4 4 1 4 5 1 1 5 5 5 4 5 3 4 4 5 5 4 4 4 3 4 5

142 2 2 2 3 1 3 4 1 3 5 5 5 5 5 3 4 4 3 4 3 3 4 5 5 5

143 2 3 2 2 1 3 5 1 3 5 4 5 4 5 3 4 4 5 4 3 4 4 4 5 4

144 2 3 2 4 1 3 2 5 3 4 5 3 4 5 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5

145 2 2 5 3 2 4 3 1 1 5 3 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5

146 1 2 3 1 1 1 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 3 4 4 5 5

147 1 2 2 3 1 4 2 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5

148 2 2 4 2 2 4 2 1 1 4 3 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

149 2 2 2 3 1 4 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4

150 1 2 4 2 2 4 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

151 2 1 2 4 1 2 3 1 1 4 5 5 4 5 5 5 3 5 5 5 3 5 3 3 2

152 2 3 2 6 2 4 2 1 1 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

153 2 2 4 1 1 4 5 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5

154 2 2 4 1 1 4 5 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5

155 1 2 2 4 2 4 3 1 3 5 4 5 5 5 5 4 3 5 4 5 4 4 5 5 5

156 2 2 1 2 1 3 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

157 1 1 3 1 1 1 2 1 1 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

158 1 2 3 1 1 1 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

159 2 3 3 1 1 2 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

160 1 3 1 2 2 4 3 1 1 4 3 4 4 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 3 4

161 2 2 1 2 1 2 3 4 3 3 3 4 5 3 4 3 4 5 5 2 3 5 4 4 4

162 2 2 2 2 1 2 2 1 1 3 3 3 3 3 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4

163 2 3 1 2 1 3 3 3 1 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5

164 2 3 1 4 1 4 3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3

165 1 2 3 1 1 2 2 5 1 5 4 1 3 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5

166 2 2 3 1 1 1 3 1 3 5 4 5 5 5 4 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5

167 2 2 3 2 1 1 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5

168 2 2 2 3 1 2 3 1 3 4 4 5 4 5 3 4 5 4 3 4 4 4 3 4 4

169 2 2 3 1 1 1 3 1 3 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 4

170 2 2 3 1 1 1 4 1 3 5 5 5 5 4 3 3 3 2 3 2 2 2 2 1 2

171 2 2 3 1 1 1 5 4 3 4 4 5 4 5 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4

172 2 2 3 1 1 1 4 1 1 4 5 5 3 5 4 5 4 3 5 4 5 4 4 5 4

173 1 3 1 4 2 4 3 5 1 4 5 5 4 5 4 4 3 4 4 4 3 4 4 5 5

174 1 3 1 6 2 4 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5 4 4 5 5 5 5

175 2 2 2 2 1 2 1 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 5

176 2 2 2 2 1 2 3 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

177 1 2 3 1 1 1 3 4 1 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

178 1 2 2 4 1 3 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

179 2 2 3 2 1 1 4 1 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 3 3 4 3 3 4

180 2 2 2 1 1 2 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3
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ID I1 I2 I3 I4 Male dummyAge 2 Age 3 Age4 Edu2 Edu3 Edu4 occ2 occ3 occ4 occ5 Inc2 Inc3 Inc4 Inc5 Inc6 status2 status3

121 4 4 4 4 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0

122 4 5 4 4 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0

123 4 4 4 4 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

124 2 2 3 2 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

125 5 5 5 4 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0

126 4 5 5 4 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0

127 4 4 4 4 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

128 5 5 5 4 1 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0

129 3 1 1 2 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

130 5 5 5 5 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

131 5 5 5 5 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

132 4 4 4 4 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0

133 4 5 3 4 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

134 5 5 5 3 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

135 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1

136 4 4 3 3 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

137 4 4 4 4 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0

138 5 5 5 5 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

139 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0

140 4 4 4 4 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

141 4 5 5 4 1 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0

142 4 3 4 4 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

143 4 4 4 3 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

144 5 5 5 5 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

145 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0

146 4 5 5 3 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

147 5 5 5 3 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

148 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0

149 4 4 4 4 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

150 4 4 4 4 1 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0

151 3 3 3 4 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

152 5 5 5 5 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0

153 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0

154 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0

155 4 4 5 4 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0

156 5 5 5 5 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

157 5 5 5 5 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

158 5 5 5 5 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

159 5 5 5 5 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

160 4 4 4 4 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0

161 5 3 5 2 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

162 4 5 5 5 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

163 5 5 5 5 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

164 3 3 4 3 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

165 5 5 5 5 1 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

166 5 4 5 5 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

167 5 5 5 5 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

168 3 3 3 3 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

169 5 4 4 5 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

170 3 2 2 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

171 4 4 4 2 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

172 4 3 4 2 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

173 5 5 5 5 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0

174 4 4 4 5 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0

175 5 5 5 5 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

176 5 5 5 5 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

177 3 3 3 3 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

178 5 5 5 5 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

179 3 4 4 4 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

180 3 3 3 2 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ข้อมูลดิบจากการท าแบบสอบถามเพ่ือน าไปวเิคราะห์ SPSS(ต่อ) 
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ID เพศ Edu. อาชพี IncomeStatus Age B1 B2 B3 F11 F12 F13 F14 F21 F22 F23 F24 F31 F32 F33 A1 A2 A3 A4 A5

181 2 2 2 2 1 3 3 1 1 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4

182 2 3 1 2 1 3 3 2 3 3 3 5 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

183 2 2 3 1 1 1 3 4 3 5 2 5 5 5 5 5 5 5 5 2 4 4 4 4 5

184 2 2 2 2 1 3 3 4 1 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4

185 1 2 4 2 1 1 2 1 3 5 5 5 5 5 5 4 4 3 3 3 4 4 3 5 5

186 1 2 2 2 1 2 2 4 1 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4

187 2 2 3 1 1 1 3 1 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 5 5 4 3 3 4 4

188 1 3 2 2 2 4 2 2 2 5 5 5 4 5 4 4 3 5 5 5 4 5 5 5 5

189 1 3 2 2 2 4 2 2 2 5 5 5 4 5 4 4 3 5 5 5 4 5 5 5 5

190 2 2 2 1 1 4 2 2 3 4 4 5 4 4 4 4 4 2 5 5 4 4 5 5 5

191 2 3 1 6 2 4 2 1 3 3 3 4 4 5 3 4 4 2 4 2 2 4 4 4 4

192 2 2 2 5 1 4 3 1 1 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4

193 2 2 2 3 1 3 3 1 3 5 5 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4

194 2 1 1 2 1 1 3 1 3 5 5 5 5 2 2 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3

195 2 2 2 2 1 1 3 1 3 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 3 4 5 5 5 3

196 1 2 3 1 1 1 2 1 3 5 3 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4

197 1 3 1 5 2 4 1 1 3 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 3 3 3 3 4

198 1 2 3 1 1 1 3 1 3 5 5 5 5 5 4 4 4 3 4 2 5 5 5 5 5

199 1 1 3 1 1 1 2 4 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 4 4 4

200 1 3 4 5 1 3 5 1 3 4 5 4 4 5 4 3 4 5 5 5 3 4 5 4 4

201 1 2 3 1 1 1 3 4 3 5 5 4 5 5 4 3 5 5 4 5 5 4 3 4 4

202 2 2 3 1 1 1 3 1 3 4 3 4 4 4 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3

203 1 2 4 1 1 2 2 1 1 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 3

204 1 2 1 3 2 4 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

205 1 1 4 2 2 4 2 3 1 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4

206 2 2 2 2 1 2 2 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

207 1 3 5 1 2 4 5 5 1 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

208 2 2 5 2 2 4 2 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5

209 2 2 2 2 1 3 3 4 1 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4

210 1 2 3 1 1 1 3 1 3 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4

211 1 2 3 1 1 1 1 1 1 4 4 4 4 3 3 4 5 4 4 4 5 3 5 4 5

212 2 3 4 3 2 4 2 1 1 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4

213 2 2 5 2 1 4 2 1 1 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5

214 2 3 4 3 1 4 3 1 1 5 3 4 4 5 3 3 4 3 5 5 5 4 5 5 5

215 2 3 4 6 2 4 5 1 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5

216 2 2 5 2 2 4 2 2 3 4 4 4 3 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4

217 2 2 2 3 1 4 3 1 3 5 5 5 5 5 3 5 3 3 5 5 3 3 3 2 3

218 2 2 2 6 1 4 2 1 3 4 4 4 4 5 5 5 3 5 3 4 4 3 3 4 4

219 2 2 1 3 2 4 2 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

220 1 3 4 6 1 4 3 1 3 3 2 5 4 4 3 2 1 3 5 4 3 3 4 4 4

221 1 2 2 2 1 3 3 1 1 5 3 5 4 4 3 3 5 3 4 3 3 5 4 4 4

222 2 2 5 2 2 4 2 1 3 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 4 5 5 5 5

223 2 3 4 3 1 4 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 2 5 5 5 4 3 3 4 4

224 2 2 2 5 2 4 3 1 1 5 4 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 4

225 2 4 1 4 1 4 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5 5 4 4 4 4 5

226 2 3 1 5 1 4 3 1 1 5 5 5 5 5 4 5 4 4 3 3 4 4 4 5 4

227 1 2 4 2 2 4 3 1 1 4 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 4 4 5 5 5

228 2 3 2 6 1 4 3 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

229 2 2 2 4 2 4 2 1 1 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5

230 2 2 2 3 1 4 1 1 3 4 2 4 3 5 5 5 2 4 5 5 4 4 5 5 5

231 2 2 1 4 1 4 2 5 1 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4

232 1 2 2 6 2 4 1 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

233 2 2 2 2 2 4 3 1 3 5 3 5 4 5 5 5 4 3 5 4 3 3 4 4 4

234 2 2 4 4 1 4 3 1 1 4 3 5 4 5 4 5 4 4 4 4 3 4 3 5 5

235 2 2 4 2 1 4 2 5 3 4 3 5 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5

236 2 2 1 6 2 4 2 1 1 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 4 5 4 5 5 4

237 2 3 1 4 1 4 4 4 3 4 3 4 4 5 4 4 3 4 5 4 3 3 3 3 3

238 1 2 4 4 2 4 3 2 3 4 4 5 4 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5

239 2 3 2 6 1 4 3 1 3 5 5 5 5 4 4 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5

240 2 2 4 6 2 4 4 1 3 5 4 5 4 5 5 5 2 5 5 5 5 4 5 5 5

ข้อมูลดิบจากการท าแบบสอบถามเพ่ือน าไปวเิคราะห์ SPSS(ต่อ) 
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ID I1 I2 I3 I4 Male dummyAge 2 Age 3 Age4 Edu2 Edu3 Edu4 occ2 occ3 occ4 occ5 Inc2 Inc3 Inc4 Inc5 Inc6 status2 status3

181 4 4 4 4 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

182 5 4 4 4 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

183 3 3 4 3 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

184 4 4 3 4 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

185 3 4 5 2 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0

186 4 4 4 4 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

187 4 4 4 4 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

188 5 5 5 4 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0

189 5 5 5 4 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0

190 5 5 5 3 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

191 4 3 4 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0

192 5 4 4 4 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0

193 5 5 4 4 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

194 3 3 3 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

195 4 4 4 4 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

196 4 4 4 3 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

197 4 4 4 3 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0

198 5 5 5 5 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

199 5 5 5 5 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

200 5 5 5 1 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0

201 4 3 3 3 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

202 3 3 3 3 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

203 4 3 4 3 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0

204 5 5 5 5 1 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0

205 5 5 5 5 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0

206 5 5 5 5 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

207 5 5 5 5 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0

208 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0

209 4 4 3 4 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

210 4 5 5 4 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

211 5 5 5 5 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

212 5 5 5 5 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0

213 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0

214 5 5 5 5 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0

215 5 5 5 4 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 1 0

216 4 4 4 4 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0

217 3 3 5 3 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

218 5 4 4 4 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0

219 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0

220 3 3 4 3 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0

221 4 4 4 4 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

222 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0

223 4 4 4 4 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0

224 5 4 4 4 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0

225 5 5 5 5 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

226 4 4 4 4 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0

227 4 5 5 5 1 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0

228 5 5 5 3 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0

229 5 5 5 4 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0

230 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

231 4 4 4 4 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

232 5 5 5 5 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0

233 4 4 4 3 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0

234 5 5 5 4 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0

235 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0

236 4 4 4 4 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0

237 3 3 3 3 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

238 5 5 5 5 1 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0

239 5 5 5 5 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0

240 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 1 0

ข้อมูลดิบจากการท าแบบสอบถามเพ่ือน าไปวเิคราะห์ SPSS(ต่อ) 
  



89 

 
ข้อมูลดิบจากการท าแบบสอบถามเพ่ือน าไปวเิคราะห์ SPSS(ต่อ)

 
 
 

ID เพศ Edu. อาชพี IncomeStatus Age B1 B2 B3 F11 F12 F13 F14 F21 F22 F23 F24 F31 F32 F33 A1 A2 A3 A4 A5

241 2 2 4 5 1 4 3 1 1 4 4 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5

242 2 2 1 4 1 4 2 1 1 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 4

243 2 3 2 4 1 4 4 1 3 3 4 5 3 5 3 3 5 3 4 4 4 4 3 5 5

244 2 3 2 2 1 3 3 5 1 4 4 5 4 5 3 3 3 3 4 3 4 4 4 4 4

245 2 3 3 1 1 2 4 5 3 3 4 4 4 5 5 4 5 3 3 2 3 5 4 2 4

246 1 3 2 4 1 3 3 1 3 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5

247 1 2 2 4 2 4 3 1 3 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4

248 2 3 2 4 1 3 3 1 3 3 4 4 3 4 3 4 4 3 5 4 3 5 5 5 5

249 1 2 3 2 1 2 3 1 3 4 4 4 4 5 4 4 5 3 4 4 4 5 4 4 4

250 2 3 3 2 1 2 3 1 3 4 3 5 5 5 5 4 4 5 4 3 4 4 4 4 3

251 1 2 2 2 1 4 3 1 1 3 2 3 3 4 4 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4

252 2 2 2 2 1 4 3 1 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4

253 2 2 2 2 2 4 3 1 1 4 3 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4

254 2 4 2 5 1 4 3 1 3 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 3 3 5 5

255 1 3 2 3 1 3 1 1 3 5 4 5 5 5 5 5 2 5 3 2 5 4 5 5 5

256 2 2 3 2 1 2 3 1 3 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5

257 1 2 2 2 1 2 3 1 3 4 3 5 4 5 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 5

258 2 1 3 1 1 1 3 1 3 5 4 5 5 5 5 5 3 4 5 4 4 4 3 4 4

259 2 2 2 2 1 2 3 1 1 4 4 4 3 5 3 5 3 3 5 4 2 3 3 3 3

260 1 2 2 2 1 2 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

261 2 3 1 2 1 2 4 1 1 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 3 4 4 5 5 4

262 1 2 1 2 1 3 3 1 1 4 4 5 5 5 4 3 5 5 4 4 5 5 5 5 5

263 2 3 2 4 1 4 3 1 3 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 5 5 4 5

264 1 3 2 5 1 4 1 1 3 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 3 4 4 5

265 1 3 3 1 1 2 2 1 3 3 4 1 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4

266 2 3 2 2 1 3 3 1 3 4 3 5 3 5 5 4 4 4 4 5 4 3 3 4 4

267 1 2 2 2 1 3 3 1 1 3 3 5 4 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5

268 2 2 1 2 2 3 2 5 3 3 3 5 3 5 5 3 4 5 5 4 3 5 5 5 5

269 2 2 3 2 1 1 3 1 3 4 5 5 3 5 3 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5

270 1 2 2 2 1 4 2 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

271 2 1 3 1 1 1 3 1 1 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 3 4 5 4 4 5

272 2 2 3 2 1 1 3 1 3 3 3 4 3 5 5 4 3 2 4 3 3 4 4 4 5

273 2 1 3 1 1 1 2 1 1 5 4 5 4 5 3 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5

274 1 2 4 6 1 2 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

275 2 3 3 2 1 1 3 1 3 4 4 5 4 5 4 3 4 3 5 3 4 4 4 4 4

276 1 2 2 2 1 2 3 1 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 4 4 3 4 4

277 1 2 2 2 1 3 3 1 3 3 2 5 4 5 4 4 4 3 3 1 5 5 5 5 5

278 1 2 3 1 1 1 4 1 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 3 3 4 4 4 4

279 1 2 2 1 1 3 2 1 3 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 4

280 1 2 3 1 1 1 3 2 3 1 1 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4

281 2 2 3 2 1 1 3 4 1 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4

282 2 2 2 1 1 2 4 5 1 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4

283 2 2 2 3 1 2 5 5 3 4 4 5 3 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4

284 2 2 2 2 1 2 3 1 3 4 3 5 3 5 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4

285 2 1 3 1 1 1 2 1 1 4 2 5 4 5 3 3 4 3 3 3 5 5 3 4 4

286 2 2 2 1 1 1 4 5 3 4 3 5 3 5 3 3 3 3 3 3 4 5 4 4 5

287 2 1 2 1 2 4 3 1 1 3 3 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4

288 2 1 3 1 1 1 3 1 1 4 5 3 4 5 1 5 5 3 5 3 3 3 3 3 3

289 1 2 2 2 1 3 5 3 1 5 4 5 5 5 5 4 4 3 4 3 3 5 3 4 4

290 2 3 3 2 1 1 3 1 3 4 4 5 4 5 4 3 4 3 5 3 4 4 4 4 4

291 2 2 4 6 1 4 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5

292 2 2 4 6 1 3 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5

293 2 3 2 2 1 3 2 1 1 5 5 5 5 5 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 5

294 1 2 2 1 1 2 3 1 1 5 4 5 4 4 4 4 3 4 3 3 3 3 4 4 3

295 2 3 2 3 1 4 2 1 1 5 5 5 3 5 5 5 4 3 4 4 5 5 4 4 3

296 2 1 3 1 1 1 2 1 1 4 2 5 4 5 3 3 4 3 3 3 5 5 3 4 4

297 2 2 2 2 1 2 3 3 1 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 3 4 4 4 4 4

298 1 3 2 3 1 3 3 1 3 4 3 4 3 5 4 3 4 3 3 4 3 4 3 3 4

299 2 2 2 2 1 3 3 4 1 3 3 5 3 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5

300 2 3 2 3 1 4 3 3 1 4 3 5 4 5 4 5 4 3 4 4 3 5 4 3 4
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ID I1 I2 I3 I4 Male dummyAge 2 Age 3 Age4 Edu2 Edu3 Edu4 occ2 occ3 occ4 occ5 Inc2 Inc3 Inc4 Inc5 Inc6 status2 status3

241 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0

242 4 4 4 4 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

243 3 3 3 4 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

244 4 4 4 4 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

245 3 3 2 2 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

246 5 5 5 5 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

247 4 5 4 4 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0

248 4 4 4 4 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

249 4 4 5 3 1 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

250 5 4 5 4 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

251 4 4 4 4 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

252 4 4 4 4 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

253 4 4 4 4 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0

254 5 4 4 3 0 0 0 1 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0

255 5 5 5 4 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

256 5 5 5 3 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

257 5 4 4 4 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

258 4 3 4 3 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

259 3 3 3 3 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

260 5 5 5 1 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

261 4 5 5 4 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

262 4 4 4 4 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

263 5 5 5 3 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

264 4 4 5 4 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0

265 3 5 4 2 1 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

266 4 4 2 3 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

267 5 5 5 4 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

268 4 5 5 5 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0

269 4 4 5 5 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

270 5 5 5 5 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

271 5 5 5 5 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

272 4 4 4 4 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

273 5 5 5 4 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

274 5 5 5 5 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0

275 4 4 4 4 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

276 4 4 4 4 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

277 5 5 3 1 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

278 4 4 3 3 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

279 4 5 5 5 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

280 5 5 4 4 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

281 4 4 5 4 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

282 4 4 4 4 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

283 5 4 3 4 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

284 4 3 3 3 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

285 3 4 4 3 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

286 4 4 4 3 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

287 4 4 4 4 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0

288 3 4 4 4 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

289 4 3 4 3 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

290 4 4 4 4 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

291 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0

292 5 5 5 5 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0

293 5 4 5 4 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

294 3 3 3 2 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

295 3 2 4 3 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

296 3 4 4 3 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

297 4 4 4 4 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

298 4 3 4 4 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

299 5 5 5 5 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

300 4 4 4 5 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

ข้อมูลดิบจากการท าแบบสอบถามเพ่ือน าไปวเิคราะห์ SPSS(ต่อ) 
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ข้อมูลดิบจากการท าแบบสอบถามเพ่ือน าไปวเิคราะห์ SPSS(ต่อ) 

 
 

ID เพศ Edu. อาชพี IncomeStatus Age B1 B2 B3 F11 F12 F13 F14 F21 F22 F23 F24 F31 F32 F33 A1 A2 A3 A4 A5

301 2 3 2 4 2 4 2 2 3 4 3 5 5 5 5 5 3 5 4 5 4 4 5 5 5

302 1 3 1 4 2 4 3 5 1 4 5 5 4 5 4 4 3 4 4 4 3 4 4 5 5

303 1 3 1 6 2 4 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 3 4 5 4 4 5 5 5 5

304 1 2 4 2 1 1 2 1 3 5 5 5 5 5 5 4 4 3 3 3 4 4 3 5 5

305 1 2 2 2 1 2 2 4 1 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4

306 1 2 3 1 1 1 2 1 3 5 3 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4

307 1 3 1 5 2 4 1 1 3 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 3 3 3 3 4

308 1 2 3 1 1 1 3 1 3 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4

309 1 2 3 1 1 1 1 1 1 4 4 4 4 3 3 4 5 4 4 4 5 3 5 4 5

310 1 3 4 6 1 4 3 1 3 3 2 5 4 4 3 2 1 3 5 4 3 3 4 4 4

311 1 2 2 2 1 3 3 1 1 5 3 5 4 4 3 3 5 3 4 3 3 5 4 4 4

312 2 1 3 1 1 1 2 1 1 5 4 5 4 5 3 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5

313 1 2 4 6 1 2 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

314 2 3 3 2 1 1 3 1 3 4 4 5 4 5 4 3 4 3 5 3 4 4 4 4 4

315 1 2 2 2 1 2 3 1 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 4 4 3 4 4

316 1 2 2 2 1 3 3 1 3 3 2 5 4 5 4 4 4 3 3 1 5 5 5 5 5

317 1 2 3 1 1 1 4 1 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 3 3 4 4 4 4

318 1 2 2 1 1 3 2 1 3 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 4

319 1 2 3 1 1 1 3 2 3 1 1 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4

320 1 2 3 1 1 1 2 1 3 5 3 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4

321 1 3 1 5 2 4 1 1 3 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 4 3 3 3 3 4

322 1 2 3 1 1 1 3 1 3 5 5 5 5 5 4 4 4 3 4 2 5 5 5 5 5

323 1 1 3 1 1 1 2 4 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 4 4 4

324 1 3 4 5 1 3 5 1 3 4 5 4 4 5 4 3 4 5 5 5 3 4 5 4 4

325 1 2 3 1 1 1 3 4 3 5 5 4 5 5 4 3 5 5 4 5 5 4 3 4 4

326 2 2 3 1 1 1 3 1 3 4 3 4 4 4 4 4 4 2 2 3 3 3 3 3 3

327 1 2 4 1 1 2 2 1 1 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 3 4 3

328 1 2 1 3 2 4 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

329 1 1 4 2 2 4 2 3 1 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4

330 2 2 2 2 1 2 2 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

331 1 3 5 1 2 4 5 5 1 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

332 2 2 5 2 2 4 2 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5

333 2 2 2 2 1 3 3 4 1 4 4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4

334 1 2 3 1 1 1 3 1 3 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4

335 1 2 3 1 1 1 1 1 1 4 4 4 4 3 3 4 5 4 4 4 5 3 5 4 5

336 2 3 4 3 2 4 2 1 1 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4

337 2 2 5 2 1 4 2 1 1 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5

338 2 3 4 3 1 4 3 1 1 5 3 4 4 5 3 3 4 3 5 5 5 4 5 5 5

339 2 3 4 6 2 4 5 1 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5

340 1 3 2 3 1 3 1 1 3 5 4 5 5 5 5 5 2 5 3 2 5 4 5 5 5

341 2 2 3 2 1 2 3 1 3 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5

342 1 2 2 2 1 2 3 1 3 4 3 5 4 5 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 5

343 2 1 3 1 1 1 3 1 3 5 4 5 5 5 5 5 3 4 5 4 4 4 3 4 4

344 2 2 2 2 1 2 3 1 1 4 4 4 3 5 3 5 3 3 5 4 2 3 3 3 3

345 1 2 2 2 1 2 3 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

346 2 3 1 2 1 2 4 1 1 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 3 4 4 5 5 4

347 1 2 1 2 1 3 3 1 1 4 4 5 5 5 4 3 5 5 4 4 5 5 5 5 5

348 2 3 2 4 1 4 3 1 3 5 5 5 5 5 5 4 4 3 4 4 4 5 5 4 5

349 1 3 2 5 1 4 1 1 3 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 3 4 4 5

350 1 3 3 1 1 2 2 1 3 3 4 1 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4

351 2 3 2 2 1 3 3 1 3 4 3 5 3 5 5 4 4 4 4 5 4 3 3 4 4

352 1 2 2 2 1 3 3 1 1 3 3 5 4 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5

353 2 2 1 2 2 3 2 5 3 3 3 5 3 5 5 3 4 5 5 4 3 5 5 5 5

354 2 2 3 2 1 1 3 1 3 4 5 5 3 5 3 3 4 4 4 5 5 5 5 5 5

355 1 2 2 2 1 4 2 1 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

356 2 1 3 1 1 1 3 1 1 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 3 4 5 4 4 5

357 2 2 3 2 1 1 3 1 3 3 3 4 3 5 5 4 3 2 4 3 3 4 4 4 5

358 2 1 3 1 1 1 2 1 1 5 4 5 4 5 3 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5

359 1 2 4 6 1 2 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

360 2 3 3 2 1 1 3 1 3 4 4 5 4 5 4 3 4 3 5 3 4 4 4 4 4
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ID I1 I2 I3 I4 Male dummyAge 2 Age 3 Age4 Edu2 Edu3 Edu4 occ2 occ3 occ4 occ5 Inc2 Inc3 Inc4 Inc5 Inc6 status2 status3

301 5 5 5 5 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0

302 5 5 5 5 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0

303 4 4 4 5 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0

304 3 4 5 2 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0

305 4 4 4 4 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

306 4 4 4 3 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

307 4 4 4 3 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0

308 4 5 5 4 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

309 5 5 5 5 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

310 3 3 4 3 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0

311 4 4 4 4 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

312 5 5 5 4 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

313 5 5 5 5 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0

314 4 4 4 4 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

315 4 4 4 4 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

316 5 5 3 1 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

317 4 4 3 3 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

318 4 5 5 5 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

319 5 5 4 4 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

320 4 4 4 3 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

321 4 4 4 3 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0

322 5 5 5 5 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

323 5 5 5 5 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

324 5 5 5 1 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0

325 4 3 3 3 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

326 3 3 3 3 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

327 4 3 4 3 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0

328 5 5 5 5 1 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0

329 5 5 5 5 1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0

330 5 5 5 5 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

331 5 5 5 5 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0

332 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0

333 4 4 3 4 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

334 4 5 5 4 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

335 5 5 5 5 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

336 5 5 5 5 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0

337 5 5 5 5 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0

338 5 5 5 5 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0

339 5 5 5 4 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 1 0

340 5 5 5 4 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

341 5 5 5 3 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

342 5 4 4 4 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

343 4 3 4 3 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

344 3 3 3 3 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

345 5 5 5 1 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

346 4 5 5 4 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

347 4 4 4 4 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

348 5 5 5 3 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

349 4 4 5 4 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0

350 3 5 4 2 1 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

351 4 4 2 3 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

352 5 5 5 4 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

353 4 5 5 5 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0

354 4 4 5 5 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

355 5 5 5 5 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

356 5 5 5 5 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

357 4 4 4 4 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

358 5 5 5 4 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

359 5 5 5 5 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0

360 4 4 4 4 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

ข้อมูลดิบจากการท าแบบสอบถามเพ่ือน าไปวเิคราะห์ SPSS(ต่อ) 
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ID เพศ Edu. อาชพี IncomeStatus Age B1 B2 B3 F11 F12 F13 F14 F21 F22 F23 F24 F31 F32 F33 A1 A2 A3 A4 A5

361 1 2 2 2 1 2 3 1 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 4 4 3 4 4

362 1 2 2 2 1 3 3 1 3 3 2 5 4 5 4 4 4 3 3 1 5 5 5 5 5

363 1 2 3 1 1 1 4 1 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 3 3 4 4 4 4

364 1 2 2 1 1 3 2 1 3 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 4

365 1 2 3 1 1 1 3 2 3 1 1 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4

366 2 2 3 2 1 1 3 4 1 5 4 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4

367 2 2 2 1 1 2 4 5 1 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4

368 2 2 2 3 1 2 5 5 3 4 4 5 3 5 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4

369 2 2 2 2 1 2 3 1 3 4 3 5 3 5 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4

370 2 1 3 1 1 1 2 1 1 4 2 5 4 5 3 3 4 3 3 3 5 5 3 4 4

371 2 2 2 1 1 1 4 5 3 4 3 5 3 5 3 3 3 3 3 3 4 5 4 4 5

372 1 2 3 1 1 1 1 1 1 4 4 4 4 3 3 4 5 4 4 4 5 3 5 4 5

373 1 3 4 6 1 4 3 1 3 3 2 5 4 4 3 2 1 3 5 4 3 3 4 4 4

374 1 2 2 2 1 3 3 1 1 5 3 5 4 4 3 3 5 3 4 3 3 5 4 4 4

375 2 1 3 1 1 1 2 1 1 5 4 5 4 5 3 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5

376 1 2 4 6 1 2 3 1 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5

377 2 3 3 2 1 1 3 1 3 4 4 5 4 5 4 3 4 3 5 3 4 4 4 4 4

378 1 2 2 2 1 2 3 1 3 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 3 4 4 3 4 4

379 1 2 2 2 1 3 3 1 3 3 2 5 4 5 4 4 4 3 3 1 5 5 5 5 5

380 1 2 3 1 1 1 4 1 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 3 3 4 4 4 4

381 1 2 2 1 1 3 2 1 3 5 5 5 4 3 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 4

382 1 2 3 1 1 1 3 2 3 1 1 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4

383 1 2 3 1 1 1 2 1 3 5 3 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4

384 2 3 2 2 1 2 3 1 1 4 3 5 5 5 4 5 3 5 3 5 4 4 5 5 5

385 2 2 2 3 1 2 3 5 1 2 4 5 3 5 2 4 3 5 3 4 3 4 1 5 2

386 2 2 3 1 1 2 3 1 1 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 5

387 2 2 3 1 1 2 4 1 1 1 2 4 3 2 3 1 4 3 1 4 4 1 2 3 5

388 2 2 1 2 1 2 4 1 3 3 2 4 5 5 2 3 4 5 3 4 3 3 4 5 3

389 2 2 2 2 1 2 3 5 1 4 3 5 2 5 3 2 4 2 4 3 1 2 3 4 5

390 2 3 2 3 2 3 4 1 3 4 5 5 5 5 4 4 3 3 5 5 4 4 3 3 4

391 2 2 3 1 1 2 3 1 1 2 2 1 2 1 2 2 2 2 2 1 3 5 4 4 3

392 2 4 3 1 1 2 3 2 1 3 3 4 4 5 3 4 5 3 4 2 4 5 4 4 4

ข้อมูลดิบจากการท าแบบสอบถามเพ่ือน าไปวเิคราะห์ SPSS(ต่อ) 
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ID I1 I2 I3 I4 Male dummyAge 2 Age 3 Age4 Edu2 Edu3 Edu4 occ2 occ3 occ4 occ5 Inc2 Inc3 Inc4 Inc5 Inc6 status2 status3

361 4 4 4 4 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

362 5 5 3 1 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

363 4 4 3 3 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

364 4 5 5 5 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

365 5 5 4 4 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

366 4 4 5 4 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

367 4 4 4 4 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

368 5 4 3 4 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

369 4 3 3 3 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

370 3 4 4 3 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

371 4 4 4 3 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

372 5 5 5 5 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

373 3 3 4 3 1 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0

374 4 4 4 4 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

375 5 5 5 4 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

376 5 5 5 5 1 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0

377 4 4 4 4 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0

378 4 4 4 4 1 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

379 5 5 3 1 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

380 4 4 3 3 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

381 4 5 5 5 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

382 5 5 4 4 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

383 4 4 4 3 1 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

384 4 4 5 5 0 1 0 0 0 1 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

385 4 3 2 5 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

386 5 5 5 4 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

387 1 2 3 4 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

388 4 2 3 3 0 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

389 1 3 2 4 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0

390 3 4 4 3 0 0 1 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0

391 4 4 4 4 0 1 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

392 4 4 3 4 0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

ข้อมูลดิบจากการท าแบบสอบถามเพ่ือน าไปวเิคราะห์ SPSS(ต่อ) 
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เอกสารรับรองจริยธรรมการวจัิยในมนุษย์ 

 


