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สารนิพนธเร่ือง ใหบริการสถานท่ีสําหรับจัดงานสังสรรค Common Space ฉบับนี้มี
วัตถุประสงคในการศึกษาหาขอมูลและโอกาสความเปนไปไดในธุรกิจการใหบริการสถานท่ีสําหรับ
จัดงานสังสรรค สําหรับผูท่ีตองการการจัดงานสังสรรคของตนเองหรือในนามขององคกร เพื่อเปน
แนวทางที่ใหกับผูท่ีสนใจในธุรกิจนี้สามารถนําไปใชดําเนินธุรกิจไดเปนอยางดี และเปนแนวทางใน
การตอยอดความสําเร็จในอนาคต 

สารนิพนธฉบับนี้สามารถสําเร็จลุลวงไปไดดวยดี ดวยความกรุณาอยางสูงของอาจารย
ท่ีปรึกษา ประธานกรรมการ และคณะกรรมการท่ีปรึกษาของมหาวิทยาลัยการจัดการมหิดล ซึ่งได
เสียสละเวลาเปนอยางมากเพื่อใหความรูและคําปรึกษาท่ีมีคุณคา การจัดการทํารายงานฉบับนี้จนสําเร็จ
สมบูรณ โดยเฉพาะอยางยิ่งขอกราบขอบพระคุณ ผูชวยศาสตรตราจารยธนพล วีราสา  อาจารยกฤษกร 
สุขเวชชวรกิจ และอาจารยตรียุทธ พรหมศิริ ท่ีกรุณาเปนอาจารยท่ีปรึกษา ไดใหความรู คําแนะนํา 
ขอคิดเห็น ตลอดจนการตรวจทานแผนธุรกิจนี้จนสําเร็จ ผูจัดทําขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสูงมา 
ณ ในโอกาสนี้ 

ผูจัดทําตองขอกราบขอบพระคุณกลุมตัวอยางทุกทาน ท่ีสละเวลาและขอมูลอันมีคาและ
ขอกราบขอบพระคุณครอบครัวท่ีเปนกําลังใจให ขอบคุณเพื่อนทุกคนในชั้นเรียนและเพ่ือนท่ีทํางาน
ในการชวยสงเสริมกําลังใจเสมอมา สุดทายนี้ ผูจัดทําตองขอขอบคุณตัวเองท่ีเปดรับโอกาสเรียนรูส่ิงใหม
และไดทําในส่ิงท่ีอยากทํา หามีขอผิดพลาดประการใด ทําผูจัดทําตองขออภัยมา ณ ท่ีนี้ 

 
กําพลศักดิ์  ทองอินทร 

 



ค 

 
บทสรุปผูบรหิาร 

 
 

บริษัท คอมมอน พีเพิล จํากัด ผูใหบริการเชาพื้นท่ีในการจัดงานสังสรรคครบวงจร พรอม
อํานวยความสะดวกในการจัดงานสังสรรคในนามของ “Common Space”  (คอมมอน สเปซ) โดย
ลักษณะของพื้นท่ีจะจําลองรูปแบบของหองนั่งเลนพรอมหองครัวและอุปกรณทําครัว โดยมีลักษณะการ
ตกแตงภายในแบบ Mid-century vintage ผสมผสานกับรูปแบบของ Neon Light เพื่อใหความรูสึก
เหมือนกับการจัดงานสังสรรคท่ีบาน และมีความสนุกสนานไมนาเบ่ือดวยจากการตกแตงดวยแสงไฟ
จากหลอดนีออน นอกจากน้ียังชวยแกปญหาเร่ืองของความยืดหยุนในการจัดงานสังสรรค ท้ังในเร่ือง
ของการจัดเปล่ียนรูปแบบของสถานท่ีไดตามตองการ สามารถเลือกรูปแบบของอาหารและเคร่ืองดื่มได
หลากหลาย รวมถึงการใหบริการอุปกรณในการจัดกิจกรรมสันทนาการตาง ๆ เชน เคร่ืองเลนเกมส 
บอรดเกมส โตะพูล ปาเปา เปนตน โดย Common Space นั้นต้ังอยูท่ีโครงการ Royal City Avenue 
(RCA) ติดกับแหลงไลฟสไตลในกรุงเทพมหานคร ซ่ึงสามารถเดินทางโดยระบบขนสงสาธารณะอยาง 
รถไฟฟาใตดิน (MRT) สําหรับการเดินทางโดยรถยนตสวนตัว มีบริการท่ีจอดรถท่ีสามารถรับรองลูกคา
ไดอยางเพียงพอ นอกจากเร่ืองของสถานท่ี บริษัทฯ เสนอเร่ืองของความคุมคาของคาใชจาย โดยมี
การกําหนดอัตราคาใชจายในรูปแบบการเหมาจาย (Package) ซ่ึงระบุรายละเอียดของส่ิงท่ีลูกคาจะ
ไดรับไวอยางชัดเจน รวมท้ังทําหนาท่ีเปนท่ีปรึกษาในการจัดงานสังสรรคของลูกคาใหบรรลุตาม
วัตถุประสงคอยางสมบูรณท่ีสุด 

ผลจากการสอบถามกลุม Gen-Y และ First Jobber ท่ีมีอายุตั้งแต 27-35 ป จํานวน 20 ทาน 
ที่มีประสบการณทั้งการเปนผูจัดงานสังสรรคและเคยไปเขารวมงานสังสรรค พบวาการจัดงาน
สังสรรคนั้น สามารถจัดข้ึนไดทุกโอกาส ทุกชวงเวลา ไมใชเฉพาะวันพิเศษหรือชวงเวลาสําคัญเสมอ
ไป นอกจากน้ีรูปแบบในการจัดงานสังสรรค เดิมมักจะจัดข้ึนท่ีบานเพราะตองการความเปนสวนตัว 
แตยังมีปญหาหลายๆ เร่ือง เชน ความสะอาดของสถานที่และการรบกวนเพ่ือนบานหรือผูท่ีอยูอาศัย
ขางเคียง รวมท้ังที่ขาดส่ิงอํานวยความสะดวก ในปจจุบันมีหลายสถานที่ ท่ีนิยมจัดงานสังสรรคเชน 
รานอาหาร หองประชุมตามโรงแรมตางๆ หรือตามผับบารขนาดเล็ก เนื่องดวยตองการท่ีหลีกเล่ียงปญหา
ในเร่ืองของสถานท่ี รวมท้ังการไดรับส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ เชน อาหารและเคร่ืองดื่ม ท่ีจอด
รถ หรือสถานท่ี ท่ีสามารถรองรับแขกไดในจํานวนมาก อยางไรก็ตามสถานท่ีเหลานี้ ยังไมเหมาะตอ
การจัดงานสังสรรค ขาดความยืดหยุนท้ังในเร่ืองของอาหารและเครื่องดื่ม รวมท้ังการกําหนดรูปแบบของ
สถานท่ี โดยเฉพาะการคิดคาใชจายท่ีสูงเกินความเปนจริงมากเกินไป ทางบริษัทฯ ไดเล็งเห็นโอกาส 
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ในการแกไขปญหาเหลานี ้ประกอบกับผูจัดทําเองนั้นมีประสบการณเปนผูจัดงานคอนเสิรตและจัดงาน
สังสรรค 

กลุมเปาหมายหลักของ Common Space นั้นคือ ไดแกกลุม Gen Y และ Fist Jobber ท่ีมี
อายุตั้งแต 27-35 ป มีรายไดเฉล่ีย 30,000 บาทตอเดือน โดยมีประสบการณเปนผูจัดงานสังสรรคและ
ชอบเขารวมงานสังสรรคโดยมักจะใชเวลาในชวงเย็นวันศุกรและคืนวันเสาร-อาทิตยไปกับการทํา
กิจกรรมดังกลาว และมีพฤติกรรมในการชอบอัพโหลดรูปภาพจากการเขารวมงานสังสรรคลงในส่ือ 
Social Media เชน Facebook หรือ Instagram  

ในระยะแรก Common Space จะทําการประชาสัมพันธตัวธุรกิจใหเปนท่ีรูจักของ
กลุมเปาหมาย สรางความตระหนักถึงการมีอยูของตัวธุรกิจ โดยใช Facebook และ Instagram 
ประชาสัมพันธธุรกิจผานการใช Influencer ท่ีมีอิทธิพลในการชักจูงกลุมเปาหมาย มาเปนผูใหขอมูล
ในผลิตภัณฑ ในลักษณะการเลาเร่ือง และการแสดงความคิดเห็นกับบริการ และอัพโหลดเนื้อหาผาน
ส่ือสังคมออนไลน 

ท่ีตั้งของโครงการ Common Space นั้นดําเนินกิจการอยูในโครงการ Royal City Avenue 
(RCA) ถนนพระราม 9 ซอย 8 กรุงเทพมหานคร เปดใหบริการตั้งแตวันจันทรถึงวันเสาร หนึ่งวัน
ใหบริการ 3 รอบ สามารถเลือกใชบริการได 3 ชวงเวลาคือ 12:00 – 15:00, 17:00 – 20:00, 22:00 – 01:00 
โดย Common Space นั้นจะมีหองใหบริการหนึ่งหอง เพราะฉะน้ันลูกคาจะตองดําเนินการจองการใช
บริการผานทางระบบเว็ปไซตหรือทางโทรศัพท โดยสามารถตรวจสอบชวงเวลาในการเปดใหบริการใน
แตละรอบไดใน Facebook ของ Common Space 

ในการดําเนินโครงการ Common Space นั้นจะใชเงินลงทุนท้ังส้ิน 1.96 ลานบาท โดย
เปนทุนของเจาของ 944,000 บาท และจากการกูยืม 1,020,000 บาท เพื่อใชในการตกแตงสถานท่ีและ
จัดซ้ืออุปกรณตาง ๆ รอยละ 94 ของเงินลงทุนท้ังหมด โดยคาดวาในปแรกจะมีผูใชบริการ 225 งาน 
มีรายไดในการใหบริการในปท่ี 1 ท้ังหมด 4.7 ลานบาท มีกําไรสุทธิ 207,200 บาท และเติบโตข้ึนทุกป 
มีรายไดในปท่ี 5 อยูท่ี 7.6 ลานบาท มีกําไรสุทธิ 1.5 ลานบาท มูลคาโครงการสุทธิ (NPV) เทากับ 2.38 
ลานบาท มีอัตราผลตอบแทนการลงทุน (IRR) อยูท่ี 43.46% และมีระยะเวลาคืนทุนท่ี 2.62 ป 
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บทท่ี 1 
บทนํา 

 
 
1.1  ความเปนมาของธุรกิจ 

ในปจจุบันลักษณะการจัดงานสังสรรคนั้นนอกจากจะจัดท่ีบานแลวยังมีการจัดตามสถานที่
อ่ืน ๆ เชน รานอาหาร Convention Hall ตามโรงแรมหรือสถานท่ีตาง ๆ โดยใชบริการธุรกิจรับจัดเล้ียง
ตาง ๆ (Catering) เพื่อความสะดวกในการจัดงานสังสรรครวมทั้งตองการหลีกเล่ียงปญหาตาง ๆ ที่จะ
เกิดข้ึนหากจะตองจัดงานสังสรรคที่บาน ซ่ึงจากการทําแบบสํารวจและการสัมภาษณกลุมประชากร
ที่เคยจัดงานสังสรรคที่บาน 20 คน พบวา  
 

 
ภาพท่ี 1.1 แสดงปญหาของการจัดงานสังสรรคภายในบาน 
 

ปญหาในเร่ืองของการรบกวนผูพักอาศัยทานอ่ืนนั้นเปนปญหาท่ีทุกคนใหความสําคัญ
มากท่ีสุด รองลงมาคือปญหาความไมสะดวกในเร่ืองของสถานท่ี ทั้งความไมพรอมของพื้นท่ีและอุปกรณ
ในการจัดงานสังสรรคและการทําอาหาร การตองเสียเวลาทําความสะอาด รวมท้ังผลกระทบท่ีสงผล
ตอตัวบานเชนเร่ืองของความสกปรก ภัยคุกคามจากสัตวและแมลง เปนตน 

สอดคลองกับขอมูลของเว็บไซตกรุงเทพธุรกิจในเรื่องของเทรนดในการทานอาหาร
นอกบานที่กําลังมีความนิยมมากข้ึน เพราะมีประเด็นปญหาตาง ๆ เชน การเสียเวลาในการเตรียม
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สวนผสมอาหารและการทําความสะอาดหลังการทําอาหาร ในเร่ืองของรสชาติของอาหารที่ไมอรอย
เทากับการไปทานท่ีรานอาหาร รวมทั้งในเรื่องของความคุมคาของคาใชจายที่สูงกวาการไปทานท่ี
รานอาหาร เปนตน 
 

 
ภาพท่ี 1.2 เหตุผลของการเล่ียงทําอาหารท่ีบาน 
ที่มา: https://www.bangkokbiznews.com/news/detail/776700  
 

นอกจากนี้แลว จากประสบการณของผูจัดทําและจากการสอบถามประสบการณใน
การจัดงานสังสรรคในระดับองคกรหรือบริษัทฯ เชน งานเล้ียงปใหมประจําป งานเลี้ยงเกษียณอายุ 
ซึ่งโดยสวนใหญจะใชบริการรับจัดเลี้ยงโดยรานอาหารหรือโรงแรม ซึ่งเปนสถานที่ ที่สามารถ
อํานวยความสะดวกในการจัดงานสังสรรคที่มีแขกเขารวมเปนจาํนวนมาก ไมวาจะเปนเร่ืองของท่ีจอดรถ 
หองน้ํา หรือพื้นท่ีในการจัดกิจกรรมสันทนาการตาง ๆ เชน การเลนเกมสชิงรางวัล การรองคาราโอเกะ
เปนตน แตถึงอยางนั้นการจัดงานสังสรรคในพื้นท่ีดังกลาวก็ยังประสบกับปญหา เชน มีระเบียบและ
คาใชจายที่คอนขางยิบยอย เชน รานอาหารสําหรับจัดเล้ียงแหงหนึ่งยานรัชดามีขอกําหนดในการนํา
เคร่ืองดนตรีเขามาใชในพื้นท่ี จะตองเสียคานําเขาอุปกรณรวมท้ังเสียคาไฟสําหรับการเชื่อมตอเครื่อง
ดนตรี นอกจากน้ีอุปกรณคาราโอเกะนั้นถึงแมวาจะไมมีการคิดคาบริการใหกับลูกคา แตคุณภาพของ
เคร่ืองเลนคาราโอเกะนั้นก็ไมไดมาตรฐาน ซ่ึงสงผลใหบรรยากาศในการสังสรรคไมสนุกหรือเปนไป
อยางท่ีคาดหวังเอาไว จากการสอบถามผูที่เคยมีประสบการณในการจัดเล้ียงในระดับองคกร พบวา
เคยไดประสบปญหาดังกลาวเชนกัน นอกจากนี้ยังมีปญหาเพิ่มเติมในเร่ืองของการเลือกเมนูอาหาร
สําหรับงานจัดเล้ียงท่ีคอนขางจํากัด โดยบางรานอาหารหรือโรงแรมจะเสนอขายลูกคาเปน ชุด Set 
Menu ซ่ึงไมสามารถเปล่ียนแปลงรายละเอียดของอาหารไดบางเมนูก็เปนเมนูที่ไมนารับประทาน  
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ภาพท่ี 1.3 แสดงปญหาในการจัดงานสังสรรคที่รานอาหารหรือโรงแรม 
 

นอกจากปญหาที่กลาวมาขางตนทั้งการจัดงานสังสรรคที่บานและท่ีรานอาหารหรือ
โรงแรม สวนหนึ่งท่ีสงผลใหเกิดปญหาดังกลาวคือรูปแบบในการจัดงานสังสรรค ซ่ึงโดยธรรมชาติ
ทุกงานสังสรรคในสังคมไทยแตดั้งเดิมนั้นตองมีสองส่ิงเปนสวนประกอบสําคัญคืออาหารและเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอล จากขอมูลของ “ตํานานแหงการเสพสุรา” เปนบทคัดยอจากงานศึกษาคนควาเร่ือง
ประวัติศาสตรการบริโภคสุราในประเทศไทยของ น.ส.นงลักษณ ตรงศีลสัตย ไดกลาวไววา “สุรามี
บทบาทตอสัมพันธภาพจนเปนสวนหน่ึงของงานเล้ียงสังสรรค มักกระทําในโอกาสพิเศษ เชน สงกรานต 
บุญบ้ังไฟ งานพิธี เชน แตงงาน บวช ปลูกเรือน หรือแม แตการเขารีต (ซ่ึงเปนคนละสวนกับพิธีกรรม) 
และใชสุรา ในโอกาสอื่นมากข้ึน เชน การเล้ียงตอนรับหรือฉลองความสําเร็จ เชน หลังเสร็จการทํานา 
หรือใชในลักษณะกึ่งพิธีกรรม เชน การดื่มอวยพร หรือต้ังวงดื่มกันเองเลยก็มี” จากบทคัดยอดังกลาว
ทําใหทราบวาการดื่มแอลกฮอลกลายเปนเร่ืองปกติในงานสังสรรค ดังนั้น ปญหาที่ตามมาทั้งในเร่ือง
ของการกระทบกระทั่งตอผูพักอาศัยทานอ่ืนจึงเปนเร่ืองท่ีสามารถเกิดข้ึนไดเสมอ นอกจากนี้อาจจะรวมถึง
ในเร่ืองของความเส่ียงในการเกิดอันตรายจากการขับข่ีพาหนะ ทําใหการเลือกสถานท่ีในการจัดสังสรรค
ที่บานกลายเปนท่ีที่ใหความสบายใจในเรื่องดังกลาวมากท่ีสุด เพราะแขกสามารถใชเวลาในการพักผอน
กอนเดินทางแยกยายกลับบานของแตละคนได 

จากปญหาของการจัดงานสังสรรคที่ไดกลาวมานั้น ทําใหเห็นชองวางในการสรางธุรกิจ
ที่จะสามารถแกไขปญหาท่ีเกิดข้ึน โดยผูจัดทํามีแนวคิดในการสรางพื้นที่สําหรับการจัดงานสังสรรค
โดยเฉพาะ ทั้งยังคงรูปแบบการสังสรรคแบบดั้งเดิมคือ มีการรวมทําอาหารทานกันเองระหวางเจาภาพ
และแขก ที่จะใหทั้งความเปนอิสระและความเปนสวนตัวในการออกแบบงานสังสรรค โดยทางผูจัดทํา
จะสนับสนุนและจัดหาในเร่ืองของวัตถุดิบและอุปกรณในการทําอาหาร รวมทั้งการจัดกิจกรรม
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สันทนาการตาง ๆ เชน การรองเพลงคาราโอเกะ ดนตรีแสดงสด เปนตน โดยจุดมุงหมายสําคัญคือ
การสรางบรรยากาศแหงความสุข และการสรางความพึงพอใจใหกับท้ังผูท่ีเจาภาพจัดงานสังสรรค 
รวมท้ังผูท่ีเขารวมเกิดความประทับใจ จนเกิดเปนการสรางความทรงจําท่ีดีรวมกัน 

นอกจากนี้ดวยตัวของผูจัดทําเองนั้น มีพื้นฐานจากการเปนนักดนตรีอาชีพมากอน โดย
ยอนกลับไปประมาณป 2557 ไดมีโอกาสไดรับเชิญไปเลนดนตรีในงานเล้ียงสังสรรคในรานอาหารท่ีมี
ช่ือวา “The Riverside Bar & Restaurant” ซ่ึงตั้งอยูยานวัดเกตุ ริมแมน้ําปง ในตัวเมืองจังหวัดเชียงใหม 
เปนรานอาหารสไตลกึ่งผับท่ีมีพื้นที่ไมใหญมากนัก ซ่ึงในสวนของโซนท่ีรับชมดนตรีสดนั้นสามารถ
บรรจุคนไดประมาณ 40 คนเทานั้น แตส่ิงหนึ่งที่ทําใหเกิดความประทับใจก็คือ ลูกคาทุกคนตางก็
สนุกกับการจัดงานสังสรรคในวันนั้น ทั้งดนตรีสด อาหารและเคร่ืองดื่มและสิ่งท่ีสําคัญพิเศษและ
แตกตางออกไปคือ ทุกคนสามารถท่ีพูดคุยกันได แมจะมาจากคนละท่ีแลวไมรูจักกันมากอน ทําให
เหมือนสถานที่แหงนี้กลายเปนสถานที่หนึ่งในการสรางมิตรภาพที่ดี ซึ่งตัวผูจัดทําเองนั้นรูสึกชื่น
ชอบและอยากจะทําใหเกิดบรรยากาศแบบน้ีในการจัดงานสังสรรคในกรุงเทพมหานคร ซ่ึงในตอนนี้
ยังมีปญหาดังท่ีกลาวไวขางตนเปนอุปสรรคอยู 

นอกจากนี้ผูจัดทําเล็งเห็นถึงกระแสในเร่ืองของ “Sharing Space” หรือพื้นท่ีรวม ท่ีกําลัง
กลายเปนกระแสในปจจุบัน ท้ังการกําเนิดของธุรกิจ “Co-Working space” หรือพื้นท่ีการทํางานรวม 
ซ่ึงเปนที่นิยมสําหรับกลุมพนักงานอิสระรวมทั้งกลุมบริษัทฯ Start up ในปจจุบัน ดวยเหตุผลนี้ 
ในประเทศสหรัฐอเมริกามีการกําเนิดของธุรกิจ “Co-Kitchen space” หรือหองครัวรวม กลาวคือ
สถานท่ี ท่ีใหบริการเชาหองครัวในการทําอาหารหรือจัดกิจกรรมเก่ียวกับการสอนทําอาหาร ซ่ึงธุรกิจ
ดังกลาวในประเทศไทยนั้นยังไมมีความชัดเจน โดยลาสุดทางบริษัทฯ Wongnai ไดเปดตัวธุรกิจ 
“Wongnai Co-Cooking Space” ข้ึน แตหากพิจารณาแลวธุรกิจดังกลาวยังคงมีความไมชัดเจนระหวาง
การเปนโรงเรียนสอนทําอาหารหรือหองครัวรวม เพราะการสรางครัวรวมเพียงอยางเดียวอาจจะไม
สามารถสรางรายไดไดเพียงพอ การทําธุรกิจครัวรวมเพียงอยางเดียวอาจจะไมตอบโจทยในการทํากําไรได 
ดังนั้น “ครัวรวม” นาจะเปนสวนหนึ่งหรือทางเลือกหนึ่งของรูปแบบธุรกิจท่ีมีขนาดใหญกวา และดวย
จากสภาพการจัดงานสังสรรคในแบบดั้งเดิมของสังคมไทยคือ การนิยมรวมกันทําอาหารที่บาน เพื่อเปน
การเล้ียงแขกท่ีมารวมงาน ผนวกกับปญหาความยากลําบากในการประกอบอาหารหรือจัดงานสังสรรค
ท่ีบาน ดังนั้น “ครัวรวม” จึงเปนหนึ่งในฟงกชันของพ้ืนที่ดังกลาว 

จากปญหาในเร่ืองของการขาดความสะดวก รวมท้ังปญหาในเร่ืองของใชบริการสถานท่ี
ท่ีมีอยูในปจจุบันในการจัดงานสังสรรค เชน บาน หรือรานอาหาร ผูจัดทําจึงมีแนวคิดในการสรางพื้นท่ี
สําหรับการจัดงานสังสรรคโดยเฉพาะ ท่ีคงรูปแบบการสังสรรคแบบดั้งเดิม เชนเดียวกับการจัดงาน
ท่ีบาน ทําใหผูมารวมงานมีสวนรวมทําอาหารทานกันเองระหวางเจาภาพและแขก มีความยืดหยุนใน
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การออกแบบงานสังสรรคในแบบที่ตองการ  โดยทางผูใหบริการจะเปนผูจัดหาวัตถุดิบและอุปกรณ
ในการทําอาหาร รวมท้ังการติดตอผูใหบริการอ่ืน ๆ ในจัดกิจกรรมสันทนาการตาง ๆ เชน การรองเพลง 
คาราโอเกะ ดนตรีแบบแสดงสด เปนตน เพ่ือตองการการสรางบรรยากาศแหงความสุข และความพึงพอใจ
ใหกับท้ังเจาภาพผูจัดงานสังสรรค และผูรวมงาน ใหเกิดความประทับใจ และเปนการสรางความทรงจํา
ท่ีดีรวมกัน 
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บทท่ี 2 

ภาพรวมของบริษัทและรูปแบบของธุรกิจ 
 
 
2.1  ภาพรวมของบริษัท 

ชื่อบริษัท: บริษัท คอมมอน พีเพิล จํากดั  
 (Common People company Limited) 
เบอรโทรศัพท: 082-496-4912 
เว็บไซต: Facebook.com/commonspace 
ประเภทธุรกิจ: ใหบริการสถานท่ีจัดงานสังสรรค 

 
 

2.2  รายละเอียดของบริษัท 
ชื่อแบรนดสินคา:  Common Space  (คอมมอน สเปซ) 
สโลแกน:  Space for Common people 
รูปแบบธุรกิจ: บริการใหเชาพื้นท่ีพรอมอุปกรณทําครัวครบวงจรสําหรับ

จัดงานเล้ียงสังสรรคสวนตัว 
 

 
ภาพท่ี 2.1 ข้ันตอนในการใชบริการ 
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สินคาและบริการ: ใหเชาหองเปลาพรอมหองครัวสําหรับจัดงานสังสรรค 
โลโกบริษัท: 

 

 
ภาพท่ี 2.2 ตราสัญลักษณสินคา 
 

Common Space หรือ คอมมอน สเปซ มาจากแรงบันดาลใจในความชื่นชอบเพลง 
“Common People” ของวงดนตรีจากประเทศอังกฤษอยางวง “Pulp” ซ่ึงเนื้อเพลงนั้นแสดงถึงการเสียดสี
ในเร่ืองของชนช้ันในประเทศอังกฤษ ซ่ึงตัวบริษัทฯ นําเอาแนวคิดนี้มาขยายความตอวา ในสังคมคน
กรุงเทพฯ ณ ปจจุบัน การสังสรรค เตนรํา อาจจะเปนเร่ืองของชนช้ันกลางจนไปถึงชนช้ันสูงที่ฟุงเฟอ 
ที่มักจะออกไปสังสรรคตามผับ บาร ที่มีอยูอยางมากมายในกรุงเทพฯ แตในทางตรงกันขามสําหรับ
ชนช้ันแรงงานหรือชนช้ันท่ีตองหาเชากินคํ่า กลับพบวาบานเปนสถานท่ีเดียวท่ีสามารถสังสรรคได
อยางมีความสุขท่ีสุด ดวยเหตุผลอาจจะเปนเร่ืองของความประหยัด ดวยแนวคิดดังกลาวบริษัทฯ จึง
พิจารณาวา ควรมีสถานท่ีอะไรก็ตามท่ีเหมาะสําหรับคนทุกชนช้ัน ไมวาจะ รวยหรือจน สุดทายก็คือ
คนท่ัวไป (Common People) ที่ตองการหาพื้นท่ีที่ตนเองสบายใจและสามารถจัดงานสังสรรคไดอยางมี
ความสุข 

โดยการเลือกใชสีของตราสัญลักษณนั้นสําหรับสีดําหมายถึงเวลาค่ําคืน ซ่ึงเปนเวลาท่ี
นิยมจัดงานสังสรรคมากที่สุด สวนตัวอักษร “E” ที่ลากยาวและมีสีเหลือง โดยสีเหลืองหมายความวา 
“ส่ิงลํ้าคา” ซ่ึงหมายถึงความสนุก ความสุขในงานสังสรรคและการลากตัวอักษรใหมีความยาวออกมา 
หมายถึง ระยะเวลาความสนุกท่ีไมมีที่ส้ินสุด 
 
 

2.3  วิสัยทัศน 
เปนผูนําในการใหบริการสถานที่จัดงานสังสรรคทั้งในระดับบุคลและระดับองคกรท่ี

สามารถตอบสนองในความตองการของลูกคาไดมากท่ีสุด 
 



8 

 

2.4  พันธกิจ 
1. บริการสถานที่สําหรับเชาจัดงานสังสรรคใหทั้งกับบุคคลและระดับองคกร เพื่อ

ตอบสนองความตองการในการจัดงานสังสรรคท่ีเปนสวนตัวโดยไมเกิดปญหาเร่ืองการรบกวนผูอ่ืน 
2. ใหบริการจัดงานสังสรรคและจัดกิจกรรมสันทนาการตามแตที่ลูกคาตองการ 

โดยสามารถเปนท่ีปรึกษาและแนะนํากิจกรรมที่เหมาะสมกับลักษณะและความตองการกับกลุมลูกคา 
เพื่อจะสามารถสรางใหเกิดบรรยากาศแหงการสังสรรคท่ีเต็มไปดวยความสนุกสนาน 

3. ใหบริการสถานท่ีในการทําครัว โดยบริการจัดหาทั้งวัตถุดิบและอุปกรณเคร่ืองครัว
ท่ีครบวงจร เพื่อสรางความประทับใจและเปดประสบการณในการทําอาหารใหกับลูกคา 

4. สรางบรรยากาศแหงการสังสรรคท่ีเต็มไปดวยการมีปฏิสัมพันธระหวางแขกและ
ผูเขารวม เพื่อเปนการสืบสานเจตนารมณและรูปแบบการสังสรรคแบบดั้งเดิมท่ีเกิดขึ้นในสังคมไทย 
 
 

2.5  วัตถุประสงค 
1. สรางพื้นท่ีการจัดงานสังสรรคท่ีเปนสวนตัว เพ่ือลดปญหาในเร่ืองของการรบกวน

ผูอยูอาศัยทานอ่ืนหรือในพ้ืนท่ีใกลเคียง 
2. สรางประสบการณในการจัดงานสังสรรคในรูปแบบใหมๆ ท่ีมีความยืดหยุนและ

สามารถตอบสนองตอความคิดสรางสรรคของผูบริโภคไดอยางไมมีขีดจํากัด 
3. สรางพ้ืนท่ีแหงการปฏิสัมพันธกันระหวางหมูคณะท้ังในรูปแบบบุคคล ครอบครัวหรือ

องคกร ผานการทํากิจกรรมสันทนาการและการทําอาหารรวมกัน ซ่ึงไดรับการสนับสนุนท้ัง
คําแนะนําและอุปกรณท่ีมีคุณภาพจากตัวธุรกิจ 
 
 

2.6  เปาหมาย 
 
2.6.1  เปาหมายของธุรกิจในระยะสั้น 
 สามารถเปดใหบริการแกลูกคาไดอยางสมบูรณและราบรื่น สามารถแกไขปญหา

เฉพาะน้ีท่ีเกิดข้ึนในระหวางการใหบริการไดอยางทันที โดยตองไมมีปญหาการรองเรียนจากลูกคา 
 เนนการทําการตลาดไปท่ีกลุมลูกคาในระดับกลุมบุคคล เชน เพ่ือนหรือครอบครัว 

ในการเลือกใชจัดงานสังสรรคท่ัว ๆ ไป เชน งานวันเกิด งานเล้ียงรับปริญญา เปนตน 
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 ทําให Common Space เปนท่ีรูจักและมีการเชาพื้นท่ีจัดงานสังสรรคอยางนอย 360 
คร้ังภายใน 1 ป 
 

2.6.2  เปาหมายระยะกลาง 
 ทําให Common Space เปนหนึ่งในตัวเลือกท่ีตองนึกถึง สําหรับการจัดงานสังสรรค

ในระดับองคกรและกลายเปนสิ่งที่ตองถูกพูดตอและแนะนํากันระหวางหลายภาคสวนในองคกร 
ตัวอยางเชน เกิดการแนะนําใหจัดงานสังสรรคเชนงานปใหมท่ี Common Space ระหวางแผนกหน่ึง
กับอีกแผนกหนึ่ง 

 มีการใชบริการสถานท่ีจัดงานสังสรรคเฉล่ียแลวไมต่ํากวา 540 คร้ังภายใน 2 ป 
 

2.6.3  เปาหมายระยะยาว 
 เปนตัวเลือกแรกของการเลือกหาสถานท่ีในการจัดงานสังสรรคในระดับบุคคลและ

ระดับองคกร โดยมีการเขาใชบริการเชาสถานท่ีไมต่ํากวา 540 คร้ังในปท่ี 5 ท่ีเปดใหบริการ 
 เร่ิมเปนหนึ่งในตัวเลือกในการจัดงาน Event เล็ก ๆ ขององคกรตาง ๆ เชน การเปดตัว

สินคา หรือการจัดงานสัมมนาทางธุรกิจอ่ืน ๆ 
 
 

2.7  รูปแบบของธุรกิจและการบริการ 
 

2.7.1  รูปแบบการบริการ 
โดยหลักแลวธุรกิจของบริษัทฯ มีการใหบริการแกลูกคาท้ังหมด 4 บริการ ซ่ึงเปน

การบริการท่ีเกี่ยวเนื่องกัน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 ใหเชาพื้นท่ีจัดงานสังสรรคพรอมหองครัว โดยบริษัทฯ มีการบริการพื้นท่ีเปลาพรอม

ตกแตงตามในแบบฉบับของบริษัทฯ ท่ีสามารถจัดงานสังสรรคตามท่ีลูกคาตองการ บริการพรอมกับ
พื้นท่ีทําครัวท่ีมีอุปกรณในการทําครัวครบครัน โดยลูกคาจะมีเวลาในการจัดงานสังสรรคอยูท่ี 3 ช่ัวโมง 
ตอ 1 รอบ ของการจัดงาน 

 จัดหาวัตถุดิบในการทําอาหาร ซึ่งเปนบริการในการเติมเต็มความตองการใน
การประกอบอาหารและชวยอํานวยความสะดวกใหกับลูกคา โดยท่ีลูกคาจะตองเสนอความตองการ
ใหกับทางธุรกิจและวางเงินมัดจําในบางสวน กอนท่ีบริษัทฯ จะจัดเตรียมวัตถุดิบตามสัดสวนท่ีเหมาะสม
ในราคาท่ีเหมาะสมไวใหกับลูกคา 
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 จัดหาเมนูอาหารตามท่ีลูกคาตองการ เปนบริการในการชวยอํานวยความสะดวก
ในการจัดหาเมนูอาหารจากรานอาหารชื่อดังตาง ๆ ในกรุงเทพฯ ตามท่ีลูกคาตองการ 

 ใหบริการอุปกรณสําหรับจัดกิจกรรมสันทนาการตาง ๆ ใหบริการอุปกรณตาง ๆ เชน 
เคร่ืองเลนคาราโอเกะ จอโปรเจคเตอร หรือบริการจัดหาวงดนตรีสด ตามแตที่ลูกคาตองการ นอกจากน้ี
บริษัทฯ ยังสามารถเปนท่ีปรึกษาในการออกแบบงานสังสรรคใหออกมาตอบสนองความตองการของ
ลูกคา 

โดยมีข้ันตอนในการใชบริการดังนี ้
 

 
ภาพท่ี 2.3 ข้ันตอนในการใชบริการ 
 

โดยเวลาในการใหบริการคือรอบละ 3 ชั่วโมง เปดบริการตั้งแตวันจันทรถึงวันเสาร 
หนึ่งวันใหบริการ 3 รอบ สามารถเลือกใชบริการได 3 ชวงเวลา คือ 12:00 – 15:00, 17:00 – 20:00, 
22:00 – 01:00 
 

2.7.2  รูปแบบของธุรกิจ 
เนื่องจากปญหาท่ีบริษัทฯ ไดพบจากการไปจัดงานสังสรรคโดยใชพื้นท่ีของรานอาหาร

นั้น มีการเก็บคาใชจายท่ีคอนขางยิบยอย และมีราคาท่ีสูงเม่ือเทียบกับคุณภาพและการบริการที่ไดรับ 
เชนการเก็บคาบริการเคร่ืองเลนคาราโอเกะ ดังนั้นเพื่อแกไขปญหาดังกลาว ทาง Common Space ได
ออกแบบการเก็บคาบริการเปนแบบ Package ตามรูปแบบการบริการที่แตกตางกันไปตามแตราคา 
สําหรับการเลือกขอบริการอ่ืน ๆ ที่นอกเหนือที่ระบุไวนั้นจําเปนตองจายคาใชจานเพิ่มเติม แตโดย
พื้นฐานแลว ส่ิงท่ีใหกับลูกคานั้นในแตละ Package ก็เพียงพอตอการจัดงานสังสรรคโดยท่ัวไปไดแลว  

โดยรายละเอียดของ Package สามารถแบงออกเปน 3 ลักษณะไดดังนี ้
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ตารางท่ี 2.1 แสดง Package แบบ Party Package 

Package 
Party Package 

Participant 10-20 Persons 
Detail Price 

Space Common area Complimentary 
Common area + Kitchen 
Decoration Depend on your selection 

Food Catering (Buffe 6 menu) Complimentary 
Raw Material ( as you order) 

Beverage Beer  Complimentary 
Whiskey  2000 ฿/Bottle 
Soda Complimentary 
Soft Drink 
Drinking Water 

Entertainment Live Acoustic 3000 ฿/Hrs 
Live Band 20000 ฿/Hrs 
DJ 2000 ฿/Hrs 
Audio System 

Complimentary 

Karaoke 
Projector 
Console Game 
Pool 
Dart 

Package Price  16-20 persons 19,600 ฿ 
10-15 persons 12,000 ฿ 

 
Party Package เปน Package หลักของ Common Space ท่ีเหมาะสําหรับจัดงานสังสรรค

ท่ัวไปทั้งในระดับบุคคลและครอบครัวไปจนถึงระดับองคกร ท่ีมีสมาชิกในงานไมเกิน 20 ทาน 
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ตารางท่ี 2.2 แสดง Package แบบ Small Event 

Package 
Small Event 

Participant 30-40 persons 
Detail Price 

Space 
Common area 

Complimentary 
Common area + Kitchen 
Decoration Depend on your selection 

Food 
Catering (Buffe 6 menu) 

Complimentary 
Raw Material ( as you order) 

Beverage 

Beer  Complimentary 
Whiskey  2000 ฿/Bottle 
Soda 

Complimentary Soft Drink 
Drinking Water 

Entertainment 

Live Acoustic 3000 ฿/Hrs 
Live Band 20000 ฿/Hrs 
DJ 2000 ฿/Hrs 
Audio System 

Complimentary 

Karaoke 
Projector 
Console Game 
Pool 
Dart 

Package Price  30-40 persons 35200 ฿ 
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ภาพท่ี 2.4 แสดง Package แบบ Workshop 

Package 
Workshop  

Participant 10-15 Persons 
Detail Price 

Space 
Common area 

Complimentary 
Common area + Kitchen 
Decoration Depend on your selection 

Food 
Catering (Buffe 6 menu) No service 
Raw Material ( as you order) 500 ฿/person 

Beverage 

Beer  100 ฿/Bottle 
Whiskey  2000 ฿/Bottle 
Soda 

Complimentary Soft Drink 
Drinking Water 

Entertainment 

Live Acoustic 3000 ฿/Hrs 
Live Band 20000 ฿/Hrs 
DJ 2000 ฿/Hrs 
Audio System Complimentary 
Karaoke 1000 ฿ 
Projector 700 ฿ 
Console Game 700 ฿ 
Pool Complimentary 
Dart Complimentary 

Package Price  10-15 persons 11500 ฿ 
 

Small Event Package และ Workshop Package ท้ังสองเปนบริการเสริมของ Common 
Space ในการรองรับจัดงาน Event เล็กๆ รวมท้ังใหบริการพ้ืนท่ีหองครัวจัดงาน Workshop สําหรับ
การเรียนการทําอาหารหรือถายทํารายการอาหารเปนตน 
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2.7.3  รูปแบบของการตกแตงสถานท่ี 
Common Space (คอมมอน สเปซ) ใหบริการพื้นที่สําหรับการจัดงานสังสรรค โดยมี

แนวคิดท่ีจําลองสถานที่และบรรยากาศใหมีลักษณะคลายกับ “Private Party” โดยจะมีการตกแตงสถานท่ี
ใหมีลักษณะเปนแบบ Living room with kitchen หรือหองรับแขกพรอมหองครัว โดยรูปแบบของ
การตกแตงภายในและสถาปตยกรรมนั้นจะใชรูปแบบ Vintage โดยเลือกธีมแบบ Mid Century ผสมผสาน
กับ Neon Light โดยท่ีมาจากการสอบถามสถาปนิกถึงรูปแบบการตกแตงภายในและสถาปตยกรรม
แบบไหนท่ีจะสามารถดึงดูดใหแขกหรือผูเขารวมนั้นสนุกกับการสังสรรค ซ่ึงจากการเดินสํารวจบาร
และรานกินดื่มช่ือดังยานถนนพหลโยธินและถนนสุขุมวิทเพื่อเปนแนวทางในการตัดสินใจใน
การเลือกรูปแบบการตกแตงสถานท่ีสําหรับงานสังสรรค โดยไดแนะนํารานรวมท้ังหมด 10 ท่ีไดแก  
1. Cat on the roof (สะพานควาย) 2. Thai Sho (สะพานควาย) 3. Sunray (สนามเปา) 4. Feeling Bar 
(อารีย) 5. Fat Bird (อารีย) 6. Salt (อารีย) 7. Mutual Bar (พรอมพงษ) 8. The Iron Fairies (ทองหลอ) 
9. Tailor Asok (อโศก) 10. Pink Flamingo Bar (ทองหลอ) ซึ่งพบวาจํานวน 5 ใน 10 รานนั้นมี
สถาปตยกรรมและการตกแตงภายในแบบยอนยุคหรือ Vintage ซึ่งในแตละรานก็จะเลือกรูปแบบ
การยอนยุคท่ีแตกตางกันไป เชน Mutual Bar จะเปนแบบสไตลยุโรปยอนยุค ที่เนนไปในเร่ืองของ
การตกแตงรานโดยใชเฟอรนิเจอรไมจากยุโรป เปนตน ซ่ึงสําหรับรานอ่ืน ๆ  นั้น ก็มีตกแตงท่ีแตกตางกัน
ไป เชน สไตล Loft และ Modern นอกจากน้ี 7 จาก 10 รานนั้นมีการใชหลอดไฟนีออนสีตาง ๆ มา
ประดับตกแตงตามสวนตาง ๆ ของราน เพื่อเพิ่มบรรยากาศและอารมณใหเหมือนกับอยูในงานสังสรรค  
สรุปแลวบริษัทฯ จึงเลือกรูปแบบการตกแตงภายในท้ัง 2 แบบ คือ 

 Vintage แบบ Mid Century เปนสถาปตยกรรมแบบยอนยุคท่ีใหความรูสึกผอนคลาย
และสรางความรูสึกเหมือนการจัดงานสังสรรคท่ีบาน 

 Neon Light ใหความรูสึกสนุกสนานผสมผสานกับความทันสมัย ลึกลับและนาคนหา 
 

 
ภาพท่ี 2.5 ตัวอยางรูปแบบการตกแตงแบบ Mid Century 
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ภาพท่ี 2.6 รูปแบบการตกแตงแบบ Neon Light 
 
 

2.8  คุณคาท่ีจะไดรับจากการสินคาและบริการ 
1. การจัดงานสังสรรคท่ีมีความยืดหยุน โดยปญหาจากการจัดงานสังสรรคตามรานอาหาร

นั้น อยางหนึ่งคือตองปฏิบัติตามกฎระเบียบท่ีทางรานกําหนดไว อยางเชน ในเร่ืองของอาหารและ
เคร่ืองดื่มท่ีจําเปนจะตองอุดหนุนสินคาจากทางรานเทานั้น ซ่ึงบางอยางมีราคาแพงกวาความเปนจริง 
และเมนูอาหารก็คอนขางมีใหเลือกอยางจํากัด นอกจากนี้ในเร่ืองของสถานท่ีก็ไมสามารถเปล่ียนแปลง
รูปแบบการจัดสถานท่ีไดมาก ดวยขอจํากัดขางตนท่ีกลาวมา ทําใหการเลือกรูปแบบในการจัดงาน
สังสรรคของลูกคานั้นถูกจํากัด ซ่ึง Common Space สามารถแกไขในปญหาตรงนี้ โดยการท่ีใหลูกคา
สามารถออกแบบพ้ืนท่ีการสังสรรคของตัวเองไดอยางอิสระ ท้ังในเรื่องของกิจกรรมสันทนาการ 
อาหารและเคร่ืองดื่มและการจัดพื้นท่ี (Layout) เปนตน 

2. ความสะดวกสบาย Common Space จะเปนผูจัดการหาในทุกส่ิงท่ีทางลูกคาตองการ
สําหรับการจัดงานสังสรรค ซ่ึงลูกคานั้นมีหนาท่ีเพียงสองอยาง อยางแรกคือบอกความตองการ รูปแบบ
ของงานสังสรรคของตนเอง บริษัทฯ มีท่ีปรึกษาท่ีจะคอยใหคําแนะนําในเร่ืองของการจัดงานสังสรรค
รวมท้ังกิจกรรมตาง ๆ รวมท้ังในเร่ืองของอาหารและเคร่ืองดื่ม ไมวาจะเปนความตองการในการทําอาหาร
เองหรือการจัดเล้ียงในรูปแบบ Catering หรือ Buffet ทางบริษัทฯ ก็สามารถจัดการใหได อยางท่ีสอง
คือชําระเงินใน Package ท่ีตนเองไดเลือกไว โดยไดรับความสะดวกสบายท่ีเจาของงานสังสรรค ท้ังใน
เร่ืองการลดเวลาในการติดตอหรือจัดการในเร่ืองตาง ๆ เชน การเตรียมวัตถุดิบ การส่ังอาหาร เปนตน 
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ตารางท่ี 2.3 เปรียบเทียบความแตกตางของคาใชจายระหวางท่ีบานและท่ี Common Space 

  
  Common Space Home 

Remark Capacity 20 Persons 20 Persons 
Detail Price 

Space 
Common area 

Complimentary None 
  

Common area + Kitchen   
Decoration Depend on your selection Depend on your selection   

Food 
Catering (Buffe 6 menu) 

Complimentary 
400 ฿ คิดที่ 20 คน = 8,000 ฿   

Raw Material ( as you order) Depend on your selection   

Beverage 

Beer  Complimentary 60 ฿ คิดที่ 60 ขวด = 3,600 ฿   
Whiskey  2000 ฿/Bottle 2000 ฿/Bottle   
Soda 

Complimentary 
6 ฿/bottle    

Soft Drink 10 ฿/bottle = 400 ฿   
Drinking Water 10 ฿/bottle = 400 ฿   

Entertainment 

Live Acoustic 3000 ฿/Hrs 3000 ฿/Hrs   
Live Band 20000 ฿/Hrs 20000 ฿/Hrs   
DJ 2000 ฿/Hrs 2000 ฿/Hrs   
Audio System 

Complimentary 

3,000 ฿ 
เชาจาก Out 

Source 
Karaoke 1,000 ฿ 
Projector 700 ฿ 
Console Game 1,000 ฿ 
Pool table 

None 
  

Dart   

Miscellaneous Cleanning Complimentary 2000 ฿ (แมบาน 2 คน) 
อิงราคาจาก 

Seeker 
Price  19600 ฿ 20100 ฿   

 
3. พื้นที่แหงการปฏิสัมพันธและการสรางประสบการณใหม จากบทความของ นิชาภา 

มณีวรรณ เร่ือง “Social Media กับผลกระทบท่ีมากกวาแคดานรางกาย” ซ่ึงไดกลาวถึงสังคมในยุคปจจุบัน
ท่ีทุกคนใช Social Media เชน Line, Facebook กันเพ่ิมมากขึ้น ซึ่งผลกระทบอยางหนึ่งที่เกิดขึ้นจาก
พฤติกรรมการใชงานส่ือเหลานี้คือ ในเร่ืองของ “การมีปฏิสัมพันธ” กับคนรอบขางบริษัทฯ นั้น ลดลง 
โดยอางอิงถึงจํานวนช่ัวโมงของการใช Social Media ในหน่ึงวันวามีจํานวนในการใช Social Media 
มากกวาจํานวนเวลาท่ีใชในการพูดคุย หรือแสดงความสนใจคนรอบขาง ซ่ึง Common Space ถูกสราง
ข้ึนมาจากความตองการในการสรางมิตรภาพท่ีดีดวยเหตุนี้ ส่ิงที่บริษัทฯ อยากจะใหลูกคาไดรับคือ
ชวงเวลาแหงความสุขท่ีทุกคนจะไดทําความรูจักกันมากข้ึนผานงานสังสรรคหรือกิจกรรมสันทนา
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การตาง ๆ ที่บริษัทฯ คอยจัดเตรียมไวใหบริการ เปนอีกหนึ่งพื้นท่ี ที่จะชวยผลักดันใหคนมีในสังคม
ปฏิสัมพันธกันมากข้ึนในยุคท่ี Social Media กลายมาเปนปจจัยหนึ่งในการดํารงชีวิต 

นอกจากนี้ Common Space ใหความสําคัญในการมอบประสบการณใหมในการจัดงาน
และเขารวมงานสังสรรค ผนวกกับบรรยากาศแหงการมีปฏิสัมพันธของผูเขารวมงาน ทําใหงานสังสรรค
งานนั้นกลายเปนความประทับใจและสรางความทรงจําท่ีดีของผูที่เขารวมงาน โดยใชวิธีการออกแบบ
งานสังสรรคและกิจกรรมในงานผานการวิเคราะห “วัตถุประสงค” และ “อารมณ” ที่งานสังสรรคนั้น
ควรจะเปน โดย Common Space มุงเนนไปท่ีการคนหาความตองการท่ีแทจริงในการจัดงานสังสรรค
ของลูกคาท้ังในเร่ืองท่ีเปนทางการและไมเปนทางการ โดยนําขอมูลท่ีลูกคาไดลงทะเบียนในการเขา
ใชบริการ มาวิเคราะหเพื่อออกแบบรูปแบบของกิจกรรมที่ทําใหผูที่เขารวมงานสังสรรคนั้นเกิด
ความประทับใจและเปนการสรางประสบการณใหมที่แตกตางจากงานสังสรรคอ่ืน ๆ ทั่วไป ยกตัวอยาง
เชน การเลนคอนเสิรตของศิลปนวง Klear ที่มักจะสังเกตผูชมท่ีมีอารมณรวมในเพลงประเภทอกหัก 
และทางศิลปนเองจะลงไปรองเพลงขางๆกับผูชมทานนั้น เปรียบเสมือนเปนการปลอบโยนจากเพื่อนท่ี
เขาใจในเร่ืองราวท่ีผานมาของผูชมทานนั้น ทําใหบรรยากาศในการชมคอนเสิรตนั้นแตกตางออกไป 
สรางความประทับใจใหกับผูเขาชมและสุดทายรูปแบบของกิจกรรมนี้ ก็กลายเปนตราสัญลักษณ (Brand) 
ของตัวศิลปนไปในทายท่ีสุด 
 

 
ภาพท่ี 2.7 ตัวอยางของกจิกรรมจากศิลปนวง Klear 
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บทที่ 3 

การวิเคราะหโอกาส อุตสาหกรรมและตลาด 
 
 
3.1  การวิเคราะหสภาพแวดลอมภายนอก 
 

3.1.1  ดานการเมืองและกฎหมาย 
รัฐบาลไทยเร่ิมดําเนินนโยบายสงเสริมและสนับสนุน SMEs อยางจริงจังหลังจากวิกฤต

ทางการเงินในป 2540 โดยรัฐบาลคาดหวังให SMEs เปนชองทางในการสรางรายไดและสรางงานเพื่อ
ฟนฟูเศรษฐกิจ โดย SMEs จะเปนกลไกสําคัญในการแกไขปญหาความยากจนและสรางความยั่งยนื
ในระบบเศรษฐกจิฐานราก ซ่ึงส่ิงหนึ่งท่ีรัฐบาลใหการสนบัสนุนมาตลอดคือในเร่ืองของการใหสินเช่ือ
ประกอบธุรกจิท่ีมีอัตราดอกเบ้ียตํ่า ซ่ึงทําใหธุรกิจสามารถเขาถึงแหลงเงินทุนไดงายข้ึน และมีตนทุน
ในการประกอบกิจการที่ต่ําลง สงผลดีตอ Common Space ซึ่งเปนธุรกิจในการใหบริการเชาพื้นท่ี 
ท่ีมีตนทุนในเร่ืองของการกอสรางและการตกแตงท่ีสูง ซ่ึงโอกาสดังกลาวนั้น ชวยสงผลตอเร่ืองของ
ตนทุนในการกูยืมเงินเพื่อการลงทุนท่ีจะมีอัตราลดลง ตามลําดับแนวทางนโยบายของรัฐบาล 
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3.1.2  ดานเศรษฐกิจ 
ถึงแมวาสภาวะเศรษฐกิจในปท2562 ยังอยูในสภาวะชะลอตัว โดยในคร่ึงปแรก GDP 

ไทยขยายตัวรอยละ 2.6 จากเศรษฐกิจโลกท่ีชะลอตัวลง คาเงินบาทท่ีแข็งคา สงผลตอการสงออกและ
ทองเท่ียวใหชะลอลงจากไตรมาสกอนหนา ในขณะที่การใชจายครัวเรือนยังสามารถเปนแรงหนุนตอ
เศรษฐกิจไดแมวาจะชะลอตัวลงบางก็ตาม ซ่ึงในสวนของการใชจายในภาคครัวเรือนนั้นก็เปนไปตาม
งานวิจัยของ บริษัทฯ นีลเส็น ประเทศไทย ในป 2561 ที่มีกลาวไววา “พฤติกรรมการทานขาวนอกบาน
กลายเปนส่ิงท่ีพบเจอบอยข้ึนเร่ือยๆ ในสังคมไทยสมัยนี้ ซ่ึงโดยเฉล่ียแลวผูบริโภคชาวไทยทานขาว
นอกบานถึง 56 คร้ังตอเดือน เพิ่มข้ึนจากปที่แลวท่ีจํานวน 50 คร้ังตอเดือน ถือไดวาเปนการเปดโอกาส
ทางธุรกิจใหกับอุตสาหกรรมอาหารและเคร่ืองดื่ม เปนเหตุผลวาทําไมตอนนี้ผูบริโภคชาวไทยถึงมี
ตัวเลือกมากข้ึน ไมวาจะเปนเมนูและแบรนดที่หลากหลาย รวมไปถึงรูปแบบของรานอาหารตางๆ” 
ถึงแมวาภาพรวมของเศรษฐกิจภายในประเทศจะชะลอตัว แตพฤติกรรมของผูบริโภคน้ันกลับอยูใน
ทิศทางตรงกันขามซ่ึงเปนผลดีจตอการเติบโตของธุรกิจ Common Space 

 
3.1.3  ดานสงัคมและวัฒนธรรม 
การจัดงานสังสรรคนั้นอยูคูกับคนไทยจนกลายเปนคานิยมและธรรมเนียมปฏิบัติไปแลว 

จากการเคยทําแบบสอบถามของบริษัทฯ จํานวน 20 คน พบวา การสังสรรคของคนไทยนั้นสามารถจัด
ไดในหลาย ไมวาจะเปน งานข้ึนบานใหม งานแตง งานวันเกิด งานเล้ียงสําเร็จการศึกษา ฯลฯ ส่ิงหนึ่งท่ี
ไดจากขอมูลของแบบสอบถามคือในงานสังสรรคบางงานนั้นจัดข้ึนโดยไมจําเปนตองมีโอกาสพิเศษใด 
ๆ ซ่ึงขอมูลในสวนนี้ถือเปนขอดีที่สงผลตอตัวธุรกิจโดยตรง หมายความวาโอกาสในการเชาพื้นท่ี
ในการจัดงานสังสรรคนั้นมีโอกาสคอนขางสูงสืบเนื่องจากขอมูลดังกลาวขางตน อางอิงจาก
การทําแบบสอบถามบุคคลท่ัวไปท่ีเคยจัดงานสังสรรคพบวา กวา 62.4% นั้นจัดงานสังสรรคโดยไมมี
โอกาสพิเศษใด ๆ 
 

 
ภาพท่ี 3.1 สัดสวนของบคุคลท่ัวไปที่เคยจัดงานสังสรรค 
ที่มา: การสํารวจของบริษัทฯ 
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3.2  การวิเคราะหคูแขงในอุตสาหกรรม 
คูแขงทางตรง โดยคูแขงทางตรงนั้นวิเคราะหจากธุรกิจที่ใหบริการพื้นท่ีในการจัดงาน

สังสรรคเหมือนกัน โดยวิเคราะหปจจัยกลยุทธการตลาด จุดแข็งและจุดออนดังนี้ 
1. รานอาหารนาทอง และรานอาหารใบไมราเริง 

 

 
ภาพท่ี 3.2 หองคาราโอเกะรานอาหารใบไมราเริง 
 

รานอาหารทั้งสองรานนั้นมีการใหบริการเชาสถานท่ีในการจัดงานสังสรรคเชนเดียวกัน 
โดยพ้ืนท่ีที่ใหเชาดังกลาวนั้นอยูในรูปแบบของหองคาราโอเกะ ซ่ึงคาใชจายของการเชาหองดังกลาว
กับคาอาหารและเครื่องดื่มนั้นแยกออกจากกัน ในการบริการรูปแบบนี้สิ่งที่ลูกคาจะไดรับคือ
ความสะดวกสบายในเร่ืองของสถานท่ีและอาหาร ที่สามารถจัดการไดในท่ีที่เดียวและในเร่ืองของ
ความเปนสวนตัวที่มาพรอมกับบริการคาราโอเกะเปนกิจกรรมสันทนาการ แตจุดออนในธุรกิจดังกลาว 
คือในเร่ืองของการขาดความยืดหยุน เชน ในเร่ืองของอาหารและเคร่ืองดื่มตองเลือกอาหารที่เปนเมนู
ของรานซ่ึงเปนประเภทอาหารท่ัว ๆ ไป และการนําเคร่ืองดื่มภายนอกเขามาตองเสียคาบริการที่คิดราคา
เปนตอช้ิน นอกจากนี้ทางเลือกในการจัดกิจกรรมก็คอนขางจํากัด ดวยกฎของทางรานอาหารที่ตั้งไว
เชน การจะจัดใหมีการเลนดนตรีสด ซ่ึงตองจายคานําเขาเคร่ืองดนตรีตามกฎของรานอาหาร ซ่ึงจาก
ตัวอยางท่ีกลาวมาขางตนนั้นทําใหเห็นถึงการขาดความยืดหยุนในการจัดงานสังสรรคหากจําเปนท่ี
ตองเลือกใชบริการสถานท่ีเหลานี้ 
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2. หอง Convention Hall ขนาดเล็กตามโรงแรมตางๆ 
 

 
ภาพท่ี 3.3 ตัวอยางหอง Convention Hall ของโรงแรม Column Bangkok Hotel 
 

Convention Hall ขนาดเล็กตามโรงแรมถือเปนอีกหนึ่งสถานท่ีที่นิยมใชจัดงานสังสรรค 
โดยทางทางโรงแรมจะออกเปน Package สําหรับการจัดงาน Event โดยมีลักษณะคลาย ๆ กับทาง
รานอาหารตามขอ 3.2.1 แตทางกันในเร่ืองของความยืดหยุนท่ีมากกวา ในเร่ืองของการเลือกประเภท
ของอาหารและเคร่ืองดื่ม ที่สามารถนําเขาจากภายนอกหรือจะส่ังกับทางโรงแรมก็ได นอกจากนี้จาก
ในเร่ืองจัดกิจกรรมสันทนาการก็คอนขางจะมีอิสระมากกวารานอาหาร นอกจากนี้ยังมีความพรอม
ในดานของการอํานวยความสะดวกในสถานที่เชน ที่จอดรถและหองน้ําเปนตน แตจุดออนของ 
Convention Hall นั้นคือเร่ืองของคาใชจายท่ีสูงกวารานอาหาร ซ่ึงหากพิจารณาขนาดในการจัดงาน
สังสรรคที่มีแขกจํานวนไมมาก หากคํานวนคาใชจายตอหัวแลวพบวามีราคาที่สูงกวาการจัดท่ีรานอาหาร 
ถึงแมวาการคิดคาบริการของโรงแรมจะไมมีความยิบยอย แตหากพิจารณาถึงความคุมคาของส่ิงท่ีไดรับ
จากกับจํานวนของแขกท่ีใชบริการนั้น ถาแขกมีจํานวนไมมากก็จะเสียประโยชนในเร่ืองของความคุมคา
ตรงน้ีไป เชน Package ที่บริการอาหารในรูปแบบ Buffet ถาหากจํานวนแขกท่ีมาในงานมีนอยกวา
กําหนด สงผลใหการบริโภคอาหารนั้นไมเกิดความคุมคาเม่ือเทียบกับคาใชจาย 

3. บารขนาดเล็ก (บารลับ) 
 

 
ภาพท่ี 3.4 ภาพบรรยากาศจากบาร Overseoul 
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ในปจจุบันงานสังสรรคสวนหนึ่งนิยมจัดในบารขนาดเล็ก ดวยเหตุผลหลักคือเร่ืองของ
พฤติกรรมของผูบริโภคในปจจุบันนั้นนิยมในการอัพโหลดรูปลงในส่ือ Social Media ประกอบกับ
บารขนาดเล็กตาง ๆ นั้น มีการตกแตงที่แตกตางจากโรงแรมหรือรานอาหาร มีพื้นท่ีในการสราง
ความดึงดูดในการถายรูปใหกับผูบริโภค โดยผานส่ิงท่ีเรียกวา “ธีม” ของราน เชน ธีมการตกแตงแบบ
เกาหลี เชน บาร Overseoul ท่ีสนามเปา ท่ีเลียนแบบการแตงรานใหเหมือนบารในประเทศเกาหลี รวมทั้ง
การเปดเพลงเกาหลี และขายอาหารรวมท้ังเคร่ืองดื่มเกาหลี ซ่ึงถาหากลูกคาท่ีช่ืนชอบในรูปแบบราน
แบบน้ีก็จะเลือกสังสรรคในบารแหงนี้เปนตน แตจุดออนของบารนั้นอยางแรกคือปญหาในเร่ืองของ
พื้นท่ี ตัวอยางเชน ท่ีจอดรถไมเพียงพอ พื้นท่ีในรานคับแคบ และถาหากตองการจะปดพื้นท่ี ท่ีจะตองการ
สรางความเปนสวนตัว ก็จะตองเสียคาใชจายในการเหมาราน ซึ่งคํานวนจากยอดประมาณการของ
ยอดขายในคืนนั้น กลาวคือ หากตองการจะเหมารานในคืนวันเสารเพ่ือจัดงานสังสรรคสวนตัว จําเปน
จะตองจายในราคายอดขายท่ีรานจะทําไดโดยปกติในคืนวันเสาร โดยรานก็จะใหบริการอาหารและ
เคร่ืองดื่มในปริมาณเดียวกนักับราคาท่ีจายไป ซ่ึงในกรณีดังกลาวท่ีมีแขกเขารวมงานสังสรรคจํานวน
นอยนั้น อาจจะเสียประโยชนในเร่ืองความคุมคาของคาใชจาย 
 
ตารางท่ี 3.2 เปรียบเทียบในการวิเคราะหคูแขง 

 
 
จากแผนภาพของการวิเคราะหคูแขงนั้น เห็นไดวายังไมมีสถานท่ีใดท่ีมีความสมบูรณ

สําหรับการจัดงานสังสรรค จากท้ังส่ิงท่ีเปนจุดแข็งและจุดออนนั้นกลายเปนพื้นฐานในการพัฒนารูปแบบ
ของธุรกิจ Common Space ท่ีจะตอบสนองพ้ืนท่ีในการสังสรรคท่ีสมบูรณท่ีสุด 
 

สถานที่ จุดแข็ง จุดออน

รานอาหาร

 - สะดวกในเร่ืองของเคร่ืองด่ืมและ

อาหาร

 - มีคาราโอเกะเปนกิจกรรมสันทนาการ

หลัก

  - ขาดความยืดหยุน

  - กฎระเบียบเยอะ

  - คาใชจายยิบยอย

Convention Hall

 - Facilities อํานวยความสะดวกครบ

 - มีความยืดหยุนในการจัดกิจกรรม 

รวมท้ัง     อาหารและเคร่ืองด่ืม

 - ราคาแพง

  - การตกแตงไมดึงดูด

บารขนาดเล็ก

 - การตกแตงดึงดูดเหมาะสําหรับการ  

    ถายรูป

  - มีความเปนสวนตัว (กรณีปดราน)

 - ใหความรูสึกถึงการสังสรรคจริงๆ

 - พื้นท่ีคับแคบ ส่ิงอํานวยความสะดวกไม

    เพียงพอ

  - ราคาแพงถาตองการปดเหมารานเพื่อความเปนสวนตัว
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3.3  การวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภค 
จากการสํารวจพฤติกรรมของกลุมวัยทํางานท่ีเคยมีประสบการณในการจัดงานสังสรรค

ที่บานหรือประสบการณในการจัดงานเล้ียงในระดับองคกร อายุตั้งแต 27-40 ป ที่อาศัยอยูในเมือง
กรุงเทพฯ และปริมณฑล มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีข้ึนไป และไดเฉล่ียตอเดือนอยูที่ 30,000 บาท 
ข้ึนไป จํานวน 20 ทาน จากการทําแบบสอบถามเพ่ือใหทราบถึงพฤติกรรมของผูบริโภคในจัดงาน
สังสรรคทั้งแบบสวนตัวและแบบองคกร 
 

3.3.1  ความถี่ในการจัดงานสังสรรคและคาใชจายตอคนในการจัดงานสังสรรค 
 

 
ภาพท่ี 3.5 แสดงความถ่ีในการจัดงานสังสรรค 1 คร้ัง 
 

 
ภาพท่ี 3.6 แสดงคาใชจายตอคนท่ียอมจายในการจดังานสังสรรค 1 คร้ัง 
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จากผลสํารวจกลุมตัวอยางเบ้ืองตนทําใหทราบวาสวนใหญการจัดงานสังสรรคนั้นจะเกิด
ประมาณอาทิตยละ 2-3 คร้ัง ลําดับถัดมาก็เดือนละ 1 คร้ัง โดยจากผูที่มีรายไดเกิน 30,000 บาท ยินดี
ที่จะยอมจายเงินในการสังสรรค 1 คร้ังนั้นอยูที่  801 – 1,000 บาทโดยเฉล่ีย จากขอมูลดังกลาว ทําให
ทราบถึงพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีจะสงผลโดยตรงตอรูปแบบของธุรกิจ ประการแรกคือโอกาสใน
การทําธุรกิจนั้นมีอยูเพราะความถ่ีในการจัดงานสังสรรคนั้นมีปริมาณท่ีคอนขางสูง ประการท่ีสองคือ 
วิธีการออกแบบราคา Package ของธุรกิจ โดยอางอิงจากขอมูลดังกลาวนี้ 
 

3.3.2  ปจจัยในการตัดสินใจเลือกสถานท่ีในการจัดงานสังสรรค 
 

 
ภาพท่ี 3.7 แสดงปจจยัในการเลือกสถานท่ีในการจัดงานสังสรรค 
 

จากแผนภาพท่ี 3.7 ทําใหทราบถึงปจจัยท่ีสําคัญท่ีสุดในการเลือกสถานท่ีในการจัดงาน
สังสรรค ซ่ึงส่ิงท่ีเปนปจจัยอันดับแรกคือในเร่ืองของส่ิงอํานวยความสะดวกครบครัน จากการสอบถาม
กลุมตัวอยางดังกลาวตอสามารถขยายความคือหมายถึงส่ิงท่ีจะคอยอํานวยความสะดวกในการจัดงาน
สังสรรคของลูกคาในดานของสถานท่ี เชน Facilities ตาง ๆ ที่จอดรถ หองน้ํา อุปกรณตาง ๆ ที่เกี่ยวของ
กับการจัดงานสังสรรค ที่สามารถเรียกใชงานไดตลอดเวลาเม่ือลูกคาตองการ ประการตอมาคือในเร่ือง
ของราคาท่ีสมเหตุสมผล สอดคลองปญหาที่ลูกคาไดพบเจอในการจัดงานสังสรรคตามรานอาหารหรือ
โรงแรม ในเร่ืองของราคาอาหารและเคร่ืองดื่ม ราคาเชาสถานท่ี ที่สูงเกินความเปนจริง ประการที่สาม
ถัดมาก็เปนเร่ืองท่ีเกี่ยวกับคาใชจาย ก็คือการระบุรายละเอียดคาใชจายท่ีชัดเจน กลาวคือหนึ่งในปญหา
ที่ลูกคาพบเจอนั้นก็คือความไมชัดเจนในเร่ืองของคาใชจาย ที่มีบางรายการไมถูกระบุไว เชน เร่ืองของ
การนําเคร่ืองดื่มจากภายนอกเขาไปจัดสังสรรคในรานอาหาร ซ่ึงคาใชจายตรงน้ีคอนจางยิบยอย โดย
ราคานําเขาของสุรากับเคร่ืองดื่ม Soft drink ก็มีความแตกตางกัน นอกจากนี้ราคาและปริมาณท่ีอนุญาต 
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ใหนําเขาในแตละสถานท่ีก็แตกตางกัน ซ่ึงประเด็นตรงนี้กลายเปนท้ังปญหาและการเพิ่มตนทุนใน
การจัดงานสังสรรคของลูกคา 

โดยสรุปแลวพบวาพฤติกรรมของผูบริโภคนั้นมีแนวโนมที่สงผลตอการดําเนินธุรกิจ 
Common Space ท้ังจํานวนความถ่ีในการจัดงานสังสรรครวมท้ังจํานวนเงินท่ียอมจายในการสังสรรค
ในแตละคร้ัง มีโอกาสในการผลตอบแทนใหกับธุรกิจได สวนในเรื่องของปจจัยในการเลือกสถานท่ีนั้น 
ถึงแมวาปจจัยอันดับแรกท่ีผูบริโภคใหความสําคัญคือในเร่ืองของสถานท่ี แตในอันดับสองและสามนั้น
ใหความสําคัญในเร่ืองของคาใชจาย ท่ีผูบริโภคใหความสนใจในเรื่องของความคุมคา ซึ่งเปนสิ่งท่ี 
Common Space สามารถตอบสนองตอความคาดหวังของผูบริโภคในประเด็นตรงน้ีใหได 

นอกจากนี้บริษัทฯ ไดอางอิงงานวิจัยของ คุณสราทิพย หาสุนทรี เร่ือง “โครงการจัดต้ัง 
สุนทรีรับจัดเล้ียงนอกสถานท่ี” ท่ีไดสรุปผลการวิจัยในเร่ืองของปจจัยในการเลือกใชบริการบริษัทฯ 
ในการรับจัดเล้ียงนอกสถานท่ี ซ่ึงมีความคาบเกี่ยวกับธุรกิจของ Common Space โดยงานวิจัยดังกลาว 
สรุปเนื้อหาสาระโดยยอไดวา  

“จากการวิเคราะหจากปจจัยท่ีสงผลตอพฤติกรรมการเลือกใชบริการรับจัดเล้ียงนอกสถานท่ี 
ของผูบริโภคพบวากลุมตัวอยางพฤติกรรมการเลือกใชบริการรับจัดเล้ียงนอกสานที่ในภาพรวมอยูใน
ระดับมากถึงมากที่สุด โดยพบวาดานผลิตภัณฑมีคาเฉลี่ยมากที่สุด รองลงมาคือ ดานราคา ดาน
กระบวนการ ดานลักษณะทางกายภาพ ดานบุคคล ดานการสงเสริมการตลาด และดานสถานท่ีตามลําดับ 
ซ่ึงจะสอดคลองกับงานวิจัยของสุวิทัศน สุรสิงหโตทอง (2543) ไดทางานวิจัยเร่ืองพฤติกรรมของ
ผูบริโภคในการเลือกรานอาหารไทยในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ปจจัยทางการตลาดดานผลิตภัณฑ
มีความสําคัญมากท่ีสุด ปจจัยทางการตลาดดานราคาและชองทางการจัดจําหนายมีความสําคัญมาก 
สวนปจจัยดานการสงเสริมการตลาดมีความสําคัญปานกลาง” 

ซ่ึงสอดคลองกับผลของแบบสอบถามของบริษัทฯ ในเร่ืองของปจจัยอันดับแรกก็คือ
ในดานผลิตภัณฑ ในบริบทของ Common Space นั้นหมายถึงตัวสถานท่ี ท่ีใหบริการจัดงานสังสรรค
และลําดับถัดไปคือปจจัยเร่ืองของราคา 
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3.4  การวิเคราะหสภาพแวดลอมภายในโดยใชเครื่องมือ SWOT Analysis 
 

3.4.1  จุดแข็ง (Strengths) 
 ใหความยืดหยุนท่ีสามารถจัดกิจกรรมและรูปแบบของงานสังสรรคไดหลากหลาย 

ไมวาจะเปนการ ทําอาหาร การรับชมดนตรีสด การรองคาราโอเกะ เปนตน 
 มีการกําหนดคาใชจายชัดเจนและไมยุงยาก ใชระบบเหมาจายเปนแบบ Package 

พรอมบอกรายละเอียดส่ิงท่ีไดรับไวอยางชัดเจน ตอบสนองเร่ืองความคุมคา 
 มีการตกแตงที่สวยงามและทันสมัย ใหบรรยากาศเขากับงานสังสรรคและยังเปน

สถานท่ีท่ีนาดึงดูดในการถายรูปและอัพโหลดลง Social Media 
 รูปแบบในการใหบริการแตกตางออกไป มิไดใหบริการแคสถานที่ แตยังทําหนาท่ี

เปน Organizer และ Consultant ใหอีกดวย โดยในการบริการดังกลาวคิดรวมไปใน Package แลว 
 

3.4.2  จุดออน (Weakness)  
 Brand ยงัไมมีช่ือเสียง และยงัไมมีฐานลูกคา ทําใหลูกคายงัขาดความม่ันใจ ในสินคา 
 ขอจํากัดในการเร่ืองของการเลือกสถานท่ี ทําเลและท่ีตั้ง คอนขางมีอยูอยางจํากัดดวย

งบประมาณท่ีไมมาก  
 

3.4.3  โอกาส (Opportunities) 
 พฤติกรรมของ Gen-Y หรือกลุม First Jobber นิยมจัดงานเล้ียงสังสรรคในพ้ืนท่ีปด

มากข้ึนเนื่องจากการตองความเปนสวนตัว และการเกิดปฏิสัมพันธระหวางผูเขารวมมากข้ึน เชน การจัด
งานสังสรรคแบบ Private Party โดยอาศัยเชาสถานท่ีตาง ๆ เชน ผับ หรือโรงแรม 

 การจัดงานสังสรรคนั้นสามารถเกิดข้ึนไดตลอด โดยไมจําเปนตองมีโอกาสพิเศษใด ๆ 
 ณ ปจจุบันถึงแมจะมีสถานท่ี ท่ีใหบริการจัดงานสังสรรคไดหลายท่ีแตก็ยังไมมีท่ีใด

ท่ีมีความสมบูรณและตอบสนองความตองการของลูกคาไดสูงที่สุด เพราะถูกจํากัดไปดวยระเบียบ
ขอบังคับตาง ๆ ท้ังในเร่ืองการจัดการสถานท่ี และยังขาดความยืดหยุนตอผูบริโภค ตัวอยางเชน การเลือก
เมนูอาหารที่ตองเลือกตามท่ีรานอาหารนั้นกําหนดไวใหเปนตน 

 การเลือกสถานที่จัดงานสังสรรคที่มีการตกแตงภายในเปนเอกลักษณกําลังเปนท่ี
นิยมมากข้ึน เพราะสามารถตอบสนองคานิยมสังคมในเร่ืองของการส่ือ Social Media ในการถายภาพ
และอัพโหลดรูปภาพตาง ๆ ผานระบบนั้น ๆ เชน Facebook และ Instagram 
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3.4.4  อุปสรรค (Threats) 
 รูปแบบธุรกิจสามารถเลียนแบบไดงาย 
 สินคาทดแทนมีใหเลือกในตลาดมากและตนทุนในการเลือกสินคาทดแทนของ

ลูกคาคอนขางตํ่า 
 ธุรกิจบริการมีความละเอียดออนอยางมาก หากเกิดมีขอผิดพลาดในการบริการ อาจจะ

สงผลตอธุรกิจในระยะยาว 
 
 

3.5  การวิเคราะหอุตสาหกรรม โดยใชเครื่องมือ Five Force Analysis 
 

3.5.1  การคุกคามของผูเขามาใหม (Threat of New Entrants)  
เนื่องจากธุรกิจดังกลาวนั้นมีลักษณะคลายการเปดรานอาหารกึ่งผับ แตมีความแตกตาง

ในเร่ืองของคุณคาในการนําเสนอลูกคา ซ่ึงก็มิใชเร่ืองท่ีจะสามารถลอกเรียนแบบไดยาก และการเปด
รานอาหารกึ่งผับนั้นก็สามารถทําไดงายในปจจุบัน ดังนั้นการเขาสูตลาดจึงไมใชเร่ืองยากสําหรับผูท่ีมี
เงินลงทุน แตสําหรับ Common Space นั้นตางออกไป ปรัชญาในการดําเนินธุรกิจของบริษัทนั้น 
มุงเนนในเรื่องการนําเสนอคุณคาของการสรางปฏิสัมพันธ โดยนอกจากใหบริการในดาน
อาหารและเคร่ืองดื่มแลว บริษัทยังเปนท่ีปรึกษาในการสรางกิจกรรมสําหรับการสังสรรคนั้น ๆ เพื่อ
ทําใหบรรลุวัตถุประสงคของงานสังสรรคนั้น ๆ 
 

3.5.2  อํานาจตอรองของซัพพลายเออร (Bargaining power of supplier) 
ถึงแมปริมาณในการส่ังสินคาจากซัพพลายเออรนั้นจะมีไมมากแตสินคาสวนใหญท่ีตอง

ติดตอซ้ือขายกับซัพลายเออรนั้นเปนประเภทสินคาอุปโภคบริโภคท่ัวไป ท่ีสามารถหาไดในทองตลาด 
ดวยเหตุนี้จึงไมมีความจําเปนท่ีจะยึดติดกับซัพพลายเออรเจาใดเจาหนึ่ง ตัวธุรกิจสามารถเลือก
ซัพพลายเออรท่ีมีขอเสนอท่ีดีท่ีสุดได 
 

3.5.3  อํานาจตอรองของลูกคา (Bargaining power of buyer) 
เนื่องจากธุรกิจดังกลาวนั้นมีรูปแบบของการทดแทนในการบริการใหลูกคาไดเลือกอยาง

หลากหลาย รวมท้ังลูกคามีตนทุนในการตัดสินใจเลือกใชบริการท่ีต่ํา เพราะฉะนั้นตัวธุรกิจตองสรางส่ิง
ท่ีมีความแตกตางและใหเกิดการดึงดูดใหลูกคามาเลือกใชบริการ ตัวอยางเชน ความยืดหยุนในการจัดงาน
สังสรรคท่ีหรือสามารถใหบริการกิจกรรมท่ีไมสามารถจัดไดในสถานท่ีอ่ืน ๆ  
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3.5.4  สินคาทดแทน (Threat of substitute goods)  
ดังท่ีกลาวไวในหัวขอกอนหนานี้ในเร่ืองของสินคาทดแทน การเลือกใชบริการดังกลาว

สามารถเลือกใชที่รานอาหาร, โรงแรม หรือตามผับบารตาง ๆ โดยมีขอดีขอเสียในแตละสถานท่ี
แตกตางกันไป ข้ึนอยูกับความพึงพอใจและความตองการของลูกคา แตสําหรับ Common Space นั้น
คือสถานท่ีท่ีแกไขปญหาของการจัดงานสังสรรคจากสถานท่ีดังกลาว รวมท้ังมีจุดมุงหมายในการดําเนิน
ธุรกิจท่ีแตกตางจากสถานท่ีอ่ืน ๆ ซ่ึงเนนหนักไปในเร่ืองของการสรางปฏิสัมพันธจากการทํากิจกรรม
ตาง ๆในระหวางการจัดงานสังสรรค โดย Common Space นั้นเปนท่ีปรึกษาในการออกแบบกิจกรรม 
ซ่ึงสถานท่ีทดแทนอ่ืน ๆ มิไดมีการบริการแบบนี้ไวใหบริการลูกคา 
 

3.5.5  การแขงขันภายในอุตสาหกรรม (Competitive Rivalry) 
ในปจจุบันอาจจะยังไมมีการใหบริการธุรกิจในรูปแบบของ Common Space โดยตรง 

แตผูบริโภคสามารถเลือกใชสถานท่ีอ่ืนทดแทนได โดยสถานท่ีอ่ืนท่ีกลาวมานั้นก็ยังคงพบปญหาท่ี
เปนอุปสรรคตอการจัดงานสังสรรค รวมท้ังการสรางปฏิสัมพันธกันในหมูคณะ 

สรุปแลวจากการวิเคราะหอุตสาหกรรมดวยเคร่ืองมือของ Five Force Analysis นั้น พบวา 
ธุรกิจนั้นคอนขางมีความยากลําบากในการดําเนินกิจการดวยสาเหตุในเรื่องของการเขาสูอุตสาหกรรม
ไดงายและยังมีสินคาทดแทนท่ีเปนทางเลือกใหกับผูบริโภค อีกท้ังบรรดาสินคาทดแทนเหลานั้นก็มี
อัตราในการแขงขันท่ีคอนขางสูง ดวยเหตุนี้การท่ีจะทําใหธุรกิจนั้นสามารถดําเนินตอไปไดทามกลาง
การแขงขันท่ีรุนแรงนั้น ประการแรกคือการนําเสนอคุณคาใหมของบริการที่ชัดเจน นําเสนอใน
ความแตกตางระหวางส่ิงท่ีมีอยูกับส่ิงท่ี Common Space นั้นนําเสนอ ในเร่ืองของความยืดหยุนของ
สถานที่ใหบริการ เชน รายการอาหารท่ีหลากหลาย โดยลูกคาสามารถเปนผูกําหนดได เร่ืองของ
ความคุมคาโดยคาใชจายในการรับบริการนั้นไมสูงเกินความจําเปน รวมถึงการสรางใหเกิดบรรยากาศ
ของการสังสรรคท่ีเปนสวนตัวและสามารถกําหนดรูปแบบงานสังสรรคไดดวยตนเอง ประการท่ีสอง 
Common Space เปนสถานท่ีแหงการสรางปฏิสัมพันธ โดยผานกิจกรรมตาง ๆ ท่ีทาง Common Space 
เขาไปมีสวนรวมในการออกแบบและแนะนําใหกับลูกคา เชน การออกแบบกิจกรรมโดยเช่ือมโยงกับ
ความทรงจําดี ๆหรือเร่ืองราวในอดีตจากบุคคลในครอบครัวหรือกลุมเพื่อน เปนตน ประการท่ีสามคือ 
การสรางแบรนดใหเปนท่ีรูจัก สรางฐานลูกคาประจําใหเกิดข้ึน เพื่อทําใหเกิดการแนะนําการบริการและ
บอกตอไปยังลูกคาทานอ่ืน ๆ รวมท้ังยังเปนการรับรองในคุณภาพการบริการและเปนเพิ่มความนาเช่ือถือ
ใหกับตัวธุรกิจ นอกจากนี้จําเปนจะตองดําเนินกลยุทธในเร่ืองของผลิตภัณฑเพิ่มข้ึนดวยคือ 

 Differentiation การสรางความแตกตางใหกับผลิตภัณฑหรือการบริการ โดยในที่นี้
บริษัทฯ เปล่ียนมุมมองในการออกแบบงานสังสรรคท่ีจะใหผูบริโภคหรือลูกคา มีอิสระในการออกแบบ
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งานสังสรรคของตนเองอยางเต็มท่ี สงผลใหเกิดเปนการเปดประสบการณใหมและสรางความทรงจํา
ท่ีดีใหกับผูบริโภค พรอมเพิ่มการมีปฏิสัมพันธกันระหวางบุคคลหรือหมูคณะ 

 Niche Market เปนการเลือกกลุมเปาหมายลูกคาท่ีเฉพาะเจาะจง โดยเนนทําการตลาด
กับกลุม Gen-Y และกลุม First Jobber ท่ีจะตองจัดงานสังสรรคในสถานท่ีเดิม ๆ เจอปญหาเดิม ๆ และ
ไดรับประสบการณเดิม ๆ โดยนําเสนอในเร่ืองของความเปนสวนตัว และการสรางประสบการณใน
การสังสรรคท่ีออกแบบเองไดตามความตองการเพื่อบรรลุในวัตถุประสงคของการจัดงานสังสรรคนั้น ๆ 
 
ตารางท่ี 3.3 แสดงสรุปผลการวิเคราะหอุตสาหกรรม 

ปจจัยผลกระทบ ระดับของแรงกระทบ ผลกระทบโดยรวมตอบริษัท 
การคุกคามของผูเขามาใหม 
(Threat of New Entrants) 

สูง (-) 

อํานาจตอรองของซัพพลายเออร  
(Bargaining power of supplier) 

ต่ํา (+) 

อํานาจตอรองของลูกคา 
 (Bargaining power of buyer) 

สูง (-) 

สินคาทดแทน  
(Threat of substitute goods) 

ต่ํา (+) 

การแขงขันภายในอุตสาหกรรม  
(Competitive Rivalry) 

ต่ํา (+) 

หมายเหตุ (+) สงผลดีตอบริษัทฯ, (-) สงผลเสียตอบริษัทฯ, (0) อาจสรางผลดแีละผลเสียใหกบับริษทัฯ 
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บทที่ 4 

แผนการตลาด 
 
 

4.1  เปาหมายทางการตลาด 
เปาหมายทางการตลาดของ Common Space คือตองเปนสถานท่ี Top of mind หรือหนึ่ง

ในดวงใจ ท่ีบุคคลท่ัวไปใชในการจัดงานสังสรรคสวนตัวรวมท้ังการจัดงานสังสรรคในระดับองคกร 
ภายในระยะเวลา 3 ป 
 
 

4.2  วัตถุประสงค 
1.  สรางการรับรูและการยอมรับจากกลุมเปาหมายใหเขามาใชบริการพ้ืนท่ีเปนจํานวน

ไมต่ํากวา 40% ของพ้ืนท่ีใหบริการสูงสุด ภายใน 4 ปท่ีเปดใหบริการ 
2.  กลุมลูกคาเปาหมายคิดถึง Common Space เปนท่ีแรก (Top-of-Mind Brand) เม่ือ

ตองการจัดงานสังสรรคท้ังสวนบุคคลหรือระดับองคกร และคงไวซ่ึงความไดเปรียบจากการเปน first 
mover ของธุรกิจ Party Space โดยการสรางเครือขายของผูท่ีชอบในการสังสรรค ดนตรี กีฬาหรือซีรีย 
ภายในระยะเวลา 1 ป ผานบริการรูปแบบของ Group Community ในเว็บไซต Facebook.com  
 
 

4.3  การกําหนดกลุมลูกคาเปาหมาย 
การกําหนดโดยใชกลยุทธ (STP) โดยแบง Segmentation ดังนี ้

 
4.3.1  การแบงกลุมเปาหมาย Segmentation 

4.3.1.1 แบงตามประชากรศาสตร คือ กลุม Gen-Y และ First jobber ท่ีมี
อายุระหวาง 20 - 37 ป ทุกเช้ือชาติ ศาสนาและอาชีพ 

4.3.1.2 แบงตามภูมิภาค คือ กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
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4.3.1.3 แบงตามพฤติกรรม 
 มีประสบการณจัดงานสังสรรคตามสถานท่ีตางๆ 
 ชอบเขารวมงานสังสรรคเปนประจํา 
โดยสรุปเลือกกลุมเปาหมายเปนลักษณะ B2C มีรายละเอียดของกลุมเปาหมาย

ดังนี้ 
 

4.3.2  กลุมเปาหมายหลัก 
กลุมเปาหมายหลักกําหนดไวท่ีรอยละ 80 ของผูท่ีใชบริการท้ังหมด 
 กลุมGen Y และ First Jobber หรือกลุมวัยท่ีเร่ิมทํางาน โดยมีอายุการทํางานไมเกิน 5 ป 

มีอายุระหวาง 20 – 37 ป มีรายไดเฉล่ีย 30,000 บาทตอเดือน โดยมุงเนนไปที่กลุมเปาหมายท่ีมีลักษณะ
แบบ Early Adopter คือกลุมคนหัวกาวหนา เปดรับนวัตกรรมและเทรนดใหมๆ ไดเร็ว คิดเปนอัตราสวน
ประมาณ 13.5% ซ่ึงคนเหลานี้มักเปนผูนํา มีหนามีตาในสังคม มองหาความไดเปรียบและเปนกลุมคน
ท่ีมีอิทธิพลทางความคิดกับคนอ่ืน ๆ โดยสวนมาก คนเหลานี้ไมมีปญหาเกี่ยวกับเร่ืองราคาเนื่องจาก
พวกเขาจะสามารถมองเห็นประโยชนจากเทคโนโลยีหรือเทรนดตาง ๆ ไดอยูเสมอ 

 ช่ืนชอบในการจัดงานและเขารวมงานสังสรรคตาง ๆ เปนประจํา ท้ังในรูปแบบท่ีเปน
ทางการและไมเปนทางการ โดยสถานท่ี ท่ีเลือกมักจะเปนสถานท่ี ท่ีมีลักษณะในการตกแตงแบบเฉพาะ 
มีเอกลักษณและความโดดเดนในตัวของสถานท่ีนั้นเอง (Niche) รวมถึงนิยมในการชมมหรสพตาง ๆ 
เชน คอนเสิรตวงดนตรีตาง ๆ และชมฟุตบอลสดตามที่ตาง ๆ หรือ การชมนิทรรศการภาพยนตร
นอกกระแส 

 เปนกลุมบุคคลที่ช่ืนชอบในการเขาสังคม มีทัศนคติท่ีดีกับการสังสรรคและมองเห็น
ถึงประโยชนชองการสังสรรค เชน การสังสรรคคือกิจกรรมในการเพิ่มปฏิสัมพันธและมิตรภาพใหกับ
คนในกลุมและในองคกร  
 

4.3.3  กลุมเปาหมายรอง 
กลุมเปาหมายรองกําหนดไวท่ีรอยละ 20 ของผูใชบริการท้ังหมด 
กลุมวัยทํางานประเภท Experience Jobber หรือผูท่ีทํางานแลวเกิน 5 ป มีอายุระหวาง 

35 – 45 ป มีรายไดเฉล่ีย 50,000 บาทตอเดือน มุงเนนไปท่ีผูท่ีมีประสบการณในการจัดงานสังสรรค
ในระดับองคกร ซ่ึงเคยไดรับประสบการณท่ีไมประทับใจ จากการเลือกจัดงานสังสรรคในพื้นท่ีตาง ๆ 
ในปจจุบัน เชน รานอาหาร เปนตน 
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4.4  การวางตําแหนงของผลิตภัณฑ 
 

 
ภาพท่ี 4.1 การวางตําแหนงของผลิตภัณฑ 
 

Common Space เลือกวางตําแหนงทางการตลาด ใหเปนผูนําในการใหบริการพื้นท่ีใน
การจัดงานสังสรรคท่ีมีความโดดเดนท้ังในเร่ืองการอํานวยความสะดวก ท้ังในเร่ืองของการบริการและ
อุปกรณ รวมท้ังเช่ือม่ันในคุณคาใหมท่ีจะมอบใหกับลูกคาสามารถสรางประสบการณใหมในการจัด
งานสังสรรค ตัวอยางเชน การมีสวนรวมในการออกแบบรูปแบบของงานสังสรรค เปนตน 
 
 

4.5  กลยุทธทางการตลาด 
กลยุทธทางการตลาดแบงออกเปน 4 สวน ดังตอไปนี ้

 
4.5.1  กลยุทธดานผลิตภัณฑ 
เนื่องจาก Common Space ใหบริการพ้ืนท่ีในการจัดงานสังสรรคซ่ึงรวมไปถึงสวนของ

หองครัวท่ีใหบริการลูกคาท่ีตองการจะครัวดวยตนเอง ทางธุรกิจเลือกท่ีจะใชกลยุทธในรูปแบบของ 
Differentiation หรือการสรางความแตกตางใหกับผลิตภัณฑเม่ือเปรียบเทียบผลิตภัณฑอ่ืนหรือสินคา
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ทดแทนท่ีมีอยูในตลาด โดยในรายละเอียดของความแตกตางของทั้งพื้นที่และการใหบริการของ 
Common Space มีดังนี้ 

 พื้นท่ีสําหรับงานสังสรรคท่ีมีความยืดหยุนสูง ในประเด็นดังกลาวนั้น บริษัทฯ ไดเก็บ
ขอมูลปญหาของการจัดงานสังสรรคตามสถานท่ีตาง ๆ มาปรับปรุงแกไขรวมทั้งปญหาการขาด
ความยืดหยุนในเร่ืองของสถานท่ี การใหบริการของ Common Space นั้นเอ้ือตอการทํากิจกรรมหลายๆ 
รูปแบบในพื้นท่ีเดียวกันพรอม ๆ กัน เชน การทําอาหาร การรองคาราโอเกะ การดูฟุตบอล เลนเกมส
คอนโซล ซ่ึงกิจกรรมเหลานี้เปนส่ิงท่ีลูกคาสามารถเลือกท่ีจะทําไดอยางอิสระ ในพื้นท่ีท่ีเปนสวนตัว 
ซ่ึงในปจจุบันยังไมมีสถานท่ีใด ท่ีตอบสนองกิจกรรมเหลานี้ไดพรอม ๆ กันในพื้นท่ีเดียวกัน 

 บรรยากาศของการสังสรรคและการสรางปฏิสัมพันธ บริษัทฯ พยายามหาขอมูลจาก
ท้ังการสํารวจตามสถานท่ีตาง ๆ และการสอบถามจากผูเช่ียวชาญ ถึงรูปแบบท้ังการจัดพื้นท่ี การตกแตง 
เพื่อเปนการสรางบรรยากาศของการจัดงานสังสรรคท่ีแตกตาง โดยบริษัทฯ ยึดถือในปรัชญาของการสราง
ธุรกิจ Common Space คือ การสรางประสบการณใหมและความทรงจําที่ดี โดยการสรางพื้นที่ที่มี
รูปแบบของ “Sociable Place” หรือพื้นท่ีแหงการสรางปฏิสัมพันธใหเกิดข้ึน เพราะฉะนั้นโจทยใน
การออกแบบของบริษัทฯคือ พื้นท่ีลักษณะแบบไหน หนาตาอยางไร ท่ีจะชวยใหเกิดการปฏิสัมพันธ
ท่ีดีได เพราะฉะนั้นการออกสํารวจในสถานท่ีตาง ๆ ท่ีเปนท่ีนิยมตามถนนพหลโยธินและถนนสุขุมวิท 
เพื่อหาแรงบัลดาลใจในการสรางรูปแบบของ Common Space ท่ีสามารถตอบสนองปรัชญาของตัวธุรกิจ
ได สุดทายนั้นบริษัทฯ ทําจึงเลือกเอาสองลักษณะท่ีแตกตางกันมาควบรวมเขาดวยกันคือ ความเปน 
“Vintage Place” และ “Neon Light” มาเปนธีมหลักในการราน โดนความเปน Vintage ใหความรูสึก 
สบาย ผอนคลาย และ Neon Light ใหความรูสึกสนุกสนาน ความโฉบเฉี่ยว ซ่ึงหมายความรวมวาเปน
พื้นท่ีท่ีสามารถใหมีความรูสึกเปนกันเอง สามารถพูดคุยกันได โดยการพูดคุยหรือเปดใจนั้นผานกิจกรรม
สนุกสนานท่ีทํารวมกัน 
 

4.5.2  กลยุทธดานราคา 
ในการตั้งราคา Common Space นั้นไดใชกลยุทธหลักดังตอไปนี ้
กลยุทธในการตั้งราคาท่ีใชคือ “Value-Based Pricing” หรือการต้ังราคาตามคุณคาของ

ผลิตภัณฑ  
อยางท่ีกลาวไวตอนตนแลววา Common Space นั้นเจาะจงกลุมเปาหมายแบบ Niche 

คือกลุมเปาหมายท่ีมีลักษณะ Early Adopter ท่ีเปดรับในการทดลองรูปแบบของธุรกิจใหมๆ โดยใน
เร่ืองของราคาและคาใชจายนั้น อาจจะไมใชประเด็นสําคัญ แตมุงเนนในการพิจารณาคุณคาของ
ผลิตภัณฑท่ีไดรับเทียบกับราคาท่ีตนตองจาย 
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ซึ่งพื้นฐานของการตั้งราคาของ Common Space นั้น มีความตองการที่จะสรางความ
ไดเปรียบในการแขงขันกับบรรดาคูแขงและสินคาทดแทน ถึงแมในท่ีสุดแลวหากลองเปรียบเทียบ
กันแลวตามขอมูลของตารางดานลาง พบวาคาใชจายของท้ังสองสถานท่ีนั้นไมไดมีความแตกตางกัน
มาก แตส่ิงท่ีแตกตางคือคุณคาจากการบริการท่ีลูกคาจะไดรับก็คือประสบการณในการจัดงานและเขา
รวมงานสังสรรคท่ีลูกคาอาจจะไมเคยไดรับมากอน รวมท้ังยังเปนการสรางความทรงจําท่ีดีใหกับลูกคา 
 
ตารางท่ี 4.1 เปรียบเทียบความแตกตางของคาใชจายระหวางท่ีบานและท่ี Common Space 

  
  Common Space Home 

Remark Capacity 20 Persons 20 Persons 
Detail Price 

Space 
Common area 

Complimentary None 
  

Common area + Kitchen   
Decoration Depend on your selection Depend on your selection   

Food 
Catering (Buffe 6 menu) 

Complimentary 
400 ฿ คิดที่ 20 คน = 8,000 ฿   

Raw Material ( as you order) Depend on your selection   

Beverage 

Beer  Complimentary 60 ฿ คิดที่ 60 ขวด = 3,600 ฿   
Whiskey  2000 ฿/Bottle 2000 ฿/Bottle   
Soda 

Complimentary 
6 ฿/bottle    

Soft Drink 10 ฿/bottle = 400 ฿   
Drinking Water 10 ฿/bottle = 400 ฿   

Entertainment 

Live Acoustic 3000 ฿/Hrs 3000 ฿/Hrs   
Live Band 20000 ฿/Hrs 20000 ฿/Hrs   
DJ 2000 ฿/Hrs 2000 ฿/Hrs   
Audio System 

Complimentary 

3,000 ฿ 
เชาจาก Out 

Source 
Karaoke 1,000 ฿ 
Projector 700 ฿ 
Console Game 1,000 ฿ 
Pool table 

None 
  

Dart   

Miscellaneous Cleanning Complimentary 2000 ฿ (แมบาน 2 คน) 
อิงราคาจาก 

Seeker 
Price  19600 ฿ 20100 ฿   

 
รูปแบบของการตั้งราคาน้ัน Common Space ใชรูปแบบ Package เหมาจายรายหัว ซ่ึงมี

ใหเลือก 3 Package ดวยเหตุผลท่ีวาตองการแกไขปญหาที่ลูกคาเคยไดรับจากจัดงานสังสรรคในพ้ืนท่ี
ตาง ๆ เชน ความไมชัดเจนของคาใชจาย การจะตองเสียคาใชจายอ่ืนตางหากโดยไมจําเปน ความยุงยาก
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ในเลือกรูปแบบของคาใชจาย เชน มีงบประมาณจํานวนหนึ่ง ตองมาเลือกหารายละเอียดในการจัดงาน
แตละอยางใหเพียงพอกับงบประมาณท่ีกําหนด ซ่ึงในวิธีการนี้ทําใหเสียเวลาในการจัดการงานเปน
อยางมาก โดยรูปแบบ Package ของ Common Space ไดอธิบายถึงส่ิงท่ีลูกคาจะไดรับอยางชัดเจนและ
ส่ิงท่ีลูกคาจะจายเพ่ิมเติมหากตองการไดรับบริการที่นอกเหนือใน Package และดวยในราคารูปแบบ 
Package จึงมีความคงที่ไมสามารถเปล่ียนแปลงใหลดลงได ดังนั้นจึงเปนหนาท่ีของลูกคาในการกําหนด
งบประมาณใหเพียงพอกับราคาท่ีทาง Common Space ไดตั้งไว เพ่ือความสะดวกในการรับบริการ 
รวมถึงความสะดวกในการจัดเตรียมการใหบริการของทาง Common Space ดวย 

ซ่ึงหากพิจารณาจากรายละเอียดของราคาที่ลูกคาตองจายนั้น จะพบวาสวนใหญของ
กําไรของธุรกิจนั้นมาจากคา อาหารและเคร่ืองดื่ม ซ่ึงบริษัทฯ ไดพิจารณาในการ Top up ราคา Package 
จากตนทุนของสินคาและบริการนั้นทุก ๆ อยาง ข้ึนมาอีกประมาณ 40%-50% ตัวอยางเชน หากทํา
คํานวนราคาคาอาหารตอลูกคา 1 ทาน ไวท่ี 400 บาท ตออาหาร 6 ชนิด ถาเกิดในงานมีลูกคา 15 คน 
เทากับบริษัทฯมีเงินสําหรับการส่ังอาหารท่ี 6,000 บาท โดยจะเก็บกําไรไวท่ี 40% นั้น หมายถึง บริษัทฯ 
ใชเงินจริง ๆ ในการส่ังอาหารเพียงแค 3,600 บาทเปนตน 
 

4.5.3  กลยุทธในดานชองทางการเขาถึงลูกคา 
ชองทางการเขาถึงกลุมลูกคาเปาหมายของ Common Space สามารถแบงไดเปน 2 ชองทาง

ดังตอไปนี้ 
ชองทางบริการที่ราน Common Space ไดมีการศึกษาพื้นที่การเปดหนาราน โดยได

ทําการศึกษาคัดเลือกทําเลจากการเปรียบเทียบขนาดของพ้ืนท่ีใชสอย คาเชา กลุมเปาหมาย ท่ีจอดรถ 
ในการพิจารณามีเกณฑการพิจารณาเลือกทําเลที่เหมาะสมกับหนาราน ดังนี้ 

 Private มีความเปนสวนตัว ลักษณะกึ่งพื้นท่ีปด ซ่ึงตอบสนองไดท้ังความตองการจัด
งานสังสรรคท่ีตองการความเปนสวนตัวหรือในรูปแบบสาธารณะก็ไดและตองไมเกิดปญหารบกวน
พื้นที่ขางเคียง 

 Accessibility เปนทําเลท่ีเขาถึงไดงาย ทําเลท่ีเดินทางสะดวก ใกลกับขนสงสาธารณะ 
MRT และมีท่ีจอดรถเพียงพอ 

 Price ประหยัดคาใชจาย เนื่องจากรานตองใชพื้นท่ีในการทํากิจกรรมคอนขางกวาง 
และลูกคาท่ีเขามาใชบริการเปนลูกคาท่ีหาขอมูลลวงหนาและมีความต้ังใจจะเขามาใชบริการจากท่ีบาน
ตั้งแตแรก ไมใชผูท่ีเดินผานหนารานแลวสนใจคร้ังแรก ดังนั้นจึงไมมีความจําเปนตองใชทําลท่ีเปน 
Prime Location ซ่ึงราคาเชาคอนขางสูง ควรเปนพื้นท่ีท่ีมี traffic บางแตราคาคาเชาคุมคากับการประมาณ
การการลงทุน 
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4.5.4  กลยุทธดานการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ (IMC Strategy) 
4.5.4.1 การโฆษณา (Advertising) 
 โฆษณาผานทาง Social Media ของ influencer ท่ีมีช่ือเสียงในดานการจัด

กิจกรรมงานสังสรรค เชน กลุม Trasher, Everlong ที่ทํางานเปน Organizer ในการจัดงานสังสรรค
ในปจจุบัน เปนตน 

 โฆษณาผานทาง Facebook advertising และ Instagram advertising 
โดยเจาะกลุมเปาหมายท่ีมีความสนใจในการบริการ และมีพฤติกรรมในดานของการชอบอัพโหลด
รูปตามงานสังสรรคตาง ๆ โดยคัดกรองจากการตั้งคาในการโฆษณา เชน กลุมท่ีชอบอัพโหลดรูปจาก
สถานท่ี เชน ผับ บาร หรือตามงานคอนเสิรตตาง ๆ 

4.5.4.2 การประชาสัมพันธ (Public Relations) 
 เปนผูสนับสนุนในการจัดงานสังสรรคตางๆ รวมทั้งการจัดกิจกรรมตาง  ๆ

เชน งานคอนเสิรต งานเปดตัวสินคา โดย Common Space จะไมคิดคาใชจายในเรื่องของสถานท่ี เพื่อใช
ประโยชนตรงนี้เปนการประชาสัมพันธใหกับตัวธุรกิจใหเปนท่ีรูจัก 

 จัด Public event เพ่ือแนะนําสถานท่ี เชน ชวงเทศกาล หรือโอกาสพิเศษ 
เชน ชวงเทศกาลฟุตบอลโลก หรือชวงรับปริญญาของแตละมหาวิทยาลัย 

 เชิญ Party Influencer มาลองจัดงานสังสรรคและใหประชาสัมพันธ
ผานทาง Facebook Fan page หรือ ชองสวนตัวใน Youtube 
 

4.5.5  การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) 
บริษัทฯ แบงกลยุทธออกเปน 2 ชวงเวลา คือ 

4.5.5.1 ชวงกอนเปดราน 1- 3 เดือน 
แจกคูปองทดลองใชบริการฟรี 1 คร้ัง แลวใหลูกคาชวยเขียนรีวิวลงใน 

Social Media สวนตัว เพื่อเปนการโฆษณาตัวสถานท่ีอีกทางหนึ่ง พรอมท้ังยังเปนการเพิ่มความม่ันใจ
ในการเลือกใชบริการ โดยจํากัดคูปองในแตละเดือนไวท่ี 3 ท่ีตอเดือน 

4.5.5.2 ชวงหลังเปดรานหลัง 3 เดือน 
เลนเกมสสุมแจกบัตรใชบริการฟรี 1 คร้ัง เดือนละ 1 รางวัล แตมีกติกา

เหมือนเดิมคือหลังใชบริการตองเขียนรีวิวลงในส่ือ Social Media สวนตัวเพื่อเปนการโฆษณาตัว 
Common Space 
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บทที่ 5 

แผนการดําเนินงาน 
 
 
5.1  เปาหมายในการดําเนินงาน 

1. ใหบริการสถานท่ีพรอมอุปกรณในการจัดงานสังสรรค 
2. สรางสถานท่ี ท่ีชวยในการเพิ่มปฏิสัมพันธของสมาชิกในกลุมเพื่อน ครอบครัวหรือ

องคกร 
3. สรางรายไดและกําไรใหบริษัทฯ อยางยั่งยนื 
4. ลดปญหาสังคมในเร่ืองการรบกวนผูท่ีอยูอาศัยขางเคียงจากการจัดงานสังสรรค 

 
 

5.2  การวางแผนในการดําเนินงาน 
การบริการของ Common Space นั้นเนนในเร่ืองของสถานท่ี โดยอาศัยลยุทธการเขาถึง

ลูกคา และใชเง่ือนไขในการเลือกสถานท่ีตั้งของบริษัทฯ 3 ประการคือ มีความเปนสวนตัว เขาถึงได
งาย และประหยัดคาใชจาย ซ่ึงจากพิจารณาจากเง่ือนไขดังกลาวแลวนั้นพบวา ทําเลท่ีตั้งที่เหมาะสม
คือท่ี Royal City Avenue หรือท่ีรูจักกันในชื่อ RCA ซ่ึงในอดีตถึงปจจุบันเปนท่ีทราบกันวาเปนพื้นท่ี
ศูนยรวมของสถานบันเทิงและออฟฟศสํานักงาน โดย Common Space จะเนนไปท่ีบริเวณอาคารพาณิชย
ท่ีเปดใหเชาสําหรับประกอบธุรกิจตาง ๆ เชน สํานักงาน, หองซอมดนตรี, รานอาหารก่ึงผับ ซ่ึงหาก
พิจารณาจากเงื่อนไขท้ัง 3 ประการแลวพบวา พื้นท่ีดังกลาวสามารถตอบสนองตอเงื่อนไงของทางบริษัทฯ 
ไดท้ังหมด 

ท่ีตั้ง: Royal City Avenue (RCA) – ถนนพระราม 9 แขวงบางกะป เขตหวยขวาง กรุงเทพฯ 
10310 ใชอาคารพาณิชย 3 ช้ัน หนากวาง 5 เมตร ลึก 15 เมตร พื้นท่ีใชสอยท้ังหมดรวม 225 ตารางเมตร 
คาเชาเดือนละ 30,000 บาท โดยสามารถเดินทางไดโดยรถสวนตัว มีบริการท่ีจอดรถ สวนการบริการ
ขนสงสาธารณะสามารถเดินทางผานทางรถไฟฟา MRT ลงท่ีสถานีเพชรบุรีและเดินทางตอโดยอาศัย
รถมอเตอรไซครับจางในราคา 30 บาท 
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ภาพท่ี 5.1 แสดงแผนท่ีการเดินทางและพื้นท่ีจอดรถของ RCA 
 

 
ภาพท่ี 5.2 แสดงตัวอยางของหองในอาคารพาณิชยใน RCA 
 

ชั้นท่ี 1 Reception area: พื้นท่ีของ Reception และ Lobby zone สําหรับใหลูกคารอสมาชิก
กอนท่ีจะเขาใชบริการโดยจะมีเกาอ้ีโซฟา และเคาทเตอรบริการลูกคา โดยออกแบบใหรองรับแขกไดไม
เกิน 10 ทาน ถาหากเกินกวานีจ้ะใหข้ึนไปรอในโซนของ Common Space แทน นอกจากนี้ยังมีสวนของ
พื้นท่ีสําหรับเก็บของและอุปกรณตางๆ รวมท้ังเปนพื้นท่ีในเก็บสินคาตางๆ ที่จะใชในการจัดงาน
สังสรรคใหกับลูกคา  
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ภาพท่ี 5.3 แสดงตัวอยางของ Reception area 
 

 
ภาพท่ี 5.4 แสดงตัวอยาง Floor plan ของ Reception area 
 

ชั้นท่ี 2 และ 3 Common Space area: พื้นท่ีในการใหบริการจัดงานสังสรรค โดยสามารถ
รองรับแขกที่เขารวมงานไดมากสุดถึง 40 คน โดยชั้นที่ 2 จําลองเปนหองรับแขก ซึ่งมีอุปกรณใน
การสังสรรครวมท้ังอุปกรณในการทําครัวครบครัน สวนในช้ันท่ี 3 จะจําลองเปนรูปแบบบาร นอกจากนี้
พื้นท่ีดังกลาวยังสามารถปรับเปล่ียนใหสามารถตอบสนองตอความตองการของลูกคาในการจัดกิจกรรม
สันทนาการตาง ๆ เชน ดนตรีสดหรือการรองคาราโอเกะ  
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ภาพท่ี 5.5 แสดงตัวอยางของ Common Space area  
 

 
ภาพท่ี 5.6 แสดงตัวอยางของ Bar ของ Common Space area 
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ภาพท่ี 5.7 แสดงตัวอยางของการตกแตงในแบบ Vintage ผสมกับ Neon Light 
 

 
ภาพท่ี 5.8 แสดงตัวอยางบรรยากาศของการจัดงานสังสรรคที่ Common Space 
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ภาพท่ี 5.9 แสดงตัวอยาง Floor plan ของ Common Space area ชั้น 2 
 

 
ภาพท่ี 5.10 แสดงตัวอยาง Floor plan ของ Common Space area ชั้นท่ี 3 
 
 

5.3  การวางแผนดานการผลิต 
Common Space เปดใหบริการต้ังแต 12:00 – 00:30 ตั้งแตวันอังคารถึงวันเสารและจะหยุด 

ทําการในวันจันทร เวลาในการใหบริการมีทั้งหมด 3 เวลาคือ 12:00 – 15:00, 17:00 – 20:00, 22:00 – 
00:00 ในหนึ่งวันจะเปดใหบริการ 3 รอบ โดยช้ันท่ี 3 จะเปดใหบริการในรอบ 17:00 – 20:00 และ 
22:00 – 00:00 เทานั้น โดยเง่ือนไขการใหบริการของ Common Space นั้นคือ สามารถเปดใหบริการ
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พรอมกันท้ัง 2 ช้ันไดเพียงรอบ 22:00 – 00:00 เทานั้น ดวยเหตผุลเร่ืองของการเพื่อเวลาสําหรับจัดเตรียม
อุปกรณและการตกแตงสถานท่ีเพื่อใหพรอมบริการ  
 
ตารางท่ี 5.1 ความสามารถในการผลิตสูงสุดตอเดือน 
ความสามารถในการผลิตสูงสุดตอเดือน 

 ชื่อสินคา จํานวน/เดือน หนวย 
สินคา 1 House Party Package 60 คร้ัง 
สินคา 2 Small Event Package 10 คร้ัง 
สินคา 3 Workshop Paxkage 5 คร้ัง 
 รวม 75 

 
บริษัทฯ ไดคาดการณวาในปท่ี 1 จะมีผูเขาใชบริการ 25% ของความสามารถในการให 

บริการสูงสุดตอเดือน และตั้งเปาโตข้ึนปละ 5% ทุก ๆ ป แตในปท่ี 4 และปท่ี 5 จะมีอัตราการเติบโต
เทากัน ตั้งเปาไวท่ี 40% ของจํานวนปริมาณการใหบริการสูงสุด 
 
ตารางท่ี 5.2 ปริมาณการขาย/ ผลิต ตามประมาณการยอดขาย 
คิดเปนรอยละของปริมาณการผลิตสูงสุด 25% 30% 35% 40% 40% 

 ชื่อสินคา ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
สินคา 1 House Party Package 180 216 252 288 288 
สินคา 2 Small Event Package 30 36 42 48 48 
สินคา 3 Workshop Paxkage 15 18 21 24 24 

 รวม 225 270 315 360 360 
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5.4  แผนการดําเนินงานดานการใหบริการและอุปกรณ 
 

5.4.1  ดานการใหบริการ 
5.4.1.1 กฎและกติกาในการใชบริการ Common Space 
 ตัวแทนผูรับบริการตองมาเช็คสถานท่ีกอนเวลาเร่ิมใชบริการ 30 นาที 

เพื่อเปนการยืนยันวาทาง Common Space ไดจัดรูปแบบการสังสรรคตรงตามท่ีลูกคาตองการหรือไม 
 สูบบุหร่ีในท่ีจัดไวใหเทานั้น ถาเกิดพบวามีการสูบบุหร่ีในท่ีหามสูบ 

Common Space ขอสงวนสิทธ์ิในการหยุดใหบริการ 
 ถาเกิดมีการทําใหอุปกรณหรือเคร่ืองใชตาง ๆ เสียหาย ทางผูรับบริการ

ตองรับผิดชอบในการจายคาเสียหาย 
 กรุณารักษาเวลาในการใชบริการ ถาผูรับบริการใชบริการเกินเวลาท่ี

กําหนด ทาง Common Space ขอสงวนสิทธ์ิในการหยุดในบริการ 
 Common Space ดีใจถาผูรับบริการมีความสุขและสนุกกับการสังสรรค 

แตตองอยูในขอบเขตของกฎหมายและกรอบระเบียบจารีตของวัฒนธรรมไทย 
 ไมอนุญาตใหนําอาหารและเคร่ืองดื่มภายนอกเขามาโดยไมไดขออนุญาต 

ถาหากทางบริษัทฯตรวจพบเจอขอสงวนสิทธ์ิในการปรับคาเสียหาย 
 Common Space เปนสถานท่ีปลอดอาวุธและยาเสพติดตามท่ีกฎหมาย

แหงราชอาณาจักรไทยบัญญัติไว 
 Common Space ไมอนุญาตใหมีการทะเลาะวิวาทโดยเด็ดขาด ทางบริษัทฯ

ขอสงวนสิทธ์ิในการหยุดการใหบริการและดําเนินคดีตามกฎหมายหากเกิดเหตุทะเลาะวิวาทเกิดข้ึน 
 Common Space สนับสนุนใหดื่มแอลกฮอล แตไมสนับสนุนใหขับรถ

ในขณะมึนเมา ดวยเหตุนี้บริษัทฯมีบริการเรียกรถ Taxi หรือ Grab car ใหกับลูกคาโดยไมเสียคาใชจาย 
แตลูกคาตองรับผิดชอบในคาใชจายในการจอดรถคางคืน ในกรณีท่ีลูกคาฝาฝนที่ขับรถในขณะมึนเมา 
Common Space ยินดีท่ีจะไปเปนผูประกันตัวทาน แตการบริการตรงนี้มีคาใชจายในราคาสูงพอประมาณ 

 หลังจากใชบริการ ผูรับบริการตองจายเงินจํานวนท่ีเหลือท้ังหมดใหกับ
ทาง Common Space 

5.4.1.2 กอนเขารับบริการ 
ระบบการเขารับบริการของ Common Space นั้น เปนรูปแบบการจองกอน

เขาใชบริการ ไมสามารถ Walk-in เขาใชบริการไดทันที ซ่ึงการจองนั้น สามารถจองไดท้ังหมด 4 วิธีคือ 
1) จองผานระบบ Call Center 2) จองผานระบบ messenger ใน Facebook Fan page 3) จองผานระบบ 
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Email ท่ีไดแจงไวใน Facebook Fan page 4) Line add ซ่ึงตารางเวลาท่ีสามารถใหบริการและสถานะ 
การจองในแตละรอบจะถูก Update ท่ี Facebook Fan page และแจงผาน Line Add ตลอดเวลา นอกจากนี้ 
Common Space จะสง Massage ยืนยันสถานะการจองใหกับลูกคา ตอจากนั้นลูกคาตองจายเงินคามัดจํา 
เปนจํานวน 30% ของราคา Package ท่ีลูกคาไดเลือก หากลูกคาไมพิจารณาในการจายคามัดจํา ทาง 
Common Space ขอสงวนสิทธ์ิใหลูกคาท่ีมีความพรอมไดรับสิทธ์ิในการใชพื้นท่ีในเวลาดังกลาวกอน 

ทาง Common Space จะใหลูกคากรอกขอมูลการลงทะเบียนและเขียน
ความตองการในการจัดรูปแบบกิจกรรมสังสรรค รวมท้ังอุปกรณหรือกิจกรรมท่ีตองการ ผานระบบ
ออนไลนเว็บเพจ โดยบริษัทฯจะมีพนักงานคอยดูและติดตอลูกคา โดยทําหนาท่ีใหคําปรึกษาและตอบ
ขอสงสัยใหกับลูกคา รวมท้ังคอย Update ความคืบหนาในการจัดงานสังสรรคใหกับลูกคาผานทางระบบ 
Line หรือ Facebook เพื่อเปนการชวยยืนยันส่ิงท่ี Common Space จัดเตรียมไดตรงตามความตองการ
ของลูกคา  

ทีมงาน Common Space มีเวลาในการจัดเตรียมสถานที่และวัตถุดิบใน
ชวงเวลากอนเปดทําการในทุก ๆ วัน โดยจะเร่ิมต้ังแตเวลา 08:00 – 12:00 ตัวอยางเชนการออกไปซ้ือ
วัตถุดิบหรือโทรศัพทส่ังอาหารตามรานอาหารท่ีลูกคาตองการเพื่อใหสามารถจัดสงใหกับลูกคาไดตรง
ตามเวลา และตรวจเช็คอุปกรณอิเล็กทรอนิกสใหพรอมทํางานไดตามมาตรฐาน 

5.4.1.3 การเขารับบริการและระหวางเขารับบริการ 
ลูกคาจําเปนตองมา Check-in กอนเขาใชบริการในรอบท่ีจองไวเปนเวลา 

30 นาที เพ่ือเปนการยืนยันคําส่ังจอง รวมท้ังตรวจเช็คความเรียบรอยของสิ่งท่ีลูกคาไดติดตอส่ังการไว 
เชน รูปแบบการตกแตงของงาน, อุปกรณในกิจกรรมสันทนาการ, อาหารหรือวัตถุดิบในการประกอบ
อาหาร หลังจากการยืนยันความเรียบรอย ทาง Common Space จะอธิบายถึงกฎระเบียบการใชบริการ
และใหกับลูกคาเซ็นสัญญารับทราบในเร่ืองของกฎระเบียบการใชบริการดังกลาว ในกรณีท่ีลูกคามา 
Check-in ตรงเวลาหรือชากวาเวลา ทาง Common Space ขอสงวนสิทธ์ิตัดกระบวนการนี้ออกไป เพราะ
ทาง Common Space ไดมีการส่ือสารกับลูกคาในเร่ืองความคืบหนาในการจัดสถานท่ีและจัดอุปกรณ
ตาง ๆ ตามท่ีลูกคาแจงไว 

ลูกคาสามารถใชบริการตามเวลาในรอบท่ีจองเอาไวและจําเปนท่ีจะตอง
จบการสังสรรคตามเวลาท่ีกําหนดเชนกัน โดยทาง Common Space ขอสงวนสิทธ์ิในการหยุดใหบริการ
ในกรณีท่ีใชสถานท่ีเกินรอบท่ีกําหนด แตในกรณีท่ีในรอบถัดไปไมมีการจองตอ บริษัทฯยินดีท่ีจะให
ลูกคาสังสรรคตอได แตจําเปนท่ีจะตองจายคาบริการเพ่ิมเติมในราคา 50% ของ Package ท่ีไดเลือกไว 

ในระหวางงานสังสรรค เพื่อใหคงรูปแบบของความเปนสวนตัว การจะขอ
ความชวยเหลือใด ๆ จากทาง Common Space นั้น ลูกคาจําเปนตองเดินไปกดกร่ิงตามจุดท่ีบริษัทฯ 
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จัดข้ึนไว เพ่ือเปนการเรียกพนักงานบริการ โดยพนักงานบริการจะไมมีสิทธ์ิในการเขาไปในพ้ืนท่ีของ 
Common Space โดยท่ีลูกคายังไมอนุญาต โดยตองพึงระลึกไวเสมอวาสถานท่ีแหงนั้นคือบานของลูกคา 

5.4.1.4 หลังเขารับบริการ 
ลูกคา Check-out และตองชําระคาใชบริการในสวนท่ีเหลือ โดยทาง Common 

Space จะตรวจเช็คความเสียหายของสถานที่และอุปกรณตาง ๆ  ถาเกิดมีความเสียหายเกิดข้ึน คาเสียหาย
จะถูกรวมไปในราคาของ Packageนั้น โดยลูกคาสามารถชําระเงินได 3 วิธี คือ เงินสด บัตรเครดิตหรือ
โอนผานระบบ E-wallet, QR code หลังจากนี้ทางทีมงานของ Common Space จะสุมสงแบบสอบถาม
ไปใหกับลูกคาโดยแลกกับการชิงบัตรรางวัลการใชบริการฟรี โดยกําหนดไวท่ีเดือนละ 1 รางวัล 

หลังจากนี้ทางทีมงาน Common Space จะเขามาทําความสะอาด และ
จัดเตรียมอุปกรณรวมท้ังอาหาร ซ่ึงมีเวลาในการเตรียมตัวประมาณ 2 ช่ัวโมง เพื่อใหพรอมกับการบริการ
ลูกคาในกลุมถัดไป 
 

5.4.2  ดานอุปกรณ 
5.4.2.1 อุปกรณทําครัว 

 
ตารางท่ี 5.3 อุปกรณทําครัว 

อุปกรณ จํานวน ราคาตอหนวย (฿) รวม (฿) 
เตาไฟฟาหุงตม 1 2000 2000 
อางลางจานและซิงคน้ํา 2 3000 6000 
ตูเย็น 1 8000 8000 
เตาไมโครเวฟ 1 2000 2000 
หมอหุงขาวไฟฟา 1 2000 2000 
กระติกน้ํารอน 1 1500 1500 
ท่ีปงขนมปง 1 990 990 
เตาอบ 1 3500 3500 
เคร่ืองครัวสเตนเลส 1 1790 1790 
กระทะ 2 1000 2000 
ตะหลิว 2 300 600 
เขียงพลาสติก 2 100 200 
ถวงตวง 2 100 200 
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ตารางท่ี 5.3 อุปกรณทําครัว (ตอ) 
อุปกรณ จํานวน ราคาตอหนวย (฿) รวม (฿) 

ชอนตวง 2 70 140 
พาชนะตางๆ 1 700 700 
เคร่ืองปน 1 1500 1500 
ชุดมีด 1 900 900 
ครกพรอมสาก 1 600 600 

รวม 34,620 
 

5.4.2.2 อุปกรณสันทนาการ 
 
ตารางท่ี 5.4 อุปกรณสันทนาการ 

อุปกรณ จํานวน ราคาตอหนวย (฿) รวม (฿) 
TV LCD 60 นิว้ 1 20000 20,000 
สาย HDMI 1 100 100 
Playstation 4 1 12000 12,000 
แผนเกมส PS4 10 1000 10,000 
ชุดคาราโอเกะ 1 7000 7,000 
ระบบเคร่ืองเสียง 1 10000 10,000 
Dart 1 3000 3,000 
ชุด Pool มือสอง 1 15000 15,000 
เกมสเบ็ดเตล็ด 1 3000 3,000 
สมาชิก Netflix 12 300 3,600 
Wifi modem 1 1500 1,500 

รวม 85,200 
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5.5  แผนงานดานการบัญชีการเงิน 
บริษัทฯ นําโปรแกรมดานการจัดการบัญชีอยาง Flow Account เขามาใชจัดการระบบ

การเงินหมุนเวียนในบริษัทฯและสามารถตรวจสอบยอดรายรับและรายจายของบริษัทฯ ได นอกจากนี้
บริษัทฯ ตองจางผูตรวจบัญชีมาตรวจตามรอบการเงินในแตละรอบ รวมทั้งจัดการในเรื่องของภาษี 
และบริษัทฯ ตองใชบริการกับทางธนาคารเพ่ือความสะดวกและปลอดภัยในการทําธุรกรรมทางการเงิน
ของบริษัทฯ  
 
 

5.6  บริการเสริมและบริการหลังการขาย 
สําหรับลูกคาท่ีเขาใชบริการ Common Space ทางบริษัทฯจะมีการเก็บขอมูลลูกคา เพื่อ

นํามาใชในการทํากิจกรรมสงเสริมการขายตาง ๆ รวมถึงการสงขอมูล โปรโมช่ันตาง ๆ ผานชองทาง
อีเมลและ Line add สําหรับลูกคาเกาเพื่อสรางความสัมพันธอยางตอเนื่องและดึงดูดใหลูกคาเกากลับมา
ใชบริการอีกคร้ังหนึ่ง 

 
 

5.7  แผนการดําเนินงานในปที่ 1 (มกราคม – ธันวาคม พ.ศ. 2563) 
 
ตารางท่ี 5.5 แผนการดําเนนิงานในปท่ี 1 

กิจกรรม 
เดือน 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 
กิจกรรมการดําเนินงาน             
ออกแบบสถานท่ี             
ออกแบบและทดสอบการใหบริการ             
สรรหาแรงงานและพนักงานฝายตาง ๆ             
ดําเนินการปรับปรุงสถานที่และตกแตง             
ติดตอซัพลายเออรที่สวนเก่ียวของ             
ฝกอบรมพนักงาน             
เปดใหบริการแบบ Soft Opening             
ปรับปรุงการแกไขการใหบริการเบื้องตน             
เปดใหบริการแบบ Grand Opening             
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ตารางท่ี 5.5 แผนการดําเนนิงานในปท่ี 1 (ตอ) 

กิจกรรม 
เดือน 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 
กิจกรรมทางการตลาด             
สรางการรับรูโดยการแชร การรีวิวและ
ภาพบรรยากาศของงานสังสรรคที่ผานมา 
บนสื่อออนไลน 

            

ประชาสัมพันธผานทางชองทางออนไลน
โดยใช Influencer 
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บทที่ 6 

การบริการและจัดการองคกร 
 
 

6.1  รายชื่อคณะกรรมการบริษัทฯ 
1. นายกําพลศักดิ ์ ทองอินทร ประธานกรรมการ 
2. นาวาอากาศเอกเกษม  ทองอินทร กรรมการ 
3. นายกัญ  ดรงสุวรรณ กรรมการ 

 
 

6.2  รายชื่อผูถือหุน 
ทุนจดทะเบียนบริษัทฯ:  1,000,000 บาท 
จํานวนหุน:  100,000 หุน 

 
ตารางท่ี 6.1 รายละเอียดผูถือหุน 

รายชื่อผูถือหุน จํานวนหุน (หุน) สัดสวนการถือหุน เงินลงทุน (บาท) 
นายกําพลศักดิ ์ ทองอินทร 80,000 รอยละ 80 800,000 
นาวาอากาศเอกเกษม  ทองอินทร 15,000 รอยละ 15 150,000 
นายกัญ  ดรงสุวรรณ 5,000 รอยละ 5 50,000 
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6.3  โครงสรางองคกร 
 

 
ภาพท่ี 6.1 โครงสรางองคกร 
 
ตารางท่ี 6.2 แรงงานในการผลิต 

เงินเดือน 
บาท/เดือน ตําแหนง จํานวนคน 

ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
15,000 พนักงาน 2 2 2 3 3 
12,000 ทําความสะอาด 2 2 2 3 3 

 คาแรงในการผลิต 648,000 648,000 648,000 972,000 972,000 

 
ตารางท่ี 6.3 แรงงานในการขายและบริหาร 
เงินเดือน 
บาท/เดือน ตําแหนง จํานวนคน 

ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
40,000 ผูจัดการทั่วไป 1 1 1 1 1 
30,000 ผูอํานวยการฝายศิลป 1 1 1 1 1 
20,000 หัวหนาฝาย 2 2 2 2 2 
20,000 นักบัญชี 1 1 1 1 1 

 คาแรงในการขายและบริหาร 1,560,000 1,560,000 1,560,000 1,560,000 1,560,000 

ฝายบริหาร

ผูจัดการท่ัวไป

ฝายการเงิน

นักบัญชี

ฝายลูกคาสัมพันธ

หัวหนาฝาย

พนักงาน

ฝายสถานท่ี

หัวหนาฝาย

พนักงานทําความสะอาด

ผูอํานวยการฝายศิลป
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6.4  ตําแหนงงานและความรับผิดชอบ 
 
ตารางท่ี 6.4 ตําแหนงงานและความรับผิดชอบ 

ตําแหนง หนาท่ี 

ฝาย
บริ

หา
ร 

ประธานกรรมการ 

- กํากับดูแลภาพรวมของการบริหาร 
- ออกนโยบายการบริการของ Common Space 
- ติดตอประชาสัมพันธบริษัทกับภาคสวนตางๆ 
- กํากับดูแลในเรื่องการเงิน 
- ออกแบบรูปแบบการบริหารและวัฒนธรรมในองคกร 
- ช้ีแจงเรื่องผลประกอบการและปญหาตอผูถือหุน 
- ผูนําในการแกไขปญหาขอพิพาทกับลูกคา 

กรรมการ 

- เปนที่ปรึกษาและชวยแกไขปญหาการบริหาร 
- ตรวจสอบภาพรวมการบริหารของบริษัท 
- ผูนําในการแกไขปญหาขอพิพาทกับลูกคาและสวนอื่นๆ 
- มีสวนรวมในการคิดและออกแบบนโยบาย 

ผูจัดการทั่วไป - ใหคําแนะนําเก่ียวกับการใหบริการของบริษัทเพ่ือใหลูกคาไดรับขอมูลที่ถูกตอง 
- วางแผนงานของบริษัท กําหนดพันธกิจ เปาหมาย กลยุทธ แผนงาน และวิธีการ
ปฏิบัติงาน ตลอดจนการประเมินผลและควบคุมการทํางานของบริษัทและพนักงาน 
- ประสานงานใหแตละฝายสามารถทํางานรวมกันไดอยางราบรื่น และเกิด
ประสิทธิภาพสูงสุด 
- มอบหมายอํานาจหนาที่ และความรับผิดชอบ 
- จัดการควบคุมดูแลความเรียบรอยของ Common Space 

ผูอํานวยการฝายศิลป - วิเคราะหหาความตองการในการจัดงานสังสรรคของลูกคา 
- ออกแบบรูปแบบการจัดงานสังสรรคของลูกคา 
- บริหารการจัดงานสังสรรครวมกันกับผูจัดการทั่วไป 

นักบัญชี - บันทึกรายรับรายจายของบริษัท 
- ทํารายงานทางการเงิน 
- สรุปยอดบัญชีในแตละเดือน 
- ทํารายงานบัญชีประจําปสงสรรพสามิตร 

หัวหนาฝายลูกคาสัมพันธ - ดูแลบริหารจัดการลูกคาสัมพันธ 
- ดูในเรื่องการจัดคิวและจองคิวของลูกคา 
- ทําหนาที่ในการติดตอประสานงานความคืบหนากับลูกคา 
- ใหคําปรึกษากับลูกคาในเรื่องตางๆ 
- สรางความพึงพอใจใหกับลูกคาโดยแกไขปญหาเฉพาะหนาใหกับลูกคา 
- บันทึกและจัดทําขอมูลลูกคาและการใชบริการ 
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ตารางท่ี 6.4 ตําแหนงงานและความรับผิดชอบ (ตอ) 
ตําแหนง หนาท่ี 

พนักงานฝายลูกคาสัมพันธ - ทําตามที่หัวหนาฝายลูกคาสัมพันธมอบหมาย 
หัวหนาฝายสถานท่ี - ดูและบริหารจัดการเรื่องสถานที่ใหตรงตามความตองการของลูกคา 

- ประสานงานกับฝายลูกคาสัมพันธเรื่องการจัดเตรียมสถานที่ 
- จัดหาวัตถุดิบ อาหาร หรืออุปกรณตางๆ ตามที่ลูกคาตองการ 
- ควบคุมตรวจสอบดูแลเรื่องความสะอาดของสถานท่ี 

พนักงานฝายสถานท่ี - ทําตามที่หัวหนาฝายสถานที่มอบหมาย 
พนักงานทําความสะอาด - ดูแลเรื่องการทําความสะอาดสถานท่ี 
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บทที่ 7 

แผนการเงิน 
 
 
7.1  ประมาณเงินลงทุนโครงการ 
 
ตารางท่ี 7.1 ประมาณเงินลงทุนโครงการ 

หนวย : บาท 

รายการ รวม แหลงท่ีมาของเงินลงทุน 
เงินลงทุน เงินกู 

ท่ีดินและการปรับปรุง - - - 
ส่ิงปลูกสราง 1,000,000 500,000 500,000 
เคร่ืองจักรและอุปกรณ 800,000 400,000 400,000 
ยานพาหนะ - - - 
อุปกรณสํานักงาน - - - 
คาใชจายกอนดําเนินงาน 90,000  90,000 
เงินทุนหมุนเวยีน 74,000 44,000 30,000 

รวม 1,964,000 944,000 1,020,000 
 

ในชวงเร่ิมตนกิจการเปนชวงของการพัฒนาพื้นท่ีและส่ิงปลูกสราง รวมท้ังการตกแตง
และซ้ืออุปกรณตาง ๆ ท่ีเอาไวใหบริการลูกคาในการจัดงานสังสรรค ซ่ึงในชวงแรกจําเปนตองใชเงิน
ลงทุนจํานวน 1.96 ลานบาท ซ่ึงแหลงเงินทุน ทาง Common Space ใชเงินลงทุนของตนเองถึง 48% 
ของเงินลงทุนท้ังหมด และกูเงินจากสถาบันการเงินอีก 52%  
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7.2  การประมาณรายได 
แสดงตนทุนวตัถุดิบ (ตนทุนแปรไดตอหนวย) 

 
ตารางท่ี 7.2 แสดงตนทุนวตัถุดิบ 

สินคา 1 House Party Package   
วัตถุดิบ 1 อาหาร 2,400 บาท/ คร้ัง 
วัตถุดิบ 2 เบียร 3,600 บาท/ คร้ัง 

 รวม 6,000 บาท/ คร้ัง 
สินคา 2 Small Event Package   
วัตถุดิบ 1 อาหาร 4,800 บาท/ คร้ัง 
วัตถุดิบ 2 เบียร 7,200 บาท/ คร้ัง 

 รวม 12,000 บาท/ คร้ัง 
สินคา 3 Workshop Package   
วัตถุดิบ 1 วัตถุดิบ 2,250 บาท/ คร้ัง 
วัตถุดิบ 2 เคร่ืองดื่ม 250 บาท/ คร้ัง 

 รวม 2,500 บาท/ คร้ัง 
 
 

7.3  การเปรียบเทียบจํานวนสินคาขายกับกําลังการผลิตสูงสุด 
 
ตารางท่ี 7.3 ความสามารถในการผลิตสูงสุดตอเดือน 
ความสามารถในการผลิตสูงสุดตอเดือน 

 ชื่อสินคา จํานวน/เดือน หนวย 
สินคา 1 House Party Package 60 คร้ัง 
สินคา 2 Small Event Package 10 คร้ัง 
สินคา 3 Workshop Package 5 คร้ัง 

 รวม 75  
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7.4  การประมาณตนทุนและคาใชจาย 
 
ตารางท่ี 7.4 ปริมาณการขายและการผลิต ตามประมาณการยอดขาย 
ปริมาณการขาย/ผลิต ตามประมาณการยอดขาย หนวย : ครั้ง 

คิดเปนรอยละของปริมาณการผลิตสูงสุด 25% 30% 35% 40% 40% 
 ชื่อสินคา ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

สินคา 1 House Party Package 180 216 252 288 288 
สินคา 2 Small Event Package 30 36 42 48 48 
สินคา 3 Workshop Package 15 18 21 24 24 

 รวม 225 270 315 360 360 
 

ราคาขายตอหนวย 
 ชื่อสินคา บาท หนวย 

สินคา 1 House Party Package 19,600 ครั้ง 
สินคา 2 Small Event Package 35,200 ครั้ง 
สินคา 3 Workshop Package 11,500 ครั้ง 

หนวย : บาท 

ช่ือสินคา ยอดขาย (ตอป) 
ปที่ 1 ปที่ 2 ปที่ 3 ปที่ 4 ปที่ 5 

สินคา 1 House Party Package 3,528,000 4,233,600 4,939,200 5,644,800 5,644,800 
สินคา 2 Small Event Package 1,056,000 1,267,200 1,478,400 1,689,600 1,689,600 
สินคา 3 Workshop Package 172,500 207,000 241,500 276,000 276,000 

รวม 4,756,500 5,707,800 6,659,100 7,610,400 7,610,400 
ยอดขายตอเดือน 396,375 475,650 554,925 634,200 634,200 
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ตารางท่ี 7.5 แสดงประมาณการตนทุนและคาใชจาย 
หนวย : บาท 

รายการ  ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 
แหลงท่ีมาของเงินลงทุน      
- เงินลงทุน 944,000 - - - - 
- เงินกูยืม 1,020,000 - - - - 
- ยอดขาย 4,756,500 5,707,800 6,659,100 7,610,400 7,610,400 
- เจาหน้ีการคาที่เพ่ิมขึ้น - - - - - 
รวมแหลงที่มา  (ก.) 6,720,500 5,707,800 6,659,100 7,610,400 7,610,400 
แหลงท่ีใชไปของเงินลงทุน      
- เงินลงทุนในสินทรัพยถาวร 1,890,000 - - - - 
- ตนทุนขาย - ไมรวมคาเสื่อมราคา 2,185,500 2,493,000 2,800,500 3,432,000 3,432,000 
- คาใชจายในการขายฯ -ไมรวมคาเสื่อม 2,012,000 1,982,000 1,982,000 1,982,000 1,982,000 
- ดอกเบี้ยจาย 102,000 81,600 61,200 40,800 20,400 
- ภาษีเงินได 51,800 190,640 323,480 391,520 395,600 
- ลูกหน้ีการคาที่เพ่ิมขึ้น - - - - - 
- สต็อกสินคาสําเร็จรูปที่เพ่ิมขึ้น - - - - - 
- สต็อกวัตถุดิบที่เพ่ิมขึ้น 61,563 12,313 12,313 12,313 - 
- ชําระคืนเงินกู 204,000 204,000 204,000 204,000 204,000 
รวมแหลงที่ใชไป  (ข.) 6,506,863 4,963,553 5,383,493 6,062,633 6,034,000 
เงินสดคงเหลือ - ตนงวด - 213,638 957,885 2,233,493 3,781,260 
เงินสดคงเหลือสุทธิระหวางงวด (ก.-ข.) 213,638 744,248 1,275,608 1,547,768 1,576,400 
เงินสดคงเหลือ - ปลายงวด 213,638 957,885 2,233,493 3,781,260 5,357,660 
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7.5  ประมาณการงบเงิน 
 

7.5.1  ประมาณการงบกําไรขาดทุน 
 
ตารางท่ี 7.6 ประมาณการงบกําไรขาดทุน 

หนวย : บาท 
รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

ยอดขาย 4,756,500 5,707,800 6,659,100 7,610,400 7,610,400 
ตนทุนขาย      
- วัตถุดิบ 1,477,500 1,773,000 2,068,500 2,364,000 2,364,000 
- แรงงานในการผลิต 648,000 648,000 648,000 972,000 972,000 
- คาเสื่อมราคาในการผลิต 180,000 180,000 180,000 180,000 180,000 
- คาโสหุยในการผลิต 60,000 72,000 84,000 96,000 96,000 
รวมตนทุนขาย 2,365,500 2,673,000 2,980,500 3,612,000 3,612,000 
กําไรขั้นตน 2,391,000 3,034,800 3,678,600 3,998,400 3,998,400 
คาใชจายในการขายและบริหาร      
- แรงงานในการขายและบริหาร 1,560,000 1,560,000 1,560,000 1,560,000 1,560,000 
- คาเสื่อมราคาในการขายและบริหาร 18,000 18,000 18,000 18,000 18,000 
- คาใชจายทางการตลาด 80,000 50,000 50,000 50,000 50,000 
- คาใชจายดานการขายและบริหาร 372,000 372,000 372,000 372,000 372,000 
รวมคาใชจายในการขายและบริหาร 2,030,000 2,000,000 2,000,000 2,000,000 2,000,000 
กําไรกอนหักดอกเบ้ียและภาษีเงินได 361,000 1,034,800 1,678,600 1,998,400 1,998,400 
ดอกเบี้ยจาย 102,000 81,600 61,200 40,800 20,400 
กําไรกอนหักภาษีเงินได 259,000 953,200 1,617,400 1,957,600 1,978,000 
ภาษีเงินได 51,800 190,640 323,480 391,520 395,600 
กําไรสุทธิ 207,200 762,560 1,293,920 1,566,080 1,582,400 
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7.5.2  ประมาณการงบดุล 
 
ตารางท่ี 7.7 ประมาณการงบดุล 

หนวย : บาท 
รายการ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

สินทรัพย      
สินทรัพยหมุนเวียน      
- เงินสดและเงินในธนาคาร 213,638 957,885 2,233,493 3,781,260 5,357,660 
- ลูกหน้ีการคา - - - - - 
- สต็อกสินคาสําเร็จรูป - - - - - 
- สต็อกวัตถุดิบ 61,563 73,875 86,188 98,500 98,500 
รวมสินทรัพยหมุนเวียน 275,200 1,031,760 2,319,680 3,879,760 5,456,160 
สินทรัพยถาวร      
- ที่ดินและการปรับปรุง - - - - - 
- สิ่งปลูกสราง 1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 1,000,000 
- เครื่องจักรอุปกรณ 800,000 800,000 800,000 800,000 800,000 
- ยานพาหนะ - - - - - 
- อุปกรณสํานักงาน - - - - - 
- คาใชจายกอนดําเนินงาน 90,000 90,000 90,000 90,000 90,000 
รวมสินทรัพยถาวร 1,890,000 1,890,000 1,890,000 1,890,000 1,890,000 
หัก คาเสื่อมราคาสะสม 198,000 396,000 594,000 792,000 990,000 
รวมสินทรัพยถาวรสุทธิ 1,692,000 1,494,000 1,296,000 1,098,000 900,000 
รวมสินทรัพย 1,967,200 2,525,760 3,615,680 4,977,760 6,356,160 
หน้ีสินและสวนของเจาของ      
หน้ีสินหมุนเวียน      
- เจาหน้ีการคา - - - - - 
รวมหน้ีสินหมุนเวียน - - - - - 
หน้ีสินระยะยาว 816,000 612,000 408,000 204,000 - 
รวมหน้ีสิน 816,000 612,000 408,000 204,000 - 
สวนของเจาของ      
- เงินลงทุน 944,000 944,000 944,000 944,000 944,000 
- กําไรสะสม 207,200 969,760 2,263,680 3,829,760 5,412,160 
รวมสวนของเจาของ 1,151,200 1,913,760 3,207,680 4,773,760 6,356,160 
รวมหน้ีสินและสวนของเจาของ 1,967,200 2,525,760 3,615,680 4,977,760 6,356,160 
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7.6  การวิเคราะหการลงทุน 
 
ตารางท่ี 7.8 การวิเคราะหการลงทุน 

หนวย : บาท 
กระแสเงินสดสุทธิ ปท่ี 1 ปท่ี 2 ปท่ี 3 ปท่ี 4 ปท่ี 5 

- กําไรสุทธิ 207,200 762,560 1,293,920 1,566,080 1,582,400 
- คาเส่ือมราคา 198,000 198,000 198,000 198,000 198,000 
กระแสเงินสดสุทธิ 405,200 960,560 1,491,920 1,764,080 1,780,400 

 
มูลคาโครงการปจจุบันสุทธิ (NPV) 2,390,450 บาท 
BC Ratio 2.22 เทา 
อัตราผลตอบแทนในการลงทุน (IRR) 43.46% 
ระยะเวลาคืนทุน 2.62 ป 
จุดคุมทุน  บาท/เดือน 
 - ลูก/เดือน 
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บทที่ 8 

แผนงานในอนาคต 
 
 

8.1  แผนงานในปที่ 6 เปนตนไป 
จากเปาหมายในปท่ีหาในเร่ืองของการมียอดในการใชบริการถึง 540 คร้ังในหนึ่งปและ

กลายเปน สถานท่ีแรกในการเลือกจัดงานสังสรรคของกลุมบุคคลหรือระดับองคกร เม่ือบรรลุในเปาหมาย
ในปท่ี 5 แลวนั้น ในปท่ี 6 ในฐานะประธานกรรมการของบริษัทฯจะขอขายหุนท้ังหมดของบริษัทฯ 
ใหกับผูท่ีสนใจ และจะนําเงินตรงนี้ไปทําตามความฝนก็คือการทํา Music Incubator หรือศูนยบมเพาะ
นักดนตรี ท่ีจะเปนพื้นท่ีในการสรางและผลักดันใหเกิดศิลปนท่ีมีคุณภาพเขาสูวงการดนตรี โดยจะเร่ิม
กอต้ังท่ีจังหวัดเชียงใหม ดวยเหตุผลวาเปนจังหวัดท่ีมีนักดนตรีมีคุณภาพอยูมากมาย แตขาดในเร่ือง
การผลักดันและการนํานักดนตรีเหลานี้เขาสูระบบในการเปนศิลปนมืออาชีพ ซ่ึงการทํากิจการดังกลาว
จําเปนตองใชเงินทุนในระดับหนึ่งและดวยตัวของธุรกิจมิไดมองถึงในเรื่องของการแสวงหากําไร 
แตจะเปนการทําเพื่อคืนกําไรสูสังคม 
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บทที่ 9 

แผนสํารองฉุกเฉิน 
 
 

9.1  ความเสี่ยงจากปจจัยภายนอก 
 

9.1.1  ความเสี่ยงจากความไมชัดเจนของธุรกิจกับบทกฎหมาย 
เนื่องจากธุรกิจที่มีความก้ํากึ่งระหวางการเปนสถานบริการและรานอาหาร และดวย

เนื่องจาก Common Space มีท้ังการใหบริการเคร่ืองดื่มแอลกฮอล ดังนั้นจึงมีความเส่ียงในเร่ืองของ
การละเมิดกฎหมายและการขออนุญาตในการเปดบริการวาอยูในขายสถานที่แบบใด โดยบริษัทฯ 
เลือกท่ีจะจดทะเบียนพาณิชยของธุรกิจในรูปแบบเดียวกันกับ Co-working Space ซ่ึงก็คือการใหเปน
ผูใหเชาบริการพ้ืนท่ีสําหรับจัดงานกิจกรรมหรืองานสังสรรคตาง ๆ โดยในเร่ืองของการจําหนายอาหาร
และเคร่ืองดื่มนั้นเปนแคเพียงการบริการเสริมซ่ึงไมไดมาจากตัวธุรกิจหลัก หมายความวาทางบริษัทฯ 
จะทําหนาท่ีอํานวยความสะดวกใหกับลูกคาเทานั้น มิใชผูผลิตและจัดจําหนายเคร่ืองดื่มและอาหาร
โดยตรง 
 

9.1.2  ความเสี่ยงจากคูแขงรายใหมท่ีมีประสบการณในธุรกิจรานอาหาร 
เนื่องจากธุรกิจ Common Space นั้นสามารถลอกเลียนแบบรูปแบบธุรกิจไดไมยากและ

โดยรูปแบบของธุรกิจนั้น หากพิจารณาแลวพบวา ธุรกิจดังกลาวมีพื้นฐานมาจากรานอาหารกึ่งผับ ดังนั้น 
เม่ือธุรกิจรูปแบบ Common Space สามารถเติบโตไดดีในตลาด จึงทําใหธุรกิจดังกลาวนาสนใจตอ
ผูประกอบการประเภทรานอหารกึ่งผับเขาสูธุรกิจ ซ่ึงมีความไดเปรียบในดานของประสบการณใน
การบริหารและการจัดการระบบรานอาหาร 

ซ่ึงเปนหนาท่ีของทาง Common Space ท่ีตองหากลยุทธในการสรางคุณคาของธุรกิจใหมๆ 
มอบใหกับลูกคาเพื่อสรางขีดความสามารถในการแขงขันใหสูงกวาคูแขง 
 
  



64 

9.2  ความเสี่ยงจากปจจัยภายใน 
ความเส่ียงจากดานการดําเนนิงาน 
1. มีจํานวนพนกังานไมเพยีงพอตอการใหบริการ 
ถาเกิดกรณีดังกลาวอาจจะตองปรับลดรอบในการใหบริการใหเหลือแค 2 รอบ เพื่อเพ่ิม

เวลาในการจดัการในเร่ืองของการจัดเตรียมสถานท่ี นอกจากนี้ พนักงานตําแหนงท่ีไมเกี่ยวของโดยตรง
ตองเขามาชวยงานในตําแหนงท่ีไมเพียงพอนั้นเปนการช่ัวคราว ตัวอยาง เชนหากพนักงานฝายสถานท่ี
ไมเพียงพอตอการใหบริการ พนักงานฝายอ่ืนท่ีไมเกี่ยวของเชน ฝายลูกคาสัมพันธตองเขามาชวยงาน
ฝายสถานท่ีเปนการช่ัวคราว จนกวาจะมีพนักงานเพียงพอตอการใหบริการตามมาตรฐาน 

2. กรณีท่ีจดัเตรียมความพรอมของสถานท่ีไดไมทันเวลาตามท่ีลูกคากําหนด 
ในกรณีดังกลาวควรยื่นขอเสนอหรือผลประโยชนเพิ่มเติมใหกับลูกคา เชน การเพิ่ม

เมนูอาหาร หรือแถมเมนูอาหารพิเศษใหเพื่อเปนการขอโทษ โดยจะเพิ่มบริการใหกับลูกคาท่ีกําลังใช
บริการและลูกคาท่ีจะเชาใชบริการถัด พรอมกับบวกเวลาเพ่ิมในกับลูกคาตามจํานวนเวลาท่ีบริษัทฯ 
ใชเวลาในการเตรียมสถานท่ี ท่ีเกินมา 
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ภาคผนวก ก 

 
แบบสอบถาม 

 
 
ตัวอยางแบบสอบถามเพื่อการวิจัยในการพฒันาธุรกิจบริการสถานท่ีในการจัดงานสังสรรค 
สวนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคลท่ัวไป 
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย   ลงใน  หรือเติมขอความลงในชองวางตรงตามความเปนจริง 
1. เพศ 
  ชาย   หญิง 

2. อายุ…………ป 
3. สถานภาพสมรส 

1.    โสด 2.    สมรส 3.    หมาย / หยา / แยกกนัอยู 
4. ระดับการศึกษาสูงสุด 

1.    ต่ํากวาปริญญาตรี 
2.    ปริญญาตรี 
3.    สูงกวาปริญญาตรี 
4.    อ่ืน ๆ โปรดระบุ ………………………………… 

5. รายได…………………..บาทตอเดือน 
 
สวนท่ี 2 ขอมูลการจัดงานสงัสรรคท่ัวไป 
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย   ลงใน  หรือเติมขอความลงในชองวางตรงตามความเปนจริง 
1.  ทานมีประสบการณในการเปนผูจัดงานสังสรรค 

1.    ไมมี 2.    มี 
2. ความถ่ีในการจัดงานสังสรรคของทาน 

1.    ทุกวนั 2.    อาทิตยละคร้ัง 3.    อาทิตยละ 2-3 คร้ัง 
4.    อาทิตยละ 4 คร้ังข้ึนไป 5.    เดือนละคร้ัง 6.   เดือนละ 2-3 คร้ัง 
7.    เดือนละ 4 คร้ังข้ึนไป 
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3. สวนใหญทานเลือกจัดงานสังสรรคในโอกาสใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
1.   งานวันเกิด ของทาน เพื่อนทานและคนในครอบครัวของทาน 
2.   งานฉลองเน่ืองจากประสบความสําเร็จตาง ๆ ของทาน เพื่อนทานและคนในครอบครัว

ของทาน 
3.   ตามโอกาสวันหยุดพิเศษตาง ๆ เชน วันปใหม วันสงกรานต 
4.   วันพิเศษสําหรับคนในครอบครัว เชน วนัพอ วันแม 
5.   ไมมีโอกาสพิเศษ 
6.   ………………………………… 

4. คาใชจายโดยเฉล่ียตอคนตอการจัดงานสังสรรคของทาน 
1.    ต่ํากวา 300 บาท 2.    301 - 500 บาท 3.    501 - 800 บาท 
4.    801 – 1,000 บาท 5.    1,001 - 1200 บาท 6.   1,201 – 1,500 บาท 
7.    1,500 บาทข้ึนไป 

 
สวนท่ี 3 ปญหาท่ีพบในการจัดงานสังสรรคในแตละสถานท่ี 
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย   ลงในชองท่ีตรงกับความรูสึก / ความคิดเห็นของทานมากท่ีสุด   
1. ปญหาในการจัดงานสังสรรคในท่ีพักอาศัยของทาน (สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
  กล่ินติดหอง 
  รบกวนผูพักอาศัยทานอ่ืน 
  ทําใหพื้นที่สกปรกและกอใหเกิดปญหาในดานสถานท่ี 
  เสียเวลาทําความสะอาดภาชนะและสถานท่ี 
  พื้นที่ไมเอ้ืออํานวย 
  ไมมีเคร่ืองมือและอุปกรณสําหรับการทําอาหารท่ีเหมาะสม 
  ตองลงทุนซ้ืออุปกรณหรือตอเติมหองครัว 
  ตองระวังกับเคร่ืองมือดกัจับควนั 
  เกิดการคุกคามโดยสัตวตางๆ เชน หน ูแมลงสาบ 
  อ่ืนๆ โปรดระบุ ……………………………. 
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2. ปญหาในการจัดงานสังสรรคในสถานท่ีท่ีไมใชท่ีพักอาศัยของทาน เชน รานอาหาร โรงแรม หรือ 
ผับบาร (สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
  มีเมนูอาหารใหเลือกนอย 
  คาใชจายยิบยอย 
 มีกฎระเบียบเยอะ 
  ไมสามารถเปล่ียนแปลงรูปแบบพ้ืนท่ีได 
  บังคับซ้ืออาหารและเคร่ืองดื่มจากรานเทานั้น 
  ราคาสูงไมสมเหตุสมผล 
  อุปกรณสันทนาการไมมีคุณภาพ 
  พนักงานบริการไมด ี
  ควบคุมคาใชจายไมได (ในกรณีส่ังเพิม่) 
  อ่ืนๆ โปรดระบุ ……………………………. 

 
สวนท่ี 4 ปจจัยในการเลือกสถานท่ีในการจัดงานสังสรรค 
คําชี้แจง โปรดทําเคร่ืองหมาย   ลงในชองท่ีตรงกับความรูสึก / ความคิดเห็นของทานมากท่ีสุด   
1. ปจจัยในการเลือกสถานท่ีจัดงานสังสรรคของทาน (สามารถตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
  ความสะดวกในการเขาถึงสถานท่ี 
  ส่ิงอํานวยความสะดวกครบครัน 
 มีความเปนสวนตัว 
  รายละเอียดคาใชจายชัดเจน 
  สามารถทํากิจกรรมไดหลากหลาย 
  สามารถปรับเปล่ียนสถานท่ีตามท่ีตองการ 
  ราคาสมเหตุสมผล 
  ตกแตงสวยงาม 
  เมนูอาหารและเคร่ืองดืม่หลากหลาย 
  ไมมีขอกาํหนดเร่ืองเวลา 
  มีบริการใหคําแนะนําเร่ืองการจัดกจิกรรม 
  พนักงานบริการดีเยีย่ม 
  มีช่ือเสียงเปนท่ียอมรับ 
  อ่ืน ๆ โปรดระบุ ……………………………. 




