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 ความสําเร็จของสารนิพนธฉบับน้ี เกิดจากความเอ้ือเฟอ และความรวมมือจากหลาย

ทาน ผูวิจัยรูสึกซาบซึ้งและขอบพระคุณมา ณ โอกาสน้ี ขอขอบพระคุณ อาจารยราชา มหากันธา 

อาจารยที่ปรึกษาสารนิพนธเปนอยางสูง ที่ไดเสียสละเวลาในการชวยเหลือ ใหคําปรึกษา ตรวจทาน 

ตลอดจนใหขอคิดเห็นตางๆ เพื่อการปรับปรุงแกไขใหสารนิพนธเลมน้ีสมบูรณ ผศ.วลัยภรณ อัตตะ

นันทน และผศ.ดร.ศิวฤทธิ์ พงศกรรังศิลป ที่ใหความอนุเคราะหสละเวลาในการตรวจสอบคาความ

เที่ยงตรงเชิงเน้ือหาของงานวิจัยพรอมใหคําแนะนํา และผูใหความรวมมือในการเก็บขอมูล และ

เพื่อนรวมชั้นเรียนภาคการตลาด วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล ที่ใหชวยเหลือตางๆ  

เสมอมา 

 สุดทายน้ีผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดาและครอบครัวที่คอยใหกําลังใจเสมอจนมา 

สูความภาคภูมิใจในการทําใหสารนิพนธเลมน้ีสําเร็จได 
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บทคัดยอ 

 การวิจัยเรื่องทัศนคติและพฤติกรรมท่ีมีตอความเชื่อม่ันเรื่องฮวงจุยของผูบริโภคใน

กรุงเทพมหานคร มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความเชื่อม่ันเรื่องฮวงจุยของผูบริโภคบนตัวแปรดานตางๆ โดย

ทําการรวบรวมขอมูลจากการคนควาขอมูลจากเอกสาร การจัดทําแบบสอบถามกับกลุมตัวอยางจํานวน 422 

ราย และการวิเคราะหขอมูลอาศัยสถิติเชิงพรรณนา ไดแก การคํานวณคารอยละ คาเฉล่ีย  คาเบ่ียงเบน

มาตรฐาน และใชสถิติอางอิงหรือการทดสอบความแปรปรวน ซึ่งขึ้นอยูกับลักษณะขอมูลในแตละคําถาม 

 ลักษณะท่ัวไปของกลุมตัวอยางท่ีทําการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง  

รอยละ 73.7 มีอายุระหวาง 26-35 ปคิดเปนรอยละ 52.8 ศาสนาพุทธคิดเปนรอยละ 98.1 มีสถานะโสด  

คิดเปนรอยละ 81.1 จบการศึกษาระดับปริญญาตรีคิดเปนรอยละ 62.1 อาชีพ พนักงานบริษัทคิดเปน 

รอยละ 55.5 และมีรายไดอยูในชวง 10,000-30,000 บาท คิดเปนรอยละ 49.8 ซึ่งผลการวิจัยพบวา 

 1.  กลุมตัวอยางมีทัศนคติและพฤติกรรมในความเชื่อเรื่องฮวงจุยท่ีมีผลตอการเลือกซื้อหรือ

ใชบริการท่ีอยูอาศัยโดยมีระดับความเชื่อมาก 

 2.  กลุมตัวอยางมีประสบการณในการปฏิบัติตามหลักฮวงจุยมาแลวรอยละ 58.3 ซึ่งมี

ปริมาณมากกวาครึ่งหน่ึงของกลุมตัวอยางท้ังหมด แสดงใหเห็นถึงอิทธิพลจากศาสตรฮวงจุยท่ีมีตอคนใน

สังคมไทย 

 3.  กลุมตัวอยางแนใจวาความเชื่อเรื่องฮวงจุยสามารถพิสูจนไดตามหลักวิทยาศาสตรคิด 41.9 

แสดงใหเห็นแนวโนมวาความเชื่อเรื่องฮวงจุยสามารถพิสูจนไดตามหลักวิทยาศาสตร อีกนัยคือแตกตางจาก

ความเชื่อท่ีงมงาย 

 

คําสําคัญ : ฮวงจุย/ โชคลาง/ทัศนคติ/พฤติกรรม/ความเชื่อ 
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บทที่ 1 

บทนํา 

 

 

ความเปนมา 

 “ฮวงจุย” เปนศาสตรและศิลปจากนักปราชญชาวจีนโบราณที่เชื่อในสวนประกอบของ

พลังงานธรรมชาติระหวางพลังงานหยินกับพลังงานหยางซึ่งเปนพลังงานในดานตรงขามที่คูกัน ตอง

ควบคุมระหวางสภาพแวดลอมทางธรรมชาติกับสังคมและมนุษยใหเกิดความสมดุลอยูเสมอ จึงจะ

กอใหเกิดการสลับการเปลี่ยนแปลง หรือการสงเสริมซึ่งกันและกัน  

         พิจารณาโดยรากศัพท “ฮวงจุย” มาจากคําในภาษาจีน (แตจ๋ิว) 2 คํา คือ  ฮวง  (ภาษาจีน

กลางออกเสียง เฟง) แปลวา ลม และ จุย (ภาษาจีนกลางออกเสียง สุย) แปลวา นํ้า เมื่อรวมทั้ง 2 คําเขา

ดวยกันจึงหมายถึง  เร่ืองของลมและนํ้า  พิจารณาโดยผิวเผินก็ไมนาจะมีอะไรที่แปลกหรือเดนเปน

พิเศษ   อยางไรก็ตาม  หากพิจารณาใหลึกซึ้งตามหลักปรัชญาและแนวคิดของชาวจีนสมัยโบราณจะ

พบความสัมพันธอันแยบยลระหวางมนุษยกับสิ่งแวดลอมโดยเชื่อวา  ลมเปนสิ่งที่มีการพัดวนอยู

ตลอดเวลายากแกการเขาใจ  และนํ้าก็เปนของเหลวที่ยากแกการหยิบฉวย ลมและนํ้ารวมกันสามารถ

แสดงพลังอํานาจที่เกิดจากการไหลวนตามธรรมชาติใหเกิดการเปลี่ยนแปลงของสิ่งตางๆ บนพื้น

โลก   ชีวิตของมนุษยจะมีความสุข  ความเจริญกาวหนา  และความอุดมสมบูรณ  ตองไมประกอบ

กิจกรรมใดๆ ที่เปนการฝนหรือขวางทางไหลเวียนของลมและนํ้า  กลาวอีกนัยหน่ึงคือ  ชีวิตจะมี

ความสุขความสบายถามนุษยทําตัวให ผสมกลมกลืนกับธรรมชาติน่ันเอง (อํานวยชัย  ปฏิพัทธเผา

พงศ, 2548) 

 

 

ความสําคัญในการเลือกศึกษา 

         จากอดีตสูปจจุบันศาสตรโบราณจากจีนน้ีไดเขามามีบทบาทกับสังคมไทย ไมวาจะเปน

ผูที่มีเชื้อชาติไหน ฮวงจุยสงผลตอทัศนคติและกอใหเกิดพฤติกรรมชีวิตประจําวันตอสิ่งแวดลอมของ

ผูที่เชื่อในศาสตรฮวงจุย โดยเชื่อในการเสริมปรับดวงชะตาใหเกิดความเจริญรุงเรือง เหน่ียวนําหรือ

สงเสริมชีวิตทั้งตนเอง ครอบครัว และบริวารใหอยูอยางสุขสบายในดานตางๆ เชน สุขภาพ การเงิน 
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ความรัก การประกอบอาชีพ การศึกษา เปนตน อีกทั้งไดมีการนําศาสตรฮวงจุยมาประยุกตใหเขากับ

ธุรกิจตางๆ อีกดวย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1 ภาพโครงการไอว่ี ไชนาทาวน โดยกบมจ. พฤกษา เรียลเอสเตท 

ที่มา : http://www.positioningmag.com  

 

 ตัวอยางที่เห็นไดชัดเจนในวงการธุรกิจอสังหาริมทรัพย เชน โครงการ “ไอว่ี ไชนา

ทาวน” จากบมจ. พฤกษา เรียลเอสเตท ที่นําจุดเดนของทําเลที่ ต้ังกลางเยาวราชมาผสานกับ

กลุมเปาหมายสวนใหญที่เปนคนเชื้อสายจีน ดานออกแบบอาคารและผังหองตามหลักฮวงจุยเพื่อชวย

สงเสริมจุดเดนของผลิตภัณฑได  ประเสริฐ แตดุลยสาธิต กรรมการและรองกรรมการผูจัดการ บมจ.

พฤกษา เรียลเอสเตท ขยายความถึงแนวคิดในการออกแบบโครงการไววา  "ในหลัก 

ฮวงจุย แปลนรูปเพชรน้ีจะถูกออกแบบใหสอดรับกับยุคของโลกปจจุบันที่กําลังเขาสูยุคแปด (8) 

โดยมีความเชื่อสวนตัววาเลข 8 จะชวยสงเสริมใหผูอยูอาศัยเจริญรุงเรืองและรํ่ารวยขึ้น รวมถึงแปลน

หองชุดลวนถูกหลักฮวงจุยในเร่ือง "ชวยเสริมอํานาจ บารมี โชคลาภ เงินทอง และความเปนสิริมงคล

ให ผูอยูอาศัยเจริญทุกดาน" 
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 หรือแมการนําศาสตรฮวงจุยประยุกตกับเทคโนโลยีปจจุบันกอใหเกิดเปนผลิตภัณฑ 

เชนโปรแกรมเกี่ยวกับฮวงจุย เปนตน 

 

 

คําถามการวิจัย 

 1.  ผูบริโภคมีความเชื่อเร่ืองฮวงจุยอยางไรบาง 

 2.  ความเชื่อเร่ืองฮวงจุยมีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมผูบริโภคอยางไร 

 

 

วัตถุประสงค 

 1.  เพื่อศึกษารายละเอียดและทําความเขาใจในศาสตรฮวงจุย 

 2.  เพื่อศึกษาถึงทัศนคติและพฤติกรรมผูที่สนใจในศาสตรฮวงจุย 

 3.  เพื่อศึกษาถึงลักษณะประชากรศาสตรที่สนใจในศาสตรฮวงจุย 

 

 

ประโยชน 

 1.  ทําใหทราบถึงทัศนคติและสิ่งที่มีผลตอพฤติกรรมของผูสนใจศาสตรฮวงจุย 

 2.  ผูที่ไดศึกษางานวิจัยน้ีสามารถนํากระบวนการที่ทําใหเกิดความเชื่อศาสตรฮวงจุยไป

ตอยอดหรือประยุกตเปนสวนหน่ึงของธุรกิจ ผลิตภัณฑ บริการและสวนประสมทางการตลาดตอไป  

 

 

ขอบเขตงานสารนิพนธ 

 ดานเน้ือหา ศึกษาประเด็นตางๆ ที่เกี่ยวกับศาสตรฮวงจุยในดานที่อยูอาศัยและอาคาร 

เชน ตําแหนงที่ต้ัง ทิศทาง การออกแบบสถาปตยกรรมและโครงสราง ลักษณะที่ดิน การตกแตงดวย

วัตถุหรือวัสดุตางๆ เปนตน 

 ดานกลุมประชากร ประชากรที่มีอายุ 15 ปขึ้นไป ไมจํากัดเพศ อาชีพ การศึกษา เชื้อสาย

และศาสนา 

 ดานพื้นท่ีท่ีศึกษา เขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 
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คํานิยามศัพทเฉพาะ 

 ฮวง (Feng) หมายถึง ลมหรืออากาศที่ลอมรอบอยูหรืออากาศที่เราใชหายใจ เปนการ

เคลื่อนไหว และเปนตัวกลางของการดํารงชีวิต (ณัฐสุดา จันทนยิ่งยง, 2553) 

 จุย (Shui) หมายถึง นํ้า เปนสิ่งที่หลอเลี้ยงชีวิตไมวาในสวนไหนของรางกายรวมถึงการ

บริโภค เปนสัญลักษณแทนความสดชื่น มีชีวิตชีวา และความกระชุมกระชวย (ณัฐสุดา จันทนยิ่งยง, 

2553) 

 ดังน้ัน ฮวงจุยจึงเปนหน่ึงในธาตุทั้งสี่ คือ ดิน นํ้า ลม และไฟ 

         พลังหยิน (Yin) หมายถึง พลงัดานลบที่แสดงออกถึงความมืด ความลึกลับ ความหนาว

เย็น ความเปยกชื้นและความเปนหญิง ซึ่งเปนพลังที่ปรากฎอยูในดิน พระจันทร ในฮวงจุยเปรียบเปน

เสือขาว (จักรพงศ บุญโยม, 2549) 

         พลังหยาง (Yang) หมายถึง พลังดานบวกที่แสดงออกถึงความสวาง ความอบอุน  

ความแหง การสรางสรรค และความเปนชาย ซึ่งเปนพลังที่ปรากฎอยูในพระอาทิตย และสิ่งที่สอง

สวาง ในฮวงจุยเปรียบเปน มังกรเขียว (จักรพงศ บุญโยม, 2549) 

         ทัศนคติ (Attitude) หมายถึง ความรูสึกและความคิดเห็นที่บุคคลมีตอบุคคล สิ่งของ 

สถานการณ สถาบัน และขอเสนอใดๆ ในทางที่จะยอมรับ หรือปฏิเสธ ซึ่งมีผลทําใหบุคคลพรอมที่

จะแสดงปฏิกิริยาตอบสนองดวยพฤติกรรมอยางเดียวกันsตลอด (นอรแมน แอล มุน, 1971 : 71) 

 พฤติกรรม (Behavior) หมายถึง การประพฤติปฏิบัติของบุคคลที่สามารถสังเกตได  

(ลาเฮย 2001 : 5) 

 ความเชื่อ (Belief) หมายถึง เห็นตามดวย มั่นใจ นับถือ (ราชบัณฑตยสถาน, 2525 : 278) 
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บทที่ 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวจิัยที่เก่ียวของ 

 

 

 การศึกษาเร่ือง “ทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคกับความเชื่อในเร่ืองฮวงจุย” ผูวิจัย

มีความประสงคในการศึกษาและทําความเขาใจทั้งในแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ เพื่อ

นําไปใชเปนกรอบสําหรับการศึกษาวิจัยในคร้ังน้ี โดยในบทที่ 2 สามารถแบงออกเปน 5 สวนดังน้ี 

 

 

1. ความหมาย 

  1.1 ทัศนคต ิ

 ในคํานิยามของคําวาทัศนคติน้ัน มีนักวิชาการหลายทานใหความหมายไวดังน้ี การจูงใจ

ตอแนวโนมในการตอบสนองอยางเฉพาะเจาะจงกับสิ่งที่เกิดขึ้น (Rosenberg and Hovland, 1960 : 1) 

ความพรอมที่จะแสดงออกในลักษณะใดลักษณะหน่ึงที่เปนการสนับสนุน หรือตอตานสถานการณ

บางอยาง บุคคล หรือสิ่งใดๆ (Carter V. Good, 1959 : 4) ความรูสึกและความคิดเห็นที่บุคคลมีตอ

บุคคล สิ่งของ สถานการณ สถาบัน และขอเสนอใดๆ ในทางที่จะยอมรับหรือปฏิเสธ ซึ่งมีผลทําให

บุคคลพรอมที่จะแสดงปฏิกิริยาตอบสนองดวยพฤติกรรมอยางเดียวกันตลอด (Norman L. Munn, 

1971 : 4) 

 จากความหมายและคําอธิบายที่อางถึงไว ผู วิจัยสรุปความหมายของทัศนคติไดวา 

ความรูสึกและความคิดเห็นที่บุคคลมีตอสิ่งตางๆ ซึ่งมีผลตอปฏิกิริยาตอบสองตอสิ่งน้ัน 

 

  1.2 พฤติกรรม 

  สําหรับคํานิยามของคําวาพฤติกรรมน้ัน มีนักวิชาการหลายทานใหความหมายไวดังน้ี 

การกระทําของคนเราที่สังเกตได (Wade and Tavris, 1999 : 245 ) การกระทําของบุคคลเพื่อปรับตัว

ตอสิ่งแวดลอมซึ่งเปนพฤติกรรมที่สังเกตได (Zimbardo and Gerrig, 1999 : 3)  การประพฤติปฏิบัติ

ของบุคคลที่สามารถสังเกตได (Lahey, 2001 : 5) 

  จากความหมายและคําอธิบายที่อางถึงไว ผูวิจัยสรุปความหมายของพฤติกรรมไดวา 

การกระทําของบุคคลที่แสดงออกโดยวิธีตางๆ ซึ่งเปนสิ่งที่สังเกตไดแตกตางกันออกไป 
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 1.3 ความเชื่อ  

 สําหรับคํานิยามของคําวาความเชื่อน้ัน มีนักวิชาการหลายทานใหความหมายไวดังน้ี 

ความรูสึกนึกคิดของคนในสังคมที่ยึดมั่น และยอมรับในสิ่งใดสิ่งหน่ึง อาจมีเหตุผลหรือไมมีเหตุผล

ก็ได เชน เชื่อเร่ืองผีหรือเทวดา จิตวิญญาณ การระลึกชาติ เชื่อในกฎแหงกรรม ความเชื่อถือเปน

ตัวกําหนดพฤติกรรมของมนุษย (เอกรัตน ศรีมหาศาลและคณะ) การยอมรับนับถือวาเปนความจริง

หรือมีอยูจริง การยอมรับหรือการยึดมั่นน้ี อาจมีหลักฐานเพียงพอที่จะพิสูจนได หรืออาจไมมี

หลักฐานที่จะพิสูจนสิ่งน้ันใหเห็นจริงได (ทัศนีย ทานตวณิช, 2533) การยอมรับขอเสนออยางใด

อยางหน่ึงวาเปนความจริง ซึ่งการยอมรับน้ีอาจจะเกิดจากสติปญญา เหตุผลหรือศรัทธา โดยไมตองมี

เหตุผลใดๆ รองรับก็ได (สถาพร ศรสัจจัง, 2533) 

 จากความหมายและคําอธิบายที่อางถึงไว ผูวิจัยสรุปความหมายของความเชื่อไดวา 

ความคิดที่มากจากสติปญญา เหตุผลหรือศรัทธา ซึ่งบุคคลยึดถือและยอมรับไว โดยไมจําเปนวา

จะตองพิสูจนไดหรือไม 

   

  1.4 ฮวงจุย 

 หมายถึง ความสมดุลยแหงธรรมชาติที่เกี่ยวพันธกับความเปนอยูและสิ่งแวดลอมชีวิต

มนุษยเรา ซึ่งคําวา “ฮวง” แปลวา ลมหรือฟา “จุย” แปลวา นํ้าหรือดิน โดยฮวงจุยแบงออกเปน 2 

แบบดังน้ี 

  1.4.1 ฮวงจุยคนเปน คือ สิ่งที่มีชีวิต ก็คือที่อยูอาศัยเรียกวา ฮวงจุยพลัง 

หยาง พลังที่เคลื่อนไหว เชน บาน สํานักงาน โรงงาน เปนตน 

  1.4.2. ฮวงจุยคนตาย คือ หลุมฝงศพ เรียกวา ฮวงจุยพลังหยิน พลังที่ 

หยุดน่ิง 

 ฮวงจุยเปนพลังธรรมชาติที่สามารถปรับดวงชะตามนุษยใหดีและเลวได ฉะน้ันการทํา

ความเขาใจกับพลังที่พัดพลิ้วบนพื้นโลกไหลเวียนวนกลางอากาศเคลื่อนไหวไปตามสายลม และ

แทรกซานไปในสายนํ้าที่เรียกวาพลัง “ซี่” ฮวงจุย หรือพลัง “ซี่” คือพลังธรรมชาติที่หมุนเวียนอยู

รอบกายและสภาพแวดลอมของธรรมชาติทั้งในบาน และนอกบานเพื่อปรับเปลี่ยนชีวิตใหเปนไป

ตามสิ่งที่ธรรมชาติกําหนดมาใหซึ่งเปนไปตามกฎเกณฑธรรมชาติ (กวี บูรพสายันห. 2554.) 

 ฮวงจุยเปนศาสตรแหงการพยากรณของชาวจีนในการเลือกสรรทําเลที่ต้ังของสถานที่

ทั้งสําหรับคนเปนและคนตาย โดยยึดหลักแหงความสมดุลของสภาพแวดลอมใหมีความกลมกลืน

กัน ทั้งน้ีเพื่อใหเกิดความเจริญรุงเรืองแกคนในครอบครัวและลูกหลาน (ณัฐธิดา สุขมนัส 2545 : 

108) 
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 ฮวงจุย หมายถึง ระบบการจัดการสภาพแวดลอมของชาวจีนที่มีมานานกวา 5,000 ป 

แตชาวตะวันตกเพิ่งมารูจักเมื่อรอยปที่ผานมาเทาน้ัน มีความมุงหมายเพื่อใหเรามีชีวิตอยูในสภาพ

กลมกลืนกับสิ่งที่อยูรอบตัวเราไดดีขึ้น (ศักด์ิ บวร. 2539: 9) 

 จากความหมายและคําอธิบายที่อางถึงไว ผูวิจัยสรุปความหมายของฮวงจุยไดวาเปน

ศาสตรจากนักปราชญชาวจีนที่มาแตโบราณที่ใหหลักในการสรางหรือปรับสมดุลยระหวางมนุษย

กับสภาพแวดลอมรอบตัวใหเปนไปตามพื้นฐานของธรรมชาติ ซึ่งเชื่อวาจะชวยสงเสริมการดําเนิน

ชีวิตของมนุษยในดานตางๆ ได 

 

 

2. แนวคิดที่เก่ียวของ 

     2.1  แนวคิดเร่ืองฮวงจุยกับศาสนาพุทธ 

  ฮวงจุยไดสอดแทรกความหมายเชิงปริศนาธรรมเอาไว เชื่อวาเกิดขึ้นในชวงหลังจากที่

ไดรับอิทธิพลของศาสนาพุทธเขามาเผยแพรในจีน ในชวงสมัยราชวงศฮ่ัน ซึ่งลัทธิเตากับศาสนา

พุทธผสมผสานกันอยางกลมกลืน สงผลใหฮวงจุยไดรับอิทธิพลเร่ืองของการกระทําดี และ

สอดแทรกเร่ืองการกระทําดีเปนสวนหน่ึงของเคล็ดวิชา โดยแทนความหมายของ 5 ธาตุเปนปรัชญา 

5 อยางเพื่อเปนสิ่งเตือนสติใหกระทําดี ดังน้ี 

 ธาตุนํ้า คือการดําเนินชีวิจดวยความเมตตา ตองการใหผูอ่ืนมีความสุข กรุณา ปรารถนา

ใหผูอ่ืนพนทุกข มุทิตา ยินดีดวยในความสุขสําเร็จของผูอ่ืน อุเบกขา คือการวางใจเปนกลางไม

ลําเอียง หรือพรหมวิหาร 4 เพื่อแกไขแปรสภาพของความเปนสิ่งหมองใจในชีวิตแปรสภาพเปน

ความเบิกบานใจมีสมาธิ และสุขปติเพื่อกอใหเกิดความเจริญรุงเรืองในปญญา และในวาจาเปน

คุณประโยชนตอตนเองและสังคมใหเจริญวัฒนากาวหนาสืบไป 

  ธาตุไฟ คือการดําเนินชีวิตอยูดวยจริยธรรมอันดีงามไดแก การประพฤติตนใหมีความ

สุภาพเรียบรอย ออนนอมถอมตน กริยามารยาทดีงาม มีคุณสมบัติพร่ังพรอมทั้งกาย วาจา และใจ 

เพื่อแกไขมิใหเกิดความหลงผิด มั่วอบายมุข เกิดความเดือดรอนที่เปนอุปสรรคเดือดรอนตางๆ ของ

โทษภัย 

 ธาตุดิน คือการดําเนินชีวิตอยูดวยความซื่อสัตยสุจริต มีความสุขุม หนักแนน 

รอบคอบและอดทน คือ สัตยธรรมมีความเชื่อมั่นในความถูกตองดีงาม ไมหลงผิดหูเบาใจเบาไปกับ

สิ่งไมดี เพื่อแกไขความปนปวนหรือการไดรับการกอกวนจากภายนอก 

 ธาตุทอง คือการดําเนินชีวิตอยูดวยความกตัญูสํานึกในบุญคุณแหงสรรพสิ่งทั้งปวง 

ปฏิบัติดําเนินชีวิตดวยความเที่ยงธรรมปราศจากความลําเอียงและมีความกลาหาญในวิถีทางที่ถูกตอง 
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เพื่อแกไขมิใหมีความวิบัติเสื่อมโทรม ไมเจริญงอกงามแหงชีวิตหรือสูญสิ้น (ภัทรภรณ หมดมลทิล

, 2554) 

 จากบทความขางตนผูวิจัยสรุปไดวาฮวงจุยเปนศาสตรที่วาดวยความเปนธรรมชาติ

ของทั้งชีวิตตัวมนุษยกับสภาพแวดลอม เปนการสงเสริมชีวิตใหบรรลุผลตามที่ประสงคไวดวยวิธี

ตางๆ ตามหลักเกณฑของธรรมชาติ  

 

 2.2 แนวคิดเร่ืองฮวงจุยกับท่ีอยูอาศัย 

  “ฮวงจุย” เปนศาสตรและศิลปแหงการเลือกทําเลที่ต้ังของสถานที่  โดยยึดหลักแหง

ความสมดุลและความกลมกลืนระหวางมนุษยกับสภาพธรรมชาติและสิ่งแวดลอม (สมเจตน  แสงคํา  

ณ  เวียงกําพู, 2550) เมื่อพิจารณารากศัพท “ฮวงจุย” มาจากคําในภาษาจีน (แตจ๋ิว) 2 คํา คือ  ฮวง  

(ภาษาจีนกลางออกเสียง เฟง) แปลวา ลม และ จุย (ภาษาจีนกลางออกเสียง สุย) แปลวา นํ้า เมื่อ

รวมทั้ง 2 คําเขาดวยกันจึงหมายถึง  เร่ืองของลมและนํ้า ตามหลักปรัชญาและแนวคิดของคนจีนสมัย

โบราณจะพบความสัมพันธอันแยบยลระหวางมนุษยกับสิ่งแวดลอม  ปราชญจีนโบราณเชื่อวา  ลม

เปนสิ่งที่มีการพัดวนอยูตลอดเวลายากแกการเขาใจ  และนํ้าก็เปนของเหลวที่ยากแกการหยิบฉวย  

ลมและนํ้ารวมกันสามารถแสดงพลังอํานาจที่ เกิดจากการไหลวนตามธรรมชาติใหเกิดการ

เปลี่ยนแปลงของสิ่งตางๆ บนพื้นโลก   ชีวิตของมนุษยจะมีความสุข  ความเจริญกาวหนา  และความ

อุดมสมบูรณ  ตองไมประกอบกิจกรรมใดๆ ที่เปนการฝนหรือขวางทางไหลเวียนของลมและนํ้า

กลาวอีกนัยหน่ึงคือ  ชีวิตจะมีความสุขความสบายถามนุษยทําตัวใหผสมกลมกลืนกับธรรมชาติ

น่ันเอง (อํานวยชัย  ปฏิพัทธเผาพงศ, 2548)  

  ดังน้ันอุดมคติของโบราณอุบาย “ฮวงจุย” ใน “การสรางบาน” ก็เหมือนกับ “การแปง

เมือง”     ที่ผูอยูอาศัยดําเนินตามความสมดุลหรือความกลมกลืนกับธรรมชาติแลวก็จะมีแตความสุข

ความเจริญ  ดวยเหตุน้ีการสรางบานของคนจีน รวมทั้งคนไทยเชื้อสายจีนที่ยังคงความเชื่อเร่ือง  

“ฮวงจุย” จะตองคํานึงถึง “ชี่” หรือพลังแหงจักรวาล ซึ่งปรากฏทั้งในธรรมชาติและในตัวของมนุษย 

หมายความวาการสรางอาคารไมวาจะเล็กหรือใหญ หรือเพื่ออรรถประโยชนอันใดก็ตาม ตองสราง

ใหกลมกลืนกับพลังแหงจักรวาล เชน ตองไมสรางขวางทางลม ขวางทางการไหลของกระแสนํ้า 

หรือแมแตการสรางอยูในซอกหลืบที่มีสิ่งกีดขวาง   มิเชนน้ันจะทําใหผูอยูอาศัยพบแตความ

อัปมงคล  ไมมีความสุขสบาย    และไมมีความเจริญกาวหนา (มนัส สุวรรณ, 2553) 

 จากบทความขางตนผูวิจัยสรุปไดวา แนวคิดเร่ืองฮวงจุยกับที่อยูอาศัยน้ันเปนศาสตรที่

ใหคําอธิบายในดานภูมิศาสตรได แมยังไมสามารถใหคําอธิบายถึงความถูกตองและผลลัพธดวย

เหตุผลทางวิทยาศาสตร แตอาศัยอยูบนพื้นฐานแนวคิดเร่ืองความสมดุลของธรรมชาติ ซึ่งความ
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ตองการทั่วไปดานที่อยูอาศัยของคนน้ัน คือ การไดอาศัยอยูในอาคารหรือบานพักอยางสงบสุข ทํามา

คาขายขึ้น และมีความเจริญกาวหนาในชีวิต จึงทําใหการยึดถือในเร่ืองน้ีแยกออกจากเร่ืองงมงายใน

ความคิดของผูบริโภคและยังคงอยูคูกับแนวคิดในการเลือกและการปรับแตงที่อยูอาศัยของคน

บางสวนได 

 

 2.3 แนวคิดเร่ืองฮวงจุยกับเคร่ืองแตงกาย 

 ความเชื่อในวิชาฮวงจุยที่วาสนามพลังปราณชี่ของแตละบุคคลจะแผออกไปยัง

ภายนอกรางกาย สงผลตอวิธีคิดและความรูสึกของตัวผูน้ันตลอดจนปฏิสัมพันธตอบุคคลรอบขาง 

ดังน้ันเสื้อผาและเคร่ืองประดับทั้งในวัสดุ สี ลวดลาย และสไตลจึงมีสวนในการชวยเพิ่มพูนหรือ

ขยายพลังใหปรากฏและผลักดันตัวบุคคลน้ันไปสูเปาหมายที่ตนตองการจะบรรลุความสําเร็จไดดียิ่ง

ขี้น  ยกตัวอยางคือการเลือกวัสดุที่ทําจากธรรมชาติจําพวก ไหม  ขนสัตว (Wool) และหนังลวน

จัดเปนวัสดุที่มีสภาพเปนหยางจะชวยกระตุนคุณสมบัติแหงความหยางที่มีในตัวออกมา เชน การ

เปลี่ยนสิ่งที่คิดออกมาเปนการกระทํา การจัดระเบียบและความกระฉับกระเฉงวองไว สวนฝายและ

ลินินทํามาจากพืชและกระตุนคุณสมบัติความหยิน ซึ่งจะเสริมในดานการสรางสรร การสื่อสาร และ

พัฒนาความรูสึกภายในใหรับรูไดดียิ่งขึ้น 

 หรือแมจะเปนการสงเสริมดานการงานโดยเลือกเสื้อผาหรือเคร่ืองประดับตามประเภท

ของธาตุในงานน้ันๆ เชน หากตองการสงเสริมงานประเภทที่เปนธาตุไม สามารถทําไดดวยการเลือก

เคร่ืองแตงกายที่มีลวดลายแนวต้ังและรูปรางผอมสูง เชน เนคไท เคร่ืองประดับผมสูง รองเทาสนสูง 

รองเทาบูต เปนตน 

 ซึ่งมีการจัดแบงธาตุตามลักษณะงานไวดังน้ี 

 ธาตุไม คืองานที่เกี่ยวกับวิชาการ วิทยาการตางๆ หรือจะเปนดานศิลปะ เร่ืองเสนห

ความรัก และการบิน 

 ธาตุไฟ คืองานที่เกี่ยวกับสิ่งสวยงาม ชื่อเสียง ใหความรูและภูมิปญญา 

  ธาตุดิน คืองานที่ใหความสําคัญในเร่ืองเครดิต ความนาเชื่อถือ ความมั่นคง 

  ธาตุทอง คืองานที่ตองเคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลง ตัดสินใจ ปฏิวัติ ปฏิรูป สิ่งของมูลคาสูง 

 ธาตุนํ้า คืองานที่ตองพลิกแพลง ปรับตัว วิจัย เจาะลึก ลี้ลับ อาชีพอิสระ ซื้อขาย

แลกเปลี่ยน ขายสิ่งที่เคลื่อนไหว และงานประเภทที่ทําตอนกลางคืนทุกประเภท 

 อางอิงจากเร่ืองการสรางความสําเร็จสวนบุคคลดวยฮวงจุยและเทคนิคของการแตงตัว

เสริมพลัง โดยสถาบันคนควาวิชาการฮวงจุยแหงประเทศไทย  
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 จากบทความขางตนผูวิจัยสรุปไดวาเบื้องตนการแตงกายน้ันเปนการแสดงออกทั้งในแง

ทัศนคติ ฐานะ รสนิยม ตัวตนและภาพลักษณของบุคคลน้ัน สําหรับแนวคิดเร่ืองฮวงจุยกับเคร่ืองแตง

กายเปนการนําหลักการของวัสดุและธาตุมาสงเสริมและเปดรับพลังปราณซี่ที่มีอยูในตัวบุคคลให

บรรลุผลสําเร็จที่ต้ังหวังไว ซึ่งยังคงเปนเร่ืองไมสามารถพิสูจนไดตามหลักทางวิทยาศาสตร แตเปน

อีกหน่ึงแนวคิดที่นาสนใจและสามารถนําไปสูการตอยอดหรือประยุกตเปนสวนหน่ึงของธุรกิจ 

ผลิตภัณฑ บริการและสวนประสมทางการตลาดตอไปได 

 

 

3. ทฤษฎีที่เก่ียวของ 

 3.1 ทฤษฎีพฤติกรรมของผูบริโภค 

 จากทฤษฎีพฤติกรรมของผูบริโภค (Customer Behavior, Kotler, 1994) ไดศึกษาถึงเหตุ

จูงใจที่ทําใหเกิดทัศนคติและพฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ โดยมีจุดเร่ิมตนจากการที่เกิด

สิ่งกระตุน (Stimulus) ที่ผานเขามาในความรูสึกนึกคิดของผูซื้ออันไดรับอิทธิพลจากลักษณะตางๆ 

ทําใหเกิดความตองการ ซึ่งเปรียบเสมือนกลองดํา (Buyer’s black box) ที่ผูผลิตหรือผูขายไมสามารถ

คาดคะเนได แลวจึงมีการตอบสนอง (Response) หรือการตัดสินใจ (Decision) ของผูซื้อโดยมี

รายละเอียดของทฤษฎี ดังน้ี 

  3.1.1 สิ่งกระตุน (Stimulus) เกิดขึ้นเองไดจากทั้งภายในรางกายและจาก

ภายนอก ซึ่งอาจเปนเหตุจูงใจเกิดการซื้อสินคาทั้งดานเหตุผลหรืออารมณก็ได เชน สิ่งกระตุนที่

เกี่ยวของกับสวนประสมทางการตลาด (Marketing mix) ประกอบดวย สิ่งกระตุนดานผลิตภัณฑ 

(Product) สิ่งกระตุนดานราคา (Price) สิ่งกระตุนดานการจัดชองทางการจําหนาย (Place) และสิ่ง

กระตุนดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) หรือ สิ่งกระตุนอ่ืนๆ ซึ่งสิ่งกระตุนความตองการของ

ผูบริโภคที่อยูภายนอกที่ควบคุมไมได เชน เศรษฐกิจ เทคโนโลยี กฎหมาย การเมือง วัฒนธรรม  

เปนตน 

  3.1.2 ความรูสึกนึกคิดของผูบริโภคที่เปรียบเสมือนกลองดํา (Black box) 

ซึ่งผูผลิตหรือผูขายไมสามารถทราบได อันเกิดจากลักษณะของตัวผูซื้อตามอิทธิพลจากปจจัยตางๆ  

และกระบวนการตัดสินใจของผูซื้อ 

  3.1.3 การตอบสนองของผูซื้อ (Buyer’s Response) หรือการตัดสินใจซื้อ

ของผูบริโภคในประเด็นตางๆ ดังน้ี 

  การเลือกผลิตภัณฑ 

  การเลือกตราสินคา 
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  การเลือกผูขาย  

  การเลือกเวลาในการซื้อ 

  การเลือกปริมาณการซื้อ 

 ทฤษฎีพฤติกรรมผูบริโภคแสดงไดเปนโมเดล (Consumer Behavior Model) ที่ทําให

เห็นถึงเหตุจูงใจวาสงผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ โดยมีจุดเร่ิมจากสิ่งที่กระตุน (Stimulus) ทํา

ใหเกิดความตองการผานเขามาตามอิทธิพลและลักษณะตางๆ ของผูน้ันแลวสงผลตอการตอบสนอง 

(Response) ของผูซื้อตามมา ดังภาพโมเดลตอไปน้ี 

ภาพที่ 2 แสดง Consumer Behavior Model  

ที่มา : Kotler, 1994 

 

 จากทฤษฎีพฤติกรรมของผูบริโภคขางตนผูวิจัยสรุปไดวา พฤติกรรมสวนใหญของ

ผูบริโภคในการตัดสินใจซื้อน้ันเร่ิมมาจากการถูกกระตุนดวยสิ่งเราทั้งจากปจจัยภายในและภายนอก 

แลวจึงเกิดความรูสึกโดยมีลักษณะและกระบวนการตัดสินใจของผูซื้อเปนขั้นตอนระหวางน้ัน 

สุดทายจึงเกิดตอบสนองตอสิ่งเราผานพฤติกรรมที่ผูบริโภคไดตัดสินใจไว 
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 3.2 ทฤษฎีการเติบโตทางความเชื่อ (Theology and Psychology in the Study of Faith 

Development) 

 James Fowler (1981) ไดแบงลําดับขั้นของความเชื่อตามอายุของมนุษยออกเปน  

7 ประเภทดังน้ี 

 3.2.1 ความเชื่อระดับทารก (Undifferentiated Faith) นับจากวัยแรกเกิดถึง 

2 ป ในระดับทารกน้ีความเชื่อไดเร่ิมขึ้นโดยธรรมชาติจากการสังเกตดูพฤติกรรมของทารกที่มีความ

เชื่อความวางใจเกิดจากการไดสัมผัส ไออุน กลิ่นกาย กลิ่นนํ้านม พฤติกรรมซ้ําๆ โทนเสียงและ

หนาตาที่พอจะจําไดจึงเกิดเปนความวางใจ ในสภาพแวดลอมกับคนที่อยูใกลชิดและการเลี้ยงดู 

 3.2.2 ความเชื่อระดับเรียนรูเองและคนอ่ืนสอน (Intuitive-Projective 

Faith) ความเชื่อระดับน้ีอยูระหวางเด็กอายุ 2-6 ขวบ ที่เด็กจะเร่ิมพัฒนาควบคูไปกับการเรียนรูภาษา 

หัดออกเสียง การเร่ิมประมวลเสียงตางๆ หัดแยกแยะเสียงของสมอง หัดพูดจากคํางายๆ กอนจน

กลายเปนการพูดไดดวยความอยากของตัวเอง การเลียนแบบจากสิ่งรอบขางเปนสิ่งที่สําคัญมาก

ในชวงวัยน้ี ระดับการใชเหตุผลยังใชไมไดดีนัก 

 3.2.3 ความเชื่อระดับนิทานหรือเร่ืองราว (Mythic-Literal Faith) วัย 7-12 

ขวบ เด็กที่อยูในวัยระดับน้ีเร่ิมมีพัฒนาการทางสมองที่เติบโตแลว การเลียนแบบของเขาจะมีรากฐาน

มาจากเร่ืองเขาที่ไดรับฟงมา สมองของเขาเร่ิมสรางจินตนาการวาตัวเองอยากเปนอะไร  

 3.3.4 ความเชื่อระดับประสมประสานขอมูล (Synthetic-Conventional 

Faith) ชวงอายุ 12-20 ปจะเร่ิมพัฒนาความเชื่อจากเร่ืองราวหรือนิทานที่อยากเปน ใหมาเปนเร่ืองราว

ชีวิตของตนเอง จึงพัฒนาและสนใจในตัวเองมากขึ้น มองเห็นสิ่งที่คนอ่ืนคาดหวัง แลวเปรียบเทียบ

ตัวเองกับคนอ่ืนมากขึ้น 

  3.3.5 ความเชื่อระดับคิดเองพิจารณาเอง(Individuality Reflective Faith) 

อายุ  20 ปขึ้นไป คนหนุมสาวในวัยน้ีพัฒนาความเชื่อจากการคนหา เขาใจ สัมผัส และมี

ประสบการณเอง ไมใชจากที่คนอ่ืนเลาหรือสอนอีกตอไป และจะมีคําถามมากมายเกี่ยวกับสิ่งที่เปน

นามธรรม เชน ความเชื่อแปลวาอะไร ทําใหเกิดการเสาะหามาเรียนรูเองมากขึ้น ประกอบกับการ

เติบโตทางความเชื่อที่มีพัฒนาการทางดานเหตุผลและความคิดในจุดที่เขมแข็งและเติบโตพอที่จะคิด

เอง หาเหตุผลเองไดเต็มที่แลว ความสนใจจึงมีกับคุณคาที่ตัวเองพบมากกวาที่คนอ่ืนบอก  

 3.3.6 ความเชื่อระดับหวนกลับสูของเดิม (Conjunctive Faith) ในระดับ

อายุ 35 ปขึ้น มีความรูสึกตองการความลุมลึกในสิ่งที่ตัวเองเชื่อถือ คุณคาตางๆ ที่ทาทายจะไมใชใน

ระดับกวางแตจะเปนระดับลึก มีทาทีตอตานและไมยอมรับสิ่งใหมเพราะเร่ิมเบื่อกับการเดินหนา

คนหาในสิ่งที่ไมมีวันจบสิ้นแตจะหวนกลับไปพิจารณาความเชื่อด้ังเดิม คุณคาเดิมที่เคยมีมา เพราะ
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ทําใหจะรูสึกปลอดภัยกับความเชื่อเกาๆ ที่ผานมาหรือสิ่งที่เปนเร่ืองของธรรมเนียมประเพณีด้ังเดิม

มากกวา จึงเปนความเชื่อในระดับที่ซึมซับดวยประสบการณและจะเร่ิมหาผูสืบทอดอุดมการณ 

ความคิด คานิยม ปรัชญา   

 3.3.7 ความเชื่อระดับที่ตระหนักวาตนเปนสวนหน่ึงของจักรวาล 

(Universalising Faith) ระดับที่หาไดยาก เปนความเชื่อที่เขาถึงแกนของความเปนจริงวาตัวบุคคลน้ัน

เปนสวนหน่ึงของความจริงสากล ไมตองการแขงขันกับผูใด ไมบังคับผูอ่ืนใหเชื่อในสิ่งที่ตนเห็น

หรือเขาใจ และพรอมจะปลอยวางทุกอยางเพื่อหลอมเขากับความจริง คําวา เชื่อ ไมมีความหมาย

อะไรอีกตอไปเพราะมีคําอ่ืนที่มีความหมายมากกวาเขามาแทนคือคําวา เปน 

 จากทฤษฎีการเติบโตทางความเชื่อขางตนผูวิจัยสรุปไดวาความเชื่อน้ันเกิดขึ้นกับบุคคล

ไดแตกตางกันตามปจจัยของตัวผูรับเองซึ่งมีทัศนคติ ความคิด และพฤติกรรมที่ตางไปตามวัย รวมถึง

ประสบการณชีวิตของผูน้ันซึ่งจะสงผลตอการรับและถายทอดความเชื่อตอไปดวย 

 

 3.3 ทัศนะของกลุมจิตวิทยามนุษยนิยม (Humanism)   

 แนวคิดตามกลุมจิตวิทยามนุษยนิยมไดใหความหมายไววา มนุษยแตละคนเปนผู

พยายามที่จะรูสึกเขาใจตนเอง และตองการบรรลุศักยภาพสูงสุดของตน (Self-actualization) จึง

ตองการที่จะเสริมสรางใหบุคคลสามารถคิดวิเคราะห เขาใจตน และนําจุดดีมาใชประโยชนเพื่อเปน

การพัฒนาและปรับปรุงตนเอง บนสิทธิในการเลือกกระทํา เลือกประสบการณ กําหนดความ

ตองการ และตัดสินใจเร่ืองตาง ๆ ดวยตนเอง (Self-Mastery) น่ันเปนการ “ออกแบบชีวิต”  

ที่เหมาะสมตามทิศทางของเขา  

 ความเชื่อเบื้องตนของกลุมจิตวิทยามนุษยนิยม (Calr R. Rogers, 1902 – 1987 และ 

Abraham H. Maslow, 1908-1970)  

 จากทัศนะของกลุมจิตวิทยามนุษยนิยมขางตนผู วิจัยสรุปไดวามนุษยสามารถคิด

วิเคราะหและเขาใจความรูสึกของตนเองไดสงผลตอการตัดสินใจกระทําหรือพฤติกรรมที่แสดงออก

มาตามความตนเองตองการ 

 

 3.4 ทฤษฎีสุขนิยม (Hedonism Theory, Sigmund Freud)   

 เปนทฤษฎีทางจิตวิทยาที่เชื่อวา พฤติกรรมมนุษยเกิดจากความตองการ  2 อยาง คือ 

ความตองการทางกาย เชน ความหิว ความตองการทางเพศ และความตองการทางจิต อารมณและจิต

วิญญาณ ไดแก ความกลัว ความรัก ความตองการประสบความสําเร็จ  ความตองการมีศักด์ิศรี มนุษย

เกิดมาพรอมกับสัญชาตญาณในรูปของพลังงานที่ผลักดันใหเกิดพฤติกรรม  พลังดังกลาว
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ประกอบดวยจิตไรสํานึก (Id) ที่เราไมรูสึก จะผลักดันจิตสวนที่เรารู (Ego)  ใหทําสิ่งตางๆ ที่

ประสงคและมีจิตสํานึกที่ควบคุม คือ มโนธรรม (Super ego) หรือความรูสึกผิดชอบชั่วดี อันเปนผล

จากการอบรมสั่งสอนของสังคม ซึ่งโครงสรางที่รวมทั้ง 3 สิ่งน้ันมีความสัมพันธซึ่งกันและกัน 

 อาจกลาวไดวา Id เปนความพึงพอใจหรือความตองการสวนลึกของบุคคล  สวน Ego 

เปนสิ่งที่เกิดจากการพัฒนา Id แลวจึงแสดงออกมาเปนลักษณะของบุคคลที่แสดงออกตามความ

ตองการของสังคมอยางมีเหตุผล  และเพื่อความปลอดภัยของตนเองในการที่จะอยูรวมกันกับผูอ่ืนใน

สังคม สวน Super ego เปนตัวประสานงานที่ควบคุมไมให Id แสดงความตองการสวนลึกออกมา 

และผลักดันให Ego ออกมาแทนที่ Super ego ไดแก คานิยมของสังคม และวัฒนธรรมประเพณี 

 จากทฤษฎีสุขนิยมขางตนผูวิจัยสรุปไดวาความตองการของมนุษยน้ันสามารถแบงออก

ไดเปน 2 แบบคือ ความตองการทางกาย และความตองการทางจิต ซึ่งภายในจิตของมนุษยจะมี

พลังงานที่ทําใหเกิดพฤติกรรมตางๆ ตามแรงพลักดันทางจิตใจที่แตกตางกันไปของแตละบุคคล

รวมถึงสภาพแวดลอมตางๆ รอบตัวผูน้ัน 

 

 

4. งานวิจัยที่เก่ียวของ 

 4.1 งานวิจัยในประเทศท่ีเกี่ยวของ 

 กวี บูรพสายันห (2554) ศึกษาเร่ืองความเชื่อศาสตรฮวงจุยที่มีผลตอพฤติกรรมการ

ตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียมของผูบริโภคในยานถนนพระราม 3 

 สารนิพนธน้ีไดศึกษาเร่ืองความเชื่อในศาสตรฮวงจุยที่มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจ

ซื้อคอนโดมิเนียม ทั้งคานิยม แรงกระตุนและปจจัยดานผลิตภัณฑที่มีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจ

ซื้อคอนโดมิเนียมในยานพระราม 3 สืบเน่ืองจากพื้นที่น้ีเปนหน่ึงในยานธุรกิจสําคัญในกรุงเทพฯ 

รองจากยานสุขุมวิท และสีลม 

 ผลการวิเคราะหขอมูลจากการวิจัยพบวา ผูบริโภคใหระดับความเชื่อกับความเชื่อ

ศาสตรฮวงจุยตอการตัดสินใจในระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.23 เมื่อพิจารณารายขอจะพบวา 

อุปกรณตางๆ เชน กระจกเงา นาฬิกา เปนตน มีระดับความเชื่ออยูในระดับมากซึ่งมีคาเฉลี่ยเทากับ 

3.67 รองลงมาคือ ความเชื่อในศาสตรฮวงจุยสอดคลองกับหลักการทางวิทยาศาสตรมีระดับความเชื่อ

อยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.51 และความเชื่อหลักเกณฑในการแกไขสิ่งไมดีตามศาสตร 

ฮวงจุย มีระดับความเชื่ออยูในระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ยเทากับ 3.26 ตามลําดับ 

 ผลการวิจัยน้ีทําใหผูวิจัยไดทราบวาแนวโนมความสนใจของกลุมตัวอยางในยาน

พระราม 3 น้ี วามีระดับความเชื่อในศาสตรฮวงจุยโดยเฉลี่ยอยูที่ระดับปานกลางขึ้นไป  
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 วรเทพ บุณฑริกมาศ และธนินทรัฐ รัตนพงศภิญโญ (2554) ศึกษาเร่ืองความเชื่อเร่ือง 

ฮวงจุยที่มีอิทธิพลตอการประกอบธุรกิจของคนไทยเชื้อสายจีนเขตเทศบาลเมืองบานโปง จังหวัด

ราชบุรี 

 การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความหมายในความเชื่อเร่ืองฮวงจุยและอิทธิพลตอ

การประกอบธุรกิจของคนไทยเชื้อสายจีนเขตเทศบาลเมืองบานโปง จังหวัดราชบุรี โดยดําเนินการ

วิจัยเชิงคุณภาพกับผูที่มีความรู มีประสบการณ และผูประกอบธุรกิจตางๆ สามารถสรุปเน้ือหาที่

เกี่ยวของไดดังน้ี 

 ฮวงจุยที่มีอิทธิพลตอการประกอบธุรกิจของคนไทยเชื้อสายจีนมีองคประกอบสําคัญ 

คือ ที่อยูอาศัย สถานประกอบธุรกิจ และสุสาน โดยทั้ง 3 สิ่งน้ีจะตองมีความสัมพันธกันและกันซึ่ง

เชื่อวาจะสงเสริมดานความเจริญกาวหนาของธุรกิจได 

 สรุปขอมูลเกี่ยวกับฮวงจุยดานที่อยูอาศัย คือ ฮวงจุยเปนศาสตรจีนโบราณที่เกี่ยวของ

กับชีวิตมากขึ้น ดวยความเชื่อวาบานที่อยูอาศัยตามหลักฮวงจุยตองอยูในทําเลที่ดี เพื่อทําใหผูที่อาศัย

ในบานมีความสุขในครอบครัว เจริญกาวหนาในหนาที่การงาน มีความปลอดภัยในทรัพยสิน 

ตลอดจนสุขภาพทั้งรางกายและจิตใจดี สรุปขอมูลเกี่ยวกับฮวงจุยดานการประกอบธุรกิจ โดยอาศัย

องคประกอบ 4  อยาง คือ ชัยภูมิ ทิศทาง ดวงชะตา และฤกษยาม ตองมีความสัมพันธตอกันและกัน

จึงจะทําใหการประกอบธุรกิจเกิดการคิดอาน การตัดสินใจในทิศทางตามชวงจังหวะและเวลาที่

ถูกตองจึงสงผลใหชีวิตเจริญรุงเรือง 

 การวิจัยน้ีไดรวบรวมทั้งแนวคิดและคํานิยามในเร่ืองตางๆ ที่เกี่ยวกับฮวงจุยไว เชน 

ความเชื่อ การเลือกทําเลที่ ต้ังของบานกับสภาพแวดลอม การออกแบบอาคารตามหลักฮวงจุย 

อิทธิพลของฮวงจุยกับสังคมไทย เปนตน ผูวิจัยจึงทราบขอมูลที่เปนประโยชนตอพื้นฐานที่มาของ

ความเชื่อเร่ืองฮวงจุยในสังคมไทยมากยิ่งขึ้น 

 ภัทรภรณ หมดมลทิล (2554) ศึกษาเร่ืองผลิตภัณฑตกแตงที่อยูอาศัยจากแนวคิดเร่ือง

ธาตุทั้ง 5 ในศาสตรฮวงจุย 

 การวิจัยน้ีมี วัตถุประสงคในการศึกษาขอมูลเกี่ยวทัศนคติ ความพึงพอใจ และ

ขอเสนอแนะบนความเชื่อเร่ืองศาสตรฮวงจุยเพื่อนํามาสรุปเปนแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ

ตกแตงที่อยูอาศัยตามแนวคิดเร่ืองธาตุทั้ง 5 ในศาสตรฮวงจุย 

 ผูวิจัยไดออกแบบและผลิตผลิตภัณฑขึ้นมา 5 ชิ้นตามแนวคิดเร่ืองธาตุและนําไป

ทดสอบวางในสถานที่พักอาศัย ซึ่งไดรับความคิดเห็นจากผูพักอาศัยวาผลิตภัณฑมีรูปแบบสวยงาม

และสามารถนําไปใชงานไดจริงโดยเฉพาะกับสําหรับผูพักอาศัยที่มีความสนใจเร่ืองฮวงจุยสามารถ



16 

 

เลือกใชผลิตภัณฑตกแตงตามธาตุ ซึ่งจะไดรับผลตามหลักฮวงจุยมากยิ่งขึ้นหากนําไปวางตามทิศที่

กําหนดไวของผลิตภัณฑแตละชิ้น 

 การวิจัยน้ีชวยใหผูวิจัยไดทราบรายละเอียดเชิงลึกถึงผลิตภัณฑและการตกแตงที่อยู

อาศัยตามแนวคิดเร่ืองธาตุทั้ง 5 ในศาสตรฮวงจุย ซึ่งสามารถนําไปประยุกตใชตอไปได  

  ไพลิน พูลพิพัฒน (2552) ศึกษาเร่ืองปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อที่อยูอาศัยของบริษัท

ผูพัฒนาอสังหาริมทรัพยแหงหน่ึงระดับราคากลางถึงบน ในเขตกรุงเทพมหานครตอนบนฝงขวา 

 การวิจัยน้ีเปนการวิจัยดานปจจัยสวนทัศนคติดานหลักความเชื่อเกี่ยวกับฮวงจุยและ

ทัศนคติดานตางๆ ที่มีผลในการเลือกซื้อที่อยูอาศัยของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครในปจจุบัน 

ซึ่งมีประชากรเปนผูซื้อบานจัดสรรโครงการตางๆ ของบริษัทพัฒนาอสังหาริมทรัพยแหงหน่ึงในเขต

กรุงเทพฯ และมีกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา คือ ผูที่ซื้อที่อยูอาศัยของโครงการบานจัดสรร จํานวน

ทั้งสิ้น 844 ราย โดยผูตอบแบบสอบถามมีปจจัยที่มีผลตอการเลือกซื้อบาน ดานทัศนคติเกี่ยวกับ

ความเชื่อหลักฮวงจุยในการตัดสินใจเลือกซื้อที่อยูอาศัย โดยใหความสําคัญกับในระดับที่มากใน

เร่ืองของทิศทางของบาน  

 ทําใหผูวิจัยไดทราบถึงทัศนคติของผูบริโภความีระดับความเชื่อในศาสตรฮวงจุยในการ

เลือกซื้อที่อยูอาศัยโดยเพาะดานทิศทางในระดับที่มาก  

   

 4.2 งานวิจัยตางประเทศท่ีเกี่ยวของ 

  4.2.1 A summary of research history on Chinese Feng-shui and 

application of Feng-shui principles to environment by Bi Xia Chen and Yuei Nakama (2004) 

   คณะผูวิจัยไดทําการศึกษาประวัติศาสตรของฮวงจุยวาเปนศาสตรจากชาว

จีนโบราณ ที่วางรูปแบบการดําเนินชีวิตของมนุษยใหเขากับสิ่งแวดลอม ซึ่งไดมีการเผยแพรจาก

ประเทศจีน (ในยุคน้ัน) ไปสูประเทศโดยรอบ เชน ฮองกง ใตหวัน เกาหลี เวียตนาม เปนตน จาก

บันทึกทางประวัติศาสตรพบวาในศตวรรษที่ 18 มิชชันนารีจากชาติตะวันตกเร่ิมเขามายังประเทศจีน

และไดเห็นรูปแบบของสถาปตยกรรมตางๆ ที่มีแนวคิดในการออกแบบตามหลักฮวงจุย โดยระบุวา

เปนความเชื่อในเร่ืองโชคลาง (Superstitious) ของชาวจีน หลังจากน้ันก็มีนักวิชาการดานตางๆ ให

ความหมายตามที่เขาใจกันมากขึ้นในทั้งในเชิงวิทยาศาสตรและนําการประยุกตใชกับชีวิตใหเขากับ

ธรรมชาติ ตลอดจนการสรางที่อยูอาศัยเพื่อสงผลตามความตองการของชีวิตที่บุคคลผูน้ันคาดหวังไว 

กอใหเกิดศิลปตางๆ จนศาสตรทางดานฮวงจุยไดเผยแพรจนเปนที่ยอมรับทั้งในชาติตะวันออก

ดวยกันและชาติตะวันตก ซึ่งไดรับอิทธิพลจากการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจที่สูงขึ้นกอใหเกิดปจจัย

ดานความตองการในโชคลาภและสิ่งตางๆ ใหเขามาสูผูที่อยูอาศัยในสถานที่น้ัน 
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5.  สรุป    

 จากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของในบทที่ 2 น้ี ชวยใหผูวิจัยปรับ

ทัศนคติที่มีตอความเชื่อดานฮวงจุยเปลี่ยนไป จากเดิมที่เคยไดยินและไดรับทราบขอมูลเบื้องตนจาก

บุคคลใกล ตัวมาบ าง  แตยั งไม เคยไดศึกษาดวยตนเอง  จึงมีความรูสึกตอความเชื่ อด าน 

ฮวงจุยน้ีวาเปนความเชื่อที่คาบเกี่ยวกับเร่ืองมงายอยูมากและไมสามารถพิสูจนไดตามหลักการทาง

วิทยาศาสตร แตหลังจากการที่ไดทําการศึกษาเพิ่มเติมจึงสามารถสรุปไดเปนประเด็นดังน้ี 

 1.  ความหมายของคําที่เกี่ยวของ 

 2.  ที่มาและประวัติศาสตรของความเชื่อเร่ืองฮวงจุย 

 ความเชื่อเร่ืองฮวงจุยมีจุดเร่ิมตนจากชาวจีนในยุคโบราณซึ่งเกิดจากแนวคิดในการ

ดําเนินชีวิตพรอมกับการสรางสถานที่อยูอาศัยใหสอดคลองกับความเปนไปของธรรมชาติ  

เพื่อผลักดันใหเกิดพลังสงเสริมชีวิตดานตางๆ ของผูน้ันและคนที่อยูรอบขาง 

 3  การเชื่อมโยงความเชื่อเร่ืองฮวงจุยกับผูบริโภคตามทฤษฎีตางๆ 

 ความเชื่อของมนุษยมีหลากหลายรูปแบบขึ้นอยูกับชวงวัยและปจจัยแวดลอมตางๆ เมื่อ

ความเชื่อที่มีอยูในตัวผูน้ันถูกขับดันดวยความตองการจึงเกิดเปนสิ่งเราในการเสาะแสวงหาทางที่จะ

บรรลุวัตถุประสงคที่ตองการน้ันโดยนําทัศนคติดานความเชื่อเร่ืองฮวงจุยเขามาประยุกตใชในชีวิต

สงผลเปนพฤติกรรมและการตัดสินใจตางๆ ตามมา 

 ซึ่งการศึกษาน้ีสงผลใหผูวิจัยปรับมุมมองและทัศนคติในความเชื่อเร่ืองฮวงจุยไปใน

เหตุผลทางวิทยาศาสตรมากข้ึน เน่ืองจากการวิเคราะหวาเปนความเชื่อที่มีจุดเร่ิมตนต้ังแตหลัก

ธรรมชาติของมนุษย ความเชื่อในแตละตัวบุคคล ตลอดจนการแสวงหาสิ่งที่จะเขามาตอบโจทยสิ่งที่

ตนมุงหมายไว ถึงแมวาผลที่ไดรับตอการปฏิบัติตามศาสตรฮวงจุยน้ันจะยังเปนที่พิสูจนทาง

วิทยาศาสตรไดแนชัดก็ตาม แตทําใหเขาใจวาเปนความเชื่อที่มีอิทธิพลตอทัศนคติและพฤติกรรมของ

คนจนกระทั่งเขามาเปนสวนหน่ึงของสังคม อีกทั้งการที่ไดสืบคนและศึกษางานวิจัยที่มีผูศึกษาใน

ดานตางๆ ทําใหเห็นถึงการไดรับความนิยมและอิทธิพลของศาสตรฮวงจุยตอผูบริโภคในสังคมไทย  

จึงนับเปนการเปดแนวคิดที่เปนประโยชนเปนอยางมาก 
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บทที่ 3 

ระเบียบวิธีดําเนินการวิจัย 

 

  

 การวิจัยเร่ือง “ทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคกับความเชื่อเร่ืองฮวงจุย” เปน

งานวิจัยที่ผสมผสานกันระหวางงานวิจัยเชิงปริมาณ (Qualitative Research) จากการสํารวจกลุม

ตัวอยางในกรุงเทพมหานครจํานวน 400 ตัวอยางเปนหลัก กับการวิเคราะหจากบทความเชิงพรรณา 

(Descriptive Research) ที่เกี่ยวของกับความเชื่อเร่ืองฮวงจุยที่มีการศึกษามากอนหนา โดยผูวิจัยไดมี

การกําหนดใหัมีประเด็นการนําเสนองานวิจัยดังน้ี 

1. ประชากร ขนาดกลุมตัวอยาง และวิธีการสุมตัวอยาง  

  2. กรอบขั้นตอนการทํางานวิจัยและตัวแปรที่ใชในการวิจัย 

  3. สมมติฐาน 

  4. วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 

  5. เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 

  6. การตรวจสอบเคร่ืองมือวิจัย 

  7. การวิเคราะหขอมูล 

  8. ระยะเวลาการเก็บขอมูล 
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1. ประชากร ขนาดกลุมตัวอยาง และวิธีการสุมตัวอยาง  

 1.1 ประชากร 

 การศึกษาวิจัยคร้ังน้ีใชประชากรที่มีอายุ 15 ปขึ้นไปจากจํานวนประชากรที่อาศัยอยูใน

กรุงเทพมหานครจํานวน 5,612,200 คน (สํานักงานสถิติแหงชาติ กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศ

และการสื่อสาร,2556) 

 

 1.2 ขนาดกลุมตัวอยาง 

 ตัวแทนของประชากรที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานครจํานวน 400 คน ซึ่งมีการนําหลัก

ประมาณคาสัดสวนหรือรอยละขนาดตัวอยางจากสูตรของ Taro Yamane ที่กําหนดขนาดกลุม

ตัวอยางโดยยอมใหมีความคาดเคลื่อนได 5% และที่ระดับความเชื่อมั่น 95% และกําหนดความมี

นัยสําคัญที่ระดับ 0.05 ซึ่งสามารถคํานวณหนวยตัวอยางไดดังน้ี   

 

 

 เมื่อ n = ขนาดของกลุมตัวอยาง 

   N =  จํานวนประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร  

   e   = ระดับนัยสําคัญ, คาความคลาดเคลื่อนของกลุมตัวอยาง  

 

 จากน้ันแทนคาในสูตร จะไดกลุมตัวอยางที่จะทําการศึกษาในคร้ังน้ีดังน้ี 

   n =   

   n = 399.97 คน 

 ดังน้ันการทําวิจัยคร้ังน้ีจึงใชขนาดกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง 

 

 1.3 วิธีการสุมตัวอยาง 

 การศึกษาคร้ังน้ีใชเทคนิคการสุมตัวอยาง โดยไมใชหลักความนาจะเปนของการสุม

ตัวอยาง (Non – Probability Sampling) แบบบังเอิญ (Accidental Sampling) 
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ตัวแปรตน 

 ปจจัยทางดานลักษณะประชากรศาสตร 

• เพศ 

• ชวงอาย ุ

• ระดับการศึกษา 

• อาชีพ 

• รายได 

• สถานภาพ 

 

 

ตัวแปรตาม 

 อิทธิพลที่มีผลตอความเชื่อเร่ืองฮวง

จุยของบุคคล  

ทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอความ

เชื่อเร่ืองฮวงจุย 

 

 

2.  กรอบข้ันตอนการทํางานวิจัยและตัวแปรที่ใชในการวิจัย 

 การศึกษาเร่ือง “ทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคที่มีตอความเชื่อในเร่ืองฮวงจุย”   

มีตัวแปรตนที่ผูวิจัยสนใจคือ ปจจัยทางดานลักษณะทางประชากร ปจจัยจากภายนอก และมีตัวแปร

ตามที่ผู วิจัยสนใจคือ อิทธิพลที่มีผลตอความเชื่อเร่ืองฮวงจุยของบุคคล ตลอดจนทัศนคติและ

พฤติกรรมของผูบริโภคที่มีตอความเชื่อเร่ืองฮวงจุยในการดํารงชีวิตตลอดจนการตัดสินใจเลือกซื้อ

สินคา 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ปจจัยจากภายนอก 

• การสงเสริมการขาย 
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3.  สมมติฐาน 

 ผูวิจัยไดกําหนดสมมติฐานบนพื้นฐานตัวแบบงานวิจัย ดังตอไปน้ี 

 ปจจัยดานประชากรศาสตรที่แตกตางกัน จะมีทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคที่มี

ตอความเชื่อในเร่ืองฮวงจุย 

 สมมติฐานที่ 1.1 กลุมตัวอยางที่มีเพศแตกตางกัน จะมีทัศนคติในความเชื่อเร่ืองฮวงจุย

แตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 2.1 กลุมตัวอยางที่มีชวงอายุแตกตางกัน จะมีทัศนคติในความเชื่อเร่ือง 

ฮวงจุยแตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 3.1 กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาแตกตางกัน จะมีทัศนคติในความเชื่อ

เร่ืองฮวงจุยแตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 4.1 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพแตกตางกัน จะมีทัศนคติในความเชื่อเร่ืองฮวงจุย

แตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 5.1 กลุมตัวอยางที่มีรายไดแตกตางกัน จะมีทัศนคติในความเชื่อเร่ือง 

ฮวงจุยแตกตางกัน 

 สมมติฐานที่ 6.1 กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพแตกตางกัน จะมีทัศนคติในความเชื่อเร่ือง 

ฮวงจุยแตกตางกัน 

 

 

4.  วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 

 ในการศึกษาวิจัยคร้ังน้ีใชขอมูลจาก 2 แหลง ประกอบดวย 

 4.1  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data)โดยการใชแบบสอบถามจํานวน 422 ชุด 

 4.2  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการคนควาขอมูลจากหนังสือทางวิชาการ 

บทความสารนิพนธ รายงานการศึกษาอิสระ งานวิจัยที่เกี่ยวของ แนวคิดที่เกี่ยวของ ขอมูลจาก

หนังสือพิมพ รวมถึงขอมูลจากเวปไซดตางๆ ที่เกี่ยวของกับความเชื่อดานฮวงจุย 
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5.  เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย 

กกกกกกก 5.1  แบบสอบถาม (Questionnaire) 

กกกกกกก ผูวิจัยสรางแบบสอบถามขึ้นจากการรวบรวมขอมูลแนวคิด งานวิจัยที่เกี่ยวของนํามา

ประยุกตเปนลักษณะขอคําถาม ซึ่งคําถามทั้งหมดมีจํานวน 15 ขอ โดยแบงเน้ือหาออกเปน 4 สวน

ดังน้ี 

 สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปซึ่งเปนคําถามเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตรของผูตอบมี

ลักษณะสวนใหญเปนแบบสอบถามปลายปด (Close-Ended Questions)  

 สวนที่ 2 เปนคําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมที่เกี่ยวของกับความเชื่อเร่ืองฮวงจุยของกลุม

ตัวอยางลักษณะคําถามปลายปด (Close-ended Questions) แบบตรวจสอบรายการ (Checklist) 

 สวนที่ 3 เปนคําถามเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอความเชื่อเร่ืองฮวงจุยของกลุมตัวอยางใน

ลักษณะคําถามปลายปดแบบเรียงลําดับ (Ranking) โดยใชวิธีมาตรวัดแบบลิเคอรท (Likert Scale) 5 

ระดับดังน้ี 

 5 เทากับ  เชื่อมากที่สุด 

 4 เทากับ  เชื่อมาก 

 3 เทากับ  เชื่อปานกลาง 

 2 เทากับ  เชื่อนอย 

 1 เทากับ  ไมเชื่อ 

กกกกกกกก เกณฑการประเมินคาคะแนนที่ไดจากการวัดขอมูลประเภทอันตรภาคชั้น ผูวิจัยใช

คํานวณหาความกวางของการอภิปรายผลการวิจัยของลักษณะแบบสอบถามที่ใชระดับการวัดขอมูล

ประเภทอันตรภาคชั้น (Interval Scale) ผูวิจัยใชเกณฑเฉลี่ยในการอภิปราย (กัลยา วาณิชยบัญชา. 

2544: 29)  

 ความกวางอันตรภาคชั้น  =   

 

      =    

      = 0.80 

 

ดังเปนตารางเปรียบเทียบระหวางคาเฉลี่ยที่วัดไดและระดับของคาคะแนนตามดานลาง 
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ตารางท่ี 1 แสดงเกณฑในการแปลความหมายของคะแนน 

คาเฉลี่ยที่วัดได ระดับของคาคะแนน 

4.21 – 5.00 

3.41 – 4.20 

2.61 – 3.40 

1.81 – 2.60 

1.00 – 1.80 

เชื่อมากที่สุด 

เชื่อมาก 

                             เชื่อปานกลาง 

เชื่อนอย 

ไมเชื่อ 

 

 

 

6.  การตรวจสอบเคร่ืองมือวิจัย 

 6.1   การหาความเท่ียงตรงตามเน้ือหา (Content Validity Index) 

การวิจัยคร้ังน้ีผูวิจัยไดนําแบบสอบถามที่ไดมีการออกแบบแลวไปใหผูเชี่ยวชาญ 3 ทาน 

เปนผูตรวจสอบความเที่ยงตรงของเน้ือหาพรอมขอรับความคิดเห็นและขอเสนอแนะหลังจากน้ันได

นํามาแกไขเน้ือหาในเร่ืองความเหมาะสมของภาษาและความชัดเจนจากน้ันนํามาใหผูเชี่ยวชาญ

พิจารณากอนนําไปใช โดยกําหนดระดับความคิดเห็นเปน 4 ระดับ คือ 1,2,3,4 ซึ่งแตละระดับมี

ความหมายดังน้ี 

1 หมายถึง คําถามไมสอดคลองกับเน้ือเร่ือง 

2 หมายถึง คําถามจําเปนตองไดรับการพิจารณาทบทวนอยางมากถึงจะสอดคลองกับ

เน้ือเร่ือง 

3 หมายถึง คําถามจําเปนตองไดรับการพิจารณาทบทวนปรับปรุงเล็กนอยถึงจะ

สอดคลองกับเน้ือเร่ือง 

4 หมายถึง คําถามสอดคลองกับเน้ือเร่ือง 

สําหรับเกณฑใชในการตัดสินคุณภาพเร่ืองการใชเกณฑ CVI >.80 ขึ้นไปโดยคํานวณ

จากสูตร 

 ซึ่งผลการวิเคราะหคาดัชนีความสอดคลองของเน้ือหา CVI ของขอมูลแบบสอบถาม

เทากับ 0.80 

 

 6.2  การหาความเชื่อมั่น (Reliability) 

 ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามไปทําการทดสอบกอน (Pre-Test) กอนเก็บขอมูลจริง กับกลุม 

ดัชนีความสอดคลองกับเน้ือหา = จํานวนขอคําถามที่ผูเชี่ยวชาญทั้งสามทานเห็นวาสอดคลอง 

         (CVI)            จํานวนขอคําถามทั้งหมด 
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 ตัวอยางจํานวน 30 รายที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร และคํานวณความเชื่อมั่นดวยการ

ประมวลผลทางคอมพิวเตอรโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for Windows version 17  เพื่อ

ตรวจสอบความถูกตองและการใชงานจริงของแบบสอบถามกอนซึ่งไดคาความเชื่อมั่นเทากับ 0.962 

มากกวา 0.8 ซึ่งไดนํามาใชในการเก็บตัวอยางตอไป 

 

 

7.  การวิเคราะหขอมูล 

 สามารถแบงการวิเคราะหขอมูลไดเปน 2 กลุม ดังน้ี 

 1. การวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) เพื่ออธิบายอธิบาย

ขอมูลเกี่ยวกับกลุมตัวอยางดังน้ี 

 1.1 ขอมูลในแบบสอบถามสวนที่ 1 เปนคําถามเกี่ยวกับลักษณะทาง

ประชากรศาสตร วิเคราะหโดยการแจกแจงความถี่  (Frequency) และนําเสนอเปนคารอยละ 

(Percentage) เพื่อศึกษาถึงลักษณะทั่วไปของกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 

 1.2  ขอมูลในแบบสอบถามสวนที่ 2 เปนคําถามเกี่ยวกับพฤติกรรมที่

เกี่ยวของกับความเชื่อเร่ืองฮวงจุย วิเคราะหโดยนําเสนอเปนคาเฉลี่ย (Means) และคาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.) เพื่อศึกษาถึงลักษณะทั่วไปของกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 

 1.3 ขอมูลในแบบสอบถามสวนที่ 3 เปนคําถามเกี่ยวกับทัศนคติที่มีตอ

ความเชื่อเร่ืองฮวงจุย วิเคราะหโดยนําเสนอเปนคาเฉลี่ย (Means) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 

เพื่อวัดการกระจายของขอมูล  

 2.  การวิเคราะหโดยใชสถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) เปนสถิติที่ใชในการ

ทดสอบสมมติฐาน ซึ่งสมมติฐานของการวิจัยคร้ังน้ีเลือกใชสถิติในการวิเคราะหดังน้ี 

 2.1 สมมติฐานขอที่ 1 ผูบริโภคที่มีลักษณะทางประชากรศาสตร

ประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา และรายได  แตกตางกันมีทัศนคติและพฤติกรรมในเร่ืองฮวง

จุยแตกตางกัน 

   การวิเคราะหโดยใชการแจกแจงแบบตารางไขว (Crosstabs) 

  2.2 สมมติฐานขอที่ 2 ผูบริโภคที่มีลักษณะทางประชากรศาสตร

ประกอบดวย เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได  แตกตางกันมีทัศนคติดาน

ความเชื่อในเร่ืองฮวงจุยแตกตางกัน 

   การวิเคราะหใชคาสถิติ F-test วิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว คือ One 

Way ANOVA และ t-test 
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8.  ระยะเวลาในการเก็บขอมูล 

 การศึกษาวิจัยคร้ังน้ีใชระยะเวลาในการเก็บรวบรวมขอมูลตลอดจนสรุปผลเปน

ระยะเวลา 3 เดือนต้ังแตเดือนสิงหาคม 2556 ถึงเดือนตุลาคม 2556 
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บทที่ 4 

ผลการวิจัย 

 

 

 งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมความเชื่อเร่ืองโชคลางของ

ผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยใชวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลโดยการศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ 

(Quantitative research) ที่ใชวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลโดยการใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปน

เคร่ืองมือจํานวน 422 ราย ในเขตกรุงเทพมหานคร เพื่อนํามาวิเคราะหผลจากโปรแกรมคอมพิวเตอร

สําเร็จรูป SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) ในการคํานวณคาสถิติตางๆ ซึ่งผลวิจัย

สามารถแบงออกไดเปนสวนหลักๆ ดังน้ี 

 สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหลักษณะทางประชากรศาสตร 

 สวนที่ 2 ผลการวิเคราะหทัศนคติและพฤติกรรม 

 สวนที่ 3 ผลการวิเคราะหทัศนคติและพฤติกรรมเร่ืองฮวงจุย 

 สวนที่ 4 รูปแบบการตลาดที่มีผลตอความเชื่อเร่ืองฮวงจุย 

 สวนที่ 5 การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 

 

  

สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหลักษณะทางประชากรศาสตร 

 ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูลที่เปนลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมตัวอยาง 

ไดแก เพศ อายุ ศาสนา สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ รายไดเฉลี่ยตอเดือน โดยนํามาวิเคราะห

แจกแจงจํานวน (ความถี่) และหาคารอยละ ดังปรากฎในตาราง ดังน้ี 

 

ตารางที่ 2 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศ 

(n = 422) 

เพศ จํานวน (คน) รอยละ 

ชาย 111 26.3 

หญิง 311 73.7 

รวม 422 100.0 
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 จากตารางที่ 2 พบวา จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางเพศหญิงมี

จํานวนมากกวากลุมตัวอยางที่เปนเพศชาย กลาวคือ เพศหญิงจํานวน 311 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 

73.7 และเพศชายจํานวน 111 ตัวอยางคิดเปนรอยละ 26.3 

 

ตารางที่ 3 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอายุ 

(n = 422) 

อายุ (ป) จํานวน (คน) รอยละ 

15-25ป 137 32.5 

26-35 ป 223 52.8 

36-45 ป 30 7.1 

46-55 ป 25 5.9 

56 ป ขึ้นไป 7 1.7 

รวม 422 100.0 

 

 จากตารางที่ 3 พบวา จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางที่อายุ

ระหวาง 26-35 ปมากที่สุด กลาวคือ มีจํานวนเทากับ 223 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 52.8 รองลงมา

อันดับสองคือ อายุระหวาง 15-25 ป จํานวนเทากับ 137 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 32.5 และอันดับสาม

คือ อายุ 36-45 ป จํานวนเทากับ 30 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 7.1 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 4 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามศาสนา 

(n = 422) 

ศาสนา จํานวน (คน) รอยละ 

พุทธ 414 98.1 

คริสต 4 .9 

อิสลาม 4 .9 

รวม 422 100.0 

 

 จากตารางที่ 4 พบวา จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางที่นับถือ

ศาสนาพุทธมากที่สุด กลาวคือ มีจํานวนเทากับ 414 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 98.1 รองลงมาอันดับ

สองคือนับถือศาสนาคริสตและอิสลามเทากันที่ 4 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 0.9  
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ตารางที่ 5 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามสถานะ 

(n = 422) 

สถานะ จํานวน (คน) รอยละ 

โสด 345 81.8 

สมรส 69 16.4 

หยาราง/หมาย 8 1.9 

รวม 422 100.0 

 

 จากตารางที่ 5 พบวา จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางที่มีสถานะ

โสดมากที่สุด กลาวคือ มีจํานวนเทากับ 345 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 81.8 รองลงมาอันดับสองคือ

สถานะสมรส จํานวน 69 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 16.4 และอันดับสามคือสถานะหยาราง/หมาย 

จํานวน 8 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 1.9 ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 6 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามระดับการศึกษา 

(n = 422) 

ระดับการศึกษา จํานวน (คน) รอยละ 

ตํ่ากวาปริญญาตรี 50 11.8 

ปริญญาตรี 262 62.1 

สูงกวาปริญญาตรี 110 26.1 

รวม 422 100.0 

 

 จากตารางที่ 6 พบวา จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางที่มี การศึกษา

ระดับปริญญาตรีมากที่สุด  คือ จํานวน 262 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 62.1  รองลงมาอันดับสองคือ

ระดับการศึกษาสูงกวาระดับปริญญาตรีจํานวน 110 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 26.1 และอันดับสามคือ

ระดับการศึกษาตํ่ากวาปริญญาตรี จํานวน 50 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 11.8 ตามลําดับ 
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ตารางที่ 7 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอาชีพ 

(n = 422) 

อาชีพ จํานวน (คน) รอยละ 

นักเรียนนักศึกษา 98 23.2 

รับราชการ 37 8.8 

ธุรกิจสวนตัว 45 10.7 

พนักงานบริษัท 234 55.5 

แมบาน/พอบาน 8 1.9 

รวม 422 100.0 

 

 จากตารางที่ 7 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางที่ประกอบอาชีพ

พนักงานบริษัทมากที่สุด จํานวน 234 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 55.5  รองลงมาอันดับสองคือ อาชีพ

นักเรียน/นักศึกษา จํานวน 98 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 23.2 และอันดับสามคืออาชีพธุรกิจสวนตัว 

จํานวน 45 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 10.7 ตามลําดับ  

 

ตารางที่ 8 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามรายได 

(n = 422) 

รายได จํานวน (คน) รอยละ 

ตํ่ากวา 10,000 บาท 76 18.0 

10,001-30,000 บาท 210 49.8 

30,001-50,000 บาท 79 18.7 

50,001-70000 บาท 31 7.3 

70,001 บาท ขึ้นไป 26 6.2 

รวม 422 100.0 

  

 จากตารางที่ 8 พบวา จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมที่มีชวงรายได 10,001-

30,000 บาทตอเดือนมากที่สุด  คือ จํานวน 210 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 49.8  รองลงมาอันดับสองคือ

กลุมที่มีชวงรายได 30,001-50,000 บาท จํานวน 79 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 18.7 และอันดับสามคือ

กลุมที่มีชวงรายได ตํ่ากวา 10,000 บาท จํานวน 76 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 18.0 ตามลําดับ 
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สวนที่ 2 ผลการวิเคราะหทัศนคติและพฤติกรรม 

 ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูลที่เปนทัศนคติและพฤติกรรมของกลุมตัวอยาง โดยตัว

แปรที่จะนํามาอธิบายในสวนน้ี คือ ความเชื่อในดานโชคลางที่มากสุด สาเหตุสําคัญที่สุดในการซื้อ

สินคาหรือบริการที่เกี่ยวของกับโชคลาง การรับขอมูลดานโชคลาง อิทธิพลแนวคิดเร่ืองโชคลางที่

ไดรับมากที่สุด การใชจายเงินเพื่อซื้อสินคาหรือบริการที่มากสุดเกี่ยวของกับโชคลาง สถานที่ซื้อ

สินคา/ใชบริการเกี่ยวกับความเชื่อโชคลางมากที่สุด และโอกาสในการซื้อสินคา/ใชบริการเกี่ยวกับ

โชคลาง โดยนํามาวิเคราะหแจกแจงจํานวน (ความถี่) และหาคารอยละ ดังปรากฎในตาราง ดังน้ี 

 

ตารางที่ 9 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความเชื่อในดานโชคลางที่มากสุด 

(n = 422) 

ความเชื่อ จํานวน (คน) รอยละ 

การเรียน/การงาน 138 32.7 

ความปลอดภัย 145 34.4 

ความรัก 40 9.5 

สุขภาพ 36 8.5 

การเงิน 63 14.9 

รวม 422 100.0 

 

 จากตารางที่ 9 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางที่เชื่อในโชคลาง

ดานความปลอดภัยมากที่สุด จํานวน 145 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 34.4 รองลงมาอันดับสองคือ ดาน

การเรียน/การงาน จํานวน 138 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 32.7 และอันดับสามคือดานการเงิน จํานวน 

63 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 14.9 ตามลําดับ  
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ตารางที่ 10 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามสาเหตุสําคัญที่สุดในการซื้อสินคา 

 หรือบริการที่เกี่ยวของกับโชคลาง 

(n = 422) 

สาเหตุ จํานวน (คน) รอยละ 

ความสบายใจ 285 67.5 

ความมั่นใจ 50 11.8 

ความคาดหวังในอนาคต 55 13.0 

ความปลอดภัย 23 5.5 

อ่ืนๆ 9 2.1 

รวม 422 100.0 

 

 จากตารางที่ 10 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางมีสาเหตุในการซื้อ

สินคาหรือบริการที่เกี่ยวของกับโชคลางเร่ืองความสบายใจมากที่สุด จํานวน 285 ตัวอยาง คิดเปน

รอยละ 67.5 รองลงมาอันดับสองคือ เร่ืองความคาดหวังในอนาคต จํานวน 55 ตัวอยาง คิดเปนรอย

ละ 13.0 และอันดับสามคือดานความมั่นใจ จํานวน 50 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 11.8 ตามลําดับ 

ตัวอยางเหตุผลที่นาสนใจดานอ่ืนๆ คือ ทําตามพิธีทางศาสนา จํานวน 1 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 0.2 

เปนตน 

 

ตารางที่ 11 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการรับขอมูลดานโชคลาง 

(n = 422) 

การรับขอมูล จํานวน (คน) รอยละ 

โทรทัศน 127 16.2 

อินเตอรเน็ต 231 29.4 

สิ่งพิมพ 123 15.7 

บุคคลรอบขาง 296 37.7 

อ่ืนๆ 8 1.0 

รวม 422 100.0 

 

 จากตารางที่ 11 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางที่รับขอมูลดาน

โชคลางจากบุคคลรอบขางมากที่สุด จํานวน 296 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 37.7 รองลงมาอันดับสอง
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คือ จากอินเตอรเน็ต จํานวน 231 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 29.4 และอันดับสามคือจากโทรทัศน 

จํานวน 127 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 16.2 ตามลําดับ  

 

ตารางที่ 12 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอิทธิพลแนวคิดเร่ืองโชคลาง 

 ที่ไดรับมากที่สุด 

(n = 422) 

อิทธิพล จํานวน (คน) รอยละ 

ตนเอง 108 25.6 

ครอบครัว 155 36.7 

เพื่อน 78 18.5 

ผูเชี่ยวชาญ/หมอดู/พระ 78 18.5 

อ่ืนๆ 3 0.7 

รวม 422 100.0 

 

 จากตารางที่ 12 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางที่ไดรับอิทธิพล

แนวคิดเร่ืองโชคลางจากครอบครัวมากที่สุด จํานวน 155 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 36.7 รองลงมา

อันดับสองคือ จากตนเอง จํานวน 108 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 25.6 และอันดับสามคือจากเพื่อนและ

ผูเชี่ยวชาญ/หมอดู/พระจํานวน 78 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 18.5 เทากัน 

 

ตารางที่ 13 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการใชจายเงินเพื่อซื้อสินคาหรือ 

 บริการที่มากสุดเกี่ยวของกับโชคลาง  

(n = 422) 

การใชจายเงิน จํานวน (คน) รอยละ 

จายตามความสามารถจายได 349 82.7 

จายตามอัตราราคาที่กําหนดไว 62 14.7 

จายไดไมจํากัด 5 1.2 

อ่ืนๆ 6 1.4 

รวม 422 100.0 
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 จากตารางที่ 13 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางที่ใชเงินเพื่อซื้อ

สินคาหรือบริการตามความสามารถจายไดมากที่สุด จํานวน 349 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 82.7  

รองลงมาอันดับสองคือ จายตามอัตราราคาที่กําหนดไว จํานวน 62 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 14.7 และ

อันดับสามคือ อ่ืนๆ จํานวน 6 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 1.4 ตามลําดับ ตัวอยางเหตุผลที่นาสนใจดาน

อ่ืนๆ คือ ฟรีหรือไมคอยจาย จํานวนอยางละ 1 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 0.2 เปนตน 

 

ตารางที่ 14 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกรูปแบบการโฆษณาที่ทําในสนใจ 

 ในสินคา/บริการเกี่ยวกับโชคลาง 

 (n = 422) 

รูปแบบการโฆษณา จํานวน (คน) รอยละ 

เปนไปได ไมงมงาย 272 64.5 

 บุคคลที่มีชื่อเสียง/หมอดูแนะนํา 76 18.0 

มีตัวอยางผูเคยใช 64 15.2 

อ่ืนๆ 10 2.4 

รวม 422 100.0 

 

 จากตารางที่ 14 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางที่สนใจรูปแบบ

การนําเสนอโฆษณาที่เปนไปได ไมงมงายมากที่สุด จํานวน 272 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 64.5 

รองลงมาอันดับสองคือ มีบุคคลที่มีชื่อเสียงหรือหมอดูแนะนํา จํานวน 76 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 

18.0 และอันดับสามคือ มีตัวอยางผูเคยใช จํานวน 64 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 15.2 ตามลําดับ 

ตัวอยางเหตุผลที่นาสนใจดานอ่ืนๆ คือ นําเสนอในรูปแบบกึ่งหลักการทางวิทยาศาสตร จํานวน 1 

ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 0.2 เปนตน  

 

 

สวนที่ 3 ผลการวิเคราะหทัศนคติและพฤติกรรมเร่ืองฮวงจุย 

 ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูลที่เปนทัศนคติและพฤติกรรมเร่ืองฮวงจุยของกลุม

ตัวอยาง โดยตัวแปรที่จะนํามาอธิบายในสวนน้ี คือ ทัศนคติที่มีตอความเชื่อเร่ืองฮวงจุยตามหลักการ

ทางวิทยาศาสตร อิทธิพลที่ทําใหเชื่อเร่ืองฮวงจุยมากที่สุด ประสบการณในการปฎิบัติตามหลักฮวง

จุยและชวงของคาใชจายที่เคยใชไปจากการปฏิบัติตามหลักฮวงจุย โดยนํามาวิเคราะหแจกแจง

จํานวน (ความถี่) และหาคารอยละ ดังปรากฎในตาราง ดังน้ี 
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ตารางที่ 15 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามทัศนคติที่มีตอความเชื่อเร่ือง 

  ฮวงจุยวาสามารถพิสูจนไดตามหลักการทางวิทยาศาสตรหรือไม 

(n = 422) 

ทัศนคติ จํานวน (คน) รอยละ 

พิสูจนได 177 41.9 

พิสูจนไมได 56 13.3 

ไมแนใจ 189 44.8 

รวม 422 100.0 

  

 จากตารางที่ 15 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางยังไมแนใจวา

ศาสตรแหงฮวงจุยเปนเร่ืองที่พิสูจนไดมากที่สุด จํานวน 189 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 44.8 รองลงมา

อันดับสองคือ เชื่อวาเปนเร่ืองที่พิสูจนได จํานวน 177 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 41.9 และอันดับสาม

คือ ไมเชื่อวาสามารถพิสูจนไดตามหลักการทางวิทยาศาสตร จํานวน 56 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 13.3 

ตามลําดับ 

 

ตารางที่ 16 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามทัศนคติตามระดับการศึกษาที่มีตอ 

 ความเชื่อเร่ืองฮวงจุยวาสามารถพิสูจนไดตามหลักการทางวิทยาศาสตรหรือไม 

(n = 422) 

ทัศนคติ  ระดับการศึกษา  รวม 

 ตํ่ากวาปริญญาตรี ปริญญาตรี สูงกวาปริญญาตรี  

พิสูจนได 13 111 53 177 

พิสูจนไมได 11 33 12 56 

ไมแนใจ 26 118 45 189 

รวม 50 262 110 422 

 

 จากตารางที่ 16 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษา

ตํ่ากวาปริญญาตรีและระดับปริญญาตรีสวนมากไมแนใจวาความเชื่อเร่ืองฮวงจุยวาสามารถพิสูจนได

ตามหลักการทางวิทยาศาสตร แตกลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีสวนมากเชื่อวา

เปนเร่ืองที่พิสูจนได 
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ตารางที่ 17 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอิทธิพลที่ทําใหเชื่อเร่ืองฮวงจุย 

 มากที่สุด 

(n = 422) 

ผูที่มีอิทธิพลตอความเชื่อ จํานวน (คน) รอยละ 

ตนเอง 99 23.5 

ครอบครัว/คนรัก 152 36 

เพื่อน 24 5.7 

บุคคลผูมีชื่อเสียง (หมอดู) 137 32.5 

อ่ืนๆ 10 2.4 

รวม 422 100.0 

  

 จากตารางที่ 17 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง ครอบครัวหรือคนรักเปนผูที่มี

อิทธิพลตอความเชื่อเร่ืองฮวงจุยของกลุมตัวมากที่สุด จํานวน 152 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 36 

รองลงมาอันดับสองคือ บุคคลผูมีชื่อเสียง (หมอดู) จํานวน 137 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 32.5 และ

อันดับสามคือ ตนเอง จํานวน 99 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 23.5 ตามลําดับ ตัวอยางเหตุผลที่นาสนใจ

ดานอ่ืนๆ คือ สื่อ จํานวน 1 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 0.2 เปนตน 

 

ตารางที่ 18 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอิทธิพลที่ทําใหเชื่อเร่ืองฮวงจุย 

 มากที่สุดตอเพศ 

(n = 422) 

ผูมีอิทธิพลตอความเชื่อ เพศ รวม 

ชาย หญิง  

ตนเอง 28 71 99 

ครอบครัว/คนรัก 28 124 152 

เพื่อน 3 21 24 

บุคคลผูมีชื่อเสียง (หมอดู) 47 90 137 

อ่ืนๆ 5 5 10 

รวม 111 311 422 
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 จากตารางที่ 18 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง กลุมตัวอยางที่เปนเพศชาย

สวนมากไดรับอิทธิพลตอความเชื่อเร่ืองฮวงจุยจากบุคคลมีชื่อเสียง (หมอดู) แตกลุมตัวอยางที่เปน

เพศชายสวนมากไดรับอิทธิพลตอความเชื่อเร่ืองฮวงจุยจากครอบครัวหรือคนรัก 

 

ตารางที่ 19 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอิทธิพลที่ทําใหเชื่อเร่ืองฮวงจุย 

 มากที่สุดตออายุ 

(n = 422) 

ผูมีอิทธิพลตอความเชื่อ อายุ รวม 

15-25ป 26-35 ป 36-45 ป 46-55 ป 56 ปขึ้นไป  

ตนเอง 27 56 9 5 2 99 

ครอบครัว/คนรัก 61 80 4 7 0 152 

เพื่อน 6 14 3 1 0 24 

บุคคลผูมีชื่อเสียง  

(หมอดู) 

42 66 13 11 5 137 

อ่ืนๆ 1 7 1 1 0 10 

รวม 137 223 30 25 7 422 

 

 จากตารางที่ 19 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง กลุมตัวอยางอยูในชวงอายุ 15-25 

ป และ 26-35 ปสวนมากไดรับอิทธิพลตอความเชื่อเร่ืองฮวงจุยจากครอบครัวหรือคนรัก แตกลุม

ตัวอยางที่อยูในชวงอายุ 36-45 ป 46-55 ป และ 56 ปขึ้นไปไดรับอิทธิพลตอความเชื่อเร่ืองฮวงจุยจาก

บุคคลผูมีชื่อเสียง (หมอดู) 

 

ตารางที่ 20 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามประสบการณในการปฎิบัติตาม 

 หลักฮวงจุย 

(n = 422) 

ประสบการณ จํานวน (คน) รอยละ 

เคย 246 58.3 

ไมเคย 176 41.7 

รวม 422 100.0 
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 จากตารางที่ 20 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางที่เคยปฏิบัติตาม

หลักฮวงจุยมีจํานวนมากกวากลุมตัวอยางที่ไมเคยปฏิบัติตามหลักฮวงจุย กลาวคือ ผูที่เคยปฏิบัติ

จํานวน 246 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 58.3 และผูที่ไมเคยจํานวน 176 ตัวอยางคิดเปนรอยละ 41.7 

 

ตารางที่ 21 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามชวงของคาใชจายที่เคยใชไป 

 จากการปฏิบัติตามหลักฮวงจุย 

(n = 246) 

คาใชจาย จํานวน (คน) รอยละ 

นอยกวา 5,000 บาท 204 48.3 

5,000 – 20,000 บาท 30 7.1 

20,000 – 50,000 บาท 5 1.2 

มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป 7 1.7 

รวม 246 100.0 

  

 จากตารางที่ 21 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 246 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางที่มีชวงคาใชจาย

ในการปฏิบัติตามหลักฮวงจุยอยูที่ตํ่ากวา 5,000 บาทมากที่สุด จํานวน 204 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 

48.3 รองลงมาอันดับสองคือ ชวงคาใชจายระหวาง 5,000 – 20,000 บาท จํานวน 30 ตัวอยาง คิดเปน

รอยละ 7.1 และอันดับสามคือ มากกวา 50,000 บาทขึ้นไป จํานวน 7 ตัวอยาง คิดเปนรอยละ 1.7 

ตามลําดับ 

 

 

สวนที่ 4 รูปแบบการตลาดที่เก่ียวของกับความเช่ือเร่ืองฮวงจุย 

 

ตารางที่ 22 แสดงคาคะแนนเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของรูปแบบการตลาดที่เกี่ยวของกับ 

 ความเชื่อเร่ืองฮวงจุยที่มีอิทธิพลตอการซื้อสินคาหรือใชบริการของกลุมตัวอยาง 

(n = 422) 

รูปแบบการตลาด Mean S.D. 
ระดับ

อิทธิพล 

บานและคอนโดที่มีการสรางตามหลักฮวงจุย 3.50 1.02 เชื่อมาก 

โรงแรมที่มีการสรางตามหลักฮวงจุย 3.27 0.97 เชื่อมาก 
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จากตารางที่ 22 ผลวิเคราะหแสดงใหเห็นวารูปแบบการตลาดที่เกี่ยวของกับความเชื่อ

เร่ืองฮวงจุยที่มีอิทธิพลตอการซื้อสินคาและใชบริการจากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยางมีความ

เชื่อในระดับอิทธิพลมาก ทั้งในรูปแบบของบาน คอนโด และโรงแรมที่มีการสรางตามหลัก 

ฮวงจุย 3.50 และ 3.27 ตามลําดับ  

 

 

สวนที่ 5 การวิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐาน 

 ผูวิจัยไดกําหนดสมมติฐานในการวิจัย ไวดังน้ี 

H0 : ปจจัยที่แตกตางกัน ไมมีทัศนคติระดับความเชื่อเร่ืองฮวงจุย ที่แตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ 

H1 : ปจจัยที่แตกตางกัน มีทัศนคติระดับความเชื่อเร่ืองฮวงจุย ที่แตกตางกันอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติ 

 โดยผูวิจัยไดทําการวิเคราะหขอมูลเพื่อการทดสอบสมมติฐานปจจัยดาน

ประชากรศาสตร (ประกอบดวยเพศ อายุ สถานภาพ การศึกษา อาชีพ และรายได) ที่แตกตางกันมีผล

ตอทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคในความเชื่อเร่ืองฮวงจุยแตกตางกัน ตามลําดับดังน้ี 

 สมมติฐานขอที่ 1 เพศมีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคในความเชื่อเร่ือง 

ฮวงจุยแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 23 แสดงความแตกตางกัน ของปจจัยดานเพศกับความเชื่อเร่ืองฮวงจุยของกลุมตัวอยาง 

(n = 422) 

 เพศ   

ความเชื่อ ชาย หญิง T-Test Sig 

 Mean  SD. Mean  SD.   

การนําสินคามา

ประดับ 

3.25 1.11 3.31 0.85 -0.65 0.57 

การสรางที่อยูอาศัย 3.56 1.07 3.50 0.85 0.53 0.63 

การโยกยาย

ปรับเปลี่ยน 

3.32 1.12 3.42 0.85 -1.01 0.31 

* ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 
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จากตารางที่ 23 พบวา คา Sig. เทากับ 0.57 0.63 และ 0.31 มีคามากกวาที่คาระดับ

นัยสําคัญ ดังน้ันยอมรับ H0 และปฏิเสธ H1 แสดงวา กลุมตัวอยางที่มีเพศแตกตางกัน ไมมีทัศนคติ

ระดับความเชื่อเร่ืองฮวงจุย ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

 

 สมมติฐานขอที่ 2 อายุมีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคในความเชื่อเร่ือง 

ฮวงจุย 

 

ตารางที่ 24 แสดงความแตกตางกันของปจจัยดานอายุกับความเชื่อเร่ืองฮวงจุยของกลุมตัวอยาง 

(n = 422) 

                        ANOVA Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

การนําสินคามา

ประดับ 

Between Groups 3.21 4 0.80 0.935 0.44 

Within Groups 357.57 417 0.86   

Total 360.78 421    

การสราง 

ที่อยูอาศัย 

 

Between Groups 2.86 4 0.72 0.86 0.49 

Within Groups 346.49 417 0.83   

Total 349.35 421    

การโยกยาย

ปรับเปลี่ยน 

Between Groups 4.35 4 1.09 1.27 0.28 

Within Groups 356.97 417 0.86   

Total 361.32 421    

* ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

จากตารางที่ 24 พบวา คา Sig. เทากับ 0.44 0.49 และ 0.28 มีคามากกวาที่คาระดับ

นัยสําคัญ ดังน้ันยอมรับ H0 และปฏิเสธ H1 แสดงวา กลุมตัวอยางที่มีอายุแตกตางกัน ไมมีทัศนคติ

ระดับความเชื่อเร่ืองฮวงจุย ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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 สมมติฐานขอที่ 3 สถานภาพมีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคในความเชื่อ

เร่ืองฮวงจุยแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 25 แสดงความแตกตางกันของปจจัยดานสถานภาพกับความเชื่อเร่ืองฮวงจุยของกลุม  

  ตัวอยาง 

(n = 422) 

                        ANOVA Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

การนําสินคามา

ประดับ 

 

Between Groups 1.71 2 0.86 1.00 0.37 

Within Groups 359.07 419 0.86   

Total 360.78 421    

การสราง 

ที่อยูอาศัย 

 

Between Groups 1.18 2 0.60 0.71 0.49 

Within Groups 348.17 419 0.83   

Total 349.35 421    

การโยกยาย

ปรับเปลี่ยน 

Between Groups 0.24 2 0.12 0.14 0.87 

Within Groups 361.08 419 0.86   

Total 361.32 421    

* ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

จากตารางที่ 25 พบวา คา Sig. เทากับ 0.37 0.49 และ 0.87 มีคามากกวาที่คาระดับ

นัยสําคัญ ดังน้ันยอมรับ H0 และปฏิเสธ H1 แสดงวา กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพแตกตางกัน ไมมี

ทัศนคติระดับความเชื่อเร่ืองฮวงจุย ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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 สมมติฐานขอที่ 4 การศึกษามีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคในความเชื่อ

เร่ืองฮวงจุยแตกตางกัน  

 

ตารางที่ 26 แสดงความแตกตางกันของปจจัยดานการศึกษากับความเชื่อเร่ืองฮวงจุยของกลุมตัวอยาง 

(n = 422) 

                        ANOVA Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

การนําสินคามา

ประดับ 

Between Groups 0.83 2 0.42 0.49 0.62 

Within Groups 359.95 419 0.86   

Total 360.78 421    

การสรางที่อยู

อาศัย 

Between Groups 0.11 2 0.60 0.07 0.94 

Within Groups 349.24 419 0.83   

Total 349.35 421    

การโยกยาย

ปรับเปลี่ยน 

Between Groups 0.18 2 0.09 0.11 0.90 

Within Groups 361.14 419 0.86   

Total 361.32 421    

* ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

จากตารางที่ 26 พบวา คา Sig. เทากับ 0.62 0.94 และ 0.90 มีคามากกวาที่คาระดับ

นัยสําคัญ ดังน้ันยอมรับ H0 และปฏิเสธ H1 แสดงวา กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาแตกตางกัน ไมมี

ทัศนคติระดับความเชื่อเร่ืองฮวงจุย ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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 สมมติฐานขอที่ 5 อาชีพมีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคในความเชื่อเร่ือง 

ฮวงจุยแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 27 แสดงความแตกตางกันของปจจัยดานอาชีพกับความเชื่อเร่ืองฮวงจุยของกลุมตัวอยาง 

(n = 422) 

                        ANOVA Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

การนําสินคามา

ประดับ 

Between Groups 4.05 4 1.01 1.18 0.32 

Within Groups 356.73 417 0.86   

Total 360.78 421    

การสรางที่อยู

อาศัย 

Between Groups 2.29 4 0.57 0.69 0.60 

Within Groups 347.06 417 0.83   

Total 349.35 421    

การโยกยาย

ปรับเปลี่ยน 

Between Groups 5.03 4 1.26 1.47 0.21 

Within Groups 356.29 417 0.85   

Total 361.32 421    

* ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

จากตารางที่ 27 พบวา คา Sig. เทากับ 0.32 0.60 และ 0.21 มีคามากกวาที่คาระดับ

นัยสําคัญ ดังน้ันยอมรับ H0 และปฏิเสธ H1 แสดงวา กลุมตัวอยางที่มีอาชีพแตกตางกัน ไมมีทัศนคติ

ระดับความเชื่อเร่ืองฮวงจุย ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
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 สมมติฐานขอที่ 6 รายไดมีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคในความเชื่อ

เร่ืองฮวงจุยแตกตางกัน 

 

ตารางที่ 28 แสดงความแตกตางกันของปจจัยดานรายไดกับความเชื่อเร่ืองฮวงจุยของกลุมตัวอยาง 

(n = 422) 

                        ANOVA Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

การนําสินคามา

ประดับ 

Between Groups 5.11 4 1.278 1.50 0.20 

Within Groups 355.67 417 0.85   

Total 360.78 421    

การสรางที่อยู

อาศัย 

Between Groups 9.57 4 2.39 2.93 0.02* 

Within Groups 339.78 417 0.82   

Total 349.35 421    

การโยกยาย

ปรับเปลี่ยน 

Between Groups 10.87 4 2.71 3.23 0.01* 

Within Groups 350.45 417 0.84   

Total 361.32 421    

* ที่ระดับนัยสําคัญ 0.05 

จากตารางที่ 28 พบวา คา Sig. เทากับ 0.20 มีคามากกวาที่คาระดับนัยสําคัญ ดังน้ัน

ยอมรับ H0 และปฏิเสธ H1 แสดงวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดแตกตางกัน ไมมีทัศนคติระดับความเชื่อ

เร่ืองฮวงจุย ที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 

แตมีคา Sig. เทากับ 0.02 และ 0.01 ซึ่งคานอยกวาที่คาระดับนัยสําคัญ ดังน้ันปฏิเสธ  H0 

และยอมรับ H1 แสดงวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดแตกตางกัน มีทัศนคติระดับความเชื่อเร่ืองฮวงจุยที่

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 
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บทที่ 5 

สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 

 

 

 งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมที่มีตอความเชื่อมั่นเร่ืองฮวง

จุยของผูบริโภคในกรุงเทพมหานคร ในบทน้ีจะเปนการสรุปผลจากบทที่ผานมา และทําการอภิปราย

ผล รวมถึงนําเสนอขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาวิจัยคร้ังตอไป ซึ่งผูสนใจหรือผูประกอบธุรกิจที่

เกี่ยวของสามารถนําขอมูลที่ไดจากการวิจัยมาใชเปนแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑหรือบริการ

เพื่อใหสามารถสอดคลองกับความตองการของผูบริโภคกลุมน้ีได 

 

 

สรุปผลการวิจัย 

 การศึกษาเร่ือง “ทัศนคติและพฤติกรรมที่มีตอความเชื่อมั่นเร่ืองฮวงจุยของผูบริโภคใน

กรุงเทพมหานคร” แบงการสรุปผลการวิจัยออกเปน 4 ตอน ดังน้ี 

 

 ตอนที่ 1  ลักษณะประชากรศาสตรของกลุมตัวอยาง 

 กลุมตัวอยางที่ผูวิจัยไดทําการศึกษามีทั้งหมด 422 ตัวอยาง โดดกลุมตัวอยางสวนใหญ

เปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 73.7 มีอายุระหวาง 26-35 ป คิดเปนรอยละ 52.8 ศาสนาพุทธ คิดเปน

รอยละ 98.1 มีสถานะโสด คิดเปนรอยละ 81.1 จบการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 62.1 

อาชีพ พนักงานบริษัท คิดเปนรอยละ 55.5 และมีรายไดอยูในชวง 10,000-30,000 บาท คิดเปนรอย

ละ 49.8  

 

 ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหทัศนคติและพฤติกรรม 

 ผลการศึกษาพฤติกรรมตามความเชื่อดานโชคลาง พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ ให

ความสําคัญกับโชคลางดานความปลอดภัยมากที่สุด คิดเปนรอยละ 34.4 และมีสาเหตุจากตองการทํา

ใหเกิดความสบายใจ คิดเปนรอยละ 67.5 สําหรับสื่อที่ใชในการรับขอมูลดานโชคลางจะมาจาก

บุคคลรอบขาง คิดเปนรอยละ 37.7  

 สําหรับผูที่มีอิทธิพลตอความเชื่อน้ัน กลุมตัวอยางอยูในชวงอายุ 15-25 ป และ 26-35 ป

สวนมากไดรับอิทธิพลตอความเชื่อเร่ืองฮวงจุยจากครอบครัวหรือคนรัก แตกลุมตัวอยางที่อยูในชวง
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อายุ 36-45 ป 46-55 ป และ 56 ปขึ้นไปไดรับอิทธิพลตอความเชื่อเร่ืองฮวงจุยจากบุคคลผูมีชื่อเสียง 

(หมอดู) 

 

 ตอนที่ 3 ผลการวิเคราะหทัศนคติและพฤติกรรมเร่ืองฮวงจุย 

 จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 422 ตัวอยาง มีกลุมตัวอยางที่เคยปฏิบัติตามหลักฮวงจุยมาแลว 

คิดเปนรอยละ 58.3 โดยในกลุมตัวอยางสวนมากเสียคาใชจายนอยกวา 5,000 บาท  คิดเปนรอยละ 

48.3  และจากผลการศึกษา ในเร่ืองอิทธิพลตอการซื้อสินคาหรือใชบริการของกลุมตัวอยางใน

ผลิตภัณฑบาน คอนโด และโรงแรมที่มีการสรางตามหลักฮวงจุย คือ อยูในระดับอิทธิพลเชื่อมาก  

 

 ตอนที่ 4 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

 สมมติฐานปจจัยดานประชากรศาสตร (ประกอบดวยเพศ อายุ สถานภาพ การศึกษา 

อาชีพ และรายได) ที่แตกตางกันมีผลตอทัศนคติและพฤติกรรมของผูบริโภคในความเชื่อเร่ืองฮวงจุย

แตกตางกัน 

 จากการทดสอบสมมติฐานพบวา เพศไมมีความสัมพันธตอทัศนคติและพฤติกรรมของ

ผูบริโภคในความเชื่อเร่ืองฮวงจุยที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 จากการทดสอบสมมติฐานพบวา อายุไมมีความสัมพันธตอทัศนคติและพฤติกรรมของ

ผูบริโภคในความเชื่อเร่ืองฮวงจุยที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 จากการทดสอบสมมติฐานพบวา สถานภาพไมมีความสัมพันธตอทัศนคติและ

พฤติกรรมของผูบริโภคในความเชื่อเร่ืองฮวงจุยที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 จากการทดสอบสมมติฐานพบวา การศึกษาไมมีความสัมพันธตอทัศนคติและ

พฤติกรรมของผูบริโภคในความเชื่อเร่ืองฮวงจุยที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 จากการทดสอบสมมติฐานพบวา อาชีพไมมีความสัมพันธตอทัศนคติและพฤติกรรม

ของผูบริโภคในความเชื่อเร่ืองฮวงจุยที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 จากการทดสอบสมมติฐานพบวา รายไดมีความสัมพันธตอทัศนคติและพฤติกรรมของ

ผูบริโภคในความเชื่อเร่ืองฮวงจุยที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งสอดคลอง

กับสมมติฐานที่ต้ังไว 
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อภิปรายผล 

 จากการวิจัยพบความสอดคลองในทัศนคติและพฤติกรรมเร่ืองฮวงจุยของกลุมตัวอยาง

กับงานวิจัยที่เกี่ยวของที่ไดศึกษาในบทที่ 2 ในบทความดังน้ี 

 1. ความเชื่อเ ร่ืองฮวงจุยมีอิธิพลตอที่อยูอาศัยโดยรวมมีระดับความเชื่อมาก ซึ่ง

เหมือนกับผลการศึกษาของกวี บูรพสายันห  (2554)  ที่พบวาความเชื่อเร่ืองฮวงจุยของผูบริโภคที่มี

ผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อคอนโดมิเนียม ในยานถนนพระราม 3 โดยรวมอยูในระดับมาก  

 2. บานและคอนโดที่มีการสรางตามหลักฮวงจุยมีอิทธิพลตอการซื้อสินคามีระดับความ

เชื่อมาก ซึ่งเหมือนกับผลการศึกษาของไพลิน พูลพิพฒน (2552) ที่พบวา ทัศนคติเกี่ยวกับความเชื่อ

เร่ืองฮวงจุยมีผลตอการเลือกซื้อที่อยูอาศัยของประชากรในเขตกรุงเทพมหานครในปจจุบันในระดับ

มากเร่ืองทิศทางของบาน 

 เหตุผลความสอดคลองของผลการวิจัยน้ีสามารถใหการอธิบายไดวา เน่ืองจากปริมาณ

ของกลุมตัวอยางมีประสบการณในการปฏิบัติตามหลักฮวงจุยมาแลวรอยละ 58.3 เพื่อสรางความ

สบายใจในการดําเนินชีวิตใหกับตนเองและบุคคลรอบขางมากที่สุด ซึ่งเปนปริมาณที่มากกวา

คร่ึงหน่ึงของกลุมตัวอยางทั้งหมด แสดงใหเห็นวามีผูบริโภคเชี่อและปฏิบัติตามความเชื่อเร่ืองฮวงจุย

อยูเปนจํานวนหน่ึง 

 นอกจากน้ันการที่ศึกษาพบกลุมตัวอยางมีทัศนคติวายังไมแนใจ และแนใจวาความเชื่อ

เร่ืองฮวงจุยสามารถพิสูจนไดตามหลักวิทยาศาสตรคิดเปนรอยละ 44.8 และ 41.9 ตามลําดับ ซึ่ง

แสดงใหเห็นวาหลักการของศาสตรดานฮวงจุยน้ีมีแนวโนมความเชื่อวาสามารถพิสูจนไดตามหลัก

วิทยาศาสตรอยูมาก หรือแตกตางจากความเชื่อที่งมงาย  

 และสุดทายตัวแปรดานรายไดเปนปจจัยทางประชากรศาสตรเพียงดานเดียวจากตัวแปร

ทั้งหมด (ประกอบดวยเพศ อายุ สถานภาพ การศึกษา อาชีพ และรายได) ที่มีอิทธิพลตอทัศนคติและ

พฤติกรรมเร่ืองฮวงจุยที่แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ประกอบกับกลุมตัวอยางสวนใหญมี

การใชจายเงินเพื่อซื้อสินคาหรือบริการที่เกี่ยวของกับโชคลางตามความสามารถที่จายได คิดเปนรอย

ละ 82.7 กลาวคือ การที่มีรายไดสูงหรือตํ่าน้ันมีผลตอการปฏิบัติฮวงจุย ซึ่งตองมีคาใชจายที่แตกตาง

กันไป  
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ขอเสนอแนะทั่วไป  

 แมศาสตรดานฮวงจุยจะเปนศาสตรโบราณที่มีตนกําเนิดมาจากประเทศจีนมายาวนาน 

ที่แตยังคงเปนศาสตรที่ไดรับการยอมรับและปฏิบัติตามในประเทศตางๆ จากรุนสูรุนจนมาถึง

ปจจุบันน้ีฮวงจุยในบทบาทของสังคมไทยเปนที่ยอมรับเพิ่มมากขึ้นรวมถึงกลุมคนที่หลากหลาย จึง

ไมใชเร่ืองแปลกที่เราจะพบการนําศาสตรฮวงจุยเขามาประยุกตกับสินคาหรือบริการเพื่อสรางจุดขาย

ที่แตกตางมากขึ้นตาม 

 ดวยจํานวนคูแขงและการแขงขันที่สูงมากขึ้น ผูประกอบการจึงควรหันมาใสใจศึกษา

ในดานผูบริโภคทั้งทัศนคติและพฤติกรรมเพื่อทําการพัฒนาผลิตภัฒนหรือบริการ รวมถึงออกแบบ

กลยุทธการทําตลาดตางๆ ใหเขาไปยังเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพและคุมคาไปกับการลงทุน

มากที่สุด ทั้งน้ีเพื่อความมั่นคงและการเติบโตใหกับผูประกอบการน้ันๆ 

 จากการวิจัยพบวาทั้งกลุมตัวอยางสวนใหญน้ันใหความสําคัญกับโชคลางดานความ

ปลอดภัยมากที่สุด มีความสนใจในรูปแบบของการนําเสนอสื่อโฆษณาในทางที่มีความเปนไปได 

คือ ไมใชเร่ืองงมงาย และมีบุคคลที่มีชื่อเสียงหรือหมอดูแนะนํา คิดเปนรอยละ 64.5 และ 18.0 

ตามลําดับ อีกทั้งดวยการรับขอมูลเร่ืองโชคลางจากบุคคลรอบขางหรือการบอกแบบปากตอปากก็

เปนอีกปจจัยที่กลุมตัวอยางสวนมากใหความสําคัญ รองลงมาคือ อินเตอรเน็ต และโทรทัศน คิดเปน

รอยละ 37.7 29.4 และ 16.2 ตามลําดับ ซึ่งเปนขอเสนอแนะทางหน่ึงในดานรูปแบบการทําตลาดที่

ผูประกอบการสามารถเขาถึงผูบริโภคและทําการโนมนาวใหเกิดการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑหรือ

บริการมากขึ้นได 
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ขอเสนอแนะสําหรับการศึกษาวิจัยในคร้ังตอไป 

 1. การวิจัยคร้ังน้ีเปนการศึกษาเฉพาะประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเทาน้ัน ดังน้ัน

ในการวิจัยคร้ังตอไป จึงควรมีการศึกษาในลักษณะเดียวกันกับประชากรในจังหวัดอ่ืนๆ ซึ่งลักษณะ

ทางภูมิลําเนาที่แตกตางกันออกไป จะทําใหทราบถึงทัศนคติของกลุมตัวอยางในเขตอ่ืนๆ ที่แตกตาง

กันออกไปดวย เพื่อใหผลการวิจัยสามารถนําไปใชประโยชนไดมากขึ้น 

 2. การวิจัยคร้ังน้ีเปนการศึกษาในมิติเชิงปริมาณเพียงอยางเดียว ดังน้ันในการวิจัยคร้ัง

ตอไป จึงควรมีการศึกษาในมิติเชิงคุณภาพกับกลุมตัวอยางเขามาวิเคราะหเพิ่มเติมเพื่อใหเขาใจถึง

ปจจัยภายในของบุคคล เชน แรงจูงใจ สภาวทางจิตใจ ประสบการณ ฯลฯ เพื่อที่จะไดทราบถึงความ

คิดเห็นหรือทัศนคติของกลุมตัวอยางที่ไดจากการสัมภาษณพูดคุยและสังเกตการณ 

 3. การวิจัยคร้ังน้ีเปนการศึกษาในมิติเชิงปริมาณเฉพาะทัศนคติและพฤติกรรมของ

ผูบริโภคเพียงอยางเดียว ดังน้ันในการวิจัยคร้ังตอไป จึงควรมีการศึกษาในมิติเชิงคุณภาพกับกลุม

ตัวอยางของผูประกอบการเขามาวิเคราะหเพิ่มเติมเพื่อใหเขาใจมากยิ่งขึ้นดวย 
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ภาคผนวก ก 
 

แบบสอบถาม 
ทัศนคติและพฤติกรรมความเชื่อเรื่องโชคลาง ของผู้บริโภค ในกรุงเทพมหานคร 

ค าชี้แจง 
แบบสอบถามนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความเชื่อโชคลางในสังคมไทยโดยท าการศึกษา

ทัศนคติและพฤติกรรมความเชื่อเร่ืองโชคลางของผู้บริโภค เพื่อเป็นแนวทางน าผลการวิจัยไป
ประยุกต์ให้เหมาะกับธุรกิจ สามารถสร้างความแตกต่างทางการแข่งขันให้กับธุรกิจ 
แบบสอบถามนี้มีท้ังหมด 4 ส่วนคือ 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ส่วนที่ 2 ทัศนคติและพฤติกรรมของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ส่วนที่ 3 ทัศนคติด้านความเชื่อเร่ืองโชคลางของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ส่วนที่ 4 รูปแบบการตลาดที่มีอิทธิพลต่อการใช้สินค้าและบริการ 
 
ขอขอบพระคุณท่านผู้ตอบแบบสอบถามที่กรุณาสละเวลาในการตอบแบบสอบถามมา ณ โอกาสนี้ 

นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาการตลาด 
วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล  

ส่วนที่ 1: ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ค าชี้แจง : กรุณาท าเคร่ืองหมาย หน้าข้อความที่ตรงตามความจริงหรือความคิดเห็นของท่านมาก
ที่สุด  
1. เพศ   

(1)    ชาย                          (2)  หญิง    
2. อายุ           

(1) 15-25 ปี               (2) 26 - 35 ปี                       (3) 36 – 45 ปี  
(4) 46 – 55 ปี     (5) 56 ปีขึ้นไป 

3. ศาสนา 
(1)พุทธ     (2) คริสต์          (3) อิสลาม   (4) อ่ืนๆโปรดระบุ.................. 

4. สถานภาพ 
   (1)โสด    (2) สมรส         (3) หย่าร้าง / หม้าย 
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5. ระดับการศึกษา 
(1) ต่ ากว่าปริญญาตรี          (2) ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า      (3) สูงกว่าปริญญาตรี 

6. อาชีพ 
(1) นักเรียน / นักศึกษา         (2) รับราชการ / รัฐวิสาหกิจ       (3) ค้าขาย/ธุรกิจส่วนตัว            
(4) พนักงานบริษัท / ลูกจ้าง    (5) แม่บ้าน / พ่อบ้าน                (6) อ่ืนๆโปรดระบุ.................. 

7. รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของท่าน 
(1) ต่ ากว่า หรือเท่ากับ 10,000 บาท  (2) 10,001 – 30,000 บาท  
(3) 30,001 – 50,000 บาท    (4) 50,001 - 70,000 บาท 
(5) 70,001 บาทขึ้นไป  
 

ส่วนที่ 2 ทัศนคติและพฤติกรรมของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง : กรุณาท าเคร่ืองหมายหน้าข้อความที่ตรงตามความจริงหรือความคิดเห็นของท่านมาก
ที่สุด และกรุณาเติมค าตอบลงในช่องว่าง 
8. ท่านเชื่อในโชคลางหรือไม่ 

(1) เชื่อ (โปรดตอบค าถามข้อ 9)      (2) ไม่เชื่อ  (ขอบคุณที่ให้ความร่วมมือในการตอบค าถาม) 
9. ท่านมีความเชื่อเร่ืองโชคลางเร่ืองใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

(1)โหราศาสตร์(ค าท านาย ดวงชะตา ราศี)     (2) สี  (สีมงคล สถีูกโฉลก)    
(3) ตัวเลข (เลขมงคล เบอร์โทรศัพท์ ทะเบียนรถ) (4) เคร่ืองราง (พระเคร่ือง ปี่เซี๊ย)  
(5) ศาสนา (การท าบุญ บาปบุญคุณโทษ เวรกรรม) (6) ฮวงจุ้ย               
(7)  พิธีกรรม  (พิธีขึ้นบ้านใหม่ พิธีแต่งงาน พิธีศพ) (8) ต านาน (บั้งไฟ แม่นางพระโขนง) 

10. ท่านมีความเชื่อในด้านโชคลางในเร่ืองใด มากท่ีสุด  

(1) การเรียน/การงาน    (2) ความปลอดภัย    (3) ความรัก         
(4) สุขภาพ                  (5) การเงิน 

11. สาเหตุที่ส าคัญท่ีสุดที่ท่านซื้อสินค้า/ใช้บริการที่เกี่ยวข้องกับโชคลาง 
(1) ความสบายใจ    (2) ความมั่นใจ       (3) ความคาดหวังในอนาคต  
(4) ความปลอดภัย                               (5) อ่ืนๆโปรดระบุ...................... 

12.  ท่านได้รับข้อมูลด้านโชคลางจากแหล่งใด (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(1) โทรทัศน์       (2) อินเตอร์เน็ต         (3) สิ่งพิมพ ์                               
(4) บุคคลรอบข้าง     (5) อ่ืนๆ(โปรดระบุ).......................... 
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13. ท่านได้รับอิทธิพลจากแนวคิดเร่ืองโชคลางจากใครมากท่ีสุด  
(1) ตนเอง          (2) ครอบครัว          (3) เพื่อน                               
(4) ผู้เชี่ยวชาญ /หมอดู/พระ     (5) อ่ืนๆโปรดระบุ.......................... 

14. ในการใช้จ่ายเงินเพื่อซื้อสินค้า/ใช้บริการที่เกี่ยวข้องกับโชคลาง ท่านใช้จ่ายอย่างไรมากท่ีสุด 

(1) จ่ายตามความสามารถจ่ายได้   (2) จ่ายตามอัตราราคาที่ก าหนดไว้ 
(3) จ่ายได้ไม่จ ากัด (เท่าไหร่ก็ยอมจ่าย)            (4) อ่ืนๆโปรดระบุ.......................... 

15. สถานที่ใดที่ท่านซื้อสินค้า/ใช้บริการเกี่ยวกับความเชื่อโชคลางมากท่ีสุด 

(1) สถานที่ประกอบพิธีทางศาสนา เช่น วัด โบสถ์ มัสยิด (2) ร้านหมอดู   
(3) สมาคมโหราศาสตร์       (4) อ่ืนๆโปรดระบุ................ 

16. ท่านซื้อสินค้า/ใช้บริการเกี่ยวกับโชคลางเมื่อใด 

 (1) เป็นประจ า  (2) โอกาสพิเศษ เช่น สอบ ท าธุรกิจใหม่ (3) อ่ืนๆโปรดระบุ..................  
 
ความเชื่อเร่ืองโหราศาสตร์ 
17. ท่านท ากิจกรรมใดมากท่ีสุด (ด้านโหราศาสตร์) 

(1) ปรึกษาหมอดู (โปรดตอบข้อ 18.)     (2) อ่านค าท านายจากสื่อสิ่งพิมพ์ (ข้ามไปข้อ 19.)                            

(3) ค้นคว้าข้อมูลจากอินเตอร์เน็ต (ข้ามไปข้อ 19.) (4) อ่ืนๆ(โปรดระบุ).................. (ข้ามไปข้อ 19.) 

18. ท่านมีช่องทางในการปรึกษาหมอดูอย่างไร 
(1) ร้านหมอดู/วัด               (2) โทรศัพท์คุย                              
(3) รับข้อความท านายผ่าน SMS    (4) อ่ืนๆ(โปรดระบุ)...................................... 

19. ท่านมีค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคร้ังในการท านายดวงตามโหราศาสตร์ (เฉพาะค่าท านายดวง) 
(1) ไม่เสียค่าใช้จ่าย         (2) ต่ ากว่า 300 บาท        
(3) 301-1,000บาท      (4) 1,001 บาทขึ้นไป 

20. การที่ท่านมีแนวคิดในความเชื่อด้านโหราศาสตร์ได้รับอิทธิพลจากใครมากท่ีสุด 

       (1) ตนเอง     (2) ครอบครัว/บุคคลรอบข้าง        (3) ผู้ที่มีชื่อเสียงในสังคม / หมอดู     
       (4) ข้อมูลข่าวสารจากสื่อต่างๆ                            (5) อ่ืนๆ(โปรดระบุ)............................ 
21. ท่านต้องการค าท านาย การคาดการณ์ ในความเชื่อด้านโหราศาสตร์ด้านใดมากท่ีสุด 3 อันดับ  

(โปรดเรียงล าดบั 1-3 โดยหมายเลข 1 คือ ต้องการค าท านายด้านนัน้มากที่สุด และ 3 คือ น้อยท่ีสุด) 

____ (1) ด้านการเรียน/การงาน      ____ (2) ด้านความปลอดภัย         ____ (3) ด้านความรัก             
____ (4) ด้านการเงิน                      ____ (5) ด้านสุขภาพ                    ____ (6) ด้านโชคลาภ            

_____(7) อ่ืนๆโปรดระบุ.......................... 
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22. ถ้าผลของค าท านายด้านต่างๆออกมาในด้านลบท่านต้องการแก้ไขในด้านใด3 อันดับแรก  
(โปรดเรียงล าดบั 1-3 โดยหมายเลข 1 คือ ต้องการแก้ไขด้านนั้นมากที่สุด และ 3 คือ น้อยท่ีสุด) 

____(1) ด้านการเรียน/การงาน      ____ (2) ด้านความปลอดภัย         ____ (3) ด้านความรัก               
____(4) ด้านการเงิน                      ____ (5) ด้านสุขภาพ                    ____ (6) ด้านโชคลาภ                
____(7) อ่ืนๆโปรดระบุ………. 
 
ความเชื่อด้านตัวเลข 
23. หมายเลขใดที่ท่านเชื่อว่าเป็นหมายเลขแห่งความโชคดีประจ าตัวของท่าน มากท่ีสุด  

(1) 1    (2) 2      (3) 3       (4) 4                    (5) 5               
(6) 6  (7) 7     (8) 8                    (9) 9                   
(10) อ่ืนๆ โปรดระบุ…………………… 

24. ท่านมีความเชื่อด้านตัวเลขแห่งความโชคดีประจ าตัวของท่านมาจากแหล่งใด มากท่ีสุด 

(1) ครอบครัว         (2) ผู้เชี่ยวชาญ เช่น หนังสือ บทความ รายการทีวีด้านความเชื่อ 
(3) จากประสบการณ์ของท่าน     (4) ค าบอกเล่า เช่น เพื่อน บุคคลที่น่าเคารพ   
(5) อ่ืนๆ โปรดระบุ …………………… 

25. หมายเลขใดที่ท่านเชื่อว่าเป็นหมายเลขแห่งความโชคร้ายประจ าตัวของท่าน มากท่ีสุด 

(1) 1    (2) 2      (3) 3       (4) 4                    (5) 5               
(6) 6  (7) 7     (8) 8                    (9) 9                    
(10) อ่ืนๆ โปรดระบุ…………………… 

26. ท่านมีความเชื่อด้านตัวเลขแห่งความโชคร้ายประจ าตัวของท่านมาจากแหล่งใด มากท่ีสุด 

(1) ครอบครัว     (2) ผู้เชี่ยวชาญ เช่น หนังสือ บทความ รายการทีวี 
 (3) จากประสบการณ์ของท่าน         (4) ค าบอกเล่า เช่น เพื่อน บุคคลที่น่าเคารพ   
(5) อ่ืนๆ โปรดระบุ …………………… 

27. ถ้าท่านต้องเลือกซื้อสินค้าและบริการจากความเชื่อด้านตัวเลข ท่านจะสนใจเลือกซื้อสินค้าใด 
มากท่ีสุด 3 อันดับแรก (โปรดเรียงล าดับ 1-3 โดยหมายเลข 1 คือ สินค้าที่สนใจมากท่ีสุด และ 3 
คือ น้อยท่ีสุด) 

____(1) เบอร์โทรศัพท์     ____(2) ทะเบียนรถยนต์ หรือมอเตอร์ไซค์ 
____(3) เลขที่บ้าน เลขชั้นอาคารของที่อยู่อาศัย ____(4) อ่ืนๆโปรดระบุ………………..  
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28. ท่านคาดหวังอะไรจากความเชื่อด้านตัวเลขมากท่ีสุด 

(1) ช่วยลดความวิตกกังวล                   (2) ช่วยเพิ่มโชคลาภ                       (3) ช่วยด้านสุขภาพ       
(4) ช่วยเพิ่มความมั่นคงในจิตใจ          (5) ช่วยด้านการงาน/การเรียน         (6) ช่วยให้มีอ านาจ      
(7) อ่ืนๆโปรดระบุ …………… 

29. กิจกรรมใด 3 อันดับแรก ที่ท่านต้องค านึงถึง ฤกษ์ยาม  (โปรดเรียงล าดับ 1-3 โดยหมายเลข 1 
คือ กิจกรรมที่ค านึงถึงฤกษ์ยามมากท่ีสุด และ 3 คือ น้อยท่ีสุด) 
____(1) เปิดกิจการใหม่       ____(2) แต่งงาน        ____(3) ออกรถใหม่       ____(4) คลอดบุตร 
____(5) ย้ายเข้าบ้านใหม่     ____(6) ตอกเสาเอก   ____(7) การเดินทาง       
____(8) อ่ืนๆ โปรดระบุ…………………… 

 
ความเชื่อเร่ืองสี 
30. ท่านคิดว่าสีใดเป็นสีที่บ่งบอกถึงการน าโชคหรือโชคดีในเร่ืองต่างๆ ส าหรับตัวท่านมากที่สุด 

(1) สีน้ าเงิน    (2) สีเหลือง  (3) สีแดง (4) สีชมพู 
(5) สีเขียว                (6) สีส้ม   (7) สีม่วง (8) สีฟ้า 
(9) สีน้ าตาล                (10) สีด า  (11) สีขาว (12) สีเทา 
(13) สีเงิน   (14) สีทอง 

31. สาเหตุส าคัญท่ีสุด ที่ท าให้ท่านเชื่อว่าสีจากข้อ 30 จะท าให้ท่านโชคดี 
(1) ความชอบส่วนบุคคล              (2) เป็นสีประจ าวันเกิด  (3) เป็นสีประจ าชาติ 
(4) เป็นสีประจ าราศี               (5) อ่ืนๆ โปรดระบุ…………..………….. 

 
ความเชื่อเร่ืองศาสนา  
32. ท่านกระท าสิ่งใดที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อทางศาสนา บ่อยท่ีสุด 

(1) ซื้อสินค้า/ใช้บริการทางศาสนา เช่น พระพุทธรูป ไม้กางเขน รูปพระอัลเลาะห์ ของท าบุญ 
และบริการจัดพิธีตามความเชื่อของแต่ละศาสนา เป็นต้น 
(2) ช่วยเหลือสัตว์ เช่น ปล่อยนก ปล่อยปลา ไถ่ชีวิตโคกระบือ 
(3) ท าบุญ/บริจาคทรัพย์สินหรือสิ่งของตามหลักความเชื่อทางศาสนา   
(4) อ่ืนๆโปรดระบุ…………………… 
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33. ความถี่ในการใช้จ่ายเพื่อซื้อสินค้า/ใช้บริการที่เกี่ยวข้องกับการท าบุญในความเชื่อทางศาสนา
ของท่าน 

(1) ทุกวัน    (2)  2-3 คร้ัง/สัปดาห์    (3) 1 คร้ัง/สัปดาห์  
(4) 1 คร้ัง/เดือน                (5) 2-3 เดือน/คร้ัง              (6) อ่ืนๆโปรดระบุ.... 

34. ค่าใช้จ่าย เฉลี่ยต่อครั้ง ในการท าบุญ หรือซื้อสินค้า และการบริจาคทางศาสนาของท่านเป็น
เท่าใด 

(1) น้อยกว่า 500 บาท         (2) 500 – 1,000 บาท           (3) 1,001 – 1,500 บาท  
(4) 1,501 – 2,000 บาท       (5) 2,001 บาทขึ้นไป 

35. ท่านท ากิจกรรมทางศาสนา/ท าบุญ เพื่อมุ่งหวังสิ่งใดมากท่ีสุด 

(1) ความสบายใจ/ลดความวิตกกังวล  (2) เพื่อให้ชีวิตของท่านดีขึ้นในเร่ืองต่างๆ 

(3) สืบทอดวัฒนธรรมประเพณีให้คงไว้          (4)  อื่นๆโปรดระบุ................................. 
 
ความเชื่อเร่ืองฮวงจุ้ย 

36. ท่านคิดว่าความเชื่อเร่ืองฮวงจุ้ยเป็นหลักการทางวิทยาศาสตร์ที่สามารถพิสูจน์ได้หรือไม่ 
(1) ได้                   (2) ไม่ได้                    (3) ไม่แน่ใจ 

37. ใครมีอิทธิพล มากท่ีสุด ที่ท าให้ท่านเชื่อเร่ืองฮวงจุ้ย 
(1) ตนเอง                (2) ครอบครัว/คนรัก   (3) เพื่อน   
(4) บุคคลผู้มีชื่อเสียง (หมอดู)  (5)  อ่ืนๆโปรดระบุ................................. 

38. ท่านเคยปฏิบัติตามตามหลักฮวงจุ้ยหรือไม่ เช่น การประดับตกแต่ง โยกย้ายของ หรือสร้างตาม
หลักฮวงจุ้ย 
(1) ไม่เคยปฏิบัติ (โปรดข้ามไปตอบข้อ 40.)  (2) เคยปฏิบัติ (โปรดตอบข้อ 39.)  

39. ค่าใช้จ่ายที่ท่านจ่ายในการปรับเปลี่ยนฮวงจุ้ยเป็นเท่าใด 

(1) น้อยกว่า 5,000 บาท               (2) 5,000-20,000 บาท               
(3) 20,001-50,000 บาท    (4) มากกว่า 50,001 บาทขึ้นไป   
 

ความเชื่อเร่ืองพิธีกรรม 

40. ท่านเคยจัดงานหรือเข้าร่วมในพิธีกรรรมใดบ้าง (เลือกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(1) พิธีท าบุญขึ้นบ้านใหม่    (2) พิธีอุปสมบท                  (3)  พิธีสะเดาะเคราะห์  
(4) พิธีแต่งงาน                           (5) พิธีศพ       (6)  อ่ืนๆโปรดระบุ............. 
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41. การเข้าร่วมพิธีกรรมต่างๆ นั้นท่านท าด้วยอิทธิพลจากใครมากท่ีสุด 

(1) ตนเอง         (2) ครอบครัว (3) เพื่อน (4) อื่นๆโปรดระบุ................... 
42. ส่วนมากท่านมีการจัดซื้ออุปกรณ์เพื่อจัดพิธีกรรมอย่างไร 

(1) ครอบครัวจัดซื้อ           (2) เพื่อนบ้าน / คนรู้จักจัดการให้    
(3) บริษัทจัดงานให้           (4) อ่ืนๆ โปรดระบุ............................................. 

43. ส่วนมากวิธีการจัดพิธีต่างๆของท่านเป็นอย่างไร 
(1) จัดพิธีตามวัฒนธรรมเดิมอย่างเคร่งครัด          (2) จัดพิธีเปลี่ยนแปลงไปตามความสะดวก 
(3) จัดพิธีเปลี่ยนแปลงไปตามความชอบส่วนตัว  (4) อ่ืนๆ โปรดระบุ........................................... 

 
ความเชื่อเร่ืองเครื่องรางของขลัง 
44. ท่านมีความเชื่อเคร่ืองรางของขลังประเภทใดมากท่ีสุด 

(1) พระเคร่ือง            (2) วัตถุมงคล เช่น ผ้ายันต์ ตะกรุด  
(3) สิ่งของเสริมดวง โชคลาภ                (4) อ่ืนๆโปรดระบุ............................ 

45. ท่านตัดสินใจเช่าซื้อเคร่ืองรางของขลังนั้นๆ โดยพิจารณาจากข้อใดมากท่ีสุด 

(1) อายุของของขลัง           (2) ผู้ปลุกเสกของขลัง      (3) เร่ืองเล่าของของขลัง  
(4) องค์ประกอบของของขลัง      (5) อ่ืนๆโปรดระบุ............................ 

46. ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อครั้งในการเช่าหรือบูชาเคร่ืองรางนั้นเท่าไร 
(1) ไม่เกิน 5,000 บาท           (2) 5,001 - 10,000 บาท   
(3) 10,001 – 20,000 บาท            (4) 20,001 บาทขึ้นไป 

 
ความเชื่อเร่ืองต านาน 

47. ในความคิดของท่านต านาน คืออะไร 
(1) เร่ืองจริง       (2) เร่ืองจริงที่ใส่ข้อมูลเพิ่มความหมายต่างๆ      (3) เร่ืองเล่าที่เล่าสืบทอดต่อกันมา 

48. ท่านคิดว่าอิทธิพลอะไรที่มีผลท าให้คนเชื่อในเร่ืองต านานมากท่ีสุด 

(1) ตนเอง     (2) ครอบครัว เพื่อน บุคคลที่ท่านนับถือ 
(3) ผู้เชี่ยวชาญที่มีการศึกษาด้านต านาน (4) อ่ืนๆโปรดระบุ ............................ 
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49. ต านานเร่ืองเล่าประเภทใดมีอิทธิพลต่อความเชื่อของท่านมากที่สุด 

(1) ต านานเกี่ยวกับปรากฏการณ์ธรรมชาติ เช่น บั้งไฟพญานาค 
(2) ต านานเกี่ยวกับสถานที่ เช่น ต านานแพะเมืองผี จังหวัดแพร่ เกาะหนูเกาะแมว จังหวัดสงขลา 
(3) ต านานเกี่ยวกับบุคคล เช่น เจ้าแม่สร้อยดอกหมาก แม่นาคพระโขนง  
(4) ต านานประเภทเทพนิยาย เช่น ท้าวมหาสงกรานต์ เมขลา – รามสูร  
(5) อ่ืนๆ โปรดระบุ............................................... 
 

ค าชี้แจง โปรดแสดงความคิดเห็นของท่านต่อต านานด้านต่างๆ โดยใส่เคร่ืองหมาย  ลงในช่อง  

ประเภทของต านาน 
เชื่อในต านาน 
และปฏิบัติตาม 

(1) 

เชื่อในต านาน 
แต่ไม่ปฏิบัติตาม 

(2) 

ไม่เชื่อ แต่
ปฏิบัติตาม 

(3) 

ไม่เชื่อ ไม่ได้
ปฏิบัติตาม 

(4) 
50.  
ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับต านาน
เกี่ยวกับปรากฏการณ์ธรรมชาติ เช่น 
ต านานบั้งไฟพญานาค มีการปฏิบัติตาม
ความเชื่อ คือ เมื่อจะลงเล่นน้ าใน 
แม่น้ าโขง ต้องสักการะพญานาค 

    

51.  
ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับต านาน
เกี่ยวกับสถานท่ี เช่น ต านานเขาสามมุข-
บางแสน มีศาลเจ้าแม่สามมุข เพื่อให้คน
ไปขอพรในเร่ืองความรักให้สมหวัง 

    

52.  
ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับต านาน
เกี่ยวกับบุคคล เช่น ต านานแม่นาค 
พระโขนง โดยการขอพรจากแม่นาคฯ 
เพื่อไม่ให้ถูกเกณฑ์ทหาร 

    

53.  
ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับต านาน
ประเภทเทพนิยาย  
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54. ท่านเคยศึกษาค้นคว้าเร่ืองต านานหรือไม่ 
(1) เคย  (2) ไม่เคย  

55. ถ้าท่านจะศึกษาค้นคว้าเร่ืองต านานเป็นเพราะว่าท่านเชื่อในต านานนั้น ใช่หรือไม่ 
(1) ใช ่                  (2) ไม่ใช่ โปรดระบุ............................ 

 
ส่วนที่ 3 ทัศนคติด้านความเชื่อเร่ืองโชคลางของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจง โปรดระบุระดับความเชื่อของท่าน ด้วยการใส่เคร่ืองหมาย  ลงในช่องระดับความเชื่อที่
ตรงกับตัวท่านมากที่สุดโดย 
5  หมายถึง เชื่อมากที่สุด                 4  หมายถึง เชื่อมาก              3 หมายถึง เชื่อปานกลาง                             
2  หมายถึง เชื่อน้อย                                    1  หมายถึง ไม่เชื่อ 

ข้อ ทัศนคติด้านความเชื่อ 
ระดับความเชื่อ 

1 2 3 4 5 
 ท่านมีความเชื่อด้านโหราศาสตร์ในเร่ือง...  
56.  การดูไพ่ยิปซี      
57.  การดูไพ่ทาโร่      
58.  การดูลายมือ      
59.  การดูวันเดือนปีเกิด      
 ท่านมีความเชื่อด้านตัวเลขว่า.....  
60.  เลขทะเบียนรถยนต์ที่เป็นเลขมงคลจะน าสิ่งดีๆ มาสู่ท่าน 

เช่น การงาน ความปลอดภัย พลังงานอ านาจ  
     

61.  ค ากล่าวที่ว่า “เบอร์โทรศัพท์เปลี่ยนชีวิตก็เปลี่ยน”      
62.   เลขในบ้านเลขที่ เลขชั้นอาคาร ที่เปน็เลขมงคลนั้น

สามารถบ่งบอกว่าเป็นที่อยู่ที่จะน าพาความโชคดีมาสู่ท่าน  
     

63.  การท ากิจกรรมใดๆในฤกษ์ยามที่เป็นมงคลจะท าให้
กิจกรรมนั้นๆ ประสบความส าเร็จ 
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ข้อ ทัศนคติด้านความเชื่อ 
ระดับความเชื่อ 

1 2 3 4 5 
 ท่านมีความเชื่อด้านสีว่า....  
64.  การเลือกสีเคร่ืองแต่งกายให้ถูกโฉลกจะส่งผลดี      
65.  การเลือกสีส าหรับที่อยู่อาศัยให้ถูกโฉลกจะส่งผลด ี      
66.  การเลือกสีของรถที่ท่านใช้อยู่เป็นประจ า จะส่งผลดีต่อการ

ด าเนินชีวิตของท่าน 
     

67.  การเลือกสีของเคร่ืองใช้เคร่ืองประดับให้ถูกโฉลกกับตัว
ท่านจะส่งผลดีต่อการด าเนินชีวิตของท่าน 

     

 ท่านมีความเชื่อด้านศาสนาว่า.....      
68.  เป็นเร่ืองบาป บุญ คุณ โทษ และผลแห่งการกระท า      
69.  การซื้อสินค้าและบริการที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อทาง

ศาสนา จะท าให้เกิดผลดีต่อการด าเนินชีวิตของท่าน 
     

70.  การประกอบพิธีตามหลักความเชื่อทางศาสนา จะท าให้
เกิดผลดีต่อการด าเนินชีวิตของท่าน 

     

71.  ยิ่งมูลค่าการท าบุญมากจะยิ่งได้บุญมาก      
 ท่านมีความเชื่อด้านพิธีกรรมว่า....  
72.  การที่ท่านได้ท าพิธีท าบุญขึ้นบ้านใหม่จะเป็นสิริมงคลแก่

การอยู่อาศัย 
     

73.  การที่ท่านได้เข้าร่วมพิธีสะเดาะเคราะห์จะช่วยปัดเป่า
ความโชคร้าย 

     

74.  พิธีบวชเป็นการทดแทนคุณพ่อแม่      
75.  การจัดพิธีแต่งงานเป็นการเสริมสร้างสิริมงคลให้แก่การ

ครองชีวิตคู่ 
     

76.  การเข้าร่วมพิธีศพเป็นการขอขมา/อโหสิกรรมแก่ผู้ตาย      
77.  การท ากิจกรรมใดๆในฤกษ์ยามที่เป็นมงคลจะท าให้

กิจกรรมนั้นๆ ประสบความส าเร็จ 
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ข้อ ทัศนคติด้านความเชื่อ 
ระดับความความเชื่อ 

1 2 3 4 5 
 ท่านมีความเชื่อด้านฮวงจุ้ยว่า....  
78.  การที่ท่านน าสินค้ามาประดับแต่งสถานที่ที่อยู่อาศัย/

ส านักงาน/โต๊ะท างาน ตามหลักฮวงจุ้ยจะส่งผลดีต่อการ
ด าเนินชีวิตของท่าน 

     

79.  การที่ท่านสร้างที่อยู่อาศัยตามหลักฮวงจุ้ยจะส่งผลดีต่อ
การด าเนินชีวิตของท่าน 

     

80.  การที่ท่านโยกย้าย ปรับเปลี่ยน ที่อยู่อาศัยตามหลักฮวงจุ้ย
จะส่งผลดีต่อการด าเนินชีวิตของท่าน 

     

 ท่านมีความเชื่อด้านเคร่ืองรางของขลังว่า....      
81.  ช่วยป้องกันอันตรายให้กับท่าน      
82.  ช่วยเสริมชะตาให้กับท่าน      
83.  ช่วยเสริมความรุ่งเรืองให้กับธุรกิจที่ท่านท าอยู่      
84.  ช่วยสร้างความเชื่อมั่นให้กับท่าน      
 ท่านมีความเชื่อด้านต านานว่า....  
85.  ทุกต านานมีข้อคิดที่ดี เพื่อเป็นแนวทางให้กับคนรุ่นหลัง      
86.  ต านานที่มีการบอกเล่าต่อๆ กันมา      
87.  ทุกต านานมีการสืบทอดมาจากความจริง      
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ส่วนที่ 4 รูปแบบการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการใช้สินค้าและบริการ 
ค าชี้แจง โปรดระบุระดับอิทธิพลของรูปแบบการตลาดมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้า/ใช้บริการ
ของท่าน ด้วยการใส่เคร่ืองหมาย  ลงในช่องตัวเลขที่ตรงกับความคิดเห็นของตัวท่านมากที่สุด 
โดย 
5  หมายถึง มากที่สุด          4  หมายถึง มาก     3 หมายถึง ปานกลาง           
2  หมายถึง น้อย           1  หมายถึง เห็นด้วยน้อยที่สุด 

ข้อ รูปแบบการตลาด 
ระดับอิทธิพลต่อการตัดสินใจ

ซื้อสินค้า/ใช้บริการ 

1 2 3 4 5 
88.  บ้านและคอนโดที่มีการสร้างตามหลักฮวงจุ้ย      
89.  โรงแรมที่มีการสร้างตามหลักฮวงจุ้ย      
90.  บ้านและคอนโดมีสีที่ถูกโฉลกกับท่าน      
91.  โรงแรมมีห้องพักที่ใช้สีถูกโฉลกกับท่าน      
92.  โรงแรมแบ่งห้องพักตามราศี      
93.  เงินฝากตามราศี ดอกเบี้ยเพิ่ม 

(ถ้าฝากเงินตามราศีเกิดจะได้รับดอกเบี้ยเพิ่มมากกว่าปกติ) 
     

94.  น้ าหอมเสริมโชค เพิ่มเสน่ห์      
95.  ยาทาเล็บผสมอัญมณี ช่วยด้านการเงิน การงาน ความรัก สุขภาพ      
96.  ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิวสกัดจากอัญมณี ที่เหมาะสม 12 เดือนเกิด      
97.  การส่งเสริมการขายโดยให้ดูดวงกับหมอดูที่มีชื่อเสียง       
98.  พนักงานขายสินค้ามีความรู้ทางด้านโชคลางสามารถแนะน า

สินค้าที่เหมาะกับท่าน 
     

99.  การจัดเซตขนมตามเทศกาลที่ถูกต้อง เพื่อเพิ่มความมงคล      
100.  สินค้าหรือบริการที่มีเร่ืองราวเล่าขาน 

(เช่น "ทัวร์ท่องเที่ยวริมฝั่งโขง พร้อมชมบั้งไฟพญานาค") 
     

101.  ยอดขายจากการขายสินค้าส่วนหน่ึงน าไปบริจาคเพื่อการกุศล      
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102. เมื่อพูดถึงโชคลางคุณนึกถึงสัญลักษณ์อะไร 
................................................................................................................................................ 

103. รูปแบบการโฆษณาในเร่ืองโชคลางที่จะท าให้ท่านสนใจมากท่ีสุด 
(1) เป็นไปได้ ไม่งมงาย     (2) มีบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคมหรือหมอดูช่วยแนะน า 
(3)  มีตัวอย่างผู้เคยใช้ประกอบ    (4) อ่ืนๆ โปรดระบุ...................................  

 
 

ขอขอบพระคุณเป็นอย่างสูงที่ท่านได้กรุณาสละเวลาในการให้ข้อมูลท าแบบสอบถามคร้ังนี้ 
นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาการตลาด 
วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล  
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