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รายงานการศึกษาคน้ควา้อิสระฉบบัน้ี ได้รับความกรุณาจาก ดร.ราชา มหากนัธา 
อาจารยท่ี์ปรึกษา ท่ีไดใ้ห้ ความรู้ ค  าปรึกษา ขอ้เสนอแนะในการปรับปรุงแกไ้ขขอ้บกพร่องต่างๆ  
ขอ้แนะน าในการวิเคราะห์ขอ้มูล ตลอดจนความเอาใจใส่ และให้ก าลงัใจด้วยดีเสมอมา  ซ่ึงเป็น
แรงผลกัดนัให้ผูว้ิจยัท าการศึกษารายงานการคน้ควา้อิสระฉบบัน้ีได้ส าเร็จลุล่วงไปไดด้้วยดี ทาง
ผูว้จิยัขอกราบขอบพระคุณเป็นอยา่งสูงมา ณ ท่ีน้ี 

ขอกราบขอบพระคุณ อาจารย ์บุริม โอทากานนท ์ อาจารยสุ์พรรณี วาทยะกร และ ดร.
พลัลภา ปีติสันต์ ท่ีไดใ้ห้ความรู้ แนวคิด มุมมอง ตลอดจนติดตาม ถามไถ่ถึงความคืบหน้า และให้
ขอ้แนะน าต่างๆ แก่ผูว้จิยัในการศึกษาคน้ควา้อิสะฉบบัน้ีใหส้ าเร็จลุล่วงไปไดด้ว้ยดี 

ขอกราบขอบพระคุณ รองศาสตราจารย ์วลยัภรณ์ อตัตะนนัท์ รองคณบดีฝ่ายบริหาร 
คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์วิทยาเขตบางเขน ในความกรุณาท่ีให้ความรู้ความเอา
ใจใส่ และช่วยแนะน า แก้ไขขอ้บกพร่องต่างๆ แบบสอบถาม ตลอดจน ประเมิณค่า CVI เพื่อให้
แบบสอบถามเขา้ใจไดง่้ายและสมบูรณ์มากยิง่ข้ึน 

ตลอดระยะเวลาในการจดัท าสารนิพนธ์เล่มน้ี ขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดาและ
ครอบครัว ผูซ่ึ้งให้ความรัก ความเมตตา ความห่วงใย และเป็นก าลงัใจให้กบัผูว้ิจยัจดัท าสารนิพนธ์
จนส าเร็จ และขอขอบพระคุณ พี่ๆ เพื่อนๆกลุ่มความเช่ือทุกคน รวมทั้งเพื่อน ๆนกัศึกษาปริญญาโท 
สาขาการตลาดทุกท่าน ท่ีคอยช่วยเหลือและใหก้ าลงัใจเสมอมา 

สุดทา้ยน้ี ผูว้ิจยัรู้สึกซาบซ้ึงในพระคุณของอาจารยทุ์กท่าน บิดามารดาและครอบครัว 
พี่ๆเพื่อนๆนกัศึกษาปริญญาโท รุ่น15Aทุกท่าน ท่ีมีความเก่ียวขอ้งในการท าสารนิพนธ์เล่มน้ีรวมถึงผู ้
มีพระคุณท่ีมิไดเ้อ่ยนามไว ้ณ ท่ีน้ีดว้ย และขอขอบพระคุณผูต้อบแบบสอบถามทุกท่าน 
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บทที ่1 
บทน ำ 

 
 
ทีม่ำและควำมส ำคญัของปัญหำ 

 “ธุรกิจหมอดู” เป็นธุรกิจท่ียงัคงเติบโตต่อเน่ืองไม่ว่าจะอยู่ในช่วงภาวะเศรษฐกิจ
รุ่งเรืองหรือซบเซา คนกรุงเทพฯส่วนหน่ึงตอ้งเผชิญกบัภาวะเศรษฐกิจท่ีบีบคั้น ท าให้เกิดอาการ
เครียด ภาวการณ์เช่นน้ีท าใหทุ้กคนพยายามหาทางออกท่ีดีกวา่ใหก้บัชีวิตและจิตใจของตนเอง โดยท่ี
ปรึกษาท่ีเป็นทางเลือกหน่ึงของคนกรุงเทพฯจ านวนไม่นอ้ยคือ“หมอดู” 
ตารางท่ี 1 แสดงค่าใชจ่้ายเฉล่ียในการดูหมอของคนกรุงเทพฯ 

ปี ความถ่ี 
(คร้ัง/ปี) 

ค่าใชจ่้ายเฉล่ีย* 
(บาท/คร้ัง) 

เมด็เงินสะพดั 
เฉพาะการดูหมอ 

(ลา้นบาท) 

เมด็เงินสะพดั 
ธุรกิจเก่ียวขอ้ง** 

(ลา้นบาท) 

เมด็เงินสะพดั
รวม 

(ลา้นบาท) 
2544 2.00 200.00 1,000 500 1,500 
2545 2.00 300.00 1,500 500 2,000 
2548 3.49 270.34 1,600 700 2,300 
2549 5.23 154.87 1,700 700 2,400 

ท่ีมา : โพลลศ์ูนยว์จิยักสิกรไทย,2549 
หมายเหตุ : *ค่าใช้จ่ายเฉล่ียจะแตกต่างกนัอย่างมาก เน่ืองจากบางคนไม่เสียค่าใช้จ่ายบางท่าน              
เสียค่าใชจ่้ายสูงถึง 2,000 บาทต่อคร้ัง **ธุรกิจสังฆทาน สะเดาะเคราะห์อ่ืนๆ หนงัสือ/ต ารา ฯลฯ 

ความนิยมการดูดวงของคนไทยนั้นลว้นแลว้แต่มาจากหลกัการท านายดา้นโหราศาสตร์
ทั้งส้ิน โดยความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์ในประเทศไทยปรากฏพบเป็นหลกัฐานจากการก าเนิดสมาคม
โหรแห่งประเทศไทยในพระบรมราชินูปถมัภ ์เม่ือวนัท่ี 26 มิถุนายน พ.ศ. 2490 (สมาคมโหรแห่ง
ประเทศไทยในพระบรมราชินูปถมัภ,์ 2556)   
 ความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ผกูพนักบัคนไทยมาชา้นานจากกิจกรรมท่ีส าคญัในชีวติของ
ผูค้นเช่น การหาฤกษย์ามในการข้ึนบา้นใหม่ งานแต่งงาน รวมถึงการตดัสินใจในเหตุการณ์ส าคญั
ต่างๆในชีวติ ทั้งน้ีความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์เก่ียวขอ้งกบับุคคลตั้งแต่วยัเด็กจนถึงผูสู้งอายซ่ึุงสังเกตุ
ไดจ้าก     ปฎิทิน เวบ็ไซตท่ี์ไดรั้บความนิยม นิตยสารและหนงัสือพิมพต่์างๆส่วนมากมกัมีคอลมัน์
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เก่ียวกบัโหราศาสตร์การท านายดวงชะตา คนส่วนมากเม่ือเกิดความไม่มัน่ใจ ตอ้งการท่ีปรึกษาหรือ
ตอ้งการเสริมความมัน่ใจเน่ืองจากการไปหาจิตแพทยใ์นประเทศไทยนั้นถูกมองว่าเป็นคนสติไม่ดี
ดงันั้นโหราศาสตร์จึงไดรั้บความนิยมอยา่งมากในสังคมไทย โหราศาสตร์ไดรั้บความนิยมตั้งแต่ใน
อดีตจนถึงปัจจุบนั    

 บทบาทการรับรู้โหราศาสตร์และการเขา้ใจของบุคคลแตกต่างกนัไปตามบริบทของ
โหราศาสตร์ท่ีเก่ียวขอ้งกบับุคคลนั้นๆ ท าให้มีทศันคติท่ีรับรู้เก่ียวกบัโหรศาสตร์แตกต่างกนั ทั้ง
บุคคลท่ีมีความเช่ืออย่างงมงาย บุคคลท่ีเช่ือและพร้อมปฎิบติัตาม บุคคลท่ีรับฟังแต่ไม่ปฎิบติัตาม 
และบุคคลท่ีไม่เช่ือด้านโหราศาสตร์จากบริบท ความเข้าใจ และทัศนคติดังกล่าวจะน ามาซ่ึง
พฤติกรรมของบุคคลนั้นๆ  เน่ืองจากการท านายหรือการคาดการณ์ในอนาคตจากโหราศาสตร์ ท าให้
ทราบถึงแนวโน้มส่ิงท่ีอาจจะเกิดข้ึนกบัชีวิตทั้งดา้นดีและไม่ดี เช่นในดา้นดีเสริมความมัน่ใจ การ
เพิ่มศกัยภาพในการพฒันาตนเอง และดา้นไม่ดีในการรับมือ ป้องกนั เตรียมพร้อม ทั้งน้ีเพื่อพตันา
ปรับปรุงแกไ้ขใหก้ารด าเนินชีวติมีประสิทธิภาพ  

 จากท่ีมาและความส าคญัของปัญหาขา้งตน้ท าใหผู้ว้จิยัตอ้งการศึกษา เร่ืองทศันคติและ
พฤติกรรมของผูบ้ริโภคกบัความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ในกรุงเทพมหานคร เพื่อเรียนรู้ทศันคติและ
พฤติกรรมของกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ ตลอดจนรูปแบบการตลาดท่ีน าเอาความ
เช่ือโหราศาสตร์มาประยกุตใ์ชเ้พื่อต่อยอดกบัธุรกิจเช่นโรงแรมตามราศี เงินฝากดอกเบ้ียเพิ่มตามราศี 
การส่งเสริมการขายผา่นกิจกรรมดา้นโหราศาสตร์ เป็นตน้
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ค ำถำมสำรนิพนธ์ 
1. คนไทยมีความเช่ือโหราศาสตร์อยา่งไร 
2. ปัจจยัดา้นโหราศาสตร์ส่งผลต่อความเช่ือและทศันคติอยา่งไร 
3. ปัจจยัดา้นโหราศาสตร์มีผลต่อพฤติกรรมการด าเนินชีวิตอยา่งไร 

 
 

วตัถุประสงค์ในกำรวจิัย 
1. เพื่อศึกษาความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ 
2. เพื่อศึกษาปัจจยัดา้นโหราศาสตร์ท่ีมีผลต่อทศันคติ ความเช่ือ รวมถึง อิทธิพลท่ีน ามา

ซ่ึงการตดัสินใจ 
3.เพื่อศึกษาพฤติกรรมการด าเนินชีวิตของกลุ่มบุคคลต่อปัจจยัความเช่ือโหราศาสตร์

อยา่งไร 
 
 

ขอบเขตกำรศึกษำ 
1.การวิจัยจะศึกษาจากเอกสารเป็นหลัก ทั้ งท่ีเป็นส่ิงพิมพ์และส่ืออิเลคทรอนิกส์

ประกอบด้วยเอกสารเก่ียวกับโหราศาสตร์ ได้แก่ ต าราเก่ียวกับโหราศาสตร์ทั้ งภาษาไทยและ
ภาษาองักฤษ บทความและงานวิจยัเก่ียวกบัโหราศาสตร์จากเว็บไซต์ต่างประเทศเอกสารเก่ียวกบั
ศาสตร์อ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง ไดแ้ก่ ต าราเก่ียวกบัจิตวทิยา วทิยาศาสตร์ ประวติัศาสตร์ และงานวิจยัต่าง ๆ 
ท่ีเก่ียวขอ้ง เป็นตน้ 

2. การท าสารนิพนธ์ใชร้ะยะเวลาในการศึกษาตั้งแต่ เดือนกรกฎาคม2556 ถึง เดือน
ตุลาคม2556
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ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 
1.ทราบถึงพฤติกรรมและปัจจยัต่างๆเก่ียวกบัความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ 
2.สามารถน าขอ้มูลท่ีทราบเป็นแนวทางในการวเิคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค 
3. เพื่อเป็นแนวทางแก่ผูส้นใจสามารถน าผลวจิยัไปศึกษาไดใ้นอนาคต 

 
 

นิยำมศัพท์เฉพำะ 
โหราศาสตร์ หมายถึง ศาสตร์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัต าแหน่งของดวงดาวบนทอ้งฟ้า มาอธิบาย

กบัปรากฏการณ์ของมนุษยใ์นด้านดวงชะตา วนัเดือนปีเกิด การท านายอนาคตรวมไปถึงการใช้
ลกัษณะของร่างกาย ลายมือ การเส่ียงทายจากไพ ่เซียมซี หรืออุปกรณ์ต่าง ๆ   

ความเช่ือ หมายถึง ความรู้สึกนึกคิดท่ียึดมัน่ และยอมรับในส่ิงใดส่ิงหน่ึง อาจมีเหตุผล
หรือไม่มีเหตุผลก็ได ้

ทศันคติ หมายถึง ความรู้สึกนึกคิดของบุคคลท่ีมีต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง วา่มีลกัษณะอยา่งไร 
มีความรู้สึกทางบวกหรือทางลบ ช่ืนชอบหรือไม่ช่ืนชอบอาจมาจากความรู้สึกนึกคิดขณะนั้นและ
ประสบการณ์ในอดีต  

พฤติกรรม หมายถึง กิริยาอาการท่ีแสดงออกเพื่อตอบสนองต่อส่ิงเร้า ทั้งภายนอกและ
ใน ซ่ึงการกระท าท่ีสามารถสังเกตุเห็นและรับรู้ จากภายนอกนั้นเป็นพฤติกรรมภายนอก  

 
 

 



 
 

 
บทที ่2 

แนวคดิ ทฤษฎแีละงานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง 
 

 
ในการศึกษาวจิยัเร่ือง ทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคกบัความเช่ือในเร่ืองโหราศาสตร์ 

ผูว้จิยัไดศึ้กษาแนวคิด ทฤษฎีและงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อน ามาใชเ้ป็นแนวทางในการศึกษาดงัน้ี  
1.ความรู้เบ้ืองตน้ 

1.1. ความหมายโหราศาสตร์ 
1.2. ประเภทโหราศาสตร์ 
1.3. ท่ีมาของ ปรัชญามูลฐาน แห่ง โหราศาสตร์ 
1.4. โหราศาสตร์ยคุใหม่ (Modern Period) ศตวรรษท่ี20-21 

2.แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง 
2.1 แนวคิดดา้นความเช่ือ 

2.1.1 แนวคิดดา้นความเช่ือโหราศาสตร์ 
2.1.2 แนวคิดดา้นความเช่ือโหราศาสตร์และวทิยาศาสตร์ 

2.2 ทฤษฎีเก่ียวกบัโหราศาสตร์ 
2.2.1 ทฤษฎีแรงส่งจากดวงดาว 
2.2.2 ทฤษฎีองคร์วม 

2.3 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบั การรับรู้ ทศันคติและพฤติกรรม 
2.4 ทฤษฎีพฤติกรรมผูบ้ริโภค 

3.  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
3.1 งานวจิยัในประเทศ 
3.2 งานวจิยัต่างประเทศ 
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1. ความรู้เบือ้งต้น 
1.1 ความหมาย  

1.1.1.ความหมายของโหราศาสตร์Astrology ค าวา่โหราศาสตร์นั้นเป็นค าท่ีมี
นกัวชิาการหลายท่านไดใ้หค้วามหมายไวด้งัน้ี 

ณุ บูรพา (2554) ไดใ้หค้วามหมายของค าวา่ “โหรา” มาจากภาษาสันสกฤต

วา่ “โหราตร์” ตรงกบัภาษามคธวา่ “อโหริตถะ” แปลวา่“วนักบัคืน” หรือ “๒๔ ชัว่โมง”     
มานพ รักการเรียน(2556)ไดก้ล่าววา่ โหราศาสตร์ตามต าราของวราหมิหิระ  โหราศาสตร์

มาจากค าวา่ “อโห”  แปลวา่ กลางวนั และ”ราตรี” แปลวา่ กลางคืน แต่ไดต้ดัอกัษรพยางคแ์รกและ
พยางคห์ลงัออกเสีย จึงเหลือเพียงค าวา่ “โหรา”  ยงัมีอีกค าท่ีใชแ้ทนโหราศาสตร์ คือ โชติยศาสตร์ มาจาก
ค าวา่ โชติ แปลวา่ แสงสวา่ง หรือดวงดาว 

โหรา มาจากภาษาสันสกฤตวา่ ‘โหราตร์’ ตรงกบัภาษามคธวา่ ‘อโหริตถะ’ แปลวา่ วนักบั
คืน หรือ 24 ชัว่โมง ค าวา่ ‘โหราศาสตร์’ แปลวา่วชิาท่ีวา่ดว้ยโมงยามซ่ึงศึกษาเก่ียวกบัดวงดาว ธาตุและ
โลก โหราศาสตร์เป็นวชิาท่ีมีหลกัเกณฑก์ารค านวณและแรงดึงดูดของกระแสธาตุหรือก าลงัของดวงดาว
ในจกัรวาล วชิาโหราศาสตร์เป็นวชิาท่ีกล่าวถึงพลงัอ านาจหรืออิทธิพลของดวงดาวต่อโลกมนุษย ์เกิด
การรวมตวักนัท าใหมี้ผลกระทบโดยตรงต่อสรรพส่ิงท่ีมีชีวติทั้งหลายในโลกมนุษยซ่ึ์งแสดงกาลเวลา 
ความมืด ความสวา่ง ความร้อน ความเยน็ การดึงดูดพลงังานใหรุ่้งโรจน์หรืออปัปางต่อพฤติกรรมของ
มนุษย”์ (ภูริศกัร์ ทุมสวสัด์ิ.  2540:1:ออนไลน์) 

สิงห์โต สุริยาอารักษ์(2526 : ออนไลน์) อธิบายวา่ “โหราศาสตร์เป็นวชิาพยากรณ์อ านาจ
ของดวงดาวนพเคราะห์ต่างๆ ท่ีโคจรอยูร่อบจกัรราศีเป็นวิชาท่ีมีหลกัฐานและเหตุผล เป็นวทิยาการท่ี
นบัวา่ทนัสมยัอยูต่ลอดไป และเป็นวชิาท่ีคงทนถาวรตลอดกาลคู่ไปกบัโลกเพราะเป็นเร่ืองราวของวชิาท่ี
เก่ียวกบัดวงดาวและโลกมนุษย ์กล่าวถึงอ านาจของดาวท่ีมีต่อสรรพส่ิงทั้งหลายในโลก  

รัตน์ นามะสนธิ ,ศิระ นามะสนธิ(2554 : ออนไลน์) อธิบายเพิ่มเติมวา่ ค  าวา่โหราศาสตร์
เป็นภาษาสันสกฤตหมายความวา่ “ศาสตร์ท่ีกล่าวถึงเร่ืองของเวลา” และเรียกวา่ “โชยติษ” หรือความรู้ท่ี
ใหค้วามสวา่งแก่มนุษย ์ 

โหราศาสตร์คือวชิาท่ีเก่ียวกบัดวงดาวและมหาจกัรวาลท่ีมีองคป์ระกอบของธรรมชาติท่ีมี
กฎเกณฑท์างวทิยาศาสตร์มากมายหลายประการท่ีมีผลกระทบต่อชีวติคนสัตวแ์ละสรรพส่ิงต่างๆ        
ในจกัรวาล ไม่วา่ ลม ฝน อากาศ หรือจุลินทรียใ์ด ๆ ท่ีก่อใหเ้กิดผลดีผลร้ายอยา่งหน่ึงอยา่งใดแก่สรรพ
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ส่ิงท่ีมีอยูใ่นโลก แมแ้ต่การข้ึนลงของกระแสน ้าซ่ึงนกัวทิยาศาสตร์เองก็ยงัพากนัคน้ควา้กนัอีกต่อไปไม่มี
วนัจบ” (ยอดธง ทบัทิวไม.้  2534:  17:ออนไลน์) 

พจนานุกรมฉบบัราชบณัฑิตยสถาน(2525)ให้ค  าจ  ากดัความค าว่าโหราศาสตร์ หมายถึง 
วิชาว่าดว้ยการพยากรณ์โดยอาศยัการโคจรของดวงดาวเป็นหลกั โดยคณะกรรมการจดัท าพจนานุกรม
ศพัท์ดาราศาสตร์ให้นิยามว่า ศาสตร์ท่ีเก่ียวกบัการท านายอนาคต ปรากฏการณ์ต่าง ๆ ของโลก หรือ
โชคชะตาของมนุษย ์ค าวา่ โหราศาสตร์ มาจากค าวา่ โหรา + ศาสตร์ ค าวา่ โหรา มาจากรากศพัทส์องค า
คือค าวา่ อโห (AHO) แปลวา่กลางวนั และค าวา่ ราตรี (RATI) แปลวา่กลางคืน ค าวา่โห+รา รวมกนัจึง
หมายถึง กลางวนัและกลางคืนหรือหมายถึงเวลา  

เลเวลลิน จอร์จ (Llewellyn George)ไดก้ล่าววา่โหราศาสตร์มาจากภาษากรีก 2 ค าคือ Astra
ซ่ึงแปลวา่ดวงดาวและ Logosซ่ึงแปลวา่ตรรกะ(Logic 0r Reason)และให้ค  าจ  ากดัความวา่ โหราศาสตร์ 
เป็นวทิยาศาสตร์ซ่ึงศึกษาพิจารณาการเคล่ือนท่ีของดาวบนทอ้งฟ้าท่ีมีต่อสรรพส่ิงทั้งหลายและสรรพส่ิง
ทั้งหลายท่ีเปล่ียนแปลงมีผลต่อดวงดาวบนทอ้งฟ้าดว้ย(อา้งถึงใน บุญเลิศ ไพลินทร์,2547:22) 

จากความหมายข้างต้นผูว้ิจ ัยสามารถสรุปความหมายโดยย่อของโหราศาสตร์ดังน้ี 
โหราศาสตร์เป็นศาสตร์เก่ียวกบัการท านาย พยากรณ์ ปรากฎการณ์ต่างๆของโลกรวมถึงชะตาของมนุษย ์
อาศยัการศึกษาความสัมพนัธ์การโคจรของดวงดาว,วนั,เวลา มีเกณฑ์ในการค านวณถึงหลกัและเหตุผล
ในการโคจรรวมถึงการแปลผลผา่นทางค าท านายพร้อมเก็บรวบรวมขอ้มูลเป็นสถิติเพื่อเป็นขอ้มูลในการ
พยากรณ์ส่ิงต่างๆภายใตก้ฎเกณฑร่์วมกนั 

1.2 ประเภทของโหราศาสตร์ 
การแบ่งประเภทของโหราศาสตร์ไทยท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะตนโดยน าหลกัส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิและ

การโคจรของดวงดาวเขา้มาเก่ียวขอ้ง ซ่ึงแบ่งไดส้ามประเภทดงัน้ี(ณชัชา ชินธิป :2548)  
1.2.1 ภาคค านวณ เป็นเร่ืองของการค านวณตัวเลข การนับตัวเลขและ

กฎเกณฑ์ในเร่ืองของการหาต าแหน่งของดวงดาวต่าง ๆ เช่น กฎเกณฑ์ในการผกูดวง โดยใชค้มัภีร์หรือ
ต าราเป็นหลกัในการพยากรณ์ เช่น คมัภีร์สุรยาตร์ เป็นคมัภีร์ส าหรับค านวณหาจุดเถลิงศก วนั ยาม ราศี 
เป็นตน้ 

1.2.2  ภาคพยากรณ์ เป็นเร่ืองของการเช่ือมโยงกฎเกณฑ์โดยการตีความและ
เช่ือมโยงความหมายออกเป็นลกัษณะของค าท านาย อาจแบ่งเป็น 3 ลกัษณะ คือ (1) การพยากรณ์ในดา้น
อดีต (2) การพยากรณ์ปัจจุบนั และ (3) การพยากรณ์ในดา้นอนาคต 
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1.2.3 ภาคพิธี เป็นการน าหลกัของไสยศาสตร์เขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ย หรือเรียกวา่ 

พิธีสะเดาะเคราะห์ โดยน าพิธีกรรมทั้งของพราหมณ์กบัพระพุทธศาสนามาประสมกนัเพื่อให้เกิดศรัทธา
กบัผูท่ี้ใชบ้ริการ ส าหรับพระสงฆน์ั้น ใชดู้ฤกษดี์ ไม่ดี เพื่อน าไปประกอบพิธีกรรมทางศาสนาดว้ย 

จรัล พิกุล (2493:17-19 อา้งถึงในณัชชา ชินธิป :2548)  ไดแ้บ่งโหราศาสตร์ออกเป็น 5 
ประเภท 

1.2.3.1 โหราศาสตร์ภาคชะตาบุคคล คือการผูกดวงชะตา วนั 
เดือน ปีและเวลาเกิดของบุคคลเพื่อจะไดอ่้านดวงชะตาวา่ในชีวติมีเหตุการณ์ประสบเร่ืองอยา่งไรในชีวิต 

1.2.3.2 โหราศาสตร์ภาคกาลชะตา หมายถึงการจบัยามดู เช่น ดู
ของหาย พยากรณ์ปัญหาเฉพาะหน้าท่ีเราอยากทราบโดยใช้การผูกดวงเช่นเดียวดนัแต่เป็นการผูกดวง
ของปัญหาต่างๆท่ีเกิดข้ึนเช่นการผูกดวงในวนัท่ีไปหาโหราจารยก์บัเวลาท่ีตั้งปัญหาข้ึนวิเคราะห์จาก
ดวงดาวในขณะนั้น 

1.2.3.3 โหราศาสตร์ชะตาบ้านเมือง หมายถึงการพยากรณ์
เหตุการณ์บา้นเมืองต่าง การพยากรณ์ชะตาของโลกของสังคมโดยอาศยัดวงดาวและวิธีการอ่ืนๆเช่น
อาศยัปรากฎการณ์สุริยคราส จนัทรคลาส เป็นตน้ 

1.2.3.4 โหราศาสตร์ภาคฟ้าดินอากาศหมายถึงการพยากรณ์ดิน 
ฟ้า อากาศ ลม ฝน พายุ โดยอาศยัการโคจรของดวงดาวซ่ึงอาจพยากรณ์ไดต้ามต าแหน่งทอ้งท่ีต่างๆทัว่
โลก 

1.2.3.5 โหราศาสตร์การแพทยห์มายถึง การพยากรณ์เก่ียวกบั
โรคภยัไขเ้จบ็ของบุคคลมีวธีิการเช่นการพยากรณ์ชะตาบุคคลแต่เนน้หนกัไปดา้นการวนิิจฉยัโรค ท านาย
และเยยีวยารักษา 

สุนทร ทัศนจันทร์(2539:32-33อ้างถึงใน ณัชชา ชินธิป :2548)ได้แบ่งโหราศาสตร์ใน
ปัจจุบนัเป็น 2 ประเภท 1. โหราศาสตร์สังคม(Mundance astrology)เป็นเร่ืองเก่ียวกบักลุ่ม หมู่ชนคือ 
ประเทศชาติ กลุ่มชน องค์กรและพรรคการเมือง ฯลฯ เป็นการใชโ้หราศาสตร์อธิบายความเป็นไปทาง
สังคมทั้งด้านการเมือง เศรษฐกิจ สังคมความเป็นอยู่ ภูมิอากาศ เป็นตน้ 2.โหราศาสตร์บุคคล( Natal 
astrology)เป็นเร่ืองเก่ียวกบัเอกชนหรือปัจเจกบุคคลเจา้ชะตา คือการน าเอาโหราศาสตร์อธิบายเก่ียวกบั
ตวับุคคลซ่ึงเฉพาะบุคคลนั้นๆกบัสภาพแวดลอ้มต่างๆด้วย เพื่อน ามาเป็นองค์ประกอบในการอธิบาย
ความหมายท่ีไดรั้บจากการค านวณ 



 
9 

 
การแบ่งประเภทโหราศาสตร์ดงัท่ีอา้งถึงมาน้ีข้ึนอยูล่กัษณะการแบ่งประเภทตามการท านาย

กบัผูท่ี้ใหบ้ริการดูดวงหรือหมอดู เพื่อแบ่งแยกประเภทตาม ทศันคติ ความเหมาะสมเฉพาะบุคคล 
1.3 ท่ีมาของ ปรัชญามูลฐาน แห่ง โหราศาสตร์  
ประยรู พลอารีย(์2553) ปรัชญามูลฐานของโหราศาสตร์คือ “As Above, So Below” หรือ 

“ส่ิงท่ีอยู่เบ้ืองล่างยอ่มเหมือนส่ิงท่ีอยูเ่บ้ืองบน” เป็นการถอดความมาจากจารึกมรกตน้ีโดยตรงซ่ึงเป็น
ปรัชญาของ เฮอร์เมส ทริสเมจิตุส โหราจารยเ์ม่ือกวา่ 3,500 ปี จุดก าเนิดของโหราศาสตร์ซ่ึงเป็นอนัหน่ึง
อนัเดียวกนั  ค  าสอนของเฮอร์เมส ทริสเมจิตุสเป็นรากฐานการก่อก าเนิดปรัชญาส านกัเฮอร์เมติค ซ่ึงค า
สอนส านกัน้ีมีอิทธิพลต่อศาสตร์ส าคญัต่างๆ อย่างน้อย 3 ศาสตร์ โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในยุคกลาง ไดแ้ก่ 
โหราศาสตร์ (Astrology), การเล่นแร่แปรธาตุ (Alchemy) และ พิธีกรรมศกัด์ิสิทธ์ิ (Theurgy )   ค  าสอนท่ี
ปรากฎในจารึกมรกต (Emerald Tablet) จารึกน้ีไม่ปรากฎอยู่ในหน้าประวติัศาสตร์เป็นเวลานาน
จนกระทัง่ยุคกลาง เม่ือมีการแพร่หลายไปในหมู่นกัเล่นแร่แปรธาตุจากชาวมุสลิม นกัปราชญเ์ช่ือวา่ตน้
ก าเนิดของจารึกน้ีเขียนดว้ยภาษากรีก แต่ส าเนาท่ีเก่าแก่ท่ีสุดท่ียงัหลงเหลืออยูเ่ป็นภาษาอาหรับ นอกจาก
ต้นก าเนิดท่ีลึกลับแล้ว จารึกน้ียงัมีความน่าสนใจในแง่ท่ีว่าผู ้ท่ีมี ช่ือเสียงหลายท่าน ทั้ งนักบวช 
นักวิทยาศาสตร์ นักโหราศาสตร์ต่างพยายามแปลและตีความ ตวัอย่างเช่น โรเจอร์ เบคอน (Roger 
Bacon), อล้เบอร์ตสั แมกนสั (Albertus Magnus), เซอร์ ไอแซค นิวตนั (Sir Isaac Newton), และอเล
สเตอร์ ครอวลี์ย ์(Aleister Crowley) 

ประยรู พลอารีย(์2553) ไดแ้ปลส านวนแปลเป็นภาษาองักฤษของเซอร์ ไอแซค นิวตนั โดย
ไม่มีการแกไ้ขค าใดๆจากตน้ฉบบั แมว้า่บางค าเหมือนสะกดผิดหรือไม่ใช่ศพัทภ์าษาองักฤษยุคปัจจุบนั
ดงัน้ี 

1.3.1 “Tis true without lying, certain & most true.”  ดว้ยความสัตย,์ อนั
ปราศจากมุสา, ท่ีแน่นอนและเป็นจริงอยา่งท่ีสุด 

1.3.2 “That wch is below is like that wch is above & that wch is above is 
like yt wch is below to do ye miracles of one only thing.” ส่ิงท่ีอยูเ่บ้ืองล่างยอ่มเหมือนส่ิงท่ีอยูเ่บ้ืองบน 
และส่ิงท่ีอยูเ่บ้ืองบนยอ่มเหมือนส่ิงท่ีอยูเ่บ้ืองล่าง เพื่อสร้างอศัจรรยข์องความเป็นหน่ึงเดียว 

1.3.3 “And as all things have been & arose from one by ye mediation of 
one: so all things have their birth from this one thing by adaptation.” และเม่ือส่ิงทั้งหลายทั้งปวงนั้น
เป็นและเกิดมาจากความเป็นหน่ึงเดียว มนัจึงถือก าเนิดมาจากความเป็นหน่ึงเดียวน้ีดว้ยการปรับเปล่ียน 
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1.3.4 “The Sun is its father, the moon its mother, the wind hath carried it in 

its belly, the earth its nourse.”บิดาคือสุริยะ มารดาคือจนัทรา วาตะก่อก าเนิด ธรณีทะนุถนอม 
1.3.5 “The father of all perfection in ye whole world is here.” บิดาของความ

สมบูรณ์พร้อมในโลกอยูท่ี่น่ี 
1.3.6  “Its force or power is entire if it be converted into earth.” พลงัอ านาจ

จะเป่ียมสมบูรณ์ เม่ือเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกบัพื้นพิภพ 
1.3.7 “Seperate thou ye earth from ye fire, ye subtile from the gross sweetly 

wth great indoustry.” แยกพิภพจากไฟ แยกความเบาจากความแน่น ดว้ยความอบอุ่นและการอุทิศตน 
1.3.8 “It ascends from ye earth to ye heaven & again it desends to ye earth 

and receives ye force of things superior & inferior.” ความเป็นหน่ึงเดียวอุทยัจากพื้นพิภพสู่สรวงสวรรค ์
อสัดงอีกคร้ังสู่พื้นพิภพ และไดรั้บพลงัจากส่ิงท่ีอยูเ่บ้ืองบนและเบ้ืองล่าง 

1.3.9 “By this means you shall have ye glory of ye whole world & thereby 
all obscurity shall fly from you. Its force is above all force. ffor it vanquishes every subtile thing & 
penetrates every solid thing.” เหตุนั้น ท่านจะครอบครองความรุ่งโรจน์ของโลก อุปสรรคจะมลายไป
จากท่าน น่ีคือพลงัแห่งพลงัทั้งมวล ซ่ึงสามารถพิชิตทุกส่ิงท่ีบอบบาง และทะลุทลวงทุกอยา่งท่ีแขง็แกร่ง 

1.3.10 “So was ye world created.” ดว้ยวธีิการน้ี โลกจึงถูกสร้างข้ึน 
1.3.11 “From this are & do come admirable adaptaions whereof ye means 

(Or process) is here in this.” และน ามาสู่การปรับเปล่ียนท่ียอดเยีย่มดว้ยวธีิการเช่นน้ี 
1.3.12 “Hence I am called Hermes Trismegist, having the three parts of ye 

philosophy of ye whole world.” ดว้ยเหตุน้ี ขา้จึงถูกขนานนามวา่ “เฮอร์เมส ทริสเมจิสต์” ผูย้ิ่งใหญ่ดว้ย
องคส์ามแห่งปรัชญาของโลกทั้งมวล 

1.3.13 “That wch I have said of ye operation of ye Sun is accomplished & 
ended.” ส่ิงท่ีขา้ไดก้ล่าวในปฏิบติัการแห่งสุริยะสมบูรณ์แลว้ 

          จากท่ีมาของ ปรัชญามูลฐาน แห่ง โหราศาสตร์ดงัท่ีกล่าวมาแสดงให้เห็นถึงความเป็น
หน่ึงเดียวกนัของโหราศาสตร์มากยิ่งข้ึน ไม่วา่จะแตกแขนงความรู้ออกไปอย่างไร โหราศาสตร์ก็มีตน้
ก าเนิดมาจากท่ีเดียวกนั อยูภ่ายใตป้รัชญาเดียวกนั และส่ิงส าคญั ท าให้เราเห็นไดช้ดัเจนวา่ นกัปราชญท่ี์
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แทจ้ริงยอ่มไม่แยกโหราศาสตร์ ปรัชญา ศาสนา วทิยาศาสตร์ และศาสตร์ต่างๆออกจากกนั เพราะศาสตร์
ทั้งหลายต่างก็อธิบายส่ิงเดียวกนั นัน่คือ ธรรมชาติ 

1.4 โหราศาสตร์ยุคใหม่ (Modern Period) 
ประยูร พลอารีย(์2553:ออนไลน์) กล่าวว่า เม่ือศตวรรษท่ี 20 นกัโหราศาสตร์ไดพ้ฒันา

ความรู้โดยน าความรู้จิตวิทยามาผสมมากยิ่งข้ึน เช่น อลนั ลีโอ (Alan Leo หรือช่ือ W.F. Allen ค.ศ. 
1860-1917), คาร์ล จุง (Carl Jung ค.ศ. 1875-1961) ฯลฯ ในประเทศเยอรมนั อลัเฟรด วิตเตอร์ (Alfred 
Witte) ไดน้ าความรู้โหราศาสตร์ยุคนั้นมาขดัเกลาตกแต่งให้เหลือแต่แก่น ต่อยอดหลกัการท่ีดี ก่อก าเนิด
เป็นโหราศาสตร์ส านกัฮมับูร์ก และเผยแพร่มายงัสหรัฐอเมริกาในช่ือโหราศาสตร์ยเูรเนียน 

ในแง่ของคนทัว่ไปนั้น โหราศาสตร์ไดเ้ปิดตวัสู่คนทัว่ไปผา่นการเติบโตอยา่งกา้วกระโดด
ของส่ือต่างๆ เร่ิมตน้จากคอลมัน์ดวงชะตาจากราศีในหนังสือพิมพ์หรือนิตยสาร ท าให้คนทัว่ไปรู้จกั
โหราศาสตร์ไปในวงกวา้งอยา่งไม่เคยเป็นมาก่อนในอดีตอีกทั้งยงัไดรั้บความนิยม  

 เม่ือมาถึงศตวรรษท่ี 21 อินเตอร์เน็ตไดก้ลายเป็นส่ือท่ีท าให้คนเขา้ถึงโหราศาสตร์ไดง่้าย
กวา่ในอดีตอยา่งมาก เห็นไดจ้ากค าวา่ “ดูดวง” กลายเป็นค าคน้หาท่ีไดรั้บความนิยม 3 อนัดบัแรกตลอด
กาลในเมืองไทย จนท าให้หลายคร้ัง โหราศาสตร์กลายเป็นความบนัเทิง มากกวา่เป็นเร่ืองจริงจงั ซ่ึงใน
บางแง่มุมดูคลา้ยกบัโหราศาสตร์ยุค Renaissance ท่ีดูเหมือนเฟ่ืองฟู ในบางเวบ็ไซต์โดยมุ่งหวงัท่ีจะให้
ความรู้โหราศาสตร์ท่ีเป็นวิชาการจริงๆไดเ้ผยแพร่ไปอยา่งกวา้งขวางดว้ยเทคโนโลยีอินเตอร์เน็ต และ
โหราศาสตร์จะยงัคงววิฒันาการต่อไปเพื่อใหม้นุษยเ์ขา้ใจและรู้จกัใชชี้วิตให้สอดคลอ้งกบัการโคจรของ
ดวงดาวและทอ้งฟ้า 

 
 

2.  แนวคดิและทฤษฎทีีเ่กีย่วข้อง 
2.1 แนวคิดเกีย่วกบัความเช่ือ 
ความเช่ือเป็นธรรมชาติท่ีเกิดข้ึนกบัมนุษย ์ในสังคมยอ่มประกอบดว้ยความเช่ือท่ีสมาชิกใน

สังคมยึดถือหรือใช้เป็นแนวทางในการประพฤติปฎิบติั เป็นการยอมรับในความคิดการกระท าและการ
ปฎิบติัอยา่งใดอยา่งหน่ึงท่ีเช่ือวา่เป็นส่ิงท่ีถูกตอ้งเป็นส่ิงท่ีไวว้างใจไม่จ  าเป็นตอ้งเป็นความจริงท่ีตรงตาม
หลกัและเหตุผลหรือหลกัวทิยาศาสตร์  ซ่ึงความเช่ือในสังคมต่างๆอาจเหมือนหรือต่างกนัได ้ทั้งน้ีข้ึนอยู่
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กบัประสบการณ์ของแต่ละสังคม ส าหรับสังคมไทยความเช่ือท่ีคนไทยยึดเหน่ียวในการด าเนินชีวิตและ
เป็นส่วนใหญ่มาจากความเช่ือดา้นศาสนา ความเช่ือดา้นโหราศาสตร์เป็นตน้ 

สมบติั มหารศ (2520:49อา้งอิงในณัชชา ชินทิพย)์ให้ความหมาย ค าวา่ความเช่ือ หมายถึง 
การยอมรับนบัถือ ยดึมัน่ในส่ิงท่ีเช่ือวา่เป็นจริงทั้งมีตวัตนและไม่มีตวัตน 

อุทยั หิรัญโต (2526:17อา้งอิงในณชัชา ชินทิพย)์ ไดใ้หค้วามหมายของความเช่ือวา่หมายถึง
การยอมรับข้อเสนอใดข้อเสนอหน่ึงว่าเป็นความจริง ความเช่ือเกิดจากสติปัญญา เหตุผลหรือความ
ศรัทธาโดยถูกตอ้ง ความเช่ือเกิดไดห้ลายสาเหตุ จากการพบเห็นดว้ยตนเอง การพิสูจน์ทางวิทยาศาสตร์ 
และการเช่ืออยา่งงมงายแมไ้ม่สามารถพิสูจน์ได ้

ดนยั ไชยโยธา(2538:51อา้งอิงในณชัชา ชินทิพย)์ไดก้ล่าววา่ ความเช่ือเป็นวฒันธรรมอยา่ง
หน่ึงของมนุษยแ์ละไดรั้บการสืบทอดเป็นมรดกทางสังคม การสืบทอดข้ึนอยู่กบัการตอบสนองความ
ตอ้งการของมนุษย์ในด้านความปลอดภยัจากอ านาจเหนือธรรมชาติเป็นส าคญั ความเช่ือมนุษย์ได้
ววิฒันาการตามความกา้วหนา้ของสังคม ความเช่ือมีลกัษณะผสมผสานระหวา่งความเช่ือดั้งเดิมกบัความ
เช่ือดา้นศาสนา ท่ีมีระบบมีเหตุผลอนัเร่ิมจากความเช่ือในดา้นธรรมชาติ ผีสาง เทวดา วิณญาณ บรรพ
บุรุษ  

ศิราพร ฐิติฐาน(2533,น.5)ในบางคร้ังท่ีเกิดความไม่มัน่คงในจิตใจเพราะมีความหวัน่เกรง
กบัสถานการณ์ ท าให้เกิดความไม่มัน่ใจ ความเส่ียงในการตดัสินใจเกิด ความหวาดหวัน่ในจิตใจ วิตก
กงัวลและเม่ือมนุษยห์ันเขา้สู่วิถีหาทางลดความเกรงกลวัให้หายไปเช่นเร่ืองขา้ราชการกลวัไม่ไดเ้ล่ือน
ต าแหน่ง ทางออกในการลดความตึงเครียดในสถานการณ์ดงักล่าวเช่นการไปบนบาลศาลกล่าวต่อส่ิง
ศกัด์ิสิทธ์ิ หรือไปหาหมอดูท านายทายทกัจากราศี ซ่ึงวธีิการดงักล่าวนั้นเป็นวธีิการท่ีมาจากความเช่ือเพื่อ
ท าใหเ้กิดความสบายใจและมัน่คงทางจิตใจเพิ่มสูงข้ึน   

กรมการศาสนา(2552) ความเช่ือ คือ “ส่ิงใดส่ิงหน่ึงท่ีมนุษยไ์ดใ้ห้การยอมรับนบัถือ ทั้งท่ีมี
ให้เห็นปรากฏเป็นตัวเป็นตนมีอยู่จริงหรือไม่ปรากฏเป็นตวัตน และการยอมรับนับถือน้ี อาจจะมี
หลกัฐานท่ีสามารถพิสูจน์ไดห้รืออาจจะไม่มีหลกัฐานท่ีจะพิสูจน์ใหเ้ห็นเป็นจริงเก่ียวกบัส่ิงนั้นเลยก็ได”้    

เม่ือมีความเช่ือ จะเกิดความรู้สึกท่ีคล้อยตามหรือเห็นด้วย หรือเห็นเป็นจริงเช่นนั้นด้วย 
ความเช่ือของมนุษยส่์วนมากเกิดจากความสัมพนัธ์ระหวา่งมนุษยก์บัธรรมชาติ เม่ือส่ิงท่ีเกิดข้ึนนั้นมีผล
ต่อวิถีชีวิตมนุษย ์ ทั้งให้คุณประโยชน์และให้โทษ โดยท่ีมนุษยไ์ม่สามารถคน้หาสาเหตุมาอธิบายได้
หรือไม่สามารถคน้พบค าตอบในส่ิงท่ีเกิดข้ึนจากธรรมชาติ ท าให้เกิดความหวาดกลวัธรรมชาติพยายาม
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สร้างจินตนาการ เพื่อจะไดน้ ามาเป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวทางจิตใจ ดว้ยพฤติกรรมต่าง ๆ ข้ึนอยูก่บัความเช่ือ
นั้นๆ โดยความเช่ือเหล่านั้นไดป้ฏิบติัสืบทอดกนัมาตั้งแต่บรรพบุรุษถึงรุ่นลูกหลาน 

ผูว้ิจยัสรุปเก่ียวกบัความเช่ือของมนุษย ์เม่ือพิจารณาจากการให้ค  าจ  ากดัความขา้งตน้ความ
เช่ือเกิดจากการยอมรับนบัถือในส่ิงๆนั้นอาจมาจากตนเองหรือคนรอบขา้งท่ีมีอิทธิพล เช่นครอบครัว 
เป็นตน้ ความเช่ือนั้นสามารถแบ่งไดเ้ป็น 1.เช่ือเก่ียวกบัตวัมนุษยเ์องเช่นเช่ือในโชคชะตา,ดวงดาวจกัราศี,
ลกัษณะบุคคล  2.เช่ือในธรรมชาติเช่นการพยากรณ์อากาศ ปรากฎการณ์ทางธรรมชาติต่างๆ 3.เช่ือในส่ิง
ท่ีเหนือธรรมชาติมองไม่เห็น เช่น คาถาอาคม ผ ีสาง เทวดา เวทมนตต์่างๆทั้งน้ี มนุษยมี์ความผกูพนัธ์กบั
ความเช่ือ เพราะความเช่ือสามารถท าให้มนุษย์มัน่ใจ สบายใจ รู้สึกปลอดภยัต่อการด ารงชีวิต เพื่อ
เตรียมพร้อมรับมือกบัเหตุการณ์ต่างๆในอนาคต 

 
2.1.1 แนวคิดความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์  
ความเช่ือดา้นโหราศาสตร์  เป็นความเช่ือจากหลกัวิชาว่าด้วยการพยากรณ์

โดยอาศยัดาราศาสตร์เป็นหลกั การเคล่ือนท่ีโคจรของดวงดาว ความเช่ือเช่นน้ีปรากฏแพร่หลายไปใน
สังคมไทย ถือเป็นศาสตร์แขนงหน่ึงท่ีมีการเรียนการสอน สืบทอดอยา่งเป็นทางการ และมีการยึดถือเป็น
อาชีพ 

สุพตัรา สุภาพ(2520 : 178-179)ไดก้ล่าววา่ โหราศาสตร์เป็นศาสตร์เก่ียวขอ้ง
กบัดวงดาวและอิทธิพลของดวงดาวท่ีส่งผลต่อความเป็นไปของมนุษยร์วมถึงการพยากรณ์เหตุการณ์ท่ี
อาจจะเกิดข้ึน 

ส าหรับความเช่ือทางด้านโหราศาสตร์นั้น พระยาบริรักษ์เวชการ(2525:20-
22)ไดก้ล่าวไวว้า่ การพยากรณ์ในชีวิตนั้นข้ึนอยุก่บัอิทธิพลของดวงดาวท่ีจะบนัดาลให้เจา้ชะตาประสบ
เร่ืองดีหรือโชคร้ายก็ได้ ความเป็นไปข้ึนอยู่กบัอิทธิพลดวงดาวทั้งส้ิน เม่ือมีความเขา้ใจเช่นน้ีฝ่ายท่ีมี
ความเช่ือท่ีงมงายเกินไปจะปล่อยชีวิตไปตามยถากรรม ไม่ขวนขวายหาโอกาสหรือหลีกเล่ียงปัญหา หา
วธีิการแกปั้ญหาเห็นวา่ตนไม่มีดวงชะตาแต่ฝ่ายไม่เช่ือกล่าววา่ถา้เป็นเช่นนั้นคนเราจะประกอบธุรกิจกนั
ไปท าไมเม่ือดวงดาวพาโชคมาก็รอเสียแต่บุญวาสนาไม่ดีกวา่หรือ ซ่ึงฝ่ายท่ีไม่เช่ือน้ีมกัมองวา่โชคดีหรือ
ร้ายข้ึนอยูก่บัการกระท าของตนเอง ถา้ท ากรรมดียอ่มไดดี้ ท ากรรมชัว่ยอ่มไดช้ัว่ อิทธิพลจากดวงดาวไม่
ส่งผลต่อตน ทั้งน้ีคนท่ีไม่เช่ือดา้นโหราศาสตร์เพราะอาจไดรั้บค าพยากรณ์ท่ีผิดพลาดจากความเป็นจริง
ของโหราศาสตร์ 
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2.1.2 แนวคิดความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์และวทิยาศาสตร์ 
 แอนโทนี ฟิลิป สโตน Anthony Philip Stone (1981) ไดเ้ปรียบเทียบความ

เช่ือดา้นโหราศาสตร์และวทิยาศาสตร์ และศึกษาหาความจริงในโหราศาสตร์อินเดีย  
ตารางท่ี 2.1   แสดงการเปรียบเทียบลกัษณะทางวทิยาศาสตร์และโหราศาสตร์ 
วทิยาศาสตร์ โหราศาสตร์ 
1.ศึกษาความสัมพนัธ์เชิงประจกัษ ์ 
(empirical relationships) 

1.ศึกษาความสัมพนัธ์แบบไม่เชิงประจกัษ ์แต่เป็น
แบบสัญสัมพนัธ์(symbolic connections) 

2.ปฎิเสธทฤษฎีท่ีไม่สอดคลอ้ง 2.ยอมรับทฤษฎีทั้งหมดท่ีเป็นได ้
3.ใชท้ฤษฎีท่ีเป็นจริงทัว่ไป 3.ใชท้ฤษฎีท่ีเหมาะตามบุคคล 
4.ปฎิเสธความเช่ือท่ีไร้ขอ้พิสูจน์ 4.ผูท้  านายมีอ านาจเบด็เสร็จ 
5.ใชค้วามสม ่าเสมอ 5.ไม่ ใช้ความสม ่ า เสมอ แต่ใช้การเ ส่ียงทาย

และอชัฌตัติกญาณ 
6.ผลเป็นท่ีคาดหวงัได ้ 6.ผลไม่แน่นอน 
ท่ีมา : http://www.astrosimple.com/research/index.php?item=chap2-6 

จากตารางท่ี 2.1 ผลการเปรียบเทียบในลกัษณะประการแรกวิทยาศาสตร์เป็น
การหาความรู้โดยการสังเกตและทดลองไม่วา่จะเป็นทางตรงหรือทางออ้ม ตวัแปรต่าง ๆ มีความสัมพนัธ์
กัน สามารถพิสูจน์ทดลองได้ แต่โหราศาสตร์ใช้สัญลักษณ์เพื่อโยงความสัมพนัธ์ ยกตัวอย่างเช่น 
พระจนัทร์ขา้งข้ึนหมายถึงการเกิดผลท่ีดีข้ึน ซ่ึงเช่ือมโยงกบัธรรมชาติของความสวา่งท่ีเพิ่มข้ึน หรือดาว
องัคารมีสีแดงเช่ือมโยงกบัความมีพลงัเขม้แขง็ หรือดาวเสาร์ท่ีมีอตัราการโคจรชา้เช่ือมโยงกบัความไม่มี
ชีวติชีวา ความเช่ืองชา้ เป็นตน้  

วิทยาศาสตร์จะปฏิเสธทฤษฎีท่ีเกิดจากผลการสังเกตและทดลองท่ีไม่
สม ่าเสมอสอดคลอ้งกนั ทฤษฎีท่ีไดผ้ลไม่คงเส้นคงวาจะถูกคดัออก แต่โหราศาสตร์ยอมรับทฤษฎีหรือ
กฏเกณฑ์การท านายทุกอยา่งท่ีมี แมบ้างอยา่งจะขดัแยง้ไม่สอดคลอ้งกนัก็ตาม การอธิบายกฎเกณฑ์ทาง
วิทยาศาสตร์จึงเขา้ใจได้ทัว่ไปและสมเหตุสมผลภายใตส้มมุติฐานเดียวกัน ในขณะท่ีโหราศาสตร์มี
กฎเกณฑ์ท่ีแตกต่างกนัมากมาย ผูท้  านายจะเป็นผูเ้ลือกใชก้ฎเกณฑ์ท่ีตนเห็นวา่เหมาะสม ในการท านาย
แต่ละคร้ังหมอดูจึงกุมอ านาจเบ็ดเสร็จ ผูรั้บการท านายจะตอ้งฟังแต่หมอดูท่ีตนไปใชบ้ริการเท่านั้น การ
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ไปหาหมอดูคนอ่ืนอาจจะไดรั้บการท านายท่ีไม่ตรงกนัได ้เน่ืองจากบางคร้ังการท านายจะใช้การเส่ียง
ทายและการหยัง่รู้เฉพาะตวัของหมอดูเอง และค านายบางคร้ังก็หาความแน่นอนไม่ได ้

แอนโทนี ฟิลิป สโตน (Anthony Philip Stone ,1981) ไดอ้ธิบายการท านาย
ของโหราศาสตร์ดว้ยแบบจ าลอง ท าใหเ้ขา้ใจกระบวนการในการท านายทายทกัไดม้ากข้ึน 

 

 
ภาพท่ี 1 แผนภาพแสดงกระบวนการของการท านายโหราศาสตร์ 
ท่ีมา : http://www.astrosimple.com/research/index.php?item=chap2-6 
 
ในภาพท่ี1  ไดแ้บ่งขอบเขตออกเป็น 3 ส่วนคือ ขอบเขตของชีวิตจริง คือโลกของเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนใน
ชีวติประจ าวนั ขอบเขตของสัญสัมพนัธ์ เป็นส่วนท่ีเก่ียวกบัสัญลกัษณ์และการตีความ และขอบเขตของ
จิตไร้ส านึก ในการท านายคร้ังหน่ึง ๆ มีขั้นตอนดงัน้ี 

ผูรั้บบริการทางโหราศาสตร์ตอ้งการใช้บริการเป็นเหตุการณ์ปัจจุบนั หมอดู
ท านายตามกระบวนการท่ีตนใช ้ซ่ึงสองขั้นน้ีอยูใ่นขอบเขตของชีวิตจริง หรือบางคร้ังหมอดูใชก้ารเส่ียง
ทายประกอบ การเส่ียงทายน้ีเป็นส่วนท่ีอยูใ่นขอบเขตของจิตไร้ส านึก ผลของการเส่ียงทายหรือผลจาก
ขั้นตอนการท านายจะได้สัญลักษณ์ออกมาชุดหน่ึง หมอดูจะใช้การตีความแล้วเลือกค าท่ีเหมาะสม
ออกมาเป็นค าท านาย ในการตีความและเลือกความหมายท่ีเหมาะสม รวมทั้ งสัญลักษณ์อยู่ในโลก
ของสัญสัมพนัธ์ อาจจะใชก้ารหย ัง่รู้ของหมอดูประกอบดว้ยก็ได ้ซ่ึงการหย ัง่รู้น้ีอยูใ่นขอบเขตของจิตไร้
ส านึก 
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ยกตวัอย่างการท านายดว้ยการเส่ียงทาย กรณีเจา้สาวเส่ียงทายเลือกกอ้นดิน

จากแหล่งต่างๆ เพื่อดูวา่ชีวิตสมรสจะเป็นอยา่งไร ผูห้ญิงท่ีจะเป็นเจา้สาวเป็นเหตุการณ์ปัจจุบนั การสุ่ม
เลือกกอ้นดินจากแหล่งท่ีมาต่าง ๆ เป็นการเส่ียงทาย กอ้นดินท่ีเลือกไดเ้ป็นสัญลกัษณ์ (สมมติว่าไดดิ้น
จากคอกววั) จากนั้นก็ตีความและเลือกค าท านายจากหลกัเกณฑ์ท่ีมี ได้เป็นค าท านายออกมา (กรณีน้ี
แปลวา่บุตรของเธอจะร ่ ารวยในปศุสัตว)์  

อีกตวัอยา่งหน่ึง เป็นการท านายโดยการดูลายมือ เม่ือมีบุคคลท่ีมีปัญหาเขา้มาหา
หมอดู เป็นเหตุการณ์ปัจจุบนั หมอดูพิจารณาลายมือ เป็นกระบวนการท านาย เคร่ืองหมายและลายเส้น
ต่าง ๆ บนฝ่ามือเป็นสัญลกัษณ์ จากนั้นก็พิจารณาความหมายของเส้นต่าง ๆ เป็นการตีความ แลว้เลือก
ความหมายท่ีเหมาะสมออกมา เป็นการตดัสินใจ ซ่ึงอาจจะใชก้ารหย ัง่รู้ประกอบ ไดเ้ป็นค าท านายท่ี
สมบูรณ์ออกมา  

ก่ิงแกว้ อตัถากร(2520:93-99)สรุปมูลเหตุจูงใจ ท าใหเ้กิดความเช่ือ 2 ประการคือ 
1.ความกลวั เช่น กลวัผสีาง กลวัภยัพิบติั กลวัอุบติัเหตุต่างๆ เป็นตน้ 
2.ความตอ้งการ เช่น ตอ้งการโชค ชยัชนะในการแข่งขนั ความสุข ความส าเร็จ ความปลอดภยัเป็นตน้ 

ส่ิงท่ีเป็นวตัถุประสงคท่ี์จะท าใหเ้ช่ือและปฎิบติัตามความเช่ือ มี 2 ดา้น คือ 
1. ดา้นก่อ ไดแ้ก่ การน ามาซ่ึงโชคดี ความปลอดภยั ความส าเร็จ ความสุข เป็นตน้ 
2. ดา้นท าลายไดแ้ก่ การมุ่งท าลายส่ิงท่ีไม่ดีต่างๆเช่นโรคภยัไขเ้จบ็ เคราะห์ร้าย ศตัรู ภยัพิบติั เป็นตน้ 
 

2.2 ทฤษฎโีหราศาสตร์ 
ทฤษฎีโหราศาสตร์ เป็นส่ิงท่ีอธิบายได้ว่า เหตุใดดวงดาวหรือนิมิตสัญลกัษณ์ต่าง ๆ ท่ี

เกิดข้ึนรวมทั้งการเส่ียงทาย จึงสามารถเช่ือมโยงเข้ากับเหตุการณ์ท่ีเกิดข้ึนกับชีวิตของมนุษย์ได้ มี
นักวิชาการสาขาต่าง ๆ อธิบายไว้ตามมุมมองและแนวทางของศาสตร์ท่ีตนใช้ เช่น นักฟิสิกส์ 
นกัจิตวทิยา เป็นตน้ ความรู้วทิยาการสมยัใหม่ สรุปได ้2 ทฤษฎีหลกัดงัน้ี 

2.2.1 ทฤษฎีแรงส่งจากดวงดาว 
จกัรเทพ ร าพึงกิจ (2551) กล่าววา่ทฤษฎีแรงส่งจากดวงดาว เป็นแนวการอธิบาย

ท่ีใชก้นัมากท่ีสุด และใชก้นัมายาวนาน โดยเช่ือวา่ดวงดาวมีแรงส่งท าใหมี้ผลเกิดข้ึนกบัส่ิงมีชีวิตบนโลก 
ในทางวทิยาศาสตร์กล่าววา่ดวงดาวทั้งหลายมีคล่ืนแม่เหล็กไฟฟ้าส่งออกมาและจะเปล่ียนแปลงไปตาม
เคล่ือนท่ีของวตัถุบนฟากฟ้า ระบบประสาทของมนุษยจ์ะตอบสนองต่อการเปล่ียนแปลงบนทอ้งฟ้านั้น 
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ถึงแมปั้จจุบนัยงัไม่มีการศึกษาเร่ืองน้ีกนัอยา่งจริงจงัจนมีขอ้สรุปท่ีชดัเจน แต่ก็มีผลการศึกษาท่ีน่าสนใจ
ของกลิน (Glynn) ซ่ึงเสนอแผนภาพแสดงผลกระทบของดวงดาวต่อชีวิตมนุษย ์ ในวิทยานิพนธ์ปริญญา
เอกเก่ียวกบัทฤษฎีแม่เหล็กไฟฟ้าของเขา ดงัแสดงในภาพท่ี 2 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพท่ี 2  แผนภาพแสดงผลกระทบของดวงดาวต่อชีวิตมนุษยใ์นทฤษฎีแรงส่งจากดวงดาว 
ท่ีมา : จกัรเทพ ร าพึงกิจ ,2551 :18 

ต ำแหนง่ของดำวเครำะห์ตำ่งๆเปลีย่นแปลง 

สนำมโน้มถ่วงภำยในดวงอำทิตย์เปลีย่นแปลง 

คลืน่(tidal wave effect) ในดวงอำทิตย์ 

แก๊สระเบิด(solar flare)ในดวงอำทิตย์ 

ลมสุริยะ (solar wind) มีอนุภาคจากดวง

อาทิตยม์ายงัโลก 

สนามโนม้ถ่วงของดวงจนัทร์ 

การเปล่ียนแปลงในบรรยากาศชั้นไอโอโนสเฟียร์ 

คลืน่อลัฟ่ำบนพืน้ผิวโลก 

เด็กแรกเกิดตอบสนองตอ่แรงสง่จำกดำว

เครำะห์(ดวงชะตำก ำเนิดของบคุคล) 
กำรเปลีย่นแปลงทำงอำรมณ์ของมนษุย์  

(ดวงจรเปลีย่นแปลงไปตำมเวลำ) 
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ส าหรับการตอบสนองของเด็กแรกเกิดต่อต าแหน่งดวงดาวในแผนภาพ ยเูกน 

โจนสั (Dr.Eugen Jonas) จิตแพทยช์าวสโลวาเกีย พบวา่ ขณะทารกเกิดเป็นช่วงท่ีวงรอบการเผาผลาญ
อาหาร(Metabolism)ของเขาถึงจุดสูงสุดและเด็กจะเป็นผูท่ี้ก  าหนดการเกิดของตวัเอง โดยหลัง่ฮอร์โมน
แอดรินาลีนเขา้สู่กระแสเลือดของแม่ พบวา่จุดสูงสุดของวงรอบน้ีจะเกิดข้ึนสม ่าเสมอ สอดคลอ้งกบัมุม
ระหวา่งดวงอาทิตยก์บัดวงจนัทร์ในดวงก าเนิดของแต่ละบุคคล ปรากฏการณ์น้ีท าใหเ้ช่ือไดว้า่ทารกมี
บุคลิกภาพท่ีแฝงเร้นมาตั้งแต่เกิด  

จอร์จส์ ลคัฮอฟสกี (Georges Lakhovsky,1980) ไดแ้สดงไวว้า่ รังสีท่ีแผม่า
จากอวกาศมาสู่โลกเกิดจากดาวเคราะห์และดาวฤกษ์ต่างๆ มีผลต่อโครโมโซมของเซลล์ซ่ึงเป็นตวัรับ
สัญญาณไฟฟ้าจกัรวาล โดยน ามาแปลงเป็นกระแสไฟฟ้าอนัเป็นแรงลึกลบัเรียกวา่ ชีวิต และในลกัษณะ
เดียวกนัลคัฮอฟสกีก็คิดวา่ เซลล์สมองท าหนา้ท่ีเหมือนเสาอากาศในการรับสัญญาณท่ีแผม่าจากดวงดาว
เหมือนเสาวทิย ุ 

ทฤษฎีแรงส่งจากดวงดาวสามารถอธิบายด้วยทฤษฎีควอนตัม(Quantum 
Theory)ได ้กล่าวคือ ตามหลกัวทิยาศาสตร์ปัจจุบนั อธิบายวา่สรรพส่ิงในโลกน้ีเป็นเพียงกลุ่มของอนุภาค
หรือคล่ืนมากมาย ต่อเช่ือมเรียงกนัไป เสมือนเป็นเน้ือเดียวกนัตลอดทัว่ทั้งจกัรวาล ในสภาพของส่ิงท่ี
เป็นอนุภาคหรือคล่ืนท่ีเรียกว่าควอนตมัน้ีจะมีปฏิสัมพนัธ์กนัได้เสมอ การเปล่ียนแปลงสถานะของ
อนุภาคหน่ึง จะมีผลกระทบต่อสถานะของอีกอนุภาคหน่ึงได ้ไม่วา่จะอยูห่่างไกลกนัเพียงใด  

 
2.2.2. ทฤษฎอีงค์รวม 
แนวคิดแบบองคร์วม (holistic) อธิบายวา่ทุกส่ิงในจกัรวาลรวมกนัเป็นระบบ

เดียว ภายในระบบใหญ่ มีระบบย่อยท่ีมีโครงสร้าง รูปแบบ และความเป็นไปสอดคลอ้งกบัระบบใหญ่ 
ดังจะเห็นได้จากโครงสร้างของจักรวาลกับโครงสร้างของอะตอมมีลักษณะท่ีคล้ายกัน อยู่ภายใต้
กฎเกณฑ์ของธรรมชาติแบบเดียวกนั ทุกส่วนของจกัรวาลมีความสัมพนัธ์สอดคลอ้งกนัหมด   คาร์ล 
กุสตาฟ จุง (Carl Gustav Jung,2001) เรียกความสอดคลอ้งน้ีวา่ ซิงโครนิซิต้ี (Synchronicity) โดยคาร์ล 
จุงไดอิ้ทธิพลความคิดมาจากคมัภีร์อ้ีจิงของจีนโบราณ เขาพบวา่เหตุการณ์บงัเอิญหลายคร้ังเกิดข้ึนอยา่งมี
ความหมายสอดคลอ้งกนัโดยไม่ไดเ้ป็นเหตุเป็นผลของกนัและกนั บางคร้ังอ้ีจิงสามารถบอกถึงรูปแบบ
ของความหมายท่ีเช่ือมโยงเหตุการณ์ปัจจุบันไปสู่เหตุการณ์ท่ียงัไม่เกิดข้ึนในอนาคต ซ่ึงทั้ งสอง
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เหตุการณ์ไม่ไดเ้ป็นเหตุเป็นผลกนั ปรากฏการณ์น้ีอาจจะเรียกวา่ การเกิดข้ึนพร้อมกนัอยา่งมีความหมาย 
(Meaningful Coincidence) หรือหลกัการเช่ือมโยงท่ีไม่สัมพนัธ์เชิงเหตุ (Acausal Connecting Principle)  

ตัวอย่างหน่ึงท่ีเกิดข้ึนกับตนเองระหว่างการบ าบัด คนไข้ของเขาได้ฝันถึง
เคร่ืองประดบัท่ีเป็นแมลงปีกแข็งทองค าและก าลังสนทนากบัจุงในเร่ืองน้ี ทนัใดนั้นมีเสียงเกิดข้ึนท่ี
กระจกหนา้ต่าง ปรากฏเป็นแมลงปีกแข็งตวัหน่ึงก าลงัพยายามจะเขา้มาในห้อง จึงอธิบายเหตุการณ์น้ีวา่
ภาพของแม่แบบ (Archetype) ในความฝันอาจจะเกิดข้ึนสอดคลอ้งกบัเหตุการณ์ภายนอก แม่แบบไม่ได้
อยู่ในโลกของจิตเท่านั้นแต่อาจรุกล ้ าขา้มเขตมาปรากฏในโลกภายนอกได ้จุงใช้ค  าว่าซิงโครนิซิต้ีเม่ือ
ภาพในจิตกบัเหตุการณ์ภายนอกเกิดข้ึนพร้อมกนั และเหตุการณ์น้ีจะเกิดบ่อยเม่ือจิตส านึกมีก าลงัอ่อน 
และจิตใตส้ านึกมีก าลงัสูงกวา่ 

 
2.3 ทฤษฎเีกีย่วกบัความรู้ ทศันคติ พฤติกรรม 
ทฤษฎีน้ี เป็นทฤษฎีท่ีให้ความส าคญักบัตวัแปร 3 ตวั คือ ความรู้ (Knowledge) ทศันคติ 

(Attitude) และ การยอมรับปฏิบติั (Practice) ของผูรั้บสารอนัอาจมีผลกระทบต่อสังคมต่อไป จากการรับ
สารนั้น ๆ การเปล่ียนแปลงทั้งสามประเภทน้ี จะเกิดข้ึน ในลกัษณะต่อเน่ือง กล่าวคือ เม่ือผูรั้บสารไดรั้บ
สารก็จะท าให้เกิดความรู้ เม่ือเกิดความรู้ข้ึน ก็จะไปมีผลท าให้เกิด ทศันคติ และขั้นสุดท้าย คือ การ
ก่อให้เกิดการกระท า ทฤษฎีน้ีอธิบาย การส่ือสาร หรือ ส่ือมวลชน ว่า เป็นตวัแปรตน้ท่ีสามารถ เป็น
ตวัน า การพฒันาเขา้ไปสู่ชุมชนได ้ดว้ยการอาศยั KAP เป็นตวัแปรตามใน การวดัความส าเร็จ ของ การ
ส่ือสาร เพื่อการพฒันา (สุรพงษ ์โสธนะเสถียร, 2533: 118)                                                                        

เม่ือประชาชนรับทราบข่าวสาร เร่ืองราว  ย่อมก่อให้เกิด ทศันคติ และเกิดพฤติกรรม ซ่ึงมี
ลกัษณะ สัมพนัธ์ กนัเป็นลูกโซ่อย่างต่อเน่ือง เป็นท่ียอมรับกนัว่า การส่ือสารมีบทบาทส าคญั ในการ
ด าเนินโครงการต่าง ๆ ใหบ้รรลุผลส าเร็จ ตามท่ีตั้งเป้าหมายไว ้(สุรพงษ ์โสธนะเสถียร, 2533 : 120-121)
เช่นการท่ีคนจะเช่ือในดา้นโหราศาสตร์ยอ่มเกิดจากการรับรู้ ก่อนการมีพฤติกรรมการปฏิบติัตามในการ
ไปดูหมอได ้ก็ตอ้งอาศยั การส่ือสาร เป็นเคร่ืองมืออนัส าคญัใน สร้างความรู้ สร้างทศันคติท่ีดีและเกิด
การเปล่ียนแปลงพฤติกรรม ไปในทางท่ีเหมาะสม โดยผา่นส่ือชนิดต่าง ๆไปยงักลุ่มเป้าหมายเช่นการได้
รับรู้ว่าหมอคนนั้นดูดวงแลว้เป็นไปตามพูดก็จะท าให้เกิดการรับรู้ ประกอบกบัมีทศันคติในดา้นความ
เช่ือ ก็จะส่งผลถึงพฤติกรรมในการใชบ้ริการดูหมอดู พไิลรัตน์ รุจิวณิชยก์ุล(2524) 
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2.3.1ความรู้ (Knowledge) เป็นการรับรู้เบ้ืองต้น ซ่ึงบุคคลได้รับผ่าน 

ประสบการณ์ โดย การเรียนรู้ จากการตอบสนองต่อส่ิงเร้า (S-R) จดัระบบเป็นโครงสร้าง ของความรู้
ผสมผสานระหวา่ง ความจ า(ขอ้มูล) กบั สภาพจิตวทิยา ดว้ยเหตุน้ี ความรู้จึงเป็นความจ าซ่ึงสอดคลอ้งกบั 
สภาพจิตใจ ของตนเอง ความรู้ จึงเป็นกระบวนการภายใน อยา่งไรก็ตามความรู้ส่งผลต่อ พฤติกรรม ท่ี 
แสดงออกของมนุษยไ์ด ้และผลกระทบท่ีผูรั้บสารเชิงความรู้ใน ทฤษฎีการส่ือสาร นั้นอาจปรากฏไดจ้าก
สาเหตุ 5 ประการคือ 

2.3.1.1 การตอบขอ้สงสัย (Ambiguity Resolution) 
การส่ือสารมกัจะสร้างความ สับสนให้สมาชิกในสังคม ผูรั้บสาร จึงมกัแสวงหา สารสนเทศ โดยการ
อาศยัส่ือ ทั้งหลาย เพื่อตอบ ขอ้สงสัย และความสับสนของตน 

2.3.1.2 การสร้างทศันะ (Attitude Formation) 
ผลกระทบเชิงความรู้ ต่อ การปลูกฝังทศันะนั้น ส่วนมากนิยมใช้กบัสารสนเทศท่ีเป็นนวตักรรม เพื่อ
สร้าง ทศันคติ ใหค้นยอมรับในฐานะความรู้ 

2.3.1.3. การก าหนดวาระ (Agenda Setting) เป็นผลกระทบเชิง
ความรู้ท่ีส่ือกระจายออกไปเพื่อให้ประชาชนตระหนกัและผกูพนักบัประเด็นวาระท่ีส่ือก าหนดข้ึน หาก
ตรงกบัภูมิหลงั ของปัจเจกชน และค่านิยมของสังคมแลว้ ผูรั้บสารก็จะเลือกสารสนเทศนั้น 

2.3.1.4. การพอกพูนระบบความเช่ือ (Expansion of Belief 
System)การส่ือสารสังคมมกักระจายความเช่ือ ค่านิยม และอุดมการณ์ดา้นต่างๆ ไปสู่ประชาชน จึงท าให ้
ผูรั้บสาร รับทราบระบบความเช่ือถือท่ีหลากหลาย และเขา้ใจจนลึกซ้ึงไวใ้นความเช่ือของตนมากข้ึนไป
เร่ือย ๆ 

2.3.1.5. การรู้แจง้ต่อค่านิยม (Value Clarification)ความขดัแยง้
ในเร่ืองค่านิยมและอุดมการณ์เป็นภาวะปกติของสังคม ส่ือมวลชนท่ีน าเสนอขอ้เท็จจริงในประเด็น
เหล่าน้ี ยอ่มท าให ้ประชาชน ผูรั้บสารเขา้ใจถึงค่านิยมชดัเจนข้ึน 

คาร์เตอร์ วี กู๊ด (Carter V.Good, 1973: 325 อา้งใน โสภิตสุดา มงคลเกษม, 2539 : 42 ) 
กล่าววา่ ความรู้เป็นขอ้เท็จจริง (Facts) ความจริง (Truth) เป็นขอ้มูลท่ีมนุษยไ์ดรั้บและเก็บรวบรวมจาก
ประสบการณ์ต่างๆ การท่ีบุคคลยอมรับหรือปฏิเสธส่ิงใดส่ิงหน่ึงได้อย่างมีเหตุผล บุคคลควรจะตอ้งรู้
เร่ือง เก่ียวกบัส่ิงนั้น เพื่อประกอบ การตดัสินใจ นัน่ก็คือ บุคคลจะตอ้งมีขอ้เท็จจริง หรือขอ้มูล ต่างๆ ท่ี
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สนบัสนุนและให้ค  าตอบขอ้สงสัยท่ีบุคคลมีอยู่ ช้ีแจงให้บุคคลเกิดความเขา้ใจและมีทศันคติท่ีดีต่อเร่ือง
ใดเร่ืองหน่ึง รวมทั้งเกิดความตระหนกั ความเช่ือ และค่านิยมต่างๆ ดว้ย 

ประภาเพญ็ สุวรรณ (2520: 16) กล่าววา่ ความรู้ เป็นพฤติกรรมขั้นตน้ ซ่ึงผูเ้รียนเพียงแต่จ า
ได ้อาจจะโดยการนึกไดห้รือโดยการมองเห็นหรือได้ยิน จ าได ้ความรู้ขั้นน้ี ไดแ้ก่ ความรู้เก่ียวกบัค า
จ ากดัความ ความหมาย ขอ้เทจ็จริง ทฤษฎี กฎ โครงสร้าง และวธีิการแกปั้ญหาเหล่าน้ี 

แพทริก เมเรดิธ (Patrick Meredith, 1961: 10) ไดพ้ดูถึงความรู้วา่ จ  าเป็นตอ้งมีองคป์ระกอบ 
2 ประการ คือ ความเข้าใจ (Understanding) และการคงอยู่ (Retaining) เพราะความรู้ หมายถึง 
ความสามารถจดจ าได ้ในบางส่ิงบางอยา่ง ท่ีเราเขา้ใจมาแลว้ 

เบอร์กูน (Burgoon, 1974: 64) และ ริเวอร์, ปีเตอร์สัน และ เจนเซ็น (River, Peterson and 
Jensen 1971: 283 อา้งถึงใน ปรมะ สตะเวทิน, 2540: 116-117) ไดก้ล่าวถึง การศึกษาหรือความรู้ 
(Knowledge) ว่าเป็นลกัษณะ อีกประการหน่ึง ท่ีมีอิทธิพลต่อผูรั้บสาร ดงันั้น คนท่ีไดรั้บการศึกษาใน
ระดบัท่ีต่างกนั ในยคุสมยัท่ีต่างกนั ในระบบการศึกษาท่ีต่างกนั ในสาขาวชิาท่ีต่างกนั จึงยอ่มมีความรู้สึก
นึกคิด อุดมการณ์ และความตอ้งการ ท่ีแตกต่าง กนัไป คนท่ีมี การศึกษาสูงหรือมีความรู้ดี จะไดเ้ปรียบ
อย่างมากในการท่ีจะเป็นผูรั้บสารท่ีดี เพราะคนเหล่าน้ี มีความรู้กวา้งขวาง ในหลายเร่ือง มีความเขา้ใจ 
ศพัทม์าก และมีความเขา้ใจสารไดดี้ แต่คนเหล่าน้ี มกัจะเป็น คนท่ีไม่ค่อยเช่ืออะไรง่ายๆ 

การเกิดความรู้ไม่วา่ ระดบัใดก็ตาม ยอ่มมีความสัมพนัธ์ กบั ความรู้สึกนึกคิด ซ่ึงเช่ือมโยง
กบั การเปิดรับข่าวสาร ของบุคคล นั้นเอง รวมไปถึงประสบการณ์และลกัษณะทาง ประชากร (การศึกษา 
เพศ อายุ ฯลฯ) ของแต่ละคน ท่ีเป็นผูรั้บข่าวสาร ถา้ประกอบกบัการท่ีบุคคลมีความพร้อมในดา้นต่างๆ 
เช่น มีการศึกษา มีการเปิดรับข่าวสาร เก่ียวกบักฎจราจร ก็มีโอกาส ท่ีจะมี ความรู้ในเร่ืองน้ี และสามารถ
เช่ือมโยงความรู้นั้นเขา้กบัสภาพแวดลอ้มได ้สามารถระลึกได ้รวบรวมสาระส าคญั เก่ียวกบั กฎจราจร 
รวมทั้งสามารถวิเคราะห์ สังเคราะห์ รวมทั้งประเมินผลไดต่้อไป และเม่ือประชาชน เกิดความรู้เก่ียวกบั 
กฎจราจร ไม่วา่จะในระดบัใดก็ตาม ส่ิงท่ีเกิดตามมาก็คือ ทศันคติ ความคิดเห็นในลกัษณะต่างๆ (ดาราวร
รณ ศรีสุกใส, 2542 : 41) 

2.3.2.ทศันคติ (Attitude) โดยภาพรวมหมายถึง ความรู้ ความเขา้ใจ ความรู้สึก
ของบุคคลมีต่อ  ส่ิงใดส่ิงหน่ึง ซ่ึงเป็นผลมาจากประสบการณ์หรือส่ิงแวดล้อมอนัมีแนวโน้มท่ีจะให้
บุคคลแสดง    ปฏิกริยา และกระท าต่อส่ิงนั้น ๆ ในทางสนับสนุนหรือปฏิเสธ ทศันคติเป็นส่ิงท่ีไม่
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สามารถมองเห็นได้อย่างชัดเจน การท่ีจะรู้ถึงทัศนคติของบุคคลใดบุคคลหน่ึงได้ต้องใช้วิธีแปล
ความหมายของ    การแสดงออก (รุ่งนภา, 2536) 

ทัศนคติคือความรู้ สึกและความคิดเห็นท่ี บุคคลมี ต่อ ส่ิงของ  บุคคล 
สถานการณ์สถาบนัและขอ้เสนอใด ๆ ในทางท่ีจะยอมรับ หรือปฏิเสธ ซ่ึงมีผลท าให้ บุคคลพร้อมท่ีจะ
แสดงปฏิกิริยาตอบสนองดา้นพฤติกรรมอยา่งเดียวกนัตลอด (ดาราวรรณ ศรีสุกใส, 2542 : 41) 

ลกัษณะส าคญัของทศันคติมี 4 ประการ คือ (ทิตยา อา้งโดยรุ่งนภา, 2536) 
2.3.2.1ทัศนคติ เ ป็นสภาวะ ก่อนท่ีพฤติกรรมโต้ตอบต่อ

เหตุการณ์หรือส่ิงใดส่ิงหน่ึงโดยเฉพาะ หรือจะเรียกวา่สภาวะพร้อมท่ีจะมีพฤติกรรมจริง 
2.3.2.2ทศันคติจะมีความคงตัวอยู่ในช่วงระยะเวลา แต่มิได้

หมายความวา่จะไม่มีการเปล่ียนแปลง 
2.3.2.3ทัศนคติเป็นตัวแปรแฝงท่ีน าไปสู่ความสอดคล้อง

ระหวา่งพฤติกรรมกบัความรู้สึกนึกคิด ไม่วา่จะเป็นไปในรูปของการแสดงออกโดยวาจาหรือการแสดง
ความรู้สึก ตลอดจนการท่ีจะตอ้งเผชิญหรือหลีกเล่ียงต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง 

2.3.2.4ทศันคติมีคุณสมบติัของแรงจูงใจในอนัท่ีจะท าให้บุคคล
ประเมินผลและเลือกส่ิงใด- ส่ิงหน่ึง ซ่ึงหมายความต่อไปถึงการก าหนดทิศทางของพฤติกรรมจริงดว้ย 

นอกจากน้ียงัมีการแบ่งลกัษณะของทศันคติเป็น 5 ลกัษณะ คือ (วีระพลและ
เฉลียว, 2538) 

1. ทิศทาง (Direction) ทศันคติจะมีทิศทางท่ี
แสดงต่อส่ิงนั้น ไดแ้ก่ ความรู้สึกท่ีดี-ไม่ดี ชอบ-ไม่ชอบ เป็นทศันคติในทางบวกหรือลบในส่ิงนั้น 

2. ปริมาณ (Magnitude) คือปริมาณของการ
ชอบ-ไม่ชอบ วา่มีความมากนอ้ย หรือความ-รุนแรงมากเพียงใด 

3. ความเขม้ (Intensity) ไดแ้ก่ ลกัษณะอ่ืน ๆ 
ของทศันคติเขา้มาประกอบ เช่น ความมัน่ใจ ความส าคญัของส่ิงนั้น ๆ จะมามีส่วนดว้ย ท าให้เกิดความ
เขม้ขน้ เช่น ทศันคติท่ีมีต่อญาติพี่นอ้งของตนยอ่มเขม้ขน้กวา่ทศันคติต่อคนอ่ืน 

4. ความตรงขา้ม (Ambivalence) ในบางคร้ัง
ทศันคติมีลกัษณะก ้าก่ึงกนั คือมีทั้งชอบและไม่ชอบพอ ๆ กนั เรียกวา่มีความรู้สึกตรงขา้มเท่ากนั ซ่ึงจะ
ท าใหเ้กิดความขดัแยง้ในใจข้ึน 
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5. ความเด่น (Salience) คือความพร้อมท่ีจะ

แสดงทศันคติต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง เช่น คนท่ี นบัถือศาสนาหน่ึง ถา้มีคนในศาสนาอ่ืนมาวา่ศาสนาตนเองไม่
ดี คนนั้นจะมีปฏิกริยาโตต้อบทนัที 

2.3.3 พฤติกรรม (Behavior) คือ กริยาอาการท่ีแสดงออกหรือปฏิกิริยาโตต้อบ
เม่ือเผชิญกบัส่ิงเร้า Stimulus หรือสถานการณ์ต่าง ๆ อาการแสดงออกต่าง ๆ เหล่านั้น อาจเป็นการ
เคล่ือนไหวท่ีสังเกตไดห้รือวดัได ้เช่น การเดิน การพูด การเขียน การคิด การเตน้ของหวัใจ เป็นตน้ ส่วน
ส่ิงเร้าท่ีมากระทบแลว้ก่อใหเ้กิดพฤติกรรมก็อาจจะเป็นส่ิงเร้าภายใน Internal Stimulus เช่นทศันคติ และ
ส่ิงเร้าภายนอก External Stimulus (วริิยะ งามประเสริฐพงษ,์2554) 

 
2.4 ทฤษฎ ีพฤติกรรมผู้บริโภค 

มีผูใ้หค้วามหมายของพฤติกรรมผูบ้ริโภคดงัน้ี 
ซิปแมน และ คานุค (Schiffman, L. G. &Kanuk, L. L. 1994 : 7) กล่าววา่เป็นพฤติกรรมท่ี

บุคคลท าการคน้หา (Searching) การซ้ือ (Purchasing) การใช ้(Using) การประเมินผล (Evaluating) และ
การใชจ่้าย (Disposing) ซ้ือสินคา้และบริการเพื่อตอบสนองความตอ้งการ 

พิมล ศรีวิกรณ์ (2546: 6) กล่าววา่ พฤติกรรมผูบ้ริโภคเป็นการกระท าท่ีผูบ้ริโภค ท าการ
คน้หาเลือกซ้ือ ,การเลือกใช ้การประเมินผลในการใชส้อยผลิตภณัฑ์ต่างๆท่ีเป็นสินคา้รวมถึงการบริการ
ท่ีผูบ้ริโภคไดรั้บ ซ่ึงการกระท าดงักล่าวเป็นท่ีคาดวา่เป็นส่ิงท่ีจะสนองต่อความตอ้งการของผูบ้ริโภค 

สุวิทย ์เปียผอ่ง และจรัสศรี นวกุลศิรินารถ (2530 : 28) กล่าววา่ พฤติกรรมผูบ้ริโภคเป็น
การกระท าของบุคคลท่ีเก่ียวขอ้งโดยตรงกบัการจดัหาให้ไดม้า และการใช้สินคา้และบริการทั้งน้ีหมาย
รวมถึง กระบวนการตดัสินใจซ่ึงมีอยู่ก่อนแล้ว และเป็นส่ิงท่ีมีส่วนในการก าหนดให้เกิดการกระท า
ดงักล่าว 

ศุภกร เสรีรัตน์ (2544 : 7) กล่าววา่ พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึง พฤติกรรมของบุคคลท่ี 
เก่ียวขอ้งกบัการซ้ือ การใชสิ้นคา้และบริการ (ผลิตภณัฑ)์ โดยผา่นกระบวนการแลกเปล่ียน

ท่ีบุคคลตอ้งตดัสินใจทั้งก่อนและหลงัการกระท าดงักล่าว 
อดุลย ์จาตุรงคกุล (2543: 5) กล่าววา่ พฤติกรรมผูบ้ริโภค หมายถึง ปฎิกิริยาของบุคคลท่ี

เก่ียวขอ้งโดยตรงกบัการไดรั้บและใชสิ้นคา้และบริการทางเศรษฐกิจ รวมทั้งกระบวนการต่างๆ ของการ
ตดัสินใจซ่ึงเกิดก่อนและเป็นตวัก าหนดปฏิกิริยาต่างๆเหล่าน้ี 
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จากความหมายดงักล่าวผูว้ิจยัสรุปได้ว่า พฤติกรรมผูบ้ริโภค คือ ปฎิกิริยาของบุคลท่ีมี

สาเหตุมาจากกระบวนการตดัสินใจของผูบ้ริโภคท่ีเก่ียวขอ้งโดยตรงกบัการซ้ือและการใช้สินคา้หรือ
บริการต่างๆ ทั้งก่อนและหลงัซ้ือและใชสิ้นคา้หรือบริการ 

ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2541: 128-130) กล่าวว่า โมเดลพฤติกรรมผูบ้ริโภค (Consumer 
Behavior Model) เป็นการศึกษาถึงเหตุจูงใจท่ีท าให้เกิดการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์ โดยมีจุดเร่ิมตน้จาก
การท่ีเกิดส่ิงกระตุน้ (Stimulus) ท่ีท  าใหเ้กิดความตอ้งการ ส่ิงกระตุน้ผา่นเขา้มาในความรู้สึกนึกคิดของผู ้
ซ้ือ (Buyer’s black box) ซ่ึงเปรียบเสมือนกล่องด าซ่ึงผูผ้ลิตหรือผูข้ายไม่สามารถคาดคะเนได ้ความรู้สึก
นึกคิดของผูซ้ื้อจะไดรั้บอิทธิพลจากลกัษณะต่างๆ ของผูซ้ื้อ แลว้จะมีการตอบสนองของผูซ้ื้อ (Buyer’s 
response) หรือ การตดัสินใจของผูซ้ื้อ (Buyer’s purchase decision) 

จุดเร่ิมตน้ของโมเดลน้ีอยูท่ี่มีส่ิงกระตุน้ (Stimulus) ให้เกิดความตอ้งการก่อนแลว้ท าให้เกิด
การตอบสนอง (Response) ดงันั้นโมเดลน้ีจึงอาจเรียกวา่ S-R Theory โดยมีรายละเอียดของทฤษฎี ดงัน้ี 

1.ส่ิงกระตุน้ (Stimulus) ส่ิงกระตุน้อาจเกิดข้ึนเองจากภายในร่างกาย (Inside 
stimulus) และส่ิงกระตุน้จากภายนอก (Outside stimulus) นกัการตลาดจะตอ้งสนใจและจดัส่ิงกระตุน้
ภายนอก เพื่อให้ผูบ้ริโภคเกิดความตอ้งการผลิตภณัฑ์ ส่ิงกระตุน้ถือว่าเป็นเหตุจูงใจเกิดการซ้ือสินคา้ 
(Buying motive) ซ่ึงอาจใชเ้หตุจูงใจซ้ือดา้นเหตุผล และให้เหตุจูงใจให้ซ้ือดา้นจิตวิทยา (อารมณ์) ก็ได ้
ส่ิงกระตุน้ภายนอกประกอบดว้ย 2 ส่วนคือ 

1.1 ส่ิงกระตุน้ทางการตลาด (Marketing stimulus) เป็นส่ิง
กระตุน้ท่ีนักการตลาดสามารถควบคุมและจดัให้มีข้ึนเป็นส่ิงกระตุน้ท่ีเก่ียวข้องกบัส่วนประสมทาง
การตลาด (Marketing mix) ประกอบดว้ย 

1.1.1 ส่ิงกระตุน้ด้านผลิตภณัฑ์ (Product) เช่น 
ออกแบบผลิตภณัฑใ์หส้วยงามเพื่อกระตุน้ความตอ้งการ 

1.1.2 ส่ิงกระตุ้นด้านราคา (Price) เช่น การ
ก าหนดราคาสินคา้ใหเ้หมาะสมกบัผลิตภณัฑ ์โดยพิจารณาลูกคา้เป้าหมาย 

1.1.3 ส่ิงกระตุน้ดา้นการจดัช่องทางการจ าหน่าย 
(Distribution หรือ Place) เช่น จ าหน่ายผลิตภณัฑ์ให้ทัว่ถึงเพื่อความสะดวกถือวา่เป็นการกระตุน้ความ
ตอ้งการซ้ือของผูบ้ริโภค 
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1.1.4 ส่ิ งกระ ตุ้นด้านการส่ง เส ริมการตลาด 

(Promotion) เช่น การโฆษณาสม ่าเสมอ การใชค้วามพยายามของพนกังานขาย การลด แลก แจก แถม 
การสร้างความสัมพนัธ์อนัดีกบับุคคลทัว่ไปเหล่าน้ี ถือวา่เป็นส่ิงกระตุน้ความตอ้งการซ้ือ 

1.2  ส่ิงกระตุน้อ่ืนๆ (Other stimulus) เป็นส่ิงกระตุน้ความ
ตอ้งการของผูบ้ริโภคท่ีอยูภ่ายนอกองคก์ารซ่ึงเป็นบริษทัควบคุมไม่ได ้ส่ิงกระตุน้เหล่าน้ีไดแ้ก่ 

1.2.1 ส่ิงกระตุน้ทางเศรษฐกิจ (Economic) เช่น 
ภาวะเศรษฐกิจ รายไดข้องผูบ้ริโภคเหล่าน้ี มีอิทธิพลต่อความตอ้งการของบุคคล 

1.2.2 ส่ิงกระตุน้ทางเทคโนโลย ี(Technological) 
1.2.3 ส่ิงกระตุน้ทางกฎหมายและการเมือง (Law 

and political) เช่น กฎหมายเพิ่มหรือลดภาษีสินคา้ใดสินคา้หน่ึงจะมีอิทธิพลต่อการเพิ่มหรือลดความ
ตอ้งการของผูซ้ื้อ 

1.2.4 ส่ิงกระตุน้ทางวฒันธรรม (Cultural) เช่น 
ขนบธรรมเนียมประเพณีไทยในเทศกาลต่างๆ จะมีผลกระตุน้ให้ผูบ้ริโภคเกิดความตอ้งการซ้ือสินคา้ใน
เทศกาลนั้น 

2. ความรู้สึกนึกคิดของผูบ้ริโภคเปรียบเสมือนกล่องด า (Black box) ซ่ึงผูผ้ลิต
หรือผูข้ายไม่สามารถทราบได ้จึงตอ้งพยายามคน้หาความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ ความรู้สึกนึกคิดของผูซ้ื้อ
ไดรั้บอิทธิพลจากลกัษณะของผูซ้ื้อและกระบวนการตดัสินใจของผูซ้ื้อ 

2.1ลกัษณะของผูซ้ื้อ (Buyer characteristics) ลกัษณะของผูซ้ื้อมี
อิทธิพลจากปัจจยัต่างๆ คือปัจจยัด้ายวฒันธรรม ปัจจยัด้านสังคม ปัจจยัส่วนบุคคล และปัจจยัด้าน
จิตวทิยา 

2.2กระบวนการตัดสินใจของผู ้ซ้ือ (Buyer’s Response) 
ประกอบดว้ยขั้นตอน คือ การรับรู้ ความตอ้งการ (ปัญหา) การคน้หาขอ้มูล การประเมินผลการเลือก การ
ตดัสินใจซ้ือ และพฤติกรรมภายหลงัการซ้ือ 

3.การตอบสนองของผูซ้ื้อ (Buyer’s Response) หรือการตดัสินใจซ้ือของ
ผูบ้ริโภค หรือผูซ้ื้อ (Buyer’s purchase decisions) ผูบ้ริโภคจะมีการตดัสินใจในประเด็นต่างๆ ดงัน้ี 

3.1 การเลือกผลิตภณัฑ ์(Product choice) 
3.2 การเลือกตราสินคา้ (Brand choice) 
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3.3 การเลือกผูข้าย (Dealer choice) 
3.4 การเลือกเวลาในการซ้ือ (Purchase timing) 
3.5 การเลือกปริมาณการซ้ือ (Purchase amount) 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 3 แสดงโมเดลพฤติกรรมผูบ้ริโภค (Consumer Behavior Model) 
ท่ีมา: Kotler, P. 2006: 174 

 
ส่ิงท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผูบ้ริโภค (Influencing Buyer Behavior) 
การเขา้ใจพฤติกรรมผูบ้ริโภคจุดเร่ิมตน้คือ รูปแบบของการตอบรับต่อส่ิงเร้า (ภาพท่ี 2) ส่ิง

เร้าภายนอก สภาวะแวดลอ้มทางการตลาดจะเขา้ไปสู่สภาวะจิตใจของผูซ้ื้อ คุณลกัษณะของผูซ้ื้อ และ
กระบวนการในการตดัสินใจ จะน าไปสู่การตดัสินใจซ้ือ นกัการตลาดตอ้งท าความเขา้ใจส่ิงท่ีเกิดข้ึนใน
สภาวะจิตใจของผูซ้ื้อว่าคืออะไร เพื่อให้ทราบถึงความต้องการของผูซ้ื้อในด้านต่างๆ และจดัส่วน
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ประสมทางการตลาดให้เหมาะสม กบัความตอ้งการของผูซ้ื้อท่ีเป็นเป้าหมายไดอ้ย่างถูกตอ้ง (Kotler. 
2006: 164) 

ปัจจยัทางสังคม (Social Factors) เป็นส่ิงท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผูบ้ริโภคและ
เป็นปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งในชีวติประจ าวนัและอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซ้ือ ลกัษณะทางสังคมประกอบดว้ย
กลุ่มอา้งอิง ครอบครัว บทบาทและสถานภาพ 

ปัจจยัครอบครัว (Family) ครอบครัวถือเป็นสถาบนัท่ีส าคญัท่ีสุดในสังคม 
เน่ืองจากผูบ้ริโภคทุกคนเติบโตมาจากครอบครัว ครอบครัวจึงมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผูบ้ริโภคเป็นอยา่ง
มาก โดยสมาชิกในครอบครัวถือเป็นกลุ่มอา้งอิงขั้นปฐมภูมิท่ีมีอิทธิพลอยา่งมากต่อการตดัสินใจซ้ือของ
ผูบ้ริโภค 

บทบาทและสถานภาพ (Roles and Statuses) แต่ละบุคคลจะมีส่วนร่วมในกลุ่ม
ต่างๆ ตลอดชัว่ชีวิตเช่น กลุ่มครอบครัว ชมรม หรือองค์กร ซ่ึงต าแหน่งของบุคคลนั้นๆ ในแต่ละกลุ่ม
สามารถก าหนดบทบาทและสถานภาพของตวัเอง บทบาทหน่ึงๆประกอบไปดว้ยกิจกรรมต่างๆท่ีไดถู้ก
คาดหวงัจะใหท้ า ในแต่ละบทบาทจะมีสถานภาพติดอยูด่ว้ย  

ปัจจัยส่วนบุคคล (Personal Factors) ปัจจัยส่วนบุคคลท่ีส่งอิทธิพลต่อ
กระบวนการตัดสินใจของผูบ้ริโภคท่ีส าคญัๆ ได้แก่ อายุ วงจรชีวิตครอบครัว อาชีพ สถานะทาง
เศรษฐกิจ การศึกษา รูปแบบการด ารงชีวิต ดงัน้ีอายุ (Age) อายุท่ีแตกต่างกนับุคคลจะมีความตอ้งการท่ี
แตกต่างกนั ดงันั้นแต่ละบุคคลจะแสดงพฤติกรรมจากการตดัสินใจซ้ือเปล่ียนไปตามระยะเวลาของช่วง
อายุอาชีพ (Occupation) อาชีพของแต่ละบุคคลจะน าไปสู่ความจ าเป็นและความตอ้งการสินคา้และ
บริการท่ีแตกต่างสถานะทางเศรษฐกิจ (Economic Circumstances) หรือรายได ้(Income)โอกาสทาง
เศรษฐกิจของบุคคลจะกระทบต่อสินคา้และบริการท่ีบุคคลตดัสินใจซ้ือ โอกาสเหล่าน้ีประกอบด้วย 
รายได้ การออมทรัพย์ อ านาจการซ้ือ และทศันคติเก่ียวกับการจ่ายเงิน นักการตลาดต้องสนใจใน
แนวโน้มรายได้ส่วนบุคคล การออม และอตัราดอกเบ้ียการศึกษา (Education)ผูท่ี้มีการศึกษาสูงมี
แนวโนม้จะบริโภคผลิตภณัฑท่ี์มีคุณภาพดี มากกวา่ผูท่ี้มีการศึกษาต ่า(Kotler. 2006: 173) 

ปัจจยัทางดา้นจิตวิทยา (Psychological Factors) ท่ีส่งอิทธิพลต่อกระบวนการ
ตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภคไดแ้ก่แรงจูงใจ (Motivation) หมายถึง พลงัผลกัดนัท่ีอยูภ่ายในของแต่ละบุคคล 
ซ่ึงเป็นตวักระตุน้ให้บุคคลปฏิบติั(Schiffman&Kanuk. 2004: 87) การรับรู้ (Perception) หมายถึง 
กระบวนการท่ีบุคคลเลือกท่ีจะรับขอ้มูลมาจดัระเบียบและตีความขอ้มูลท่ีไดอ้อกมา เพื่อให้ความหมายท่ี
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เช่ือมโยงกนั(Schiffman&Kanuk. 2004 : 158) ซ่ึงการรับรู้ของแต่ละบุคคลจะแตกต่างกนัออกไป ข้ึนอยู่
กบัประสบการณ์และการตีความของแต่ละบุคคลการเรียนรู้ (Learning) หมายถึง กระบวนการท่ีบุคคล
ได้รับความรู้การบริโภค และประสบการณ์ ซ่ึงบุคคลจะน ามาประยุกต์ใช้กับพฤติกรรมในอนาคต 
(Schiffman&Kanuk. 2004 : 207) หากผูบ้ริโภคมีประสบการณ์มาแล้วว่า ผลิตภณัฑ์ใดสามารถ
ตอบสนองความตอ้งการหรือสร้างความพอใจให้แก่ความอยากได้ของเขาไดดี้ เม่ือตกอยู่ในสภาวะท่ี
ความต้องการหรือความอยากได้อย่างเดิมแสดงอิทธิพลออกมาอีก ผูบ้ริโภคจะซ้ือผลิตภณัฑ์เดิมไป
บริโภคอีกความเช่ือและทศันคติ (Beliefs and Attitudes) ความเช่ือเป็นลกัษณะท่ีแสดงถึงความรู้สึกนึก
คิดท่ีจะเป็นไปได ้อนัเป็นจุดมุ่งหมายท่ีมีลกัษณะเฉพาะ ซ่ึงจะเป็นความจริงหรือไม่จริงก็ได ้ความเช่ือน้ี
อาจเกิดจากความรู้ ความคิดเห็น หรือศรัทธาก็ได ้และอาจมีอารมณ์ความรู้สึก หรือความสะเทือนใจ เขา้
มาเก่ียวขอ้งหรือไม่ก็ได ้ทศันคติ หมายถึง ความคิด ความเขา้ใจ ความคิดเห็น ความรู้สึก และท่าทีของ
บุคคลท่ีมีต่อส่ิงใดส่ิงหน่ึง ซ่ึงมีอิทธิพลต่อการแสดงออกของบุคคลนั้น โดยอาจแสดงออกในทางเห็น
ดว้ยหรือไม่เห็นดว้ยก็ได ้

จากทฤษฎกีารวเิคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค 
จากการศึกษาและวเิคราะห์ทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัทฤษฎีการวิเคราะห์พฤติกรรม

ผูบ้ริโภคของ ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2541) เสรี วงมณฑา(2542) อดุลย ์จาตุรงคกุล (2543) ศุภกร เสรีรัตน์ 
(2544) ช่ืนจิตร แจง้เจนกิจ (2548) Kotler Philip(1997) ผูว้ิจยัไดส้รุปหลกัการท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อประกอบ
งานวจิยัไดด้งัน้ี  

การวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภคซ่ึงแต่ละบุคคลจะมีกระบวนการความคิด ความตอ้งการ 
ความเช่ือ ทศันคติ การรับรู้ สังคม และวฒันธรรมท่ีแตกต่างกนัออกไปส่งอิทธิพลให้ผูบ้ริโภคตดัสินใจ
ซ้ือสินคา้และบริการรวมทั้งท าใหผู้บ้ริโภคแสดงพฤติกรรมการซ้ือท่ีแตกต่างกนัไปดว้ย จ าเป็นตอ้งทราบ
ความคิด ความตอ้งการฯลฯเพื่อจะตอบสนองต่อพฤติกรรมของผูบ้ริโภค 
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3.งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
3.1ผลงานวจัิยในประเทศ 
การศึกษาวิจยัเก่ียวข้องกับโหราศาสตร์มีค่อนข้างน้อย แต่มีงานวิจยัท่ีสามารถใช้เป็น

แนวทางการศึกษาวเิคราะห์ขอ้เขียนท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกบัโหราศาสตร์ไดด้งัต่อไปน้ี 
จกัรเทพ ร าพึงกิจ (2551) ได้ท าการวิจยัเร่ือง"การศึกษาเชิงวิเคราะห์ทรรศนะของพุทธ

ปรัชญาเถรวาทท่ีมีต่อโหราศาสตร์ในยุคปัจจุบนั"โดยมีวตัถุประสงคคื์อ 1) เพื่อศึกษาโหราศาสตร์ในยุค
ปัจจุบนั 2) เพื่อศึกษาโหราศาสตร์ในพุทธปรัชญาเถรวาท และ 3) เพื่อวเิคราะห์ทรรศนะของพุทธปรัชญา
เถรวาทท่ีมีต่อโหราศาสตร์ในยุคปัจจุบนั เป็นการสร้างความเข้าใจและการแสดงท่าทีท่ีถูกต้องต่อ
โหราศาสตร์ในฐานะพุทธศาสนิกชน การวิจยัด าเนินดว้ยวิธีเชิงคุณภาพ โดยศึกษาจากเอกสารทางพุทธ
ศาสนาและศาสตร์ท่ีเก่ียวขอ้งผลการวิจยัพบวา่ โหราศาสตร์มีประวติัความเป็นมายาวนาน เป็นความรู้ท่ี
เกิดจากการสังเกตปรากฏการณ์ทางธรรมชาติแลว้บนัทึกเก็บสถิติไว ้จนมีทฤษฎีและหลกัการเป็นของ
ตนเอง ขอ้พิสูจน์ทางวิทยาศาสตร์มีทั้งสนับสนุนและขดัแยง้กบัความเช่ือของโหราศาสตร์ ปัจจุบนั
อิทธิพลของโหราศาสตร์มีมากข้ึนไดรั้บความสนใจมากข้ึนในวงการจิตวทิยาและกระแสนิวเอจ 

มีหลกัพุทธศาสนาหลายขอ้ท่ีสามารถอธิบายโหราศาสตร์ได ้คือ เร่ืองนิยาม ๕ เร่ืองกรรม
และวฏัฏะ เร่ืองธาตุ ๔ เร่ืองจริต เร่ืองเสรีภาพ ความเพียรและการพึ่งตนเอง จากการวิเคราะห์หลกัธรรม
เหล่าน้ีผนวกกบัการใช้หลกัความเช่ือในพุทธศาสนา สรุปไดว้า่ โหราศาสตร์ไม่สามารถบอกความจริง
ไดท้ั้งหมด เน่ืองจากมนุษยมี์เสรีภาพหรือเจตนาท่ีจะเลือกกระท าไดโ้ดยเสรี ภายในส่ิงแวดลอ้มท่ีจ ากดั
ดว้ยผลของกรรม 

ประโยชน์ท่ีเด่นชดัของโหราศาสตร์คือ ช่วยในการท าความเขา้ใจอุปนิสัยและศกัยภาพของ
ตนเอง รู้จุดอ่อนจุดแข็งของตนเพื่อการพฒันาให้ดีข้ึนและถูกทิศทาง ช่วยให้เข้าใจผูอ่ื้น เพื่อการอยู่
ร่วมกนัอย่างมีความสุข เป็นอุปกรณ์ช่วยในการให้การปรึกษา และช่วยท าให้เขา้ใจธรรมชาติมากข้ึน
โดยเฉพาะเร่ืองกรรม 

พิไลรัตน์ รุจิวณิชยก์ุล(2524) ไดท้  าวจิยัเร่ือง “การศึกษาปัญหาสุขภาพจิตของผูม้ารับบริการจาก
หมอดู : ศึกษาเฉพาะกรณีผูม้ารับบริการจากหมอดูของสมาคมโหราศาสตร์แห่งประเทศไทย”โดยมี
วตัถุประสงค ์1.เพื่อศึกษาปัญหาสุขภาพจิตของผูม้ารับบริการจากหมอดู 2.เพื่อศึกษาชนิดของปัญหาของ
ผูม้ารับบริการจากหมอดู 3.เพื่อศึกษาทศันคติต่องานสังคมสงเคราะห์ของผูม้ารับบริการจากหมอดู 4.เพื่อ
เป็นแนวทางในการวางแผนงานในด้านการบริการสังคมสงเคราะห์ทางการแพทยฝ่์ายจิต เม่ือทราบ
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ปัญหาจากประชาชน 5.เพื่อพิจารณาแนวทางในการน าบริการหมอดูมาช่วยในการบริการด้านสังคม
สงเคราะห์ฝ่ายจิต การวิจยัด าเนินด้วยวิธีเชิงปริมาณและคุณภาพ โดยศึกษาจากแบบสอบถามแบบ
เลือกตอบและแบบปลายเปิดของผูม้ารับบริการจากนกัพยากรณ์ของสมาคมโหราศาสตร์แห่งประเทศ
ไทยในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลจ านวน 250 ตวัอยา่ง รวมถึงการสังเกตพฤติกรรมของผูเ้ขา้มารับ
บริการรวมถึงสอบถามจากผูพ้ยากรณ์ ผลการวจิยัพบวา่งานวจิยัน้ีช้ีใหเ้ห็นวา่ คนไปหาหมอดูเพราะอยาก
รู้อนาคตมากท่ีสุด คาดหวงัวา่เม่ือมาหาหมอดูแลว้ท าให้สบายใจมากข้ึน คนส่วนใหญ่เม่ือมีปัญหาจะไม่
ไปรับบริการจากหน่วยงานสังคมสงเคราะห์ เพราะไม่เช่ือวา่หน่วยงานดงักล่าวจะช่วยเหลืออะไรได ้เม่ือ
มีปัญหาคนส่วนใหญ่จะเลือกปรึกษาคนใกล้ชิดก่อน รองลงมาคือปรึกษาหมอดู ส่วนนักสังคม
สงเคราะห์จิตเวชอยู่อนัดบัสุดทา้ย จากงานวิจยัยงัพบว่าคนจะดูหมอเร่ืองการท างานเร่ืองคู่ครองและ
การศึกษามากท่ีสุด 
แมง้านวิจยัน้ีจะท าไวน้านแลว้แต่ก็ยงัมีขอ้มูลท่ีเป็นจริงอยู่ คือเม่ือคนมีปัญหาท่ีปรึกษาคนใกลชิ้ดไม่ได้
แลว้มกัจะไปพึ่งหมอดู สมยัน้ีมีนกัจิตวิทยาให้ค  าปรึกษา คนไทยก็ไม่นิยมใชบ้ริการเพราะมีทศันะคติท่ี
ไม่ดีกบัคนท่ีไปหาจิตแพทย ์เร่ืองงาน คู่ครองและการศึกษา เป็นประเด็นส าคญัในการดูหมอเพราะเร่ือง
เหล่าน้ีมีความส าคญัต่อการด าเนินชีวิต จากงานวิจยัน้ีท าให้เห็นว่าหมอดูมีบทบาทส าคญัในการให้
ค  าปรึกษา ถ้าหมอดูมีความรู้ท่ีถูกตอ้งในศาสตร์การท านายและมีความรู้ในสัจธรรมการด าเนินชีวิต 
ย่อมจะแนะน าผูใ้ช้บริการไดอ้ย่างมีประสิทธิผล ในทางตรงขา้มถา้หมอดูไม่มีความรู้ท่ีถูกตอ้งในการ
ท านาย และการให้การปรึกษา อีกทั้งมีความเช่ือท่ีผิดหลักความจริงตามธรรมชาติ ย่อมแนะน าให้
ผูใ้ชบ้ริการไปสู่ความเดือดร้อนในท่ีสุด 

นิโลบล ปางลีลาศ (2552) ไดท้  าวิจยัเร่ือง การวิเคราะห์เน้ือหาความคิดเห็นของผูอ่้านท่ีมีต่อ
เน้ือหาเก่ียวกบัโหราศาสตร์การเมืองในหนงัสือพิมพร์ายวนัเชิงปริมาณโดยมีวตัถุประสงค์ 1.เพื่อศึกษา
วเิคราะห์เน้ือหาเก่ียวกบัโหราศาสตร์การเมืองในหนงัสือพิมพร์ายวนัเชิงปริมาณวา่มีรูปแบบการน าเสนอ
อยา่งไร 2.ศึกษาทิศทางการน าเสนอเน้ือหาโหราศาสตร์การเมืองในหนงัสือพิมพไ์ทยรายวนัเชิงปริมาณ 
3.เพื่อศึกษาความคิดเห็นและความเช่ือท่ีมีต่อเน้ือหาโหราศาสตร์การเมืองของผูอ่้านหนงัสือพิมพไ์ทย
รายวนัเชิงปริมาณ 4.เพื่อศึกษาความคิดเห็นต่อกิจกรรมต่างๆทางการเมือง ขอบเขตการศึกษา ศึกษา
ขอ้เขียนขอ้หรือขอ้ความท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกบัโหราศาสตร์การเมืองในหนงัสือพิมพไ์ทยรายวนัท่ีมียอดขาย
สูงสุดสามอนัดบัหนงัสือพิมพไ์ทยรัฐ,เดลินิวส์,ข่าวสด ศึกษาเฉพาะข่าวและบทความท่ีน าเสนอเก่ียวกบั
โหราศาสตร์การเมือง การวิจยัด าเนินด้วยวิธีเชิงปริมาณและสถิติ  การท่ีหนังสือพิมพร์ายวนัคอลมัน์
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เก่ียวกบัโหราศาสตร์ และข่าวการท านายดวงเมืองหรือดวงบุคคลส าคญัไดรั้บความสนใจ    มีการพูดถึง
กนัอยา่งกวา้งขวาง สะทอ้นใหเ้ห็นวา่การท านายทายทกัเป็นส่วนหน่ึงของสังคมไทย กิจกรรมท่ีส าคญัต่อ
ชีวติของคนไทยลว้นเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์และผลการวเิคราะห์โหราศาสตร์การเมืองในหนงัสือพิมพ์
ส่งผลต่อกลุ่มเป้าหมาย บุคคลหลากหลายอาชีพทุกระดบัชั้น ทุกเพศทุกวยั จากชาวบา้นหาเชา้กินค ่า ชน
ชั้นกลาง จนถึงผูน้ าระดบัประเทศ จึงไม่อาจปฏิเสธไดว้่าโหราศาสตร์มีอิทธิพลต่อวิถีชีวิตของผูค้นใน
สังคมไทยปัจจุบนั โดยจะรู้สึกตวัหรือไม่ก็ตามการดูดวงเป็นปัจจัยส่วนหน่ึงท่ีท าให้เกิดพลวตัใน
สังคมไทย 

สานิต ศิริวิศิษฐ์กุล(2535) ไดท้  าวิจยัเร่ือง “หมอดู : กระบวนการสร้างตวัตนและความสัมพนัธ์
ทางสังคม” โดยมีวตัถุประสงค ์1.เพื่อศึกษาลกัษณะทัว่ไปเก่ียวขอ้งกบัการผกูพนัของวชิาโหราศาสตร์ใน
รูปแบบของมูลเหตุจูงใจการตัดสินใจในการประกอบอาชีพน้ี 2.ศึกษาถึงกระบวนการฝึกอบรม
กระบวนการขดัเกลา เทคนิควิธีการตลอดจนเรียนรู้ทศันะคติ ค่านิยมของการประกอบอาชีพหมอดู       
3. ศึกษาปฎิสัมพนัธ์ทางสังคมระหวา่งหมอดูและผูใ้ช้บริการและเหตุจูงใจท่ีท าให้ผูใ้ชบ้ริการเช่ือถือใน
ค าพยากรณ์ของหมอดู กลุ่มตวัอยา่งในการศึกษาผูม้าใชบ้ริการในสมาคมโหราศาสตร์วดัเอ่ียมวรนุช200
คนโดยสังเกตุการณ์อยา่งมีส่วนร่วม เป็นงานวจิยัเชิงส ารวจ 

ผลการศึกษาในงานวจิยัน้ีพบวา่ ลกัษณะของวชิาโหราศาตร์ดั้งเดิมมีลกัษณะเป็นศาสตร์บริสุทธ์ิ 
ไม่เก่ียวขอ้งกบัศาสนาและไสยศาสตร์ แต่โหราศาสตร์ในสังคมไทยมีพิธีกรรมมาเก่ียวขอ้งดว้ย เน่ืองจาก
ความเช่ือของหมอดูแต่ละคนไม่เหมือนกนั โดยความเช่ือดงักล่าวจะถูกสอดแทรกในกระบวนการการ
ท านาย นอกจากนั้นความเช่ือและความคาดหวงัของผูรั้บบริการ และสถานการณ์ในสังคมท่ีบุคคลนั้น
เผชิญอยู ่มีผลกบัความเช่ือต่อค าพยากรณ์ของหมอดูและทศันคติต่อโหราศาสตร์  

งานวิจยัน้ีช้ีให้เห็นวา่ค าท านายของหมอดู ย่อมประกอบไปดว้ยความเช่ือ ทศันคติต่อโลกและ
ชีวติของหมอดู บุคคลมีความเช่ืออยา่งไรยอ่มตอ้งแนะน าบุคคลอ่ืนอยา่งนั้น ดงันั้น ความเขา้ใจสัจธรรม
ของชีวติของหมอดู ยอ่มจะเป็นแนวทางการใหค้  าปรึกษาไปสู่การแกปั้ญหาท่ีถูกตอ้ง 

พ.ต.อ.อรรถวิโรจน์ ศรีตุลา(2550) ไดท้  าวิจยัเร่ือง การน าโหราศาสตร์ไทยมาใชใ้นการบริหาร
จดัการองคก์ารส่ือสารโทรคมนาคมในองคก์ารโทรศพัท์ 

โดยมีวตัถุประสงค์ 1.ศึกษาทศันคติของบุคลากรในองค์กรการส่ือสารโทรคมนาคมเก่ียวกบั
โหราศาสตร์ 2.ศึกษาการบริหารจดัการองค์กร 3.เพื่อเป็นแนวทางในการวางแผนการบริหารจดัการ
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องค์การส่ือสารโทรคมนาคมในองค์การโทรศพัท์ โดยกลุ่มตวัอย่างท่ีศึกษาสุ่มมาจากบุคลากรของ
องคก์ารโทรศพัท ์จ านวน 500 คน 

ผลการวิจยั พบว่า กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ยงัไม่ค่อยให้ความสนใจว่า โหราศาสตร์มีความ
เก่ียวพนักบัชีวิตประจ าวนั รวมทั้งการน าโหราศาสตร์มาใช้ในการบริหารจดัการ นอกจากนั้นยงัให้
ความเห็นวา่โหราศาสตร์เป็นเพียงสถิติชนิดหน่ึง ผูท่ี้เช่ือถือโหราศาสตร์ไม่ใช่คนลา้สมยั ในการท างาน
บางอยา่งยากท่ีจะตดัสินใจ เม่ือไดใ้ช้หลกัโหราศาสตร์บางคร้ังก็ช่วยให้ตดัสินใจไดเ้ร็วข้ึนและยงัช่วย
สร้างขวญัก าลงัใจในการท างานอีกดว้ย เช่น การดูฤกษย์ามในการเร่ิมท างาน การใส่เส้ือผา้สีต่าง ๆ การ
เลือกสีรถ ท าเลท่ีตั้งของโต๊ะท างาน การเลือกบุคคลจากการดูโหงวเฮง้ เป็นตน้ เม่ือจ าแนกความคิดเห็น
ตามระดบัการตดัสินใจในการท างาน พบวา่ บุคคลระดบับริหารท่ีตอ้งมีการตดัสินใจสูง และมีปัญหาการ
ตดัสินใจมาก ท างานเส่ียงมีการลงทุนสูงหรือเป็นเจา้ของงานโดยตรง  บางคร้ังก็ตอ้งปรึกษาหมอดูหรือ
นกัโหราศาสตร์มาช่วยในการตดัสินใจไดแ้น่วแน่มากข้ึน เกิดความมัน่ใจในตวัเอง ส่วนบุคคลในระดบั
ท่ีไม่ตอ้งมีการตดัสินใจสูงจะสนใจโหราศาสตร์เชิงการท านายเร่ืองโชคลาภและการเส่ียง ส่วนในเร่ือง
การท างานไม่ไดน้ ามาใชป้ระโยชน์ เน่ืองจากมีความรู้นอ้ยและมีโอกาสกา้วหนา้นอ้ย จึงคาดหวงัความ
ร ่ ารวยดว้ยการเส่ียงเพียงประการเดียว 

 

3.2 ผลงานวจัิยต่างประเทศ 
Anthony ,Philip Stone(1981) แอนโทนี ฟิลิป สโตนไดท้ าวิจยัเร่ือง โหราศาสตร์อินเดีย 

ต านาน สัญญาลกัษณ์และความเป็นจริง งานวิจยัน้ีไดก้ล่าวถึงภาพรวมทั้งหมดของโหราศาสตร์อินเดีย 
การเคล่ือนท่ีของดวงดาว ต านานโหราศาสตร์ของฮินดู ต านานโหราศาสตร์ของอินเดีย สัญลกัษณ์ต่างๆ
ท่ีส่ือความหมายในการตีความ และท าให้ส่ิงท่ีเป็นนามธรรมเป็นรูปธรรมมากข้ึนผ่านการพิสูจน์ความ
จริงในรูปแบบโหราศาสตร์อินเดีย ไดศึ้กษาเปรียบเทียบลกัษณะของวิทยาศาสตร์กบัโหราศาสตร์ (การ
ท านายทายทกั) โดยมีวตัถุประสงค ์1.ศึกษาโหราศาสตร์อินเดีย ต านาน สัญลกัษณ์ และการเคล่ือนท่ีของ
ดวงดาว 2.กระบวนการในการตีความและส่ือความหมายดา้นโหราศาสตร์อินเดีย 3.ความสัมพนัธ์กบัการ
เช่ือมโยงสัญญลกัษณ์ งานวจิยัน้ีพบวา่วทิยาศาสตร์เป็นการหาความรู้ผา่นดา้นการสังเกต ทดลองไม่วา่จะ
เป็นทางตรงหรือทางอ้อม ตัวแปรต่างๆมีความสัมพนัธ์กัน สามารถพิสูจน์และทดลองได้ภายใต้
สมมุติฐานเดียวกัน แต่โหราศาสตร์ใช้สัญลักษณ์ในการเช่ือมโยงความสัมพันธ์ยกตัวอย่างเช่น 
พระจนัทร์ขา้งข้ึนหมายถึงการเกิดผลท่ีดีข้ึนซ่ึงเช่ือมโยงกบั ธรรมชาติของแสงสวา่งท่ีเพิ่มมากข้ึน หรือ
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ดาวองัคารมีสีแดงเช่ือมโยงกบั ความมีพลงัท่ีเขม้แข็ง เช่ือมโยงกบัทหาร นอกจากน้ีวิทยาศาสตร์จะปฎิ
เสธทฤษฎีท่ีเกิดจากผลการสังเกตุและทดลองไม่สม ่าเสมอสอดคลอ้งกนั ทฤษฎีท่ีไดผ้ลไม่สม ่าเสมอหรือ
ทฤษฎีท่ีได้ผลไม่คงเส้นคงวาจะถูกคดัออก แต่โหราศาสตร์ยอมรับทฤษฎีหรืกฎเกณฑ์การท านายทุก
อย่างท่ีมี แมบ้างอย่างจะขดัแยง้ไม่สอดคล้องกนัก็ตาม การอธิบายกฎเกณฑ์ท่ีแตกต่างกนัมากมาย ผู ้
ท  านายจะเลือกใชก้ฎเกณฑท่ี์ตนเห็นวา่เหมาะสม ในการท านายในแต่ละคร้ัง ผูท่ี้ท  านายหรือหมอดูจึงกุม
อ านาจเบด็เสร็จ ผูรั้บการท านายจะตอ้งฟังหมอดูท่ีตนไปใชบ้ริการ การไปหาหมอดูคนอ่ืนๆอาจไดรั้บค า
ท านายท่ีตรงหรือไม่ตรงกนัได ้เน่ืองจากบางคร้ังการท านายจากการเส่ียงทายและการหยัง่รู้เฉพาะตวัของ
หมอดูท่ีใหบ้ริการ และค าท านายหาความแน่นอนเฉกเช่นวทิยาศาสตร์ไม่ได ้

จากงานวิจยัในต่างประเทศผูว้ิจ ัยสรุปความเหมือนของด้านโหราศาสตร์ดังน้ีการให้
ความส าคญักบัโหราศาสตร์ว่าพื้นฐานส่วนหน่ึงในการด าเนินชีวิตในแบบวิถีไทยโดย อา้งอิงจาก จาก
จกัรเทพ ร าพึงกิจ (2551)การศึกษาเชิงวิเคราะห์ทรรศนะของพุทธปรัชญาเถรวาทท่ีมีต่อโหราศาสตร์ใน
ยคุปัจจุบนั พ.ต.อ.อรรถวโิรจน์ ศรีตุลา(2550) ไดท้  าวจิยัเร่ือง การน าโหราศาสตร์ไทยมาใชใ้นการบริหาร
จดัการองคก์ารส่ือสารโทรคมนาคมในองคก์ารโทรศพัท์ทั้งน้ีไดใ้หค้วามส าคญักบัโหราศาสตร์ในการใช้
บริหารจดัการองคก์ารโทรศพัท์ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ยงัไม่ค่อยให้ความสนใจวา่ โหราศาสตร์มีความ
เก่ียวพนักบัชีวติประจ าวนั รวมทั้งการน าโหราศาสตร์มาใชใ้นการบริหารจดัการแต่มีความเห็นของกลุ่ม
ตวัอยา่งไดก้ล่าววา่ในการท างานบางอยา่งยากท่ีจะตดัสินใจ เม่ือไดใ้ชห้ลกัโหราศาสตร์บางคร้ังก็ช่วยให้
ตดัสินใจไดเ้ร็วข้ึน  สานิต ศิริวิศิษฐ์กุล(2535) ไดท้  าวิจยัเร่ือง “หมอดู : กระบวนการสร้างตวัตนและ
ความสัมพนัธ์ทางสังคม” ทั้งน้ีนอกจากจะใหค้วามส าคญักบัโหราศาสตร์ในการสร้างตวัตนแลว้ยงักล่าว
เสริมว่าโหราศาสตร์ในสังคมไทยมีพิธีกรรมมาเก่ียวขอ้งดว้ยดงันั้นจึงเป็นการสร้างความสัมพนัธ์ทาง
สังคมเน่ืองจากในการมีพิธีกรรมคร้ังหน่ึงจ าเป็นตอ้งมีผูม้าร่วมพิธีกรรมนั้นๆค่อนขา้งมาก  นิโลบล ปาง
ลีลาศ (2552) ไดท้  าวจิยัเร่ือง การวิเคราะห์เน้ือหาความคิดเห็นของผูอ่้านท่ีมีต่อการดูดวง เน้ือหาเก่ียวกบั
โหราศาสตร์การเมืองในหนงัสือพิมพร์ายวนัเชิงปริมาณ ซ่ึงแสดงให้เห็นความส าคญัของโหราศาสตร์วา่
ปัจจยัส่วนหน่ึงท่ีท าใหเ้กิดพลวตัในสังคมไทยผา่นหนงัสือพิมพร์ายวนั เป็นตน้ 

 ทั้งน้ีทางผูว้ิจยัสนใจดา้นการให้ความส าคญัของความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ในปี2556 ว่า
กลุ่มตวัอยา่งมีความเช่ือในลกัษณะทางประชากรศาสตร์เปล่ียนแปลงแตกต่างจากงานวิจยัในประเทศท่ี
ผา่นมาหรือไม่  อิทธิพลความเช่ือและรูปแบบการตลาดมีผลต่อความตอ้งการสินคา้และบริการท่ีน าความ
เช่ือดา้นโหราศาสตร์มาเช่ือมโยงหรือไม่ 
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บทที ่3 

ระเบียบวธิีด ำเนินกำรวจิัย 
 

  
    การวิจยัเร่ือง “ทศันคติพฤติกรรมของผูบ้ริโภคกบัความเช่ือในเร่ืองโหราศาสตร์” เป็น

งานวิจยัในลกัษณะการวิจยัผสมผสานระหวา่งงานวิจยัเชิงปริมาณ(Qualitative research) และเชิง
วเิคราะห์จากบทความ Content   Analysis โดยมุ่งศึกษาถึงความเช่ือโหราศาสตร์ในไทย เป็นการวิจยั
เชิงพรรณา (Descriptive research)  ท่ีเป็นการส ารวจเชิงปริมาณ (Qualitative research) เป็นหลกั โดย
มีการน าบทความเก่ียวกบัความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ งานวิจยัดา้นโหราศาสตร์ท่ีเคยมีผูศึ้กษามาก่อน
หนา้น้ี    โดยส ารวจกลุ่มตวัอยา่งในกรุงเทพมหานคร จ านวน 400 ตวัอยา่ง ซ่ึงการวิจยัคร้ังน้ีไดเ้ก็บ
รวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งเพียงคร้ังเดียวโดยมีการน าเสนอในแต่ละหวัขอ้ดงัน้ี 

1. ประชากร ขนาดกลุ่มตวัอยา่ง และวธีิการสุ่มตวัอยา่ง  
ก 2. กรอบขั้นตอนการท างานวิจยัและตวัแปรท่ีใชใ้นการวจิยั 
 3. สมมติฐาน 

4. วธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล 
5. เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
6. การตรวจสอบเคร่ืองมือวจิยั 

กกกกก ุ 7. การวเิคราะห์ขอ้มูล 
 8. ระยะเวลาการเก็บขอ้มูล 
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1. ประชำกร ขนำดกลุ่มตัวอย่ำง และวธีิกำรสุ่มตัวอย่ำง  
1.1 ประชำกร 
ประชากรท่ีใชใ้นการศึกษาวจิยัคร้ังน้ี คือ ประชากรผูท่ี้อาศยัอยูใ่นกรุงเทพมหานครใน

ปี2556 มีจ  านวนประชากรในกรุงเทพมหานคร จ านวน 7,791,000  คน(สถาบนัวิจยัประชากรและ
สังคม,มหาวทิยาลยัมหิดล,2556) 

 
1.2 ขนำดกลุ่มตัวอย่ำง 
กลุ่มตวัอยา่ง คือ ตวัแทนของประชากรท่ีอาศยัอยูใ่นกรุงเทพมหานคร จ านวน 400 คน 

ผูว้จิยัก าหนดกลุ่มตวัอยา่งโดยใชว้ธีิการสุ่มแบบไม่ค  านึงถึงโอกาสความน่าจะเป็น (Non–Probability 
Sampling) โดยประมาณค่าสัดส่วนหรือร้อยละขนาดตวัอยา่งจากสูตรของ Taro Yamane ไดก้  าหนด
ขนาดกลุ่มตวัอยา่งโดยยอมให้มีความคาดเคล่ือนได ้5% และท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95% และก าหนด
ความมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสามารถค านวณหน่วยตวัอยา่งไดด้งัน้ี   
 

  
 

     
 

 
กกกกกกกกเม่ือ  n = ขนาดของกลุ่มตวัอยา่ง 

N =  จ านวนประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 7,691,000 
 e   = ระดบันยัส าคญั, ค่าความคลาดเคล่ือนของกลุ่มตวัอยา่ง 

กกกกกกกกจากนั้นแทนค่าในสูตร จะไดก้ลุ่มตวัอยา่งท่ีจะท าการศึกษาในคร้ังน้ีดงัน้ี 

   n     
              

      
 

   n = 399.97 คน 
ดงันั้น ขนาดของกลุ่มตวัอยา่งท่ีใชเ้ป็นตวัแทนของประชากรท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ95 

คือจ านวน 400 ตวัอยา่งในการวจิยัคร้ังน้ี แต่ทางผูว้จิยัไดด้ าเนินการเก็บแบบสอบถามทั้งหมด 460 
ชุดและท าการตรวจสอบคดัเลือกแบบสอบถามท่ีสมบูรณ์ใหเ้หลือเพียง 422 ชุด  
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 ทศันคติของผูบ้ริโภค

ท่ีมีต่อความเช่ือโหราศาสตร์ 

 พฤติกรรมของ

ผูบ้ริโภคท่ีเก่ียวขอ้งกบั

กิจกรรมความเช่ือดา้น

โหราศาสตร์ 

 

 

 

ตวัแปรตน้ 

 ปัจจยัทางดา้นประชากรศาสตร์ 

 เพศ 

 ช่วงอาย ุ

 ระดบัการศึกษา 

 อาชีพ 

 รายได ้

 

 

ตวัแปรตาม 

 

ก1.3 วธีิกำรสุ่มตัวอย่ำง 
กการศึกษาคร้ังน้ีใช้เทคนิคการสุ่มตวัอย่าง โดยใช้วิธีการสุ่มตวัอย่างแบบเจาะจง 

(Purposive sampling) 
 
 

2. กรอบขั้นตอนกำรท ำงำนวจิัยและตัวแปรทีใ่ช้ในกำรทดลอง  
การศึกษาเร่ือง “ทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อความเช่ือในเร่ือง

โหราศาสตร์” มีตวัแปรตน้ท่ีผูว้จิยัสนใจคือ ปัจจยัทางดา้นลกัษณะทางประชากร อิทธิพลความเช่ือ 
และพฤติกรรมในการซ้ือ 
 

  

 

 

 

 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ปัจจยัจากภายนอก 

 อิทธิพลของความเช่ือดา้น

โหราศาสตร์ 
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3. สมมติฐำน 
ผูว้จิยัไดก้  าหนดสมมติฐานของงานวจิยั แสดงดงัน้ี 
สมมติฐานท่ี 1: ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์(เพศ อาย ุระดบัการศึกษา อาชีพ และรายได้

เฉล่ียต่อเดือน) ท่ีแตกต่างกัน จะมีทัศนคติของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อความเช่ือในเร่ืองโหราศาสตร์ท่ี
แตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 1.1 กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีเพศท่ีแตกต่างกนั จะมีทศันคติในระดบั
ความเช่ือต่อโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 1.2 กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอายท่ีุแตกต่างกนั จะมีทศันคติในระดบั
ความเช่ือต่อโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 1.3 กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนั จะมี
ทศันคติในระดบัความเช่ือต่อโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 1.4 กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาชีพท่ีแตกต่างกนั จะมีทศันคติใน
ระดบัความเช่ือต่อโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 1.5 กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีรายไดท่ี้แตกต่างกนั จะมีทศันคติใน
ระดบัความเช่ือต่อโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั 

สมมติฐานท่ี 2  ปัจจยัทางสังคมส่งผลใหมี้ทศันคติของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อความเช่ือในเร่ือง
โหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัโดยมีสมมติฐานการวิจยัดงัน้ี 

สมมติฐานท่ี 3  ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรม
ท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

สมมติฐานท่ี 3.1 กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีเพศท่ีแตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

สมมติฐานท่ี 3.2 กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอายท่ีุแตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

สมมติฐานท่ี 3.3 กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนั มี
ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

สมมติฐานท่ี 3.4 กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาชีพท่ีแตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

สมมติฐานท่ี 3.5 กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีรายไดท่ี้แตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
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สมมติฐานท่ี 4  ปัจจยัดา้นความเช่ือโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัส่งผลใหมี้ทศันคติและ
พฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อรูปแบบการตลาดท่ีน าเอาความเช่ือดา้นโหราศาสตร์มาเช่ือมโยงกบั
ธุรกิจแตกต่างกนั 

 
 
4.  วธีิกำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 

ในการศึกษาวจิยัคร้ังน้ีใชข้อ้มูล 2 แหล่งประกอบดว้ย 
4.1 ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยใชแ้บบสอบถาม Questionnaireจากการสุ่มจาก

กลุ่มตวัอยา่ง จ านวน 422 ตวัอยา่ง 
4.2 ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยการคน้ควา้ขอ้มูลจากหนงัสือทางวชิาการ 

บทความสารนิพนธ์ รายงานการศึกษาอิสระ งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง แนวคิดท่ีเก่ียวขอ้ง ขอ้มูลจาก
หนงัสือพิมพ ์รวมถึงขอ้มูลจากเวปไซดต่์างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ 

 
 

5. เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในกำรวจิัย 
 แบบสอบถำม (Questionnaire) 
ผูว้ิจยัสร้างแบบสอบถามข้ึนจากการรวบรวมขอ้มูลแนวคิด งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งน ามา

ประยกุตเ์ป็นลกัษณะขอ้ค าถาม ซ่ึงค าถามทั้งหมดมีจ านวน36ขอ้ โดยแบ่งเน้ือหาออกเป็น 4 ส่วนดงัน้ี 

ส่วนที่1ข้อมูลทั่วไปเป็นค าถามเก่ียวกับลักษณะทางประชากรศาสตร์ของผู ้ตอบ
แบบสอบถามมีลกัษณะส่วนใหญ่เป็นแบบสอบถามปลายปิด (Close-Ended Questions)ในส่วนท่ี
หน่ึงมีจ านวน 7 ขอ้ ดงัน้ีกกกกกกกกกกก 

1) เพศ ไดแ้ก่ เพศชาย และเพศหญิง โดยระดบัการวดัขอ้มูลเป็นประเภทมาตรานาม
บญัญติั (Nominal Scale)  

2) อาย ุโดยระดบัการวดัขอ้มูลเป็นประเภทมาตราเรียงล าดบั (Ordinal Scale)  
โดยแสดงช่วงอายขุองกลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นแบบสอบถามดงัน้ี 

(1) 15-25 ปี     (2) 26 - 35 ปี    (3) 36 – 45 ปี  (4) 46 – 55 ปี  (5) 56 ปีข้ึนไป 
3) ศาสนา โดยระดบัการวดัขอ้มูลเป็นประเภทมาตรานามบญัญติั (Nominal Scale) 

 (1)พุทธ          (2) คริสต ์       (3) อิสลาม   (4) อ่ืนๆโปรดระบุ....................  
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4) สถานภาพ ไดแ้ก่ โสด สมรส แยกกนัอยู ่หยา่ร้าง โดยระดบัการวดัขอ้มูลเป็น 
ประเภทมาตรานามบญัญติั (Nominal Scale) โดยมีการก าหนดสถานภาพดงัน้ี 

(1)โสด    (2)แต่งงาน  (3)หยา่ร้าง/หมา้ย 
5) ระดบัการศึกษา ใชร้ะดบัการวดัขอ้มูลเป็นประเภทมาตราเรียงล าดบั (Ordinal Scale) 

(1)  ต ่ากวา่ปริญญาตรี    (2) ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า   (3) สูงกวา่ปริญญาตรี 
6) อาชีพ ระดบัการวดัขอ้มูลเป็นประเภทมาตรานามบญัญติั (Nominal Scale) โดยมี 

ก  (1) นกัเรียน /นกัศึกษา   (2) ราชการ/รัฐวสิาหกิจ  (3) คา้ขาย/ประกอบ
ธุรกิจ           
(4) พนกังานบริษทั / ลูกจา้ง (5) แม่บา้น / พ่อบา้น    (6) อ่ืนๆโปรดระบุ.... 

7) รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ระดบัการวดัขอ้มูลเป็นประเภทมาตราเรียงล าดบั (Ordinal 
Scale) โดยมีการก าหนดช่วงรายไดด้งัน้ี 
   (1) ต  ่ากวา่ หรือเท่ากบั 10,000 บาท    (2) 10,001 – 30,000 บาท  

(3) 30,001 – 50,000 บาท       (4) 50,001 - 70,000 บาท 
(5) 70,001 บาทข้ึนไปกก   

ส่วนที ่2  ทศันคติและพฤติกรรมของผูต้อบแบบสอบถาม เป็นค าถามเก่ียวกบัทศันคติ
พฤติกรรมในปัจจุบนัของกลุ่มตวัอยา่งเป็น  ค าถามปลายปิด (Close-ended Questions) แบบ
ตรวจสอบรายการ (Checklist) จ  านวน 4 ขอ้เฉพาะดา้นโหราศาสตร์ ไดแ้ก่  ท่านท ากิจกรรมใดมาก
ท่ีสุดดา้นโหราศาสตร์ ท่านมีช่องทางในการปรึกษาหมอดูอยา่งไร ท่านมีค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคร้ังใน
การท านายดวงตามโหราศาสตร์ (เฉพาะค่าท านายดวง)  การท่ีท่านมีแนวคิดในความเช่ือดา้น
โหราศาสตร์ไดรั้บอิทธิพลจากใครมากท่ีสุด  

ค าถามปลายปิดแบบเรียงล าดบั (Ranking) จ านวน 2 ขอ้ ไดแ้ก่  ท่านตอ้งการค าท านาย 
การคาดการณ์ ในความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ดา้นใดมากท่ีสุด 3 อนัดบั ถา้ผลของค าท านายดา้นต่างๆ
ออกมาในดา้นลบท่านตอ้งการแกไ้ขในดา้นใด3 อนัดบัแรก 

ส่วนที ่3 เป็นค าถามเก่ียวกบัทศันคติของกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีต่อความเช่ือดา้นโหราศาสตร์
เป็นค าถามปลายปิด (Close-ended Questions) แบบมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) มีจ านวน
4ขอ้ ไดแ้ก่ ทศันคติในความเช่ือโหราศาสตร์ในเร่ือง ไพย่ิบซี ไพท่าโร่ ลายมือ จากวนัเดือนปีเกิด 
เป็นค าถามท่ีเก่ียวกบั โดยใชส้ถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) มาใชใ้นการวเิคราะห์ และการ
วดัขอ้มูลประเภทอนัตรภาคชั้น (Interval Scale) มี 5 ระดบั ซ่ึงผูว้จิยัก าหนดค่าน ้าหนกัตามวธีิมาตร
วดัแบบลิเคอร์ท (Likert Scale) มี 5 ระดบัดงัน้ี 
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กกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกก5 เท่ากบั  เช่ือมากท่ีสุด 
กกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกก4 เท่ากบั  เช่ือมาก 
กกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกก3 เท่ากบั  เช่ือปานกลาง 
กกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกก2 เท่ากบั  เช่ือนอ้ย 
กกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกกก1 เท่ากบั  ไม่เช่ือ 

เกณฑ์การประเมินค่าคะแนนท่ีได้จากการวดัขอ้มูลประเภทอนัตรภาคชั้น ผูว้ิจยัใช้
ค  านวณหาความกวา้งของการอภิปรายผลการวิจยัของลกัษณะแบบสอบถามท่ีใชร้ะดบัการวดัขอ้มูล
ประเภทอนัตรภาคชั้น (Interval Scale) ผูว้ิจยัใช้เกณฑ์เฉล่ียในการอภิปราย (กลัยา วาณิชยบ์ญัชา. 
2544: 29)  

  ความกวา้งอนัตรภาคชั้น  = 
คะแนนสูงสุด คะแนนต ่าสุด

จ านวนชั้น
 

      = 
   

 
   

 
      = 0.80 
 
ตารางท่ี 3 แสดงเกณฑใ์นการแปลความหมายของคะแนน 

ค่าเฉล่ียท่ีวดัได ้ ระดบัของค่าคะแนน 
4.21 – 5.00 
3.41 – 4.20 
2.61 – 3.40 
1.81 – 2.60 
1.00 – 1.80 

มากท่ีสุด 
มาก 

 ปานกลาง 
นอ้ย 

นอ้ยท่ีสุด 
 

ส่วนที ่4 เป็นค าถามแบบใหผู้ต้อบแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะอ่ืนๆ 
ใหผู้ต้อบแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นอยา่งอิสระ เป็นค าถามแบบปลายเปิด (Open-ended 
Questions) มีจ านวน 1 ขอ้ ไดแ้ก่ ความเช่ือโหราศาสตร์ลกัษณะใดท่ีท่านตอ้งการ 
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6. กำรตรวจเคร่ืองมอืวจิัย 
กำรทดสอบเคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรวจัิย (แบบสอบถำม) 
6.1 การหาความเท่ียงตรงตามเน้ือหา (Content Validity Index) 
การวจิยัคร้ังน้ีผูว้จิยัไดน้ าแบบสอบถามท่ีไดมี้การออกแบบแลว้ไปใหผู้เ้ช่ียวชาญ3ท่าน 

เป็นผูต้รวจสอบความเท่ียงตรงของเน้ือหาพร้อมขอรับความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะหลงัจากนั้นได้
น ามาแกไ้ขเน้ือหาในเร่ืองความเหมาะสมของภาษาและความชดัเจนจากนั้นน ามาใหผู้เ้ช่ียวชาญ
พิจารณาก่อนน าไปใช ้

โดยก าหนดระดบัความคิดเห็นเป็น 4 ระดบั คือ 1,2,3,4โดยแต่ละระดบัมีความหมาย
ดงัน้ี 

1    หมายถึง ค าถามไม่สอดคลอ้งกบัเน้ือเร่ือง 
2    หมายถึง ค าถามจ าเป็นตอ้งไดรั้บการพิจารณาทบทวนอยา่งมากถึงจะสอดคลอ้งกบั

เน้ือเร่ือง 
3 หมายถึงค าถามจ าเป็นตอ้งไดรั้บการพิจารณาทบทวนปรับปรุงเล็กนอ้ยถึงจะ

สอดคลอ้งกบัเน้ือเร่ือง 
4 หมายถึง ค าถามสอดคลอ้งกบัเน้ือเร่ือง 

ส าหรับเกณฑใ์ชใ้นการตดัสินคุณภาพเร่ืองการใชเ้กณฑ ์ CVI >.80 ข้ึนไปโดยค านวณจากสูตร(ผล
การค านวณแสดงในภาคผนวก) 
 
 

 

ซ่ึงผลการวเิคราะห์ค่าดชันีความสอดคลอ้งของเน้ือหา CVI ของขอ้มูลแบบสอบถามเท่ากบั 0.80 
6.2 การหาความเช่ือมัน่ (Reliability) 
ก่อนการน าแบบสอบถาม (Questionnaire) ทั้งหมดไปเก็บข้อมูลจริง ผูว้ิจยัได้น า

แบบสอบถามไปทดสอบก่อน (Pre-Test) กบักลุ่มตวัอยา่งจ านวน30 คนท่ีอยูใ่นกรุงเทพมหานคร ท่ีมี
ความคลา้ยคลึงกบักลุ่มประชากรท่ีตอ้งการจะศึกษา และค านวณความเช่ือมัน่Alpha coefficientของ      
ครอนบาค(Cronbach,1951) ดว้ยการประมวลผลทางคอมพิวเตอร์โดยใชโ้ปรแกรมส าเร็จรูป SPSS 
for Windows version 17 ดงัต่อไปน้ี ค่าร้อยละของตวัแปรตน้และตวัแปรตาม 
 
 

ดชันีความสอดคลอ้งกบัเน้ือหา (CVI) = จ านวนขอ้ค าถามท่ีผูเ้ช่ียวชาญทั้งสามท่านเห็นวา่สอดคลอ้ง 

      จ านวนขอ้ค าถามทั้งหมด 
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7. กำรวเิครำะห์ข้อมูล 
 จากการศึกษาขอ้มูลต่างๆในด้านแบบสอบถามและขอ้มูลจากการสัมภาษณ์เพื่อให้

ทราบถึงข้อมูลท่ีได้รับท่ีสนับสนุนความถูกต้องสมบูรณ์ทราบสาเหตุหลักในความเช่ือด้าน
โหราศาสตร์ตลอดจนทศันคติและพฤติกรรม  

7.1กกสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) 
กกกกกกกกการวเิคราะห์สถิติเชิงพรรณนาจะใชก้ารแสดงผลการวเิคราะห์ในรูปแบบตารางประกอบ
ค าอธิบายเหตุผล โดยค่าสถิติท่ีใชคื้อ ร้อยละ (Percentage) ความถ่ี (Frequency) ค่าเฉล่ีย (Mean) และ
ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูลต่อไป 

7.2    สถิติเชิงอนุมาน( Inferential Statistics )ใชใ้นการทดสอบสมมติฐานการวิจยัเพื่อ
สรุปผลอ้างอิงไปย ังประชากรท่ีศึกษาโดยก าหนดระดับนัยส าคัญท่ี  0.05 ใช้สถิติดัง น้ี                          
ค่าสถิติไคสแควร์ Chi-square (X2) ค่า T ( Independent T-test) ค่าสถิติความแปรปรวนทางเดียว                  
(One-way ANOVA ) 
 

 
8. ระยะเวลำในกำรเกบ็ข้อมูล 

การศึกษาวิจยัคร้ังน้ีใช้ระยะเวลาในการเก็บรวบรวมขอ้มูลตั้งแต่เดือนกรกฎาคม 2556  ถึง 
ตุลาคม 2556 รวมระยะเวลา 4 เดือน 
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บทที ่4 

วเิคราะห์ผลการวจิัย 
 

  
การวิจยัในคร้ังน้ีเป็นการศึกษาเร่ือง ทศันคติพฤติกรรมของผูบ้ริโภคกบัความเช่ือใน

เร่ืองโหราศาสตร์ เป็นงานวจิยัในลกัษณะการวิจยัผสมผสานระหวา่งงานวิจยัเชิงปริมาณ(Qualitative 
research) และเชิงวิเคราะห์จากบทความ Content  Analysisโดยมุ่งศึกษาถึงความเช่ือโหราศาสตร์ใน
ไทยโดยการส ารวจเชิงปริมาณ (Qualitative research) เป็นหลกั โดยมีการน าบทความเก่ียวกบัความ
เช่ือดา้นโหราศาสตร์ งานวจิยัดา้นโหราศาสตร์ท่ีเคยมีผูศึ้กษามาก่อนหนา้น้ี  ซ่ึงการวิจยัคร้ังน้ีไดเ้ก็บ
รวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างเพียงคร้ังเดียว(Cross-sectional Design)โดยใช้แบบสอบถาม 
(Questionnaire)เป็นเคร่ืองมือ โดยผูว้จิยัไดแ้บ่งการน าเสนอการวเิคราะห์ผลวจิยัไว ้6ส่วน ดงัน้ี 

ส่วนท่ี 1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
ส่วนท่ี 2 พฤติกรรมในการท ากิจกรรมดา้นโหราศาสตร์ของกลุ่มตวัอยา่ง 
ส่วนท่ี 3 ทศันคติในเร่ืองโหราศาสตร์ของกลุ่มตวัอยา่ง 

 ส่วนท่ี 4 รูปแบบการตลาดท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือสินคา้หรือ
ใชบ้ริการ 

ส่วนท่ี 5 การแจกแจงสองทางระหวา่งตวัแปรเชิงกลุ่ม(crosstab)เพิ่มเติม 
ส่วนท่ี 6 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
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ส่วนที ่1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
 การวิเคราะห์ลกัษณะประชากรศาสตร์ เป็น ปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม
ในกรุงเทพมหานครจากการแจกแจงความถ่ี(frequency) และค่าร้อยละ (Percentage)โดยจ าแนกตาม
เพศ อาย ุศาสนา สถานภาพ การศึกษา อาชีพ รายไดเ้ฉล่ียส่วนตวัต่อเดือน ซ่ึงมีรายละเอียดดงัน้ี  
 
ตารางท่ี 4.1 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามเพศ 

(n = 422) 
เพศ จ านวน (คน) ร้อยละ 
ชาย 111 26.3 
หญิง 311 73.7 
รวม 422 100.0 

 
 จากตารางท่ี 4.1 ผลวิเคราะห์ปัจจยัดา้นเพศพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิง มีจ านวน264 คน คิดเป็นร้อยละ 73.3 และเพศชาย จ านวน 111 คน คิดเป็นร้อยละ 26.3 
 
ตารางท่ี 4.2 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามอายุ 

(n = 422) 
อาย ุ(ปี) จ านวน (คน) ร้อยละ 
15-25ปี 137 32.5 
26-35 ปี 223 52.8 
36-45 ปี 30 7.1 
46-55 ปี 25 5.9 

56 ปีข้ึนไป 7 1.7 
รวม 422 100.0 

 
 จากตารางท่ี 4.2 ผลวิเคราะห์ปัจจยัดา้นอายุพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามมากท่ีสุดซ่ึงมี
อายุในช่วง 26-35 ปี จ  านวน 223คน คิดเป็นร้อยละ 52.8 รองลงมาคือกลุ่มอายุ15 -25 ปี จ  านวน 137 
คน คิดเป็นร้อยละ 32.5 และอาย ุ36 – 45 ปี จ  านวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 7.1 ตามล าดบัและกลุ่มอายุ
ท่ีพบนอ้ยท่ีสุดในกลุ่มตวัอยา่งคือช่วงอาย ุ56ปีข้ึนไป เพียง 7คน คิดเป็นร้อยละ1.7 
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ตารางท่ี 4.3 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามศาสนา 
(n = 422) 

ศาสนา จ านวน (คน) ร้อยละ 
พุทธ 414 98.1 
คริสต ์ 4 .9 
อิสลาม 4 .9 
รวม 422 100.0 

 

จากตารางท่ี 4.3 ผลวิเคราะห์ปัจจยัด้านศาสนาท่ีกลุ่มตวัอย่างนับถือมากท่ีสุดคือ 
ศาสนาพุทธ จ านวน 414 คน คิดเป็นร้อยละ 98.1 รองลงมาคือศาสนาคริสต์และอิสลามมีจ านวน
เท่ากนัท่ี 4 ตวัอยา่ง คิดเป็นร้อยละ 0.9 
 

ตารางท่ี 4.4 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามสถานะ 
(n = 422) 

สถานะ จ านวน (คน) ร้อยละ 
โสด 345 81.8 
สมรส 69 16.4 

หยา่ร้าง/หมา้ย 8 1.9 
รวม 422 100.0 

  

จากตารางท่ี 4.4 ผลวิเคราะห์ปัจจยัดา้นสถานะภาพ โดยพบกลุ่มตวัอย่างท่ีมีสถานะ
โสดมากท่ีสุด คือ จ านวน 345 คน คิดเป็นร้อยละ 81.8รองลงมาคือสถานะสมรส จ านวน 69 คน คิด
เป็นร้อยละ 16.4 และสถานะหยา่ร้าง/หมา้ย จ านวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 1.9 
 
ตารางท่ี 4.5 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามระดบัการศึกษา 

(n = 422) 
ระดบัการศึกษา จ านวน (คน) ร้อยละ 
ต ่ากวา่ปริญญาตรี 50 11.8 

ปริญญาตรี 262 62.1 
สูงกวา่ปริญญาตรี 110 26.1 

รวม 422 100.0 
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จากตารางท่ี 4.5 ผลวิเคราะห์ปัจจยัดา้นระดบัการศึกษาพบวา่ การศึกษาระดบัปริญญา
ตรีมีจ านวนมากท่ีสุด คือ จ านวน 262 คน คิดเป็นร้อยละ 62.1รองลงมาคือระดบัการศึกษาท่ีสูงกว่า
ระดบัปริญญาตรีจ านวน 110 คน คิดเป็นร้อยละ 26.1 และล าดบัสุดทา้ยระดบัการศึกษาต ่ากว่า
ปริญญาตรี จ านวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 11.8 
 
ตารางท่ี 4.6 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามอาชีพ 

(n = 422) 
อาชีพ จ านวน (คน) ร้อยละ 

นกัเรียนนกัศึกษา 98 23.2 
รับราชการ 37 8.8 
ธุรกิจส่วนตวั 45 10.7 
พนกังานบริษทั 234 55.5 
แม่บา้น/พอ่บา้น 8 1.9 

รวม 422 100.0 
จากตารางท่ี 4.6 ผลวิเคราะห์ปัจจยัด้านอาชีพ พบว่า อาชีพท่ีมีจ านวนมากท่ีสุดคือ 

อาชีพพนกังานบริษทั จ านวน 234 คน คิดเป็นร้อยละ 55.5รองลงมาคือ อาชีพนกัเรียน/นกัศึกษา 
จ านวน 98 คน คิดเป็นร้อยละ 23.2  อาชีพธุรกิจส่วนตวั จ  านวน 45 ตวัอย่าง คิดเป็นร้อยละ 10.7 
อาชีพรับราชการ 37 คน คิดเป็นร้อยละ 8.8  ตามล าดบั ซ่ึงอาชีพท่ีมีจ านวนน้อยท่ีสุดจากกลุ่ม
ตวัอยา่งคือ อาชีพ พอ่บา้น/แม่บา้น มีเพียง 8 คน คิดเป็นร้อยละ 1.9 

 
ตารางท่ี 4.7 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามรายได ้

(n = 422) 
รายได ้ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ต ่ากวา่ 10,000 บาท 76 18.0 
10,001-30,000 บาท 210 49.8 
30,001-50,000 บาท 79 18.7 
50,001-70000 บาท 31 7.3 
70,001 บาทข้ึนไป 26 6.2 

รวม 422 100.0 
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 จากตารางท่ี 4.7 ผลวิเคราะห์ปัจจยัดา้นรายได้ต่อเดือน พบว่า ช่วงรายได้ของ ผูต้อบ
แบบสอบถามมากท่ีสุดคือช่วงรายได1้0,001-30,000 บาท/เดือน  คือ จ านวน 210 คน คิดเป็นร้อยละ 
49.8 รองลงมาคือกลุ่มท่ีมีรายได ้30,001-50,000 บาท จ านวน 79 คน คิดเป็นร้อยละ 18.7 และกลุ่มท่ี
มีรายได ้ต ่ากวา่ 10,000 บาท จ านวน 76 คน คิดเป็นร้อยละ 18.0กลุ่มท่ีมีรายได ้50,001-70000 บาท 
จ านวน 31 คน คิดเป็นร้อยละ 7.3 และช่วงรายไดท่ี้พบน้อยท่ีสุดในกลุ่มตวัอยา่งคือรายได7้0,001 
บาทข้ึนไป26 คน คิดเป็นร้อยละ6.2 
 
 
 

ส่วนที ่2 ทศันคติและพฤติกรรมของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

ตารางท่ี 4.8แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งแบ่งตามสาเหตุในการซ้ือสินคา้และใชบ้ริการ
ท่ีเก่ียวขอ้งกบัโชคลาง 

(n = 422) 
สาเหตุในการซ้ือสินคา้หรือใช้
บริการท่ีเก่ียวขอ้งกบัโชคลาง 

จ านวน (คน) ร้อยละ 

ความสบายใจ 285 67.5 
ความมัน่ใจ 50 11.8 
ความคาดหวงัในอนาคต 55 13.0 
ความปลอดภยั 23 5.5 
อ่ืนๆ 9 2.1 

รวม 422 100.0 
 

จากตารางท่ี 4.8 วิเคราะห์ไดว้า่กลุ่มตวัอย่างมีสาเหตุในการซ้ือสินคา้และใช้บริการท่ี
เก่ียวขอ้งกบัโชคลาง โดยมีสาเหตุดา้นความสบายใจ มากท่ีสุด จ านวน 285 คนคิดเป็นร้อยละ 67.5 
รองลงมา คือสาเหตุ ดา้นความคาดหวงัในอนาคต จ านวน 55 คน คิดเป็นร้อยละ 13.0  สาเหตุดา้น
ดา้นความมัน่ใจ จ านวน 50 คน คิดเป็นร้อยละ 11.8 สาเหตุดา้นความปลอดภยั จ านวน 23 คน คิด
เป็นร้อยละ 5.5 และสาเหตุในการเลือกซ้ือสินคา้และใชบ้ริการนอ้ยท่ีสุด ไดแ้ก่ สาเหตุดา้นอ่ืนๆ เช่น
ความศรัทธา หรือความสนุก เป็นตน้ จ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 2.1ตามล าดบั 
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ตารางท่ี 4.9แสดงจ านวนและร้อยละของพฤติกรรมการเปิดรับส่ือต่างๆ (*ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ จ านวน (คน) ร้อยละ 

โทรทศัน์ 127 30.09 
อินเตอร์เนต 231 54.74 
ส่ิงพิมพ ์ 123 29.15 
คนรอบขา้ง 296 70.14 
อ่ืนๆ 8 1.89 

 
จากตารางท่ี 4.9วิเคราะห์ไดว้า่กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีพฤติกรรมในการเปิดรับส่ือท่ีมากท่ีสุด

คือ พฤติกรรมการรับส่ือจากจากบุคคลรอบขา้งแนะน า จ านวน 296 คร้ังท่ีเลือก คิดเป็นร้อยละ 70.14 
รองลงมาคือ พฤติกรรมการเปิดรับส่ือจากอินเตอร์เนต จ านวน 231คร้ังท่ีเลือก คิดเป็นร้อยละ 54.74
พฤติกรรมการเปิดรับส่ือจากโทรทศัน์ จ  านวน 127 คร้ังท่ีเลือก คิดเป็นร้อยละ 30.09พฤติกรรมการ
เปิดรับส่ือจากส่ิงพิมพ ์จ านวน 123 คร้ังท่ีเลือก คิดเป็นร้อยละ 29.15และพฤติกรรมการเปิดรับส่ือ
อ่ืนๆน้อยท่ีสุด ไดแ้ก่ หมอดู และสถานท่ีท่ีเก่ียวขอ้ง เป็นตน้ จ านวน 8 คร้ังท่ีเลือก คิดเป็นร้อยละ 
1.89ตามล าดบั 
 
ตารางท่ี 4.10 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งเก่ียวกบักิจกรรมความเช่ือโหราศาสตร์ 

 
กิจกรรมโหราศาสตร์ จ านวน (คน) ร้อยละ 

หมอดู 104 24.6 
อ่านค าท านายจากส่ิงพิมพ ์ 170 40.3 
คน้ควา้อินเตอร์เนต 142 33.6 
อ่ืนๆ 6 1.4 

รวม 422 100.0 
 

จากตารางท่ี 4.10วิเคราะห์ได้ว่ากลุ่มตัวอย่างมีกิจกรรมเก่ียวกับความเช่ือด้าน
โหราศาสตร์ กิจกรรมท่ีมีจ านวนมากท่ีสุด คือการอ่านค าท านายจากส่ือส่ิงพิมพ์เช่น หนังสือพิมพ ์
นิตยสาร จ านวน 170คน คิดเป็นร้อยละ 40.3รองลงมาคือค้นควา้จากอินเตอร์เนต จ านวน 142
ตวัอยา่ง คิดเป็นร้อยละ 33.6 รองลงมาคือ ดูหมอ จ านวน 104คน คิดเป็นร้อยละ 24.6 ตามล าดบั ซ่ึง
กิจกรรมท่ีมีจ านวนนอ้ยท่ีสุดคืออ่ืนๆ เช่นเช็คดวงกบัรายการโทรทศัน์,อ่านจากต ารา 
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ตารางท่ี 4.11แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งของช่องทางในการปรึกษาหมอดู 
 

ช่องทาง จ านวน (คน) ร้อยละ 
ร้านหมอดู 86 82.7 
โทรศพัท ์ 12 11.5 
SMS ขอ้ความทางโทรศพัท์ 3 2.9 
อ่ืนๆ 3 2.9 

รวม 104 100.0 
 

 
จากตารางท่ี 4.11 วเิคราะห์ไดว้า่กลุ่มตวัอยา่งมีกิจกรรมปรึกษาหมอดูมีจ านวน 104 คน 

มีช่องทางในการปรึกษาหมอดู  โดยช่องทางท่ีมีจ านวนมากท่ีสุด คือร้านหมอดู จ านวน86 คน คิด
เป็นร้อยละ 82.7รองลงมาคือปรึกษาผา่นทางโทรศพัท ์จ านวน 12คน คิดเป็นร้อยละ 11.5  รองลงมา
คือ SMSขอ้ความ 3 คนและอ่ืนๆ 3คน  คิดเป็นร้อยละ 2.9 ตามล าดบั  

 
ตารางท่ี 4.12 แสดงจ านวนและร้อยละของค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคร้ังในการท านายดวงโหราศาสตร์  
 

ค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคร้ัง จ านวน (คน) ร้อยละ 
ไม่เสียค่าใชจ่้าย 229 54.3 
ต ่ากวา่ 300 บาท 124 29.4 
301-1,000 บาท 65 15.4 
1,001 บาท ข้ึนไป 4 .9 

รวม 422 100.0 
 

 

จากตารางท่ี 4.12วิเคราะห์ไดว้า่กลุ่มตวัอยา่งมีค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อคร้ัง(เฉพาะค่าท านาย
ดวง)ในการท านายดวงตามโหราศาสตร์ โดยช่วงค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคร้ังในการท านายดวงท่ีมีจ านวน
มากท่ีสุด คือไม่เสียค่าใชจ่้าย จ านวน229 คน คิดเป็นร้อยละ 54.3รองลงมาคือระดบัราคา ต ่ากวา่ 300 
บาท จ านวน124 คนคิดเป็นร้อยละ 29.4  รองลงมาคือ ระดบัราคา 301-1,000 คนจ านวน 65 คนคิด
เป็นร้อยละ 15.4และระดบัราคา 1,001บาทข้ึนไป จ านวน4 คนคิดเป็นร้อยละ 0.9 ตามล าดบั 
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ตารางท่ี 4.13 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งในดา้นอิทธิพลความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ 
 

อิทธิพลความเช่ือจาก จ านวน (คน) ร้อยละ 
ตนเอง 118 28.0 
คนรอบขา้ง 237 56.2 
ผูมี้ช่ือเสียง 25 5.9 
ขอ้มูลข่าวสารจากส่ือ 40 9.5 
อ่ืนๆ 2 .5 
รวม 422 100.0 
 

 
จากตารางท่ี 4.13 วิเคราะห์ผลกลุ่มตวัอย่างท่ีไดรั้บแนวคิดอิทธิพลความเช่ือจากคน

รอบขา้ง มีจ านวนมากท่ีสุด คือคนรอบขา้ง จ านวน237 คน คิดเป็นร้อยละ 56.2รองลงมาคืออิทธิพล
ความเช่ือจากตนเอง 118 คน คิดเป็นร้อยละ 28  รองลงมาคืออิทธิพลความเช่ือจากขอ้มูลข่าวสารจาก
ส่ือจ านวน 40คนคิดเป็นร้อยละ 9.5รองลงมา อิทธิพลความเช่ือจากผูมี้ช่ือเสียง(หมอดู) จ านวน 25  
คน คิดเป็นร้อยละ 5.9 และอิทธิพลจากดา้นอ่ืนๆ เช่นพระ จ านวน 2 คนคิดเป็นร้อยละ 0.5 ตามล าดบั 

 
ตารางท่ี 4.14 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุ่มตวัอยา่งในความตอ้งการค าท านายในดา้น 
   โหราศาสตร์ในดา้นใด 3 อนัดบัแรก 
ตอ้งการในค า
ท านายในดา้น 

อนัดบัท่ี 1 อนัดบัท่ี 2 อนัดบัท่ี 3 
จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน (คน) ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 

การเรียน/การงาน 185 43.8 88 20.9 50 11.8 
ความปลอดภยั 69 16.4 48 11.4 36 8.5 
ความรัก 44 10.4 79 18.7 103 24.4 
การเงิน 59 14.0 99 23.5 81 19.2 
สุขภาพ 36 8.5 59 14.0 83 19.7 
โชคลาภ 28 6.6 48 11.4 68 16.1 
อ่ืนๆ 1 .2 1 .2 1 .2 
Total 422 100.0 422 100.0 422 100.0 
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 จากตารางท่ี 4.14 วเิคราะห์ผลกลุ่มตวัอยา่งท่ีตอ้งการทราบความตอ้งการค าท านายใน
ดา้นโหราศาสตร์ 3 อนัดบัแรกดงัน้ี อนัดบัท่ีหน่ึง ดา้นการเรียนการงาน อนัดบัท่ีสอง ดา้นการเงิน 
อนัดบัท่ีสาม ความรัก  
 
ตารางท่ี 4.15แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามในผลของค าท านายโหราศาสตร์    
 ถา้มีค าท านายในดา้นลบตอ้งการแกไ้ขในดา้นใดมากท่ีสุด 3 อนัดบัแรก 
 
หากมีค าท านาย
ดา้นลบจะแกไ้ข

ในดา้น 

อนัดบัท่ี 1 อนัดบัท่ี 2 อนัดบัท่ี 3 
จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ จ านวน 
(คน) 

ร้อยละ 

การเรียน/การงาน 148 35 79 18.7 68 16.1 
ความปลอดภยั 114 27.0 66 15.6 31 7.3 
ความรัก 23 5.5 72 17.1 105 24.9 
การเงิน 50 11.8 95 22.5 87 20.6 
สุขภาพ 69 16.4 82 19.4 71 16.8 
โชคลาภ 18 4.3 28 6.6 58 13.7 
อ่ืนๆ 0 0 0 0.0 2 0.5 
Total 422 100.0 422 100.0 422 100.0 
 

จากตารางท่ี 4.15วิเคราะห์ผลกลุ่มตัวอย่างท่ีต้องการแก้ไขในผลของค าท านาย
โหราศาสตร์ในดา้นใดหากมีค าท านายในดา้นลบ( 3 อนัดบัแรก) ดงัน้ี   อนัดบัท่ี หน่ึง  ดา้นการเรียน
การงาน อนัดบัท่ีสอง ดา้นการเงิน อนัดบัท่ีสาม ความรัก 
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ส่วนที ่3 ทศันคติด้านความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ตารางท่ี 4.16 แสดงค่าเฉล่ียและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดบัความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ของ 
                      กลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามประเภทการท านาย 

    (n = 422) 

ทศันคติความเช่ือในดา้นโหราศาสตร์ในเร่ือง Mean S.D. 
ระดบั 

ความเช่ือ 
การดูไพย่บิซี 3.34 0.938 ปานกลาง 
การดูไพท่าโร่ 3.02 0.966 ปานกลาง 
การดูลายมือ 3.63 0.885 มาก 
การดูวนัเดือนปีเกิด 3.82 0.961 มาก 
  

จากตารางท่ี 4.16วิเคราะห์ผลกลุ่มตวัอย่าง มีระดบัความเช่ือต่อประเภทการท านาย
โหราศาสตร์ โดยมีค่าเฉล่ียของความเช่ือจากการท านายโหราศาสตร์ในประเภทท านายตามวนัเดือน
ปีเกิดมากท่ีสุด เท่ากบั 3.82อยู่ในระดบัความเช่ือมาก รองลงมา คือ ค่าเฉล่ียของความเช่ือจากการ
ท านายโหราศาสตร์ในประเภทท านายจากลายมือ เท่ากบั 3.63อยู่ในระดบัความเช่ือมาก รองลงมา
ค่าเฉล่ียของความเช่ือจากการท านายโหราศาสตร์ในประเภทท านายจากไพย่ปิซี เช่นไพ่ป๊อกท่ีมี52ใบ
โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.34อยู่ในระดบัความเช่ือปานกลาง และ ค่าเฉล่ียท่ีน้อยท่ีสุดของระดบัความ
เช่ือจากการท านายโหราศาสตร์ในประเภทท านายจากไพ่ทาโร่เป็นไพ่ท่ีมีจ  านวน78ใบ แบ่งออกเป็น 
ชุดใหญ่ (Major Arcana) 22ใบ และ ชุดยอ่ย (Minor Arcana) 56ใบ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.02อยูใ่น
ระดบัความเช่ือปานกลาง 
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ส่วนที ่4 รูปแบบการตลาดทีเ่กีย่วข้องกบัโหราศาสตร์ทีม่อีทิธิพลต่อการซ้ือสินค้า 
หรือใช้บริการ 
 
ตารางท่ี 4.17 แสดงค่าคะแนนเฉล่ียและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานของรูปแบบการตลาดท่ีเก่ียวขอ้งกบั 
                      ความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือสินคา้หรือใชบ้ริการของกลุ่มตวัอยา่ง 

(n = 422) 

รูปแบบการตลาด Mean S.D. 
ระดบั
อิทธิพล 

โรงแรมแบ่งหอ้งพกัตามราศี 2.64 1.064 ปานกลาง 
เงินฝากตามราศี ดอกเบ้ียเพิ่ม 2.45 1.223 นอ้ย 
ผลิตภณัฑบ์ ารุงผิวสกดัจากอญัมณี (12 เดือนเกิด) 2.21 1.113 นอ้ย 
การส่งเสริมการขายโดยใหท้ านายดวงกบัหมอดูท่ีมีช่ือเสียง 2.68 1.181 ปานกลาง 
 

จากตารางท่ี 4.17วิเคราะห์ผลกลุ่มตวัอยา่งพบวา่รูปแบบการตลาดท่ีเก่ียวขอ้งกบัความ
เช่ือด้านโหราศาสตร์ท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือสินค้าหรือใช้บริการของกลุ่มตวัอย่างโดย รูปแบบ
การตลาดท่ีน าความเช่ือดา้นโหราศาสตร์มาใช ้

มีค่าเฉล่ียของระดับอิทธิพลต่อการซ้ือสินค้าและใช้บริการมากท่ีสุด คือ รูปแบบ
การตลาดในการส่งเสริมการขายโดยให้ท านายดวงกบัโหราจารย(์หมอดู)ท่ีมีช่ือเสียง เท่ากบั 2.68อยู่
ในระดบัอิทธิพลปานกลาง  

รองลงมา คือค่าเฉล่ียของระดบัอิทธิพล รูปแบบการตลาดโรงแรมแบ่งห้องพกัตามราศี
เท่ากบั 2.64อยูใ่นระดบัปานกลาง รองลงมา คือค่าเฉล่ียของระดบัอิทธิพล รูปแบบการตลาดการฝาก
เงินตามราศี ดอกเบ้ียเพิ่ม  เท่ากบั 2.45 อยูใ่นระดบันอ้ย  

และค่าเฉล่ียมีของระดบัอิทธิพลต่อการซ้ือสินคา้และใช้บริการน้อยท่ีสุดของระดับ
อิทธิพลรูปแบบการตลาดท่ีเก่ียวขอ้งกบัความเช่ือดา้นโหราศาสตร์คือ ผลิตภณัฑบ์ ารุงผิวสกดัจากอญั
มณี ( 12 เดือนเกิด) เท่ากบั 2.21อยูใ่นระดบัอิทธิพลนอ้ย 
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ส่วนที ่5 การแจกแจงสองทางระหว่างตัวแปรเชิงกลุ่ม (crosstab)เพิม่เติม 
 
ตารางท่ี 4.18 แสดงการแจกแจงสองทางระหวา่งปัจจยัดา้นการศึกษากบัพฤติกรรมใน 
                      ดา้นโหราศาสตร์กิจกรรมท่ีต่างกนั 

 

 

จากตารางท่ี 4.18วิเคราะห์ผลกลุ่มตวัอยา่งจากการแจกแจงสองทางระหว่างปัจจยัดา้น
การศึกษากบักิจกรรมโหราศาสตร์ 

กิจกรรมโหราศาสตร์ท่ีกลุ่มตวัอย่างท่ีมีการศึกษาระดบัต ่ากว่าปริญญาตรีสนใจมาก
ท่ีสุด คือกิจกรรมอ่านค าท านายจากส่ือส่ิงพิมพ ์เช่นหนงัสือพิมพห์รือ นิตยสาร รองลงมาคือกิจกรรม
โหราศาสตร์ในการท านายจากโหราจารย์ (หมอดู)และกิจกรรมอ่านค าท านายและค้นควา้ด้าน
โหราศาสตร์จากอินเตอร์เน็ตตามล าดบั    

กิจกรรมโหราศาสตร์ท่ีกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีการศึกษาระดบัปริญญาตรีสนใจมากท่ีสุด คือ
กิจกรรมอ่านค าท านายจากส่ือส่ิงพิมพ์ เช่นหนังสือพิมพ์หรือ นิตยสาร รองลงมาคือกิจกรรม
โหราศาสตร์ในการอ่านค าท านายและคน้ควา้จากอินเตอร์เนต และกิจกรรมท านายโดยโหราจารย ์
(หมอดู) ตามล าดบั    

กิจกรรมโหราศาสตร์ท่ีกลุ่มตวัอย่างท่ีมีการศึกษาระดบัสูงกว่าปริญญาตรีสนใจมาก
ท่ีสุด คือกิจกรรมอ่านค าท านายและคน้ควา้ทางอินเตอร์เนต รองลงมาคือกิจกรรมอ่านค าท านายจาก
ส่ือส่ิงพิมพ ์เช่นหนงัสือพิมพห์รือ นิตยสาร และกิจกรรมท านายโดยโหราจารย ์(หมอดู) ตามล าดบั 

 
 
 
 

ระดบัการศึกษา กิจกรรมโหราศาสตร์ รวม 
หมอดู อ่านค าท านาย

จากส่ิงพิมพ ์
คน้ควา้จาก
อินเตอร์เนต 

อ่ืนๆ  

ต ่ากวา่ปริญญาตรี 14 24 10 2 50 
ปริญญาตรี 65 108 87 2 262 
สูงกวา่ปริญญาตรี 25 38 45 2 110 
รวม 104 170 142 6 422 



55 
 

ส่วนที ่6 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
งานวจิยัน้ี ผูว้จิยัก าหนดสมมติฐานของงานวจิยั แสดงดงัน้ี 
สมมติฐานท่ี 1: ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์(เพศ อาย ุระดบัการศึกษา อาชีพ และรายได้

เฉล่ียต่อเดือน) ท่ีแตกต่างกัน จะมีทศันคติของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อความเช่ือในเร่ืองโหราศาสตร์ท่ี
แตกต่างกนั 

โดยก าหนดสมมุติฐานยอ่ยดงัน้ี 
สมมติฐานท่ี 1.1 กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีเพศท่ีแตกต่างกนั จะมีทศันคติในระดบัความเช่ือต่อ

โหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั 
H0 : กลุ่มตวัอย่างท่ีมีเพศท่ีแตกต่างกนั ไม่มีทศันคติระดบัความเช่ือต่อโหราศาสตร์ท่ี

แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
H1 : กลุ่มตวัอย่างท่ีมีเพศท่ีแตกต่างกนั มีทศันคติระดบัความเช่ือต่อโหราศาสตร์ท่ี

แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
 

ตารางท่ี 4.19 ตารางแสดงความแตกต่างกนัของปัจจยัดา้นเพศ กบัทศันคติในความเช่ือโหราศาสตร์ 
                     ในเร่ืองต่างๆ 

 
ทศันคติความเช่ือในดา้น
โหราศาสตร์ในเร่ือง 

 เพศ   
            ชาย หญิง T-Test Sig 

Mean  SD. Mean  SD.   
การดูไพย่บิซี 3.0991 1.11155 3.4212 .85349 -2.775 0.03* 
การดูไพท่าโร่ 2.8829 1.13409 3.0707 .89523 -1.763 0.39 
การดูลายมือ 3.5225 .99861 3.6688 .84029 -1.496 0.07 
การดูวนัเดือนปีเกิด 3.8378 1.02284 3.8103 .93981 0.259 0.39 

 
จากตารางท่ี 4.19ผลวเิคราะห์พบวา่ค่า Sig.  = 0.03มีค่านอ้ยกวา่ค่าระดบันยัส าคญัท่ี 

0.05 ดงันั้นปฏิเสธH0และยอมรับ H1กล่าวคือ กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีเพศท่ีแตกต่างกนั มีทศันคติระดบั
ความเช่ือต่อโหราศาสตร์ในเร่ืองไพย่บิซีท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

สมมติฐานท่ี 1.2กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอายท่ีุแตกต่างกนั จะมีทศันคติในระดบัความเช่ือต่อ
โหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั 
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H0 :กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอายท่ีุแตกต่างกนั ไม่มีทศันคติระดบัความเช่ือต่อโหราศาสตร์ท่ี
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H1 :กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอายท่ีุแตกต่างกนั มีทศันคติระดบัความเช่ือต่อโหราศาสตร์ท่ี
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

 
ตารางท่ี 4.20 ตารางแสดงความแตกต่างกนัของปัจจยัดา้นอายกุบัทศันคติในความเช่ือ 

        โหราศาสตร์ในเร่ืองต่างๆ  
 

ANOVA Sum of 
Squares 

df Mean Square F Sig. 

ยปิซี 
Between Groups 3.840 4 .960 1.093 .360 
Within Groups 366.378 417 .879   
Total 370.218 421    

ทาโร่ 
Between Groups 6.051 4 1.513 1.631 .165 
Within Groups 386.757 417 .927   
Total 392.808 421    

ลายมือ 
Between Groups 3.655 4 .914 1.166 .325 
Within Groups 326.677 417 .783   
Total 330.332 421    

ว/ด/ป 
Between Groups .874 4 .218 .235 .919 
Within Groups 388.077 417 .931   
Total 388.950 421    

 
จากตารางท่ี 4.20ผลวเิคราะห์พบวา่ มีค่า Sig. ทุกค่า และมีค่ามากกวา่ค่าระดบันยัส าคญั

ท่ี 0.05 ดงันั้นปฏิเสธH1และยอมรับ H0กล่าวคือ กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอายุท่ีแตกต่างกนั ไม่มีทศันคติใน
ระดบัความเช่ือโหราศาสตร์ ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 

สมมติฐานท่ี 1.3กลุ่มตวัอย่างท่ีมีระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนั จะมีทศันคติในระดบั
ความเช่ือต่อโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั 

H0 : กลุ่มตวัอย่างท่ีมีระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนั ไม่มีทศันคติระดบัความเช่ือต่อ
โหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
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H1 : กลุ่มตวัอย่างท่ีมีระดับการศึกษาท่ีแตกต่างกัน มีทศันคติระดับความเช่ือต่อ
โหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

 
ตารางท่ี 4.21ตารางแสดงความแตกต่างกนัของปัจจยัดา้นระดบัการศึกษา กบัทศันคติในความเช่ือ 

        โหราศาสตร์ในเร่ืองต่างๆ  
 

ANOVA Sum of 
Squares 

df Mean Square F Sig. 

ยปิซี 
Between Groups 3.330 2 1.665 1.902 .151 
Within Groups 366.888 419 .876   
Total 370.218 421    

ทาโร่ 
Between Groups 4.544 2 2.272 2.452 .087 
Within Groups 388.264 419 .927   
Total 392.808 421    

ลายมือ 
Between Groups 1.095 2 .548 .697 .499 
Within Groups 329.237 419 .786   
Total 330.332 421    

ว/ด/ป 
Between Groups .116 2 .058 .062 .940 
Within Groups 388.835 419 .928   
Total 388.950 421    

 
จากตารางท่ี 4.21ผลวิเคราะห์พบว่า ค่า Sig. ทุกค่ามากกว่าค่าระดบันยัส าคญัท่ี 0.05 

ดงันั้นปฏิเสธ H1และยอมรับ H0กล่าวคือ กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนั ไม่มีทศันคติ
ในระดบัความเช่ือโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 

สมมติฐานท่ี 1.4กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาชีพท่ีแตกต่างกนั จะมีทศันคติในระดบัความเช่ือต่อ
โหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั 

H0 : กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาชีพท่ีแตกต่างกนั ไม่มีทศันคติระดบัความเช่ือต่อโหราศาสตร์ท่ี
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H1 : กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพท่ีแตกต่างกนั มีทศันคติระดบัความเช่ือต่อโหราศาสตร์ท่ี
แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
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ตารางท่ี 4.22ตารางแสดงความแตกต่างกนัของปัจจยัดา้นอาชีพกบัทศันคติในความเช่ือ 
        โหราศาสตร์ในเร่ืองต่างๆ  

 

ANOVA Sum of 
Squares 

df Mean Square F Sig. 

ยปิซี 
Between Groups 1.504 4 .376 .425 .790 
Within Groups 368.714 417 .884   
Total 370.218 421    

ทาโร่ 
Between Groups 1.575 4 .394 .420 .794 
Within Groups 391.233 417 .938   
Total 392.808 421    

ลายมือ 
Between Groups 3.374 4 .844 1.076 .368 
Within Groups 326.958 417 .784   
Total 330.332 421    

ว/ด/ป 
Between Groups 1.030 4 .258 .277 .893 
Within Groups 387.920 417 .930   
Total 388.950 421    

 
จากตารางท่ี 4.22ผลวเิคราะห์พบวา่ มีค่า Sig. ทุกค่า และมีค่ามากกวา่ค่าระดบันยัส าคญั

ท่ี 0.05 ดงันั้นปฏิเสธ H1และยอมรับ H0กล่าวคือ กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาชีพท่ีแตกต่างกนั ไม่มีทศันคติใน
ระดบัความเช่ือต่อโหราศาสตร์ ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 

สมมติฐานท่ี 1.5กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนั จะมีทศันคติใน
ระดบัความเช่ือต่อโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั 

H0 : กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนั ไม่มีทศันคติระดบัความเช่ือต่อ
โหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H1 : กลุ่มตวัอย่างท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนท่ีแตกต่างกนั มีทศันคติระดบัความเช่ือต่อ
โหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
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ตารางท่ี 4.23 ตารางแสดงความแตกต่างกนัของปัจจยัดา้นรายไดก้บัทศันคติในความเช่ือ 
        โหราศาสตร์ในเร่ืองต่างๆ  

 

ANOVA Sum of 
Squares 

df Mean Square F Sig. 

ยปิซี 
Between Groups 5.643 5 1.129 1.288 .268 
Within Groups 364.575 416 .876   
Total 370.218 421    

ทาโร่ 
Between Groups 7.530 5 1.506 1.626 .152 
Within Groups 385.278 416 .926   
Total 392.808 421    

ลายมือ 
Between Groups .811 5 .162 .205 .960 
Within Groups 329.521 416 .792   
Total 330.332 421    

ว/ด/ป 
Between Groups 4.159 5 .832 .899 .481 
Within Groups 384.791 416 .925   
Total 388.950 421    

 
จากตารางท่ี 4.23ผลวเิคราะห์พบวา่ มีค่า Sig. ทุกค่า และมีค่ามากกวา่ค่าระดบันยัส าคญั

ท่ี 0.05 ดงันั้นปฏิเสธ H1และยอมรับ H0กล่าวคือ กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีรายได ้ท่ีแตกต่างกนั ไม่มีทศันคติ
ในระดบัความเช่ือต่อโหราศาสตร์ ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 

สมมติฐานท่ี 2ปัจจยัทางสังคมส่งผลให้มีทศันคติของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อความเช่ือในเร่ือง
โหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัโดยมีสมมติฐานการวิจยัดงัน้ี 

H0 :กลุ่มตวัอยา่งท่ีไดรั้บอิทธิพลทางสังคมท่ีแตกต่างกนั ไม่มีทศันคติระดบัความเช่ือ
ต่อโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H1 :กลุ่มตวัอย่างท่ีไดรั้บอิทธิพลทางสังคมท่ีแตกต่างกนั มีทศันคติระดบัความเช่ือต่อ
โหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
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ตารางท่ี 4.24 ตารางแสดงความแตกต่างกนัของปัจจยัดา้นอิทธิพลทางสังคมกบัทศันคติในความเช่ือ 
        โหราศาสตร์ในเร่ืองต่างๆ  

 

ANOVA Sum of 
Squares 

df Mean Square F Sig. 

ยปิซี 
Between Groups 8.724 4 2.181 2.516 .041 
Within Groups 361.494 417 .867   
Total 370.218 421    

ทาโร่ 
Between Groups 4.218 4 1.055 1.132 .341 
Within Groups 388.590 417 .932   
Total 392.808 421    

ลายมือ 
Between Groups 9.136 4 2.284 2.965 .020 
Within Groups 321.195 417 .770   
Total 330.332 421    

ว/ด/ป 
Between Groups 1.860 4 .465 .501 .735 
Within Groups 387.090 417 .928   
Total 388.950 421    

 
จากตารางท่ี 4.24ผลวิเคราะห์พบวา่ ค่า sig ในตาราง มีค่ามากกวา่ค่าระดบันยัส าคญัท่ี 

0.05 ดงันั้นปฏิเสธ H1และยอมรับ H0กล่าวคือ กลุ่มตวัอย่างท่ีได้รับอิทธิพลท่ีแตกต่างกนั ไม่มี
ทศันคติในระดบัความเช่ือต่อโหราศาสตร์ในเร่ือง ยิปซี ทาโร่ ลายมือ  วนั/เดือน/ปี ท่ีแตกต่างกนั
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ยกเวน้ค่า Sig.=0.02 มีค่านอ้ยกวา่ระดบันยัส าคญัท่ี0.05 ดงันั้นปฎิเสธ
H0และยอมรับ H1กล่าวคือ กลุ่มตวัอยา่งท่ีไดรั้บอิทธิพลท่ีแตกต่างกนั มีทศันคติในระดบัความเช่ือต่อ
โหราศาสตร์ในเร่ืองลายมือท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 

สมมติฐานท่ี 3  ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรม
ท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H0 :กลุ่มตวัอยา่งท่ีไดมี้ปัจจยัทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั ไม่มีความสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H1 :กลุ่มตวัอย่างท่ีไดมี้ปัจจยัทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
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โดยก าหนดสมมุติฐานยอ่ยดงัน้ี 
สมมติฐานท่ี 3.1กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีเพศท่ีแตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบั

พฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
H0 :กลุ่มตวัอยา่งท่ีเพศแตกต่างกนั ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ี

เก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
H1 :กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีเพศแตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ี

เก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
 

ตารางท่ี 4.25 แสดงความสัมพนัธ์ โดยการแจกแจงสองทางระหวา่งปัจจยัดา้นเพศ กบัพฤติกรรม 
                      ท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ 

Chi-Square = 4.712   df = 3   Sig =0.194    
 

จากตารางท่ี 4.25 วิเคราะห์ผลกลุ่มตวัอยา่งพบวา่ กิจกรรมโหราศาสตร์ท่ี
กลุ่มตวัอย่างเพศหญิง สนใจมากท่ีสุด คือกิจกรรมอ่านค าท านายจากส่ือส่ิงพิมพ ์เช่นหนงัสือพิมพ์
หรือ นิตยสาร รองลงมาคือกิจกรรมโหราศาสตร์ในการอ่านค าท านายและคน้ควา้จากอินเตอร์เนต 
และกิจกรรมท านายโดยโหราจารย ์(หมอดู) ตามล าดบั    

กิจกรรมโหราศาสตร์ท่ีกลุ่มตวัอยา่งเพศชายสนใจมากท่ีสุด คือกิจกรรม
อ่านค าท านายและคน้ควา้ดา้นโหราศาสตร์จากอินเตอร์เน็ต รองลงมากิจกรรมอ่านค าท านายจากส่ือ
ส่ิงพิมพ์ เช่นหนังสือพิมพ์หรือ นิตยสาร รองลงมาคือกิจกรรม ท านายโดยโหราจารย์ (หมอดู) 
ตามล าดบั    

จากตารางท่ี 4.25 พบวา่ค่า  Pearson Chi-Square = 4.712  และค่า  Sig 
=0.194 มีค่ามากกวา่ค่าระดบันยัส าคญัท่ี 0.05 ดงันั้นปฏิเสธ H1และยอมรับ H0กล่าวคือ กลุ่มตวัอยา่ง
ท่ีเพศแตกต่างกนั ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติ  

เพศ กิจกรรมโหราศาสตร์ รวม 
หมอดู อ่านค าท านาย

จากส่ิงพิมพ ์
คน้ควา้จาก
อินเตอร์เนต 

อ่ืนๆ  

ชาย 22 41 46 2 111 
หญิง 82 129 96 4 311 

รวม 104 170 142 6 422 
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สมมติฐานท่ี 3.2กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอายท่ีุแตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H0 :กลุ่มตวัอยา่งท่ีอายแุตกต่างกนั ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ี
เก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H1 :กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอายแุตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ี
เก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

 
ตารางท่ี 4.26 แสดงความสัมพนัธ์ โดยการแจกแจงสองทางระหวา่งปัจจยัดา้นอาย ุกบัพฤติกรรม 
                      ท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ 
 

อาย ุ

กิจกรรมโหราศาสตร์   

หมอดู 

อ่านค า
ท านายจาก
ส่ิงพิมพ ์

คน้ควา้
อินเตอร์เนต อ่ืนๆ รวม 

15-25ปี 29 53 54 1 137 
26-35 ปี 55 93 71 4 223 
36-45 ปี 8 13 9 0 30 
46-55 ปี 9 8 7 1 25 

56 ปีข้ึนไป 3 3 1 0 7 

รวม 104 170 142 6 422 
Chi-Square = 8.757   df = 12   Sig = 0.724  

 

จากตารางท่ี 4.26วเิคราะห์ผลกลุ่มตวัอยา่งพบวา่ กิจกรรมโหราศาสตร์ใน
การอ่านค าท านายจากส่ือส่ิงพิมพ ์เช่นหนงัสือพิมพห์รือ นิตยสาร เป็นกิจกรรมท่ีกลุ่มช่วงอาย2ุ6-
35,36-45 ปีใหค้วามนิยมมากท่ีสุด 

กิจกรรมโหราศาสตร์ในการอ่านค าท านายและคน้ควา้จากอินเตอร์เนต 
เป็นกิจกรรมท่ีกลุ่มช่วงอายุ15-25 ปีใหค้วามนิยมมากท่ีสุด 

กิจกรรมโหราศาสตร์ในการท านายโดยโหราจารย ์(หมอดู)เป็นกิจกรรม
ท่ีกลุ่มช่วงอาย4ุ6-55 ปีใหค้วามนิยมมากท่ีสุดและในช่วงอาย5ุ6ปีข้ึนไปใหค้วามนิยมในกิจกรรม
ท านายโดยโหราจารย ์(หมอดู)และการอ่านค าท านายจากส่ือส่ิงพิมพท่ี์เท่ากนั 
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จากตารางท่ี 4.26พบวา่ค่า  Pearson Chi-Square = 8.757   และค่า  Sig 
=0.724มีค่ามากกวา่ค่าระดบันยัส าคญัท่ี 0.05 ดงันั้นปฏิเสธ H1และยอมรับ H0กล่าวคือ กลุ่มตวัอยา่งท่ี
อายแุตกต่างกนั ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติ 

สมมติฐานท่ี 3.3กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกนั มี
ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H0 :กลุ่มตวัอยา่งท่ีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั ไม่มีความสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H1 :กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
 
ตารางท่ี 4.27 แสดงความสัมพนัธ์ โดยการแจกแจงสองทางระหวา่งปัจจยัดา้นการศึกษากบั 
                       พฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ 

 

กิจกรรมโหราศาสตร์ 

ระดบั
การศึกษา 

หมอดู 
อ่านค า

ท านายจาก
ส่ิงพิมพ ์

คน้ควา้
อินเตอร์เนต 

อ่ืนๆ รวม 

ต ่ากวา่
ปริญญาตรี 

14 24 10 2 50 

ปริญญาตรี 65 108 87 2 262 

สูงกวา่
ปริญญาตรี 

25 38 45 2 110 

รวม 104 170 142 6 422 

Chi-Square = 9.855   df = 6   Sig = 0.131 

 

จากตารางท่ี 4.27วเิคราะห์ผลกลุ่มตวัอยา่งจากการแจกแจงสองทาง
ระหวา่งปัจจยัดา้นการศึกษากบักิจกรรมโหราศาสตร์ 
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กิจกรรมโหราศาสตร์ท่ีกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีการศึกษาระดบัต ่ากวา่ปริญญาตรี 
และระดบัปริญญาตรีสนใจมากท่ีสุด คือกิจกรรมอ่านค าท านายจากส่ือส่ิงพิมพ ์เช่นหนังสือพิมพ์
หรือ นิตยสาร  

กิจกรรมโหราศาสตร์ท่ีกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีการศึกษาระดบัสูงกวา่ปริญญาตรี
สนใจมากท่ีสุด คือกิจกรรมอ่านค าท านายและคน้ควา้ทางอินเตอร์เนต 

จากตารางท่ี 4.27 พบวา่ค่า  Pearson Chi-Square = 8.757   และค่า  Sig 
=0.724มีค่ามากกวา่ค่าระดบันยัส าคญัท่ี 0.05 ดงันั้นปฏิเสธ H1และยอมรับ H0กล่าวคือกลุ่มตวัอยา่งท่ี
ระดบัการศึกษาแตกต่างกนั ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

สมมติฐานท่ี 3.4 กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาชีพท่ีแตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H0 : กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ี
เก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H1 : กลุ่มตวัอย่างท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ี
เก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

 
ตารางท่ี 4.28 แสดงความสัมพนัธ์ โดยการแจกแจงสองทางระหวา่งปัจจยัดา้นอาชีพ กบัพฤติกรรม 
                      ท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ 
 

 
กิจกรรมโหราศาสตร์ 

อาชีพ 

หมอดู 
อ่านค าท านาย
จากส่ิงพิมพ ์

คน้ควา้
อินเตอร์เนต อ่ืนๆ รวม 

นกัเรียนนกัศึกษา 20 37 40 1 98 
รับราชการ 11 15 11 0 37 
ธุรกิจส่วนตวั 18 14 11 2 45 
พนกังานบริษทั 51 102 78 3 234 
แม่บา้น/พอ่บา้น 4 2 2 0 8 
รวม 104 170 142 6 422 

Chi-Square = 17.12   df = 12   Sig = 0.145 
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จากตารางท่ี 4.28 กิจกรรมโหราศาสตร์ในการอ่านค าท านายจากส่ือ
ส่ิงพิมพ ์เช่นหนงัสือพิมพห์รือ นิตยสาร เป็นกิจกรรมท่ีกลุ่มอาชีพ รับราชการและพนกังานบริษทัให้
ความนิยมมากท่ีสุด 

กิจกรรมโหราศาสตร์ในการอ่านค าท านายและคน้ควา้จากอินเตอร์เนต 
เป็นกิจกรรมท่ีกลุ่มอาชีพ นกัเรียนนกัศึกษาใหค้วามนิยมมากท่ีสุด 

กิจกรรมโหราศาสตร์ในการท านายโดยโหราจารย ์(หมอดู)เป็นกิจกรรม
ท่ีกลุ่มอาชีพ แม่บา้นและธุรกิจส่วนตวั ใหค้วามนิยมมากท่ีสุด 

จากตารางท่ี 4.28 พบวา่ค่า  Pearson Chi-Square = 17.12   และค่า  Sig = 
0.145 มีค่ามากกวา่ค่าระดบันยัส าคญัท่ี 0.05 ดงันั้นปฏิเสธ H1และยอมรับ H0กล่าวคือH0 : กลุ่ม
ตวัอยา่งท่ีมีอาชีพแตกต่างกนั ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่าง
กนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

สมมติฐานท่ี 3.5กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีรายไดท่ี้แตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบั
พฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H0 :กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีรายไดแ้ตกต่างกนั ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ี
เก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H1 :กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีรายไดแ้ตกต่างกนั มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ี
เก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

 
ตารางท่ี 4.29 แสดงความสัมพนัธ์ โดยการแจกแจงสองทางระหวา่งปัจจยัดา้นรายได ้กบัพฤติกรรม 
                      ท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ 

รายได ้
กิจกรรมโหราศาสตร์ 

หมอดู อ่านค าท านายจากส่ิงพิมพ ์ คน้ควา้อินเตอร์เนต อ่ืนๆ รวม 
ต ่ากวา่ 10000 บาท 13 31 32 0 76 
10001-30,000 บาท 53 84 71 3 210 
30,001-50,000 บาท 18 33 27 1 79 
50,001-70000 บาท 14 10 5 1 30 
70,001 บาท ข้ึนไป 6 12 7 1 26 
รวม 104 170 142 6 422 
Chi-Square = 18.971   df = 15   Sig = 0.215 
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จากตารางท่ี 4.29กิจกรรมโหราศาสตร์ในการอ่านค าท านายจากส่ือ
ส่ิงพิมพ ์เช่นหนงัสือพิมพห์รือ นิตยสาร เป็นกิจกรรมท่ีกลุ่ม รายได ้หน่ึงหม่ืนถึงสามหม่ืนบาท สาม
หม่ืนบาทถึงหา้หม่ืนบาท และเจด็หม่ืนบาทข้ึนไป ใหค้วามนิยมมากท่ีสุด 

กิจกรรมโหราศาสตร์ในการอ่านค าท านายและคน้ควา้จากอินเตอร์เนต 
เป็นกิจกรรมท่ีกลุ่มรายไดต้  ่ากวา่ หน่ึงหม่ืนบาทใหค้วามนิยมมากท่ีสุด 

กิจกรรมโหราศาสตร์ในการท านายโดยโหราจารย ์(หมอดู)เป็นกิจกรรม
ท่ีกลุ่มรายไดห้า้หม่ืนถึง เจ็ดหม่ืนบาท ใหค้วามนิยมมากท่ีสุด 

จากตารางท่ี 4.29พบวา่ค่า  Pearson Chi-Square = 18.971   และค่า  Sig 
=0.215มีค่ามากกวา่ค่าระดบันยัส าคญัท่ี 0.05 ดงันั้นปฏิเสธ H1และยอมรับ H0กล่าวคือH0 : กลุ่ม
ตวัอยา่งท่ีมีรายไดแ้ตกต่างกนั ไม่มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่าง
กนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
 

สมมติฐานท่ี 4ปัจจยัดา้นความเช่ือโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัส่งผลให้มีทศันคติและ
พฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อรูปแบบการตลาดท่ีน าเอาความเช่ือดา้นโหราศาสตร์มาเช่ือมโยงกบั
ธุรกิจแตกต่างกนั 

โดยมีสมมติฐานการวจิยัดงัน้ี 
H0 : กลุ่มตวัอย่างท่ีมีความเช่ือโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั ไม่ส่งผลให้มีทศันคติและ

พฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อรูปแบบการตลาดท่ีน าเอาความเช่ือดา้นโหราศาสตร์มาเช่ือมโยงกบั
ธุรกิจแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

H1 : กลุ่มตวัอย่างท่ีมีความเช่ือโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั ส่งผลให้มีทศันคติและ
พฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อรูปแบบการตลาดท่ีน าเอาความเช่ือดา้นโหราศาสตร์มาเช่ือมโยงกบั
ธุรกิจแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
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ตารางท่ี 4.30 แสดงความแตกต่างกนั ของปัจจยัความเช่ือดา้นโหราศาสตร์กบัรูปแบบการตลาดท่ี
เก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ 
 ความเช่ือดา้นโหราศาสตร์   

รูปแบบการตลาด เช่ือ ไม่เช่ือ T-Test Sig 
 Mean  SD. Mean  SD.   

โรงแรมแบ่งหอ้งพกั
ตามราศี 

2.7345 1.04659 2.4470 1.07940 2.561 0.05* 

เงินฝากตามราศี 2.5414 1.26163 2.2576 1.11630 2.219 0.135 
การส่งเสริมการขาย
โดยใหดู้ดวง 

2.8138 1.20257 2.4015 1.08325 3.366 0.000* 

 
จากตารางท่ี 4.30พบวา่ค่า Sig.  = 0.05 และ 0.000 มีค่านอ้ยกว่าค่าระดบันยัส าคญัท่ี 

0.05 ดงันั้นปฏิเสธ H0และยอมรับ H1กล่าวคือ กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีความเช่ือดา้นโหราศาสตร์แตกต่างกนั 
มีทศันคติต่อรูปแบบการตลาดโรงแรมแบ่งหอ้งพกัตามราศี และ การส่งเสริมการขายโดยให้บริการดู
ดวง ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 ตามล าดบั 

ค่า Sig.  = 0.135  มีค่ามากกวา่กวา่ค่าระดบันยัส าคญัท่ี 0.05ดงันั้นปฏิเสธH1และยอมรับ 
H0 กล่าวคือกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีความเช่ือดา้นโหราศาสตร์แตกต่างกนั ไม่มีทศันคติต่อรูปแบบการตลาด
เงินฝากตามราศี  ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 
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บทที ่5 

สรุปผลการวจิัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

  
การวจิยัในบทท่ี5 เป็นการศึกษาเร่ือง ทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคกบัความเช่ือ

ในเร่ืองโหราศาสตร์ในกรุงเทพมหานครโดยน าเสนอสรุปผลงานวิจยัจากขอ้มูลท่ีคณะผูว้ิจยัไดเ้ก็บ
เป็นข้อมูลศึกษาค้นควา้ แล้วน ามาอภิปรายผล รวมถึงการให้ข้อเสนอแนะท่ีเป็นประโยชน์แก่ 
ผูป้ระกอบการในการน าขอ้มูลท่ีไดจ้ากการวจิยัไปใชป้ระโยชน์ในการสร้างจุดเด่นจากความเช่ือดา้น
โหราศาสตร์ ตลอดจนผูท่ี้สนใจได ้ซ่ึงสามารถสรุปไดด้งัน้ี 

1. สรุปผลงานวจิยั 
2. อภิปรายผลงานวจิยั 
3. ขอ้เสนอแนะ 

โดยมีวตัถุประสงคใ์นการวจิยัดงัน้ี 
1. เพื่อศึกษาความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ 
2. เพื่อศึกษาปัจจยัดา้นโหราศาสตร์ท่ีมีผลต่อทศันคติ ความเช่ือ รวมถึง อิทธิพลท่ีน ามา

ซ่ึงการตดัสินใจ 
3. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการด าเนินชีวิตของกลุ่มบุคคลต่อปัจจยัความเช่ือโหราศาสตร์

อยา่งไร 

 
 
1. สรุปผลงานวจิัย 

การศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมของผู ้บริโภคกับความเช่ือโหราสาสตร์ ใน
กรุงเทพมหานคร สามารถสรุปไดเ้ป็น 5 ส่วนดงัน้ี 
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 ส่วนที ่1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 
กลุ่มตวัอยา่ง คือ ตวัแทนของประชากรท่ีอาศยัอยูใ่นกรุงเทพมหานคร จ านวน 400 คน 

ผูว้ิจ ัยก าหนดกลุ่มตัวอย่างโดยใช้วิธีการสุ่มแบบใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive 
sampling) โดยประมาณค่าสัดส่วนหรือร้อยละขนาดตวัอยา่งจากสูตรของ Taro Yamane ไดก้  าหนด
ขนาดกลุ่มตวัอยา่งโดยยอมให้มีความคาดเคล่ือนได ้5% และท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95% และก าหนด
ความมีนัยส าคัญท่ีระดับ 0.05จากสูตรเก็บแบบสอบถามได้กลุ่มตัวอย่างจากการคัดเลือก
แบบสอบถามทั้งหมด 460 ชุด คดัเลือกในแบบสอบถามท่ีสมบูรณ์ได้จ  านวน 422 ชุด จ าแนกตาม
เพศ อาย ุศาสนา สถานภาพ การศึกษา อาชีพ รายไดเ้ฉล่ียส่วนตวัต่อเดือน โดยมีขอ้มูลสรุปจากกลุ่ม
ตวัอยา่งท่ีศึกษาส่วนใหญ่ ดงัน้ี    

เพศหญิง จ านวน 311 คน มีอายุระหวา่ง 26 -35 ปี เป็นจ านวน 233 คนนบัถือศาสนา
พุทธ จ านวน 414 คนสถานภาพ โสด จ านวน 345 คน การศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรี จ านวน 262 
คน อาชีพพนกังานบริษทั จ านวน 234 คน รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนในช่วง10,001-30,000 บาท 210คน  
 

ส่วนที ่2 ทศันคติและพฤติกรรมของผู้ตอบแบบสอบถาม 
โดยมีขอ้มูลสรุปจากกลุ่มตวัอยา่งท่ีศึกษาส่วนใหญ่ ดงัน้ี  กลุ่มตวัอยา่งมีสาเหตุในการ

ซ้ือสินคา้และใชบ้ริการท่ีเก่ียวขอ้งกบัโชคลาง โดยมีสาเหตุหลกัมากจาก ดา้นความสบายใจจ านวน 
285 คน กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีพฤติกรรมในการเปิดรับส่ือท่ีมากท่ีสุดคือ พฤติกรรมการรับส่ือจากจาก
บุคคลรอบขา้งแนะน า จ านวน 296 คร้ังท่ีเลือก กลุ่มตวัอยา่งมีกิจกรรมเก่ียวกบัความเช่ือดา้น
โหราศาสตร์ กิจกรรมท่ีมีจ านวนมากท่ีสุด คือการอ่านค าท านายจากส่ือส่ิงพิมพก์ลุ่มตวัอยา่งมี
กิจกรรมปรึกษาหมอดูมีจ านวน 104 คน มีช่องทางในการปรึกษาหมอดูท่ีมากท่ีสุด คือร้านหมอดู 
จ านวน86 คน กลุ่มตวัอยา่งมีค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคร้ัง(เฉพาะค่าท านายดวง)ในการท านายดวงตา
โหราศาสตร์ โดยช่วงค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคร้ังในการท านายดวงท่ีมีจ านวนมากท่ีสุด คือไม่เสียค่าใชจ่้าย 
จ านวน229 คน กลุ่มตวัอยา่งท่ีไดรั้บแนวคิดอิทธิพลความเช่ือจากคนรอบขา้ง มีจ านวนมากท่ีสุด 237 
คนกลุ่มตวัอยา่งท่ีตอ้งการทราบความความตอ้งการค าท านายในดา้นโหราศาสตร์ 3 อนัดบัแรกดงัน้ี   
อนัดบัท่ีหน่ึง  ดา้นการเรียนการงาน อนัดบัท่ีสอง ดา้นการเงิน อนัดบัท่ีสาม ความรัก กลุ่มตวัอยา่งท่ี
ตอ้งการแกไ้ขในผลของค าท านายโหราศาสตร์ในดา้นใดหากมีค าท านายในดา้นลบ( 3 อนัดบัแรก) 
ดงัน้ี  อนัดบัท่ีหน่ึง  ดา้นการเรียนการงาน อนัดบัท่ีสอง ดา้นการเงิน อนัดบัท่ีสาม ความรัก 
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ส่วนที ่3 ทศันคติด้านความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
วิเคราะห์ผลกลุ่มตวัอย่าง มีระดบัความเช่ือต่อประเภทการท านายโหราศาสตร์ โดยมี

ค่าเฉล่ียของความเช่ือจากการท านายโหราศาสตร์ในประเภทท านายตามวนัเดือนปีเกิดมากท่ีสุด 
เท่ากบั 3.82อยูใ่นระดบัความเช่ือมาก รองลงมา คือ ค่าเฉล่ียของความเช่ือจากการท านายโหราศาสตร์
ในประเภทท านายจากลายมือ เท่ากบั 3.63อยูใ่นระดบัความเช่ือมาก รองลงมาค่าเฉล่ียของความเช่ือ
จากการท านายโหราศาสตร์ในประเภทท านายจากไพ่ยิปซี เช่นไพ่ป๊อกท่ีมี52ใบโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
3.34อยู่ในระดบัความเช่ือปานกลาง และ ค่าเฉล่ียท่ีน้อยท่ีสุดของระดบัความเช่ือจากการท านาย
โหราศาสตร์ในประเภทท านายจากไพ่ทาโร่เป็นไพ่ท่ีมีจ  านวน78ใบ แบ่งออกเป็น ชุดใหญ่ (Major 
Arcana) 22ใบ และ ชุดยอ่ย (Minor Arcana) 56ใบ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.02อยูใ่นระดบัความเช่ือ
ปานกลาง 

 
ส่วนที ่4   รูปแบบการตลาดทีเ่กีย่วข้องกบัโหราศาสตร์ทีม่ีอทิธิพลต่อการซ้ือสินค้าหรือ

ใช้บริการ 
วิเคราะห์ผลกลุ่มตัวอย่างพบว่ารูปแบบการตลาดท่ีเก่ียวข้องกับความเช่ือด้าน

โหราศาสตร์ท่ีมีอิทธิพลต่อการซ้ือสินคา้หรือใชบ้ริการของกลุ่มตวัอยา่งโดย รูปแบบการตลาดท่ีน า
ความเช่ือดา้นโหราศาสตร์มาใชมี้ค่าเฉล่ียของระดบัอิทธิพลต่อการซ้ือสินคา้และใชบ้ริการมากท่ีสุด 
คือ รูปแบบการตลาดในการส่งเสริมการขายโดยให้ท านายดวงกบัโหราจารย(์หมอดู)ท่ีมีช่ือเสียง 
เท่ากบั 2.68อยูใ่นระดบัอิทธิพลปานกลาง รองลงมา คือค่าเฉล่ียของระดบัอิทธิพล รูปแบบการตลาด
โรงแรมแบ่งห้องพกัตามราศีเท่ากบั 2.64อยู่ในระดับปานกลาง รองลงมา คือค่าเฉล่ียของระดับ
อิทธิพล รูปแบบการตลาดการฝากเงินตามราศี ดอกเบ้ียเพิ่มเท่ากบั 2.45 อยู่ในระดบัน้อย และ
ค่าเฉล่ียมีของระดับอิทธิพลต่อการซ้ือสินค้าและใช้บริการน้อยท่ีสุดของระดับอิทธิพลรูปแบบ
การตลาดท่ีเก่ียวขอ้งกบัความเช่ือดา้นโหราศาสตร์คือ ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวสกดัจากอญัมณี ( 12 เดือน
เกิด) เท่ากบั 2.21อยูใ่นระดบัอิทธิพลนอ้ย 

 
ส่วนที ่5 การแจกแจงสองทางระหว่างตัวแปรเชิงกลุ่ม (crosstab)เพิม่เติม 
วิเคราะห์ผลกลุ่มตวัอย่างจากการแจกแจงสองทางระหว่างปัจจยัด้านการศึกษากับ

กิจกรรมโหราศาสตร์ 
กิจกรรมโหราศาสตร์ท่ีกลุ่มตวัอย่างท่ีมีการศึกษาระดบัต ่ากว่าปริญญาตรีสนใจมาก

ท่ีสุด คือกิจกรรมอ่านค าท านายจากส่ือส่ิงพิมพ ์เช่นหนงัสือพิมพห์รือ นิตยสาร รองลงมาคือกิจกรรม
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โหราศาสตร์ในการท านายจากโหราจารย์ (หมอดู)และกิจกรรมอ่านค าท านายและค้นควา้ด้าน
โหราศาสตร์จากอินเตอร์เน็ตตามล าดบั    

กิจกรรมโหราศาสตร์ท่ีกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีการศึกษาระดบัปริญญาตรีสนใจมากท่ีสุด คือ
กิจกรรมอ่านค าท านายจากส่ือส่ิงพิมพ์ เช่นหนังสือพิมพ์หรือ นิตยสาร รองลงมาคือกิจกรรม
โหราศาสตร์ในการอ่านค าท านายและคน้ควา้จากอินเตอร์เนต และกิจกรรมท านายโดยโหราจารย ์
(หมอดู) ตามล าดบั    

กิจกรรมโหราศาสตร์ท่ีกลุ่มตวัอย่างท่ีมีการศึกษาระดบัสูงกว่าปริญญาตรีสนใจมาก
ท่ีสุด คือกิจกรรมอ่านค าท านายและคน้ควา้ทางอินเตอร์เนต รองลงมาคือกิจกรรมอ่านค าท านายจาก
ส่ือส่ิงพิมพ ์เช่นหนงัสือพิมพห์รือ นิตยสาร และกิจกรรมท านายโดยโหราจารย ์(หมอดู) ตามล าดบั 

 

ส่วนที ่6 ผลการทดสอบสมมติฐาน 
สมมติฐานท่ี 1: ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างของกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีทศันคติต่อ

ระดับความเช่ือด้านโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ0.05ได้แก่เพศ เท่านั้ น 
นอกเหนือจากน้ีปัจจยัดา้น อายุ ระดบัการศึกษา อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนไม่มีความแตกต่าง
กนั  

สมมติฐานท่ี 2ปัจจยัทางสังคมส่งผลให้มีทศันคติของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อความเช่ือในเร่ือง
โหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั โดยพบว่า กลุ่มตวัอย่างท่ีได้รับอิทธิพลท่ีแตกต่างกนั ไม่มีทศันคติใน
ระดบัความเช่ือต่อโหราศาสตร์ ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 

สมมติฐานท่ี 3  ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัของกลุ่มตวัอย่างไม่ มี
ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี0.05
ไดแ้ก่ปัจจยัดา้น เพศ อาย ุระดบัการศึกษา อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียต่อ 

สมมติฐานท่ี 4ปัจจยัดา้นความเช่ือโหราศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัของกลุ่มตวัอยา่งส่งผลให้
มีทศันคติและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อรูปแบบการตลาดท่ีน าเอาความเช่ือดา้นโหราศาสตร์มา
เช่ือมโยงกบัธุรกิจแตกต่างกนัได้แก่ โรงแรมแบ่งห้องพกัตามราศี และ การส่งเสริมการขายโดย
ให้บริการดูดวง แต่ปัจจยัดา้นความเช่ือโหราศาสตร์ไม่ส่งผลต่อรูปแบบการตลาดเงินฝากตามราศี
อยา่งมีนยัส าคญัท่ี 0.05 
 

2. อภิปรายผลการวจิัย 
ผูว้จิยัไดใ้ชค้  าถามในการวจิยัเป็นแนวทางในการอภิปรายผลการวจิยั ซ่ึงประกอบดว้ย

ประเด็นต่างๆ ต่อไปน้ี 
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                      2.1 แนวคิดด้านความเช่ือโหราศาสตร์กบักลุ่มตัวอย่างในเขตกรุงเทพมหานคร 
ความเช่ือดา้นโหราศาสตร์เป็นศาสตร์เก่ียวกบัการท านาย พยากรณ์ ปรากฎการณ์ต่างๆ

ของโลกรวมถึงชะตาของมนุษย ์อาศยัการศึกษาความสัมพนัธ์การโคจรของดวงดาว,วนั,เวลา มี
เกณฑใ์นการค านวณถึงหลกัและเหตุผลในการโคจรรวมถึงการแปลผลผา่นทางค าท านายพร้อมเก็บ
รวบรวมขอ้มูลเป็นสถิติเพื่อเป็นข้อมูลในการพยากรณ์ส่ิงต่างๆภายใตก้ฎเกณฑ์ร่วมกนัทั้งน้ีการ
ส ารวจวิธีท านายโหราศาสตร์สอดคล้องกบัการส ารวจวิธีการท านายโหราศาสตร์ของ( สานิต ศิริ
วศิิษฐก์ุล 2547 : 24)เก่ียวกบัทศันคติใน4 ประเภทความเช่ือดา้นโหราศาสตร์เช่นไพ่ยิบซีไพ่ทาโร่การ
ดูลายมือ และการดูวนัเดือนปีเกิด  ทั้งน้ีจากกลุ่มตวัอย่างท่ีมีความเช่ือด้านโหราศาสตร์ตอ้งการมี
ความคาดหวงัและตอ้งการทราบชะตาชีวติในอนาคตผา่นการท านายในโหราศาสตร์ 
   

2.2 ทศันคติพฤติกรรมของกลุ่มตัวอย่างทีม่ีต่อความเช่ือด้านโหราศาสตร์ 
2.2.1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ 

ผลการวจิยัพบวา่กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ท่ีมีความเช่ือดา้นโหราศาสตร์คือ
เพศหญิงช่วงอายุระหว่าง 26 -35 ปี นบัถือศาสนาพุทธ ระดบัปริญญาตรี อาชีพพนกังานบริษทั 
รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 10,001-30,000 บาทซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของพรทิพย ์จงเจิดศกัด์ิ(บทคดัยอ่
,2540)ท่ีศึกษาเร่ือง ความน่าเช่ือถือของหมอดูกบัความตั้งใจกระท าพฤติกรรมของผูใ้ช้บริการผล
การศึกษาพบวา่ ผูใ้ชบ้ริการส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหวา่ง26-30ปี มีระดบัการศึกษาปริญญา
ตรีหรือสูงกวา่ อาชีพ รับจา้งหรือพนกังานบริษทั รายไดเ้ฉล่ียท่ี10001-15000บาท 

2.2.2 พฤติกรรมความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์ของกลุ่มตวัอยา่ง 
กลุ่มตวัอยา่งมีกิจกรรมปรึกษาหมอดูมีจ านวน 104 คน มีช่องทางในการ

ปรึกษาหมอดู  โดยช่องทางท่ีมีจ านวนมากท่ีสุด คือร้านหมอดู ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ กญัชชั  
ศศิธร(บทคัดย่อ,2541) ท่ีศึกษาในเร่ืองบทบาทของหมอดูในสังคมไทย กรณีศึกษาเฉพาะ
กรุงเทพมหานครเท่านั้น พบว่าการเขา้รับบริการหมอดูส่วนใหญ่ในช่องทางท่ีนิยมมากท่ีสุดคือ 
สถานท่ีร้านหมอดู 

กลุ่มตวัอยา่งมีค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคร้ัง(เฉพาะค่าท านายดวง)ในการท านาย
ดวงตาโหราศาสตร์ โดยช่วงค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคร้ังในการท านายดวงท่ีมีจ านวนมากท่ีสุด คือไม่เสีย
ค่าใช้จ่าย จ านวน229 คน คิดเป็นร้อยละ 54.3รองลงมาคือระดบัราคา ต ่ากว่า 300 บาท เป็นตน้ซ่ึง
สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ กญัชัช  ศศิธร(บทคดัย่อ,2541) ท่ีศึกษาในเร่ืองบทบาทของหมอดูใน
สังคมไทยกรณีศึกษาเฉพาะกรุงเทพมหานครเท่านั้น พบวา่ค่าใชจ่้ายต่อคร้ังในการเขา้รับบริการหมอ
ดูส่วนใหญ่คร้ังละไม่เกิน350บาท 
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กลุ่มตวัอย่างท่ีไดรั้บแนวคิดอิทธิพลความเช่ือจากคนรอบขา้ง มีจ านวน
มากท่ีสุด คือคนรอบขา้ง จ านวน237 คน คิดเป็นร้อยละ 56.2รองลงมาคืองอิทธิพลความเช่ือจาก
ตนเอง 118 คน คิดเป็นร้อยละ 28  รองลงมาคืออิทธิพลความเช่ือจากขอ้มูลข่าวสารจากส่ือจ านวน 40
คนคิดเป็นร้อยละ 9.5สอดคล้องกับงานวิจยัของ ณัชชา ชินธิป(บทคดัย่อ,2548) ท่ีศึกษาในเร่ือง
โหราศาสตร์กบัการตดัสินใจในธุรกิจพบวา่อิทธิพลความเช่ือมาจากครอบครัว 

กลุ่มตัวอย่างท่ีต้องการทราบความความต้องการค าท านายในด้าน
โหราศาสตร์ 3 อนัดบัแรกดงัน้ี   อนัดบัท่ีหน่ึง  ด้านการเรียนการงาน อนัดบัท่ีสอง ดา้นการเงิน 
อันดับท่ีสาม ความรัก สอดคล้องกับงานวิจัยกฤติ ตั้ งพรโชติช่วง(บทคัดย่อ ,2552)ในเร่ือง
กระบวนการตดัสินใจใชบ้ริการพยากรณ์โหราศาสตร์ของผูใ้ชบ้ริการในเขตกรุงเทพมหานครพบวา่
ตอ้งการอยากทราบค าท านายในดา้นการงานมากท่ีสุด 

กลุ่มตวัอย่างท่ีตอ้งการแกไ้ขในผลของค าท านายโหราศาสตร์ในดา้นใด
หากมีค าท านายในดา้นลบ( 3 อนัดบัแรก) ดงัน้ี   อนัดบัท่ี หน่ึง  ดา้นการเรียนการงาน อนัดบัท่ีสอง 
ดา้นการเงิน อนัดบัท่ีสาม ความรักซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวจิยัของพรทิพย ์จงเจิดศกัด์ิ (บทคดัยอ่,2540)
ท่ีศึกษาในเร่ืองความน่าเช่ือถือของหมอดูกบัความตั้งใจกระท าพฤติกรรมของผูใ้ช้บริการ พบว่า
ปัญหาหรือค าถามท่ีผูใ้ชบ้ริการสอบถามหมอดูส่วนใหญ่คือเร่ืองการงาน 
 

2.2.3 ทศันคติดา้นความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์ของผูต้อบแบบสอบถาม 
วิเคราะห์ผลกลุ่มตัวอย่าง มีระดับความเช่ือต่อประเภทการท านาย

โหราศาสตร์ โดยมีค่าเฉล่ียของความเช่ือจากการท านายโหราศาสตร์ในประเภทท านายตามวนัเดือน
ปีเกิดมากท่ีสุด ระดบัความเช่ือมากเน่ืองจากเป็นสัญญลกัษณ์ประจ าตวัของทุกคนและกลุ่ม รองลงมา 
คือ ในประเภทท านายจากลายมือ ในระดบัความเช่ือมาก รองลงมาคือในประเภทไพ่ยิปซี เช่นไพ่
ป๊อกท่ีมี52ใบ ระดบัความเช่ือปานกลาง และ ค่าเฉล่ียท่ีน้อยท่ีสุดของระดบัความเช่ือคือประเภทไพ่
ทาโร่เป็นไพ่ท่ีมีจ  านวน78ใบ ระดบัความเช่ือปานกลาง ทั้งน้ีไม่สอดคลอ้งกบัผลวิจยัของ (กฤติ ตั้ง
พรชิช่วง  อดิลล่า พงษ์ยี่หลา้ และ ศิริชัย พงษ์วิชัย,2552) ซ่ึงวิจยัในเร่ืองกระบวนการตดัสินใจใช้
บริการพยากรณ์โหราศาสตร์ของผูใ้ชบ้ริการในเขตกรุงเทพมหานครโดยกลุ่มผูเ้ขา้รับบริการมีการใช้
รูปแบบในการท านายท่ีเป็นรูปแบบไพ่ยิบซีมากท่ีสุดเน่ืองจากเป็นการท านายท่ีเรียบง่ายไม่
จ  าเป็นต้องอาศยัข้อมูลท่ีซับซ้อนผูใ้ช้บริการไม่จ าเป็นต้องมีรายได้สูงในการพยากรณ์ เป็นการ
พยากรณ์เพื่อความสนุกสนาน จากการท่ีผลดา้นทศันคติแตกต่างกนัเน่ืองจากโลกไดเ้ปล่ียนแปลงไป  
ปัญหาเศรษฐกิจ การเมือง สังคม การดูโหราศาสตร์ในปัจจุบนั (2556) อาจตอ้งการการพยากรณ์ท่ีมี
เอกลกัษณ์เฉพาะบุคคลจริงๆ สัมผสัถึงความซบัซ้อนในการท านายโหราศาสตร์จากตวัเลข วนัเดือน
ปีเกิดท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะบุคคลรวมถึงลายมือ และต าแหน่งดวงดาวในปัจจุบนัเพื่อส่งผลถึงค า
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ท านายในด้านนั้นๆซ่ึงศาสตร์การท านายด้านไพ่ยิบซีและไพ่ทาโร่ต์ก็ยงัเป็นท่ีให้ความสนใจ
ตามล าดบัจากทฤษฎีความรู้ ทศันคติและพฤติกรรม  การท่ีคนจะเช่ือในดา้นโหราศาสตร์ยอ่มเกิดจาก
การรับรู้ ก่อนการมีพฤติกรรมการปฏิบติัตามในการไปดูหมอได้ ก็ต้องอาศยั การส่ือสาร เป็น
เคร่ืองมืออนัส าคญัใน สร้างความรู้ สร้างทศันคติท่ีดีและเกิดการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมได ้ 
(พิไลรัตน์ รุจิวณิชยก์ุล,2524) 
 
 

3. ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะเพือ่การวจัิยคร้ังต่อไป 

1.ปัจจยัด้านความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์มาจากแนวคิด ความเช่ือ อิทธิพล ทศันคติ 
วฒันธรรมประเพณี ท่ีถูกถ่ายทอดจากอดีตถึงปัจจุบนัแมก้ระแสสังคมจะมีการเปล่ียนแปลงอยา่งมาก
แต่โหราศาสตร์ยงัไดอ้ยูใ่นสังคมไทยจึงเห็นว่าโหราศาสตร์กบัสังคมไทยมีความสัมพนัธ์ต่อกนัมา
อย่างยาวนานจึงเห็นสมควรให้มีการวิจัยเพิ่มเติมในเชิงคุณภาพ เพื่อศึกษาเชิงลึกถึงการน า
โหราศาสตร์มาใชต่้อยอดธุรกิจกบักลุ่มผูมี้ความเช่ือดา้นโหราศาสตร์เพื่อจะไดข้อ้มูลท่ีละเอียดยิ่งข้ึน
พร้อมประสบการณ์จากผูท่ี้มีความเช่ือ 

2.การศึกษางานวจิยัน้ีเป็นการศึกษาถึงความเช่ือโหราศาสตร์ท่ีเป็นแนวกวา้งและยงัไม่
ลงลึกถึงรายละเอียดท่ีครบถว้น ควรมีการศึกษาความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ เช่น โหราศาสตร์ยเูรเนียน
, โหราศาสตร์ดวงดาว, โหราศาสตร์ดา้นการท านายเฉพาะลกัษณะบุคคลโหงว้เฮงเป็นตน้ 

 
ข้อเสนอแนะส าหรับผู้ประกอบการทีต้่องการน าการตลาดโหราศาสตร์ไปประยุกต์ใช้ 
การประยกุตใ์ชค้วามเช่ือดา้นโหราศาสตร์กบัธุรกิจ อยูบ่นพื้นฐานทางธุรกิจโดยมองวา่

เป็นโอกาสท่ีสามารถน ามาใช้เพื่อสร้างความน่าสนใจและความแตกต่างให้กบัธุรกิจโดยไม่งมงาย
หรือแสวงหาผลก าไรอยา่งไม่มีจริยธรรมและจากการส ารวจกลุ่มตวัอย่างท่ีให้ความนิยมในการน า
โหราศาสตร์ไปประยุกต์ใช้มากท่ีสุดคือ  การส่งเสริมการขาย เช่นซ้ือสินคา้ครบตามมูลค่าท่ีทาง
ผูป้ระกอบการไดก้ าหนดไว ้ไดท้  านายดวงตามหลกัโหราศาสตร์กบัโหราจารย(์หมอดู)โดยไม่เสีย
ค่าใชจ่้าย เป็นตน้ 
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ภาคผนวก ก 

 
 
 
 
 
 

แบบสอบถาม 
ทศันคติและพฤติกรรมความเช่ือเร่ืองโชคลาง ของผู้บริโภค ในกรุงเทพมหานคร 

ค าช้ีแจง 
แบบสอบถามน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาความเช่ือโชคลางในสังคมไทยโดยท าการศึกษา

ทศันคติและพฤติกรรมความเช่ือเร่ืองโชคลางของผูบ้ริโภค เพื่อเป็นแนวทางน าผลการวิจยัไป
ประยกุตใ์หเ้หมาะกบัธุรกิจ สามารถสร้างความแตกต่างทางการแข่งขนัใหก้บัธุรกิจ 
แบบสอบถามนีม้ีทั้งหมด 4 ส่วนคือ 
ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
ส่วนท่ี 2 ทศันคติและพฤติกรรมของผูต้อบแบบสอบถาม 

ส่วนท่ี 3 ทศันคติดา้นความเช่ือเร่ืองโชคลางของผูต้อบแบบสอบถาม 
ส่วนท่ี 4 รูปแบบการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการใชสิ้นคา้และบริการ 
 
ขอขอบพระคุณท่านผูต้อบแบบสอบถามท่ีกรุณาสละเวลาในการตอบแบบสอบถามมา ณ โอกาสน้ี 

นกัศึกษาปริญญาโท สาขาวชิาการตลาด 
วทิยาลยัการจดัการ มหาวทิยาลยัมหิดล  
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ส่วนที ่1: ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ค าช้ีแจง : กรุณาท าเคร่ืองหมาย หนา้ขอ้ความท่ีตรงตามความจริงหรือความคิดเห็นของท่านมาก
ท่ีสุด  
1. เพศ   

(1)    ชาย                             (2)  หญิง    
2. อาย ุ          

(1) 15-25 ปี                (2) 26 - 35 ปี                       (3) 36 – 45 ปี
   
(4) 46 – 55 ปี      (5) 56 ปีข้ึนไป 

3. ศาสนา 
(1)พุทธ     (2) คริสต ์         (3) อิสลาม   (4) อ่ืนๆโปรดระบุ
....................  

4. สถานภาพ 
   (1)โสด    (2) สมรส         (3) หยา่ร้าง / หมา้ย 

5. ระดบัการศึกษา 
(1) ต ่ากวา่ปริญญาตรี          (2) ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า      (3) สูงกวา่ปริญญาตรี 

6. อาชีพ 
(1) นกัเรียน / นกัศึกษา         (2) รับราชการ / รัฐวสิาหกิจ       (3) คา้ขาย/ประกอบธุรกิจ
ส่วนตวั            
(4) พนกังานบริษทั / ลูกจา้ง    (5) แม่บา้น / พอ่บา้น                (6) อ่ืนๆโปรดระบุ
...................... 

7. รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนของท่าน 
(1) ต ่ากวา่ หรือเท่ากบั 10,000 บาท  (2) 10,001 – 30,000 บาท  
(3) 30,001 – 50,000 บาท    (4) 50,001 - 70,000 บาท 
(5) 70,001 บาทข้ึนไป  
 

ส่วนที ่2 ทศันคติและพฤติกรรมของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าช้ีแจง : กรุณาท าเคร่ืองหมายหนา้ขอ้ความท่ีตรงตามความจริงหรือความคิดเห็นของท่านมาก
ท่ีสุด และกรุณาเติมค าตอบลงในช่องวา่ง 
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8. ท่านเช่ือในโชคลางหรือไม่ 
(1) เช่ือ (โปรดตอบค าถามขอ้ 9) (2) ไม่เช่ือ  (ขอบคุณท่ีใหค้วามร่วมมือในการตอบ

ค าถาม) 
9. ท่านมีความเช่ือเร่ืองโชคลางเร่ืองใดบา้ง (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

(1)โหราศาสตร์(ค าท านาย ดวงชะตา ราศี)     (2) สี  (สีมงคล สีถูกโฉลก)    
(3) ตวัเลข (เลขมงคล เบอร์โทรศพัท ์ทะเบียนรถ) (4) เคร่ืองราง (พระเคร่ือง ป่ีเซ๊ีย)  
(5) ศาสนา (การท าบุญ บาปบุญคุณโทษ เวรกรรม) (6) ฮวงจุย้               
(7)  พิธีกรรม  (พิธีข้ึนบา้นใหม่ พิธีแต่งงาน พิธีศพ) (8) ต านาน (บั้งไฟ แม่นางพระโขนง) 

10. ท่านมีความเช่ือในดา้นโชคลางในเร่ืองใด มากทีสุ่ด  

(1) การเรียน/การงาน    (2) ความปลอดภยั    (3) ความรัก         
(4) สุขภาพ                  (5) การเงิน 

11. สาเหตุท่ีส าคัญทีสุ่ดท่ีท่านซ้ือสินคา้/ใชบ้ริการท่ีเก่ียวขอ้งกบัโชคลาง 
(1) ความสบายใจ    (2) ความมัน่ใจ       (3) ความคาดหวงัในอนาคต  
(4) ความปลอดภยั                               (5) อ่ืนๆโปรดระบุ...................... 

12.  ท่านไดรั้บขอ้มูลดา้นโชคลางจากแหล่งใด (เลอืกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(1) โทรทศัน์       (2) อินเตอร์เน็ต         (3) ส่ิงพิมพ ์                               
(4) บุคคลรอบขา้ง     (5) อ่ืนๆ(โปรดระบุ).......................... 

13. ท่านไดรั้บอิทธิพลจากแนวคิดเร่ืองโชคลางจากใครมากที่สุด  
(1) ตนเอง          (2) ครอบครัว          (3) เพื่อน                               
(4) ผูเ้ช่ียวชาญ /หมอดู/พระ     (5) อ่ืนๆโปรดระบุ.......................... 

14. ในการใชจ่้ายเงินเพื่อซ้ือสินคา้/ใชบ้ริการท่ีเก่ียวขอ้งกบัโชคลาง ท่านใชจ่้ายอยา่งไรมากทีสุ่ด 

(1) จ่ายตามความสามารถจ่ายได ้   (2) จ่ายตามอตัราราคาท่ีก าหนดไว ้
(3) จ่ายไดไ้ม่จ  ากดั (เท่าไหร่ก็ยอมจ่าย)            (4) อ่ืนๆโปรดระบุ.......................... 

15. สถานท่ีใดท่ีท่านซ้ือสินคา้/ใชบ้ริการเก่ียวกบัความเช่ือโชคลางมากทีสุ่ด 

(1) สถานท่ีประกอบพิธีทางศาสนา เช่น วดั โบสถ ์มสัยดิ (2) ร้านหมอดู   
(3) สมาคมโหราศาสตร์       (4) อ่ืนๆโปรดระบุ................ 

16. ท่านซ้ือสินคา้/ใชบ้ริการเก่ียวกบัโชคลางเม่ือใด 

(1) เป็นประจ า  (2) โอกาสพิเศษ เช่น สอบ ท าธุรกิจใหม่ (3) อ่ืนๆโปรดระบุ..................  
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ความเช่ือเร่ืองโหราศาสตร์ 
17. ท่านท ากิจกรรมใดมากทีสุ่ด (ดา้นโหราศาสตร์) 

(1) ปรึกษาหมอดู (โปรดตอบขอ้ 18.)    (2) อ่านค าท านายจากส่ือส่ิงพิมพ ์(ขา้มไปขอ้ 
19.)                            (3) คน้ควา้ขอ้มูลจากอินเตอร์เน็ต (ขา้มไปขอ้ 19.) (4) อ่ืนๆ(โปรด
ระบุ)....... (ขา้มไปขอ้ 19.) 

18. ท่านมีช่องทางในการปรึกษาหมอดูอยา่งไร 
(1) ร้านหมอดู / วดั               (2) โทรศพัทคุ์ย                              
(3) รับขอ้ความท านายผา่น SMS    (4) อ่ืนๆ(โปรดระบุ)...................................... 

19. ท่านมีค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคร้ังในการท านายดวงตามโหราศาสตร์ (เฉพาะค่าท านายดวง) 
(1) ไม่เสียค่าใชจ่้าย         (2) ต ่ากวา่ 300 บาท        
(3) 301-1,000บาท      (4) 1,001 บาทข้ึนไป 

20. การท่ีท่านมีแนวคิดในความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ไดรั้บอิทธิพลจากใครมากทีสุ่ด 

       (1) ตนเอง     (2) ครอบครัว/บุคคลรอบขา้ง             (3) ผูท่ี้มีช่ือเสียงในสังคม / หมอดู     
       (4) ขอ้มูลข่าวสารจากส่ือต่างๆ                            (5) อ่ืนๆ(โปรดระบุ)............................ 
21. ท่านตอ้งการค าท านาย การคาดการณ์ ในความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ดา้นใดมากทีสุ่ด 3 อนัดับ  

(โปรดเรียงล าดบั 1-3 โดยหมายเลข 1 คือ ตอ้งการค าท านายดา้นนั้นมากทีสุ่ด และ 3 คือ น้อย
ทีสุ่ด) 

____ (1) ดา้นการเรียน/การงาน      ____ (2) ดา้นความปลอดภยั         ____ (3) ดา้นความรัก             
____ (4) ดา้นการเงิน                      ____ (5) ดา้นสุขภาพ                    ____ (6) ดา้นโชคลาภ            

_____(7) อ่ืนๆโปรดระบุ.......................... 
22. ถา้ผลของค าท านายด้านต่างๆออกมาในด้านลบท่านตอ้งการแกไ้ขในดา้นใด3 อนัดับแรก 

(โปรดเรียงล าดบั 1-3 โดยหมายเลข 1 คือ ตอ้งการแกไ้ขดา้นนั้นมากทีสุ่ด และ 3 คือ น้อยทีสุ่ด) 
 ____(1) ดา้นการเรียน/การงาน     ____ (2) ดา้นความปลอดภยั         ____ (3) ดา้นความรัก               
____(4) ดา้นการเงิน                      ____ (5) ดา้นสุขภาพ                    ____ (6) ดา้นโชคลาภ                
____(7) อ่ืนๆโปรดระบุ………. 
 
 
 
 
 



85 

ความเช่ือด้านตัวเลข 
23. หมายเลขใดท่ีท่านเช่ือวา่เป็นหมายเลขแห่งความโชคดีประจ าตวัของท่าน มากทีสุ่ด  

(1) 1    (2) 2      (3) 3       (4) 4                    (5) 5               
(6) 6  (7) 7     (8) 8                    (9) 9                   
(10) อ่ืนๆโปรดระบุ…………… 

24. ท่านมีความเช่ือดา้นตวัเลขแห่งความโชคดีประจ าตวัของท่านมาจากแหล่งใด มากทีสุ่ด 

(1) ครอบครัว          (2) ผูเ้ช่ียวชาญ เช่น หนงัสือ บทความ รายการทีวีดา้นความ
เช่ือ 
(3) จากประสบการณ์ของท่าน      (4) ค าบอกเล่า เช่น เพื่อน บุคคลท่ีน่าเคารพ   
(5) อ่ืนๆโปรดระบุ …………………… 

25. หมายเลขใดท่ีท่านเช่ือวา่เป็นหมายเลขแห่งความโชคร้ายประจ าตวัของท่าน มากทีสุ่ด 

(1) 1    (2) 2      (3) 3       (4) 4                    (5) 5               
(6) 6  (7) 7     (8) 8                    (9) 9                    
(10) อ่ืนๆโปรดระบุ………….. 

26. ท่านมีความเช่ือดา้นตวัเลขแห่งความโชคร้ายประจ าตวัของท่านมาจากแหล่งใด มากทีสุ่ด 

(1) ครอบครัว      (2) ผูเ้ช่ียวชาญ เช่น หนงัสือ บทความ รายการ
ทีว ี
 (3) จากประสบการณ์ของท่าน          (4) ค าบอกเล่า เช่น เพื่อน บุคคลท่ีน่าเคารพ 
  
(5) อ่ืนๆโปรดระบุ …………………… 

27. ถา้ท่านตอ้งเลือกซ้ือสินคา้และบริการจากความเช่ือดา้นตวัเลข ท่านจะสนใจเลือกซ้ือสินคา้ใด 
มากทีสุ่ด 3 อนัดับแรก (โปรดเรียงล าดบั 1-3 โดยหมายเลข 1 คือ สินคา้ท่ีสนใจมากทีสุ่ด และ 3 
คือ น้อยทีสุ่ด) 

____(1) เบอร์โทรศพัท ์     ____(2) ทะเบียนรถยนต ์หรือ
มอเตอร์ไซค ์
____(3) เลขท่ีบา้น เลขชั้นอาคารของท่ีอยูอ่าศยั              ____(4) อ่ืนๆโปรด
ระบุ………………..  

28. ท่านคาดหวงัอะไรจากความเช่ือดา้นตวัเลขมากทีสุ่ด 

(1) ช่วยลดความวติกกงัวล                       (2) ช่วยเพิ่มโชคลาภ                       (3) ช่วยดา้น
สุขภาพ       
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(4) ช่วยเพิ่มความมัน่คงในจิตใจ              (5) ช่วยดา้นการงาน/การเรียน        (6) ช่วยให้มีอ านาจ      
(7) อ่ืนๆโปรดระบุ …………… 
 

29. กิจกรรมใด 3 อนัดับแรก ท่ีท่านตอ้งค านึงถึง ฤกษ์ยาม  (โปรดเรียงล าดบั 1-3 โดยหมายเลข 1 
คือ กิจกรรมท่ีค านึงถึงฤกษย์ามมากทีสุ่ด และ 3 คือ น้อยที่สุด) 
____(1)เปิดกิจการใหม่ ____(2) แต่งงาน         ____(3) ออกรถใหม่           ____(4) คลอด
บุตร 
____(5) ยา้ยเขา้บา้นใหม่ ____(6) ตอกเสาเอก   ____(7) การเดินทาง       
 ____(8)อ่ืนๆโปรดระบุ………… 

 
ความเช่ือเร่ืองสี 

30. ท่านคิดวา่สีใดเป็นสีท่ีบ่งบอกถึงการน าโชคหรือโชคดีในเร่ืองต่างๆส าหรับตวัท่านมากทีสุ่ด 

(1) สีน ้าเงิน    (2) สีเหลือง  (3) สีแดง (4) สีชมพ ู
(5) สีเขียว                (6) สีส้ม   (7) สีม่วง (8) สีฟ้า 
(9) สีน ้าตาล                (10) สีด า  (11) สีขาว (12) สีเทา 
(13) สีเงิน   (14) สีทอง 

31. สาเหตุส าคัญทีสุ่ด ท่ีท าใหท้่านเช่ือวา่สีจากขอ้ 30 จะท าใหท้่านโชคดี 

(1) ความชอบส่วนบุคคล              (2) เป็นสีประจ าวนัเกิด  (3) เป็นสีประจ าชาติ 
(4) เป็นสีประจ าราศี               (5) อ่ืนๆ โปรดระบุ…………..………….. 

ความเช่ือเร่ืองศาสนา  
32. ท่านกระท าส่ิงใดท่ีเก่ียวขอ้งกบัความเช่ือทางศาสนา บ่อยทีสุ่ด 

(1) ซ้ือสินคา้/ใชบ้ริการทางศาสนา เช่น พระพุทธรูป ไมก้างเขน รูปพระอลัเลาะห์ ของท าบุญ 
และบริการจดัพิธีตามความเช่ือของแต่ละศาสนา เป็นตน้ 
(2) ช่วยเหลือสัตว ์เช่น ปล่อยนก ปล่อยปลา ไถ่ชีวติโคกระบือ 
(3) ท าบุญ/บริจาคทรัพยสิ์นหรือส่ิงของตามหลกัความเช่ือทางศาสนา   
(4) อ่ืนๆโปรดระบุ.................... 

33. ความถ่ีในการใชจ่้ายเพื่อซ้ือสินคา้/ใชบ้ริการท่ีเก่ียวขอ้งกบัการท าบุญในความเช่ือทางศาสนา
ของท่าน 

(1) ทุกวนั    (2)  2-3 คร้ัง/สัปดาห์    (3) 1 คร้ัง/สัปดาห์  
(4) 1 คร้ัง/เดือน                (5) 2-3 เดือน/คร้ัง              (6) อ่ืนๆโปรดระบุ.... 
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34. ค่าใชจ่้าย เฉลีย่ต่อคร้ัง ในการท าบุญ หรือซ้ือสินคา้ และการบริจาคทางศาสนาของท่านเป็น

เท่าใด 

(1) นอ้ยกวา่ 500 บาท          (2) 500 – 1,000 บาท           (3) 1,001 – 1,500 
บาท  
(4) 1,501 – 2,000 บาท        (5) 2,001 บาทข้ึนไป 

35. ท่านท ากิจกรรมทางศาสนา/ท าบุญ เพื่อมุ่งหวงัส่ิงใดมากทีสุ่ด 

(1) ความสบายใจ/ลดความวติกกงัวล   (2) เพื่อใหชี้วติของท่านดีข้ึนในเร่ือง
ต่างๆ 

(3) สืบทอดวฒันธรรมประเพณีใหค้งไว ้                 (4)  อ่ืนๆโปรดระบุ
................................. 

ความเช่ือเร่ืองฮวงจุ้ย 

36. ท่านคิดวา่ความเช่ือเร่ืองฮวงจุย้เป็นหลกัการทางวทิยาศาสตร์ท่ีสามารถพิสูจน์ได้หรือไม่ 
(1) ได ้                  (2) ไม่ได ้                   (3) ไม่แน่ใจ 

37. ใครมีอิทธิพล มากทีสุ่ด ท่ีท าใหท้่านเช่ือเร่ืองฮวงจุย้ 
(1) ตนเอง                (2) ครอบครัว/คนรัก   (3) เพื่อน   
(4) บุคคลผูมี้ช่ือเสียง (หมอดู)  (5)  อ่ืนๆโปรดระบุ................................. 

38. ท่านเคยปฏิบติัตามตามหลกัฮวงจุย้หรือไม่ เช่น การประดบัตกแต่ง โยกยา้ยของ หรือสร้างตาม
หลกัฮวงจุย้ 
(1) ไม่เคยปฏิบติั (โปรดขา้มไปตอบขอ้ 40.)   (2) เคยปฏิบติั (โปรดตอบขอ้ 
39.)  

39. ค่าใชจ่้ายท่ีท่านจ่ายในการปรับเปล่ียนฮวงจุย้เป็นเท่าใด 

(1) นอ้ยกวา่ 5,000 บาท                (2) 5,000-20,000 บาท              
(3) 20,001-50,000 บาท     (4) มากกวา่ 50,001 บาทข้ึนไป 

ความเช่ือเร่ืองพธีิกรรม 

40. ท่านเคยจดังานหรือเขา้ร่วมในพิธีกรรรมใดบา้ง (เลอืกได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(1) พิธีท าบุญข้ึนบา้นใหม่    (2) พิธีอุปสมบท                  (3)  พิธีสะเดาะเคราะห์  
(4) พิธีแต่งงาน                           (5) พิธีศพ      (6)  อ่ืนๆโปรดระบุ............ 

41. การเขา้ร่วมพิธีกรรมต่างๆนั้นท่านท าดว้ยอิทธิพลจากใครมากทีสุ่ด 
(1) ตนเอง         (2) ครอบครัว (3) เพื่อน (4) อ่ืนๆโปรดระบุ................ 
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42. ส่วนมากท่านมีการจดัซ้ืออุปกรณ์เพื่อจดัพิธีกรรมอยา่งไร 
(1) ครอบครัวจดัซ้ือ           (2) เพื่อนบา้น / คนรู้จกัจดัการให ้   
(3) บริษทัจดังานให้           (4) อ่ืนๆ โปรดระบุ........................................... 

43. ส่วนมากวธีิการจดัพิธีต่างๆของท่านเป็นอยา่งไร 
(1) จดัพิธีตามวฒันธรรมเดิมอยา่งเคร่งครัด          (2) จดัพิธีเปล่ียนแปลงไปตามความสะดวก 
(3) จดัพิธีเปล่ียนแปลงไปตามความชอบส่วนตวั  (4) อ่ืนๆ โปรดระบุ.......................................... 

ความเช่ือเร่ืองเคร่ืองรางของขลงั 
44. ท่านมีความเช่ือเคร่ืองรางของขลงัประเภทใดมากทีสุ่ด 

(1) พระเคร่ือง            (2) วตัถุมงคล เช่น ผา้ยนัต ์ตะกรุด             
(3) ส่ิงของเสริมดวง โชคลาภ                (4) อ่ืนๆโปรดระบุ............................ 

45. ท่านตดัสินใจเช่าซ้ือเคร่ืองรางของขลงันั้นๆ โดยพิจารณาจากขอ้ใดมากทีสุ่ด 

(1) อายขุองของขลงั      (2) ผูป้ลุกเสกของขลงั       (3) เร่ืองเล่าของของ
ขลงั  
(4) องคป์ระกอบของของขลงั           (5) อ่ืนๆโปรดระบุ............................ 

46. ค่าใชจ่้ายเฉลีย่ต่อคร้ังในการเช่าหรือบูชาเคร่ืองรางนั้นเท่าไร 
(1) ไม่เกิน 5,000 บาท           (2) 5,001 - 10,000 บาท   
(3) 10,001 – 20,000 บาท            (4) 20,001 บาทข้ึนไป 

ความเช่ือเร่ืองต านาน 

47. ในความคิดของท่านต านาน คืออะไร 
(1) เร่ืองจริง       (2) เร่ืองจริงท่ีใส่ขอ้มูลเพิ่มความหมายต่างๆ      (3) เร่ืองเล่าท่ีเล่าสืบทอดต่อกนัมา 

48. ท่านคิดวา่อิทธิพลอะไรท่ีมีผลท าใหค้นเช่ือในเร่ืองต านานมากทีสุ่ด 

(1) ตนเอง      (2) ครอบครัว เพื่อน บุคคลท่ีท่านนบั
ถือ 
(3) ผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีการศึกษาดา้นต านาน  (4) อ่ืนๆโปรดระบุ ............................ 

49. ต านานเร่ืองเล่าประเภทใดมีอิทธิพลต่อความเช่ือของท่านมากทีสุ่ด 

(1) ต านานเก่ียวกบัปรากฏการณ์ธรรมชาติ เช่น บั้งไฟพญานาค 
(2) ต านานเก่ียวกบัสถานท่ี เช่น ต านานแพะเมืองผ ีจงัหวดัแพร่ เกาะหนูเกาะแมว จงัหวดัสงขลา 
(3) ต านานเก่ียวกบับุคคล เช่น เจา้แม่สร้อยดอกหมาก แม่นาคพระโขนง  
(4) ต านานประเภทเทพนิยาย เช่น ทา้วมหาสงกรานต ์เมขลา – รามสูร  
(5) อ่ืนๆ โปรดระบุ............................................... 
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ค าช้ีแจง โปรดแสดงความคิดเห็นของท่านต่อต านานดา้นต่างๆ โดยใส่เคร่ืองหมาย  ลงในช่อง  

ประเภทของต านาน 
เช่ือในต านาน 
และปฏิบติัตาม 

(1) 

เช่ือในต านาน 
แต่ไม่ปฏิบติัตาม 

(2) 

ไม่เช่ือ แต่
ปฏิบติัตาม 

(3) 

ไม่เช่ือ ไม่ได้
ปฏิบติัตาม 

(4) 
50. ต านานเก่ียวกบั

ปรากฏการณ์ธรรมชาติ 
เช่น ต านานบั้งไฟ
พญานาค มีการปฏิบติัตาม
ความเช่ือ คือ เม่ือจะลงเล่น
น ้าในแม่น ้าโขง ตอ้ง
สักการะพญานาค 

    

51. ท่านมีความคิดเห็นอยา่งไร
กบัต านานเก่ียวกบัสถานที ่
เช่น ต านานเขาสามมุข-
บางแสน มีศาลเจา้แม่สาม
มุข เพื่อใหค้นไปขอพรใน
เร่ืองความรักใหส้มหวงั 

    

52. ท่านมีความคิดเห็นอยา่งไร
กบัต านานเก่ียวกบับุคคล 
เช่น ต านานแม่นาคพระ
โขนง โดยการขอพรจาก
แม่นาคฯ เพื่อไม่ใหถู้ก
เกณฑท์หาร 

    

53. ท่านมีความคิดเห็นอยา่งไร
กบัต านานประเภทเทพ
นิยาย  
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54. ท่านเคยศึกษาคน้ควา้เร่ืองต านานหรือไม่ 
(1) เคย                  (2) ไม่เคย  

55. ถา้ท่านจะศึกษาคน้ควา้เร่ืองต านานเป็นเพราะวา่ท่านเช่ือในต านานนั้น ใช่หรือไม่ 

(1) ใช่                  (2) ไม่ใช่ โปรดระบุ............................ 
 
ส่วนที ่3 ทศันคติด้านความเช่ือเร่ืองโชคลางของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าช้ีแจง โปรดระบุระดบัความเช่ือของท่าน ดว้ยการใส่เคร่ืองหมาย  ลงในช่องระดบัความเช่ือท่ี
ตรงกบัตวัท่านมากท่ีสุดโดย 
5  หมายถึง เช่ือมากท่ีสุด                 4  หมายถึง เช่ือมาก              3 หมายถึง เช่ือปานกลาง                             
2  หมายถึง เช่ือนอ้ย                                    1  หมายถึง ไม่เช่ือ 

ข้อ ทศันคติด้านความเช่ือ ระดับความเช่ือ 

1 2 3 4 5 
 ท่านมีความเช่ือดา้นโหราศาสตร์ในเร่ือง...  
56.  การดูไพย่ปิซี      
57.  การดูไพท่าโร่      
58.  การดูลายมือ      
59.  การดูวนัเดือนปีเกิด      
 ท่านมีความเช่ือดา้นตวัเลขวา่.....  
60.  เลขทะเบียนรถยนตท่ี์เป็นเลขมงคลจะน าส่ิงดีๆมาสู่ท่าน 

เช่น การงาน ความปลอดภยั พลงังานอ านาจ  
     

61.  ค ากล่าวท่ีวา่ “เบอร์โทรศพัทเ์ปล่ียนชีวติก็เปล่ียน”      
62.   เลขในบา้นเลขท่ี เลขชั้นอาคาร ท่ีเป็นเลขมงคลนั้น

สามารถบ่งบอกวา่เป็นท่ีอยูท่ี่จะน าพาความโชคดีมาสู่ท่าน  
     

63.  การท ากิจกรรมใดๆในฤกษย์ามท่ีเป็นมงคลจะท าให้
กิจกรรมนั้นๆประสบความส าเร็จ 
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ข้อ ทศันคติด้านความเช่ือ ระดับความเช่ือ 

1 2 3 4 5 
 ท่านมีความเช่ือดา้นสีวา่....  
64.  การเลือกสีเคร่ืองแต่งกายใหถู้กโฉลกจะส่งผลดี      
65.  การเลือกสีส าหรับท่ีอยูอ่าศยัใหถู้กโฉลกจะส่งผลดี      
66.  การเลือกสีของรถท่ีท่านใชอ้ยูเ่ป็นประจ า จะส่งผลดีต่อการ

ด าเนินชีวติของท่าน 
     

67.  การเลือกสีของเคร่ืองใชเ้คร่ืองประดบัใหถู้กโฉลกกบัตวั
ท่านจะส่งผลดีต่อการด าเนินชีวติของท่าน 

     

 ท่านมีความเช่ือดา้นศาสนาวา่.....      
68.  เป็นเร่ืองบาป บุญ คุณ โทษ และผลแห่งการกระท า      
69.  การซ้ือสินคา้และบริการท่ีเก่ียวขอ้งกบัความเช่ือทาง

ศาสนา จะท าใหเ้กิดผลดีต่อการด าเนินชีวิตของท่าน 
     

70.  การประกอบพิธีตามหลกัความเช่ือทางศาสนา จะท าให้
เกิดผลดีต่อการด าเนินชีวติของท่าน 

     

71.  ยิง่มูลค่าการท าบุญมากจะยิง่ไดบุ้ญมาก      
 ท่านมีความเช่ือดา้นพิธีกรรมวา่....  
72.  การท่ีท่านไดท้  าพิธีท าบุญข้ึนบา้นใหม่จะเป็นสิริมงคลแก่

การอยูอ่าศยั 
     

73.  การท่ีท่านไดเ้ขา้ร่วมพิธีสะเดาะเคราะห์จะช่วยปัดเป่า
ความโชคร้าย 

     

74.  พิธีบวชเป็นการทดแทนคุณพอ่แม่      
75.  การจดัพิธีแต่งงานเป็นการเสริมสร้างสิริมงคลใหแ้ก่การ

ครองชีวิตคู่ 
     

76.  การเขา้ร่วมพิธีศพเป็นการขอขมา/อโหสิกรรมแก่ผูต้าย      
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ข้อ ทศันคติด้านความเช่ือ ระดับความความเช่ือ 
1 2 3 4 5 

 ท่านมีความเช่ือดา้นฮวงจุย้วา่....  
77.  การท่ีท่านน าสินคา้มาประดบัแต่งสถานท่ีท่ีอยูอ่าศยั/

ส านกังาน/โตะ๊ท างาน ตามหลกัฮวงจุย้จะส่งผลดีต่อการ
ด าเนินชีวติของท่าน 

     

78.  การท่ีท่านสร้างท่ีอยูอ่าศยัตามหลกัฮวงจุย้จะส่งผลดีต่อ
การด าเนินชีวติของท่าน 

     

79.  การท่ีท่านโยกยา้ย ปรับเปล่ียน ท่ีอยูอ่าศยัตามหลกัฮวงจุย้
จะส่งผลดีต่อการด าเนินชีวติของท่าน 

     

 ท่านมีความเช่ือดา้นเคร่ืองรางของขลงัวา่....      
80.  ช่วยป้องกนัอนัตรายใหก้บัท่าน      
81.  ช่วยเสริมชะตาใหก้บัท่าน      
82.  ช่วยเสริมความรุ่งเรืองใหก้บัธุรกิจท่ีท่านท าอยู ่      
83.  ช่วยสร้างความเช่ือมัน่ใหก้บัท่าน      
 ท่านมีความเช่ือดา้นต านานวา่....  
84.  ทุกต านานมีขอ้คิดท่ีดี เพื่อเป็นแนวทางใหก้บัคนรุ่นหลงั      
85.  ต านานท่ีมีการบอกเล่าต่อๆกนัมา      
86.  ทุกต านานมีการสืบทอดมาจากความจริง      
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ส่วนที ่4 รูปแบบการตลาดที่มีอทิธิพลต่อการใช้สินค้าและบริการ 
ค าช้ีแจง โปรดระบุระดบัอิทธิพลของรูปแบบการตลาดมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือสินคา้/ใชบ้ริการ
ของท่าน ดว้ยการใส่เคร่ืองหมาย  ลงในช่องตวัเลขท่ีตรงกบัความคิดเห็นของตวัท่านมากท่ีสุด 
โดย 
5  หมายถึง มากท่ีสุด          4  หมายถึง มาก     3 หมายถึง ปานกลาง         
2  หมายถึง นอ้ย           1  หมายถึง เห็นดว้ยนอ้ยท่ีสุด 

ข้อ รูปแบบการตลาด 
ระดับอทิธิพลต่อการตัดสินใจ

ซ้ือสินค้า/ใช้บริการ 

1 2 3 4 5 
87.  บา้นและคอนโดท่ีมีการสร้างตามหลกัฮวงจุย้      
88.  โรงแรมท่ีมีการสร้างตามหลกัฮวงจุย้      
89.  บา้นและคอนโดมีสีท่ีถูกโฉลกกบัท่าน      
90.  โรงแรมมีห้องพกัท่ีใชสี้ถูกโฉลกกบัท่าน      
91.  โรงแรมแบ่งหอ้งพกัตามราศี      
92.  เงินฝากตามราศี ดอกเบ้ียเพิ่ม 

(ถา้ฝากเงินตามราศีเกิดจะไดรั้บดอกเบ้ียเพิ่มมากกวา่ปกติ) 
     

93.  น ้าหอมเสริมโชค เพิ่มเสน่ห์      
94.  ยาทาเล็บผสมอญัมณี ช่วยดา้นการเงิน การงาน ความรัก สุขภาพ      
95.  ผลิตภณัฑบ์ ารุงผิวสกดัจากอญัมณี ท่ีเหมาะสม 12 เดือนเกิด      
96.  การส่งเสริมการขายโดยใหดู้ดวงกบัหมอดูท่ีมีช่ือเสียง       
97.  พนกังานขายสินคา้มีความรู้ทางดา้นโชคลางสามารถแนะน า

สินคา้ท่ีเหมาะกบัท่าน 
     

98.  การจดัเซตขนมตามเทศกาลท่ีถูกตอ้ง เพื่อเพิ่มความมงคล      
99.  สินคา้หรือบริการท่ีมีเร่ืองราวเล่าขาน 

(เช่น "ทวัร์ท่องเท่ียวริมฝ่ังโขง พร้อมชมบั้งไฟพญานาค") 
     

100.  ยอดขายจากการขายสินคา้ส่วนหน่ึงน าไปบริจาคเพื่อการกุศล      
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101. เม่ือพดูถึงโชคลางคุณนึกถึงสัญลกัษณ์อะไร 
....................................................................................................................................................... 

102. รูปแบบการโฆษณาในเร่ืองโชคลางท่ีจะท าใหท้่านสนใจมากทีสุ่ด 
(1) เป็นไปได ้ไม่งมงาย         (2) มีบุคคลท่ีมีช่ือเสียงในสังคมหรือหมอดูช่วย

แนะน า 
(3)  มีตวัอยา่งผูเ้คยใชป้ระกอบ        (4) อ่ืนๆ โปรดระบุ...................................  

 
ขอขอบพระคุณเป็นอยา่งสูงท่ีท่านไดก้รุณาสละเวลาในการใหข้อ้มูลท าแบบสอบถามคร้ังน้ี 

นกัศึกษาปริญญาโท สาขาวชิาการตลาด 
วทิยาลยัการจดัการ มหาวทิยาลยัมหิดล  
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ภาคผนวก  ข 
 
 

ผลการทดสอบค่าความเช่ือมัน่( Cronbach's Alpha) 
Reliabilities 
 

Case Processing Summary 
 N % 

Cases 
Valid 46 100.0 
Excludeda 0 0.0 
Total 46 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in 
the procedure. 

 
 
 

 

Reliability Statistics 
 

Cronbach's 
Alpha 

N of Items 

0.962 48 
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ภาคผนวก ค 
 
 

หนังสือขออนุญาตเพือ่ใช้ประกอบในงานวจิัย 
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