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บทสรุปผู้บริหาร 

 

บทสรุปผูบ้ริหาร  บริษทั มูหวงัปัง จาํกดั มีวิสัยทศัน์ในการดาํเนินธุรกิจ คือ เป็นผูน้าํเท

รนด์ดา้นการเสริมกาํลงัใจให้ผูใ้ช้บริการนับถือบูชาในส่ิงท่ีเช่ือท่ีครบวงจรและเขา้กบัวิถีชีวิตคนไทย

มากท่ีสุดในประเทศไทย โดยมีพนัธกิจ มุ่งเป็นแพลตฟอร์มท่ีเป็นสังคมออนไลน์ของผูท่ี้ช่ืนชอบด้าน

ความเช่ือ เร่ืองล้ีลบั ของขลงั ไสยศาสตร์ โหราศาสตร์ การดูไพ ่การเสริมดวงและโชคชะตา การบูชาส่ิง

ศกัด์ิสิทธ์ิต่างๆ ให้มีประโยชน์ สร้างค่านิยมให้สังคมใหม่ว่า “ความเช่ือไม่ใช่เร่ืองท่ีงมงาย” และมุ่ง

ปรับรูปแบบการให้บริการให้สอดรับกับยุคสมยัและความต้องการของผูใ้ช้บริการเพื่อสร้างความ

น่าเช่ือถือ อีกทั้งยงัอาํนวยความสะดวกสบายและปลอดภยัใหก้บัผูบ้ริโภค 

จากผลการวิจยั ของวิทยาลยัการจดัการ มหาวิทยาลยัมหิดล หรือ ซีเอ็มเอ็มยู (CMMU) ท่ี

เผยขอ้มูลงานวิจยั “Marketing in the Uncertain World การตลาดของคนอยู่เป็น” ซ่ึงไดจ้ากการสํารวจ

กลุ่มตวัอย่าง 1,200 คน พบว่า คนไทยกว่า 52 ลา้นคนมีความเช่ือเร่ืองของโชคลาง โดย 5 อนัดบัความ

เช่ือเร่ืองโชคลาง ไดแ้ก่ 1.พยากรณ์ โหราศาสตร์ ลายมือ ไพ่ยิปซี 2.พระเคร่ือง วตัถุมงคล 3.สีมงคล 4. 

ตวัเลขมงคล 5.เร่ืองเหนือธรรมชาติ ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลสํารวจของสํานกังานนโยบายและยุทธศาสตร์

การคา้ (สนค.) กระทรวงพาณิชยท่ี์ช้ีให้เห็นถึงพฤติกรรมผูบ้ริโภคในเร่ืองความเช่ือทางศาสนาและส่ิง

ศกัด์ิสิทธ์ิ โดยพบวา่แมใ้นช่วงการแพร่ระบาดของเช้ือไวรัสโควิด-19 แต่คนยงัคงเดินทางไปทาํบุญและ

ขอพรส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิเพื่อเป็นขวญักาํลงัใจ เป็นท่ีพึ่งทางใจ ในดา้นการงาน การเงิน ความรัก 

ซ่ึงจากผลการวิจยัท่ีกล่าวมาขา้งตน้เป็นส่วนหน่ึงท่ีเป็นจุดเร่ิมตน้ของแผนธุรกิจน้ีเกิดจาก

ผูจ้ดัทาํมีความช่ืนชอบในเร่ืองราวของความเช่ือและส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิอยู่แลว้ ประกอบกบัประเทศไทยเป็น

ประเทศท่ีมีความผูกพนักบัเร่ืองราวของความเช่ือ ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิและโหราศาสตร์มาอย่างยาวนาน ผูวิ้จยั

ไดม้องเห็นภาพรวมของปัญหาและความตอ้งการของกลุ่มคนท่ีช่ืนชอบเร่ืองราวความเช่ือส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ

และโหราศาสตร์ ประกอบกบัดว้ยโลกท่ีเปล่ียนไปประชากรเขา้ถึงเทคโนโลยีมากขึ้นจึงมองเห็นโอกาส

ทางธุรกิจท่ีจะเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายดว้ยวิธีจะผูกโลกท่ีหมุนไปตามอินเทอร์เน็ตไวก้บัความเช่ือเหล่าน้ี

ใหถู้กตอ้งและน่าเช่ือถือ ลดปัญหาการถูกหลอกลวง จึงกลายมาเป็น แอปพลิเคชนัมามาม ู

โดยกลุ่มลูกคา้เป้าหมายเป็นกลุ่มเป้าหมายหลกั กลุ่มลูกคา้เพศหญิงท่ีทาํงานประจาํอายุ 

25 – 45 ปีท่ีกาํลงัเติบโตในสายงานดา้นต่างๆ ช่ืนชอบในเร่ืองของไสยศาสตร์ บูชาเคร่ืองรางของขลงั 

ชอบตรวจและรับคาํทาํนายโชคชะตาของตนแต่ไม่มีเวลาเน่ืองจากทาํงานหนกั และไม่มีความรู้ดา้นการ

สักการะส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิอย่างจริงจงั  เม่ือเปรียบเทียบผลิตภณัฑแ์ละบริการกบัคู่แข่งอย่าง aดวง ดวงlive มู

เตเวิร์ล ศรัทธา.online นั้นพบวา่คู่แข่งยงัมีสัดส่วนการตลาดลูกคา้แบบเนน้เฉพาะกลุ่ม ราคาเร่ิมตน้และ

รูปแบบผลิตภณัฑ์ยงัไม่หลากหลายมากเท่าท่ีควร ทางมามามูจึงเลือกกลยุทธ์สร้างความแตกต่าง โดย



ง 

การสร้างรูปแบบผลิตภณัฑท่ี์หลากหลายและครอบคลุมในทุกกิจกรรมความเช่ือ เพื่อสะดวกกบัการใช้

งานของผูใ้ชบ้ริการ              

แผนธุรกิจ MAMAMU (มามามู)แพลตฟอร์มออนไลน์ท่ีให้บริการดา้นความเช่ือและส่ิง

ศกัด์ิสิทธ์ิเร่ิมตน้ดว้ยผูบ้ริหาร นางสาวกวินณา บุญทิพย ์โดยมีท่ีปรึกษาทางธุรกิจคือ ดร. ตรียทุธ พรหม

ศิริ ในการเร่ิมตน้ธุรกิจนั้นประกอบด้วย พนักงานฝ่ายนักพฒันาแอปพลิเคชัน 3 คน  พนักงานฝ่าย

การตลาด 3 คน พนักงานบญัชีและการตลาด 2 คน รวมทั้งหมด 8 คน ในการเร่ิมตน้ธุรกิจ และค่อยๆ

เพิ่มขึ้นเร่ือย ๆ เม่ือธุรกิจขยายตวัมากขึ้น จากแผนวิเคราะห์ความเป็นไปได้ของธุรกิจ สําหรับการ

ประมาณการลงทุนใน 5 ปีแรกพบวา่ แผนธุรกิจ MAMAMU (มามามู)แพลตฟอร์มออนไลน์ท่ีใหบ้ริการ

ดา้นความเช่ือและส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิของบริษทั มูหวงัปังจาํกดั มีความเป็นไปไดใ้นการลงทุน ดว้ยเงินลงทุน

เร่ิมตน้ 7.57 ลา้นบาท จากตน้ทุนเงินทุนของเจ้าของ 3.75 ลา้นบาท โดยมีมูลค่าปัจจุบนัสุทธิ (NPV) 

2.67ลา้นบาท และมีอตัราผลตอบแทนภายใน (IRR) 34.3% โดยมีระยะเวลาคืนทุน (Payback Period) 4 

ปี แสดงใหเ้ห็นวา่โครงการน้ีมีความเป็นไปไดท่ี้จะลงทุน 

 




