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บทคดัยอ่ 
ความชอบและความนิยมของคนไทยในปัจจุบน มกัไดรั้บอิทธิผลและตน้แบบจากซีรีส์เกาหลีท่ีไดรั้บชมหลาย 

ๆเร่ืองอย่างแรงกลา้ ทั้งสไตล์การแต่งตวั การใช้เคร่ืองส าอางค์ รวมถึงความนิยมการด่ืมแอลกอฮอล์  “โซจู” เคร่ืองด่ืมท่ีเป็น
สัญลกัษณ์ ว่ามีตน้ก าเนิดมาจากเกาหลี หน่ึงในสินคา้วฒันธรรมท่ีเป็นภาพจ าติดตาและเห็นไดบ้่อยคร้ังผา่นทางซีรีส์เกาหลี ท่ีท า
ให้แฟนซีรีส์เห็นและสนใจอยากลิ้มลอง เพ่ือตามรอยซีรีส์ ช่ืนชอบ และมีอารมณ์ร่วมกบัตวัละคร เหมือนไดใ้ชชี้วิตตามแบบซี
รีส์ ประกอบกบัความช่ืนชอบเฉพาะตัวศิลปิน ดาราที่มีผลต่อแรงจูงใจ กระตุน้ความอยากลอง รวมถึงการท่ีได้ซึมซับ Soft 
Culture ผา่นทางส่ือบนัเทิงท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือและเลือกด่ืมโซจู 

การศึกษาการโฆษณาแฝงผลิตภณัฑ์โซจูในซีรีส์เกาหลีบนแพลตฟอร์มสตรีมม่ิงวีดีโอเน็ตฟลิกซ์ เป็นการวิจยั
เชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใชว้ิธีการศึกษาวิจยัโดยการสังเกต (Observational Research) แบบ การวิจยัเชิงวิเคราะห์ 
(Observational Analytic Studies) โดยรวบรวมขอ้มูลท่ีได้จากการสังเกต น ามาวิเคราะห์ เก็บข้อมูลโดยการดูซีรีส์เกาหลีท่ีติด
อนัดบัความนิยมจากสถิติประเทศไทยในแพลตฟอร์มสตรีมม่ิงวีดีโอเน็ตฟลิกซ์ 3 เร่ืองดงัน้ี (1) ซีร่ีเกาหลีเร่ือง Business Proposal 
(2) ซีรีส์เกาหลีเร่ือง Itaewon Class (3) ซีรีส์เกาหลีเร่ือง Tomorrow 

ผลการศึกษาพบว่าการน าเสนอเอกลกัษณ์วฒันธรรมท่ีค่อนโดดเด่นจากชาติอื่น ๆ โดยมีส่ือซีรีส์ท่ีสร้างความ
สนุกสนานเป็นตวัช่วยสร้างภาพจ าสินคา้ รวมถึงตวั Presenter ของสินคา้ท่ีมีภาพลกัษณ์ท่ีดี ช่วยยกระดบัภาพลกัษณ์สินคา้ท่ีมี
ความล่อแหลมได ้อีกทั้งไม่มีก าแพงกฏหมายในประเทศกีดกั้นการขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลล์ รวมถึงนโยบายการสนับสนุน 
Soft Power ของรัฐบาลท าให้เกาหลีประสบความส าเร็จเป็นอยา่งมากในการส่งออกสินคา้วฒันธรรม วงการ K-Pop เป็นแนวทาง
การสร้างความรัก หรือ Loyalty Customer ท่ีสมบูรณ์ ด้วยองค์ประกอบหลกั 3 อย่าง คือ (1) Passion ความน่าหลงไหลใน
รูปลักษณ์ ความสามารถของศิลปิน (2) Intimacy ความใกล้ชิดของศิลปินกับกลุ่มแฟนคลับมีช่องทางติดต่อกันตลอด (3) 
Commitment การผกูมดั/ความผูกพนั การมีเป้าหมายร่วมกนัของทั้งศิลปิน และกลุ่มแฟนคลบั 
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