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กิตติกรรมประกาศ 
 
 

งานวิจัยฉบับน้ีส าเร็จลุล่วงได้ด้วยดี เน่ืองจากได้รับความกรุณาอย่างสูงจากรอง
ศาสตราจารย์วินัย วงศ์สุรวัฒน์ อาจารย์ที่ปรึกษางานวิจัย ที่กรุณาให้ค าแนะน า ค าช้ีแนะ และคอย
ช่วยเหลือ ติดตามความก้าวหน้าในการด าเนินการในแต่ละขั้นตอนของการวิจยั ตลอดจนการปรับปรุง
แก้ไขขอ้บกพร่องต่างๆด้วยความใส่ใจเป็นอย่างดี ผูว้ิจัยซาบซ้ึงในความกรุณาและตั้ งใจทุ่มเทของ
อาจารย ์และขอขอบพระคุณไว ้ณ ที่น้ี 

ขอกราบขอบพระคุณในความเมตตาของพระครูวิศิษฏ์พิทยาคม หรือ หลวงพ่อวราห์ 
ปุญฺญวโร เจ้าอาวาสวดัโพธิทอง เป็นอย่างสูง ที่ท่านได้กรุณาให้ขอ้มูล ตอบข้อสงสัย ให้ความรู้ และ
ขอ้คิดต่างๆ แก่ผูว้ิจยั รวมถึงอนุญาตให้เขา้พื้นที่วดัโพธิทองเพื่อเก็บขอ้มูลส าหรับงานวิจยัในครั้ งน้ี จน
งานวิจยัน้ีส าเร็จลุล่วงดว้ยดี 

ขอขอบพระคุณผูเ้ขา้ร่วมวิจัย กลุ่มผูท้ี่นับถือและบูชาพญาครุฑ ลูกศิษยญ์าติธรรมของ
พระครูวิศิษฏ์พิทยาคม (วราห์ ปุญฺญวโร) รวมถึงผูป้ระกอบการธุรกิจจัดจ าหน่ายวตัถุมงคลพญาครุฑ
ทุกท่าน ที่กรุณาให้ความร่วมมือในการให้ข้อมูลเป็นอย่างดี รวมถึงค าแนะน าอันเป็นประโยชน์กับ
ผูว้ิจยั และนอกจากน้ีผูว้ิจัยยงัไดร้ับความสนบัสนุนและความช่วยเหลือจากครอบครัว และกลัยาณมิตร
ที่ผูว้ิจยัไม่สามารถกล่าวนามได้หมดในที่น้ี ผูว้ิจยัรู้สึกซาบซ้ึงในความกรุณาและความปรารถนาดีของ
ทุกท่านเป็นอย่างยิ่ง ขอขอบพระคุณไว้ในโอกาสน้ี และส าหรับขอ้บกพร่องต่างๆ ที่อาจเกิดข้ึนใน
งานวิจัยน้ี ผูว้ิจัยขอน้อมรับผิดเพียงผูเ้ดียว และยินดีที่จะรับฟังค าแนะน าจากทุกท่านที่ไดเ้ขา้มาศึกษา 
ทั้งน้ีเพื่อเป็นประโยชน์ในการพฒันางานวิจยัต่อไป 
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บทคดัย่อ 
งานวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พี่อการตีแผ่เร่ืองราวของผูท่ี้นับถือและบูชาพญาครุฑ และการสะสมวตัถุ

มงคลพ ญาครุฑ และเพื่อศึกษาเร่ืองราวของ “พญาครุฑ” ต านาน ความเช่ือ ความศรัทธา และทิศทางธุรกิจ เพื่อให้เกิด
ความเข้าใจแนวคิดของการนับถือและบูชาพญาครุฑบนทฤษฎีท่ีเป็นรูปธรรม ท่ีไม่ใช่เพียงเร่ืองราวปาฎิหาริย์ และ
ศึกษาแนวคิดในวิธีการเล่าเร่ืองพญาครุฑ ท่ีนอกเหนือจากสัญลกัษณ์ของอ านาจบารมี รวมถึงทิศทางของธุรกิจ ในเมื่อ
ธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบัวตัถุมงคลพญาครุฑมีเม็ดเงินสะพดัจ านวนมาก และแนวคิดวิธีท ากลยุทธ์ทางการการตลาดอย่างไร
ให้สอดคลอ้งกบัการตลาดความศรัทธาท่ีมีต่อพญาครุฑ 

ผลการวิจัยด้วยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก พบว่าผูท่ี้นับถือพญาครุฑจะนับถือหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร 
ดว้ย และหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร กบัพญาครุฑเสมือนเป็นหน่ึงเดียวกนั ดว้ยช่ือเสียงของหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร ท่ี
สั่งสมมาเป็นเวลานานดา้นพญาครุฑ ดงัท่ีมีผูต้ั้งสมญานามให้ท่านว่า “ราชาแห่งครุฑ” และดว้ยความเมตตาท่ีท่านมีให้
ลูกศิษย์ญาติธรรม ท าให้ลูกศิษย์ญาติธรรมต่างมีความนับถือต่อท่าน และอยากจะบอกต่อให้ผูอ้ื่นได้รับรู้และสัมผสั
เร่ืองของพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร เช่นเดียวกับตน นอกจากน้ีหลักค าสอนหลักท่ีท่านมกัจะเน้นย  ้าคือ
เร่ือง “ความกตัญญู” ท่ีสอดคลอ้งกับการเล่าเร่ืองต านานพญาครุฑ และนอกจากน้ีวตัถุมงคลพญาครุฑ ท่ีจดัสร้างโดย
หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร ยงัเป็นท่ีต้องการของตลาดในกลุ่มผูส้ะสม จนท าให้ราคาสูงข้ึนเร่ือยๆ ด้วยปัจจัยประกอบ
ต่างๆ หากแม้วตัถุมงคลพญาครุฑจะมีราคาสูง แต่ส าหรับผูท่ี้มีความเช่ือในพญาครุฑ และความศรัทธาต่อหลวงพ่อ
วราห์แลว้ ก็ย่อมจะตอ้งหามาไวใ้นครอบครอง 
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91 หนา้ 



ง 
 

 
สารบัญ 

 
 

  หน้า 
กิตติกรรมประกาศ  ข 
บทคัดย่อ  ค 
สารบัญตาราง  ช 
สารบัญรูปภาพ  ซ 
บทที่ 1  บทน า 1 

1.1 ที่มาและความส าคญัของปัญหา 1 
1.2 วตัถุประสงคข์องการวิจยั 7 
1.3 ประโยชน์ที่คาดว่าจะไดร้ับ 7 
1.4 ขอ้จ ากดั 8 

บทที่ 2  แนวคิด ทฤษฎี เเละทบทวนวรรณกรรม 
2.1 นิยามค าศพัทท์ี่เก่ียวขอ้งในงานวิจยั 9 
2.2 ต านาน เร่ืองเล่า ความเป็นมา เร่ืองราวเก่ียวกบัพญาครุฑ 12 

2.2.1 เร่ืองราวต านานพญาครุฑตามหลกัความเช่ือ ศาสนา และวฒันธรรม 
พญาครุฑกบัศาสนาฮินดู 13 

2.2.2 เร่ืองราวต านานพญาครุฑตามหลกัความเช่ือ ศาสนา และวฒันธรรม 
พญาครุฑกบัพุทธศาสนา 16 

2.2.3 พญาครุฑในดา้นวฒันธรรม และสัญลกัษณ์ที่เก่ียวขอ้งกับสถาบนัชาติ 
ศาสนา พระมหากษตัริย ์ 20 

2.2.4 ครุฑ กบัคุณสมบตัิผูน้ า 
2.3 ประวตัิพระครูวิศิษฏพ์ิทยาคม (หลวงพ่อวราห์ ปญฺุญวโร) 27 
2.4 แนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวขอ้ง 30 

2.4.1 แนวคิดเร่ืองทฤษฎีแบรนด์บุคคล (Personal Branding) 30 
2.4.2 แนวคิดเร่ืองทฤษฎีการเล่าเร่ือง (Story Telling) 33 
2.4.3 แนวคิดเร่ืองทฤษฎีการส่ือสารแบบปากต่อปาก (Word Of Mouth : WOM)

 35 



จ 
 

สารบัญ (ต่อ) 
 

 
  หน้า 

2.4.4 แนวคิดเร่ือง การตลาดแห่งศรัทธา (Faith Marketing) 38 
บทที่ 3  วิธีด าเนินการวิจัย 41 

3.1 แผนการเก็บขอ้มูล 41 
3.2 เคร่ืองมือที่ใชใ้นการวิจยั 42 

3.2.1  การศึกษาเร่ืองเล่า ประวตัิศาสตร์ ต านาน 
และประวตัิความเป็นมาของพญาครุฑ (History) จากแหล่งขอ้มูลต่างๆ 42 

3.2.2 การสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) 42 
3.2.3 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) 43 

3.3 ลกัษณะของค าถามเบื้องตน้ 44 
3.3.1 ขอ้มูลแบบสอบถาม 45 
3.3.2 กลุ่มประชากรในการศึกษา 45 
3.3.3 การสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) 48 

3.4 การวิเคราะห์ขอ้มูล 48 
3.5  ความเส่ียงในการเก็บขอ้มูล และวิเคราะห์ขอ้มูล 48 
3.6 แผนส ารองในการเก็บขอ้มูล 50 

บทที่ 4  ผลการวิจัย 51 
4.1 กระบวนการเก็บขอ้มูล 51 
4.2 การเก็บขอ้มูลเบื้องตน้ 51 
4.3 ความทา้ทายและอุปสรรคของการเก็บขอ้มูล 52 
4.4 แนวคิดจากการเก็บขอ้มูล 53 

4.4.1 รวบรวมวิเคราะห์ขอ้มูลกจากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Dept Interview) 53 
4.4.2 รวบรวมวิเคราะห์ขอ้มูลกจากการสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant 

Observation) 57 
4.5 การสรุปแนวคิดส าคญั และแนวคิดทฤษฎีหลกั 58 

บทที่ 5  สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 80 
5.1 สรุปผลการวิจยั 80 



ฉ 
 

สารบัญ (ต่อ) 
 

 
  หน้า 

5.2   อภิปรายผล และขอ้เสนอแนะ 83 
บรรณานุกรม  86 
ประวัติผู้วิจัย 91 



ช 
 

 
สารบัญตาราง 

 
 

ตาราง  หน้า 
 4.1 เปรียบเทียบคุณลกัษณะพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร 60 



ซ 
 

 
สารบัญรูปภาพ 

 
 

รูปภาพ  หน้า 
 1.1 พระราชลญัจกรประจาํรัชกาลที่ 9 2 
 1.2 องคพ์ญาครุฑ วดัโพธิทอง กรุงเทพมหานคร 4 
 1.3 พิพิธภณัฑค์รุฑ อ.บางปู จ.สมุทรปราการ 4 
 1.4. องคบ์ูชาพญาครุฑ รุ่น “เจริญพร” ขนาดพิมพใ์หญ่ ความสูง 20 น้ิว  
 และขนาดพิมพเ์ล็ก ความสูง 10 น้ิว 5 
 1.5.   เอกสารประกอบการจองวตัถุมงคล รุ่น “เจริญพร” ระบุรายละเอียด ราคา  
 และวตัถุประสงคใ์นการจดัสร้างและเช่าบูชา 6 
 2.1    วาดจากตาํนานพญาครุฑ : พญาครุฑขณะจบันาคกินเป็นอาหาร 16 
 2.2 ศิลปะรูปป้ันครุฑ ตามความเช่ือของเช้ือชาติต่างๆในทวีปเอเชีย 21 
 2.3 พญาครุฑ ไมส้ลกั ปิดทอง สมยักรุงศรีอยุธยา 22 
 2.4 ครุฑ แบบศิลปะธิเบต 22 
 2.5 ครุฑ แบบศิลปะบาหล ี 23 
 2.6 อุทยานวฒันธรรมการูดา้วิษณุเคนคานา เมืองบาหลี ประเทศอินโดนีเชีย 23 
 2.7 รูปป้ันครุฑ อุทยานวฒันธรรมการูดา้วิษณุเคนคานา เมืองบาหลี ประเทศอินโดนีเชีย 24 
 2.8 ธงชยัราชกระบี่ยุทธนอ้ย (ขวา) และธงชยัพระครุฑพ่าห์ (ซ้าย) เชิญบนรถยนต ์ 
 ทางดา้นซ้าย และดา้นขวาของรถยนตพ์ระที่นัง่ และเชิญธงมหาราชใหญ่บนเสาธง 
 รถยนตพ์ระที่นัง่ ในพิธีถวายสัตยป์ฏิญาณตนและสวนสนามของทหารรักษาพระองค ์

ประจาํปีพุทธศกัราช ๒๕๕๓ 24 
 2.9 เรือพระที่นัง่นารายณ์ทรงสุบรรณ ในรัชกาลที่ 9 25 
 2.10 พระครูวิศิษฏพ์ิทยาคม (หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร) 27 
 2.11 Model of Three Acts of Structure 34 
 4.1 วตัถุมงคลพญาครุฑของผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านหน่ึง 56 
 4.2    พญาครุฑรุ่นลา้งอาถรรพ ์1 พ.ศ. 2536 วสัดเุน้ือทองคาํ ขนาดพิมพใ์หญ่ 56 
 4.3 องคบ์ูชาพญาครุฑ รุ่นเหยียบเงินเหยียบทอง วสัดุเน้ือบรอนซ์ และมีเลข 
 กาํกบัองค ์99/199 69 



ฌ 
 

สารบัญรูปภาพ (ต่อ) 
 

 
รูปภาพ  หน้า 
 4.4   บตัรเชิญร่วมงานอุปสมบทหลวงพ่อวราห์ เมื่อปี พ.ศ. 2528 70 
 4.5 ภาพถ่ายคณะสงฆท์ี่มีหลวงพ่อวราห์อยู่ (ในรูป พระสงฆรู์ปที3่ จากซ้ายมือ)  

 และบิดาของคุณเติมศกัดิ์  (ในรูป ชายใส่แว่นดาํ ขวามือ) ที่ไดร่้วมคณะไปดว้ย 70 
 4.6 วตัถุมงคลพญาครุฑรุ่นต่างๆของวดัโพธิทอง ส่วนหน่ึงที่คุณเติมศกัดิ์สะสมไว ้ 71 
 4.7 ร้านจาํหน่ายวตัถุมงคล บริเวณ ชั้น 2 ตึกกรรมฐาน วดัโพธิทอง #72 
 4.8 บรรยากาศของผูท้ี่มาบูชาวตัถุมงคลพญาครุฑ และรอเขา้พบหลวงพ่อวราห์ 72 
 4.9 การถ่ายทอดสด ผ่าน Facebook Live เพื่อจาํหน่ายหรือทาํการประมูลวตัถุมงคล 

 พญาครุฑ 73 
 4.10 โฆษณาทางแฟนเพจเฟสบุ๊คของแบรนด์ผลิตภณัฑบ์าํรุงผิวหนา้ ที่ทาํโฆษณาในรูปแบบ

การตลาดส่วนบุคคล (Personalized Marketing) ของแบรนด์ผลิตภณัฑบ์าํรุงผิวหนา้ 76 
 4.11 ปัจจยัที่มีผลต่อพฤติกรรมผูบ้ริโภค (Factors Influencing Consumer Behavior) 77 
 4.12 องคพ์ญาครุฑรุ่นเจริญพร ขนาดตั้งในรถยนต ์ 78 



1 

 

 

บทที่ 1 
บทน ำ 

 
 

1.1 ที่มำและควำมส ำคัญของปัญหำ  
ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีความหลากหลายของวฒันธรรม ศาสนา และความเช่ือมา

เป็นเวลาชา้นาน มีการสะสม การผสมผสาน และส่งต่อกันมาในรูปแบบของเร่ืองเล่า ต านาน ความ
เช่ือ และพิธีกรรมต่างๆ ผ่านทางบนัทึกเป็นอกัขระ รูปภาพ สัญลกัษณ์ต่างๆ ดงัที่ไดเ้ห็นปรากฏอยู่ทั้ง
ในสถานที่ ภาพวาด งานเขียน บทประพนัธ์ งานวรรณกรรม จิตรกรรม งานศิลปะ รวมถึงการปฏิบตัิ
ผ่านพิธีกรรมส าคญัต่างๆที่เก่ียวขอ้งกบัชาติ ศาสนา พระมหากษตัริย ์ที่มีมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบนั  

ส่ิงหน่ึงที่ผูว้ิจยัไดพ้บเห็นอยู่บ่อยครั้ งจนเกิดความสนใจก็คือ “พญำครุฑ” เพราะไม่ว่า
จะที่ใด ก็จะสามารถพบสัญลกัษณ์ที่เก่ียวขอ้งกบัพญาครุฑอยู่เสมอ ไม่ว่าจะเป็นส่ิงของที่อยู่ใกลต้วัที่
สามารถพบได้ในชีวิตประจ าวนั เช่น ธนบตัร บตัรประชาชน หนังสือเดินทางประเทศไทย หรือ
เอกสารราชการอ่ืนๆ เป็นต้น หรือกระทัง่การที่สามารถพบเห็นพญาครุฑในรูปแบบของตราตั้ง ที่
ประดับอยู่บนอาคารส านักงาน ห้างร้านต่างๆ หรือพบประดับอยู่ เหนือหน้าบนัพระอุโบสถของวดั
ต่างๆ ในรูปแบบของนารายณ์ทรงครุฑ (หรือ นารายณ์ทรงสุบรรณ) ตลอดจนถึงความส าคญัของตรา
พญาครุฑ ที่มีความเก่ียวขอ้งกบัศาสนา บุคคลส าคญั และสถาบนัพระมหากษตัริย ์ดงัที่จะเห็นไดจ้าก
ตราแผ่นดินที่เป็นรูปพระครุฑพ่าห์ ตราลญัจกรประจ ารัชกาล (ราชาศพัท ์: พระราชลญัจกร) อนัเป็น
ตราประจ าพระองค์ของพระมหากษตัริยไ์ทยแต่ละรัชกาล ใชใ้นประทบัในเอกสารส าคญั อนัแสดง
ถึงพระราชอ านาจในการปกครองบริหารราชการแผ่นดิน หรือเป็นสัญลกัษณ์ที่ทรงเป็นพระประมุข
ของประเทศชาติ จึงท าให้ผูว้ิจยัเกิดความสนใจเร่ืองราวเก่ียวกบัพญาครุฑมากยิ่งข้ึน 
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ภาพ  1.1  พระราชลญัจกรประจ ารัชกาลที่ 9 
ที่มา : https://www.silpa-mag.com/history/article_31584 

 
เมื่อผูว้ิจัยได้ศึกษาเร่ืองราวของพญาครุฑเพิ่มเติมจากแหล่งข้อมูลต่างๆ และจากการ

คน้ควา้ก็พบว่าในการศึกษาต่างๆ มกัจะกล่าวถึงพญาครุฑในแง่ของความเก่ียวข้องกับงานศิลปะ 
วฒันธรรม และศาสนา รวมถึงเร่ืองเล่า ต านานของชนชาติต่างๆ ทั้งในประเทศอินเดีย (สาธารณรัฐ
อินเดีย) ที่เป็นประเทศต้นก าเนิดของศาสนาที่หลากหลาย และมีศาสนาฮินดูเป็นศาสนาหลกั ก็มี
ต านาน หรือเร่ืองเล่าของศาสนาฮินดูที่เก่ียวของกับต านานพญาครุฑ ศาสนาพุทธที่ได้ปรากฏ
เร่ืองราวของพญาครุฑอยู่ในพระไตรปิฎก และเร่ืองราวตน้ก าเนิดเร่ืองเล่าพญาครุฑและพญานาคที่มี
การบนัทึกไวอ้ย่างชดัเจน และนอกจากน้ียงัได้แผ่อิทธิพลไปยงัประเทศต่างๆโดยรอบ เช่น ประเทศ
เนปาล (สหพนัธ์สาธารณรัฐประชาธิปไตยเนปาล) อีกทั้งในเขตปกครองตนเองทิเบต ที่มีการพบรูป
ป้ันพญาครุฑ และยงัไปเผยแพร่มาถึงประเทศอินโดนีเซีย (สาธารณรัฐอินโดนิเซีย) และในประเทศ
กัมพูชา (ราชอณาจกัรกัมพูชา) ดังที่ได้พบภาพสลกัธงครุฑพ่าห์ (รูปพญาครุฑกางปีก) ที่ถือน าหนา้
ขบวนเสด็จของพระเจ้าสุริยวรมนัที่ 2 บนระเบียงปราสาทนครวดั และนอกจากน้ียงัพบหลกัฐานว่า
ความเช่ือเร่ืองพญาครุฑน้ีได้แผ่อิทธิพลมายงัประเทศไทยตั้งแต่ยุคทวารวดีเป็นต้นมา จนถึงสมัย
สุโขทยั  อยุธยา และรัตนโกสินทร์ ในประเทศไทยเองนอกจากจะพบหลกัฐานเร่ืองราวของพญา
ครุฑที่ เ ก่ียวข้องกับพุทธศาสนาและพระมหากษัตริย์รูปแบบต่างๆแล้ว  ผู ้วิจัยย ังพบว่ามีผู ้ได้
ท าการศึกษาเร่ืองราวของพญาครุฑจากต านานพญาครุฑในแง่ของเชิงสัญลักษณ์ คุณลกัษณะของ
ความเป็นผูน้ า (ดาราวรรณ เกตวลัห์ : 2563) ความเก่ียวขอ้งกบัสถาบนัพระมหากษตัริยข์องไทย และ
นอกจากน้ียงัพบว่ามีกลุ่มประชากรจ านวนหน่ึง ที่มีพฤติกรรมการนบัถือและบูชาพญาครุฑ รวมถึง
การสะสมวัตถุมงคลที่เก่ียวข้องกับพญาครุฑ และจากการสืบค้นข้อมูลทางอินเตอร์เน็ตพบว่า 
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สถานที่ที่มีช่ือเสียงเป็นที่รู้จักเป็นอย่างดีในดา้นการนบัถือและบูชาพญาครุฑ คือ วดัโพธิทอง แขวง
บางมด เขตจอมทอง กรุงเทพมหานคร และบุคคลส าคญัที่เก่ียวขอ้งกบัเร่ืองราวต านานของพญาครุฑ 
คือ พระครูวิศิษฏพ์ิทยาคม หรือ หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร 

เมื่อผูว้ิจัยได้เร่ิมท าการศึกษาเร่ืองราวของพญาครุฑเพื่อการวิจยัครั้ งน้ี พบว่านอกจาก
เร่ืองราวของพญาครุฑตามเร่ืองราว เร่ืองเล่า และต านานต่างๆที่มีการบนัทึกไว ้พบว่าสถานที่ที่มีรูป
ป้ันตวัแทนพญาครุฑ องคบ์ูชาพญาครุฑ และมีวตัถุมงคลที่เก่ียวขอ้งกับพญาครุฑ ที่มีช่ือเสียงเป็นที่
รู้จักเป็นอย่างดีในกลุ่มของผู ้ที่นับถือและบูชาพญาครุฑ และบุคคลที่สามารถให้ความรู้เก่ียวกับ
เร่ืองราวความเป็นมาของต านานพญาครุฑไดเ้ป็นอย่างดี รวมถึงกลุ่มตวัอย่างของงานวิจยัที่เราสนใจ 
สถานที่นั้น คือ วดัโพธิทอง แขวงบางมด เขตจอมทอง กรุงเทพมหานคร (วดัโพธิทอง บางมด) ผูว้ิจยั
จึงตดัสินใจที่จะไปหาค าตอบของการศึกษาครั้ งน้ีที่วดัโพธิทอง  และบุคคลส าคญัที่ผูน้บัถือและบูชา
พญาครุฑ เปรียบเสมือนท่านเป็นหน่ึงเดียวกบัพญาครุฑ คือ “พระครูวิศิษฏพ์ิทยาคม หรือ หลวงพ่อ
วราห์ ปุญฺญวโร” ที่เป็นที่เคารพนบัถือและศรัทธาของลูกศิษยญ์าติธรรม นอกจากน้ีผูว้ิจยัไดพ้บเห็น
พิธีกรรมการบูชาสักการะพญาครุฑ และการรอเขา้พบ และกราบเคารพหลวงพ่อวราห์ ของลูกศิษย์
ญาติธรรม และพฤติกรรมการเช่าบูชาวตัถุมงคลเก่ียวขอ้งกับพญาครุฑ ร่วมถึงวตัถุมงคลชนิดอ่ืนๆ 
ของวดัโพธิทอง ผูว้ิจยัจึงตอ้งการที่จะศึกษาต่อไปว่าผูท้ี่พฤติกรรมการนบัถือและบูชาพญาครุฑนั้นมี
แนวคิดอย่างไร เหตุผลใดจึงนบัถือและบูชาพญาครุฑ ในเมื่อยงัไม่มีผูใ้ดที่เคยพบ หรือเห็นพญาครุฑ  
รวมถึงแนวคิดและเหตุผลว่าท่ามกลางกระแสการนับถือส่ิงศักดิ์ สิทธ์ิที่มีอยู่อย่างหลากหลายใน
ประเทศไทย และกระแสการนับถือส่ิงศกัดิ์ สิทธ์ิน้ีก็มีการเปล่ียนแปลงอยู่ตลอดตามกาลเวลา และ
ตามความนิยม ตามยุคสมยันั้นๆ แลว้ด้วยเหตุผลใดกลุ่มคนเหล่าน้ีถึงได้เลือกที่จะนับถือและบูชา
พญาครุฑ และในกลุ่มของผูท้ี่นบัถือและบูชาพญาครุฑมีแนวคิดที่คลา้ยคลึงหรือแตกต่างกันอย่างไร
บา้ง รวมถึงมุมมองของผูท้ี่นบัถือและบูชาพญาครุฑที่มีต่อหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร ในแง่ของความ
เช่ือมโยงกนัในลกัษณะของการสร้างแบรนด์บุคคล (Personal Branding) 

รวมถึงอีกสถานที่หน่ึงที่ผูว้ิจยัไดเ้ดินทางไปหาขอ้มูลในการวิจยัเพิ่มเติม คือ พิพิธภณัฑ์
พญาครุฑ ซ่ึงเป็นพิพิธภณัฑพ์ญาครุฑที่ใหญ่ที่สุดในเอเชีย เป็นอีกสถานที่ที่มีการบอกเล่าเร่ืองราว
ของพญาครุฑ และจัดแสดงองค์พญาครุฑจ านวนมาก ซ่ึงพญาครุฑทั้งหมด ณ พิพิธภณัฑ์ครุฑ คือ
ตราตั้งพญาครุฑที่เคยจัดตั้งอยู่บนอาคารสาขาท าการของธนาคารนครหลวงไทย ธนาคารธนชาติ 
(ปัจจุบนัไดม้ีการควบรวมกิจการ และมีการใชช่ื้อใหม่ คือ ธนาคารทหารไทย-ธนชาติ)  

ถึงแมว้่าเร่ืองราวของพญาครุฑจะเป็นเร่ืองของต านาน เร่ืองเล่า ความเช่ือ ความศรัทธา 
หรือพญาครุฑกับการเป็นตัวแทนของอ านาจ บารมี ความยิ่งใหญ่ หรือแม้กระทั่งแนวคิดด้าน
อิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริย ์หรือเร่ืองราวที่เหนือธรรมชาติ อนัเป็นเร่ืองราวของประสบการณ์และความเช่ือ
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ส่วนบุคคล แต่ในแง่ของแนวคิดที่มีความเป็นรูปธรรม รวมถึงแนวคิดดา้นธุรกิจและการตลาด ก็เป็น
อีกแง่มุมที่น่าสนใจ เป็นการน าเสนอมุมมองที่อยู่บนทฤษฎีที่ผูว้ิจยัประสงคจ์ะน ามาอธิบายส่ิงที่เป็น
นามธรรมให้ออกมาเป็นรูปธรรมไดเ้ป็นอย่างดี ทั้งน้ีเพื่อความรู้และความเขา้ใจของบุคคลทัว่ไปที่ได้
ศึกษางานวิจยัน้ี 

 

 
ภาพ  1.2  องคพ์ญาครุฑ วดัโพธิทอง กรุงเทพมหานคร 
ที่มา : ถ่ายภาพโดยผูว้ิจยั 

 

 
ภาพ  1.3  พิพิธภณัฑค์รุฑ อ.บางปู จ.สมุทรปราการ 
ที่มา : ถ่ายภาพโดยผูว้ิจยั 
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จากปรากฎการณ์ที่เกิดข้ึนเมื่อช่วงเดือนกุมภาพนัธ์ พ.ศ. 2565 ที่วดัโพธิทอง ได้มีการ
เปิดจองวตัถุมงคลพญาครุฑ และองค์บูชาพญาครุฑ รุ่น “เจริญพร” ซ่ึงเป็นวตัถุมงคลพญาครุฑรุ่น
ล่าสุดที่ทางวดัโพธิทองได้จดัสร้างข้ึนในปี พ.ศ. 2565 ซ่ึงความส าคญัของรุ่นเจริญพร คือ เป็นรุ่นที่
จัดสร้างในปีที่หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร เจริญอายุวฒันาครบ 60 ปี หรือที่มีผูนิ้ยมเรียกกันว่า “รุ่น
แซยิด” มีบุคคลทัว่ไปที่นบัถือและบูชาพญาครุฑ รวมถึงผูท้ี่ท าธุรกิจเก่ียวกับการจ าหน่ายวตัถุมงคล
เก่ียวกบัพญาครุฑจ านวนมากที่เดินทางมาเขา้คิวรอที่จะจองและเช่าบูชาวตัถุมงคลพญาครุฑรุ่นเจริญ
พร ณ วดัโพธิทอง โดยที่สถานการณ์โควิดไม่ได้เป็นอุปสรรคต่อความตั้งใจเดินทางมา เพื่อส่ังจอง
วตัถุมงคลพญาครุฑของผูท้ี่ตอ้งการเช่าบูชาเลย (แมว้่าภายหลงัตอ้งยกเลิกวิธีการเดินทางเขา้มาจอง
วตัถุมงคล ณ วดัโพธิทอง เน่ืองจากเพื่อป้องกนัความเส่ียงของการระบาดโรคติดเช้ือโควิด 19)  

 

 
ภาพ  1.4  องค์บูชาพญาครุฑ รุ่น “เจริญพร” ขนาดพิมพ์ใหญ่ ความสูง 20 น้ิว และขนาดพิมพ์เล็ก 
ความสูง 10 น้ิว 
ที่มา : เฟสบุ๊คแฟนเพจ ราชาแห่งครุฑ ลา้งอาถรรพ์2 

 
ส าหรับการจองและบูชาวตัถุมงคลพญาครุฑรุ่นเจริญพรในครั้ งน้ี ทางผูว้ิจยัไดค้ านวน

มูลค่าคร่าวๆ โดยอา้งอิงจากเอกสารประกอบการจองวตัถุมงคลพญาครุฑ รุ่นเจริญพร ในรูปแบบ
ต่างๆแล้ว พบว่ามีมูลค่ามากกว่าห้าสิบล้านบาท อีกทั้ งมีผู ้ที่มาจองและเช่าบูชาเพื่อการน าไปจัด
จ าหน่ายต่อในราคาที่สูงกว่าราคาจากเอกสารประกอบการจองวตัถุมงคลพญาครุฑ และมีผูท้ี่ยินดี
พร้อมจะจ่ายเงินในราคาที่สูงกว่าราคาเปิดจอง ซ่ึงหมายถึงความตอ้งการของตลาดที่มากกว่าจ านวน
ที่ผลิตออกมาจัดจ าหน่าย และเหตุผลที่มาว่าท าไมวตัถุมงคลพญาครุฑถึงเป็นที่ตอ้งการจ านวนมาก 
จึงยิ่งสร้างความสนใจให้กับผูว้ิจัย ด้วยจ านวนเงินที่สะพดัในการจัดจ าหน่ายวตัถุมงคลพญาครุฑ
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จ านวนมากน้ี ท าให้ผูว้ิจัยสนใจอยากศึกษาเร่ืองราวของการนับถือและบูชาพญาครุฑในแง่มุมของ
ทฤษฎีและแนวคิดของผูท้ี่นบัถือและบูชาพญาครุฑ รวมถึงผูท้ี่สะสมวตัถุมงคลพญาครุฑ และแง่มุม
ทางธุรกิจและการตลาดของผูท้ี่ท าธุรกิจเก่ียวกบัการจดัจ าหน่าย เช่าบูชาวตัถุมงคลพญาครุฑทั้งแบบ
มีหน้าร้านและร้านคา้ออนไลน์ในมุมต่างๆให้มากข้ึน รวมถึงราคาของวตัถุมงคลพญาครุฑรุ่นอ่ืนๆ 
ที่ไดม้ีการจดัสร้างก่อนหน้าน้ี ก็ไดจ้ดัจ าหน่ายจนหมด และมีการน าไปเกร็งก าไรในราคาที่สูงข้ึน ก็
ยิ่งเป็นประเด็นที่น่าสนใจว่าเพราะเหตุผลใด ไม่ว่าทางวดัโพธิทองจะจัดให้เช่าบูชาวตัถุมงคลพญา
ครุฑรุ่นใด ก็เป็นที่ตอ้งการจ านวนมาก และยงัไม่เพียงพอต่อความตอ้งการของผูเ้ช่าบูชา 

 

 
ภาพ  1.5  เอกสารประกอบการจองวตัถุมงคล รุ่น “เจริญพร” ระบุรายละเอียด ราคา และวตัถุประสงค์
ในการจดัสร้างและเช่าบูชา 
ที่มา : เฟสบุ๊คแฟนเพจ ราชาแห่งครุฑ ลา้งอาถรรพ์2 
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1.2 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย  
1. เพื่อศึกษาวิธีการเล่าเร่ืองราวพญาครุฑ (Story Telling)  
2. เพื่อศึกษาแนวคิดที่อธิบายความเช่ือมโยงระหว่างพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์ 

ปุญฺญวโร ที่หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร เปรียบเสมือนตวัแทนของพญาครุฑ โดยอธิบายและน าเสนอ
เร่ืองราวของพญาครุฑในแง่มุมที่บุคคลทัว่ไปอาจไม่เคยทราบมาก่อน และเพื่อให้ทราบถึงเร่ืองราว 
ต านานของพญาครุฑ ที่นอกเหนือจากเร่ืองราวของแนวคิดเร่ืองอิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริย์ โดยเร่ืองราว
ต านานของพญาครุฑจะไดถู้กน าเสนอออกมาเป็นรูปธรรม สามารถจบัตอ้งไดจ้ริง 

3. เพื่อศึกษาแนวคิดของผูท้ี่สะสมวตัถุมงคล และจดัจ าหน่ายวตัถุมงคลที่เก่ียวกับพญา
ครุฑและเพื่อศึกษาเหตุผลที่แทจ้ริงของการนบัถือและบูชาพญาครุฑ และสะสมวตัถุมงคลพญาครุฑ 
ที่นอกเหนือจากเร่ืองราวของแนวคิดเร่ืองอิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริย ์
 
 

1.3 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ  
1. ช่วยให้เกิดความเขา้ใจในแนวคิดของการนบัถือและบูชาพญาครุฑ ที่นอกเหนือจาก

เร่ืองราวของแนวคิดเร่ืองอิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริย์  โดยเร่ืองราวของพญาครุฑจะถูกน าเสนอออกมาใน
รูปแบบที่เป็นรูปธรรม สามารถจบัตอ้งไดจ้ริง 

2. เป็นกระบอกเสียงในการสร้างความเขา้ใจถึงเหตุผลที่แทจ้ริงของการนบัถือและบูชา
พญาครุฑ ที่นอกเหนือจากเร่ืองราวของแนวคิดเร่ืองอิทธิฤทธ์ิปาฏิหารย  ์  

3. เพื่อศึกษารูปแบบของธุรกิจ วิธีการทางการตลาด แนวคิดที่เก่ียวกับการจดัจ าหน่าย
วตัถุมงคลที่เก่ียวกบัพญาครุฑ   

4. บุคคลทั่วไปที่ได้ศึกษางานวิจัยน้ีสามารถน าไปต่อยอดธุรกิจด้านอ่ืนๆ ที่มีความ
เก่ียวขอ้งกับวตัถุมงคลพญาครุฑ หรือน าเอาความแนวคิดของกลุ่มผูท้ี่นับถือและบูชาพญาครุฑ  มา
ประกอบการตัดสินใจในธุรกิจอ่ืนๆที่มีรูปแบบใกล้เคียงกัน หรือน าไปใช้ต่อยอดในธุรกิจต่าง
อุตสาหกรรมกนัได ้ 

5. เป็นการให้ข้อมูลเพิ่มเติมส าหรับผู ้ที่สนใจในเร่ืองราวของพญาครุฑ หรือผู ้ที่
ต้องการจะมาบูชาสักการะพญาครุฑ และพระครูวิศิษฏ์พิทยาคม (หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร) ณ วดั
โพธิทอง บางมด กรุงเทพมหานคร 
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1.4 ข้อจ ำกัด  
ในการวิจัยครั้ งน้ีเก็บขอ้มูลโดยการสัมภาษณ์ โดยท าการสัมภาษณ์จากกลุ่มตวัอย่างที่

เป็นผูท้ี่นับถือและบูชาพญาครุฑ ที่เดินทางมาสักการะองค์พญาครุฑ และพระครูวิศิษฏ์พิทยาคม 
(หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร) ณ วดัโพธิทอง บางมด กรุงเทพมหานครเท่านั้น โดยไดท้ าการเก็บขอ้มูล
ระหว่างเดือนเมษายน ถึง มิถุนายน พ.ศ. 2565  

การลงพื้นที่ไปเก็บข้อมูลภายใต้สถานการณ์โควิด19 ที่ก าลังระบาด อาจจะต้องมี
มาตรการในการป้องกนัระหว่างบุคคล และบางท่านตอ้งให้สัมภาษณ์ผ่านทางโทรศพัท ์หรือช่องทาง
ออนไลน์ เน่ืองจากความสะดวกด้านเวลาและเพื่อป้องกันโรคระบาดโควิด19 ทั้งน้ีเพื่อสร้างความ
ปลอดภัยและสะดวกใจในการสัมภาษณ์ระหว่างผู ้วิจัยและผู ้ให้สัมภาษณ์ และนอกจากน้ีต้อง
ระมดัระวงัในการถามค าถามต่างๆ เพราะเป็นค าถามที่เก่ียวขอ้งกับส่ิงศกัดิสิทธ์ิหรือบุคคลที่เป็นที่
นับถือบูชา และเป็นเร่ืองราวของแนวคิด ความศรัทธา และความเช่ือส่วนบุคคล ต้องระมดัระวงั
ไม่ให้เกิดการเห็นดว้ย หรือขดัแยง้จนเกิดสถานการณ์ที่อึดอดัเกิดข้ึนระหว่างสัมภาษณ์ และตอ้งระวงั
ว่าค าถามจะเป็นการช้ีแนะหรือเป็นไปในลกัษณะของการสร้างความงมงาย แต่ตอ้งระวงัไม่ให้ดูเป็น
การลบหลู่ รวมถึงผูถู้กสัมภาษณ์ หรือผูต้อบค าถามอาจจะให้ขอ้มูลได้ไม่ครบ หรือครอบคลุมทุก
ประเด็นค าถามตามที่ไดต้ั้งไว ้ 
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และทบทวนวรรณกรรม 

 
 

งานวิจัยครั้ งน้ีผู ้วิจัยได้ค้นควา้ข้อมูลพื้นฐานจากแนวคิด ทฤษฎี และบทความหรือ
งานวิจัยที่เก่ียวข้อง รวมถึงบันทึกรายการโทรทัศน์ และรายการทางช่องทางออนไลน์ เพื่อเป็น
พื้นฐานในการศึกษา “พญาครุฑ ต านาน ความเช่ือ ความศรัทธา และทิศทางธุรกิจ” โดยมีประเด็นที่
ใชใ้นการศึกษา ดงัน้ี  

1. นิยามค าศพัท ์
2. ต านาน เร่ืองเล่า ความเป็นมา เร่ืองราวเก่ียวกบัพญาครุฑ 
3. ประวตัิของพระครูวิศิษฏพ์ิทยาคม (หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร) 
4. แนวคิดเร่ือง ทฤษฎีแบรนด์บุคคล (Personal Branding) 
5. แนวคิดเร่ือง ทฤษฎีวิธีการเล่าเร่ืองราว (Story Telling)  
6. แนวคิดเร่ือง ทฤษฎีการส่ือสารแบบปากต่อปาก (Word of mouth : WOM)  
7. แนวคิดเร่ือง การตลาดแห่งศรัทธา (Faith Marketing) 

 
 

2.1 นิยำมค ำศัพท์ที่เกี่ยวข้องในงำนวิจัย 
 

พญำครุฑ 
พญาครุฑ คือ พญานกในเทพนิยาย เป็นพาหนะของพระนารายณ์ ใช้เป็นตราแผ่นดิน

และเคร่ืองหมายทางราชการ (ราชบณัฑิตยสถาน, 2525)  
พญาครุฑ ตามความเช่ือของศาสนาฮินดู คือพาหนะของพระนารายณ์ ส่วนคติธรรม

ทางศาสนาพุทธเช่ือว่าเป็นสัตวป่์าหิมพานต์ที่จับนาคกินเป็นอาหาร และตามคติไทยโบราณเช่ือว่า 
ครุฑเป็นสัตว์วิเศษที่มีหัว ปีก เล็บ จะงอยปากแบบนกอินทรีย ์ล าตวัแขนขาสีทองใบหน้าขาว ปีก
แดง หางแผ่ทางก้นเหมือนนก เคร่ืองประดับประจ าตวัมีทองกรสวมแขน ก าไลขอ้มือ ก าไลขอ้เทา้ 
สวมชฎาทรงมงกุฎน ้าเตา้ สวมสายสร้อย นุ่งผา้ชายเฟือยมีห้อยหนา้ (ไม่ทราบผูแ้ต่ง : 2532) 

พญาครุฑ ในวรรณคดีทางสันสกฤตมีความเช่ือมโยงกับอ านาจทางธรรมชาติเสมือน
พระอาทิตย์ พลังอ านาจแห่งแสงสว่างแรงโรจน์ของดวงอาทิตย์จะขจัดความมืดมิด ครุฑจึงเป็น
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ตัวแทนของความดี เปรียบดังแสงสว่างที่มีบทบาทหน้าที่ปัดเป่า  เหล่าร้ายในความมืดให้ส้ิน 
(กฤษณะ,ทรงยศ : 2563) 

ความหมายของพญาครุฑส าหรับงานวิจยัน้ีคือ เทพที่มีลกัษณะของร่างกายใหญ่โต มี
แขนขาเหมือนกับคน ลักษณะศีรษะเป็นนก มีจะงอยปากแข็งแรง มีปีกสีทองกว้างใหญ่ สวม
เคร่ืองประดบัองคอ์ย่างสวยงาม เป็นผูม้ีความแข็งแกร่ง ความเฉลียวฉลาด ความกลา้หาญ และเป็นผู ้
ที่มีความกตญัญูต่อมารดาเป็นอย่างยิ่ง และยงัเป็นสัญลกัษณ์ส่ือถึงความยิ่งใหญ่ อ านาจ บารมี และ
เป็นนบัถือของผูท้ี่มีความเช่ือ ความศรัทธาในพญาครุฑ  
 

ควำมเช่ือ  
ความเช่ือ คือความความรู้สึกนึกคิดหรือการยอมรับในส่ิงใดส่ิงหน่ึงของคนในสังคมที่

ยึดมัน่ อาจมีเหตุผลหรือไม่มีเหตุผลก็ได ้(ปวนัพสัตร์, 2556) 
ความเช่ือเป็นนามธรรมไม่อาจจะสัมผสัได้ด้วยอวยัวะหรือระบบสัมผสัส่วนใด โดย

ความเช่ือ คือการยอมรับในคุณค่าของส่ิงใดส่ิงหน่ึงซ่ึงเป็นที่พึ่งและน าไปปฏิบตัิ (วราลี : 2564) 
ความหมายของความเช่ือในงานวิจยัน้ี คือ การยอมรับนบัถือว่าเป็นความจริง หรือเช่ือ

ว่ามีอยู่จริง การยอมรับนับถือน้ีอาจจะมีหลกัฐานที่จะพิสูจน์ หรืออาจจะไม่มีหลกัฐานพิสูจน์ส่ิงนั้น
ให้เห็นจริง สามารถหาค าตอบได้เท่าที่มีความรู้  ได้เรียนรู้  ได้พบเจอ หรือได้รับสารมาจาก
ประสบการณ์ของคนในกลุ่มสังคมนั้น และตดัสินว่าส่ิงเหล่านั้นเป็นเหตุเป็นผลกนั และตดัสินใจเช่ือ
ในส่ิงนั้น  
 

ควำมศรัทธำ 
ความศรัทธา คือ น. ความเช่ือ ความเล่ือมใส (ราชบณัฑิตยสถาน, 2525)  
ความศรัทธา คือ การเช่ืออย่างมีเหตุผล เช่ืออย่างมีปัญญา มีเหตุผลมาประกอบการ

พิจารณา หากศรัทธาเพียงอย่างเดียวอาจเป็นความงมงาย จึงตอ้งมีปัญญาประกอบดว้ย 
ความศรัทธา ในคมัภีร์พระเถรวาทแสดงศรัทธาไว้2ประการ ศรัทธาที่ประกอบด้วย

ปัญญา และศรัทธาที่ไม่ประกอบดว้ยปัญญา อนัประกอบดว้ยการเจริญวิปัสสนาภาวนา เป็นตวัเช่ือม
ท าให้มิตรนั้นเขา้มามีอิทธิพลชักจูงได ้หรือปัจจยัเคร่ืองเช่ือมระหว่างมิตรกบัอิทธิพลที่เกิดข้ึนในใจ 
ได้แก่ ความเล่ือมใส ความนิยมชมชอบ ความซาบซ้ึงใจ เมื่อเกิดศรัทธาแลว้ แมต้วัมิตรจะอยู่ไกล
ไม่ไดค้ลุกคลี ก็มีอิทธิพลได ้(พระสุพิทกัษ,์ 2561) 

ความหมายของความศรัทธาในงานวิจัยน้ี คือ ความรู้สึกเช่ือถือ เช่ือมัน่อย่างมาก เกิด
จากเหตุการณ์หรือประสบการณ์ที่ไดป้ระสบพบเจอมาดว้ยตนเอง เป็นความเช่ือที่มีเหตุและผลน ามา
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ประกอบการพิจารณาตระหนักรู้ตามความจริง พิจารณาดว้ยสติปัญญาแลว้จึงเช่ือ เมื่อมีความศรัทธา
แลว้จะมีอิทธิพลต่อจิตใจ การเลือกเป็นส่ิงที่หยึดเหน่ียวจิตใจ เป็นแนวทางในการก าหนดพฤติกรรม 
หรือเป็นหลกัในการด าเนินชีวิตของตน 
 

ควำมกตัญญู 
ความกตญัญู คือ ว. ซ่ึงรู้อุปการะที่ท่านท าให้, ซ่ึงรู้คุณท่าน, เป็นค าคู่กันกับ กตเวที. 

(ราชบณัฑิตยสถาน, 2525) 
ความกตญัญู คือ การรู้คุณ การสนองคุณคน หรือการมีน ้ าใจร าลึกถึงอุปการคุณที่ตน

ไดร้ับดว้ยความส านึกในบุญคุณ การกตญัญูต่อบิดามารดาถือเป็นยอดแห่งความากตญัญู และยงัตอ้ง
มีความกตญัญูต่อผูม้ีพระคุณอ่ืนๆ ที่ให้ความช่วยเหลืออุปการะ ที่ไดช่ื้อว่าผูม้ีพระคุณ (ทวี บุณยเกต, 
2524) 

ความกตญัญู สามารถท าให้เกิดข้ึนในจิตใจของทุกๆ คนได้ หากได้ตระหนักในคุณ
ความดีของผูอ่ื้นอยู่เสมอ มองให้เห็นคุณค่าของทุกๆคน ที่ถ่ายทอดส่ิงที่ดีงามมาสู่ตวัเรา คุณธรรมน้ี
จะเจริญงอกงาม (พระราชภาวนาพิสุทธ์, 2551) 

ความหมายของความกตญัญูในงานวิจัยน้ี คือ  การรู้คุณ สนองคุณ ระลึกถึงผูท้ี่ได้ให้
การอุปการะ ส านึกในบุญคุณ เช่นการกตญัญูต่อบิดามารดา การกตญัญูต่อผูม้ีพระคุณอ่ืนๆ ที่เคยได้
ให้การช่วยเหลือ 
 

ควำมเมตตำ 
ความเมตตา ตามราชบณัฑิตยสภา คือ น. ความรักและเอ็นดู ความปรารถนาจะให้ผูอ่ื้น

ไดสุ้ข เป็นขอ้ ๑ในพรหมวิหาร ๔ คือ เมตตา กรุณา มุทิตา อุเบกขา (ราชบณัฑิตยสถาน, 2525) 
ความเมตตา คือองคป์ระกอบของพรหมวิหารส่ี เป็นความรู้สึกสงสารเมื่อให้ผูอ่ื้นไดร้ับ

ความทุกข์ จะเกิดความหวัน่ใจ คิดอยากจะช่วยเหลือ ปรารถนาให้ผู ้อ่ืนมีความสุข พ้นทุกข์ อาจ
ช่วยเหลือด้วยก าลังปัญญา ก าลังทรัพย์เท่าที่ท าได้ หรือหากช่วยไม่ได้ก็แนะน าผู ้อ่ืนที่มีก าลงัมา
สงเคราะห์แทน หรือช้ีแนะทางให้เขาไดห้ลุดพน้ทุกข ์(ภทัระพงษ,์ 2563)  

ความเมตตา คือการเจริญและการแผ่ความรักในสัตวท์ั้งหลายดว้ยจิตเสมอกนั อนัตั้งอยู่
บนฐานของความถูกต้อง เที่ยงธรรม ไม่มีอกุศลจิตใดๆเขา้แทรก เป็นความรักที่ก่อให้เกิดความสงบ
สุขอย่างเดียว ชนะกิเลสได ้และเป็นความรักของการไดไ้ปสู่สุขคติ (พระมหานิพนธ์และคณะ,2561) 

ความเมตตา คือ ไมตรี ความรัก ความปรารถนาดี ความเห็นอกเห็นใจ ความเขา้ใจที่ดี
ต่อกนั ความใฝ่ใจหรือตอ้งการสร้างเสริมประโยชน์สุขให้แก่เพื่อนมนุษยแ์ละสัตวท์ั้งหลาย เป็นการ
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สร้างความสัมพนัธ์ระหว่างบุคคล ท าให้มองกันในแง่ดี หวงัดีต่อกัน (สมเด็จพระพุทธโฆษาจารย์
,2564) 

ความหมายของความเมตตาในงานวิจัยน้ี คือ การแผ่ความรัก ความหวังดีต่อกัน 
ปรารถนาให้ผูอ่ื้นไดม้ีความสุข ไดพ้น้ทุกข ์ให้ความช่วยเหลือดว้ยก าลงัความสามารถในดา้นที่ตนจะ
สามารถท าเพื่อผูอ่ื้นได ้ 
 

พฤติกรรมกำรเช่ำบูชำ  
ผู ้วิจัยได้ให้ความหมายของพฤติกรรมการเช่าบูชา โดยอ้างอิงจาก ปัจจัยที่มีผลต่อ

พฤติกรรมการซ้ือของผูบ้ริโภค (ฉัตยาพร : 2549)  
1. ปัจจัยภายใน เกิดข้ึนอยู่ภายในจิตใจ ด้านความคิดและแสดงออก ที่ เ กิดจาก

ส่ิงแวดลอ้ม แรงจูงใจ ความรู้ ค่านิยม การให้คุณค่า ความรู้สึกช่ืนชอบ ความเช่ือถือ หรือเห็นคุณค่า
ในส่ิงหน่ึง เป็นตน้ ที่เขา้มามีผลในการเช่าบูชา 

- ปัจจัยส่วนบุคคล มาจากลกัษณะพื้นฐานส่วนบุคคล บุคลิกภาพ รูปแบบการด าเนิน
ชีวิต เป็นตน้  

- ปัจจัยในด้านจิตวิทยา เกิดจากความเช่ือถือ ความรู้ที่มี  ความคิดเห็นส่วนตวั ความ
คลอ้ยตาม ความเช่ือ ความศรัทธาที่เป็นส่ิงที่เกิดข้ึนกบัแต่ละบุคคล  เป็นประสบการณ์ส่วนบุคคล 

2. ปัจจยัภายนอก เป็นเร่ืองของสังคมและวฒันธรรม ที่เขา้มามีผลในการเช่าบูชา 
- ดา้นสังคม ที่มีผลมาจากกลุ่มอา้งอิง เช่น พ่อแม่ พีนอ้ง ญาติ เพื่อน นกัสะสม บุคคลมี

ที่ช่ือเสียงในสังคม และกระแสความนิยมในช่วงเวลานั้น หรือสภาพและสถานการณ์สังคมและ
เศรษฐกิจ ณ ขณะนั้น   

- ดา้นวฒันธรรม ที่เป็นพฤติกรรมการปฏิบตัิสืบทอดกนั ไปในทิศทางเดียวกนั 
และเพิ่มเติมในเร่ืองของปัจจยัดา้นเทคโนโลยี เกิดจากความสามารถในการเขา้ถึงและ

สืบคน้ คน้หาขอ้มูลที่ตอ้งการทราบผ่านทางส่ืออินเตอร์เน็ต อีกทั้งการรวมกลุ่มอย่างกวา้งขวา้งผ่าน
ส่ือสังคมออนไลน์ของผูม้ีความช่ืนชอบในส่ิงใดส่ิงหน่ึงเหมือนกนั 
 
 

2.2 ต ำนำน เร่ืองเล่ำ ควำมเป็นมำ เร่ืองรำวเกี่ยวกับพญำครุฑ 
เมื่อกล่าวถึง “พญำครุฑ” หลายๆท่านอาจจะคิดถึงต านานเร่ืองเล่า วรรณคดี ศาสนา 

หรือสัตวใ์นนิทานหิมพานต ์  หรือนึกถึงนกขนาดใหญ่ที่มีก าลงัมาก มีอิทธิฤทธ์ิ มีอ านาจ ในเชิงของ
การเป็นสัญลกัษณ์ที่มีความหมายด้านพละก าลงั อ านาจ บารมี หรือด้านความศกัดิ์ สิทธ์ิ หลายท่าน
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อาจจะรู้สึกว่าเร่ืองราวของพญาครุฑนั้นอยู่ไกลตวัหากมิไดใ้ห้ความสนใจหรือศึกษาอย่างจริงจงั แต่
หากได้สังเกตก็จะพบว่าสัญลกัษณ์พญาครุฑเป็นส่ิงที่สามารถพบเห็นไดอ้ยู่เป็นประจ า และปรากฏ
อยู่ตามสถานที่ต่างๆ ประดบัตราตั้งตามอาคาร เช่น ห้างร้าน อาคารส านกังานต่างๆ หรือส่ิงที่อยู่ใกล้
ตัวของทุกท่านมาก เช่น ธนบัตร บัตรประชาชน หนังสือเดินทางประเทศไทย โฉนดที่ดิน และ
เอกสารราชการ ฯลฯ และในชีวิตประจ าวนัของคนไทย ก็ลว้นมีความคุน้เคยกบัสัญลกัษณ์พญาครุฑ
มาเป็นเวลายาวนานโดยที่อาจจะไม่ทนัไดร้ะลึกถึง 

“พญาครุฑ” ไดถู้กน ามาใชเ้ป็นสัญลกัษณ์ตราแผ่นดิน ดงัที่ไดพ้บเห็นเป็นสัญลกัษณ์รูป 
“พระครุฑพ่าห์” เป็นพระราชลญัจกรประจ าพระองคข์องพระมหากษตัริยไ์ทยรัชกาลต่างๆ  อีกทั้งยงั
พบปรากฏบนเอกสารที่ออกโดยหน่วยงานราชการไทย และธนบตัรไทย รวมถึงรูปแบบของงาน
ศิลปกรรมทั้งภาพวาด รูปป้ัน งานศิลปะรูปแบบต่างๆ รวมถึงงานสถาปัตยกรรม เช่น หน้าบนัพระ
อุโบสถวดัต่างๆ ที่มกัปรากฏเป็นรูปนารายณ์ทรงสุบรรณ (ครุฑ)  และตราครุฑหนา้อาคารส านักงาน
ต่างๆที่ไดร้ับพระราชทาน เป็นเคร่ืองหมายตั้งร้าน ที่เรียกว่า “ตราตั้งห้าง” อีกทั้งในเชิงสัญลกัษณ์ที่มี
การกล่าวว่า ครุฑเป็นสัญลกัษณ์แห่งความเป็นผูน้ า นอกเหนือจากความเช่ือเร่ืองอ านาจ บารมี และ
ความศกัดิ์ สิทธ์ิแลว้ ยงัแสดงถึงสิทธิอ านาจอนัยิ่งใหญ่ ดังที่มีผูท้  าการศึกษาเร่ือง ครุฑ : คุณสมบตัิ
ผูน้ า (ดาราวรรณ เกตวลัห์, 2563) โดยศึกษาจากต านานก าเนิดพญาครุฑและเช่ือมโยงกับความเป็น
ผูน้ าทั้ง 5 ดา้น ดงัที่จะกล่าวถึงต่อไป  

ต านาน เร่ืองเล่า ความเป็นมาที่เก่ียวขอ้งกบัพญาครุฑจากการศึกษาต านานความเป็นมา
ของพญาครุฑ จากหนังสือ บทความ งานวิจัย และเว็บไซต์และงานวิจัยต่างๆ ผูว้ิจัยพบว่าเร่ืองราว
ของพญาครุฑมีการจดบนัทึกและมีการถ่ายทอดเป็นเร่ืองเล่า และความเช่ือสืบต่อกันมาเป็นเวลา
ยาวนาน เร่ืองราวของพญาครุฑนั้นพบว่ามีการกล่าวถึงทั้ งในศาสนาฮินดู ศาสนาพราหมณ์ และ
พระพุทธศาสนาที่การบนัทึกอยู่พระไตรปิฎก สุตนัตปิฎก รวมถึงความเช่ือของชนชาติต่างๆที่มีมาช้า
นาน เช่น มลายู ขอม อินเดีย ทิเบต และมีบนัทึกไวอ้ย่างชัดเจนในศาสนาฮินดู และในรูปแบบของ
งานศิลปะรูปแบบต่างๆ ทั้งภาพวาด งานป้ัน และงานแกะสลกั เป็นตน้ 
 

2.2.1 เร่ืองรำวต ำนำนพญำครุฑตำมหลกัควำมเช่ือ ศำสนำ และวัฒนธรรม พญำครุฑ
กับศำสนำฮินดู  

2.2.1.1 บนัทึกการก่อก าเนิดพญาครุฑ  
เร่ืองราวของพญาครุฑที่บนัทึกไวอ้ย่างชดัเจนในศาสนาฮินดู ไดก้ล่าวถึง

องค์พญาครุฑนามว่า “ไวนเตยะ” ตามต านานกล่าวว่าครุฑกับนาคเป็นพี่น้องกัน คือเป็นโอรสของ
พระฤาษีกศัยปมุนี  แต่ต่างมารดากนั โดยนาคเป็นบุตรของนางกทัรู และพญาครุฑเป็นบุตรของนาง
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วินตา ต านานกล่าวว่าพระฤาษีกศัยปมุนีที่ไดบ้ าเพ็ญเพียรจนมีพลงัอ านาจมากไดใ้ห้พรกบักบัภรรยา
ทั้งสอง โดยนางกันทรูได้ขอให้ตนได้มีโอรสเป็นนาคหน่ึงพันตวั  ที่มีความเก่งกล้าและสามารถ
แปลงกายได้ทุกตวั ส่วนนางวินตาที่ขอพรภายหลงั ด้วยความอิจฉาริษยาจึงขอพรให้นางมีบุตรแค่
สองพระองค์ แต่มีฤทธ์ิเดชมากกว่าพญานาค มีพลงัอ านาจสูงสุดหาใครเทียบมิได้ ต่อมาทั้งสองได้
คลอดบุตรออกมาเป็นไข่ นางกทัรูไดลู้กมาเป็นพญานาคหน่ึงพนัตวัตามที่ขอ ส่วนนางวินตาเมื่อเวลา
ล่วงมาห้าร้อยปีแลว้ไข่ยงัไม่แตก นางจึงทุบไข่ออกดูหน่ึงใบ ปรากฏว่าไข่ที่นางทุบมีพระโอรส
ออกมาแต่มีล าตัวเพียงคร่ึงบนยงัไม่ครบสมบูรณ์ช่วงล่าง นางจึงตั้ งช่ือว่า “พระอรุณ” และด้วย
ความแคน้มารดาที่ท าให้ตนมีกายไม่ครบ พระอรุณจึงได้สาปแช่งให้มารดาของตนเป็นทาสรับใช้
นางกทัรูและลูก ส่วนไข่อีกฟองหากครบก าหนดห้าร้อยปีเมื่อไหร่ จะแตกออกและช่วยมาปลดปล่อย
มารดาจากค าสาปไดเ้อง เมื่อกล่าวเสร็จก็ไดไ้ปเป็นสารถีให้พระสุริยาทิตย ์(พระอาทิตย)์ จึงเรียกแสง
แรกของวนัว่า “แสงอรุณ”  ต่อมามีเหตุการณ์ที่ท าให้นางกนัทรูไดท้า้ทายนางวินตาว่ามา้อุจไรศรพที่
เกิดจากการกวนเกษียรสมุทรเป็นมา้สีอะไร หากใครทายผิดตอ้งมาเป็นทาสรับใชอี้กฝ่าย นางวินตา
ทายว่าสีขาวซ่ึงเป็นสีที่ถูกต้อง แต่นางกัทรูที่ทายว่าสีด า ซ่ึงเมื่อนางได้รู้ว่าต้นจะทายผิด ก็ได้ให้
พญานาคบุตรของนางแปลงเป็นมา้สีด า ท าให้นางวินตาตอ้งตกเป็นทาสนาง จนระยะเวลาผ่านมาอีก
ห้าร้อยปีไข่ใบที่สองของนางวินตาได้แตกออกเป็น “พญาครุฑ” ผู ้ที่มีร่างกายใหญ่โต มีแขนขา
เหมือนคน แต่เมื่อกางแขนออก จะมีปีกทั้งสองขา้ง เมื่อกางปีกออกจะกวา้งขวางจรดแผ่นฟ้า ส่วนหัว
เป็นนกอินทรี ตามตวัมีสันสวยงาม กายเป็นสีทอง กระพริบตาแต่ละครั้ งดัง่ฟ้าแลบ เมื่อพญาครุฑรู้ว่า
มารดาของตนได้รับความล าบากจากการเป็นทาสรับใช้ของนางกัทรูและลูก ด้วย “ความกตญัญู”  
ของพญาครุฑจึงไปขอให้นางกทัรูปลดปล่อยมารดาของตน นางกทัรูจึงไดใ้ห้พญาครุฑไปน าเอาน ้ า
อมฤต ที่เป็นน ้ าดื่มที่อยู่บนสวรรค์ หากใครได้ดื่มจะเป็นอมตะมาให้ตนและลูก พญาครุฑจึงได้
เดินทางเหาะไปสวรรค์ ก่อนเดินทางพระฤาษีกัศยปมุนีไดแ้นะน าให้ไปจบัพญาเต่าและพญาชา้งที่
ก าลงัต่อสู้กันไม่รู้แพรู้้ชนะ สร้างความเดือดร้อนไปทัว่มากินก่อนเดินทาง เพื่อสร้างพลงัที่แข็งแรง 
พญาครุฑจึงใชก้รงเล็บที่แข็งแรงจบัทั้งสองไวอ้ย่างง่ายดาย แต่ดว้ยน ้าหนกัที่มากเกินไปจึงท าให้ต้น
ไทรใหญ่หักโค่น ซ่ึงต้นไทรน้ีเป็นที่อยู่อาศยัของ “พลาขิลยะ” หรือเหล่าพราหมณ์แคระ ซ่ึงมารดา
ของพญาครุฑไดเ้คยส่ังสอนไวว้่าให้เคารพเหล่าพราหมณ์และห้ามกินเป็นอาหาร  เมื่อตน้ไทรหักลง
พญาครุฑจึงยกเอาต้นไทรไปไวท้ี่ปลอดภยั บรรดาพราหมณ์แคระจึงได้สรรเสริญและได้ให้พรว่า 
“ต่อไปน้ีขอให้พญาครุฑมีก าลังที่กล้าแข็ง มีพลังอ านาจเหนือใคร และคิดท าส่ิงใดจะส าเร็จ
ดว้ยดี”  จึงท าให้พญาครุฑเดินทางไปชิงน ้ าอมฤตที่สรวงสวรรคโ์ดยชนะเทวดาทั้งหลายที่เฝ้าบ่อน ้ า
อมฤต และระหว่างเดินทางกลบัมาช่วยมารดาก็ไดพ้บกับพระนารายณ์ เมื่อพระนารายณ์ได้เห็นถึง 
“ความกตญัญู” ของพญาครุฑ จึงได้ยกย่องและช่ืนชมในการอดทนข่มใจไม่ดื่มน ้าอมฤตที่ชิงมานั้น 
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พระนารายณ์จึงให้พญาครุฑขอพรได ้โดยมีขอ้แมว้่าให้พญาครุฑเป็นพาหนะของพระองคเ์มื่อเสด็จ
ไปไหนจะข่ีพญาครุฑไปทุกแห่งหน พญาครุฑตกลงและได้ขอพรพระนารายณ์ให้ตนมีความเป็น
อมตะ ไม่เจ็บป่วย ไม่มีวนัตายแมจ้ะไม่ได้ดื่มน ้ าอมฤต และเมื่อพระนารายณ์ประทบัอยู่ที่ใดพญา
ครุฑจะอยู่สูงกว่าตรงที่ประทบั พระนารายณ์จึงให้พรตามนั้นและเป็นมิตรที่ดีต่อกนัเร่ือยมา ระหว่าง
เดินทางกลบัก็ไดพ้บกบัพระอินทร์ที่จะมาชิงน ้าอมฤตคืน แต่อาวุธของพระอินทร์ก็ไม่สามารถท าร้าย
พญาครุฑได ้ ดว้ย “ความนอ้บนอ้ม” ที่มีต่อพระอินทร์ พญาครุฑจึงสะบดัขนของตนหน่ึงเส้นให้กับ
พระอินทร์เพื่อแสดงความเคารพ จึงหยุดต่อสู้กัน แต่ไม่สามารถคืนน ้ าอมฤตให้ไดเ้พราะต้องน าไป
ช่วยมารดา ด้วย “ความเฉลียวฉลาด” ของพญาครุฑจึงไดอ้อกกลอุบายให้นางกัทรูและพญานาคลูก 
โดยน าน ้ าอมฤตวางไปบนยอดหญา้คา และให้เหล่าพญานาคไปอาบน ้ าช าระกายก่อน นางกัทรูเห็น
น ้ าอมฤตแลว้ก็กล่าวให้นางวินตาหลุดพน้จากการเป็นทาสของตน และเมื่อเหล่าพญานาคช าระกาย
แลว้ ก็พบว่าพระอินทร์ไดชิ้งน ้าอมฤตกลบัสวรรคไ์ปแลว้ พระอินทร์ช่ืนชอบใน “ความกตญัญู” และ 
“ความเฉลียวฉลาด” ของพญาครุฑ จึงให้ขอพรได้หน่ึงข้อ พญาครุฑจึงขอให้พญานาคต้องเป็น
อาหารของพญาครุฑ และพญานาคจึงถูกพญาครุฑจบักินนบัแต่นั้นมา  

2.2.1.2 พญาครุฑกบัพญานาคไม่ถูกกันจริงหรือไม่ 
เร่ืองราวของพญาครุฑและพญานาคที่มกัจะเข้าใจว่าเป็นคู่ที่ไม่ถูกกัน 

แทจ้ริงแลว้เป็นอย่างไร ผูว้ิจยัไดศ้ึกษาตามเร่ืองราวที่ถูกบนัทึกไว ้และอธิบายตามเร่ืองราวต่อไปน้ี 
บทสรุปของต านานพญาครุฑ พญานาคกลบัมาคืนดีกนั  
หลงัจากเหตุการณ์นั้นเหล่าพญาครุฑไดจ้บันาคกิน โดยจบักินเฉพาะส่วน

ทอ้งเท่านั้น จนท าให้พญานาคลดลงเป็นจ านวนมาก นาคจึงท าสัญญากับพญาครุฑว่าจะส่งนาคเป็น
เคร่ืองสังเวยเพียงวนัละหน่ึงตวั เพื่อนาคจะได้พ่นน ้ าเพื่อหล่อเล้ียงโลกมนุษย ์พญาครุฑจึงตกลง
ตามนั้น บนยอดเขาหิมพานต์ที่เป็นที่อาศยัของทา้วชีมูตเกตุ ที่มีบุตรชายช่ือ “ชีมูตวาหนะ” ซ่ึงเป็น
คนมีความเมตตา รู้จักการให้ทาน มีความเผื่อแผ่ เป็นที่รักของชาวเมือง จึงไม่เป็นที่พอใจของเหล่า
ญาติ ต่อมาชีมูตวาหนะได้สละสมบตัิและออกเดินทางจนมาถึงริมทะเล ได้พบกับทหารที่ก าลงัจบั
ชายหนุ่มคนหน่ึง จึงเขา้ไปสอบถามไดค้วามว่าชายคนน้ีช่ือ “สังขะจูฑะ” ที่เป็นนาคที่ถูกจับมาเพื่อ
เป็นอาหารแก่พญาครุฑ ชีมูตวาหนะจึงได้ขอไปเป็นอาหารของพญาครุฑแทน แต่สังขะจูฑะไม่
ยินยอมให้ใครมาตายแทนตน จึงนั่งลงสวดมนต์ต่อพระผูเ้ป็นเจา้ ให้ความแคน้ของพญาครุฑยุติลง 
ในขณะนั้นพญาครุฑไดโ้ฉบมารับเอาชีมูตวาหนะไปดว้ยเขา้ใจผิดคิดว่าเป็นนาค เมื่อพญาครุฑก าลงั
จะกินชีมูตวาหนะนั้น ก็ไดเ้กิดเหตุบุปผานานพนัธ์ุร่วงหล่นลงมาท าให้พญาครุฑเกิดความลงัเลสงสัย 
ฝ่ายสังขะจูฑะได้รีบตามมาห้ามและบอกกับพญาครุฑว่าชีมูตวาหนะเป็นมนุษย ์พญาครุฑจึงเกิด
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ความเสียใจในส่ิงที่ท าไป และส านึกในบาปต่อชีมูตวาหนะ จึงเลิกกระท าบาป โดยเลิกกินนาคตั้งแต่
นั้นมา และกลบัมาญาติดีกนัดงัเดิม  

 
ภาพ  2.1  ภาพวาดจากต านานพญาครุฑ : พญาครุฑขณะจบันาคกินเป็นอาหาร 
ที่มา : เวบ็ไซต ์https://www.sarakadeelite.com/arts_and_culture/thai-garuda-culture/ 
 

2.2.2 เร่ืองรำวต ำนำนพญำครุฑตำมหลกัควำมเช่ือ ศำสนำ และวัฒนธรรม พญำครุฑ
กับพุทธศำสนำ  

ปัณฑรกชาดก ที่ปรากฏในพระไตรปิฎก เล่มที่ 27 ว่าด้วยชาติที่พระพุทธเจา้เสวยชาติ
มาก าเนิดเป็นพญาครุฑ  

อรรถกถา “ปัณฑรกชาดก” ว่าดว้ยไม่ควรบอกความลบัแก่คนอ่ืน 
พระศาสดา เมื่อเสด็จประทบัอยู่ ณ พระเชตวนัมหาวิหาร ทรงปรารภการที่พระเทวทตั

ท ามุสาวาทแลว้ถูกแผ่นดินสูบ ตรัสพระธรรมเทศนาน้ี มีค าเร่ิมต้นว่า วิกิณฺณวาจ  (วิ-กิน-นะ-วา-จงั) 
พระศาสดาตรัสว่า “ดูก่อนภิกษุทั้งหลาย ใช่แต่ในบดัน้ีเท่านั้นก็หามิได ้แมใ้นชาติก่อนพระเทวทตัก็
กระท ามุสาวาทถูกแผ่นดินสูบแลว้เหมือนกนัดงัน้ี” แลว้ทรงน าอดีตนิทานมาตรัส ดงัต่อไปน้ี 

ในอดีตกาล เมื่อพระเจา้พรหมทตัเสวยราชสมบตัิในพระนครพาราณสี ไดม้ีพ่อคา้ 500 
คนแล่นส าเภาไปยงัมหาสมุทร ในวนัค ารบเจ็ดเรือส าเภาไดแ้ตกลง ผูค้นบนเรือไดเ้ป็นเหยื่อแห่งปลา
และเต่าหมด มีบุรุษเหลือเพียงคนเดียวที่เหลือรอดดว้ยก าลงัลมพดัลอยไปถึงท่า ช่ือ “กทมัพิยะ” เขา
ข้ึนจากทะเลได้แลว้เปลือยกายล่อนจ้อนเที่ยวขอทานตามท่านั้น มนุษยท์ั้งหลายเห็นเขาเขา้ก็พากนั
สรรเสริญว่าท่านผูน้ี้เป็นสมณะมกันอ้ยสันโดษ แลว้ท าสักการะบูชา กทมัพิยะคิดว่าเราไดช้่องทางหา
เล้ียงชีพแลว้ เมื่อมีผูใ้ห้เคร่ืองนุ่งห่มก็มิไดป้รารถนา ผูค้นเหล่านั้นก็เขา้ใจว่าสมณะผูม้กัน้อยยิ่งแลว้
พากันเล่ือมใสยิ่งข้ึน ช่วยกันสร้างอาศรมบทให้ชีเปลือยนั้นพ านักอยู่ที่นั้น ช่ือปรากฏว่า “กทมัพิยอ
เลก” มีผูม้าสักการะมากมาย พญานาคราชตนหน่ึงกับพญาครุฑตนหน่ึงพากันมายงัที่อาศยัของ ชี
เปลือย พญานาคช่ือว่า “ปัณฑรกนาคราช” อยู่มาวนัหน่ึงพญาครุฑไปยงัส านักชีเปลือย และกล่าวว่า 
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“ท่านขอรับ ญาติของกระผม เมื่อจบัพวกนาคย่อมพินาศไปเสียมากมาย เพราะพวกกระผมไม่รู้วิธีที่
จะจับนาค ได้ยินว่าเหตุที่ซ่อนเร้นของพวกนาคเหล่านั้นมีอยู่ ท่านจะสามารถประเลา้ประโลมถาม
เหตุนั้นกะพวกนาคได้หรือไม่” ชีเปลือยรับค าแล้ว พญาครุฑจึงไหว้แล้วลากลับไป ในเวลาที่
พญานาคมาหาจึงถามพญานาคว่า  “พญานาคเอ๋ย เขาว่าเมื่อพวกครุฑจับพวกท่านต้องพินาศไป
มากมาย ท าไมเมื่อมนัจะจบัพวกท่านจึงไม่สามารถจะจบัได”้ พญานาคตอบว่า “ท่านขอรับ ขอ้น้ีเป็น
เหตุซ่อนเร้นลึกลบัของพวกกระผม เมื่อกระผมบอกเหตุน้ีแลว้ย่อมได้ช่ือว่าน าความตายมาให้แก่หมู่
ญาติ” ชีเปลือยจึงพูดว่า “ท่านเขา้ใจว่าคนอย่างเราน้ีจกับอกแก่คนอ่ืนอย่างน้ีหรือ เราจกัไม่บอกแก่คน
อ่ืนเลย ก็เราถามเน่ืองดว้ยตนอยากจะรู้ ท่านเช่ือเราแลว้ตอ้งปลอดภยั จงบอกเถิด” พญานาคตอบว่า 
“ท่านขอรับ กระผมบอกไม่ได”้ แมใ้นวนัรุ่งข้ึนชีเปลือยก็ถามอีก แมถึ้งอย่างนั้น พญานาคก็ไม่ยอม
บอกดุจเดิม ครั้นต่อมาในวนัที่ 3 ชีเปลือยจึงถามพญานาคอีก พญานาคตอบว่า “ท่านขอรับ เพราะ
กระผมกลวัว่าท่านจักบอกแก่คนอ่ืน” ชีเปลือยย ้าว่า “เราจักไม่บอกใคร ท่านปลอดภยัแน่ จงบอก
เถิด” พญานาคจึงกล่าวว่า “ท่านขอรับ ถา้เช่นนั้นท่านโปรดอย่าบอกคนอ่ืนเลย” ชีเปลือยรับปากกับ
พญานาค พญานาคจึงบอกว่า “ท่านขอรับ พวกกระผมกลืนกินก้อนหินใหญ่เข้าไว ้ ท าตวัให้หนัก
นอนอยู่ ในเวลาพวกครุฑมาก็ยื่นหน้าออกแยกเข้ียวคอยจะขบครุฑ พวกครุฑมาถึงก็จับศีรษะของ
พวกกระผมไว ้เมื่อมนัพยายามจะฉุดพวกกระผมซ่ึงเป็นเหมือนภาระหนักอ้ึงนอนอยู่ข้ึน น ้ าก็ท่วม
ทบัมนั พวกมนัก็ตายภายในน ้ านั้นเอง ด้วยเหตุน้ีพวกครุฑจึงพินาศไปเป็นจ านวนมาก เมื่อพวกมนั
จะจับพวกกระผมท าไมจะต้องจับที่ศีรษะ พวกครุฑโง่ๆจะต้องจับที่ขนดหาง ท าให้พวกกระผมมี
ศีรษะห้อยลงเบื้องต ่า ให้ส ารอกอาหารที่กลืนไว้ออกทางปาก ท าตัวให้เบาแล้วอาจจะจับไป
ได”้ พญานาคบอกเหตุเร้นลบัของตนแก่ชีเปลือยผูทุ้ศีล ครั้นเมื่อพญานาคลากลบัไปแลว้ ต่อมาพญา
ครุฑมาไหวก้ทมัพิยอเลก แลว้ถามว่า “ท่านขอรับ ท่านถามเหตุซ่อนเร้นของพญานาคแลว้หรือ”  ชี
เปลือยได้บอกความตามที่พญานาคบอกแก่ตนนั้นทุกประการ พญาครุฑได้ฟังเช่นนั้นจึงคิดว่า 
พญานาคท ากรรมที่ไม่สมควรเสียแลว้ ลู่ทางที่จะให้มวลญาติฉิบหาย ไม่ควรบอกแก่คนอ่ืนเลย พญา
ครุฑนั้นก็กระท าลมก าลังสุบรรณจับปัณฑรกนาคราชทางขนดหางท าให้มีศีรษะห้อยลง ท าให้
ส ารอกอาหารที่กลืนเขา้ไป แลว้โผข้ึนบินไปในอากาศ ปัณฑรกนาคราชเมื่อต้องห้อยศีรษะลงใน
อากาศก็คิดว่า เราไดน้ าทุกขม์าให้แก่ตวัเองแท้ๆ  “ภยัเกิดจากตนเอง ย่อมตามถึงบุคคลผูไ้ร้ปัญญา พูด
พล่อยๆไม่ปิดบงัความรู้ ขาดความระมัดระวงั ขาดความพินิจพิจารณา เหมือนครุฑตามถึงเราผู ้
ปัณฑรกนาคราช” ฉะนั้นนรชนใด ยินดีบอกมนตลึ์กลบัที่ตนควรจะรักษาแก่คนชัว่ เพราะความหลง 
ภัยย่อมตามถึงนรชนนั้นผู ้มีมนต์อันแพร่งพรายแล้วโดยพลัน เหมือนครุฑตามถึงเราผู ้ปัณฑรก
นาคราช ฉะนั้น มิตรเทียมไม่ควรจะให้รู้เหตุส าคญัอนัลึกลบั ถึงมิตรแท้แต่เป็นคนโง่ หรือมีปัญญา
แต่ประพฤติส่ิงที่ไม่เป็นประโยชน์ ก็ไม่ควรจะให้รู้ความลบัเหมือนกัน  เราได้ถึงความคุน้เคยกบัชี
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เปลือย ด้วยเขา้ใจว่าสมณะน้ีโลกเขานับถือ มีตนอบรมดีแลว้ ได้บอกเปิดเผยความลบัแก่มนั จึงได้
ล่วงเลยประโยชน์ร้องไห้อยู่ดุจคนก าพร้า ฉะนั้นดูก่อนพญาครุฑที่ประเสริฐ เมื่อก่อนเรามีวาจา
ปกปิดไม่บอกความลบัแก่มนั แต่ก็ไม่อาจระมดัระวงัได ้แท้จริงภยัได้มาถึงเราจากทางชีเปลือยนั้น 
เราจึงได้ล่วงเลยประโยชน์ ร้องไห้อยู่ดุจคนก าพร้า  พญาครุฑกล่าวค าเป็นคาถาต่อไปอีกความ
ว่า บุคคลไม่ควรเปิดเผยความลบัเลย ควรรักษาความลับนั้นไวเ้หมือนรักษาขุมทรัพย ์ความลบัอนั
บุคคลอ่ืนรู้เขา้ท าให้แพร่งพราย คนฉลาดไม่ควรขยายความลบัแก่สตรี ศตัรู คนมุ่งอามิส และแก่คนผู ้
หมายลว้งดวงใจ คนใดให้ผูไ้ม่มีความคิดล่วงรู้ความลบั ถึงแมเ้ขาจะเป็นคนใช้ของตนก็จ าต้องอด
กลั้นไว ้เพราะกลวัความคิดจะแตก คนมีประมาณเท่าใดรู้ความลบัที่ปรึกษากนัของบุรุษ คนประมาณ
เท่านั้นย่อมขู่ให้บุรุษนั้นหวาดกลวัได ้ เพราะเหตุนั้นจึงไม่ควรขยายความลบั ในกลางวนัก็ดีกลางคืน
ก็ดี ควรพูดเปิดเผยความลบัในที่สงดั ไม่ควรเปล่งวาจาให้เกินเวลา เพราะคนที่คอยแอบฟังก็จะได้ยิน
ขอ้ความที่ปรึกษากัน บุคคลผูป้ระกอบด้วยหิริโอตตปัปะอนัเป็นสมุฏฐานทั้งภายในภายนอก ด้วย
อธิวาสนขนัตีกล่าวคือความอดกลั้น และประกอบดว้ยการฝึกฝนทรมานอินทรีย ์มีปกติไม่โกรธ ละ
วาจาส่อเสียดและละตัณหากามารมณ์ได้แล้ว ประพฤติบรรพชาอยู่ย่อมช่ือว่าเป็นสมณะ สมณะ
ผูก้ระท าอย่างน้ีแหละ เมื่อกระท ากุศลมีหิริเป็นต้นเหล่าน้ี ย่อมเขา้ถึงสุคติสถานได ้ ปัณฑรกนาคราช
ไดฟั้งธรรมกถาของพญาครุฑน้ีแลว้  เมื่อจะออ้นวอนขอชีวิต จึงกล่าวคาถาความว่า “ขา้แต่พญาครุฑ 
ขอท่านจงปรากฏแก่ข้าพเจ้าเหมือนมารดาที่กกกอดลูกอ่อนที่เกิดแต่ตน แผ่ร่างกายทุกส่วนสัด
ปกป้อง หรือดุจมารดาผูเ้อ็นดูบุตรฉะนั้นเถิด คาถานั้นมีอธิบายดงัน้ี มารดาเห็นบุตรอ่อนที่เกิดแต่ตวั 
เกิดแลว้ในสรีระของตน แลว้ให้นอนในออ้มอกให้ดื่มน ้านม แผ่เรือนร่างทุกส่วนเพื่อปกป้องบุตรไว ้
คือมารดาไม่ไปจากบุตร บุตรก็ไม่ไปจากมารดาฉันใด ท่านจงปรากฏแก่เราเหมือนฉันนั้นเถิด” 
ฉะนั้นพญาครุฑปล่อยนาคราชไปว่าท่านจงไปเถิด นาคราชนั้นก็เขา้ไปสู่นาคพิภพ ฝ่ายพญาครุฑ
กลบัไปสู่สุบรรณพิภพแลว้คิดว่า ปัณฑรกนาคราช เราไดท้ าการสบถให้เช่ือปล่อยไปแลว้ จะมีดวงใจ
ต่อเราเช่นไรหนอ เราจักทดลองดู แลว้ไปยงันาคพิภพได้ท าลมแห่งครุฑ พญานาคราชเห็นเช่นนั้น
ส าคญัว่า พญาครุฑจกัมาจบัเรา จึงเนรมิตอตัภาพยาวประมาณพนัวา กลืนกอ้นหินและทรายเขา้ไวใ้น
ตวัหนกั นอนแผ่พงัพานไวย้อดขนดจดหางลงเบื้องต ่า ท าอาการประหน่ึงว่ามุ่งจะขบพญาครุฑ  พญา
ครุฑเห็นอาการเช่นนั้นจึงกล่าวว่า ท่านผูช้ลามพุชชาติ ท่านแยกเข้ียวจะขบ มองดูดังจะท ากับศตัรู
ผู ้อัณฑชาติ ภัยของท่านมีมาจากไหนกัน พญานาคราชได้ฟังดังนั้น จึงกล่าวคาถา 3 คาถาความ
ว่า บุคคลพึงรังเกียจในศตัรูทีเดียว แมใ้นมิตรก็ไม่ควรไวว้างใจ ภยัเกิดข้ึนไดจ้ากที่ที่ไม่มีภยั มิตรย่อม
ตดัโค่นรากไดแ้ทจ้ริง จะพึงไวว้างใจในบุคคล ที่ท าการทะเลาะกนัมาแลว้อย่างไรไดเ้ล่า ผูใ้ดด ารงอยู่
ไดด้ว้ยการเตรียมตวัเป็นนิตย ์ผูน้ั้นย่อมไม่ยินดีกบัศตัรูของตน บุคคลพึงท าให้เป็นที่ไวว้างใจของคน
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อ่ืน แต่ไม่ควรจะวางใจคนอ่ืนจนเกินไป ตนเองอย่าให้คนอ่ืนรังเกียจได ้แต่ควรรังเกียจเขา วิญญูชน
พึงพากเพียรไปดว้ยอาการที่ฝ่ายปรปักษจ์ะรู้ไม่ได ้บรรดาบทเหล่านั้น 

ที่กล่าวมาน้ีเป็นอธิบายของพญานาคราชครั้นสองสัตว ์(คือพญาครุฑและพญานาคราช) 
เจรจากันอย่างน้ีแลว้ ก็สมคัรสโมสรร่ืนเริงบนัเทิงกัน พากันไปยงัอาศรมชีเปลือย พระบรมศาสดา
เมื่อจะประกาศความนั้ นจึงตรัสพระคาถาว่า  สัตว์ทั้ งสองมีเพศพรรณดังเทวดา สุขุมาลชาติ
เช่นเดียวกัน อาจผจญไดด้ี มีบุญบารมีไดท้ าไว ้เคลา้คลึงกันไปราวกะว่ามา้เทียมรถ พากันเขา้ไปหา
กรัมปิยอเจลก เขา้ไปยงัอาศรมของชีเปลือยนั้น ครั้นไปถึงแลว้ พญาครุฑคิดว่า พญานาคน้ีคงจัก
ไม่ให้ชีวิตแก่ชีเปลือย เราก็จกัไม่ไหวม้นัผูทุ้ศีล พญาครุฑจึงยืนอยู่ขา้งนอก ปล่อยให้พญานาคเขา้ไป
ยงัส านักชีเปลือยแต่ผูเ้ดียว พระบรมศาสดาทรงหมายเหตุนั้น จึงตรัสว่า ล าดับนั้นปัณฑรกนาคราช
เขา้ไปหาชีเปลือยแต่ล าพงัตนเท่านั้น แลว้ไดก้ล่าวว่า วนัน้ีเรารอดพน้ความตายล่วงภยัทั้งปวงแลว้ คง
ไม่เป็นที่รักที่พอใจท่านเสียเลยเป็นแน่ ความว่าพญาครุฑเป็นที่รักของเรายิ่งกว่าปัณฑรกนาคราช
อย่างแท้จริง โดยไม่ต้องสงสัย พญาครุฑนั้นเป็นผูท้ี่เรารักกว่าท่านปัณฑรกนาคราช เรานั้นเป็นผู ้
ล าเอียงเพราะรักพญาครุฑนั้น จึงได้กระท าบาปกรรมนั้นทั้งที่รู้ ใช่จะท าเพราะโมหาคติก็หามิได้ 
พญานาคราชไดฟั้งดงันั้นแลว้ ไดก้ล่าวคาถาสองคาถา ความว่า ความถือว่าส่ิงน้ีเป็นที่รักของเรา หรือ
ส่ิงน้ีไม่เป็นที่รักของเรา ดังน้ีย่อมไม่มีแก่บรรพชิตผูพ้ิจารณาเห็นโลกน้ีและโลกหน้า ก็ท่านเป็นคน
ไม่ส ารวม แต่ประพฤติลวงโลกดว้ยเพศของผูส้ ารวมดี ท่านไม่เป็นอริยะแต่ปลอมตวัเป็นอริยะ ไม่ใช่
คนส ารวมแต่ท าคลา้ยคนส ารวม ท่านเป็นคนชาติเลวทรามไม่ใช่คนประเสริฐ ไดป้ระพฤติบาปทุจริต
เป็นอนัมาก ครั้นปัณฑรกนาคราชติเตียนชีเปลือยอย่างน้ีแลว้ เมื่อจะสาปแช่งจึงกล่าว “เจ้าคนเลว
ทราม เจ้าประทุษร้ายต่อผูไ้ม่ประทุษร้าย ทั้งเป็นคนส่อเสียด ด้วยค าสัตยน้ี์ ขอศีรษะของเจ้าจงแตก
ออกเป็นเจ็ดเส่ียง” เมื่อพญานาคราชสาปแช่งอยู่อย่างน้ี ศีรษะของชีเปลือยก็แตกออกเป็นเจ็ดภาค 
และพื้นแผ่นดินตรงที่ชีเปลือยนัง่อยู่นัน่เองก็ไดแ้ยกออกเป็นช่อง ชีเปลือยนั้นเขา้สู่แผ่นดิน บงัเกิดใน
อเวจีมหานรก พญานาคราชและพญาครุฑทั้งสองก็ไดไ้ปยงัพิภพของตนๆตามเดิม พระบรมศาสดา 
เมื่อจะประกาศความที่ชีเปลือยนั้นถูกแผ่นดินสูบ จึงตรัสพระคาถาสุดท้ายความว่า เพราะเหตุนั้นแล 
บุคคลไม่พึงประทุษร้ายต่อมิตร เพราะผูป้ระทุษร้ายมิตรเป็นคนเลวทรามที่สุด จะหาคนอ่ืนที่เลวกว่า
เป็นไม่มี ชีเปลือยถูกอสรพิษก าจัดแลว้ในแผ่นดิน ทั้งที่ได้ปฏิญญาว่าเรามีสังวร ก็ได้ถูกท าลายลง
ดว้ยค าของพญานาคราช 

พระบรมศาสดาทรงน าพระธรรมเทศนาน้ีมาแสดงจบแลว้ตรัสว่า ดูก่อนภิกษุทั้งหลาย 
ใช่แต่ในบดัน้ีเท่านั้น แมใ้นชาติก่อนพระเทวทตัก็กระท ามุสาวาทจนถูกแผ่นดินสูบ ชีเปลือยได้มา
เป็นพระเทวทตั  นาคราชได้มาเป็นพระสารีบุตร ส่วนสุบรรณราชได้มาเป็นเรา ผูต้ถาคต  ฉะน้ี จบ
อรรถกถาปัณฑรกชาดกที่ 8   



20 

 

2.2.3 พญำครุฑในด้ำนวัฒนธรรม และสัญลักษณ์ที่เกีย่วข้องกับสถำบันชำติ ศำสนำ  
พระมหำกษัตริย์ 

ด้วยความเช่ือเร่ืองพญาครุฑของศาสนาพราหมณ์อนัเป็นศาสนาหลกัในอินเดียที่ได้
แพร่อิทธิพลไปในเนปาลและทิเบต และมาจนถึงอณาจักรมลายูและขอม ดงัที่จะสามารถพบรูปป้ัน
ตามโบราณสถานต่างๆ ทั้งในกัมพูชา อินโดนีเซีย โดยที่กัมพูชาพบหลกัฐานภาพสลกัธงครุฑพ่าห์ 
(รูปพญาครุฑกางปีก) ที่ถือน าหนา้ขบวนเสด็จของพระเจา้สุริยวรมนัที่ 2 บนระเบียงปราสาทนครวดั
อย่างชดัเจน ส่วนในประเทศไทยพบว่าไดร้ับอิทธิพลมาจากอณาจักรขอม ตั้งแต่สมยัทวารวดีจนถึง
สมยัสุโขทยั ที่มาการกล่าวถึงพญาครุฑในศิลาจารึก มีการใช้ตราครุฑพ่าห์ (รูปพญาครุฑกางปีก) 
เป็นตราประจ าเมือง มีต าราพิชัยสงครามติดรูปครุฑน าทพัหลวงที่เรียกว่า “ครุฑพยุห” และชัดเจน
มากข้ึนในสมัยกรุงศรีอยุธยาที่มีพราหมณ์เข้ามาเก่ียวข้องกับพระพุทธศาสนา มีการเปรียบ
พระมหากษตัริยด์ั่ง “พระนารายณ์” ที่อวตารมา จึงมาการตั้งพระนามให้เก่ียวขอ้งกับพระนารายณ์ 
และมีการใชส้ัญลกัษณ์องคพ์ญาครุฑแทนพระองคใ์นหลายๆยุค ต่อมาในสมยัรัตนโกสินทร์จะเห็น
องค์พญาครุฑที่เก่ียวขอ้งกับศาสนาตามวัดต่างๆทัว่ประเทศไทย เช่น วดัมหาลนั จังหวดัล าพูน ที่มี
องค์พญาครุฑติดอยู่หน้าวิหารหลังใหญ่อย่างสวยงาม หรืองานช่างเขียนที่ว ัดไชยศรี จังหวัด
ขอนแก่น ที่มีการใช้สีฝุ่ นเขียนโดยรอบพระอุโบสถ เป็นเร่ืองราวพุทธประวัติและวรรณกรรม
พื้นบ้าน มีรูปองค์พญาครุฑอย่างชัดเจน หรือที่วดัพระมหาธาตุวรมหาวิหาร จังหวดันครราชสีมา ที่
วิหารหลงัใหญ่ที่ตั้งองค์พระบรมธาตุเจดียต์รงทางข้ึนลานทักษิณรอบองค์พระที่มกัมีคนมากราบ
ไหวอ้งคจ์ตุคามรามเทพที่พิทกัษพ์ระบรมสารีริกธาตุ จะมีองคพ์ญาครุฑอยู่ทั้งดา้นซ้ายและดา้นขวา 
คือ องคท์า้ววิรุฬปักษ ์และองคท์า้ววิรุฬหก และสถานที่ส าคญัอย่างวดัพระศรีรัตนศาสดาราม ที่รู้จกั
กนัดีและเรียกติดปากกันว่า “วดัพระแกว้” ก็ไดม้ีสถาปัตยกรรมรูปพญาครุฑประดบัประดาโดยรอบ
และนอกจากน้ีก็ยงัสามารถพบรูปพญาครุฑได ้ณ วดัต่างๆทั้งบนหน้าบนัหลงัคาพระอุโบสถ ประตู 
หนา้ต่าง โบสถ ์วิหาร หรือเป็นรูปหล่อขนาดใหญ่ให้คนมาสักการะ  

พญาครุฑมีความเก่ียวเน่ืองกบัพระมหากษตัริยไ์ทยที่มีมายาวนาน พระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัวเลิศหล้านภาลัย ทรงใช้รูปครุฑยุดนาค เป็นตราลัญจกร หรือ ตราแผ่นดิน สมเด็จพระ
จุลจอมเกลา้เจา้อยู่หัว ทรงด าริให้ออกแบบเขียนรูปพญาครุฑข้ึนมาใหม่ เป็นธงมหาราชรูปพญาครุฑ
พ่าห์ เป็นสัญลกัษณ์แทนพระองคเ์มื่อเสด็จพระราชาด าเนินไปที่ใด โดยจะอยู่ที่หนา้รถพระที่นัง่หรือ
เรือพระที่นั่ง และเมื่อประทบัอยู่ที่วงัหรือต าหนักใดก็จะมีการเชิญธงมหาราชข้ึนเหนือที่ประทับ
เสมอ และทรงพระราชทานตราตั้งห้างในประเทศไทย ตราครุฑที่เราเห็นประดับอยู่บนอาคารหรือ
สถานที่ที่ไม่ใช่หน่วยงานราชการ ในต าแหน่งเหนือป้ายช่ืออาคาร บริษทั หรือห้างร้านเหล่าน้ีคือเป็น
เคร่ืองหมายของการพระราชทาน “ตราตั้ งห้าง” มีความหมายว่า กิจการห้างร้านแห่งนั้นได้รับ
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พระราชทานเกียรติยกย่องให้เป็นบริษทัห้างร้านที่ประกอบการคา้กบัพระราชส านักมาเป็นเวลานาน 
มีช่ือเสียงเป็นที่รู้จักและไวว้างใจของประชาชน โดยจะเป็นตราพญาครุฑพ่าห์ ที่ดา้นล่างมีขอ้ความ 
“โดยได้รับพระบรมราชานุญาต” และจนถึงรัชกาลปัจจุบนั พระบาทสมเด็จพระเจา้อยู่หัววชิราลง
กรณ์ ยงัทรงใช้สัญลกัษณ์องค์พญาครุฑในส่วนพระองค์และทางราชการ รวมถึงเงินตรา ธนบตัร 
เอกสารราชการ ฯลฯ ทั้งน้ีเน่ืองจากภาพลกัษณ์ขององค์พญาครุฑ ที่เป็นเทพที่มีพละก าลงัมหาศาล 
เป็นเจ้าแห่งขุมทรัพย ์ท าให้เป็นความเช่ือถือสืบต่อมา เมื่อบูชาพญาครุฑ หรือมีอยู่กับตวั บ้านเรือน 
ร้านคา้ เช่ือว่าจะช่วยเรียกเงินเรียกทรัพย ์ลบลา้งอาถรรพต์่างๆ ในปัจจุบนัแนวโน้มที่ผูท้ี่ศรัทธานบั
ถือในองคพ์ญาครุฑจะเพิ่มสูงข้ึน ดว้ยความเช่ือว่าท่านจะให้ความสงเคราะห์กบัผูท้ี่เดือดร้อน ช่วยให้
เร่ืองร้ายกลายเป็นดี ในส่ิงที่ดีอยู่แลว้จะเพิ่มพูนความเจริญรุ่งเรือง ประสบความส าเร็จสมหวงัดงัใจ
หวงั 

 

 
ภาพ  2.2  ศิลปะรูปป้ันครุฑ ตามความเช่ือของเช้ือชาติต่างๆในทวีปเอเชีย 
ที่มา : เฟสบุ๊ค ASEAN UNTOLD HISTORY  
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ภาพ  2.3  พญาครุฑ ไมส้ลกั ปิดทอง สมยักรุงศรีอยุธยา 
ที่มา : http://shreegurudevamantra.blogspot.com/2017/06/fanpage-mind-gallery.html 

 

 
ภาพ  2.4  ครุฑ แบบศิลปะธิเบต 
ที่มา : http://shreegurudevamantra.blogspot.com/2017/06/fanpage-mind-gallery.html 
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ภาพ  2.5  ครุฑ แบบศิลปะบาหลี  
ที่มา : ถ่ายภาพโดยผูว้ิจยั 

 

 
ภาพ  2.6  อุทยานวฒันธรรมการูด้าวิษณุเคนคานา เมืองบาหลี ประเทศอินโดนีเชีย (Garuda Wisanu 
Kencana Cultureal Park (Bali, Indonisia) 
ที่มา : https://www.nativeindonesia.com/paket-wisata-bali/ 
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ภาพ  2.7  รูปป้ันครุฑ อุทยานวัฒนธรรมการูด้าวิษณุเคนคานา เมืองบาหลี ประเทศอินโดนีเชีย 
(Garuda Wisanu Kencana Cultureal Park (Bali, Indonisia) 

ที่มา : https://travellingdivya.wordpress.com/2018/11/29/bali-culture/ 
 

 
ภาพ  2.8  ธงชัยราชกระบี่ยุทธน้อย (ขวา) และธงชัยพระครุฑพ่าห์ (ซ้าย) เชิญบนรถยนต์  ทาง
ด้านซ้าย และด้านขวาของรถยนต์พระที่นั่ง และเชิญธงมหาราชใหญ่บนเสาธงรถยนตพ์ระที่นั่ง ใน
พิธีถวายสัตยป์ฏิญาณตนและสวนสนามของทหารรักษาพระองค์ ประจ าปีพุทธศักราช ๒๕๕๓ 
(ภาพถ่ายโดย จิรวฒัน์ พึ่งสมวงศ ์จากนิทรรศการภาพถ่าย “นอ้มร าลึกในหลวง ร.๙”) 
ที่มา : เวบ็ไซต ์https://www.silpa-mag.com/history/article_30746 
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ภาพ  2.9  เรือพระที่นัง่นารายณ์ทรงสุบรรณ ในรัชกาลที่ 9 
ที่มา : https://www.bot.or.th/Thai/BOTMagazine/Pages/256206SpecialScoop.aspx 
 

2.2.4 ครุฑ กับคุณสมบัตผิู้น ำ  
จากการศึกษางานวิจยัเร่ือง ครุฑ คุณสมบตัิผูน้ า (ดาราวรรณ เกตวลัห์, 2563) ที่ไดศ้ึกษา 
เร่ืองราวของพญาครุฑจากต านานบาลีและสันศกฤต และเช่ือมโยงกบัทฤษฎีภาวะผู ้น า 

และทฤษฎีคุณลกัษณะ และได้สรุปการศึกษาเร่ืองราวของพญาครุฑและความเป็นผูน้ าทั้ง 5 ด้าน 
ดงัน้ี  

ดา้นคุณลกัษณะร่างกายของพญาครุฑ  คือ พญาครุฑมีลกัษณะร่างกายต่างจากทวยเทพ
อ่ืนๆ คือ มีรูปร่างกายใหญ่โต มีแสงสว่างรุ่งโรจน์ กายสีทอง มีแขนและขาแบบมนุษย์ ใบหน้าขาว 
แต่มีจะงอยปากแบบนก และมีปีกสีแดงเหมือนพญาอินทรีย ์ซ่ึงแสดงถึงความโดดเด่นเหนือผูอ่ื้น  

ดา้นคุณลกัษณะบุคลิกภาพของพญาครุฑ  
- ความเช่ือมั่นในตนเอง เช่ือมั่นว่าตนเป็นผู ้มีพลัง สามารถท าส่ิงที่

ปรารถนาให้ส าเร็จได ้ดงัตอนที่ต่อสู้กบัพระอินทร์ เพื่อน าน ้าอมฤตเพื่อมาช่วยมารดา 
- ความน่าเกรงขาม ด้วยร่างกายของพญาครุฑที่แตกต่างและดูสง่างาม 

แสดงถึงบุญบาร มีท าให้ดูน่าเกรงขามต่อผูท้ี่ไดพ้บเห็น  
- ความช่างสังเกตหาค าตอบ : หาค าตอบให้กับส่ิงต่างๆ และเมื่อทราบ

แลว้ก็คิดหาหนทางแกปั้ญหา ดงัที่ไดต้ั้งค าถามว่าเพราะเหตุใดพระมารดาจึงตอ้งมาเป็นทาส และได้
หาหนทางเพื่อช่วยพระมารดาไดส้ าเร็จ 

ดา้นคุณลกัษณะพิเศษเฉพาะตวัของพญาครุฑ 
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- มีสติปัญญาเฉลียวฉลาด ใชส้ติปัญญาแกปั้ญหาต่างๆไดด้ี ดงัเช่นตอนที่
น าเอาน ้ าอมฤตให้กับนางกัทรูและเหล่านาค แต่ออกอุบายท าให้นางกัทรูปลดปล่อยพระมารดาจาก
ค าสาป  และท าให้นางกทัรูและนาคไม่ไดอ้าบน ้าอมฤต และพระอินทร์ไดน้ าเอาน ้าอมฤตกลบัไป 

- ความกล้าหาญ ใช้ความกล้าหาญ และสติปัญญาในการเอาชนะ
อุปสรรค ดังตอนที่ได้ออกเดินทางไปชิงน ้ าอมฤตเพื่อมาช่วยพระมารดา ต้องต่อสู้กับพระอาทิตย์ 
พระนารายณ์ และพระอินทร์ แต่ก็สามารถไปน ามาไดส้ าเร็จ 

- มีความอดทน ครุฑเป็นผู ้มีความอดทนสูง อีกทั้ งค าว่า “ครุฑ” ยงัมี
ความหมายว่า “ผูแ้บกภาระอนัหนัก” ดังตอนที่นางกัทรูได้ใชน้างกวินตา และได้ให้พญาครุฑแบก
นางและเหล่านาคขา้มมหาสมุทรไป  

- มุ่งมั่นในการท างาน มีความมุ่งมั่นท างานหนักเพื่อให้หลุดพ้นจาก
สภาวะต่างๆ ดงัที่พญาครุฑมีความมุ่งมัน่ให้มารดาหลุดพน้จากการเป็นทาส โดยการไปน าน ้าอมฤต
มาจนได ้ 

- ความอ่อนน้อมถ่อมตวั เมื่อคราวที่ต่อสู้กับพระอินทร์เป็นเวลานานจน
ไม่รู้แพรู้้ชนะจนพระนารายณ์ตอ้งมาช่วย จึงได้ท าการตกลงกันว่าหากพระนารายณ์จะเสด็จไปที่ใด  
พญาครุฑจะเป็นพาหนะให้และหากถึงที่แลว้พญาครุฑจะอยู่เหนือพระนารายณ์ และพญาครุฑได้น า
ขนของตนมอบให้กบัพระอินทร์เพื่อแสดงความนอบนอ้ม  

- รักษาค าสัตย  ์ : รักษาค าสัตยท์ี่จะน าน ้ าอมฤตมาให้นางกัทรูและเหล่า
นาค โดยที่ตนไม่กินน ้าอมฤตนั้นเสีย 

คุณลกัษณะพิเศษดา้นสังคม   
- มีความสามารถในการส่ือสาร รู้จักใช้ค าพูดที่ประนีประนอมเมื่อครั้ ง

ก าลงัต่อสู้กบัพระอินทร์  ต่อรองดว้ยความนอบนอ้มโดยการน าขนของตนให้กบัพระอินทร์ 
- มีปฏิสัมพนัธ์ที่ดีกับผูอ่ื้น รู้จักสร้างความสัมพนัธ์ที่ดี ผูกมิตรไมตรีกบั

พระนารายณ์และพระอินทร์ 
- เขา้ถึงจิตใจผูอ่ื้น มีการใชค้ าพูดที่นอบนอ้มต่อผูเ้ป็นใหญ่ จึงไดร้ับความ

เมตตาจากพระนารายณ์และพระอินทร์ 
คุณลกัษณะพิเศษดา้นอ่ืนๆ  
- มีคุณธรรม เช่น การข่มใจ ที่จะไม่ดื่มน ้ าอมฤตนั้ นเสียเอง แม้จะมี

โอกาส ท าให้พระนารายณ์สรรเสริญพญาครุฑ 
- มีเมตตา โดยการมีเมตตาต่อสัตว์ โดยการที่พญาครุฑไดยุ้ติจองเวรกบั

นาค เลิกจบันาคมาเป็นอาหาร 
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- มีความละอายต่อความผิด เมื่อพญาครุฑไดท้ราบความว่าชีมูตวาหนะที่
เป็นมนุษยไ์ด้ยอมพลีกาย  สละชีวิตของตนให้กับครุฑแทนนาค ท าให้เกิดความละอายต่อการที่ได้
คร่าชีวิตของชีมูตวาหนะ 

ทั้งน้ีเร่ืองราวของต านานพญาครุฑที่ได้ถูกน ามาศึกษาในแง่มุมของ
คุณลกัษณะผูน้ า เป็นการหยิบยกเอาต านานมาน าเสนอให้เป็นรูปธรรม ให้บุคคลทัว่ไปไดเ้กิดความ
เขา้ใจในคุณลกัษณะ อุปนิสัยของพญาครุฑไดช้ดัเจนมากข้ึน และเป็นที่มาว่าเพราะเหตุใดพญาครุฑ
จึงถูกน ามาใชเ้ก่ียวขอ้งในเชิงสัญลกัษณ์ และเป็นตวัแทนผูท้ี่มีความเป็นผูน้ า ผูม้ีอ านาจและบารมี 
 
 

2.3 ประวัติพระครูวิศิษฏ์พิทยำคม (หลวงพ่อวรำห์ ปุญฺญวโร)  
 

 
ภาพ  2.10  พระครูวิศิษฏพ์ิทยาคม (หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร) 
ที่มา : เฟสบุ๊ค  ราชาแห่งครุฑ ลา้งอาถรรพ์2 

 
พระครูวิศิษฏพ์ิทยาคม (หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร) ปัจจุบนัด ารงต าแหน่งเจา้อาวาสวดั

โพธิทอง บางมด จังหวัดกรุงเทพมหานคร ตั้ งแต่ 5 พฤษภาคม พ.ศ. 2544 จนถึงปัจจุบัน ก่อน
อุปสมบทท่านมีช่ือทางฆารวาสว่า นายวราห์ วรลกัษกิจ เกิดในครอบครัวที่มีบิดาเป็นชาวไทยมุสลิม
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ช่ือนายส าราญ วรลกัษณกิจ ส่วนมารดาเป็นชาวไทยพุทธ ช่ือนางมาลี วรลกัษณกิจ หลวงพ่อวราห์ 
ปุญฺญวโร ท่านถือก าเนิดที่ย่านบางมด กรุงเทพมหานคร เมื่อวนัที่ 7 ธันวาคม พ.ศ. 2504 มีพี่น้อง
ทั้งหมด 9 คน ในวยัเยาว์ท่านจึงนับถือทั้งศาสนาพุทธและอิสลาม จนเมื่ออายุได้ 27 ปี ด้วยความที่
ได้ตั้งจิตอธิษฐานเอาไวก้ับส่ิงศกัดิ์ สิทธ์ิให้ครอบครัวพี่น้องพน้จากภยัพิบตัิ ซ่ึงเป็นไปตามที่ให้
สัญญาไวอ้งค์พญามุจลินทร์นาคราช เมื่อท่านเดินทางกลบัมาจากประเทศญี่ปุ่ น  จึงได้ตั้งใจจะ
อุปสมบท  

ก่อนอุปสมบทเป็นพระสงฆ์ท่านได้ไปวดัพระธาตุพนมเพื่อถือศีลนุ่งขาวห่มขาว เป็น
ระยะเวลา 4 เดือน และท่านไดก้ลบัมาอุปสมบทเป็นพระภิกษุสงฆใ์นวนัที่ 6 กรกฎาคม พ.ศ. 2528 ณ 
พระอุโบสถวดัโพธิทอง มีพระเทพสิทธิเวที (ส าราญ) วดันางนอง เป็นพระอุปัชฌาย ์พระคู่สวดคือ
พระพินิจธรรมคุณ (แจง้) และพระครูสุวรรณโพธิ (ส าราญ) จากวดัโพธิทอง เป็นพระกรรมวาจาจารย์
และพระอนุสาวนาจารยต์ามล าดบั หลงัจากบวชแลว้ท่านไดเ้ดินทางไปยงัสระมุจลินทร์ ณ พุทธคยา  
ประเทศอินเดีย เพื่อท าตามค าสัญญาที่ท่านให้ไวก้ับส่ิงศกัดิ์ สิทธ์ิ โดยท่านไดป้วารณาตนว่าขา้พเจา้
จะขอบวชเป็นพระสงฆ์อยู่ในบวรพุทธศาสนา ไม่ขอสึกตลอดไป หลงัจากนั้นท่านได้ออกเดินเทา้
ธุดงคไ์ปทัว่ทุกสารทิศ ตั้งแต่เหนือสุดจรดใตสุ้ดของประเทศไทย เพื่อศึกษาวิชาธรรมะต่างๆ และร ่า
เรียนวิชากับพระเกจิอาจารยช่ื์อดังในหลายๆส านัก และท่านยงัมีความสนใจในดา้นวิชาอาคม และ
ด้านโหราศาสตร์อีกด้วย และนอกจากน้ีท่านได้มีโอกาสเดินทางไปศึกษาต าราพุทธศาสนาใน
ต่างประเทศต่างๆทั้งประเทศใกลเ้คียง ไปจนถึงอินเดีย ทิเบต เนปาล และท่านไดม้ีส่วนร่วมในการ
สร้างบ ารุงวดัไทยลอสแองเจลิส ซ่ึงถือว่าเป็นวดัไทยแห่งแรกในประเทศสหรัฐอเมริกา และเมื่อท่าน
ได้ศึกษาเล่าเรียนธรรมะจนเป็นที่พอใจแลว้ จึงเดินทางกลบัมาจ าพรรษาอยู่ ณ วดัโพธิทอง บางมด 
เพื่อที่จะสงเคราะห์ญาติโยมและศรัทธาสาธุชนทั้งหลายที่ต่างเดินทางมาพึ่งใบบุญของท่าน ท่านเคย
กล่าวไวว้่า “พระนกัเทศมีมาก พระนกัท ามีนอ้ย” พระที่สอนธรรมะมีเยอะแลว้ ท่านจะสอนเร่ืองชีวิต 
หมัน่สร้างทานบารมีให้เป็นศรีแด่พระพุทธศาสนา ท่านจะคอยช่วยเหลือเป็นที่พึ่ง ที่ปรึกษาให้ญาติ
โยมที่เดือดร้อน  

ต่อมาเมื่อพ.ศ.2535 ท่านได้นิมิตว่า มีพญาครุฑ 2 องค์ มาหาบอกว่าอยู่ที่วดัโพธิทอง
มานานแลว้ เป็นรูปพญาครุฑเน้ือไมแ้กะสลกั ถูกเก็บเอาไวโ้ดยไม่มีใครสนใจ คือ “องค์พญาครุฑ
เวชไชยยนัต์” (ซ่ึงเป็นต้นของแบบของการจดัสร้างองค์พญาครุฑรุ่น “ลา้งอาถรรพ์”) เป็นพญา
ครุฑที่มีฤทธ์ิมาก มีทรัพย ์มีเงินทองมากมาย และ “องค์พญาครุฑพระยาสุบรรณ” (ซ่ึงเป็น
ต้นแบบของการจัดสร้างองค์พญาครุฑรุ่น “โคตรรวย”)  มีร่างกายเป็นทองค า สง่างาม มีฤทธ์ิมาก 
มีทรัพยม์าก ในนิมิตพญาครุฑทั้ง 2 องค์ได้มาแนะน าให้ท่านสร้างองค์พญาครุฑให้ประชาชนได้
น าไปบูชาเพื่อความเป็นสิริมงคล  นับแต่นั้นมาวดัโพธิทองจึงได้จัดสร้างองค์พญาครุฑเพื่อให้ผูมี้
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จิตศรัทธาและนับถือพญาครุฑได้น าไปบูชา และความพิเศษขององค์พญาครุฑที่วดัโพธิทองได้
จัดสร้างข้ึนนั้นคือในการจัดสร้างองค์พญาครุฑ จะต้องมีการขอพระราชทานพระบรมราชานุญาต
จากพระบาทสมเด็จพระวชิรเกลา้เจา้อยู่หัว ซ่ึงในขณะนั้นพระองคด์ ารงพระยศเป็นสมเด็จพระบรม
โอรสาธิราชฯ โดยพญาครุฑที่หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโรไดป้ลุกเสกข้ึนมานั้นไดท้ าการแจกจ่ายไปยงั
ขา้ราชบริพารในพระราชวงั รวมถึงไดม้อบให้กบัทหารต ารวจดว้ยส่วนหน่ึง อีกส่วนหน่ึงไดแ้จกจ่าย
ให้ลูกศิษยญ์าติธรรมและผูท้ี่ร่วมถวายเงินซ้ือที่ดินให้กบัวดั นบัตั้งแต่ปี พ.ศ. 2536 เป็นตน้มา หลวง
พ่อวราห์ ปุญฺญวโร ไดจ้ดัสร้างพญาครุฑรุ่นแรก คือ “รุ่นลา้งอาถรรพ”์ ข้ึนมา และนบัจากนั้นก็ได้มี
การจัดสร้างองค์พญาครุฑอีกมากหลากหลายรุ่น เพื่อให้ลูกศิษยญ์าติธรรมไดน้ าไปบูชา จวบจนถึง
ปัจจุบนัที่ได้จดัสร้าง และเปิดให้เช่าบูชาในปี พ.ศ. 2565 เป็นรุ่นที่ฉลองอายุวฒันะ 60 ปีของหลวง
พ่อวราห์ ปุญฺญวโร ช่ือรุ่น “เจริญพร” หรือที่ลูกศิษยญ์าติธรรม เรียกกกันว่า “รุ่นแซยิด” นอกจากน้ี
ในปี พ.ศ. 2565 ช่วงกลางปียงัไดม้ีการจดัสร้างเหรียญท้าวเวสสุวรรณโณ ทา้วหิรัญพนาสูร รุ่น 1 วดั
โพธิทอง ข้ึนเป็นครั้ งแรก และส าหรับวตัถุประสงคใ์นการจดัสร้างองคพ์ญาครุฑ หรือวตัถุมงคลทุก
รุ่นของวดัโพธิทองนั้น ก็เพื่อน ารายไดท้ี่ไดจ้ากการจดัเช่าบูชามาใชเ้พื่อการสาธารณะประโยชน์ เช่น 
การบริจาคเป็นทุนทรัพยใ์ห้กับโรงพยาบาล บริจาคเคร่ืองมือแพทยใ์ห้กับโรงพยาบาลที่ขาดแคลน  
เช่น โรงพยาบาลนาแห้ว จงัหวดัเลย บริจาคเงินเพื่อจดัซ้ือเลนส์แกว้ตาเทียมแก่โรงพยาบาลบ้านแพว้ 
การจัดหาถุงยงัชีพแก่ผูท้ี่ไดร้ับผลกระทบจากโควิด19ตามชุมชนต่างๆ บริจาคโลงศพเพื่อวดัที่ขาด
แคลน และบริจาคเงินเป็นทุนการศึกษาแก่เด็กนกัเรียนตามโรงเรียนต่างๆ เป็นตน้ 

ด้วยความมุ่งมัน่ของหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร และการที่ท่านมีพระบาทสมเด็จพระ
บรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร (พระบาทสมเด็จพระเจา้อยู่หัวภูมิ
พลอดุลยเดช รัชกาลที่9) ที่เป็นตน้แบบในการท างานของท่านและในดา้นการสร้างทานบารมี หลวง
พ่อวราห์ ปุญฺญวโร ท่านมีความตั้งใจจะช่วยเหลือผูอ่ื้นที่เดือนร้อน และดว้ยความเมตตาของท่านที่มี
ให้กบัลูกศิษยญ์าติธรรมทุกคน ท าให้พระครูวิศิษฏพ์ิทยาคม (หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร) เป็นที่เคารพ
นับถือ และศรัทธาของลูกศิษยญ์าติธรรมไม่ว่าจะชาวไทยหรือชาวต่างชาติ รวมถึงหลกัค าสอนทั้ง
ทางพุทธศาสนา และขอ้คิดต่างๆที่ท่านไดใ้ห้กับลูกศิษยญ์าติธรรม ให้ได้น าเอาเป็นหลกัน าทางใน
การใช้ชีวิต รวมถึงการที่ลูกศิษยญ์าติธรรมได้ถ่ายทอดเร่ืองราวของท่านในแง่มุมต่างๆต่อกันแบบ
ปากต่อปาก จึงท าให้กลุ่มของผูท้ี่เคารพนับถือและศรัทธาหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโรไดข้ยายวงกวา้ง
ข้ึนเร่ือยๆ และมีผูท้ี่เดินทางมาที่วดัโพธิทอง บางมด เพื่อพบและสักการะพ่อวราห์ ปุญฺญวโร อย่าง
ไม่ขาดสาย   
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2.4 แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง  
2.4.1 แนวคิดเร่ืองทฤษฎีแบรนด์บุคคล (Personal Branding) 
แบรนด์บุคคล (Personal Branding) เป็นการสร้างแบรนด์ของคนให้มีความโดดเด่นใน

แต่ละด้าน เป็นการท าให้บุคคลเป็นสัญลกัษณ์ โดยแบรนด์บุคคลเป็นการแสดงความสามารถหลกั
ของแต่ละบุคคลให้เห็นเป้นที่ประจกัษ์ ซ่ึงหมายถึงจุดเด่น หรือเอกลกัษณ์ที่ชัดเจน โดดเด่นของแต่
ละบุคคล  นอกจากน้ีแบรนด์บุคคลยังท าให้บุคคลเกิดการพัฒนาตนเองทั้ งด้านรูปลักษณ์ 
ความสามารถ มีการปรับปรุงตวัเองให้ทนัสมยัอยู่เสมอ  

แบรนด์มีความยิ่งใหญ่กว่าตวับุคคล ซ่ึงหากเปรียบเทียบกนัระหว่างชีวิตของบุคคลกับ
แบรนด์ ในเชิงของแบรนด์แลว้ ชีวิตบุคคลอาจจะดบัสูญไปแลว้ แต่หากบุคคลนั้นไดม้ีการสร้างแบ
รนด์ข้ึนมา แบรนด์บุคคลนั้นจะยงัคงอยู่  เป็นที่จดจ าและถูกพูดถึง และสินคา้ของแบรนด์บุคคลยงัคง
อยู่ และแบรนด์บุคคลเองก็ยงัหมายรวมถึงบุคคลที่เป็นองคป์ระกอบของแบรนด์บุคคล เช่น พนกังาน 
ก็มีส่วนช่วยในการก าหนดทิศทางของแบรนด์เช่นกนั มีส่วนช่วยสะทอ้นความเป็นแบรนด์  และเมื่อ
แบรนด์บุคคลมีความแข็งแกร่งแลว้ ก็อาจขยายแบรนด์บุคคล (Brand Extension)ไปสู่ธุรกิจอ่ืนๆได้
อีก นอกจากน้ีแบรนด์บุคคลยงัช่วยเพิ่มมูลค่าให้กับแบรนด์ มีส่วนในการก าหนดราคาสินคา้ภายใต้
แบรนด์ รวมถึงมูลค่าค่าตอบแทนของบุคคลเองก็เช่นกนั ย่อมสูงไปตามดว้ย 

นอกจากน้ีแบรนด์บุคคลยงัมีผลต่อตวับุคคลเอง แบรนด์บุคคลจะมีผลกระทบ (Impact) 
ในแง่ของการกระตุ้นการเปล่ียนแปลงทศันคติของผูบ้ริโภค หรือเป็นผูน้ าทางความคิด (Opinion 
Leader) ได้ และแบรนด์บุคคลยงัเป็นพื้นฐานของการพฒันาความสามารถของตนเอง ด้วยการท า
ความเขา้ใจ และบริหารจัดการความสามารถของตนให้มากข้ึน มีความเช่ียวชาญ มีจุดยืนที่ชัดเจน 
และเมื่อมีความชัดเจน โดดเด่นก็เป็นการเพิ่มโอกาสทางธุรกิจให้กับตนเองได้ อีกทั้งการสร้างแบ
รนด์บุคคลยังส่งผลให้ชีวิตส่วนตัวมีความสุข เพราะมีความเข้าใจในตนเองว่าเราเป็นใคร มี
ความสามารถอะไร และมีแนวทางในการท างานร่วมกบัใครดว้ยการท าอะไรบา้ง และสามารถน าเอา
งานอดิเรกใส่ไปในเน้ืองานไดอี้กดว้ย รวมถึงการไดท้ าในส่ิงที่ช่ืนชอบ พึงพอใจ หรือส่ิงที่รักและยงั
ไดค่้าตอบแทนจากส่ิงน้ีอีกดว้ย 

การสร้างแบรนด์บุคคล เป็นการสร้างเอกลกัษณ์บุคคลที่มีผลต่อการกระตุ้นให้เกิดการ
ตอบสนอง และมีความหมายในเชิงอารมณ์ต่อบุคคลอ่ืนๆที่เก่ียวขอ้งกบัภาพและคุณค่าของบุคคลนั้น 
อีกทั้ งย ังสอดคล้องกับธุรกิจที่บุคคลนั้ นก าลังท าอยู่  การสร้างแบรนด์บุคคลยังหมายรวมถึง
ภาพลักษณ์ (Image) ของตัวบุคคล ซ่ึงภาพลักษณ์ตัวบุคคลนั้ นเป็นส่ิงที่ต้องการจะส่ือสารกับ
บุคคลภายนอก ความส าคญัของการสร้างแบรนด์บุคคล คือสามารถใชแ้ยกความแตกต่างของตนออก
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จากคู่แข่งหรือบุคคลอ่ืนด้วยการสร้างอตัลกัษณ์ที่แตกต่าง หรือคุณค่าอนัชัดเจนและโดดเด่น แลว้
สร้างการส่ือสารให้มีความสอดคลอ้งกบัคุณค่าที่ก าหนดไว ้  

กระบวนการในการสร้างแบรนด์บุคคล ประกอบดว้ย 
การส ารวจคน้หา (Discover) โดยส ารวจว่าคุณเป็นใคร อะไรที่คุณต้องการท า ท าไดด้ี 

ส ารวจว่าเป้าหมายแรงบนัดาลใจ และแรงขบัเคล่ือนของคุณคืออะไร ส ารวจว่าคนรอบขา้งพูดถึงคุณ
อย่างไร และมีจุดแข็งอะไรที่เหนือกว่าผูอ่ื้น รวมถึงภาพลกัษณ์ดา้นบุคลิก แลว้จึงเร่ิมวางแผนพฒันา
ตนเอง  

การสร้าง (Create) เป็นขั้นตอนของการก าหนดกลุ่มเป้าหมาย (Target) ว่าบุคคลที่
เก่ียวขอ้งด้วยมีใครบา้ง กลุ่มเป้าหมายเหล่าน้ีชอบหรือไม่ชอบอะไร มีความต้องการอะไร ก็จะเป็น
การก าหนดจุดยืนของตนเองได ้ อีกทั้งการสร้างแก่นแท ้(Brand Core) หรือการนิยามตนเองดว้ยค า
หรือขอ้ความส้ันๆ โดยแก่นแทห้ลกัตอ้งมาจากความเป็นตวัตน หรือจุดแข็งที่แทจ้ริง ซ่ึงแก่นแทห้ลกั
น้ีต้องพฒันามาจากจุดแข็ง ที่มีความแตกต่าง และมีความสัมพนัธ์กับกลุ่มเป้าหมาย  แลว้สามารถ
ตอบค าถามได้ว่า “ท าไมต้องเรา” (Reason-Why) มีเหตุผลที่ชัดเจนว่าท าไมต้องเป็นเรา เพื่อให้คน
เช่ือถือในจุดแข็ง และการมีคุณลกัษณะหรือบุคลิกภาพของแบรนด์ (Character or Brand Personality) 
บุคลิกที่ชัดเจน ที่บ่งจะบอกว่าคุณเป็นคนแบบใด มีแนวคิด การตอบสนอง มีทศันคติอย่างไรต่อ
สังคม หรือส่ิงใดๆ ลว้นเป็นคุณค่าที่แทจ้ริงของแบรนด์บุคคล 

การส่ือสาร (Communicate) เมื่อก าหนดทิศทางของแบรนด์แลว้ ก็จะต้องส่ือสารให้
บุคคลอ่ืนเห็นส่ิงที่เราก าหนดไว ้โดยก่อนที่จะส่ือสารออกไปตอ้งพิจารณากลุ่มเป้าหมายที่ตอ้งการ
ส่ือสารด้วย แล้วจึงเลือกส่ือ หรือช่องทางในการส่ือสาร รวมถึงเปิดช่องทางในการส่ือสารกับ
กลุ่มเป้าหมาย เช่นช่องทางส่ือสังคม ซ่ึงปัจจุบันมีหลากหลายช่องทางให้เลือกใช้ให้ตรงกับ
กลุ่มเป้าหมาย อีกทั้งเครือข่ายสังคมออนไลน์เหล่าน้ีจะยงัช่วยในการน าเร่ืองราว ข่าวสารของแบรนด์
บุคคลออกไปในวงกวา้งไดอ้ย่างรวดเร็วอีกดว้ย ท าให้ปัจจุบนัคนธรรมดาก็สามารที่จะสร้างแบรนด์
บุคคลไดผ้่านช่องทางออนไลน์ต่างๆ 

องค์ประกอบในการสร้างช่ือเสียงให้กับแบรนด์บุคคล (Key Elements in Personal 
Branding Reputation) มี 10 องคป์ระกอบดงัน้ี 

1. ความรู้ แบรนด์บุคคลต้องมีองค์ประกอบด้านความรู้ โดยเฉพาะ
ความรู้เชิงลึกซ้ึงในส่ิงที่ตน ช านาญ แสดงให้เห็นถึงประสบการณ์และความเช่ียวชาญ ซ่ึงส่ิงน้ีเองที่
น าไปสู่ความมีช่ือเสียง 

2. ประสบการณ์ มีการเรียนรู้จากประสบการณ์ที่ผ่านมา คลุกคลีอยู่กบัส่ิง
นั้นจนเช่ียวชาญ และสามารถที่จะถ่ายทอดประสบการณ์ให้กบัผูอ่ื้นไดม้ีส่วนร่วมรับรู้ไดด้ว้ย 
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3. ต าแหน่ง นับเป็นอีกปัจจัยที่สร้างความน่าเช่ือถือ และท าให้ช่ือเสียง
เด่นชดัยิ่งข้ึน  

4. การสนับสนุนหรือได้รับการแนะน า ซ่ึงจะส่งเสริมและสนับสนุนให้
แบรนด์บุคคลมี 

ช่ือเสียงมากยิ่งข้ึน ทั้งน้ีอาจจะมาจากความคิดเห็น ความพึงพอใจของ
ผูบ้ริโภค ค าแนะน า การบอกต่อกนั เป็นตน้ 

5. ผู ้สนับสนุน โดยได้รับการสนับสนุนหรือแนะน าจากบุคคลที่
น่าเช่ือถือหรือมีช่ือเสียงเป็นที่รู้จกั ก็จะสร้างความน่าเช่ือถือและช่ือเสียงให้กบัแบรนด์บุคคลได้ 

6. การแสดงออกผ่านเคร่ืองหมาย ที่เป็นสัญลกัษณ์ของแบรนด์บุคคล ซ่ึง
จะช่วยสร้างการรับรู้ และเช่ือมโยงผูบ้ริโภคกบัแบรนด์บุคคลไดเ้ป็นอย่างดี 

7. ปฏิกิริยาตอบกลบั เป็นส่ิงที่ช่วยพิสูจน์ช่ือเสียงของแบรนด์บุคคล โดย
ช่ือเสียงนั้นถูกก าหนดโดยสาธารณชน 

8. บริบท ช่ือเสียงของแบรนด์บุคคลจะถูกตีความโดยการเช่ือมโยงกับ
บริบททางสังคม และสภาพแวดลอ้มของสังคม รวมถึงหากแบรนด์บุคคลจะเปล่ียนแปลงบริบทใหม่ 
ก็ตอ้งเขา้ใจบริบททางสังคมนั้นๆดว้ย 

9. ค่านิยมของสังคม คุณค่าของแบรนด์บุคคลมกัจะสัมพนัธ์กับค่านิยม
ของสังคมนั้นๆ 

10. การเช่ือมต่อกบักลุ่มเป้าหมาย จะเป็นปัจจยัที่เช่ือมโยงแบรนด์บุคคล
เขา้กับกลุ่มเป้าหมายที่เก่ียวขอ้ง หรือแบรนด์บุคคลอ่ืนๆที่อยู่ในกลุ่ม หรือหมวดหมู่เดียวกัน โดย
อาศยัช่องทางติดต่อต่างๆ เช่นส่ือมวลชน ส่ือสังคมออนไลน์ ในการกระจายส่ือที่จะแสดงให้เห็นแบ
รนด์บุคคล  

การสร้างแบรนด์บุคคลสามารถที่จะท าให้บุคคลธรรมดากลายเป็นต้นแบบทางสังคม
ได ้เป็นผูช้ี้น าสังคมได ้รวมถึงการสร้างมูลค่าทางธุรกิจไดด้ว้ย ทั้งน้ีการสร้างแบรนด์บุคคลตอ้งเกิด
จากความรู้ความช านาญ และประสบการณ์ของตวับุคคลในเชิงลึก ชัดเจน  และโดดเด่นกว่าผูอ่ื้น
ทั้งหมดน้ีเพื่อตอบค าถามว่า “ท าไมตอ้งเรา” และนอกจากน้ียงัต้องมีการวางแผนเพื่อให้การสร้างแบ
รนด์บุคคลมีประสิทธิภาพสูงสุด  เพื่อการเขา้ถึงจึงมีการก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่ชดัเจน รวมถึงปัจจยั
ด้านการสร้างช่ือเสียง และที่ส าคญัคือช่องทางในการเขา้ถึงแบรนด์บุคคลของกลุ่มเป้าหมายด้ วย 
ปัจจุบนัมีบุคคลจ านวนมากที่สามารถสร้างตวัตน และสร้างแบรนด์บุคคลอยู่บนส่ือสังคมออนไลน์ 
ซ่ึงเป็นส่ิงที่บุคคลเหล่านั้นมีความช่ืนชอบ และยงัสามารถสร้างรายได ้และการขยายช่องทางไปยงั
ธุรกิจอ่ืนไดอี้กดว้ย 
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2.4.2 แนวคิดเร่ืองทฤษฎีกำรเล่ำเร่ือง (Story Telling) 
การส่ือสารที่มีประสิทธิภาพมากที่สุดคือการเล่าเร่ือง เพราะมนุษยม์ีความอยู่เป็นสังคม 

และก่อสร้างสังคมเกิดจากการถ่ายถอดข้อมูลในรูปแบบของการส่ือสาร และการเล่าเร่ืองจึงเป็น
หัวใจหลกัของส่ือสาร ส่ิงที่ติดตวัมนุษยม์าตั้งแต่ยุคดึกด าบรรพคื์อการเป็นนกัเล่าเร่ือง แลว้ถูกพฒันา
มาเป็นความคิด อุดมคติ และต่อยอดเป็นการรวมกลุ่มเป็นชนเผ่า และกลุ่มศาสนา และเป็นเคร่ืองมือ
หน่ึงที่ใชใ้นการปกครอง 

การเล่าเร่ืองเป็นเคร่ืองมือส่ือสารที่ธรรมชาติมาก และท าให้เกิดภาพจ าในสมองได้มาก
ที่สุด จากงานวิจัยของมหาวิทยาลยัพรินซ์ตัน สหรัฐอเมริกา  มีการวิจัยเก่ียวกับคล่ืนความถ่ีสมอง
ในขณะมีการเล่าเร่ือง และมีการตรวจด้วยเคร่ือง MRI สแกนสมองของผู ้พูดและผู ้ฟัง พบมามี
รูปแบบที่เหมือนกัน  หรือใกลเ้คียงกัน ดงันั้นการส่ือสารแบบเล่าเร่ือง จะช่วยปรับคล่ืนสมองของผู ้
พูดและผูฟั้ง หรือปรับแกไ้ข (Fine Tune) ความถี่ของคล่ืนไปในจังหวะเดียวกัน ท าให้เกิดความรู้สึก
ร่วมในขณะรับฟัง และส่ิงที่เกิดข้ึนคือ ความทรงจ า จึงเป็นการยืนยนัไดด้ีว่าการเล่าเร่ืองท าให้คนเกิด
การจดจ าไดด้ี และมีผลต่อพฤติกรรมการแสดงออก 

การเล่าเร่ืองประกอบไปดว้ย  3 ส่ิง เพื่อให้เกิดการส่ือสาร ไดแ้ก่ 
โครงสร้ำงตัวละคร โดยจะมีตวัละครหลกั และตวัประกอบอ่ืนๆ ตวัละครอาจจะเป็น

คน ส่ิงของ หรือเป็นตวัละครที่จับตอ้งไม่ได ้หรือเป็นธรรมชาติ สภาวะที่ควบคุมไม่ได ้เช่น ฝนตก 
แดดร้อน หรือสภาวะภายใน ความรู้สึกต่างๆ เช่น ความรัก ความกลวั ก็เป็นตวัละครไดเ้ช่นกนั 

โครงเร่ือง เป็นการน าเอาตวัละครและสถานการณ์มาเรียบเรียง และเช่ือมโยงให้ผูฟั้ง
จินตนาการภาพ หรือคิดตามได ้และมีการคลอ้ยตาม โดยโครงเร่ืองจะมีจงัหวะ หรือโครงสร้างที่แบ่ง
ออกเป็นหลายรูปแบบ การวางโครงเร่ืองจะตอ้งไม่เป็นเส้นตรงจนเกินไป เพื่อให้เกิดกราฟข้ึนลงใน
สมองให้ไดม้ากที่สุด 

แก่นควำมคิด เป็นส่ิงที่ส าคญัที่สุด เพราะเป็นส่ิงที่เป็นหัวใจในการส่ือสาร น าไปสู่การ
ขมวดปม ช้ีชัดว่าคุณค่าของการเล่าเร่ืองน้ีคืออะไร เล่าไปเพื่ออะไร โดยแก่นความคิดน้ีมีที่มาจา
ค าถามว่าจะท าอย่างไรให้ผูฟั้งเช่ือ หรือเกิดศรัทธา จุดประสงค์ก็คือต้องการที่จะถ่ายทอดค าส าคญั 
(Key Word) บางอย่างให้ผูฟั้งได้รับรู้ และเกิดการซึมซับเร่ืองเล่าน้ี โดยจะต้องมีความหลากหลาย
ของเส้นเร่ือง เช่น ตวัละครเอกที่เป็นศูนย์กลาง ตวัร้ายในเร่ืองเล่าท าบางอย่างตรงขา้มกับตัวเอก 
ประกอบดว้ยแรงปรารถนา ขอ้บกพร่อง และจุดเปล่ียนบางอย่างที่ท าให้เกิดเหตุส าคญัข้ึน ต่อไปจึง
เกิดการเปล่ียนแปลงของตวัละคร ไปจนถึงจุดสุดยอดของเร่ืองเพื่อสร้างการจดจ า จนถึงตอนจบที่
เป็นการคล่ีคลาย เงื่อนและปมทุกอย่างของเร่ือง 
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นอกจากน้ี การเล่าเร่ืองที่ดีจ าเป็นที่จะท าสองส่ิงน้ีให้ได้ดี คือ การจับความสนใจของ
ผูฟั้ง และ การโน้มน้าวเบี่ยงเบนทางจิตวิทยา เพราะในแต่ละวนัจะมีเร่ืองราว ข่าวสารต่างๆผ่านเขา้
มามากมาย จึงต้องดึงดูดความสนใจให้ได ้เร่ืองเล่าที่ดีจึงจะตอ้งหยุดจิตใจคนได ้ท าให้สนใจอยู่ได้
เป็นเวลานาน และเกิดการจดจ า นอกจากน้ีเ ร่ืองเล่าที่ดี  โดนจิตใจของผู ้ฟังไม่เพียงแต่เป็นผู ้
สังเกตการณ์เท่านั้น แต่ยงัท าตวัเป็นส่วนหน่ึงหรือเป็นผูร่้วมอยู่ในเหตุการณ์นั้น เรียกว่า สภาวะก่ึง
ลืมตวั ที่เป็นหลกัการทางจิตวิทยาที่ว่ามนุษยเ์ราประกอบดว้ยจิต 2 ชนิด คือ จิตส านึก ซ่ึงเป็นจิตที่ใช้
บงัคบัร่างการให้เกิดการเคล่ือไหวได ้และจิตใต้ส านึกที่ควบคุมเราโดยเราไม่รู้ตวั โดยจิตส านึกจะ
เช่ือมโยงกับเหตุผล และจิตส านึกจะเช่ือมโยงกับอารมณ์โดยตรง ซ่ึงมีความส าคญักับการเล่าเร่ือง
ด้วย เพราะจิตส านึกไม่สามารถแยกความเท็จออกจากความจริงได ้ดังนั้นเร่ืองเล่าที่ดีควรจะส่ือสาร
เขา้ไปให้ถึงจิตใต้ส านึก เพราะมนัจะไม่เป็นเพียงเร่ืองเล่า หากแต่เป็นเหมือนประสบการณ์ตรงของ
ผู ้ฟังที่ รู้ สึกมีส่วนร่วมนั่นเอง  เพราะเมื่อผู ้ฟังรู้ สึกมีส่วนร่วม จะเกิดภาวะจิตเปิดรับ (High 
Suggestibility) ท าให้ขอ้มูลนั้นมีผลต่อผูฟั้ง ได้แก่ ความกลวั ความหวงั การให้คุณค่าหรือตีคุณค่า 
ซ่ึงลว้นแต่มีผลต่อพฤติกรรมและการตดัสินใจ 

วิธีการเล่าเร่ือง จะต้องเป็นการเล่าเร่ืองที่มีความหมาย และบรรลุผลบางอย่างต่อผู ้ฟัง 
มกัจะเป็นหลกัของการสร้างปมและแกป้ม โดยจะมีขั้นตอนตาม Model of Three Acts of Structure 

 

 
ภาพ  2.11  Model of Three Acts of Structure 
ที่มา : เวบ็ไซต ์https://georgesquares.wordpress.com/2021/12/02/writing-basics-story-structure/ 

 
ทั้งน้ีการเล่าเร่ืองจะต้องเข้าใจผู ้รับสาร ต้องมีขอ้มูลว่าส่ิงใดที่เป็นปัจจัยที่ท าให้เกิด

ความกลวั ความหวงั เขา้ใจปัญหา แลว้เร่ืองเล่าน้ีจะไปตอบสนอง หรือแกปั้ญหาของผูร้ับสารอย่างไร 
โดยที่มีเป้าหมายเป็นการเขา้ถึงอารมณ์ หรือส่งผลกับอารมณ์ เป็นส่ิงที่สร้างความเช่ือมโยงระหว่าง
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เร่ืองเล่าและผูร้ับสาร ดังนั้นเร่ืองเล่าที่ดีควรเขา้ถึง “วงลอ้แห่งอารมณ์” (Wheel of Emotional) และ
นอกจากน้ีรูปแบบของการเล่าเ ร่ืองก็มีความส าคัญ ควรเลือกรูปแบบที่จะใช้ให้เหมาะกับ
กลุ่มเป้าหมายที่จะส่ือสาร ไม่ว่าจะเป็นตวัอกัษร ภาพเคล่ือนไหว เสียง โดยอาศยัประสาทสัมผสัทั้ง
ห้าของมนุษย ์เน้ือเร่ืองที่ตอ้งการเล่าจะตอ้งมีความแตกต่างชัดเจน และมีจุดยืน เพื่อให้เขา้ไปอยู่ใน
การจดจ าของผูร้ับสาร และท าให้ผูฟั้งรู้สึกว่าเก่ียวขอ้งกับตนเอง เช่นมีประสบการณ์เหมือนกัน มีวิถี
ชีวิตเหมือนกัน มีความต้องการแบบเดียวกัน เพราะด้วยธรรมชาติของมนุษยจ์ะมีสัญชาตญาณของ
ความเป็นฝูง หรือความเป็นพวกพอ้งสูงมาก ดังนั้นความกดดนัจากพวกพอ้งจะสูงไปด้วย ส่งผลต่อ
การรู้สึกตอ้งการเป้นที่ยอมรับของสังคม มีความท าตามกลุ่มสังคม (Social Norm) อีกทั้งสัญชาตญาณ
ของความอยู่รอดอีกอย่างคือ การเปรียบเทียบ เร่ืองเล่าต้องมีพลงัมากพอที่จะดึงดูดให้เกิดความเช่ือ 
ความศรัทธา รวมถึงต้องมีการพฒันาเร่ืองราว วิวัฒนาการให้เหาะสมกับกาลเวลา ซ่ึงเป็นปัจจัย
เหล่าน้ีน ามาใชใ้นการเล่าเร่ืองไดเ้ป็นอย่างดี  

ดงันั้นหากเราต้องจะสร้างกลุ่มสังคมที่มีความเช่ือ ความศรัทธาในรูปแบบเดียวกัน ส่ิง
ที่มีความส าคัญอย่างยิ่งก็คือ การเล่าเ ร่ือง (Story Telling) โดยอาศัยโครงสร้างหลักอันได้แก่ 
โครงสร้างตวัละคร โครงเร่ือง และแก่นความคิด เพื่อเป็นการจบัความสนใจและดึงดูดผู ้รับสาร ให้
เข้ามาเป็นส่วนหน่ึงของเร่ือง ให้ผู ้รับสารเกิดสภาวะเปิดรับ และเกิดสภาวะที่แสดงออกทาง
พฤติกรรมและการตดัสินใจดว้ยจิตใตส้ านึก ทั้งน้ีเร่ืองเล่าตอ้งมีความชดัเจน มีจุดยืนที่แข็งแกร่งมาก
พอที่จะเขา้ไปอยู่ในใจของผูร้ับสาร และท าให้เกิดการเห็นพอ้งในทิศทางเดียวกนัในกลุ่มสังคม และ
สามารถท าให้เกิดเป็นความเช่ือ ความศรัทธาข้ึนมาได ้
 

2.4.3 แนวคิดเร่ืองทฤษฎีกำรส่ือสำรแบบปำกต่อปำก (Word Of Mouth : WOM) 
การส่ือสารแบบปากต่อปาก (Word Of Mouth : WOM) เป็นส่ิงที่ท าให้กลุ่มคนใน

สังคมเกิดการมีปฏิสัมพนัธ์ แลกเปล่ียนทศันคติกัน การส่ือสารวิธีน้ีเกิดข้ึนมาจากทฤษฎีปฏิสัมพันธ์
มนุษย ์อย่างทฤษฎีเอฟไออาร์โอ (FIRO) ของ Will Schutz ที่น าเสนอมิติทั้งสามดา้นของปฏิสัมพันธ์
มนุษยท์ี่มีการแสดงออกและมีจุดมุ่งหมายที่แตกต่างกนั ไดแ้ก่  

1. ความต้องการที่จะเป็นส่วนหน่ึงของกลุ่มสังคม หรือได้รับการยอมรับ การมี
ความส าคญั มีแนวโนม้ที่จะส่ือสารดว้ยเน้ือหาที่แสดงภาพลกัษณ์ของตน เพื่อบ่งบอกว่าตวัตนว่าเป็น
อย่างไร  

2. ความต้องการที่จะรักษาและด ารงไวซ่ึ้งความสัมพนัธ์ มีแนวโน้มที่จะส่งต่อขอ้มูล 
เพื่อแสดงถึงความห่วงใย ความรักและมิตรภาพที่ดีต่อบุคคลอ่ืน 
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3. ความต้องการที่จะเป็นผู ้ควบคุมสังคม มีความเช่ือมโยงกับความรู้สึกที่อยากจะ
ประสบความส าเร็จ มีอิทธิพลเหนือผู ้อ่ืน มีแนวโน้มที่ช่วยให้ผู ้อ่ืนเข้าถึงข้อมูล หรือแบ่งปัน
ขอ้มูล โดยปัจจยัที่จะท าให้เกิดการส่ือสารแบบปากต่อปากได ้มีปัจจยัที่มีความส าคญั ดงัต่อไปน้ี  

ปัจจัยด้านสินคา้หรือบริการ ต้องเป็นส่ิงที่มีส่งเสริมให้เกิดหัวขอ้ในการ
สนทนา เป็นสินคา้ที่สร้างการมีส่วนร่วม ความเช่ือมโยงกนัของผูบ้ริโภคได ้ถา้ยิ่งมีความแปลกใหม่
ไปจากของที่มีอยู่ ก็จะยิ่งกระตุน้การบอกต่อแบบปากต่อปากไดม้ากข้ึน และหากเป็นผลิตภณัฑท์ี่ให้
ประสบการณ์ส่วนบุคคล ก็จะเกิดจากประสบการณ์จริงที่ไดพ้บ และความประทบัใจจนเอ่อลน้ใจ จึง
อยากจะน ามาบอกต่อแบบปากต่อปาก  

ปัจจัยด้านผูบ้ริโภค แต่ละกลุ่มสังคมก็จะมีการให้ความสนใจในสินค้า
หรือบริการที่แตกต่างกันไป ดงันั้นปัจจยัการบอกต่อแบบปากต่อปากก็จะข้ึนอยู่กบั เพศ อายุ รายได้ 
การศึกษา และอาจเจาะลึกถึงระดับพฤติกรรม ไลฟ์สไตล์ การใช้ชีวิตประจ าวนั หรือปัจจุบนันิยม
แบ่งตามGeneration ซ่ึงตามแนวคิดสังคมวิทยา เป็นกลุ่มประชากรที่ เ กิดในช่วงเดียวกัน พบ
เหตุการณ์ วิกฤตต่างๆในสังคมแบบเดียวกัน ซ่ึงแต่ละGeneration ก็จะมีแนวคิด ค่านิยม ต่อส่ิงต่างๆ
ในแนวทางเดียวกนั  

ปัจจัยด้านการสร้างความสัมพนัธ์ที่ดีต่อลูกคา้ เป็นการสร้างและรักษา
ความสัมพนัธ์อนัดี เป็นการดึงเอาคุณค่าของลูกคา้มาสร้างเป็นคุณค่าระยะยาว เป็นการสร้างให้ลูกคา้
เกิดความซ่ือสัตยต์่อตราสินคา้หรือบริการ และต้องการที่จะถ่ายทอดประสบการณ์ดว้ยการบอกต่อ
แบบปากต่อปาก (ภพพรหมินทร์ : 2558)  

การส่ือสารแบบปากต่อปาก (Word Of Mouth : WOM) เป็นที่นิยมเพราะเป็นส่วนหน่ึง
ของการสร้างอิทธิพลระหว่างบุคคล ที่เกิดจากการใช้ผูน้ าทางความคิด (Opinion leader) และ การ
กระตุ้นการบอกต่อ (Word Of Mouth : WOM) ในแง่ของพฤติกรรมผูบ้ริโภคเมื่อต้องการตดัสินใจ
ซ้ือสินคา้หรือบริการก็มกัจะมีการหาขอ้มูลก่อน ว่าผูอ่ื้นคิดอย่างไรต่อส่ิงน้ี และหน้าที่ของผูน้ าทาง
ความคิด คือการช้ีน าว่าส่ิงน้ีจ าเป็นหรือไม่จ าเป็น ดีหรือไม่ดีอย่างไร เป็นต้น ผูท้ี่สามารถจะสร้าง
อิทธิพลระหว่างบุคคลได ้จะตอ้งเป็นผูน้ าทางความคิด ที่สามารถชกัจูงคนไดด้ว้ยขอ้มูลที่น่าเช่ือถือ 
หรือเป็นคนที่อยู่ในสถานของผูบ้ริโภคเหมือนกัน มีการซ้ือก่อน ใชก่้อน และน าเอาขอ้มูลมาบอกต่อ 
เพื่อท าให้ผูบ้ริโภคท่านอ่ืนเกิดความมัน่ใจในการตดัสินใจ หรือเป็นการใชผู้เ้ช่ียวชาญในวิชาชีพด้าน
นั้นๆ มาช่วยในการตดัสินใจ   

การส่ือสารแบบปากต่อปากมีพลังมาก เพราะลึกๆแล้วคนจะชอบแบ่งปันเร่ืองราว
ข่าวสารกบัคนรอบตวั และการส่ือสารแบบปากต่อปากยงัมีประสิทธิภาพมากกว่าการโฆษณา เพราะ
การส่ือสารแบบปากต่อปากสามารถสร้างการชักจูงไดม้ากกว่า เพราะเรามกัจะเช่ือส่ิงที่คนรู้จกัพูด
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มากกว่าโฆษณา และการส่ือสารแบบปากต่อปากจะเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดด้ี เพราะเรามกัจะส่ือสาร
กบักลุ่มคนที่มีความเช่ือ ความสนใจในเร่ืองเดียวกัน ช่ืนชอบอะไรแบบเดียวกัน กลไกลการเกิดการ
ส่ือสารแบบปากต่อปากก็อาจเช่ือมโยงมาจากทฤษฎีปฏิสัมพนัธ์ ที่คนเราตอ้งการที่จะเป็นส่วนหน่ึง
ของกลุ่มสังคม จึงพูดหรือสร้างเร่ืองราวตามความคิดของผูอ่ื้นที่มีต่อตน และเพื่อให้เกิดการยอมรับ 
จึงตอ้งมีการส่ือสารออกไปให้ผูอ่ื้นไดท้ราบ ซ่ึงขอ้มูลตอ้งการที่จะท าให้เกิดการส่ือสารแบบปากต่อ
ปากนั้นต้องเป็นขอ้มูลที่มีความชัดแจ้ง และมีผลกระทบ จึงจะท าให้เกิดความรู้สึกอยากที่จะบอก
ต่อ (พีรยุทธ์ : 2565) 

วิ ธีการของการสร้างการส่ือสารแบบปากต่อปาก  (Principle of Making Word of 
Mouth) ดงัน้ี  

สร้างการกระตุน้ทางอารมณ์ (Amazing) ที่ท าให้รู้สึกประหลาดใจในขั้นที่มากกว่าปกติ 
จะท าให้รู้สึกเอ่อลน้ (Overwhelming) และไม่สามารถที่จะเก็บไวก้ับตวัเองคนเดียวได้ ต้องการจะ
บอกคนอ่ืนต่อ เพราะว่าส่ิงที่ได้รับประสบการณ์มาก็อยากให้ผูอ่ื้นไดร้ับประสบการณ์แบบเดียวกบั
ตนเองดว้ย แต่ดว้ยธรรมชาติของคน จะมีการท าให้เร่ืองเล่า หรือเร่ืองราวที่ตอ้งการบอกต่อมีการเติม
เสริมแต่งให้ผูอ่ื้นเกิดความสนใจ และท าให้ตนเองก็ยงัดูดี ดูพิเศษอีกดว้ย 

สร้างการเปรียบเทียบในสังคม (Comparison) เพื่อตอ้งการส่ือสารให้ผูอ่ื้นรู้ว่าตนมีส่ิงที่
ดีกว่า เหนือกว่าผูอ่ื้น สร้างความรู้สึกว่าตนเองเป็นคนพิเศษให้กบัผูบ้ริโภค (Personalized) ท าให้รู้สึก
ว่าตนไดร้ับส่ิงที่พิเศษกว่าผูอ่ื้น มีในส่ิงที่คนอ่ืนไม่มี รู้ในส่ิงที่ผูอ่ื้นไม่รู้  

สร้างบางส่ิงที่มีคุณค่าในเชิงปฏิบตัิส าหรับเราและผูอ่ื้น (Practical value) เพื่อต้องการ
บอกว่าส่ิงน้ีดีกับตวัของผูส่ื้อสาร และรู้รับสารด้วยการสร้างเร่ืองราวข้ึนเพื่อให้ผูบ้ริโภคจดจ าได้ 
(Story telling) คนมกัจะมีการพูดอยู่ตลอดเวลา ซ่ึงจะเช่ือมโยงกับความระลึกจดจ าได้ แบรนด์จึง
มกัจะส่ือสารผ่านเร่ืองราว เพื่อให้เกิดการจดจ า ซ่ึงเป็นวิธีการที่สร้างการบอกต่อที่มีคุณค่า 

ดังนั้นการบอกต่อแบบปากต่อปากที่มีประสิทธิภาพ จะส่ิงที่ช่วยกระจายเร่ืองเล่า 
(Story Telling) ได้ดีที่สุดอีกทาง เพราะเป็นการบอกเล่าเร่ืองที่มีเร่ืองของความสัมพนัธ์ ความรู้สึก
ปรารถนาบางอย่างเจืออยู่ในเร่ืองเล่าดว้ย การบอกต่อแบบปากต่อปากจะมีพลงัมากเมื่อเป็นเร่ืองราว
ของประสบการณ์โดยตรงของผูบ้อกต่อ แต่ทั้งน้ีอาจมีการเสริมแต่งเร่ืองราวที่บอกต่อ ด้วยเหตุผล
ต่างๆ เช่น การอยากเป็นที่ยอมรับในกลุ่มสังคม การบอกดว้ยต่อดว้ยต้องการถ่ายทอดประสบการณ์
เพื่อให้ผูอ่ื้นได้ท าตาม หรือไม่ท าตามแบบที่ตนไดท้ า หรือการบอกต่อเพื่อการเปรียบเทียบในกลุ่ม
สังคมเพื่อบอกว่าตนนั้นพิเศษกว่าคนอ่ืน ช่องทางการบอกต่อแบบปากต่อปากในปัจจุบนัมีความ
หลากหลายมากข้ึน ไม่เพียงระหว่างบุคคลต่อบุคคล แต่ยงัมีการบอกต่อกนับนสังคมออนไลน์ น ามา
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ซ่ึงการรวมกลุ่มบนสังคมออนไลน์ที่มีคนจ านานมากที่สามารถเข้าถึงส่ิงที่ต้องการบอกต่อ เป็น
ช่องทางในการกระจายเร่ืองเล่าไดเ้ป็นอย่างดี 
 

2.4.4 แนวคิดเร่ือง กำรตลำดแห่งศรัทธำ (Faith Marketing) 
จากสถิติที่รายงานโดยส านักงานสถิติ โดยการส ารวจเมื่อปี พ.ศ. 2561 พบว่ามีผูน้บัถือ

ศาสนาพุทธกว่า 63,299,193 คน และพฤติกรรมของคนไทยที่ส่วนมากนับถือศาสนาพุทธ แต่จะแฝง
ไปดว้ยพฤติกรรมการนบัถือศาสตร์อ่ืนๆด้วย เช่น การนบัถือเทพฮินดู การแกปี้ชง การไหวบู้ชาดาว
ยา้ย เป็นต้น และส่ิงที่อยู่คู่กับคนไทยมาทุกยุคทุกสมัย คือส่ิงยึดเหน่ียวจิตใจอย่างวตัถุมงคลชนิด
ต่างๆ ที่สับเปล่ียนหมุนเวียนมาเป็นกระแส และมีการเปล่ียนแปลงอยู่เสมอ และด้วยวิกฤตโรค
ระบาดโควิด19 ที่กินเวลายาวนานมาจนถึงปี 2562 จนถึงปัจจุบนั ท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงทั้งด้าน
เศรษฐกิจ สังคม และพฤติกรรมการใชชี้วิตของผูค้น ซ่ึงมี 4 ค าหลกั คือ ผนัผวน ไม่แน่นอน ซับซ้อน 
และคลุมเครือ เป็นส่ิงที่ส่งผลโดยตรงต่อพฤติกรรมผู ้บริโภคที่เกิดความวิตกกังวลบนความไม่
แน่นอนในชีวิต และต้องการที่พึ่ งทางใจ จากการศึกษากลุ่มตัวอย่าง 12,000 คน ของนักศึกษา
ปริญญาโทสาขาการตลาด วิทยาลยัการจัดการ มหาวิทยาลยัมหิดล ในหัวขอ้ เร่ือง Marketing in the 
Uncertain World การตลาดของคนอยู่เป็น พบหลากหลายปัจจัยที่ท าให้คนไทยเกิดความกังวลและ
รู้สึกถึงความไม่แน่นอน เมื่อตอ้งอยู่กบัความไม่แน่นอนจึงหันมาพึ่ง “สายมู” หรือที่เรียกว่า “มูเตลู” 
(Mutelu) หรือมีความเ ช่ือโชคลาง  (Superstitious) เ กิดความเ ช่ือในกลุ่มของอินฟูลเอนเซอร์ 
(Influencer) หรือบุคคลมีช่ือเสียง มีการเกาะติดรีวิวต่างๆ ที่เรียกว่า “สายตาม”  และยงัเป็นหัวขอ้ที่
นิยมพูดคุยกนัเพื่อคลายเหงาในคอมมูนิตี้ออนไลน์ (Online Community) เรียกว่าเป็น “สายแจม” โดย
การที่คนไทยใชค้วามเช่ือเขา้มาตดัสินใจ เพราะเป็นที่ยึดเหน่ียวทางจิตใจ ในสถานการณ์ที่รู้สึกว่าไม่
แน่นอน เพื่อท าให้เกิดก าลงัใจและพลงัในการท าส่ิงต่างๆ เพราะเช่ือว่า “มีส่ิงที่เราเช่ือคุม้ครองอยู่” 
และจากการส ารวจ มีคนไทยที่มีความเช่ือเร่ืองโชครางอยู่ถึง 52 ลา้นคน เป็นกลุ่มตวัอย่างขนาดใหญ่
ที่น่าสนใจส าหรับนกัการตลาดที่จะท าการศึกษาพฤติกรรมและอินไซต์ของคนกลุ่มน้ี เพื่อท ากลยุทธ์
ในการเจาะตลาดสายมูเหล่าน้ี โดย 5 อนัดบัของความเช่ือเร่ืองโชคราง ไดแ้ก่  

- การพยากรณ์ โหราศาสตร์ เช่น ดูดวงเกิด ดูลายมือไพ่ยิปซี เป็นส่ิงที่มี
การสืบทอดกันมาจากรุ่น และแทรกซึมอยู่ในวฒันธรรมของไทยมาช้านาน แมแ้ต่พิธีกรรมพระโค
เส่ียงทาย ในวนัพืชมงคล หรือกระแสการตั้งหนา้จอมือเป็นรูปไพ่ยิปซี หรือ ยนัต ์ที่เช่ือว่าช่วยเสริม
ดวงให้กบัผูใ้ชไ้ด ้เกิดเป็นธุรกิจใหม่ ที่ต่อยอดไปยงัธุรกิจอ่ืนๆได้อีก อย่างเช่นกรณีศึกษาของ “หมอ
ดูพิมพฟ้์า” หมอดูยุคใหม่ กบัเทรนด์วอลเปเปอร์มือถือเสริม ที่ออกมาแลว้หลายคอลเล็กชั่น โดยน า
ศาสตร์ไพ่ยิปซี ศาสตร์ตวัเลข โหราศาสตร์ ฮวงจุย้ และศาสตร์อ่ืนๆ มาพฒันาวิธีการจดัไพ่อยู่ตลอด 
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ให้ลูกคา้สามารถส่ังท าได ้แบบ Personalized Customโดยแจง้วนั เดือน ปีเกิด เวลาเกิด โรคประจ าตวั 
เร่ืองที่อยากรีเควสต ์เช่น การงาน การเงิน ความรัก สุขภาพ เป็นต้น ราคาเร่ิมต้น 249 บาท จนสร้าง
รายไดม้ากมาย 

- พระเคร่ือง วตัถุมงคล ซ่ึงเป็นกระแสที่สับเปล่ียนหมุนเวียนกันไป หาก
ยงัจ าได้เมื่อนานมาแลว้ กระแสของจตุครามรามเทพมาแรงจนไม่มีใครที่ไม่รู้จกั จนมาถึงไอไข่เด็ก
วดัเจดีย ์และปัจจุบนัคือท้าวเวสสุวรรณ ซ่ึงมูลค่าในตลาดพระเคร่ืองและวตัถุมงคลมีมูลค่าสูงมาก 
พระเคร่ือง วตัถุมงคลเองก็เรียกไดว้่าเป็นสินคา้ส่งออกอย่างหน่ึงของไทย หรือแมแ้ต่นายกรัฐมนตรี
ยงัใส่พระเคร่ืองเต็มคอ รวมไปถึงตอ้งแจกแจงอยู่ในบญัชีทรัพยสิ์นดว้ย และนอกจากน้ีไม่เพราะคน
ไทยที่นิยมพระเคร่ืองและวัตถุมงคล ชาวต่างชาติ เช่น จีน ไต้หวัน ฮ่องกง มาเลเซีย สิงคโปร์ 
ฟิลิปปินส์ ก็เช่นกนั 

- สีมงคล กระแสสีมงคลเป็นหัวข้อพูดคุยกันในกลุ่มสังคม เช่น วันน้ี
จันทร์มีน าเสนองาน ใส่เส้ือสีเขียว เป็นสีมนตรี (มีผูส้นับสนุนเป็นต้น) เร่ืองราวของสีมงคลได้ถูก
น าไปใชอ้ย่างแพร่หลาย รวมถึงการเอาไปท าคอนเทนตท์างการตลาดอีกดว้ย 

- ตัวเลขมงคลไม่ว่าจะเป็นทะเบียนบ้าน ทะเบียนรถยนต์ ไปจนถึง
หมายเลขโทรศพัทท์ี่สร้างรายไดใ้ห้กบัผูใ้ห้บริการโทรศพัทเ์ป็นอย่างมาก มีการน าหมอดูมาแนะน า
เร่ืองเบอร์เลขสวย เบอร์เลขมงคล เลขผลรวมต่างๆ และการประมูลเลขทะเบียนรถยนต์ ที่มีราคา
ตั้งแต่หลกัแสนไปจนถึงหลายลา้นบาท นอกจากน้ียงัเป็นเร่ืองของสถานะทางสังคมอีกดว้ย 

- เร่ืองเหนือธรรมชาติ หรือเร่ืองราวล้ีลบั เร่ืองเล่าเก่ียวกบัความล้ีลบั เป็น
เร่ืองที่มาจากความเช่ือส่วนบุคคล สถานที่ล้ีลบั ท าให้เกิดกระแสของรายการโทรทศัน์ วิทยุ รายการ
ทางช่องออนไลน์ต่างๆมากมาย มีบุคคลที่มีช่ือเสียงเกิดข้ึนมากมาย เช่น คุณมดด า คชาภา ตนัเจริญ ที่
มีช่ือเสียงโด่งดังเร่ืองของการพาไปมูเตลู หมอปลายพรายกระซิบ ที่เป็นหมอดูที่สามารถติดต่อกบั
ท่านพญายมได ้และหมอบี ทูตส่ือวิญญาณ ที่สามารถติดต่อกบัวิญญาณได ้เป็นตน้ 

ส าหรับช่องทางการรับข้อมูลยงัมาจากช่องทางเว็บไซต์ และสังคมออนไลน์มากถึง 
73.8% และมาจากคนรอบขา้ง 59.6% ผูเ้ช่ียวชาญในศาสตร์นั้นๆ 29.7% หนังสือพิมพ์หรือนิตยสาร 
20.1% และวิทยุ 19.6% จึงเป็นช่องทางที่จะท าให้ผูป้ระกอบธุรกิจหรือท ากลยุทธ์ธุรกิจสายมูได้
เขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างถูกต้อง รวมถึงใชใ้นการส่ือสารธุรกิจให้ด าเนินไดต้่อไปและตรงกับใจ
ผูบ้ริโภค ไดด้งัน้ี 

- สร้างสรรค์เน้ือให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมาย และเน้ือหาที่ส่ือสารต้อง
แข็งแกร่ง ตรงกับความต้องการของผู ้บริโภค คอนเทนต์ที่ดีจะสร้างการรับรู้  (Awareness) กับ
ผูบ้ริโภค ท าให้มีผลกบัยอดขายตามมา 
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- กลุ่มเป้าหมายมีพื้นฐานเร่ืองความเช่ืออยู่แลว้ ควรหาวิธีการเขา้ถึงดว้ย
ความเช่ือ ผสมผสานความเช่ืออย่างกลมกลืน และน ามาเป็นกลยุทธ์ทางธุรกิจ 

- แหล่งขอ้มูลตอ้งเช่ือถือได ้ผูบ้ริโภคจึงจะตดัสินใจเช่ือ 
- การรวมกลุ่มของคนที่เช่ือในแบบเดียวกัน เป็นกลุ่มสังคมที่เต็มไปด้วย

ขอ้มูล และผูม้ีความรู้ ความเช่ียวชาญในเร่ืองราว หรือศาสตร์นั้นๆ 
- มีการตอบสนองลูกคา้อย่างรวดเร็ว  
- มีการใช้ผูท้ี่มีอิทธิพลทางความคิด หรือช้ีน าทางความเห็นได้เป็นคน

กลางในการส่ือสาร เพื่อสร้างความมัน่ใจในการตดัสินใจเลือกเช่ือ หรือตดัสินใจในการบริโภค เป็น
การส่ือสารในแง่ของประสบการณ์การใชง้าน 
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บทที่ 3 
วิธีด ำเนินกำรวิจัย 

 
 

การวิจยัเร่ือง “พญาครุฑ ความเช่ือ ความศรัทธา และทิศทางธุรกิจ” ผูว้ิจยัใชข้อ้มูลการ
วิจัยแบบเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยเคร่ืองมือที่จะใช้เก็บขอ้มูล คือการศึกษาเร่ืองเล่า 
ประวัติศาสตร์ และประวัติความเป็นมาของพญาครุฑ (History) การสังเกตแบบมีส่วนร่วม 
(Participant Observation) และการสัมภาษณ์เ ชิงลึก (In-Depth Interview) เพื่อให้ได้ข้อมูลจาก
ทศันคติ ประสบการณ์โดยตรงของผูท้ี่นบัถือและบูชาพญาครุฑที่เดินทางมาสักการะองคพ์ญาครุฑที่
วดัโพธิทอง บางมด โดยการไปเก็บขอ้มูลที่วดัโพธิทอง แขวงบางมด เขตจอมทอง กรุงเทพมหานคร 
และผูท้ี่ประกอบจัดจ าหน่ายวตัถุมงคลเก่ียวกับพญาครุฑทั้งบริเวณวดัโพธิทอง บางมด และร้านคา้
วตัถุมงคลทางอินเตอร์เน็ต รวมถึงผูน้บัถือและบูชาพญาครุฑที่สะสมวตัถุมงคลที่เก่ียวกบัพญาครุฑ 
แลว้จะน าเอาขอ้มูลที่ไดม้าจากการเก็บขอ้มูลนั้นมาจดัเรียงและวิเคราะห์ น ามาเช่ืองโยงกับทฤษฎีที่
ได้ตั้ งเอาไว้ และสรุปผลข้อมูลน้ีเก่ียวข้องหรือขัดแยง้กับทฤษฎีอย่างไรบ้าง โดยมีขั้นตอนการ
ด าเนินการวิจยัดงัน้ี 

3.1 แผนการเก็บขอ้มูล  
3.2 เคร่ืองมือที่ใชใ้นการวิจยั 
3.3 ลกัษณะของค าถามเบื้องตน้  
3.4 การวิเคราะห์ขอ้มูล  
3.5 ความเส่ียงในการเก็บขอ้มูล และวิเคราะห์ขอ้มูล  
3.6 แผนส ารองในการเก็บขอ้มูล  

 
 

3.1 แผนกำรเก็บข้อมูล  
งานวิจยัชิ้นน้ีเก็บรวบรวมขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลดงัน้ี  

 
ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Source) เป็นขอ้มูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth 

Interview) และการสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) ทั้งเร่ืองราวต านานของพญา
ครุฑจากพระครูวิศิษฏ์พิทยาคม (หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร) ผูท้ี่เดินทางมาสักการะพญาครุฑและ
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หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร ณ วดัโพธิทอง บางมด ผูป้ระกอบกิจการคา้วตัถุมงคลเก่ียวกับพญาครุฑ 
และผูท้ี่สะสมวตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑ  
 

ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Source) เป็นข้อมูลที่ได้จากการศึกษาค้นควา้ข้อมูลจาก
แหล่งข้อมูลต่างๆ เช่น ข้อมูลจากหนังสือ บทความ เอกสาร ส่ิงพิมพ์ ข้อมูลที่ เ ก่ียวข้องทาง
อินเตอร์เน็ต บนัทึกเทปรายการโทรทศัน์ บนัทึกเทปรายการช่องออนไลน์ทางยูทูป ร้านคา้วตัถุและ
ร้านคา้วตัถุมงคลทางอินเตอร์เน็ต   
 
 

3.2 เคร่ืองมือที่ใช้ในกำรวิจัย  
วิธีที่ใชใ้นการเก็บขอ้มูลในการวิจยัน้ี มี 3 วิธี คือ  

 
3.2.1  กำรศึกษำเร่ืองเล่ำ ประวัติศำสตร์ ต ำนำน และประวัติควำมเป็นมำของพญำครุฑ 

(History) จำกแหล่งข้อมูลต่ำงๆ 
เป็นการเก็บขอ้มูลโดยการหาขอ้มูลจากหนังสือ เอกสาร บทความ ส่ิงพิมพ์ที่มีขอ้มูล

เก่ียวกับพญาครุฑ บนัทึกเทปรายการโทรทศัน์ ส่ือออนไลน์ และเร่ืองราวของผูท้ี่นับถือพญาครุฑ  
ขอ้มูลที่จะศึกษา คือเร่ืองราวต านานของพญาครุฑ เร่ืองเล่าที่เก่ียวขอ้งกบัพญาครุฑ และเร่ืองราวที่มา
ที่ท าให้คนมานับถือและบูชาพญาครุฑ เพื่อท าความเข้าใจความเป็นมา แนวคิดและเหตุผลของ
พฤติกรรมการนบัถือและบูชาพญาครุฑ 
 

3.2.2 กำรสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation)   
ในส่วนของการสังกตแบบมีส่วนร่วมน้ี ผูว้ิจยัจะอยู่ร่วมในเหตุการณ์ต่างๆดว้ย เช่น ใน

ขั้นตอนที่คนมาท าพิธีกรรมสักการะบูชาพญาครุฑ น าส่ิงของมาแก้บน หรือการเช่าบูชาวตัถุมงคล
ต่างๆ และการมารอคิวเพื่อเข้าพบหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร โดยผู ้วิจัยเองได้มีส่วนร่วมอยู่ใน
พิธีกรรมหรือขั้นตอนนั้นๆ โดยสังเกตการณ์ทุกขั้นตอนของการประกอบพิธีกรรมต่างๆ โดยที่ไดม้ี
การพูดคุยและช้ีแจงวตัุประสงค์กับกลุ่มตวัอย่างเอาไว้อย่างชัดเจน ว่าเป็นการเขา้ร่วมเพื่อการศึกษา
และวิจัย มิได้มีจุดประสงค์อ่ืน โดยแจ้ง ก่อนที่จะท าการสังเกตการณ์และสอบถามข้อมูลและ
สัมภาษณ์ และผูว้ิจยัไดป้ฏิบตัิตนเป็นส่วนหน่ึงของพิธีกรรมและสถานที่ โดยไม่รบกวน และไดเ้ก็บ
รวบรวมขอ้มูลต่างๆตามความเป็นจริง 
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3.2.3 กำรสัมภำษณ์เชิงลกึ (In-Depth Interview)   
เก็บขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ทั้งรูปแบบการสัมภาษณ์ส่วนตวัและไม่ส่วนตวั ข้ึนอยู่กบั

ความสะดวกใจของผูใ้ห้ข้อมูล โดยอาจจะเป็นการสัมภาษณ์ต่อหน้าหรือช่องทางอ่ืนๆ เช่น ทาง
โทรศพัท์ เป็นต้น โดยอาจจะท าการสัมภาษณ์ภายในพื้นที่วดัโพธิทอง บางมด หรือสถานที่ที่ผูใ้ห้
สัมภาษณ์สะดวก โดยจะใชเ้วลาสัมภาษณ์ต่อหน่ึงท่านประมาณ 15-30 นาที เพื่อรวบรวมขอ้มูลที่เป็น
เชิงพฤติกรรม ทัศนคติ แนวคิด ความเช่ือ ความศรัทธา ประสบการณ์ตรงที่ได้พบเจอที่เป็น
ประสบการณ์ส่วนบุคคล โดยอาจจะไดพ้บกลุ่มตวัอย่างที่ได้เดินทางมาสักการะพญาครุฑเป็นครั้ ง
แรก หรือ เดินทางมาสักการะพญาครุฑเป็นประจ า และกลุ่มของผู ้ประกอบกิจการค้าวตัถุมงคล
เก่ียวกบัพญาครุฑ เก่ียวกบัพฤติกรรมการเช่าบูชา แนวคิดการผลิต การจดัจ าหน่ายวตัถุมงคล  รวมถึง
กลุ่มของผูส้ะสมวตัถุมงคลเก่ียวกับพญาครุฑ ด้านพฤติกรรม แนวคิด ความเช่ือ ความศรัทธา และ
คุณค่าที่มีต่อผูส้ะสมวตัถุมงคล ทั้งน้ีคิดว่าจะสามารถน าเอาขอ้มูลไปวิเคราะห์ความเช่ือมโยงกับ
ทฤษฎีที่ต ั้งเอาไว ้และสามารถสรุปผลว่าเป็นไปตามทฤษฎี หรือขดัแยง้กบัทฤษฎีที่ไดต้ั้งเอาไว ้ 

กลุ่มประชากรที่เลือกในการศึกษาครั้ งน้ี แบ่งเป็น 3 กลุ่มหลกั คือ  
กลุ่มที่ 1  ผูท้ี่รู้เร่ืองราวเก่ียวกับต านานพญาครุฑเป็นอย่างดี เน่ืองจากวดัโพธิทอง บาง

มด เป็นสถานแห่งหน่ึงที่มีช่ือเสียงในด้านของการบูชาพญาครุฑ  ผูท้  าวิจัยจึงมีความตั้งใจจะไปขอ
สัมภาษณ์ สอบถามขอ้มูลเก่ียวกับเร่ืองราวของพญาครุฑ  เร่ืองราวพฤติกรรม แนวคิดของผูท้ี่บูชา
พญาครุฑ จากพระครูวิศิษฏพ์ิทยาคม (หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร)  

กลุ่มที่ 2  ผูท้ี่นบัถือและบูชาพญาครุฑ  และสะสมวตัถุมงคลเก่ียวกับพญาครุฑ จ านวน
ทั้ง 23 ท่าน (ผูส้ะสมวตัถุมงคล คือ ผูท้ี่มีวตัถุมงคลเก่ียวกับพญาครุฑ จ านวน 5 ชิ้นข้ึนไป) โดยผูท้ี่
นับถือและบูชาพญาครุฑ และเป็นผูส้ะสมวตัถุมงคลเก่ียวกับพญาครุฑนั้นมีความหลากหลายของ
ช่วงวยั และอาชีพ จึงจะเก็บขอ้มูลให้มีความหลากหลายตามช่วงวยั และอาชีพให้ไดม้ากที่สุด  

กลุ่มที่ 3  ผูท้ี่เก่ียวขอ้งกับธุรกิจการจัดจ าหน่ายวตัถุมงคลเก่ียวกับพญาครุฑ  จ านวน 4 
ท่าน เน่ืองจากผูป้ระกอบธุรกิจจัดจ าหน่ายวตัถุมงคลเก่ียวกับพญาครุฑมีความหลากหลาย ทั้งแบบ
ร้านที่มีการจัดจ าหน่ายหน้าร้าน และร้านค้าทางอินเตอร์เน็ต   จึงจะต้องพูดคุยเก็บข้อมูลให้ได้
ครอบคลุมมากที่สุด  

ผู ้วิจัยเลือกกลุ่มตวัอย่างแบบผสมผสาน (Combination Mixed Purposeful Sampling) 
เป็นการเลือกตวัอย่างโดยใช ้2 กลยุทธ์ข้ึนไป เพื่อให้เหมาะสมกบัการตอบปัญหาการวิจัย โดยจะใช้
ในการศึกษาครั้ งน้ี จ านวน 3 กลยุทธ์ คือ   

1.การคัดเลือกแบบมีจุดประสงค์/เฉพาะเจาะจง  (Purposive Selection 
Sampling) เป็นการคดัเลือกกลุ่มตวัอย่างที่มีลกัษณะเฉพาะเจาะจงตามหลกัการของเหตุผลโดยให้มี



44 

 

กับความสอดคลอ้งกับจุดประสงค์การวิจัย โดยก าหนดขนาดของกลุ่มตวัอย่าง และการเลือกกลุ่ม
ตวัอย่างที่ดี   

2.การคัด เ ลือกแบบลูกโ ซ่  (Snowball Selection Sampling) เ ป็นการ
คดัเลือกกลุ่มตวัอย่างที่มีคุณสมบตัิตามที่ต้องการ โดยกลุ่มประชากรใช้ความรู้และประสบการณ์ 
แลว้ใช้การแนะน าของกลุ่มตวัอย่างที่ระบุกลุ่มตวัอย่างที่มีลกัษณะที่ใกลเ้คียงกับตนเองส าหรับเก็บ
รวบรวมขอ้มูล   

3.การคัดเลือกตัวอย่างตามสะดวก (Convenience Sampling) เป็นการ
คดัเลือกกลุ่มตวัอย่างที่ข้ึนอยู่กบัความสะดวกในการเขา้ถึงขอ้มูลที่จ  ากดั เช่น สถานการณ์โรคระบาด
โควิด19 ที่อาจจะท าให้มีขอ้จ ากดัในการเขา้ถึงพื้นที่เก็บขอ้มูล หรือผูใ้ห้ขอ้มูล  

ในการสัมภาษณ์ ผู ้วิจัยมีแผนการสัมภาษณ์ที่จะไม่รบกวน หรือท าให้
ผูใ้ห้สัมภาษณ์เกิดความล าบากใจ โดยผูใ้ห้สัมภาษณ์ต้องให้ความยินยอมและยินดีที่จะให้ข้อมูล
เท่านั้น โดยแจง้วตัถุประสงคข์องการสัมภาษณ์อย่างชดัเจนว่าน าขอ้มูลไปใชใ้นการวิจยัเท่านั้น มิได้
มีวตัถุประสงคอ่ื์นแอบแผง โดผูว้ิจยัจะหลีกเล่ียงค าถามที่อาจก่อให้เกิดความเครียด ความกงัวลหรือ
อึดอดั และไม่สอบถามประเด็นที่ไม่เก่ียวข้องหรือไม่เกิดประโยชน์กับงานวิจัย ลกัษณะของการ
สัมภาษณ์เป็นไปในรูปแบบของการพูดคุย บอกเล่า ถ่ายทอดประสบการณ์ ทั้งน้ีเพื่อสร้างความผ่อน
คลายแก่ผูใ้ห้สัมภาษณ์ และก่อนการเขา้ไปยงัพื้นที่เพื่อเก็บขอ้มูล ไดม้ีการขออนุญาตต่อผูท้ี่เก่ียวขอ้ง
ในการเขา้พื้นที่วิจยั มีการขอความยินยอมในการเปิดเผย หรือปกปิดตวัตนของผูใ้ห้สัมภาษณ์ที่ข้ึนอยู่
กับความสมคัรใจของผูใ้ห้สัมภาษณ์ และจะค านึงถึงผลกระทบต่อผูใ้ห้สัมภาษณ์ระหว่างการให้
ขอ้มูลในการวิจยัน้ี  
 
 

3.3 ลกัษณะของค ำถำมเบื้องต้น  
ส่วนที่ 1 ขอ้มูลทัว่ไป  
ส่วนที่ 2 แบบสัมภาษณ์เชิงลึก  
กลุ่มประชากรที่เลือกมาในการศึกษาน้ี แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม   
กลุ่มที่ 1  ผูท้ี่รู้เร่ืองราวเก่ียวกับต านานพญาครุฑเป็นอย่างดี ผูท้  าวิจยัจึงมีความตั้งใจจะ

ไปขอขอ้มูลเก่ียวกับเร่ืองราวของพญาครุฑ เร่ืองราวพฤติกรรม แนวคิดของผูท้ี่บูชาพญาครุฑ จาก
พระครูวิศิษฏพ์ิทยาคม (หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร)  
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กลุ่มที่ 2  ผูท้ี่นับถือและบูชาพญาครุฑ รวมถึงเป็นผูท้ี่มีการสะสมวตัถุมงคลเก่ียวกับ
พญาครุฑ จ านวน 23 ท่าน (ผูส้ะสมวตัถุมงคล คือ ผูท้ี่มีวตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑ จ านวนมากกว่า 
5 ชิ้นข้ึนไป) 

กลุ่มที่ 3  ผูท้ี่เก่ียวขอ้งกับการประกอบธุรกิจการจัดจ าหน่ายวตัถุมงคลเก่ียวกับพญา
ครุฑ  จ านวน 4 คน ทั้งแบบร้านที่จดัจ าหน่ายหนา้ร้าน และร้านคา้ทางอินเตอร์เน็ต    
 

3.3.1 ข้อมูลแบบสอบถำม 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไป  

1.1 อายุ  
1.2 อาชีพ  
1.3 ศาสนา  
1.4 จงัหวดัที่อาศยัอยู่ในปัจจุบนั  

 
ส่วนที่ 2 แบบสัมภำษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview)  
ลกัษณะของค าถามเป็นค าถามแบบปลายเปิด มีความยืดหยุ่น และอาจเปล่ียนแปลงได้ 

บางส่วนเพื่อให้เขา้กบับริบทของผูใ้ห้สัมภาษณ์แต่ละท่าน ซ่ึงอาจเก่ียวขอ้งกบัทศันคติ แนวคิด ความ
เช่ือ ความศรัทธา และประสบการณ์ส่วนบุคคลของแต่ละท่าน 
 

3.3.2 กลุ่มประชำกรในกำรศึกษำ 
กลุ่มประชากรที่เลือกมาในการศึกษาน้ี แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม   
กลุ่มที่ 1  ผู ้ที่รู้เร่ืองราวเก่ียวกับต านานพญาครุฑเป็นอย่างดี  และสามารถให้ข้อมูล

เก่ียวกบัพญาครุฑได ้ คือ พระครูวิศิษฏพ์ิทยาคม (หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร) โดยค าถามจะเก่ียวขอ้ง
กับประสบการณ์ส่วนบุคคลของท่าน การถ่ายทอดเร่ืองราวต านานของพญาครุฑ มุมมองที่มีต่อผูท้ี่
นบัถือและบูชาพญาครุฑ เป็นตน้  

1. ประวตัิของหลวงพ่อวราห์ เช่น บวชและจ าพรรษาที่วดัโพธิทองมา
นานเท่าไหร่  เป็นตน้ 

2. ที่มาของต านานพญาครุฑของวดัโพธิทอง  
3. เร่ืองราวของพญาครุฑที่ท่านไดส้ัมผสัมาดว้ยตนเอง  
4. มีนักข่าว หรือ นักศึกษามาสัมภาษณ์ หรือมีส่ือที่มาสัมภาษณ์ท่าน

เก่ียวกบัเร่ืองราวของพญาครุฑสู่สาธารณะบา้งหรือไม่ 
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5. ส่วนมากผูท้ี่มานบัถือและบูชาพญาครุฑเป็นกลุ่มคนแบบใดบา้ง  
6. อะไรคือแรงจูงใจที่ท าให้คนเลือกที่จะหันมานับถือและบูชาพญา

ครุฑ และหลวงพ่อวราห์  
7. การที่คนมานับถือและบูชาพญาครุฑ ได้มีส่วนเปล่ียนแปลง หรือได้

ผลกัดนัให้บุลคลเหล่านั้นไดเ้ปล่ียนแปลงตนเองไปอย่างไรบา้ง 
8. ท่านคิดว่าเหตุผลส าคญัที่จะท าให้ผูท้ี่เลือกนับถือและบูชาพญาครุฑ 

เกิดการเปล่ียนแปลงตวัเองได ้คืออะไร  
9. หลวงพ่อวราห์ มีวิธีรับมือ และจัดการอย่างไรกับการที่มีผูม้านับถือ

และบูชาพญาครุฑ และมาเขา้พบท่านที่วดัโพธิทองจ านวนมาก  
10. ท่านเคยไดต้ั้งอธิฐานจิต หรือขอพรกบัพญาครุฑไหม อย่างไร  

กลุ่มที่ 2  ผูท้ี่นบัถือและบูชาพญาครุฑ ผูท้ี่เดินทางมาสักการะพญาครุฑ ณ โพธิทอง ทั้ง
ผูท้ี่อาศยัอยู่ในเขตกรุงเทพมหานครและต่างจังหวดั เป็นผูท้ี่นับถือและบูชาพญาครุฑ และ เป็นผู ้
สะสมวตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑ (ผูส้ะสมวตัถุมงคล คือ ผูท้ี่มีวตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑ จ านวน
มากกว่า 5 ชิ้นข้ึนไป)  โดยค าถามจะมุ่งเน้นศึกษาพฤติกรรม เหตุผล ทศันคติ มุมมอง ในการนับถือ
และบูชาพญาครุฑ   

1. ท่านนบัถือและบูชาพญาครุฑมานานเท่าไหร่  
2. ท่านเร่ิมมีความเช่ือเก่ียวกับพญาครุฑมาตั้งแต่เมื่อใด และท่านได้รับ

อิทธิพลมาจากอะไร ( เช่น ครอบครัวพามา เพื่อนแนะน า ผูม้ีช่ือเสียงแนะน า มาตามรายการโทรทศัน์ 
เป็นตน้)  

3. หากพูดถึงพญาครุฑ ท่านจะนึกถึงส่ิงใดเป็นอย่างแรก  
4. ท่านคิดว่าการบูชาพญาครุฑ จะมีส่วนช่วยเปล่ียนแปลง หรือ ผลกัดัน

ให้บุคคลสามารถที่จะเปล่ียนแปลงพฤติกรรมไดห้รือไม่ มีส่วนในการเปล่ียนแปลงและผลกัดนัให้
ตวัท่านเองเปล่ียนแปลงในทางที่ดีข้ึนไหม  

5. ส าหรับท่าน เมื่อได้มานับถือและบูชาพญาครุฑแล้ว ชีวิตมีการ
เปล่ียนแปลงไปไหม  

6. ท่านได้น าเอาบุคลิกภาพ หรือ เร่ืองราวของพญาครุฑในด้านใดด้าน
หน่ึง มาปรับใชก้บัชีวิตของท่านหรือไม่  

7. ท่านมีประสบการณ์ส่วนบุคคลที่ เก่ียวข้องกับพญาครุฑ ที่สามารถ
บอกเล่าให้ผูอ่ื้นฟังไดไ้หม  
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8. ท่านสะสมวตัถุมงคลที่เก่ียวกับพญาครุฑมานานเท่าใด และมีอยู่ใน
ความครอบครองประมาณก่ีชิ้น   

9. วตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑชิ้นที่มีมูลค่าสูงสุดที่ท่านเคยไดไ้ปท าการ
เช่าบูชามา ราคาประมาณเท่าไหร่  

10. ท่านตดัสินใจเช่าบูชาวตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑมาเพราะเหตุผลใด  
11. ท่านได้มีการแนะน าให้คนรอบตวัท่านมานับถือและบูชาพญาครุฑ 

รวมถึงแนะน าให้เช่าบูชาวตัถุมงคลที่เก่ียวกบัพญาครุฑดว้ยไหม  
12. หากส่ิงที่ท่านคาดหวงัจากการนบัถือและบูชาพญาครุฑไม่ไดเ้ป็นไป

ดงัที่ท่านคาดหวงัท่านจะยงัคงนบัถือพญาครุฑต่อไปหรือไม่  
กลุ่มที่ 3  ผูท้ี่เก่ียวขอ้งกบัการประกอบธุรกิจการผลิตและจดัจ าหน่ายวตัถุมงคลเก่ียวกับ

พญาครุฑ จ านวน 4 ท่าน ทั้งแบบร้านที่จดัจ าหน่ายแบบมีหนา้ร้าน และร้านคา้ทางอินเตอร์เน็ต  
1. ท่านประกอบการคา้วตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑมานานเท่าใด  
2. จ านวนลูกคา้ต่อวนั หรือ หรือ รายไดโ้ดยประมาณจากการจดัจ าหน่าย 

หรือ เช่าบูชาต่อเดือน ประมาณเท่าไหร่ 
3. ลูกคา้ที่มาเช่าบูชาส่วนมากเป็นลูกคา้เดิม หรือ ลูกคา้ใหม่  
4. ลูกคา้มกัจะติดต่อมาจากช่องทางใด  
5. ลูกคา้ของท่านได้มีการบอกต่อกับในกลุ่มของผูน้ับถือและบูชาพญา

ครุฑหรือไม่  
6. ร้านของท่าน แตกต่าง หรือมีจุดเด่นกว่าร้านอ่ืนๆอย่างไรบา้ง  
7. ช่วงโควิด19 มีผลกับยอดขายวัตถุมงคลเก่ียวกับพญาครุฑของท่าน

หรือไม่  
8. ท่านคิดว่าท าไมผู ้มาเช่าบูชาวัตถุมงคลเก่ียวกับพญาครุฑ จึงยอม

จ่ายเงินเช่าบูชาในระดบัราคาที่สูงกว่าราคาเร่ิมวางจ าหน่าย  
9. ท่านคิดว่าผูท้ี่มาเช่าบูชาวตัถุมงคลเก่ียวกับพญาครุฑ ส่วนมากเขา้มา

ติดต่อเช่าบูชาดว้ยวตัถุประสงคใ์ด  
10. ท่านเช่ือว่าการนับถือและบูชาพญาครุฑ มีส่วนในการเปล่ียนแปลง

และผลกัดนัให้ตวัของผูท้ี่บูชาเปล่ียนแปลงในทางที่ดีข้ึนไหม  
 

3.3.3 กำรสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation)  
การสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม  
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กลุ่มที่ 1 สังเกตพฤติกรรมของผูท้ี่เดินทางสักการะพญาครุฑ และหลวงพ่อวราห์ หรือ
ประกอบพิธีกรรมต่างๆ และมาเช่าบูชาวตัถุมงคลเก่ียวกบัวตัถุมงคลพญาครุฑ ณ ร้านคา้วตัถุมงคลที่
อยู่ภายในพื้นที่ตึกกรมมฐาน วดัโพธิทอง กรุงเทพมหานคร โดยจะสังเกตจากพฤติกรรม วิธีความคิด 
ค าพูด อารมณ์ ท่าทางขณะมาสักการะบูชาฯ และประกอบพิธีกรรมต่างๆ ณ วดัโพธิทอง  

กลุ่มที่ 2 สังเกตผู ้ประกอบกิจการค้าวัตถุมงคลเก่ียวกับพญาครุฑ โดยสังเกตจาก
พฤติกรรมการแนะน าด้านต่างๆ การให้ขอ้มูล เทคนิคการขาย การตลาด ค าพูดที่ใช้ ความคิดและ
มุมมองของผูป้ระกอบการและลูกคา้ที่มีต่อวตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑ  

การสังเกตแบบมีส่วนร่วมในครั้ งน้ี ผู ้วิจัยจะเข้าไปสังเกตและมีส่วนร่วมกับกลุ่ม
ตวัอย่าง โดยอยู่ร่วมในกิจกรรม พิธีกรรมต่างๆ โดยปรับตวัเขา้กับกลุ่มตวัอย่างเพื่อให้เกิดความ
สะดวกใจ   
 

วัตถุประสงค์ของกำรสังเกตแบบมีส่วนร่วม  
1. เพื่อให้ได้ข้อมูลจากแหล่งข้อมูลโดยตรง จากผู ้มีประสบการณ์ตรง สถานที่เกิด

เหตุการณ์จริง สถานการณ์จริง  
2. เพื่อให้เห็นภาพของเหตุการณ์ที่เกิดข้ึนจริงและอย่างเป็นธรรมชาติ  
3. เพื่อให้ไดร้ายละเอียดของขอ้มูลที่ละเอียด มีความชดัเจน ถูกตอ้ง ตรงตามความเป็น

จริง และครบรอบดา้นจากผูม้ีประสบการณ์โดยตรง  
4. เพื่อท าความเขา้ใจกบัพฤติกรรมของกลุ่มตวัอย่างที่สนใจศึกษา ตามมุมมองของกลุ่ม

ตวัอย่างตามความเป็นจริง  
5. เพื่อเป็นประสบการณ์ของผูท้  าวิจยัเอง 

 
 

3.4 กำรวิเครำะห์ข้อมูล  
วิเคราะห์ขอ้มูลโดยการจ าแนกชนิดของขอ้มูลตามกลุ่มตวัอย่าง ตามเน้ือหาของค าถาม 

ตามล าดับเวลาของการเกิดเหตุการณ์ขณะลงพื้นที่ไปเก็บขอ้มูล ดึงค าส าคญั หรือค าซ ้ าของค าตอบ
เพื่อหาประเด็น เพื่อน าไปสู่การอธิบายแนวคิดและเหตุผลของการนับถือและบูชาพญาครุฑ เพื่อ
วิเคราะห์โดยเปรียบเทียบกับทฤษฎี เหตุผล และค าตอบของกลุ่มตวัอย่าง แลว้น ามาแยกประเภท
ข้อมูล แล้วน าข้อมูลมาตกผลึก เปรียบเทียบกับทฤษฎีตามที่ได้ตั้ งสมมุติฐานไว้ และสรุปผล
ออกมา ผูว้ิจยัจะน าเอาขอ้มูลที่ไดจ้ากการศึกษาเร่ืองเล่า ประวตัิศาสตร์ และประวตัิความเป็นมาของ
ต านานพญาครุฑที่ได้ศึกษาจากการหาข้อมูลจากหนังสือ เอกสาร บทความ ส่ิงพิมพ์ที่มีข้อมูล
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เก่ียวกบัพญาครุฑ บนัทึกเทปรายการโทรทศัน์ ส่ือออนไลน์ และเร่ืองราวของผูท้ี่นบัถือพญาครุฑ มา
เปรียบเทียบกับขอ้มูลที่ไดจ้ากการเก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอย่าง ว่ามีความใกลเ้คียง หรือแตกต่างกัน
อย่างไร  

ขอ้มูลที่ได้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) จะน าเอาขอ้มูลที่ไดม้าเรียบเรียง 
และใช้การวิเคราะห์เชิงพรรณนา บรรยายถึงเร่ืองราว เหตุผล ความสัมพนัธ์ สถานการณ์ สถานที่ 
และพฤติกรรมของกลุ่มตวัอย่าง คือ ผูท้ี่นบัถือและบูชาพญาครุฑ และสะสมวตัถุมงคลเก่ียวกับพญา
ครุฑ และกลุ่มผูป้ระกอบการคา้วตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑ โดยขอ้มูลดงักล่าวจะถูกวิเคราะห์อย่าง
เที่ยงตรงตามส่ิงที่เกิดข้ึนจริง ประสบการณ์จริงของกลุ่มตวัอย่าง  

ขอ้มูลที่การสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) จะน าเอาเหตุการณ์ที่ได้มี
ส่วนร่วมขณะลงพื้นที่เก็บขอ้มูล มาเรียบเรียง ทั้งหมดน้ีจะน าเอามาเปรียบเทียบว่าเป็นไปตามทฤษฎี 
ค าถามงานวิจยั และวตัถุประสงคข์องงานวิจยัน้ีหรือไม่  
 
 

3.5  ควำมเส่ียงในกำรเก็บข้อมูล และวิเครำะห์ข้อมูล  
การเก็บขอ้มูลในครั้ งน้ีอาจมีความส่ียงในเร่ืองของผูต้อบค าถาม เน่ืองจากเป็นเร่ืองราว

ที่เป็นประสบการณ์ตรงของแต่ละบุคคล ซ่ึงอาจจะไม่ได้ให้ข้อมูลที่มีความเป็นส่วนตวับางส่วน 
ค าถามที่ตั้งเอาไวอ้าจจะไม่ได้รับค าตอบครบถว้นตามที่ตั้งไว ้ อาจจะไม่สะดวกที่จะให้สัมภาษณ์ 
หรือ ปฏิเสธการให้สัมภาษณ์ และตอ้งใชเ้วลามากในการให้ขอ้มูล และดา้นสถานที่แมว้่าเป็นสถานที่
สาธารณะ แต่อาจจะตอ้งขออนุญาตจากทางวดัเจ้าของสถานที่ก่อนการไปขอใช้สถานที่ในการวิจยั 
ผูว้ิจัยจึงได้วางแผนแก้ปัญหาเบื้องต้นไวว้่าจะแจ้งทางผูเ้ก่ียวขอ้งเร่ืองการขอใช้สถานที่เก็บข้อมูล 
ส าหรับผูถู้กสัมภาษณ์จะแจง้หัวขอ้และวตัถุประสงค์ของการวิจยัให้ทราบก่อน ลกัษณะของค าถาม
โดยสังเขป และน าค าถามให้ดูก่อนว่าจะสามารถตอบค าถามได้หรือไม่ สะดวกใจที่จะให้สัมภาษณ์
หรือไม่ และแจง้ผูถู้กสัมภาษณ์ว่าจะมีการบนัทึกเสียง บนัทึกขอ้มูลของการสัมภาษณ์ แต่จะไม่มีการ
ดัดแปลง บิดเบือนและน าการสัมภาษณ์ไปเผยแพร่ในส่ือสาธารณะ ขอ้มูลที่ได้ให้สัมภาษณ์จะถูก
น ามาใชเ้พื่อประโยชน์ทางการวิจยัเท่านั้น  
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3.6 แผนส ำรองในกำรเกบ็ข้อมูล  
เน่ืองจากสถานการณ์โควิด19 และข้อจ ากัดด้านเวลา และกลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู ้ให้

สัมภาษณ์บางท่านอาจไม่สะดวกในการพบเพื่อให้สัมภาษณ์ อาจจะมีการใช้การสัมภาษณ์ผ่าน
ทางการโทรศพัท์ หรือการสัมภาษณ์แบบออนไลน์ ทดแทนการสัมภาษณ์ต่อหน้า และในการขอ
สัมภาษณ์เก่ียวกับเร่ืองราวต านานของพญาครุฑ หากทางพระครูวิศิษฏ์พิทยาคม (หลวงพ่อวราห์ 
ปุญฺญวโร) ไม่สะดวกที่จะให้ขอ้มูล ก็จะใชข้อ้มูลจากที่ท่านไดเ้คยให้สัมภาษณ์ทางรายการโทรทศัน์ 
หรือให้ขอ้มูลทางส่ือออนไลน์ที่น่าเช่ือถือแทน  
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บทที่ 4 
ผลกำรวิจัย 

 
 

4.1 กระบวนกำรเก็บข้อมูล 
การเก็บขอ้มูลในการศึกษาครั้ งน้ีของผูว้ิจยั ภายใตห้ัวขอ้เร่ือง “การนบัถือและบูชาพญา

ครุฑ และทิศทางธุรกิจ” ที่เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยน าเสนอโดยการ
พรรณนา โดยน าเสนอการวิเคราะห์ขอ้มูล 3 ส่วน ดงัน้ี 

ส่วนที่ 1    กระบวนการเก็บขอ้มูลและความทา้ทายของการเก็บขอ้มูล 
1.1   การเก็บขอ้มูลเบื้องตน้ 
1.2   ความทา้ทายและอุปสรรคของการเก็บขอ้มูล 

ส่วนที่ 2    แนวคิดส าคญั 
2.1.  รวบรวมวิเคราะห์ขอ้มูลกจากการสัมภาษณ์เชิงลึก  
        (In-dept interview) 
2.2 รวบรวมวิเคราะห์ขอ้มูลกจากการสังเกตแบบมีส่วนร่วม  

         (Participant Observation) 
2.3   การสรุปแนวคิดส าคญั และเช่ือมโยงเขา้สู่แนวคิดทฤษฎี 

ส่วนที่ 3   ประเด็นความเห็นต่าง 
 
 

4.2 กำรเกบ็ข้อมูลเบื้องต้น 
ทางผูว้ิจัยได้วางแผนในการสัมภาษณ์กลุ่มตวัอย่างโดยการเดินทางมาลงเก็บขอ้มูลใน

พื้นที่จริง คือสถานที่ที่มีช่ือเสียงดา้นพญาครุฑและการบูชาพญาครุฑมากที่สุดในประเทศไทย คือ วดั
โพธิทอง แขวงบางมด เขตจอมทอง จงัหวดักรุงเทพมหานคร และการหาขอ้มูลเพิ่มเติมจากสถานที่
จริงอีกแห่ง คือ พิพิธภณัฑค์รุฑ (โดยธนาคารทหารไทยธนชาติ) อ าเภอบางปู จงัหวดัสมุทรปราการ 
ที่เป็นพิพิธภณัฑพ์ญาครุฑที่ใหญ่ที่สุดในอาเซียน ในการท าวิจยัครั้ งน้ีผูว้ิจัยได้ขออนุญาตเพื่อเข้าพบ
หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร และเพื่อขอเข้าพื้นที่ว ัดโพธิทองและท าการสัมภาษณ์หลวงพ่อวราห์ 
ปุญฺญวโร รวมถึงกลุ่มตวัอย่าง คือ ผูท้ี่มาสักการะบูชาพญาครุฑที่วดัโพธิทอง และผูท้ี่จัดจ าหน่าย
วตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑ ทั้งแบบมีหนา้ร้านคา้และจดัจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์  ผูว้ิจยัไดท้ า
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การสัมภาษณ์พูดคุยกบักลุ่มตวัอย่างที่ตั้งไว ้ทั้งบริเวณชั้นสองของตึกกมัมฎัฐาน, ลานบูชาพญาครุฑ 
หนา้โบสถว์ดัโพธิทอง, วิหารพญามุจลินทร์นาคราช และกุฏิหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร รวมถึงการนดั
หมายสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างผ่านทางการโทรศพัท์ และไปพบตามสถานที่นัดพบ และหาข้อมูล
เพิ่มเติมจากช่องรายการออนไลน์ทางยูทูป จนถึง ณ วนัที่ 12 มิถุนายน 2565 สามารถเก็บขอ้มูลแยก
ตามกลุ่มได ้ดงัน้ี 

กลุ่มที่ 1   ผูท้ี่รู้เร่ืองราวเก่ียวกบัต านานพญาครุฑ 1 ท่าน คือ หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร 
กลุ่มที่ 2   ผูท้ี่ศรัทธา นบัถือและบูชาพญาครุฑ และสะสมวตัุมงคลที่เก่ียวกบัพญาครุฑ 

จ านวน 23 ท่าน เป็นกลุ่มตวัอย่างที่มีความหลากหลายทั้งเพศ อายุ และอาชีพ  
กลุ่มที่ 3   ผูท้ี่ท าธุรกิจจ าหน่าย เช่าบูชา วตัถุมงคลที่เก่ียวขอ้งกับพญาครุฑ จ านวน 4 

ท่าน ทั้งแบบมีหนา้ร้านและจ าหน่ายช่องทางออนไลน์ 
 
 

4.3 ควำมท้ำทำยและอุปสรรคของกำรเก็บข้อมูล 
เน่ืองจากงานวิจยัน้ีมีความเก่ียวขอ้งกบัศาสนา ความเช่ือ และส่ิงศกัดิ์ สิทธ์ิ ผูว้ิจยัจึงตอ้ง

ระมดัระวงัในการใชค้ าถาม เพื่อไม่ให้เป็นไปในดา้นการช้ีน าความคิดและค าตอบ หรือขดัต่อความ
เช่ือ ความศรัทธาของผูใ้ห้สัมภาษณ์ รวมถึงทิศทางของการน าเสนอที่ที่พยายามจะไม่น าเสนอความ
เช่ือในรูปแบบของอิทธิฤทธ์ิปราฏิหารย ์หรือความเหนือธรรมชาติ แต่มีวตัถุประสงค์ให้ส่ิงที่เป็น
นามธรรมน้ีไดอ้ยู่บนหลกัการ แนวคิด ทฤษฎีที่สามารถจบัตอ้งไดอ้ย่างเป็นรูปธรรม และสามารถท า
ให้ผูท้ี่ไดอ่้านงานวิจยัไดเ้กิดการขบคิด วิเคราะห์ต่อยอด และสามารถน าไปประยุกตใ์ชไ้ด ้ 

ส าหรับอุปสรรคส าคัญในการเก็บข้อมูลจะเป็นเร่ืองของโรคระบาดโควิด19 จาก
สถานการณ์การระบาดอย่างนัก เพื่อไม่ให้เกิดการรวมกลุ่มของคนจ านวนมาก ทางวดัโพธิทองต้อง
ปิดบริเวณตึกกมัมฎัฐานชัว่คราว ท าให้ผูน้บัถือบูชาพญาครุฑ และลูกศิษยห์ลวงพ่อวราห์ไม่สามารถ
มาพบท่านได ้รวมถึงร้านคา้จ าหน่ายวตัถุมงคลบริเวณชั้นสองของตึกกัมมฎัฐานที่ปิดท าการ ท าให้
ไม่สามารถเก็บขอ้มูลได้ช่วงเวลาหน่ึง และเมื่อถึงช่วงเวลาที่ตึกกัมมฎัฐานเร่ิมกลบัมาเปิดท าการ 
ผูว้ิจัยก็เกิดอาการเจ็บป่วยจากการติดเช้ือโควิด19 ท าให้ต้องพกัจากการลงพื้นที่ไปเก็บขอ้มูลไปอีก
มากกว่าหน่ึงสัปดาห์ ท าให้เกิดความล่าชา้ในการเก็บขอ้มูล และอีกกรณีคือผูว้ิจัยไม่สามารถท าการ
ขอสัมภาษณ์บุคคลที่ผู ้วิจัยคิดว่าเป็นบุคคลที่น่าสนใจ เป็นบุคคลมีช่ือเสียงเป็นที่รู้จักวงกวา้งได้ 
เน่ืองจากไม่ไดร้ับอนุญาตให้สัมภาษณ์เก็บขอ้มูล  

ค าตอบของผูต้อบค าถามหลายๆท่าน ก็สร้างมุมมองใหม่ให้กบัผูว้ิจยั เป็นแง่มุมที่ผูว้ิจยั
ไม่เคยคาดคิดมาก่อนการลงพื้นที่สัมภาษณ์ หรือเร่ืองราวของบางท่านที่เป็นประสบการณ์ส่วนบุคคล
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ของผูต้อบค าถามแต่ละท่านที่ได้ถ่ายทอดให้ผูว้ิจัยฟัง ก็ได้สร้างความประหลาดใจให้กับผูว้ิจยัดว้ย
เช่นกนั  

 
 

4.4 แนวคิดจำกกำรเก็บข้อมูล 
4.4.1 รวบรวมวิเครำะห์ข้อมูลกจำกกำรสัมภำษณ์เชิงลึก (In-Dept Interview) 
ส าหรับค าตอบที่ได้จากการตั้ งค าถามงานวิจัย ผู ้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลกจากการ

สัมภาษณ์เชิงลึก (In-Dept Interview) ที่ไดจ้ากการสัมภาษณ์ ดงัน้ี 
- ท่านนบัถือและบูชาพญาครุฑมานานเท่าไหร่  
ค าตอบที่ไดม้ีความหลากหลาย บางท่านก็เพิ่งมานบัถือไม่นาน และบางท่านก็นบัถือมา 

เป็นเวลายาวนานมากกว่า 20 ปีข้ึนไป เช่น คุณโรจน์ที่เป็นคนพื้นที่ ที่พกัอาศยัอยู่บริเวณใกลเ้คียงกับ
วัดโพธิทอง ก็นับถือพญาครุฑมาตั้ งแต่ปีพ.ศ. 2535 รวมถึงคุณปรีชาที่ก็เป็นคนที่อยู่ในบริเวณ
ใกลเ้คียงเช่นกัน และคุณเติมศกัดิ์ ที่นับถือมาตั้งแต่ปีพ.ศ. 2535 โดยคุณพ่อของคุณเติมศกัดิ์ นับถือ
หลวงพ่อวราห์มีความคุน้เคยกบัวดัโพธิทอง จึงนบัถือเร่ือยมาจนถึงรุ่นลูกของคุณเติมศกัดิ์  (โดยวนัที่
ผูว้ิจยัท าการสัมภาษณ์ บุตรชายของคุณเติมศกัดิ์ เพิ่งเขา้พิธีอุปสมบทและจ าพรรษาอยู่ที่วดัโพธิทอง) 
ทั้งคุณปรีชา คุณเติมศกัดิ์ และคุณโรจน์ให้ขอ้มูลว่านับถือในพญาครุฑ เพราะความศรัทธาในหลวง
พ่อวราห์ หรือคุณวิชาธร ที่มีโอกาสมาบวชเรียนที่วดัโพธิทองตั้งแต่ตอนอายุ 8 ปี จึงเกิดการซึมซับ
ในเร่ืองราวและนับถือพญาครุฑ และคุณศรัทธา คุณจิรัฐา และคุณกมลวรรณที่เพิ่งมานับถือและ
ศรัทธาในพญาครุฑในช่วงระยะเวลายงัไม่ถึงหน่ึงปี โดยให้เหตุผลว่าการนบัถือพญาครุฑท าให้ตนมี
ที่ยึดเหน่ียวจิตใจ มีสติกบัการใชชี้วิต 

- ท่านเร่ิมมีความเช่ือเก่ียวกบัพญาครุฑมาตั้งแต่เมื่อใด และท่านไดร้ับอิทธิพลมา 
จากอะไร (เช่น ครอบครัวพามา เพื่อนแนะน า ผูม้ีช่ือเสียงแนะน า มาตามรายการโทรทศัน์ เป็นตน้) 

ค าตอบที่ไดส่้วนมากจะเป็นการนับถือตามบุคคลใกลชิ้ด คนในครอบครัว เช่น พ่อแม่
นับถือก็เลยนับถือสืบต่อกันมา สามี-ภรรยา หรือเพื่อนที่แนะน าให้มาไหวพ้ญาครุฑ รองลงมาเป็น
การรับรู้จากส่ือ ทั้งรายการโทรทศัน์หรือช่องรายการออนไลน์ทางยูทูป และมาสักการะบูชาพญา
ครุฑตามบุคคลที่มีช่ือเสียง เช่น คุณมดด า-คชาภา ตนัเจริญ พิธีกรรายการโทรทศัน์ 

- หากพูดถึงพญาครุฑท่านนึกถึงส่ิงใดเป็นอย่างแรก  
ค าตอบที่ผูว้ิจัยเคยคาดคิดเอาไวก่้อนที่จะไปลงพื้นที่ไปสัมภาษณ์ คาดว่าผูต้อบค าถาม

น่าจะมีการให้ค าตอบในแนวทางของการบนบาน การขอพร การขอโชคลาภ เช่นเดียวกับส่ิง
ศกัดิ์ สิทธ์ิอ่ืนๆ แต่เมื่อไดส้ัมภาษณ์ผูต้อบค าถาม ส่วนมากจะให้ค าตอบเดียวกับเกือบจะทุกคน โดย
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ค าตอบที่ได้คือ “หลวงพ่อวรำห์” (บางท่านเรียกว่า อาจารย์วราห์) และค าตอบอ่ืนๆนอกจากน้ีก็จะ
เป็นเร่ืองบารมี อ านาจ แคลว้คลาดปลอดภยั การปกครอง ราชการ เป็นตน้ 

- ส าหรับท่านเมื่อไดม้านบัถือและบูชาพญาครุฑแลว้ชีวิตมีการเปล่ียนแปลงไป 
ไหม 

ค าตอบที่ไดจ้ากทุกท่านที่ท าการสัมภาษณ์คือ “ชีวิตเปล่ียนไป และเปล่ียนไปในทิศทาง
ที่ดีข้ึน” เช่น คุณตั้มที่ไดก้รุณาบอกเล่าเร่ืองราวส่วนตวัทั้งก่อนที่จะมีเหตุที่ท าให้มานบัถือพญาครุฑ 
จนสามารถเปล่ียนแปลงตวัเองทางด้านอุปนิสัยส่วนตวั, คุณบอยและคุณเดียร์ที่บอกว่าเปล่ียนแปลง
ไปอย่างมาก ท าให้ชีวิตดีข้ึน มีความสุข มีฐานะทางการเงินที่ดีข้ึน หรือ คุณจิรัฐาที่บอกว่ามีการ
เปล่ียนแปลงตวัเองให้ด้านพฤติกรรม คือตนเป็นคนที่เขา้วดัท าบุญมากข้ึน สวดมนต์บ่อยข้ึน และ
รู้สึกไดว้่าชีวิตราบร่ืน หนา้ที่การงานรุ่งเรืองดี หรือกรณีของคุณเกมที่บอกว่าชีวิตดีข้ึนแบบพลิกจาก
หนา้มือเป็นหลงัมือ มีการเปล่ียนแปลงอย่างมาก เป็นตน้ 

- ท่านไดน้ าเอาบุคลิกภาพ หรือ เร่ืองราวของพญาครุฑในดา้นใดดา้นหน่ึง มา 
ปรับใชก้บัชีวติของท่านหรือไม่ 

ค าตอบที่ผูว้ิจัยเคยคาดคิดเอาไวก่้อนที่จะไปลงพื้นที่ไปสัมภาษณ์ คาดว่าผูต้อบค าถาม
น่าจะค าตอบในแนวทางในแง่ของความมีอ านาจบารมี ความแข็งแกร่ง หรือความเป็นผูน้ า แต่ค าตอบ
ที่ไดจ้ากผูต้อบค าถามส่วนมากจะเป็นเร่ือง “ควำมกตัญญู”  ซ่ึงก็สอดคลอ้งกบัเร่ืองราวต านานพญา
ครุฑ และหลกัค าสอนที่หลวงพ่อวราห์ท่านได้เน้นย ้ากับลูกศิษย ์หรือผูท้ี่นับถือบูชาพญาครุฑอยู่
เสมอ ว่าผู ้ที่นับถือบูชาพญาครุฑ จะต้องเป็นผู ้มีความกตัญญูต่อพ่อแม่ ผู ้มีพระคุณ ในส่วนของ
ค าตอบอ่ืนๆ จะเป็นเร่ืองความเป็นผูน้ า ความอดทน ความเมตตา เป็นตน้ 

- ท่านมีประสบการณ์ส่วนบุคคลที่เก่ียวขอ้งกบัพญาครุฑ ที่สามารถบอกเล่าให้ 
ผูอ่ื้นฟังไดไ้หม  

ในส่วนน้ีผูว้ิจยัได้รับฟังเร่ืองราวที่ผูต้อบค าถามไดเ้ล่าให้ฟัง โดยเป็นเร่ืองราวที่ได้เกิด
ข้ึนกบัตวัผูใ้ห้สัมภาษณ์เอง หรือคนใกลต้วัแต่ตนเองอยู่ในเหตุการณ์ดว้ย ก็จะเป็นเร่ืองที่ผูอ่ื้นฟังแลว้
อาจจะเกิดความคิดว่าเหลือเช่ือ เหนือธรรมชาติ แต่เจา้ของประสบกาณ์เช่ือว่าเกิดจากบารมีของพญา
ครุฑที่ตนนบัถือไดช้่วยเหลือเอาไว ้ เช่น กรณีของคุณปรีชาที่ประสบอุบตัิเหตุทางรถยนต์ที่คิดว่าตน
อาจจะตอ้งเสียชีวิตแลว้ แต่คุณปรีชาบาดเจ็บเพียงเล็กนอ้ย หรือ กรณีของคุณตั้มที่ถูกลอบท าร้ายด้วย
การใช้อาวุธปืนยิงที่ตวัถึง 3 นัด แต่ก็รอดชีวิตมาได้ และกรณีของคุณโรจน์ที่จะน าเอาเหรียญพญา
ครุฑและผา้ยนัตไ์ปที่จงัหวดัเชียงราย แต่รถยนตค์นัหน่ึงในคณะของผูท้ี่ไปดว้ยกนัเกิดเหตุตกเขา รถ
พงัทั้งคนั (สภาพรถไม่สามารถซ่อมแซ่มไดเ้ลย ตอ้งขายซากรถทิ้ง) แต่คนที่อยู่ในรถจ านวน 4 คนไม่
บาดเจ็บร้ายแรงเลย มีเพียงอาการฟกช ้ าเล็กน้อย สามารถเปล่ียนรถแลว้เดินทางต่อได้ หรือในกรณี
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ของคุณภิญโญที่มีอาการป่วยจากการฉีดวคัซีนป้องกันโควิด19 เกิดอาการเจ็บแน่นหน้าอกขณะอยู่
บ้านคนเดียวจนคิดว่าตนจะเสียชีวิต แต่ก็ได้ระลึกถึงองค์พญาครุฑและขอให้ท่านคุม้ครอง สักพกั
อาการก็ดีข้ึนและหายไป ทั้ งน้ีผู ้วิจัยได้รับฟังก็ประหลาดใจกับทุกเร่ืองที่ทุกท่านกรุณาถ่ายทอด
ประสบการณ์ส่วนตัวให้ฟัง แต่ก็มีความเช่ือว่าทุกท่ านได้ผ่านเร่ืองราวเหล่านั้ นมาจริงๆ เป็น
ประสบการณ์ส่วนบุคคล ไม่ใช่เร่ืองที่ถูกตบแต่งข้ึน 

- ท่านสะสมวตัถุมงคลที่เก่ียวกบัพญาครุฑมานานเท่าใด และมีอยู่ใน 
ครอบครองประมาณก่ีชิ้น  

จากการสัมภาษณ์ค าตอบที่ไดก็้จะเป็นการเก็บสะสม เก็บไวใ้นครอบครอง แต่ละท่านมี
จ านวนมากกว่า 5 ชิ้น บางท่านก็มีจ านวนมากกว่า 100 ชิ้น บางท่านก็มีการแจกจ่ายให้กบัคนรอบตวั 
คนที่รัก คนที่เคารพนบัถือ หรือแบ่งให้ท่านอ่ืนๆไดเ้ช่าบูชาไปบา้ง โดยคุณบอยให้ความเห็นว่าบางที
ของบางชิ้นก็มีเจา้ของไม่ใช่ของเรา ก็ต้องรอให้เจา้ของที่แท้จริงมารับไป หรือคุณกมลวรรณที่บอก
กับผูว้ิจัยว่า ถา้คนรอบตวัอยากได้ ยงัไม่มี ตนก็ยินดีแบ่งปันให้ เพราะตนเองก็ได้มาจากหลวงพ่อ
วราห์ แต่ส่วนมากจากการสอบถาม และขอดูองคพ์ญาครุฑที่ผูต้อบค าถามพกติดตวั แต่ละท่านก็จะมี
พกติดตวัอย่างนอ้ย 1 องค ์หรือบางท่านก็พกติดตวัจ านวนหลายองค ์โดยให้เหตุผลที่เลือกมาพกติด
ตวัแตกต่างกันไป เช่นคุณปรีชา คุณโรจน์ คุณเติมศกัดิ์  ก็จะเลือกพกพญาครุฑรุ่น “ลา้งอาถรรพ์ 1” 
ซ่ึงเป็นพญาครุฑรุ่นที่วดัโพธิทองจดัสร้างเป็นรุ่นแรก สร้างจ านวนนอ้ยและบล็อคพิมพไ์ด้ถูกท าลาย
ไปหมดแลว้ โดยให้เหตุผลว่ามีคุณค่าทางใจเพราะหลวงพ่อวราห์ให้มา  

- วตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑ ชิ้นที่มีมูลค่าสูงสุดที่ท่านเคยไดไ้ปท าการเช่าบูชา 
มา มีราคาประมาณเท่าไหร่  

จากค าตอบที่ได ้บางท่านก็ยอมจ่ายมูลค่าต่อชิ้นเป็นราคาที่ค่อนขา้งสูง โดยให้เหตุผลวา่
เป็นเร่ืองของความศรัทธาที่ตนมี จากการสอบถามราคาก็จะมีตั้งแต่ 300 – 500,000 บาท โดยราคาที่
สูงสุดที่ผูต้อบค าถามตอบมาคือ พญาครุฑรุ่นลา้งอาถรรพ์1 วสัดุเน้ือทองค า ขนาดพิมพ์ใหญ่ ที่มี
มูลค่าในตลาดสูงถึง 500,000 – 1,000,000 บาท โดยผูท้ี่สะสมวตัถุมงคลพญาครุฑรุ่นน้ีท่านหน่ึงได้
ให้ความกรุณาน ามาให้ผูว้ิจัยไดม้ีโอกาสชมวตัถุมงคลพญาครุฑรุ่นลา้งอาถรรพ ์1 วสัดุเน้ือทองค า 
ขนาดพิมพ์ใหญ่ แต่ส าหรับบางท่านก็ได้ให้ค าตอบว่าเร่ืองราคาไม่ใช้เร่ืองส าคญั  แต่เป็นเร่ืองของ
คุณค่าทางจิตใจมากกว่า เช่น บางองคก็์เป็นรุ่นที่หลวงพ่อวราห์ให้มา ก็มีคุณค่ากบัตนเอง   
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ภาพ  4.1  วตัถุมงคลพญาครุฑของผูใ้ห้สัมภาษณ์ท่านหน่ึง 
ที่มา : คุณเติมศกัดิ์  , ผูใ้ห้สัมภาษณ์ 

 

 
ภาพ  4.2  พญาครุฑรุ่นลา้งอาถรรพ ์1 พ.ศ. 2536 วสัดุเน้ือทองค า ขนาดพิมพใ์หญ่ 
ที่มา : คุณโรจน์, ผูใ้ห้สัมภาษณ์ 
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- ท่านตดัสินใจเช่าบูชาวตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑมาเพราะเหตุผลใด  
ไดค้ าตอบที่มีความหลากหลาย แต่ส่วนมากจะให้ค าตอบว่า “เป็นเพราะความศรัทธาที่

มีต่อหลวงพ่อวราห์ และองคพ์ญาครุฑ” และค าตอบอ่ืนๆ เช่น คุณบอยที่บอกว่าส่ิงเร่ิมตน้คือมาจากปี
ชง จึงอยากหาส่ิงศกัดิ์ สิทธ์ิ วตัถุมงคลมาพกติดตวั แลว้ภรรยาก็แนะน าให้บูชาพญาครุฑ หรือการที่น า
บูชาตาที่บุคคลใกลชิ้ดไดแ้นะน า เช่น คุณจิรัฐา คุณบุญชาญ คุณศรัทธา และคุณกมลวรรณที่บูชาตาม 
เพื่อนที่นบัถือพญาครุฑอยู่ก่อนและตนจึงน ามาบูชาดว้ย  

- ท่านไดม้ีการแนะน าให้คนรอบตวัท่านมานบัถือและบูชาพญาครุฑ รวมถึง 
แนะน า ให้เช่าบูชาวตัถุมงคลที่เก่ียวกบัพญาครุฑดว้ยไหม  

ค าตอบจากทุกท่านคือ แนะน าอย่างแน่นอน และยินดีแนะน าหากมีผูส้นใจที่จะบูชา
พญาครุฑ หรือหากมีคนรู้จักและมีเร่ืองทุกข์ใจ ก็จะแนะน าให้มาไหวพ้ญาครุฑ และมากราบหลวง
พ่อวราห์ หรือกรณีของคุณวิชาธรมีผู ้ที่เห็นว่าคุณวิชาธรพกวัตถุมงคลพญาครุฑติดตัว ก็เข้ามา
สอบถามและขอค าแนะน าเก่ียวกับการบูชาพญาครุฑ หรือในกลุ่มของผูท้ี่นบัถือพญาครุฑอยู่แลว้ ก็
จะมีการแนะน าให้ความรู้เก่ียวกบัวตัถุมงคลพญาครุฑแต่ละรุ่น แลกเปล่ียนความรู้กนัเกิดเป็นชุมชน
ออนไลน์ เช่น กลุ่มเฟสบุ๊ค 

- หากส่ิงที่ท่านคาดหวงัจากการนบัถือและบูชาพญาครุฑไม่ไดเ้ป็นไปดงัที่ท่าน 
คาดหวงั ท่านจะยงัคงนบัถือพญาครุฑต่อไปหรือไม่  

ค าตอบจากทุกท่านคือ แมจ้ะไม่ไดส่ิ้งที่หวงัจากการขอพร หรือส่ิงที่ขอพรไม่เป็นตาม
ความคาดหวงัก็ยงัคงนับถือพญาครุฑต่อไป โดยให้เหตุผลต่างๆกัน เช่น คุณเกมที่บอกว่าเคยขอพร
แลว้ไม่ได้ดังใจ แต่ก็เขา้ใจว่าอาจจะยงัท าไดไ้ม่ดีพอ ก็เป็นเร่ืองของปัจจัยอ่ืนๆด้วย คุณวิชาธรและ
คุณศรัทธาก็ให้ค าตอบคลา้ยๆกันน้ี ว่าอาจจะยงัท าไม่ดีพอ ตนเองยงัใส่ความพยายามไม่มากพอ หรือ
คุณบุญชาญที่บอกว่ายงัคงนบัถือต่อไป เพราะก็รู้สึกว่าท่านไดช้่วยมาเยอะแลว้ และก็เป็นที่ยึดเหน่ียว
จิตใจ เช่นเดียวกบัค าตอบของคุณบอยและคุณเดียร์   

 
4.4.2 รวบรวมวิเครำะห์ข้อมูลกจำกกำรสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant 

Observation) 
ผูว้ิจยัไดม้ีส่วนร่วมอยู่ในเหตุการณ์ต่างๆดว้ย เช่น ขณะที่สักการะบูชาพญาครุฑ ณ ลาน

พญาครุฑ หนา้โบสถว์ดัโพธิทอง การเขา้พบและสนทนากบัหลวงพ่อวราห์ การบูชาวตัถุมงคล โดย
มีส่วนร่วมกับพิธี และคอยสังเกตการณ์ โดยบอกวตัถุประสงค์ในการเขา้ร่วมอย่างชัดเจนด้วยการ
พูดคุยกับกลุ่มตวัอย่าง และขออนุญาตเข้าร่วมและปฏิบตัิตนเป็นส่วนหน่ึงของพิธี ทั้ งน้ีเพื่อเก็บ
รวบรวมขอ้มูลตามความเป็นจริง 
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4.5 กำรสรุปแนวคิดส ำคัญ และแนวคิดทฤษฎีหลัก 
 

แนวคิดที่ 1 แนวคิดเร่ืองทฤษฎีแบรนด์บุคคล (Personal Branding) 
เมื่อกล่าวถึง “พญาครุฑ” ส าหรับผูท้ี่เป็นผูท้ี่นับถือและบูชาพญาครุฑจะนึกถึง “หลวง

พ่อวราห์” เป็นอนัดบัแรก   
ส าหรับความเช่ือมโยงของ “พญาครุฑ” และ “หลวงพ่อวราห์”  ส าหรับผูท้ี่นบัถือและ 

บูชาพญาครุฑแลว้ ก็เสมือนเป็นหน่ึงเดียวกัน ผูต้อบค าถามหลายท่านสามารถตอบไดอ้ย่างไม่ลงัเล  
จากการที่ผูว้ิจัยได้สัมภาษณ์ผูต้อบค าถามทุกท่าน พบว่าผูท้ี่นับถือและศรัทธาพญาครุฑ จะนับถือ
และศรัทธาหลวงพ่อวราห์ดว้ยเช่นกนั  

จากค าถามวิจยัที่ถามว่า หำกพูดถึงพญำครุฑท่ำนจะนึกถึงส่ิงใดเป็นอย่ำงแรก ค าตอบที่
ผูต้อบค าถามวิจยัส่วนมากตอบคือ “หลวงพ่อวราห์” และเมื่อผูว้ิจยัมีโอกาสไดเ้ขา้พบหลวงพ่อวราห์ 
เพื่อท าการสัมภาษณ์ท่าน รวมถึงการรวบรวมขอ้มูลค าให้สัมภาษณ์ของหลวงพ่อวราห์ จากทางส่ือ
ต่างๆ เช่นรายการออนไลน์ทางช่องยูทูป รวมถึงเพจเฟสบุ๊คของวดัโพธิทองที่มกัจะโพสขอ้ความที่
เป็นค าสอนของหลวงพ่อวราห์ พบว่าจากค าสอนของท่านที่มีความเช่ือมโยงกับหลักธรรมทาง
พระพุทธศาสนา และต านานพญาครุฑ และค าสอนที่ท่านมกัจะเนน้ย ้าอยู่เสมอ รวมถึงไดร้ับค าตอบ
จากผูต้อบค าถามทุกท่านคือ “ควำมกตัญญู” และ “ควำมเมตตำ” ดังประโยคที่หลวงพ่อวราห์ท่าน
เคยได้กล่าวกับผูว้ิจัยเมื่อได้มีโอกาสสนทนากับท่านว่า “คนที่เคารพสักการะบูชา พระพุทธ พระ
ธรรม พระสงฆ์ พ่อแม่ พญาครุฑจะให้แก้วสารพดันึก ที่เป็นพรสรรค์  พรสวรรค์น้ี คือ มีสติมี มี
ปัญญา มองเห็นวิสัยทศัน์ อย่างหลวงพ่อก็ไดว้ิสัยทศัน์ด้านวิปัสสนากรรมฐาน มองเห็นโมกขธรรม 
อนิจจงั ทุกขงั อนตัตา” หรือ “จิต หมายถึงวิญญาณหรือความรู้สึก หากเราจิตใจดี มีความกตญัญูดี จิต
ไม่ดับ ถา้จิตใจดีก็สามารถหลุดพน้ได ้เพราะฉะนั้นคนเราส าเร็จที่ใจ หากนั่งหลบัตาภาวนาแต่ไม่มี
จิตใจที่ดีก็เสียเวลาเปล่า ฉันใดฉันนั้นเหมือนพญาครุฑที่ท่านใชฉั้นทะบารมี ใชค้วามเพียรเป็นตั้ง ใช้
ขนัติบารมี คือความอดทน และใชอ้ธิฐานะบารมี และที่ส าคญัตอ้งมีพรหมวิหารส่ี คือ เมตตา การุณา 
มุทิตา อุเบกขา” เป็นตน้  

จากค าตอบของงานวิจยัที่ถามว่า หำกพูดถึงพญำครุฑท่ำนจะนึกถึงส่ิงใดเป็นอย่ำงแรก  
และค าตอบคือ หลวงพ่อวรำห์ ท าให้ผูว้ิจัยเกิดความสนใจว่า หลวงพ่อวราห์กับพญาครุฑมีความ
เช่ือมโยงกนัอย่างไร เมื่อผูว้ิจยัไดศ้ึกษาเร่ืองต านานพญาครุฑจากที่มาต่างๆ และประวตัิของหลวงพ่อ
วราห์ ปุญฺญวโร ค าสอนต่างๆของหลวงพ่อวราห์จากหลากหลายที่มา และรวมถึงจากการสนทนา
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และขอสัมภาษณ์หลวงพ่อวราห์, ค าสัมภาษณ์ของท่านทางรายการโทรทศัน์ หรือรายการออนไลน์
ช่องยูทูป รวมถึงหนังสือเมตตาจากบาดาล (พระครูวิศิษยว์ิทยาคม, 2556) และงานวิจัยอ่ืนๆ ได้แก่ 
ครุฑ : คุณลกัษณะแห่งผูน้ า (ดาราวรรณ เกตุวลัย ์, 2563) เป็นต้น ผูว้ิจัยได้วิเคราะห์ในเชิงของการ
สร้างแบรนด์บุคคล (Personal Branding) ในดา้นของการเป็นตน้แบบของแบรนด์ (Brand Archetype) 
จากคุณลกัษณะของพญาครุฑ ที่อา้งอิงจากต านานพญาครุฑ และงานวิจยัครุฑ : คุณลกัษณะแห่งผูน้ า 
และประวตัิของหลวงพ่อวราห์ ปุญญวโร และเร่ืองราวของท่านที่ไดร้ับฟังจากการสัมภาษณ์ผูท้ี่นบั
ถือท่าน พบว่ามีความใกลเ้คียง หรือ ตรงกับต้นแบบของแบรนด์ (Brand Archetype) ได้แก่ “Hero” 
โดยลกัษณะของตน้แบบแบรนด์ Hero นั้นจะมีคุณลกัษณะหลกั คือ  

1. Warrior : มีความเป็นนกัสู้ มีความยุติธรรมแน่วแน่และมัน่ใจ เสียสละเพื่อส่วนรวม 
2. Soldier : เป็นผูป้กป้องรักษา ผูช้่วยชีวิตและท าให้คนอ่ืนปลอดภยั 
3. Mastery/Powerful : ใจสู้ มีความแข็งแกร่ง แน่วแน่ เก่งกล้าสามารถ อดทนต่อ

อุปสรรคและมัน่คง มองโลกในแง่ดีและไม่ยอมทอ้ถอยต่ออะไรง่ายๆ 
4. Winner : เป็นผูช้นะ เนน้คุณค่าและความสามารถ ทศันคติดี มองโลกในแง่ดี 
ซ่ึงจากขอ้มูลขา้งต้นน้ีสามารถน ามาวิเคราะห์ลกัษณะที่เช่ือมโยงกันของพญาครุฑและ

หลวงพ่อวราห์ โดยอา้งอิงจากงานวิจยั “ครุฑ : คุณลกัษณะแห่งผูน้ า” (ดาราวรรณ เกตุวลัย,์ 2563) ที่
ได้ศึกษาเร่ืองราวของพญาครุฑจากต านานบาลีและสันศกฤต เช่ือมโยงกับทฤษฎีภาวะผู ้น า และ
ทฤษฎีคุณลกัษณะ และได้สรุปการศึกษาเร่ืองราวของพญาครุฑและความเป็นผูน้ าทั้ง 5 ด้าน และ 
แนวคิดเร่ืองทฤษฎีแบรนด์บุคคล (Personal Branding) ซ่ึงหลวงพ่อวราห์ ท่านได้ส่ังสมช่ือเสียงใน
ดา้นของการให้หลกัค าสอน หลกัธรรมะที่ลูกศิษยญ์าติธรรมน าเอาไปใชใ้นชีวิตของตน โดยท่านได้
ศึกษาหลกัธรรมจนเช่ียวชาญ รวมถึงวิชาทางดา้นโหราศาสตร์ต่างๆ มาเป็นเวลามากกว่า 30 ปี และ
ท่านยงัเป็นที่เคารพและนบัถือของผูท้ี่นบัถือและบูชาพญาครุฑอีกดว้ย 
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ตำรำง 4.1 เปรียบเทียบคุณลกัษณะพญำครุฑและหลวงพ่อวรำห์ ปุญฺญวโร 
 

พญำครุฑ หลวงพ่อวรำห์ ปุญฺญวโร 

คุณลักษณะทำงร่ำงกำย 

มีลกัษณะต่างจากทวยเทพอ่ืนๆ คือ มีกายสี
ทองสว่างไสว มีแขนและขาแบบมนุษย ์
ใบหนา้ขาว แต่มีจะหงอยปากแบบนก และมี
ปีกสีแดงเหมือนพญาอินทรีย ์ซ่ึงแสดงถึง
ความโดดเด่นเหนือผูอ่ื้น  

มีลกัษณะใบหนา้ที่ชดัเจน มีความโดดเด่น  
ลกัษณะแสดงถึงความมีเมตตา แววตามุ่งมัน่ 
เสียงพูดชดัเจน ดงักงัวาน 

คุณลักษณะด้ำนบุคลิกภำพ 

ความเช่ือมัน่ในตนเอง เช่ือมัน่ว่าตนเป็นผูม้ี
พลงั สามารถท าส่ิงที่ปรารถนาให้ส าเร็จได ้

เช่ือมัน่ในการท าความดี สามารถท าส่ิงที่ปรารถนา
ให้ส าเร็จได ้ คือการให้ ทั้งให้ความชว่ยเหลือผูต้ก
ทุกขไ์ดย้าก มีความเสียสละตนเองเพื่อผูอ่ื้น  

ความน่าเกรงขาม ดว้ยร่างกายที่แตกต่างและดู
สง่างาม แสดงถึงบุญบารมี ท าให้ดูน่าเกรงขาม 

ความน่าเกรงขาม และดูสง่างาม แสดงถึงบุญบารมี 
เป็นที่น่าเคารพนบัถือ 

ความช่างสังเกตหาค าตอบ หาค าตอบให้กบัส่ิง
ต่างๆ และหาทางแกปั้ญหา 

ช่วยเหลือผูท้ี่มีความทุกข ์มีปัญหาที่มาหาท่านดว้ย
ค าตอบของท่าน และพยายามหาหนทางที่จะ
ช่วยเหลือตามแบบวิธีที่ท่านสามารถจะช่วยเหลือ
ได ้

คุณลักษณะพิเศษเฉพำะตัว 

มีสติปัญญาเฉลียวฉลาด ใชส้ติปัญญา
แกปั้ญหาต่างๆไดด้ี 

ท่านมีความรู้และความเช่ียวชาญหลากหลายแขนง 
ที่มาจากการศึกษา เรียนรู้จากครูอาจารย ์การฝึกหัด 
การฟัง และการอ่าน และประสบการณ์โดยตรง
ของท่าน จึงสามารถน าเอาความรู้ที่ท่านมีมาใชใ้น
การช่วยเหลือผูอ่ื้นได ้ 

พญำครุฑ หลวงพ่อวรำห์ ปุญฺญวโร 
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คุณลักษณะพิเศษเฉพำะตัว 

มีความกลา้หาญ และใชค้วามกลา้หาญร่วมกบั
สติปัญญาในการเอาชนะอุปสรรค 

เมื่อตอนท่านบวชเมื่อพรรษานอ้ย ไดอ้อกธุดงค์
และปฏิบตัิธรรมตามที่ต่างๆ เพื่อศึกษาหลกัธรรม
ค าสอนจากพระอาจารยข์องท่าน และไดน้ าส่ิงที่ได้
เรียนรู้มาช่วยเหลือผูอ่ื้น 

มีความอดทน ครุฑเป็นผูม้ีความอดทนสูง อีก
ทั้ง “ครุฑ” มีความหมายว่า “ผูแ้บกภาระอนั
หนกั” 

มีความอดทน เพราะในทุกวนัที่ท่านตอ้งรับลูกศิษย์
หรือผูท้ี่มาพบท่าน ก็จะตอ้งนัง่อยู่ที่เดิมเป็น
เวลานาน และรับฟังปัญหาความเดือนร้อนของทุก
คนที่เขา้มาขอความช่วยเหลือ และพยายามหาทาง
ช่วยเหลือทุกคน และช่วยเหลือผูท้ี่เดือนร้อนอยู่
เสมอ 

มุ่งมัน่ในการท างาน มีความมุ่งมัน่ท างานหนกั ท่านยงัคงท างานในแบบของท่าน เพื่อที่จะช่วยเหลือ
ทั้งวดั โรงเรียน โรงพยาบาลต่างๆ รวมถึงผูด้อ้ยโอกาส
ที่เขา้มาขอความช่วยเหลือกบัท่าน 

ความอ่อนนอ้มถ่อมตวั แมว้่าท่านจะเป็นพระสงฆท์ี่มีช่ือเสียงมาก แต่ก็ไม่
ยึดติดกบัยศถาบรรดาศกัดิ์ ใดๆ และมีความอ่อน
นอ้มต่อพระสงฆท์ี่อาวุโสรูปอ่ืนๆ  ปฏิบตัิต่อ
พระสงฆอ์าวุโสดว้ยความนอบนอ้มถ่อมตน 

รักษาค าสัตย ์ ท่านถือสัจจะวาจา รักษาค าพูด พูดแลว้ท าตามที่ได้
เคยพูดไวเ้สมอ  

คุณลักษณะพิเศษด้ำนสังคม 

มีความสามารถในการส่ือสาร ท่านใชว้าจาและใชค้วามเขา้ใจ และใชค้วามมี
ความเมตตาในการช่วยเหลือผูท้ี่มาหา  โดย
เปรียบเสมือนกบัหมอที่ช่วยรักษาอาการเจ็บป่วย
ทางใจของผูท้ี่มาพึ่งพา โดยส่ิงที่ท่านไดพู้ดให้
ขอ้คิด หรือค าสอนมกัเป็นประโยชน์ต่อผูฟั้งเอง  

พญำครุฑ หลวงพ่อวรำห์ ปุญฺญวโร 

คุณลักษณะพิเศษด้ำนสังคม 
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มีปฏิสัมพนัธ์ที่ดีกบัผูอ่ื้น ท่านให้ความเมตตากบัลูกศิษย ์หรือผูท้ี่มาพบท่าน
ทุกระดบั ไม่เลือกอาชีพ ฐานะ หรือแมแ้ต่กบั
พระสงฆด์ว้ยกนั 

เขา้ถึงจิตใจผูอ่ื้น ท่านรับฟังทุกคนดว้ยความเขา้ใจและเมตตา และ
พยายามหาทางช่วยเหลือในทุกทาง เพราะอยากให้
ผูม้าขอความช่วยเหลือไดพ้น้จากความทุกขย์าก 

คุณลักษณะพิเศษด้ำนอื่นๆ 

มีคุณธรรม ท่านมีคุณธรรม มีขนัติ อดทนต่อส่ิงที่ไม่พึง
ประสงคท์ี่เขา้มากระทบ โดยไม่ตอบโต ้

มีเมตตา ท่านมีความเมตตาต่อลูกศิษยญ์าติธรรมทุกคน โดย
ไม่เลือกชนชั้น ฐานะ 

มีความกตญัญู ท่านปฏิบตัิต่อกบัมารดาของท่านดว้ยความกตญัญู 
และท่านเนน้ย ้าเสมอในเร่ืองของความกตญัญูต่อ
บิดามารดา ผูม้ีพระคุณ 

มีความละอายต่อความผิด รักษาศีลตามหลกัของพระสงฆ ์และไม่ประพฤติ
ในส่ิงที่ไม่ถูกตอ้ง หรือส่ิงที่จะเป็นการเบียดเบียน
ผูอ่ื้น 

 
 

แนวคิดที่ 2   แนวคิดเร่ืองทฤษฎีกำรเล่ำเร่ือง (Story Telling) 
เมื่อ “พญาครุฑ” ไม่ใช่เพียงเร่ืองเล่าหรือต านาน แต่เป็นสัญลกัษณ์ของ “ความกตญัญู” 

ที่เป็นหลกัปฏิบตัิของผูท้ี่นับถือพญาครุฑ ทั้งหมดน้ีเก่ียวขอ้งกันอย่างไร และการนับถือและบูชา
พญาครุฑ สามารถท าให้บุคคลเปล่ียนแปลงตวัเองไดจ้ริงหรือไม่  

เร่ืองเล่าของพญาครุฑแมจ้ะเป็นเร่ืองของศาสนาฮินดูที่สืบทอดและส่งผ่านมาตาม
เส้นทางอารยธรรม และศาสนา แต่เร่ืองราวที่ถูกหยิบมาพูดถึงก็คือ “ความกตญัญู” รวมถึง “ความ
กตญัญู” น้ี เป็นหลกัค าสอนที่หลวงพ่อวราห์ ท่านมกัจะหยิบยกข้ึนมาสอนและ เน้นย ้ากับลูกศิษย์
ญาติธรรม และผูท้ี่นบัถือและบูชาพญาครุฑอยู่เสมอ ตวัอย่างของหลกัธรรมค าสอน เช่น  

“กุลบุตร กุลธิดา ต้องท าบุญกับพระอรหันต ์ในบ้านก่อน พระอรหันต์ในบา้น คือ พ่อ 
แม่ ของเรา กตญัญูกตเวทีกบัพ่อแม่ เป็นบุญกุศลอนัยิ่งใหญ่ที่สุด”  
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“คนที่กตัญญูกับพ่อแม่ย่อมไม่มีวนัจะตกต ่าการเคารพรักดูแลและเอาใจใส่ต่อบิดา
มารดาย่อมเป็นมงคลกับชีวิตที่มนุษยท์ุกคนพึงกระท า การท าบุญกับพ่อแม่ย่อมได้อานิสงส์ผลบุญ
สูงสุดมากกว่าบุญทั้งปวง” 

“ศาสนาพุทธเราสอนให้เราดูตวัเองนะ ไม่ใช่ให้ดูคนอ่ืน ในพระธรรมของพระพุทธเจ้า
เองก็ดีท่านก็สอนให้ดูกาย ดูใจเป็นฐาน เป็นเบื้องต้น ก่อนดูเราก็ดูที่ “ตวัศีล” ที่เราท าก่อนว่าดี ว่า
ครบ ว่าพร้อมแลว้หรือยงั ถา้ยงัก็ท าให้ครบ ถา้ศีลขอ้ไหนผิดไปแลว้ ก็อย่าท าอีก อย่าให้เกิดข้ึนอีก 
มนุษยท์ุกคนเกิดมามีกรรมเป็นเผ่าพนัธ์ุ มีกรรมเป็นมรดก จะกุศลกรรมก็ดี อกุศลกรรมก็ดี ก็ลว้น
แลว้แต่ตอ้งรับผลของกรรมนั้นๆ กรรมคือการกระท า พระพุทธเจา้ทรงตรัสรู้ชอบไดโ้ดยพระองคเ์อง 
พระธรรมที่ท่านตรัสรู้ ก็งามทั้งเบื้องต้น งามทั้งเบื้องกลาง และงามเป็นถึงที่สุดก็คือพระนิพพาน 
พระธรรมทั้งแปดหมื่นส่ีพนัพระธรรมขนัธ์ทั้งหมดก็ลว้นออกจากใจ ออกจากจิต ส่ิงใดภายนอกมา
กระทบก็ให้รู้ แล้วให้ละ ส่ิงใดที่เกิดในใจแล้วก็ให้รู้ แล้วก็ให้ละ ไม่ให้อกุศลกรรมนั้นเกิด จะ
ฆราวาสก็ดี จะพระภิกษุสงฆ์ก็ดีก็ลว้นมีกรรม มีหน้าที่ของตนเอง พระพุทธองค์ก็ทรงบญัญตัิพระ
ธรรมส าหรับทั้งฆราวาส ทั้งพระภิกษุสงฆ์และตวัพิจารณา มหาพิจารณาตวัน้ีละเพื่อที่สุดแห่งการ
หลุดพน้ ในพระพุทธศาสนาของเรา จะศีลของมนุษยก็์ดี ของเทวดาก็ดี ของพญาครุฑหรือพญานาคก็
ดี ก็ลว้นเป็นศีลตวัเดียวกัน ความเป็นผูไ้ม่เบียดเบียนก็ดี ความเป็นผูรู้้เท่าทนัอารมณ์ก็ดี ความเป็น
มงคลก็ดี ลว้นต้องมี ต้องปฏิบตัิเหมือนกัน เพราะศีลก็ตวัเดียวกัน ตวัหิริโอตปัปะ ตวักตญัญู ตวั
พรหมวิหาร๔ ฯลฯ ก็ตวัเดียวกนั ถา้เรารักษาศีลทางใจไดก่้อน ใจเราก็เป็นมนุษเทโว” 

อีกประเด็นที่น่าสนใจคือ ผูท้ี่นับถือและศรัทธาพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์ มีความ
หลากหลายของช่วงอายุ และสาขาอาชีพ มีตั้งแต่วยัเด็กไปจนถึงผูสู้งวยั สาขาอาชีพที่หลากหลาย 
เช่น ธุรกิจส่วนตวั รับราชการ คา้ขาย แพทย ์ทนัตแพทย ์และอาชีพอิสระ แต่จากค าถามของงานวิจัย
ว่าเมื่อนบัถือและบูชาพญาครุฑแลว้ชีวิตมีการเปล่ียนแปลงไปไหม ทุกท่านจะให้ค าตอบว่าชีวิตมีการ
เปล่ียนแปลง เช่น  

“มีการเปล่ียนแปลงท าให้ตนเองท าบุญและสวดมนตม์ากข้ึน รู้สึกชีวิตครอบครัว หนา้ที่
การงานเจริญรุ่งเรืองดี”  (คุณจิรัฏฐา, ศลัยแพทย)์  

“เดิมเป็นคนใจร้อน แต่ได้อาจารย ์(หลวงพ่อวราห์) ท่านช่วยเตือน และส่ิงที่ครูบา
อาจารยท์่านได้อบรมส่ังสอนเรามาก็ได้มาใช้ ความกตญัญูที่ก็แบ่งเป็นหลายแขนง อย่างการตอบ
แทนเร่ืองบุญคุณ คนที่ให้เราก็มีบุญคุณ คนที่ส่ังสอนเราก็มีบุญคุณ กระทัง่คนที่เกลียดก็มีบุญคุณ 
เพราะเขาท าให้เรามีมานะ หากเราไม่มีมานะ ความอดทนก็จะไม่มีอย่างทุกวนัน้ี เช่ือว่าคนที่จะส าเร็จ
ก็ตอ้งมีความมานะ ความอดทน” (คุณตั้ม, ธุรกิจส่วนตวั)  
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“ผมไดม้านบัถือหลวงพ่อวราห์และพญาครุฑช่วงเวลายงัไม่ถึง 1 ปี โดยตามเพื่อนที่มา
ที่วดัโพธิทอง เป็นลูกศิษยห์ลวงพ่อวราห์มาเพื่อกราบเคารพท่าน หลวงพ่อก็ไดม้อบครุฑให้ เมื่อตน
ได้เอาครุฑที่หลวงพ่อมอบให้มาบูชาก็รู้สึกไดว้่าชีวิตดีข้ึน การงานราบร่ืนมากข้ึน งานบางชิ้นที่ไม่
คาดคิดว่าได ้ ก็ไดร้ับงานมาท า ธุรกิจมีก าไรมากข้ึน คุณศรัทธาบอกกบัผูว้ิจยัว่า “รู้สึกว่าตวัเองจิตใจ
แข็งแกร่งข้ึน มีพลงัใจ ท าให้ผ่านปัญหาต่างๆไดด้ี”  (คุณศรัทธา, ธุรกิจส่วนตวั)  

“เดิมทีเป็นคนช่ืนชอบในการดูดวง เมื่อมาพบหลวงพ่อก็เลิกไปดูดวง แต่เอาค าสอน
หรือหลกัธรรมที่ท่านให้ ส่ิงที่ท่านแนะน ามาใช้ในชีวิตแทน และเกิดความศรัทธาในหลวงพ่อวราห์
เป็นอย่างมาก” (คุณแอน, อาชีพอิสระ) 

โดยความเช่ือมโยงของทุกท่านไดต้อบค าถามวิจยัก็จะเป็นเร่ืองของ “ความศรัทธาใน
หลวงพ่อวราห์” ซ่ึงความศรัทธานั่นมาจากการปฏิบัติของหลวงพ่อวราห์ ที่มีความเมตตา และ
ช่วยเหลือทุกคน และค าสอนของท่านที่สอดคล้องกับทฤษฎีเร่ืองเล่า (Story Telling) ด้วยความ
ชดัเจน และจุดยืนเร่ืองความกตญัญูที่แข็งแกร่ง ที่ท าผูร้ับค าสอนไดเ้ปิดรับ ไดน้ าค าสอนเขา้ไปอยู่ใน
ใจ เกิดการแสดงออกทางพฤติกรรม และเกิดเป็นความศรัทธาข้ึนมาได ้

นอกจากน้ีก็ยงัมีเร่ืองราวที่เกิดข้ึนกับผูท้ี่ตอบค าถามวิจยัหลายๆท่านที่กรุณาถ่ายทอด
ประสบการณ์ส่วนตวัให้ผูว้ิจยัไดฟั้งหลากหลายกรณี  เช่น 

“ผมประสบอุบตัิเหตุทางรถจักรยานยนต์ชนกับรถยนต์แลว้โดนลากไปกับถนนเป็น
ระยะทางไกลระดบัหน่ึง ที่ขณะนั้นในใจคิดว่าคงจะไม่รอดชีวิตแลว้ แต่ก็รอดมาได้โดยมีบาดแผล
ถลอกที่หลงัเพียงเล็กนอ้ย” คุณปรีชาบอกว่าผูว้ิจยัว่า “รู้สึกไดว้่าเหมือนมีอะไรมายกรถยนตไ์วใ้ห้ให้
ทับตัวของคุณปรีชา ต ารวจมาดูที่เกิดเหตุยงัสอบถามกับวินมอเตอร์ไซต์ที่เหตุการณ์ว่าเสียชีวิต
หรือไม่” (คุณปรีชา, อาชีพอิสระ)  

“แต่ก่อนยงัไม่ไดเ้ป็นลูกศิษยข์องอาจารย ์ เพื่อนพามาหา ท่านก็ทกัว่าจะถึงฆาต ถา้สอง
เดือนน้ีรอดไปไดก็้ไม่เป็นอะไร ผมโกรธนะ เป็นพระเป็นเจา้ท าไมมาทกัคนว่าจะตายแบบน้ี ผมก็ไม่
เช่ือ แต่ผ่านไปไม่นาน โดนคู่อริส่งมือปืนมายิงเลย โดนยิงเขา้สามนัด ที่อก ที่ตวั ที่ขา แต่รอดมาได ้
พระที่ใส่ตอนนั้นแตกเลยนะ แลว้ก็หายไปเลย แต่พอมานึกอีกที พระที่ใส่ตอนนั้น ก็เป็นพระหลวง
พ่อปานทรงครุฑ เน้ือพระผงดว้ยนะ แลว้คิดดูรอดตายมาได ้หลงัจากนั้นนบัถือท่านเร่ือยมาเลยจนถึง
ตอนน้ี” (คุณตั้ม, ธุรกิจส่วนตวั) 

“ผมไปฉีดวคัซีนกนัโควิดมา แลว้นอนไม่สบายอยู่บา้น ลูกเมียก็ไม่มีใครอยู่เลย เกิดเจ็บ
หน้าอกและไม่รู้จะท าอย่างไร ลุกก็ไม่ได้ เลยระลึกถึงหลวงพ่อท่าน ระลึกถึงองค์พญาครุฑ รู้สึก
เหมือนท่านมาบินอยู่รอบตวั แลว้อาการก็ดีข้ึน” (คุณภิญโญ, 48ปี) 
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จากหลักค าสอนของหลวงพ่อวราห์ และรวมถึงเร่ืองราวของแต่ละท่านที่กรุณา
ถ่ายทอดให้ผูว้ิจยัฟัง ตามทฤษฎีการเล่าเร่ือง (Story Telling) ที่มีแกนหลกัในการส่ือสาร คือ ตวัละคร
หลกั, โครงเร่ือง และแก่นความคิด ซ่ึงค าสอนของหลวงพ่อวราห์ จะมีการน าเอาเร่ืองราวต านานของ
พญาครุฑ พญานาค หรือบุคคลต่างๆ ผสมผสานกับหลกัปฏิบตัิ หลกัธรรมทางพระพุทธศาสนา ที่
ผูว้ิจัยได้รับความรู้มาจากการสนทนากับหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร สามารถน ามาใช้เช่ือมโยงและ
อธิบายแนวคิดได ้ตวัละครหลกัคือ “พญาครุฑ” และโครงเร่ืองคือเร่ืองราวที่เกิดข้ึนในต านานพญา
ครุฑ ที่ว่าดว้ยความกตญัญูของพญาครุฑ ที่ตอ้งการจะไปน าน ้ าอมฤตมาเพื่อช่วยพระมารดาให้หลุด
พน้จากการเป็นทาส และแก่นความคิดก็คือ “ความกตญัญู” นัน่เอง  

จากค าตอบของค าถามงานวิจัยที่ไดม้ีผูท้  าการศึกษาเอาไว ้ว่าท่านได้น าเอาบุคลิกภาพ 
หรือ เร่ืองราวของพญาครุฑในด้านใดด้านหน่ึง มาปรับใช้กับชีวิตของท่านหรือไม่ ซ่ึงค าตอบก็จะ
เป็นเร่ือง “ความกตญัญู” ที่มาจากต านานก าเนิดพญาครุฑ และค าสอนของหลวงพ่อวราห์ที่ให้กับลูก
ศิษย์ ซ่ึงค าสอนเหล่าน้ีที่ทุกคนต่างน ามาปรับใช้ในชีวิตประจ าวัน และเช่ือมโยงไปยงัความ
เปล่ียนแปลงในดา้นต่างๆของชีวิตตนเอง ซ่ึงสอดคลอ้งกบัทฤษฎีการเล่าเร่ืองที่ไดต้ั้งเอาไว ้
 

แนวคิดที่ 4 แนวคิดเร่ืองทฤษฎีกำรส่ือสำรแบบปำกต่อปำก (Word Of Mouth :WOM) 
จากค าถามงานวิจยัว่า “ท่านได้มีการแนะน าให้คนรอบตวัท่านมานับถือและบูชาพญา

ครุฑ รวมถึงแนะน าให้เช่าบูชาวตัถุมงคลที่เก่ียวกับพญาครุฑด้วยไหม” ค าตอบของผูต้อบค าถาม
งานวิจยัเป็นไปในทิศทางเดียวกนัทุกท่านคือ “บอกต่อแน่นอน”  

“ผมแนะน ามาทั้งครอบครัว ทั้งคุณแม่ ทั้งภรรยา ตอนน้ีก็นบัถือท่านหมด ทั้งหลวงพ่อ
วราห์ ทั้งพญาครุฑ”  (คุณเกม, อาชีพคา้ขาย)  

“แนะน าแน่นอน หรือคนอ่ืนเห็นผมใส่สร้อยพระครุฑก็จะเข้ามาถาม มาพูดคุยก็จะ
แนะน าให้มาไหวท้่านที่วดัโพธิทอง หรือในกลุ่มคนที่สะสมอยู่แล้วก็จะมีการพูดคุยแลกเปล่ียน
ขอ้มูลถึงรุ่นต่างๆ” (คุณวิชาธร, นายหนา้ขายประกนั)  

“แนะน าแน่นอน ปกติก็มีแต่คนมาถามอยู่แลว้ว่าไปไหวพ้ระที่ไหน ไปมู(มูเตลู)ที่ไหน 
ก็แนะน าให้มาไหวพ้ญาครุฑที่วดัโพธิทอง” คุณอูม (33ปี, ธุรกิจส่วนตวั) 

“แนะน าค่ะ แล้วก็เคยพาเพื่อนมาไหว้พญาครุฑที่ว ัด และมากราบหลวงพ่อวราห์
ดว้ยกนัดว้ยค่ะ” (คุณกมลวรรณ, ทนัตแพทย)์ 

“แนะน า และจะเล่าเร่ืองที่เก่ียวกับครุฑและความเมตตาของหลวงพ่อวราห์ให้คนอ่ืน
ฟังดว้ย” (คุณรัตน์, ครูสอนสถาบนักวดวิชา) 
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จากค าตอบของงานวิจยัที่ทุกท่านจะบอกต่อ หรือมีการแนะน าผูอ่ื้นให้มาบูชาครุฑด้วย 
รวมถึงการมาเคารพนับถือหลวงพ่อวราห์เช่นเดียวกับตนเอง ซ่ึงสอดคลอ้งกับทฤษฎีการบอกต่อ
แบบปากต่อปากที่ตั้งไว ้โดยวิธีการสร้างการส่ือสารแบบปากต่อปาก จะเป็นการถูกกระตุน้บางเร่ือง
ทางอารมณ์แลว้รู้สึกประหลาดใจ หรือเหนือความคาดหมาย จึงอยากจะถ่ายทอดให้กับผูอ่ื้นให้ได้
ประสบการณ์แบบเดียวกบัตนเช่นกนั 

นอกจากน้ีผูว้ิจัยไดท้ าการสืบคน้จากช่องทางสังคมออนไลน์ เช่น เฟสบุ๊ค (Facebook) 
มีแฟนเพจ (Fanpage) ที่น าเสนอเร่ืองราวของพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์ จ านวนมากกว่า 5 หน้า
เพจ แต่ละเพจก็มีจ านวนผูต้ิดตามมากกว่า 5,000 บญัชีรายช่ือข้ึนไป ถือว่าเป็นอีกหน่ึงช่องทางที่ใช้
บอกเล่า แบ่งปันขอ้มูลเร่ืองราวเก่ียวกบัหลวงพ่อวราห์ (Story Telling) แก่ลูกศิษยญ์าติธรรม และแต่
ละโพสที่ให้ขอ้มูล ก้ยงัมีการพูดคุยส่ือสารกันในกลุ่มของลูกศิษยญ์าติธรรมอีกดว้ย และนอกจากน้ี
ยงัมีกลุ่มชุมชนออนไลน์เฟสบุ๊ค (Facebook Group) ที่มีการพูดคุย จดัแสดงภาพวตัถุมงคลพญาครุฑ
รุ่นต่างๆ หรือภาพเหตุการณ์ส าคญัที่เก่ียวขอ้งวตัถุมงคลพญาครุฑ และหลวงพ่อวราห์ รวมถึงการจดั
จ าหน่ายวตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑจ านวนมากกว่า 10 กลุ่ม ดงัต่อไปน้ี 

รายช่ือแฟนเพจ เฟสบุ๊ค (Facebook Fanpage) ที่แสดงขอ้มูลเก่ียวขอ้งกบัพญาครุฑ และ
หลวงพ่อวราห์ ปุญญวโร และมีจ านวนผูต้ิดตามมากกว่า 5,000 บญัชีรายช่ือข้ึนไป 

- พญาครุฑ พระอาจารย์วราห์ ราชาแห่งครุฑ วัดโพธิทอง บางมด กทม. (จ านวน
ผูต้ิดตามประมาณ 77,000 บญัชีรายช่ือ ) 

- พญาครุฑ พระอาจารยว์ราห์ วดัโพธิทอง บางมด กทม. (จ านวนผูต้ิดตามประมาณ 
43,000 บญัชีรายช่ือ) 

- วดัโพธิทอง บางมด กทม. (จ านวนผูต้ิดตามประมาณ 43,000 บญัชีรายช่ือ) 
- พญาครุฑมหาลาภ โคตรรวย ลา้งอาถรรพ์ รุ่นปลดหน้ี (จ านวนผูต้ิดตามประมาณ 

14,000 บญัชีรายช่ือ) 
- ราชาแห่งครุฑ ลา้งอาถรรพ2์ (จ านวนผูต้ิดตามประมาณ 12,000 บญัชีรายช่ือ) 
- ราชาแห่งครุฑ หลวงพ่อวราห์ วดัโพธิทอง บางมด (จ านวนผูต้ิดตามประมาณ 5,400 

บญัชีรายช่ือ) 
รายช่ือกลุ่มเฟสบุ๊ค (Facebook Group) ที่มีการส่ือสาร พูดคุยเก่ียวข้องกับพญาครุฑ 

และหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร ที่มีจ  านวนสมาชิกในกลุ่มมากกว่า 5,000 บญัชีรายช่ือข้ึนไป 
- พญาครุฑผูท้รงอิทธิฤทธ์ิทัว่หลา้ และวตัถุมงคล (จ านวนสมาชิกประมาณ 53,000 

บญัชีรายช่ือ) 
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- พญาครุฑทุกส านัก เพื่อผูศ้รัทธา บูชา สะสม (จ านวนสมาชิกประมาณ 41,000 บญัชี
รายช่ือ) 

- พญาครุฑพระอาจารย์วราห์ วัดโพธ์ิทอง (จ านวนสมาชิกประมาณ 37,000 บัญชี
รายช่ือ) 

- เปิดเช่า เปิดประมูล พญาครุฑทุกส านัก (จ านวนสมาชิกประมาณ  34,000 บัญชี
รายช่ือ) 

- พญาครุฑทรงฤทธ์ิ (จ านวนสมาชิกประมาณ 32,000 บญัชีรายช่ือ) 
- กลุ่มพญาครุฑ วดัโพธิทอง บางมด (จ านวนสมาชิกประมาณ 23,000 บญัชีรายช่ือ) 
- กลุ่ม พญาครุฑ วดัโพธิทอง บางมด (จ านวนสมาชิกประมาณ 23,000 บญัชีรายช่ือ) 
- บารมีพญาครุฑ วดัโพธิทอง (พระอาจารย ์วราห์) (จ านวนสมาชิกประมาณ 19,000 

บญัชีรายช่ือ) 
- พญาครุฑ พระอาจารย์วราห์ ราชาแห่งครุฑ วัดโพธิทอง บางมด กทม. (จ านวน

สมาชิกประมาณ19,000 บญัชีรายช่ือ) 
- พญาครุฑ พระอาจารยว์ราห์ ปุญฺญวโร วดัโพธิทอง (จ านวนสมาชิกประมาณ 19,000 

บญัชีรายช่ือ) 
- พญาครุฑผูท้รงอิทธิฤทธ์ิทัว่หลา้ (จ านวนสมาชิกประมาณ 16,000 บญัชีรายช่ือ) 
- กลุ่มพญาครุฑแห่งกรุงสยาม (จ านวนสมาชิกประมาณ 11,000 บญัชีรายช่ือ) 
- สายองคพ์ญาครุฑ (จ านวนสมาชิกประมาณ 11,000 บญัชีรายช่ือ) 
- พญาครุฑ วดัโพธิทอง บางมด (จ านวนสมาชิกประมาณ 11,000 บญัชีรายช่ือ) 
- พญาครุฑ ราชาแห่งครุฑ วดัโพธิทอง (จ านวนสมาชิกประมาณ 9,900 บญัชีรายช่ือ) 
- ชมรมพญาครุฑลูกศิษยพ์ระอาจารยว์ราห์ (กลุ่มใหม่) บางมด กทม. (จ านวนสมาชิก

ประมาณ 8,300 บญัชีรายช่ือ) 
- ชมรมพญาครุฑวดัโพธิทอง (จ านวนสมาชิกประมาณ 5,700 บญัชีรายช่ือ) 
- เปิดเช่าบูชาพญาครุฑ (ทุกส านกั) (จ านวนสมาชิกประมาณ 5,000 บญัชีรายช่ือ) 
จะเห็นได้ว่ากลุ่มสังคมออนไลน์ เช่น กลุ่มเฟสบุ๊ค โดยที่แต่ละกลุ่มก็มีระดับจ านวน

สมาชิกมากกว่า 5,000 บญัชีรายช่ือข้ึนไป ดว้ยจ านวนสมาชิกก็จดัเป็นกลุ่มสังคมที่มีอิทธิพลสูงในแง่
ของการบอกต่อกัน (Word of Mouth) โดยขอ้มูลที่น ามาบอกเล่าต่อกัน มีทั้งประสบการณ์ที่ได้รับ
จากการไปบูชาองค์พญาครุฑ และหลวงพ่อวราห์ หรือการเช่าบูชาวตัถุมงคล และยงัมีการจดัแสดง
รูปภาพของวตัถุมงคลรุ่นต่างๆ ซ่ึงบางรุ่นอาจจะไม่มีจ าหน่ายแลว้ สร้างแรงกระตุน้ให้ผูอ่ื้นอยากจะมี
ไวใ้นครอบครองบา้ง และเกิดแรงขบัให้ตอ้งแสวงหา อีกทั้งผูท้ี่เป็นเจา้ของอาจจะรู้สึกถึงความพิเศษ
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กว่าผูอ่ื้น หรือรู้สึกความเหนือกว่าผูอ่ื้นดว้ยเช่นกนั อีกทั้งยงัสอดคลอ้งกบัขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ว่า
ผูท้ี่นับถือพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์ จะแนะน าผูอ่ื้นที่สนใจให้มาที่วดัโพธิทองด้วยเช่นเดียวกนั
กบัตนเองแน่นอน ซ่ึงสอดคลอ้งกบัทฤษฎีการบอกต่อแบบปากต่อปากที่ไดต้ั้งไว ้
 

แนวคิดที่ 3 กำรตลำดควำมศรัทธำ (Faith Marketing)  และแนวคิดเร่ืองทฤษฎีแบรนด์
บุคคล (Personal Branding) 

“เพราะความศรัทธา จะมูลค่าเท่าไหร่ก็จะตอ้งไดม้ีไวใ้นครอบครอง” - คุณค่าของความ
ศรัทธา และเหตุผลการตดัสินใจเช่าบูชาองคพ์ญาครุฑ 

จากค าถามวิจัยที่ผูว้ิจัยได้ใช้สัมภาษณ์กลุ่มตวัอย่างกลุ่มที่ 2 ที่ได้ตั้งค าถามไวว้่า ท่าน
ตดัสินใจเช่าวตัถุมงคลพญาครุฑเพราะเหตุใด, สะสมวตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑมานานเท่าใด มีใน
ครอบครองประมาณก่ีชิ้น และชิ้นที่ราคาสูงที่สุดที่ท่านเช่าบูชามาราคาเท่าไร ค าตอบของแต่ละท่าน
มีความหลากหลาย ดว้ยเหตุผลที่แตกต่างกนั  

“สะสมทุกอย่างที่เป็นของหลวงพ่อ และต้องเป็นของที่ได้รับจากมือหลวงพ่อเท่านั้น 
ราคาไม่ว่า ขอให้เป็นของที่ไดจ้ากมือหลวงพ่อ เพราะจะไม่ตอ้งขอ้งใจว่าเป็นของแทห้รือของปลอม 
ใครจะมาว่าฉันมีของปลอมไม่ได้ ได้รับมาจากหลวงพ่อก็ของแท้แน่นอน องค์ที่ราคาสูงที่สุดที่มี
น่าจะเป็นรุ่นลา้งอาถรรพ1์ เน้ือทองค า พิมพใ์หญ่ ราคา 500,000 บาท รับจากมือหลวงพ่อเลย เหตุผล
ที่ยอมจ่ายก็เพราะความศรัทธาที่มีต่อท่าน จึงอยากจะน ามาบูชา” (คุณแอน, อาชีพอิสระ) 

“องค์ที่ใส่อยู่ตลอด ใส่มาตั้งแต่ปี2536 เป็นลา้งอาถรรพ์1 เน้ือนวโลหะ รุ่นแรกของ
อาจารยท์่าน (อาจารย ์หมายถึงหลวงพ่อวราห์) ตอนนั้นก็แจกๆกันในหมู่คนบา้นอยู่ใกลว้ดัน่ีแหละ 
ตอนน้ีมูลค่าไปไกลแลว้” (คุณปรีชา ปี, อาชีพอิสระ) 

“เร่ิมมาจากองค์เล็กแบบพกติดตวัที่หลวงพ่อฯท่านให้มาตอนมากราบท่านครั้ งแรก 
และไดม้อบให้กบัคนในครอบครัวผมดว้ย ทั้งภรรยาและลูกชาย และหลงัจากที่เอาองคพ์ญาครุฑรุ่น
เจริญพร มาตั้งบูชาที่บา้น ธุรกิจที่ผมท าอยู่ก็เร่ิมดีข้ึน งานที่ไม่น่าจะไดก็้กลบัไดง้านมา และไดง้านที่
ดีมีก าไรด้วย พอมีก าลงัทรัพยม์ากข้ึน ก็เลยอยากมีมาพกติดตวัไว ้ เพราะต้องเดินทางตลอด ก็เลย
ตดัสินใจบูชารุ่นลา้งอาถรรพ1์ เน้ือเงิน พิมพใ์หญ่ ราคาประมาณไดม้า 60,000 กว่าบาท” (คุณศรัทธา, 
ธุรกิจส่วนตวั)  

“สะสมอยู่หลายรุ่นเหมือนกัน เก็บของหลายอย่างที่เป็นของหลวงพ่อ ทั้งพญาครุฑ ปู่
มุจลินทร์นาคราช ผา้ยนัต ์และทา้วเวสสุวรรณกบัทา้วหิรัญที่หลวงพ่อสร้าง ที่ก าลงัจะออกก็มีจองไป
แลว้ องคต์ั้งบูชาองคแ์รกที่ไดม้าราคา 90,000 บาท รุ่นเหยียบเงินเหยียบทอง เน้ือบรอนซ์ ที่ขอบูชามา
จากหลวงพ่อ เป็นองค์ที่อยู่กับหลวงพ่อ จัดสร้างจ านวน 199 องค์ ผ่านพิธีมาหลายงาน ยงัมีคราบ



69 

 

น ้าตาเทียนอยู่เลย  และเลขประจ าองคเ์ป็นเลขที่ชอบ ก็คือ 99/199 ตอนนั้นมีคนที่คุยกบัหลวงพ่ออยู่
ก่อนหน้าเรา ที่ก าลงัมาเลือกองค์พญาครุฑไปบูชา แต่ในใจก็คิดว่าขออย่าให้เขาเลือกองค์น้ีเลยให้
เลือกองค์อ่ืน เพราะตนอยากไดอ้งค์น้ี ก็ปรากฏว่าคนก่อนหน้าไปหยิบองค์อ่ืน ตนก็เลยได้องค์น้ีมา
บูชา เป็นพญาครุฑแบบตั้งบูชาองคแ์รกที่เอาเขา้บา้นเมื่อปี 2563” (คุณปิยะนุช, อาชีพอิสระ)  

 
ภาพ  4.3  องคบ์ูชาพญาครุฑ รุ่นเหยียบเงินเหยียบทอง วสัดุเน้ือบรอนซ์ และมีเลขก ากบัองค ์99/199  
ที่มา : คุณปิยะนุช, ผูใ้ห้สัมภาษณ์  

 
“เก็บสะสมมากกว่าร้อยชิ้นสองร้อยชิ้นได ้ เก็บมาตั้งแต่รุ่นพ่อของผมแลว้ เก็บทุกอย่าง

ของหลวงพ่อ มีคุณค่าหมด ไม่เน้นไปเร่ืองของราคา  จะเอาให้รูปดู อนัน้ีบางส่วนที่มี” และคุณเติม
ศกัดิ์ ได้ให้ความกรุณาเอ้ือเฟ้ือรูปถ่ายส่วนตวั และรูปของสะสมที่เป็นพญาครุฑของหลวงพ่อวราห์ 
มาให้ผูว้ิจยัไดช้มและน ามาประกอบงานวิจยัอีกดว้ย” (คุณเติมศกัดิ์ , พนกังานบริษทัเอกชน) 
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ภาพ  4.4  บตัรเชิญร่วมงานอุปสมบทหลวงพ่อวราห์ เมื่อปี พ.ศ. 2528 
ที่มา : คุณเติมศกัดิ์ , ผูใ้ห้สัมภาษณ์ 

 

 
ภาพ  4.5  ภาพถ่ายคณะสงฆท์ี่มีหลวงพ่อวราห์อยู่ (ในรูป พระสงฆรู์ปที่3 จากซ้ายมือ) และบิดาของ
คุณเติมศกัดิ์  (ในรูป ชายใส่แว่นด า ขวามือ) ที่ไดร่้วมคณะไปดว้ย 
ที่มา : คุณเติมศกัดิ์ , ผูใ้ห้สัมภาษณ์ 
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ภาพ  4.6  วตัถุมงคลพญาครุฑรุ่นต่างๆของวดัโพธิทอง ส่วนหน่ึงที่คุณเติมศกัดิ์สะสมไว  ้
ที่มา : คุณเติมศกัดิ์ , ผูใ้ห้สัมภาษณ์ 

 
นอกจากน้ียงัผูว้ิจยัยงัไดม้ีโอกาสสัมภาษณ์ผูป้ระกอบอาชีพคา้ขายวตัถุมงคลพญาครุฑ 

ทั้งผูท้ี่จ  าหน่ายแบบมีหน้าร้าน และช่องทางออนไลน์ โดยหน้าร้านจะอยู่บนชั้น 2 ตึกกรรมฐาน วดั
โพธิทอง และบุคคลที่จ  าหน่ายผ่านเฟสบุ๊คส่วนตัว ทั้ งวิธีโพสภาพถ่าย และช่ือรุ่น รวมถึงการ
ถ่ายทอดสด ผ่าน Facebook Live เพื่อจ าหน่าย หรือท าการประมูล บิดราคาแข่งขนักัน ผูท้ี่ให้ราคา
สูงสุดก็จะไดไ้ป รวมถึงจ าหน่ายผ่านกลุ่มเฟสบุ๊ค (Facebook Group) ที่เก่ียวกับวตัถุมงคลพญาครุฑ
กลุ่มต่างๆ 

“คา้ขายตรงน้ีมาประมาณ 4 ปีแลว้ วนัหน่ึงก็มีคนเข้ามาเป็นหลักพันคนได้ รายได้ก็
หลกัหมื่น หลกัแสน ลูกคา้ที่มาก็มีทั้งลูกคา้เก่าลูกคา้ใหม่  คนที่มาเขาก็ดูจากรายการโทรทศัน์และ
ช่องยูทูปที่มาถ่ายหลวงพ่อวราห์ แลว้ก็มาตามกัน คนที่เขา้มาพี่ว่าเพราะเขามีความศรัทธา ความ
ศรัทธาที่มีต่อหลวงพ่อวราห์และพญาครุฑน่ีแหละ ส าหรับจุดเด่นของร้านเราก็น่าจะเป็นตรงที่เรา
เป็นของวัด ของแท้แน่นอน มีของเยอะ คนก็มาตามหาของกัน เราก็แนะน าตอบค าถามเขาได้ 
ส่วนมากลูกคา้ก็จะบอกว่าคนขายน่ารักให้ค าแนะน าดี คนที่มาเขาก็จะมาเลือกวตัถุมงคล เลือกพญา
ครุฑที่เขาชอบเนอะ และก็มารอคิวเขา้พบหลวงพ่อให้ท่านช่วยเจิมให้ และถา้ถามว่าช่วงโควิดที่ผ่าน
มากระทบรายไดเ้ยอะไหม ก็เยอะนะ เพราะหลวงพ่อท่านไม่รับลูกศิษย ์คนก็มานอ้ยลง หนา้ร้านบน
ตึกเองก็ต้องปิด แต่ก็ยงัมีที่ขายผ่านทางไลน์ คนทกัมาตามหาของ ก็ขายทางไลน์ไปก่อน” คุณแอม 
(38 ปี, คา้ขายวตัถุมงคล) 
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ภาพ  4.7  ร้านจ าหน่ายวตัถุมงคล บริเวณ ชั้น 2 ตึกกรรมฐาน วดัโพธิทอง 
ที่มา : ภายถ่ายโดยผูว้ิจยั 

 

 
ภาพ  4.8  บรรยากาศของผูท้ี่มาบูชาวตัถุมงคลพญาครุฑ และรอเขา้พบหลวงพ่อวราห์ 
ที่มา : ภายถ่ายโดยผูว้ิจยั 

 
“ผมมีเฟสบุ๊คช่ือ โรจน์ ซอย กาญ ที่ไวล้งรูปพญาครุฑของหลวงพ่อฯ และเอาไวไ้ลฟ์

ให้คนมาบูชาไป เร่ิมขายจริงๆจงัๆเลยก็สัก 1 ปีที่ผ่านมา แต่อยู่วงการมา 30 ปีไดแ้ลว้ โดยเร่ิมตน้จาก
การที่มากราบอาจารยท์่าน  (อาจารย ์หมายถึง หลวงพ่อวราห์) รายได้เดือนๆนึงก็เยอะ ห้าลา้น หก
ล้านยงัมี แต่ก็ได้ก าไรอยู่ประมาณ 5-10 เปอร์เซ็นต์ รายได้จริงๆก็อยู่ประมาณ 300,000 บาทได้ 
ลูกคา้กม้ีทั้งคนเก่าคนใหม่ คนต่างชาติก็มี ทั้งไตห้วนั ฟิลิปปินส์ ฮ่องกง มีติดต่อมาเร่ือยๆทางเฟสบุ๊ค
น่ีแหละ แลว้คนก็จะบอกต่อๆกันมาแนะน ามาร้านเรา เฟสบุ๊คเรา เพราะร้านเราน่ีการันตีเลยว่าของ
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แทแ้น่นอน บริการดี ส่งแน่นอนไม่เคยโกง ไม่พอใจก็ติดต่อคืนไดเ้ลย ผมให้อาจารยท์่านเจิมให้หมด
ทุกองค์ คนที่เขามาบูชาไปเน่ียเขามีความศรัทธาในหลวงพ่อฯ แลว้ก็บารมีขององค์พญาครุฑ อย่าง
ผมน่ีนับถือท่านมานานแลว้ และรู้จักกันมาตั้งแต่ก่อนท่านจะบวชอีก บ้านผมอยู่ระแวกวดัน่ีแหละ 
และช่วงดควิดที่ผ่านมาก็ไม่กระทบนะ กลบัขายดีอีก เพราะคนมาวดัไม่ได ้มาเจออาจารยท์่านไม่ไดก็้
มาหาซ้ือกันผ่านร้านผม แลว้ก็ช่วงพอดีกับรุ่นเจริญพรออก คนก็ตามหากัน รุ่นแซยิดของอาจารย์
ท่านนะ ตอ้งมีเอาไว”้ (คุณโรจน์ , คา้ขายวตัถุมงคล) 

 

 
ภาพ  4.9  การถ่ายทอดสด ผ่าน Facebook Live เพื่อจ าหน่ายหรือท าการประมูลวตัถุมงคลพญาครุฑ 
ที่มา : เฟสบุ๊ค โรจน์ ซอย กาญ  

 
“จุดเร่ิมตน้มาตั้งแต่ปี 2559 เลยมาจากที่มีพี่คนหน่ึงเห็นว่าผมใส่สร้อยที่ห้อยพญาครุฑ 

เขาก็สนใจ เลยมาสอบถามและให้หาให้เขาดว้ย ตอนนั้นเขาให้เงินมา 5,000 บาท ผมก็ไปหาของให้
เขาและมีก าไรจากตรงนั้นมา หลงัจากนั้นก็หามายให้คนเช่าบูชาเร่ือยๆ คนส่วนมากก็จะมาบูชาไว้
เอง หรือเอาไวใ้ห้คนในครอบครัว ลูกคา้ก็มีทั้งคนใหม่คนเก่า แต่ส่วนมากก็ลูกคา้เดิม เขาไดไ้ปแลว้
เขาขอ เขาได้ตามขอ เขาก็มาเอาไปบูชาอีก คนไทยในต่างชาติมาส่ังก็มี ก็เหมือนเขาเอาไปขายต่อ
เหมือนกันหรือยงัไงก็ไม่แน่ใจ ก็ส่งไปรษณีย์ไปให้เขา ผมจะขายแบบไม่ยดัเยียดนะ ขายตาม
ความชอบของลูกคา้ มีครั้ งหน่ึงผมก าลงัมีปัญหาด้านการเงินเนอะแลว้ช่วงโควิดที่ผ่านมารายได้ก็
ลดลง คนน่าจะมีก าลงัซ้ือกนัลดลงแหละ ผมขอพรจากท่านแลว้อยู่ๆ ก็มีลูกคา้จากต่างประเทศทกัเขา้
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มา มาเอาพญาครุฑรุ่นมหาราช (จปร.) เน้ือเงินไป ท าให้ผมมีเงินก้อนกลบัมาอีกจากก าไรตรงนั้น 
จากการที่ผมมาท าอาชีพตรงน้ี รายได้ผมก็มีมาเป็นหลกัแสน ท าให้จากฐานะธรรมดา ก็มีกินมีใช้ 
ตอนน้ีคือผมส านึกพระคุณของหลวงพ่อมาก จึงมาขอดูแลท่าน ช่วยงานวนัที่ท่านลงพบลูกศิษยท์ี่ตึก
กรรมฐาน” (คุณเกม, คา้ขายวตัถุมงคล) 

“ เร่ิมคา้ขายวตัถุมงคลพญาครุฑมาประมาณ 3 ปีแลว้ จากที่เราเห็นว่าพญาครุฑเร่ิมเป็น
ที่นิยมและหลวงพ่อท่านแนะน า ผมก็ขายผ่านทางเฟสบุ๊ค เดือนหน่ึงจ านวนลูกคา้ที่มาเขา้มาก็อยู่ที่
ประมาณ 10 คนได ้รายไดม้ีเขา้มาตั้งแต่ 30,000 บาทจนถึง 500,000 บาทก็มี คนที่เขา้มาก็มีทั้งลูกคา้
เก่าที่เคยมาเช่าไปแลว้ และก็มีทั้งลูกคา้ใหม่ที่เขาแนะน ากันต่อๆมา หรือเวลาเขาตรวจสอบความ
น่าเช่ือถือกนัก็จะมีช่ือร้านเราดว้ย คนก็เช่ือถือและจะมาเช่ากบัเรา เราก็แนะน ารุ่นที่เหมาะกบัเขา เนน้
การบริการครับ ส าหรับช่วงโควิดที่ผ่านมาก็ขายยากข้ึนเหมือนกัน น่าจะเพราะเงินฝืด คนที่เขามา
บูชาตอนแรกก็คงจะหวงัเร่ืองโชคลาภ เป็นเคร่ืองยึดเหน่ียวจิตใจ หรือความนิยม และช่ือเสียงของวดั
ที่ดงัเร่ืององคพ์ญาครุฑ แต่ถา้ไดศ้ึกษาก็จะเป็นความศรัทธาที่มีต่อหลวงพ่อวราห์  (คุณบอย, คา้ขาย
วตัถุมงคล) 

จากขอ้มูลที่ไดจ้ากการสัมภาษณ์กลุ่มที่ 2 และกลุ่มที่ 3 ผูว้ิจยัไดเ้ช่ือมโยงเหตุผลในการ
เลือกเช่าบูชาวตัถุมงคลของแต่ละท่าน พบว่ามีความแตกต่างกนัออกไป เป็นเร่ืองของความศรัทธาที่
มีต่อพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์ เป็นเหตุผลส่วนบุคคล ที่อาจมีปัจจัยด้านความช่ืนชอบ หรือมี
ความส าคญับางอย่างต่อผูเ้ช่าบูชา และการตั้งราคา หากไม่ใช้การเปิดเช่าบูชาออกมาจากวดัในครั้ ง
แรก ก็จะไม่มีราคามาตรฐาน หากแต่เป็นความพึงพอใจในการตั้งราคาของผูจ้  าหน่าย หรือผูใ้ห้เช่า
บูชา และผูท้ี่ตอ้งการน าไปบูชาตกลงกัน ทั้งน้ีข้ึนอยู่กบัปัจจัยที่เป็นเหตุเป็นผลประกอบต่างๆกันใน
แต่ละบุคคล 

ส่ิงที่น่าสนใจที่ผู ้วิจัยได้จากการสัมภาษณ์ รวมถึงสังเกตุการณ์จากการซ้ือขายวตัถุ
มงคลพญาครุฑ พบว่าปัจจยัที่ท าให้วตัถุมงคลพญาครุฑมีราคาสูง ไดแ้ก่ 

รุ่นของวตัถุมงคลพญาครุฑ  
หากเป็นรุ่นที่มีอายุเก่าแก่ หรือรุ่นที่มีการท าลายแม่พิมพ์แลว้ ไม่มีการจัดสร้างแล้ว 

หรือรุ่นที่เป็นที่นิยมมาก ราคาก็จะสูง เช่น ลา้งอาถรรพ์1 ปี 2536 ที่เป็นพญาครุฑรุ่นแรกที่หลวงพ่อ
วราห์ จดัสร้างข้ึน 

ช่ือรุ่น  
ช่ือของวตัถุมงคลพญาครุฑแต่ละรุ่น มีผลต่อการตดัสินใจเลือกเช่าบูชา หรือพกติดตวั 

ข้ึนอยู่กับความช่ืนชอบ ความไพเราะของช่ือ และเป็นช่ือที่ให้ความรู้สึกในเชิงบวกต่อผูท้ี่เช่าบูชา 
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หรือพกติดตวั เช่น ราชาทรัพย,์ เจริญพร, โคตรรวย, เปิดขุมทรัพย,์ มหาเศรษฐี, เล่ือนสมณะศกัดิ์  เป็น
ตน้ 

ที่มาของการจดัสร้าง 
ที่มาของการจัดสร้างก็มีผลด้วยเช่นกัน เช่น รุ่นเจริญพร ที่จัดสร้างเน่ืองในโอกาสที่

หลวงพ่อวราห์  เจริญอายุวฒันะ 60 ปี หรือที่เรียกว่ารุ่นแซยิด หรือรุ่นลา้งอาถรรพ ์ 2 ที่มีการจดัสร้าง
ยอ้นยุคจากรุ่นแรก โดยน าเอาพญาครุฑรุ่นลา้งอาถรรพ์1 (2536) รุ่นโคตรรวย (2537) และรุ่นมหา
บารมี (2538)มาพลีเป็นมวลสารในการจดัสร้าง  เป็นตน้ 

จ านวนจดัสร้าง  
หากเป็นรุ่นที่มีการจดัสร้างจ านวนนอ้ย ก็จะมีราคาสูง เน่ืองจากความหายาก และเป็นที่

ตอ้งการของนกัสะสม  
เลขก ากบัองค ์ 
หากเป็นเลขที่หลกัเดียว 1-9 เลขคู่ 11,22,33,...,99 หรือ เลขตวัเดียวกนัสามตวั เช่น 111, 

222, 333,…,999 หรือเลขที่บวกกันแลว้มีผลรวมดี เช่น 45 (4+5=9)  หรือเลขที่มีความหมายในตัว
ตามความเช่ือ เช่น 789 เป็นเลขมงักร, 168 เป็นเลข ฮก ล่ก ซ่ิว หรือพอ้งกบัตวัอกัษรจีนว่า รวยทั้งชาติ 
หรือกรณีที่เป็นเลขที่มีความหมายเกี่ยวขอ้งกบัตวับุคคล เช่น เลขวนัเกิด เลขปีเกิดของตวัเอง เป็นตน้ 

ขนาดพิมพข์องวตัถุมงคลพญาครุฑ  
บางรุ่นก็จะท าออกมาหลากหลายขนาด ทั้งรุ่นพิมพ์เล็ก รุ่นพิมพ์ใหญ่ แต่ละรุ่นก็จะมี

น ้ าหนักและรายละเอียดของงานแม่พิมพ์ที่แตกต่างกันออกไป บางท่านก็เลือกขนาดพิมพใ์หญ่ ด้วย
เหตุผลว่าเหมาะสมกับขนาดตวั หรือบางท่านก็ชอบเพราะเห็นรายละเอียดของชิ้นงานชัดเจน หรือ
บางคนบอกว่ายิ่งใหญ่ยิ่งดี แสดงบารมีของท่าน 

วสัดุ  
วสัดุที่น ามาหล่อท าองค์พญาครุฑก็มีความหลากหลาย เช่น ทองค าแท้ เงิน นวโลหะ 

บรอนซ ์และทองเหลือง หรือการลงสี ลงยา หรือประดบัตกแต่งเพิ่มเติมดว้ยอญัมณี ซ่ึงมีผลต่อราคา
ของวตัถุมงคลพญาครุฑโดยตรง หรือมีผลต่อความนิยมดว้ยเช่นกนั 

การวิเคราะห์พฤติกรรมผู ้บริโภค พบว่าสอดคล้องกับแนวคิดทางการตลาดความ
ศรัทธา  และ แนวคิดเร่ืองทฤษฎีแบรนด์บุคคล (Personal Branding) เพราะไม่ว่าจะหลวงพ่อวราห์จะ
จัดสร้างวตัถุมงคลรุ่นใดข้ึนมาก็จะถูกจับจอง เช่าบูชาจนหมดทุกครั้ ง เพราะมีเป็นที่ความต้องการ
ของลูกศิษยญ์าติธรรมทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ และยงัรวมถึงปัจจัยที่ท าให้วตัถุมงคลพญา
ครุฑมีราคาสูงที่ไดก้ล่าวไวข้า้งตน้ หรือแมแ้ต่วตัถุมงคลอ่ืนที่ไม่ใช่พญาครุฑ ก็ยงัคงไดร้ับความนิยม 
เพราะเป็นวตัถุมงคลที่หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร วดัโพธิทอง เป็นผูจ้ัดสร้าง นอกจากน้ียงัมีแบรนด์
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สินคา้ที่ได้มีการน าเอาวตัถุมงคลพญาครุฑที่จัดสร้างโดยหลวงพ่อวราห์ ไปใช้ในการท าการตลาด
ร่วมกบัสินคา้ของแบรนด์ผ่านส่ือต่างๆ เช่น การประชาสัมพนัธ์โปรโมชัน่ผ่านทางรายการโทรทัศน์ 
การซ้ือสินคา้ถึงระดับราคาที่ตั้งเอาไว้แลว้จะได้รับวัตถุมงคลพญาครุฑ หรือการท าโฆษณาผ่าน
เฟสบุ๊คในลกัษณะการท าการตลาดส่วนบุคคล (Personalized Marketing) โดยท าโปรโมชัน่ เช่นการ
แจกองค์บูชาพญาครุฑให้กับลูกค้าที่ซ้ือสินค้าได้ถึงยอดที่ตั้งเอาไว ้ โดยท าการโฆษณาผ่านการ
ก าหนดดว้ยตวักรองของเฟสบุ๊คที่ไดต้ั้งค่าเอาไว ้ ซ่ึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย ก็คือกลุ่มของผูท้ี่มีมีการพูด
ถึงพญาครุฑ มีความสนใจพญาครุฑ หรือไดท้ าการคน้หาขอ้มูลเก่ียวกบัพญาครุฑ หรือวตัถุมงคล จะ
เป็นกลุ่มลูกคา้ที่ไดเ้ห็นโฆษณาน้ี เป็นตน้ 

 

 
ภาพ 4.10 โฆษณาทางแฟนเพจเฟสบุ๊คของแบรนด์ผลิตภณัฑ์บ ารุงผิวหน้า ที่ท าโฆษณาในรูปแบบ
การตลาดส่วนบุคคล (Personalized Marketing) ของแบรนด์ผลิตภณัฑบ์ ารุงผิวหนา้ 
ที่มา : เฟสบุ๊ค Dr.Jill_Thailand 
 

นอกจากน้ีผูว้ิจัยยงัได้ท าการศึกษาเพิ่มเติมในด้านของปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมของ
ผูบ้ริโภค (Factors Influencing Consumer Behavior)ในการเช่าบูชาวตัถุมงคลพญาครุฑ พบว่ามีความ
สอดคลอ้งกบัปัจจยัต่อไปน้ี 
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ภาพ 4.11  ปัจจยัที่มีผลต่อพฤติกรรมผูบ้ริโภค (Factors Influencing Consumer Behavior) 
 

ปัจจยัดา้นที่ 1 ปัจจยัส่วนบุคคล   
วงจรชีวิตตามช่วงวยั กลุ่มผูต้อบค าถามจะอยู่ในช่วงอายุ 25-60 ปี ถือเป็นวยัท างาน วยั

ก าลงัสร้างฐานะทางการเงิน ทางสังคม จึงเป็นไปไดว้่าตอ้งการที่ยึดเหน่ียวจิตใจ เพื่อผลกัดนัตนเอง
ไปให้ถึงส่ิงที่ต้องการ ต้องการก าลงัใจในระหว่างทางเมื่อเจออุปสรรค หรือหาทางออกให้ปัญหา
ไม่ได ้

อาชีพ กลุ่มผูต้อบค าถามมีความหลากหลายทางอาชีพ แต่ล้วนมีศรัทธาในส่ิงเดียวกนั
พญาครุฑและหลวงพ่อวราห์ เช่นเดียวกนั  

สถานการทางเศรฐกิจ ผู ้สะสมวัตถุมงคลพญาครุฑก็จะมีก าลังซ้ือในระดับราคาที่
เหมาะสมกับตนเอง และในช่วงที่เกิดโรคระบาดโควิด19 ก็ท าให้ยอดจ าหน่ายวัตถุมงคลฯของผู ้
จ  าหน่ายวัตถุมงคลฯลดลง แต่ก็มีแนวทางใหม่ๆในการจัดจ าหน่ายเกิดข้ึน เช่น การไลฟ์สดเพื่อ
ประมูล เป็นตน้ 

รูปแบบการใชชี้วิต ตวัอย่างเช่น ผูท้ี่ตอ้งเดินทางเป็นประจ า ก็จะติดรถเอาไวส้ร้างความ
อุ่นใจ เรียกสติสัมปชญัญะในการท างาน การขบัข่ีรถยนต ์ 
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ภาพ  4.12  องคพ์ญาครุฑรุ่นเจริญพร ขนาดตั้งในรถยนต ์
ที่มา ภายถ่ายโดยผูว้ิจยั 

 
ปัจจยัดา้นที่ 2 ปัจจยัทางสังคม  
กลุ่มอา้งอิง เป็นกลุ่มคนที่มีความน่าเช่ือถือ สามารถโนม้นา้วได ้ เช่น คนที่อยู่รอบตวั ผู ้

มีช่ือเสียงเป็นที่รู้จกั หรือกลุ่มสังคมของผูท้ี่นบัถือบูชา และสะสมวตัถุมงคลพญาครุฑ ท าให้ส่งเสริม
การตดัสินใจเช่าบูชาวตัถุมงคลพญาครุฑ  

ครอบครัว มีผูต้อบค าถามหลายท่านที่มีการนบัถือกนัมาตั้งแต่รุ่นพ่อแม่ จนมาถึงตนเอง 
และก็ไดพ้าบุตรหลานมานบัถือพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์ดว้ยเช่นกัน เช่น ครอบครัวของคุณเติม
ศกัดิ์  ที่นบัถือมาตั้งแต่รุ่นคุณพ่อ และปัจจุบนับุตรชายของคุณเติมศกัดิ์ ก็ไดม้าอุปสมบทอยู่ที่วดัโพธิ
ทองด้วย หรือคุณกฤษดาที่นับถือมาตั้งแต่รุ่นคุณพ่อ และคุณสุภาพรที่คุณแม่เองก็นับถือมาเป็น
เวลานานเพราะเคยอาศัยอยู่บริเวณใกลเ้คียงวดัโพธิทอง จนกระทัง่ยา้ยที่อยู่อาศัยไปแลว้ ก็ยงัคง
กลบัมาที่วดัฯเพื่อสักการะบูชาพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์อยู่เช่นเดิม เป็นเวลากว่า 20 ปีแลว้ 

บทบาทและสถานะ เช่น การเป็นผูน้ า หรืออยู่ในต าแหน่งที่มีอ านาจ ก็อาจจะต้องการ
บูชาพญาครุฑ เพื่อแสดงถึงสถานะทางสังคมของตน 
 

ปัจจยัดา้นที่ 3 ปัจจยัเชิงจิตวทิยา   
การกระตุน้ การนบัถือและบูชาพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์ เป็นการกระตุน้ผูท้ี่นับถือ

ทางด้านจิตใจ และพฤติกรรม ผ่านทางหลกัค าสอน หรือเร่ืองราวประสบการณ์ของผูอ่ื้น ที่ได้มีการ
ถ่ายทอดแก่กนัในกลุ่มของผูท้ี่นบัถือและบูชาพญาครุฑ 
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การรับรู้ ที่นับถือและบูชาพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์ จะรับรู้ได้ถึงคุณค่าที่เกิดข้ึน
จากการนบัถือและศรัทธา เช่น การมีสติในการใชชี้วิต การปรับเปล่ียนพฤติกรรมตามหลกัธรรมและ
ค าสอน เช่น ความกตญัญูที่มีต่อบิดามารดา การปรับจิตใจตนเอง ความเขา้ใจในความเป็นไปของ
โลก ตามหลกัธรรมะ เช่น พรหมวิหาร 4 เป็นตน้ 

การเรียนรู้ เมื่อผูท้ี่นบัถือและบูชาพญาครุฑไดม้ีโอกาสศึกษาเร่ืองราวของท่าน รวมถึง
ค าสอนของหลวงพ่อวราห์ ก็จะเกิดกลไกการเรียนรู้ หาเหตุผล และท าความเขา้ใจว่าส่ิงที่ตนศรัทธา
คืออะไร และศรัทธาเพราะอะไร และเกิดการตดัสินใจว่าจะยงัศรัทธาต่อไปหรือไม่  

ความเ ช่ือและทัศนคติ  ในส่วนของความเ ช่ือและทัศนคติ  อาจเป็นส่วนของ
ประสบการณ์ส่วนบุคคล มีความหลากหลาย และไม่สามารถบงัคบัได ้ผูต้อบค าถามบางท่านเช่ือว่า
ตนไดม้ีพญาครุฑมาช่วยให้รอดพน้จากวิกฤตของชีวิต ไม่ว่าจะเป็นเร่ืองอุบตัิเหตุ ความเจ็บป่วยทาง
กาย ความเจ็บป่วยทางใจ หรือประสบกบัสถานการณ์ล าบาก เป็นตน้  
 

ปัจจยัดา้นที่ 4 ปัจจยัดา้นวฒันธรรม   
วัฒนธรรมพื้นฐาน เช่น พฤติกรรมการเข้าวัด ท าบุญ นับถือพระสงฆ์ นับถือส่ิง

ศกัดิ์ สิทธ์ิเป็นตน้ 
วฒันาธรรมย่อย กลุ่มของผูน้บัถือพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์มีความหลากหลาย ดงัที่

ผูว้ิจัยได้สืบคน้ผ่านทางเฟสบุ๊ค พบว่าที่มีทั้ง Fan page และ Facebook group ที่มีความหลากหลาย
ทางด้านวตัถุประสงค์ เช่น Fan page “ราชาแห่งครุฑ ลา้งอาถรรพ์ 2” ก็จะมีเน้ือหาที่เก่ียวกับการ
เผยแพร่และประชาสัมพันธ์กิจกรรมต่างๆของหลวงพ่อวราห์ และวัดโพธิทอง รวมถึงการ
ประชาสัมพนัธ์การเปิดจอง หรือบูชาวตัถุมงคลรุ่นใหม่ๆของวดัโพธิทอง Fan page “พญาครุฑ พระ
อาจารย์วราห์ ราชาแห่งครุฑ วัดโพธิทอง บางมด กทม.” จะเก่ียวกับการเผยแพร่ค าสอนทาง
พระพุทธศาสนาของหลวงพ่อวราห์ บทสวดมนตต์่างๆ รวมถึงการประชาสัมพนัธ์การเปิดจอง หรือ
บูชาวตัถุมงคลรุ่นใหม่ๆของวดัโพธิทอง และ Facebook group “พญาครุฑ พระอาจารยว์ราห์ ปุญฺญว
โร วดัโพธิทอง” ที่จะเก่ียวขอ้งกบัผูป้ระกอบการจ าหน่าย เช่าบูชาวตัถุมงคลพญาครุฑ 
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บทที่ 5 
สรุปผลกำรวิจัย อภิปรำยผล และข้อเสนอแนะ 

 
 

5.1   สรุปผลกำรวิจัย 
การวิจยัในเร่ืองน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาแนวคิด พฤติกรรมและเหตุผลของผูท้ี่นับถือ

และบูชาพญาครุฑ รวมถึงการสะสมวตัถุมงคลพญาครุฑ ศึกษาแนวคิดและเหตุผลที่น ามาซ่ึงความ
เช่ือ ความศรัทธาที่มีต่อองค์พญาครุฑ และหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร  โดยต้องการที่จะน าเสนอใน
รูปแบบที่เป็นรูปธรรม สามารถจับตอ้งได ้รวมถึงการศึกษาแนวคิดและวิธีการน าเสนอวตัถุมงคลที่
เก่ียวขอ้งกับพญาครุฑของผูท้ี่จดัจ าหน่าย เช่าบูชาวตัถุมงคลที่เก่ียวขอ้งกับพญาครุฑทั้งแบบมีหนา้
ร้าน และร้านคา้ออนไลน์ ผูว้ิจัยได้เลือกท าการวิจัยด้วยวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
โดยใช้เคร่ืองมือวิจยัเป็นการศึกษาต านาน เร่ืองเล่า และประวตัิศาสตร์ของพญาครุฑ (History) และ
นอกจากน้ียงัได้ลงพื้นที่จริงเพื่อไปท าการเก็บขอ้มูล ณ วดัโพธิทอง บางมด กรุงทพมหานคร ทั้งน้ี
ผูว้ิจัยยงัได้ใช้วิธีการสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) และวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก 
(In-Depth Interview) จ านวน 3 กลุ่ม โดยมีผูใ้ห้ขอ้มูลรวมทั้งส้ิน 28 ท่าน คือ ผูท้ี่ให้ขอ้มูลเร่ืองราว
ต านานพญาครุฑ และที่มาของพญาครุฑ ณ วดัโพธิทอง จ านวน 1 ท่าน คือ พระครูวิศิษฏ์พิทยาคม 
หรือ หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร เจ้าอาวาสวดัโพธิทอง บางมด กรุงเทพมหานคร ผูท้ี่นับถือและบูชา
พญาครุฑ รวมถึงสะสมวตัถุมงคลที่เก่ียวขอ้งกบัพญาครุฑ จ านวน 23 ท่าน และ ผูป้ระกอบธุรกิจจัด
จ าหน่าย เช่าบูชาวตัถุมงคลที่เก่ียวขอ้งกบัพญาครุฑทั้งแบบมีหนา้ร้าน จ านวน 4 ท่าน  

การศึกษาต านาน เร่ืองเล่า และประวตัิศาสตร์ของพญาครุฑ (History) จากแหล่งต่างๆ 
ผูว้ิจัยได้ศึกษาขอ้มูลทั้งจากหนังสือ พระไตรปิฎก และงานวิจัยต่างๆก่อนหน้าน้ี รวมถึงการสืบคน้
ขอ้มูลทางอินเตอร์เน็ต ทั้งเว็บไซต์ต่างๆ งานวิจัย และช่องรายการออนไลน์ต่างๆทางยูทูป รวมถึง
การไปหาขอ้มูลเพิ่มเติมจากพิพิธภณัฑ์ครุฑ จงัหวดัสมุทรปราการ ทั้งน้ีเพื่อตอ้งการทราบว่าต านาน
พญาครุฑนั้นมีเร่ืองราวเป็นเช่นไร สามารถหาขอ้มูลเก่ียวกับพญาครุฑได้จากที่ใด สถานที่ใดที่มี
ช่ือเสียงดา้นการบูชาพญาครุฑ และมีผูเ้คยศึกษาเร่ืองราวของพญาครุฑในรูปแบบ และมุมมองใดบา้ง 

วิธีการสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) ผูว้ิจัยได้มีโอกาสเป็นผูอ้ยู่ใน
เหตุการณ์ดว้ยหลากหลายสถานการณ์ เช่น การมาไหวบู้ชาองค์พญาครุฑ ณ วดัโพธิทอง การน าเอา
ส่ิงของมาถวายเพื่อเป็นการแกบ้น การมารอเขา้พบเพื่อมากราบเคารพหลวงพ่อวราห์ของลูกศิษยญ์าติ
ธรรมทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ การจ าหน่ายและเช่าบูชาวตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑ โดยไดม้ี
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ส่วนร่วมโดยการสังเกตการณ์ขั้นตอนพิธีต่างๆ ในเชิงของผูม้ีความศรัทธาที่มาสักการะบูชาพญา
ครุฑและหลวงพ่อวราห์ ณ วดัโพธิทอง ผูป้ระกอบการจดัจ าหน่ายวตัถุมงคล และลูกคา้ที่มาเช่าบูชา 
ทั้งน้ีในขั้นตอนดงักล่าวไดม้ีการขออนุญาตผูท้ี่เก่ียวขอ้งในการเขา้มาท าการวิจยั ณ วดัโพธิทอง และ
ขออนุญาตเขา้พบหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร เพื่อขอสัมภาษณ์ท่านและขออนุญาตน าเสนอเร่ืองราว
ของหลวงพ่อวราห์ และพญาครุฑ รวมถึงไดพู้ดคุยและแจง้กลุ่มตวัอย่างทุกท่าน ถึงวตัถุประสงคเ์พื่อ
เก็บขอ้มูลเพื่อการศึกษาและงานวิจัยเท่านั้น โดยเก็บรวบรวมขอ้มูลตามความจริง สถานการณ์จริง 
และผูว้ิจยัไดป้ฏิบตัิตนเป็นส่วนหน่ึงของพิธีการ โดยไม่รบกวนผูอ่ื้น 

วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) เป็นการเก็บรวมรวมขอ้มูลทั้งแบบเป็น
ส่วนตวั และแบบไม่เป็นส่วนตวั รวมถึงการสัมภาษณ์ทางโทรศพัท ์ ข้ึนอยู่กบัความสะดวกของผูใ้ห้
สัมภาษณ์ โดยได้เขา้เก็บขอ้มูลการสัมภาษณ์ ณ วดัโพธิทอง ทั้งบริเวณลานสักการะบูชาองค์พญา
ครุฑ หน้าโบสถ์วดัโพธิทอง บริเวณชั้น 2 ตึกกรรมฐาน ที่เป็นสถานที่ที่หลวงพ่อวราห์พบลูกศิษย์
ญาติธรรม และมีร้านคา้จ าหน่ายและเช่าบูชาวตัถุมงคลพญาครุฑ และบริเวณอ่ืนๆในเขตพื้นที่วดั
โพธิทอง โดยก่อนการขอสัมภาษณ์จะมีการช้ีแจง้วตัถุประสงคใ์นการสัมภาษณ์ว่าเพื่อการศึกษาและ
งานวิจยั และสอบถามความสมคัรใจในการให้สัมภาษณ์ และมีการน าค าถามให้ผูต้อบค าถามได้อ่าน
ก่อน เพื่อความเขา้ใจ และสะดวกใจในการให้สัมภาษณ์ ทั้งน้ีรูปแบบของการสัมภาษณ์จะเป็นไปใน
ลกัษณะการพูดคุยอย่างผ่อนคลาย เพื่อให้ผูใ้ห้สัมภาษณ์ได้ถ่ายทอดประสบการณ์ของแต่ละท่าน 
ดงันั้นเวลาที่ใชใ้นการให้สัมภาษณ์ของแต่ละท่านจึงไม่เท่ากัน ตามแต่ประสบการณ์ส่วนตวัที่แต่ละ
ท่านได้ประสบพบเจอมาและไดก้รุณาถ่ายทอดให้ผูว้ิจัยได้รับรู้ ซ่ึงผูว้ิจัยมีความยินดีเป็นอย่างยิ่งที่
ไดร้ับฟังเร่ืองราวประสบการณ์ส่วนบุคคลของแต่ละท่าน ในส่วนของขอ้มูล ผูว้ิจยัไดร้วบรวมขอ้มูล
ทั้ งข้อมูลส่วนตัวพื้นฐาน และข้อมูลที่ เ ก่ียวเน่ืองกับแนวคิดด้านความเช่ือ ความศรัทธา และ
ประสบการณ์ส่วนตวัของแต่ละท่านที่มีต่อองค์พญาครุฑและหลวงพ่อวราห์ เพื่อที่จะน าน าความ
คิดเห็นและค าตอบมาวิเคราะห์ และน าเสนอในแง่มุมที่เป็นรูปธรรมสามารถจบัต้องได ้และส าหรับ
ในส่วนของผูป้ระกอบธุรกิจจดัจ าหน่าย เช่าบูชาวตัถุมงคลที่เก่ียวขอ้งกบัพญาครุฑทั้งแบบมีหนา้ร้าน 
ผูใ้ห้สัมภาษณ์ไดย้ินดีให้ขอ้มูลและบอกเล่าถึงวิธีการให้การน าเสนอวตัถุมงคลพญาครุฑ จุดเด่นของ
ร้านของตน และเหตุผลในของลูกค้าที่เข้ามาเช่าบูชา และเหตุผลของการจัดจ าหน่ายวตัถุมงคลที่
เก่ียวกบัพญาครุฑ รวมถึงสามารถน าไปต่อยอดทางดา้นธุรกิจอ่ืนๆที่เก่ียวขอ้งกนัได ้  

จากการศึกษาแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) ผูว้ิจัยได้มีโอกาสเป็นผูอ้ยู่ใน
เหตุการณ์ดว้ย ท าให้ไดเ้ห็นถึงวตัถุประสงคข์องแต่ละท่านที่เดินทางมาที่วดัโพธิทอง นอกเหนือจาก
การที่มาสักการะบูชา ขอพร บนบาน ต่อองคพ์ญาครุฑแลว้ ยงัมีความตอ้งการที่จะพบหลวงพ่อวราห์ 
ดว้ยเหตุผลที่สอดคลอ้งกบัค าตอบของบทสัมภาษณ์ในงานวิจยัน้ี  
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ผู้ที่นับถือและบูชำพญำครุฑ จะน ำถือและศรัทธำหลวงพ่อวรำห์ด้วยเช่นกัน เสมือนว่า
องค์พญาครุฑและหลวงพ่อวราห์เป็นหน่ึงเดียวกัน มีความเป็นอตัลกัษณ์ ( Identity) และภาพแทน 
(Represent) ส าหรับในกลุ่มของผูท้ี่นับถือและศรัทธาในพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์ ขนานนาม
ท่านว่า “ราชาแห่งครุฑ” ทั้งน้ีค าว่า “ราชาแห่งครุฑ” มีช่ือมาจากช่ือรุ่นของวตัถุมงคลที่ถูกจัดสร้าง
ข้ึน อีกทั้งลกัษณะทั้งทางกายภาพและบุคลิกภาพของท่านก็ยงัมีความเป็นเอกลกัษณ์เช่นเดียวกบัพญา
ครุฑ หากว่าเปรียบเทียบกัน พบว่ามีความใกล้เคียง หรือตรงกับต้นแบบของแบรนด์ (Brand 
Archetype) ที่เรียกว่า “Hero” 

จากการที่ผูว้ิจยัไดส้ังเกตการณ์อยู่ในเหตุการณ์ต่างๆ ณ วดัโพธิทอง บางมด จึงไดท้ราบ
ว่าในวนัที่หลวงพ่อวราห์ท่านออกพบลูกศิษยญ์าติธรรม จะมีลูกศิษยญ์าติธรรมมารอเขา้พบหลวงพ่อ
วราห์ มากกว่า 200 คน แต่ละท่านก็มาด้วยวตัถุประสงค์ต่างๆกัน เช่น มาเพื่อกราบสักการะ รับพร
จากท่าน มาร่วมท าบุญ มาปรึกษาปัญหาชีวิต มาพูดคุยกบัท่านเสมือนมาพบญาติผูใ้หญ่ น าวตัถุมงคล
พญาครุฑมาให้ท่านประกอบพิธีเพื่อความเป็นสิริมงคล เป็นตน้ จากเหตุการณ์ขา้งต้น ผูว้ิจยัจึงน ามา
ประกอบกบัค าตอบจากการสัมภาษณ์ว่าเพราะเหตุใดท่านที่นบัถือบูชาพญาครุฑ จึงศรัทธาหลวงพ่อ
วราห์เป็นอย่างมาก ซ่ึงความศรัทธาน้ีมิได้มาจากอิทธิฤทธ์ิปาฏิหารยอ์ันเป็นส่ิงที่เป็นนามธรรม 
หากแต่มาจากหลักธรรมที่ท่านได้ปฏิบัติต่อลูกศิษย์ญาติธรรมทุกๆคน คือ “พรหมวิหาร 4” อัน
ประกอบดว้ย “เมตตา กรุณา มุทิตา อุเบกขา” รวมถึงส่ิงที่ท่านเน้นย ้าเสมอว่า “ผูท้ี่นบัถือครุฑ ตอ้งมี
ความกตญัญูต่อบิดามารดา ผูม้ีพระคุณ” อนัเป็นส่ิงที่สอดคลอ้งกบัต านานพญาครุฑ ที่มีความกตญัญู
ต่อมารดาของตน และหลวงพ่อวราห์ก็ปฏิบตัิต่อมารดาของท่านเป็นอย่างดี อนัเป็นต้นแบบแก่ลูก
ศิษยญ์าติธรรม และอีกส่ิงที่ท่านปฏิบตัิเสมอมา คือ “ทานบารมี” โดยการช่วยเหลือผูท้ี่ไดร้ับความ
ล าบากเสมอ เช่น บริจาคอุปกรณ์การแพทยใ์ห้โรงพยาบาลที่ขาดแคลน ทุนการศึกษาเด็กนักเรียน 
ช่วยเหลือชุมชนในเหตุการณ์วิกฤต เช่น น ้าท่วม โรคระบาด เป็นตน้ ซ่ึงเร่ืองราวเหล่าน้ีเป็นส่ิงที่ท่าน
ไดป้ฏิบตัิเห็นเป็นเชิงประจกัษแ์ก่ลูกศิษยญ์าติธรรม เป็นช่ือเสียง (Reputation) ของหลวงพ่อวราห์ใน
ด้านเหล่าน้ี ที่มีการสะสมในแง่ของการปฏิบตัิดีมาเป็นเวลายาวนาน ตลอดช่วงพรรษาการบวชของ
ท่าน จนเกิดเป็นแบรนด์บุคคล (Personal Branding) คือ “หลวงพ่อวราห์ ราชาแห่งครุฑ” หากนึกถึง
ครุฑก็จะต้องนึกถึงหลวงพ่อวราห์ หากนึกถึงค าสอนของหลวงพ่อวราห์ ก็จะเป็นเร่ือง “ความ
กตญัญู” หากนึกถึงส่ิงที่หลวงพ่อวราห์มีให้แก่ลูกศิษยญ์าติธรรมเสมอ คือ “ความเมตตา” เป็นตน้ 
 

ยุคสมัยที่อินเตอร์เน็ตและส่ือช่องทำงออนไลน์เป็นที่นิยม ท ำให้ควำมสำมำรถในกำร
เข้ำถึงกลุ่มสังคมของผู้ที่นับถือและบูชำพญำครุฑได้ง่ำย  มีการรวมกลุ่ม รวมถึงมีการพูดคุย 
แลกเปล่ียนขอ้มูล ประสบการณ์ และรวมถึงการขยายช่องทางจัดจ าหน่ายวตัถุมงคลพญาครุฑดว้ย
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เช่นกนั ผูว้ิจยัพบว่าเฉพาะช่องทางสังคมออนไลน์ เช่น เฟสบุ๊ค (Facebook) มีแฟนเพจ (Fanpage) ที่
น าเสนอเร่ืองราวของพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์ จ านวนมากกว่า 10 หน้าเพจ ที่เป็นอีกหน่ึง
ช่องทางที่ใช้บอกเล่าเร่ืองราวเก่ียวกับหลวงพ่อวราห์ (Story Telling) แก่ลูกศิษย์ญาติธรรม และ
นอกจากน้ียงัมีกลุ่มชุมชนออนไลน์เฟสบุ๊ค (Facebook Group) ที่มีการพูดคุย จดัแสดงภาพวตัถุมงคล
พญาครุฑ หรือภาพเหตุการณ์ส าคญัที่เก่ียวขอ้งกับหลวงพ่อวราห์ รวมถึงการจดัจ าหน่ายวตัถุมงคล
เก่ียวกบัพญาครุฑจ านวนมากกว่า 5 กลุ่ม เป็นกลุ่มสังคมที่มีอิทธิพลในแง่ของการบอกต่อกนั (Word 
of Mouth) ซ่ึงยงัสอดคลอ้งกับขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ว่าผูท้ี่นับถือพญาครุฑและหลวงพ่อวราห์จะ
แนะน าผู ้อ่ืนที่สนใจให้มาที่ว ัดโพธิทองด้วยเช่นกัน  และนอกจากน้ีย ังมีบัญชีส่วนตัวเฟสบุ๊ค 
(Facebook Account) ที่ใชใ้นการน าเสนอและจ าหน่ายวตัถุมงคลเก่ียวกบัพญาครุฑ และนอกจากน้ียงั
มีการจัดจ าหน่ายวตัถุมงคลพญาครุฑผ่านช่องทางอินสตาแกรม (Instagram) อีกด้วย และเน่ืองจาก
วตัถุมงคลพญาครุฑแต่ละชิ้นมีราคาค่อนขา้งสูง โดยเฉพาะอย่างยิ่งรุ่นที่หาได้ยาก วสัดุราคาแพง 
หรือราคาสูงตามปัจจยัที่ไดเ้คยกล่าวถึงในบทก่อน รวมถึงการยืนยนัที่มาของวตัถุมงคลว่าเป็นของ
แท้ หรือของท าเลียนแบบ จึงต้องอาศยัความช านาญในการแยกแยะ ความน่าเช่ือถือ ความจริงใจ 
ซ่ือสัตย ์และเทคนิคการน าเสนอของผูจ้ดัจ าหน่ายดว้ยเช่นกนั  
 
 

5.2   อภิปรำยผล และข้อเสนอแนะ 
ผลจากการศึกษาแนวคิด พฤติกรรมและเหตุผลของผู ้ที่นับถือและบูชาพญาครุฑ 

รวมถึงการสะสมวตัถุมงคลพญาครุฑ พบว่ามาจากความศรัทธาที่มีต่อหลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร ที่มี
ความเช่ือมโยงกบัพญาครุฑในแง่ของการเป็นบุคคลที่มีการสร้างแบรนด์บุคคล (Personal Branding) 
ดงัจะเห็นไดจ้ากการที่ไม่ว่าทางวดัโพธิทอง จะจดัสร้างวตัถุมงคลพญาครุฑรุ่นใดออกมาให้เช่าบูชาก็
ตาม จะได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก และถูกจ าหน่ายจนหมดในเวลาอันรวดเร็ว ดังตัวอย่าง
เหตุการณ์ที่เกิดข้ึนเมื่อเดือนกุมภาพนัธ์ พ.ศ. 2565 ที่ทางวดัไดเ้ปิดจองวตัถุมงคลพญาครุฑรุ่น “เจริญ
พร” ที่จดัสร้างในโอกาสหลวงพ่อวราห์มีอายุครบรอบ 60 ปี โดยรายไดจ้ากการจ าหน่ายจะมีการระบุ
วตัถุประสงค์ในการน าไปใชอ้ย่างชัดเจนว่าเพื่อการใด เช่น เพื่อเป็นทุนการศึกษาเด็กนักเรียน เพื่อ
บูรณะซ่อมแซมวดั เป็นตน้ แมว้่าจะมีการจดัสร้างมาจ านวนมากในระดบัหน่ึง แต่ก็ยงัคงไม่เพียงพอ
ต่อความตอ้งการของลูกศิษยญ์าติธรรม จึงสามารถจะพบเห็นการขายในราคาที่สูงกว่าราคาแรกเร่ิมที่
ถูกก าหนดมาในเอกสารส่ังจองเป็นอย่างมาก แต่ถึงกระนั้นผูท้ี่ศรัทธาในองคพ์ญาครุฑและหลวงพ่อ
วราห์ ก็ยงัยินดีที่จะจ่ายเงินในระดับราคาที่ตนพึงพอใจ เพื่อให้ได้เป็นเจ้าของวัตถุมงคลนั้น ด้วย
เหตุผลส่วนตวัทางดา้นจิตใจ และด้วยความศรัทธาที่มีต่อหลวงพ่อวราห์ และทั้งน้ีเหตุผลของความ
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ศรัทธาไม่ได้มาจากเร่ืองของอิทธิปาฏิหาริยเ์หนือธรรมชาติที่เป็นนามธรรม หากแต่เป็นส่ิงที่เป็น
รูปธรรมอย่างหลกัธรรมที่ท่านได้ปฏิบตัิต่อลูกศิษยญ์าติธรรมเสมอมา เช่น พรหมวิหาร 4 รวมถึง
หลกัธรรมทางพุทธศาสนา ค าสอน และขอ้คิดเตือนใจที่ท่านมีให้ลูกศิษยญ์าติธรรมเสมอ เสมือนส่ิง
ที่ช่วยน าทางคนเหล่านั้นให้พ้นจากสภาวะทุกข์ที่ก าลงัประสบอยู่ รวมถึงหลกัปฏิบตัิด้าน “ความ
กตญัญู” ดงัที่หลวงพ่อไดก้ล่าวเสมอว่า “ผูท้ี่นบัถือครุฑจะตอ้งมีความกตญัญู” หรือเร่ืองหลกัปฏิบตัิ 
“ทานบารมี” คือการช่วยเหลือผูท้ี่ไดร้ับความล าบาก ดงัที่ท่านปฏิบตัิอยู่เสมอ ท าให้เป็นที่มาของการ
เกิดความศรัทธาของลูกศิษย์ญาติธรรมที่มีต่อหลวงพ่อวราห์นั่นก็เปรียบเสมือนการที่ท่านสะสม
ช่ือเสียง (Reputation) ทางด้านความกตญัญู ความเมตตากรุณาเสมอมา เสมือนเป็นแบรนด์บุคคล 
(Personal Branding) ในรูปแบบหน่ึง และส่ิงที่ท่านปฏิบตัิอยู่ที่เห็นเป็นเชิงประจักษ์ก็จะได้รับการ
บอกเล่าจากบุคคลสู่บุคคล (Word of Mouth) ท าให้ลูกศิษยญ์าติธรรมขยายวงกวา้งออกไป ดงัที่ผูว้ิจยั
ได้พบเห็นจากการที่ไปสังเกตุการณ์และเก็บขอ้มูลก็พบว่าลูกศิษย์ญาติธรรมที่มาพบท่านมีความ
หลากหลายด้านอายุ เพศ และอาชีพ มีตั้ งแต่บุคคลธรรมดา นักธุรกิจ ดารา นักร้อง นักแสดง 
นักการเมือง ขา้ราชการ บุคคลมีช่ือเสียงเป็นที่รู้จักในสังคม และจากผลการวิจัยผูท้ี่ศรัทธาเองก็จะ
บอกต่อคนรอบขา้งถึงประสบการณ์ที่ตนไดร้ับจากการบูชาพญาครุฑ หรือการไดม้าเขา้พบหลวงพ่อ
วราห์ โดยการบอกต่อนั้นจะมีการส่งต่อกันด้วยวิธีการเล่าเร่ืองราว (Story Telling) อาจจะมีความ
หลากหลาย ทั้งเร่ืองที่เป็นรูปธรรมดังที่ผูว้ิจัยไดก้ล่าววไวข้า้งต้น เร่ืองราวของพญาครุฑและหลวง
พ่อวราห์ที่มีความสอดคลอ้งกัน ทั้งที่เก่ียวขอ้งกับความกตญัญู หลกัธรรมทางพุทธศาสนา ขอ้คิด
เตือนใจ รวมถึงหลกัปฏิบตัิที่เห็นไดใ้นเชิงประจกัษ์ เช่น การให้ทาน การช่วยเหลือผูท้ี่ล าบาก หรือ
แมก้ระทัง่เร่ืองราวอนัเป็นนามธรรม ดา้นอิทธิฤทธ์ิปาฏิหาริย ์ ส่ิงเหนือธรรมชาติก็มีผูก้ล่าวถึงอยู่ไม่
น้อย หากแต่เร่ืองราวเหล่าน้ีเป็นประสบการณ์ส่วนบุคคล เป็นเร่ืองราวความเช่ือส่วนบุคคลที่แต่ละ
ท่านไดป้ระสบเหตุการณ์มาดว้ยตนเอง ผูท้ี่รับสารจึงตอ้งอาศยัวิจารณญาณส่วนบุคคลในการรับฟัง 
คิดวิเคราะห์ และเช่ือถือค าบอกเล่า  

ทั้งน้ีในการท าวิจยัครั้ งน้ีเป็นการเปิดโลกทศัน์ให้แก่ผูว้ิจยัเป็นอย่างมาก ส่วนตวัมีความ
สนใจในส่ิงศกัดิ์ สิทธ์ิ หากแต่ไม่ได้ให้ความสนใจอย่างลึกซ้ึง วตัถุประสงค์เพียงแค่การขอพร บน
บาน เสริมสร้างความมั่นใจ และได้เห็นว่ากระแสการนับถือส่ิงศักดิ์ ในประเทศไทยมีการ
เปล่ียนแปลงอยู่เสมอไปตามยุค ตามกาลเวลา ตามกระแสสังคม แต่การนบัถือส่ิงศกัดิ์ ก็จะยงัคงอยู่คู่
กบัคนไทยไม่เคยเปล่ียนแปลง จากการที่ไดท้ างานวิจยัน้ีไดท้ าให้ผูว้ิจยัไดม้ีโอกาสปรับมุมมอง และ
แนวคิดในการนับถือส่ิงศกัดิ์ สิทธ์ิ โดยเร่ิมจากการตั้งค าถามว่าท าไมตามสถานที่ต่างๆถึงได้มีตรา
สัญลกัษณ์พญาครุฑอยู่ พญาครุฑมีความส าคญัอย่างไรนอกจากความเก่ียวขอ้งกับพระมหากษตัริย ์
และเอกสารราชการ หรือเป็นเพียงสัตวใ์นต านานหิมพานต ์ จึงไดเ้ป็นจุดเร่ิมตน้ของงานวิจยัน้ี ตั้งแต่
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เร่ิมคน้ควา้เร่ืองราวต านานต่างๆเก่ียวกับพญาครุฑ จากที่เคยคิดว่าภาพของพญาครุฑคือ แข็งแกร่ง 
ดุดนั น่ากลวั น่าเกรงขาม จึงไดท้ราบขอ้มูลว่าจริงๆแลว้พญาครุฑเป็นตวัแทนของความกตญัญู ความ
อ่อนน้อม ความเมตตา ที่สามารถน ามาเป็นแบบอย่างได้ อีกทั้ งยงัมีการกล่าวถึงพญาครุฑใน
พระไตรปิฎกว่าดว้ยชาติหน่ึงของพระพุทธเจา้ที่เสวยชาติมาเกิดเป็นพญาครุฑ รวมถึงการไดม้ีโอกาส
เขา้พบพระครูวิศิษฏ์พิทยาคม หรือ หลวงพ่อวราห์ ปุญฺญวโร และได้สนทนาและสัมภาษณ์ท่าน 
ความเมตตาของท่านที่มีให้กับผูว้ิจัย หลกัปฏิบตัิและค าสอนของท่านได้ท าให้ผูว้ิจัยได้เกิดความ
เขา้ใจว่า เพราะเหตุใดท่านจึงมีลูกศิษยญ์าติธรรมมากมายที่นับถือและศรัทธาท่าน แก่นแท้ของการ
บูชาพญาครุฑคืออะไร ส่ิงที่เป็นรูปธรรมของการบูชาพญาครุฑคืออะไร  นอกจากน้ีผูว้ิจัยยงัได้เปิด
มุมมองนอกจากการที่เป็นผู ้ที่สนใจในส่ิงศกัดิ์ สิทธ์ิแล้ว ยงัได้เห็นถึงแนวคิดของผู ้ที่นับถือและ
ศรัทธาในพญาครุฑอย่างแท้จริง โดยเอาเร่ืองราวของพญาครุฑและค าสอนของหลวงพ่อวราห์ไป
ปรับใช้ในชีวิตของตน และเกิดการเปล่ียนแปลงไปในทางที่ดีข้ึน และในส่วนของแนวคิดและ
เทคนิคของผูจ้  าหน่ายวตัถุมงคลพญาครุฑทั้งแบบมีหน้าร้านและออนไลน์ จึงได้ทราบว่าวตัถุมงคล
พญาครุฑของวดัโพธิทอง ไม่ไดเ้ป็นที่นิยมแค่ในประเทศไทย แต่ยงัเป็นที่นิยมของชาวต่างประเทศ 
เช่น จีน ฮ่องกง สิงคโปร์ เป็นตน้ หลงัจากการท างานวิจยัน้ีเสร็จส้ิน ท าให้ผูว้ิจยัไดร้ับค าตอบของส่ิง
ที่เป็นจุดเร่ิมตน้ของงานวิจยัน้ี และเปล่ียนมุมมองของตนที่มีต่อพญาครุฑไปตลอดกาล 
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