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สารนิพนธ์เร่ือง “การแฝงความหมาย วิถีชีวิต ค่านิยม และ การแต่งกายท่ีแตกต่างของ

คนประเทศสหรัฐอเมริกากบัฝร่ังเศสในซีรีส์ Emily in Paris”ฉบบัน้ีได้ ประสบความสําเร็จลุล่วง

ดว้ยดีดว้ยความกรุณาของ รศ. ดร. วินัย วงศ์สุรวฒัน์ อาจารยท่ี์ปรึกษาของการทาํสารนิพนธ์คร้ังน้ี 

ตั้งแต่ตน้จนจบอาจารยไ์ดใ้ห้คาํแนะนาํและให้คาํปรึกษาในขั้นตอนต่างๆดว้ยเวลาอนัรวดเร็ว ช่วย

ตรวจสอบและแกไ้ขขอ้บกพร่องจนสารนิพนธ์ฉบบัน้ีไดเ้สร็จส้ินตามระยะเวลาท่ีกาํหนด และยงัเป็น

กาํลงัใจท่ีเตม็เป่ียม เป็นแรงผลกัดนั แรงกระตุน้ในการทาํสารนิพนธ์คร้ังน้ี 

ผูวิ้จยัขอขอบพระคุณอาจารย ์สาํหรับการใหก้าํลงัใจอยา่งเตม็เป่ียม และ ขอขอบคุณคน

ใกลชิ้ด เช่นครอบครัวท่ีคอยสนบัสนุนเร่ืองสุขภาพจิตใจตลอดจนจบปริญญาโทคร้ังน้ีเป็นกาํลงัใจท่ี

ยิง่ใหญ่ของผูวิ้จยัท่ีใหค้วามช่วยเหลือ และขาดไม่ไดผู้วิ้จยัขอบคุณเม ผูอ้ยูเ่คียงขา้งมาตลอดตั้งแต่การ

ทาํสารนิพนธ์ในคร้ังแรกจนวนัสุดทา้ย ขอบคุณสําหรับการให้คาํปรึกษาและร่วมทุกขร่์วมสุขกนัมา

ดว้ยกนัตลอดกระบวนการต่างๆ 

และสุดทา้ยผูวิ้จยัหวงัเป็นอย่างยิ่งว่าสารนิพนธ์เร่ืองน้ีจะเป็นประโยชน์แก่ผูอ่้านและ

เป็นแนวทางใหผู้ท่ี้สนใจจะนาํไปทาํการศึกษาเพิ่มเติมในอนาคต หากมีขอ้ผิดพลาดประการใด ผูวิ้จยั

ขอนอ้มรับไวแ้ละขออภยัมา ณ ท่ีน้ีดว้ย 
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วิจยัน้ีมีวตัถุประสงค์ในการศึกษา (1) รูปแบบท่ีแตกต่างของวฒันธรรม ค่านิยม และ รูปแบบการออกแบบเคร่ือง

แต่งกายส่วนประกอบ ในซีรีส์ Emily in Paris (2) เคร่ืองแต่งกายแสดงออกมาในรูปแบบการแฝงความหมายในเชิงวฒันธรรมหรือ

แรงจูงใจให้ผูรั้บชมคลอ้ยตามในรูปแบบ Soft-power (3) การศึกษาการแฝงความหมาย วิถีชีวิต ค่านิยม และ การแต่งกายท่ีแตกต่าง

ของคนประเทศสหรัฐอเมริกากบัฝร่ังเศสในซีรีส์ Emily in Paris เป็นวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ใชวิ้ธีการเก็บขอ้มูลดว้ย

วิธีการสังเกต (Observational Research) แบบวิจยัเชิงวิเคราะห์ (Observational Analytic Studies) ใชก้ารเก็บขอ้มูลจากการรับชมซีรีส์

ทั้งหมด 2 ซีซัน่ ท่ีออนแอร์ ณ ช่วงเวลานั้น 

จากการศึกษาพบว่า ซีรีส์ Emily in Paris ทั้งหมดทั้งมวลท่ีซีรีส์ดาํเนินเร่ืองนั้นคือเร่ือง วิถีชีวิตและค่านิยมของชาว

ปารีส ท่ีมีสภาพแวดลอ้มท่ีแตกต่างจากอเมริกา โดยซีรีส์พยายามจะส่ือสารถึงความดี ความเด่น ความเก่งของชาวอเมริกา แต่ ยงัคง

สะทอ้นความเป็นจริงของเมืองปารีส ประเทศฝร่ังเศส แนวคิดต่างๆท่ีแสดงออกมาเพ่ือเผยแพร่วฒันธรรมของชาวปารีเซียง ซ่ึงมุมมอง 

แนวคิด และ ทฤษฎีนั้นจะสามารถนาํไปทาํการตลาดในต่างประเทศหรือท่ีอ่ืนๆได ้ 

ประการแรก ปารีสเป็นเมืองของแฟชัน่ วฒันธรรม ค่านิยม ท่ีมีความจารีตนิยม ชาวฝร่ังเศสจะปกป้อง และ รักษา

ค่านิยมเดิมๆ เช่นภาษา และ แบรนดต่์างๆท่ีเกิด  

ประการท่ีสอง สหรัฐอเมริกา ครอบคลุมดว้ยความเท่าเทียม แตกต่างกบัฝร่ังเศส อเมริกาโตมากบัเทคโนโลยีและการ

เปลี่ยนแปลงท่ีว่องไวเสมอ ความเช่ือในเมื่อก่อน มกัจะถูกเปลี่ยนแปลงไปเร่ือยๆ เช่นเร่ืองการ ต่อตา้นคนผิวสี ในปัจจุบนัเป็นเร่ือง

ละเอียดอ่อนมากท่ีจะพยายามทาํให้เท่าเทียม แต่ในเร่ืองของความสัมพนัธ์นั้น อเมริกายงัถือว่าการนอกใจเป็นความผิดท่ียอมรับไม่ได ้

ยงัคงต่อตา้นและมีจารีตนิยมมาแต่เดิม  

ประการท่ีสาม แนวคิด เอมิลี่คือ Soft-Power ในอุดมคติของผูห้ญิงอเมริกาเป็นการแสดงถึงภาพลกัษณ์ของประเทศ

นั้น การแต่งกายของเอมิลี่ และ การใชสิ้นคา้ฟุ่มเฟือย แสดงถึง ความมัง่คัง่จากการทาํงาน และ ยงัแสดงถึงทศันคติของผูห้ญิงอเมริกา

ผา่นการแต่งกาย  
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 บทที่ 1 

บทนํา 

 

 

1.1 ที่มาและความสําคัญของงานวิจัย 

พฤติกรรมของผูค้นปัจจุบนัไดมี้การเปล่ียนแปลงไปจากเดิมท่ีการทาํการตลาดนั้นจะ

ไดแ้ค่ช่องทางเดียวคือ การทาํ Direct Marketing และผูค้นมกัจะเลือกเช่ือตามท่ีสารส่งมาให้ แต่ใน

ปัจจุบนัวิถีชีวิตของคนไม่ไดเ้ป็นเช่นนั้นแลว้ จากเดิมทุกคนไดรั้บสารผา่นทางหนงัสือหรือโทรทศัน์

ทางเดียว ในตอนน้ีชีวิตของทุกคนผูกอยู่กบัอินเทอร์เน็ต อยู่บนโลกท่ีทุกอย่างผ่านไปอย่างรวดเร็ว 

ในวนัน้ีส่ิงท่ีสนใจอาจจะน่าต่ืนเตน้ แต่พรุ่งน้ีในส่ิงท่ีน่าต่ืนเตน้ อาจจะเปล่ียนเป็นธรรมดา และ มีส่ิง

อ่ืนๆท่ีน่าต่ืนเตน้มากกว่า ทุกอย่างในปัจจุบนันั้นหมุนไปอย่างรวดเร็วดว้ยอินเทอร์เน็ต ในดา้นการ

รับสารทุกคนจะสามารถเลือกเช่ือและฟังในส่ิงท่ีตวัเองเลือกจะฟัง เลือกเสพในส่ิงท่ีตอ้งการจะรู้

เท่านั้น หรือถา้อยากรู้อะไรทุกคนสามารถหาได้ในอินเทอร์เน็ต ทาํให้ในปัจจุบนัชีวิตของเราจะ

วนเวียนอยู่กบัการทาํคอนเทนต ์(Content) ท่ีมีการแฝงโฆษณา เพราะการทาํคอนเทนตถื์อว่าเป็นวิธี

หน่ึงท่ีทาํใหค้นเช่ือในส่ิงท่ีอยากจะส่งสารได ้และแน่นอนวา่ในปัจจุบนัคอนเทนตมี์ความจาํเป็นมาก

ถึงมากท่ีสุด เพราะคอนเทนต์จะเป็นส่ิงท่ีสร้างความจดจําท่ีดีให้กับแบรนด์ต่างๆ สร้างความ

ประทบัใจ จุดเด่น ภาพลกัษณ์ ทาํให้ผูค้นท่ีไดรั้บให้ความสนใจและตอบสนองดว้ยพฤติกรรมเชิง

บวก ทาํใหเ้ห็นไดช้ดัวา่หลายๆอยา่งเลือกใชค้อนเทนตใ์นการส่ือสารกบัลูกคา้ และ ผูช้ม เพื่อท่ีจะให้

การส่ือสารเหล่านั้น ชกัจูงเรา ให้รู้สึกคลอ้ยตามในส่ิงท่ีตอ้งการอยากให้เป็นดว้ยอาํนาจท่ีอ่อนนุ่ม 

หรือ ท่ีเรียกกนัวา่ Soft-power ท่ีจะมาพร้อมการแฝงแรงจูงใจในหลายๆอยา่งท่ีเราไดรั้บชม  

เช่นเดียวกบัการดูหนังบนสตรีมม่ิงแพลตฟอร์มเน็ตฟลิกซ์ในทุกๆเร่ืองท่ีดูทาํให้รู้สึก

อินตามไปกบัเน้ือเร่ือง ภาพยนตร์หรือซีรีส์ท่ีทาํให้เรารู้สึกจดจาํไดดี้นั้น ส่วนมากมกัจะเป็นเร่ืองท่ีมี

จุดเด่นไม่วา่จะเป็นเร่ืองเน้ือหาหรือการแต่งกายท่ีทาํใหผู้ค้นรู้สึกจดจาํ อยา่งเช่นเร่ือง Hotel del Luna 

ของเกาหลีเป็นเร่ืองท่ีถูกพูดถึงเร่ืองการแต่งกายและมียอดชมอนัดบัหน่ึงในเน็ตฟลิกซ์ในช่วงเวลา

นั้น, Crash landing On you ซีรีส์ท่ีดงัระเบิด ขึ้นเป็นอนัดบัหน่ึงในช่วงเวลาออนแอร์ในประเทศไทย 

และ ซีรีส์เป็นขวญัใจของสาวๆหลายๆคน ท่ีมีคาํพูดติดปากว่า สหายผู้กอง โดยท่ีสาวหลายคน

อยากจะเป็นเหมือนหญิงสาวท่ีช่ือวา่ ยนุเซรี ท่ีเป็นตวัเอกของเร่ือง ไม่วา่จะเป็นเร่ืองความหรูหราและ

การแต่งกาย แน่นอนว่าซีรีส์เกาหลีไดแ้ฝงอาํนาจอ่อนนุ่มทาํให้ผูช้มรู้สึกช่ืนชอบประเทศเกาหลีดว้ย

ความภาพลกัษณ์ท่ีน่าจดจาํจากการแต่งกายท่ีละเอียดอ่อนในซีรีส์หลายๆเร่ือง เพราะการทาํเคร่ือง



2 

 

แต่งกายให้เป็นจุดเด่นมกัจะดึงดูดคนไดดี้เพราะถือว่าเป็นปกในการดึงความสนใจและหลงัจากนั้น

ผูช้มถึงจะค่อยรับชมแก่นสาระของภาพยนตร์/ซีรีส์นั้น 

 

  
ภาพท่ี 1.1 ซา้ย ซีรีส์ Hotel del Lunaขวา ซีรีส์ Crash landing On you 

(ท่ีมา : เหล่านกัแสดงหญิงผูเ้ป็น 'แฟชัน่ไอคอน' เผยลุคโดดเด่นในซีรีส์เกาหลี (korseries.com) ) 

 

และสําหรับเร่ืองท่ีทาํให้รู้สึกตอ้งตาท่ีสุดในสายตาของผูวิ้จยันั่นก็คือเร่ือง Emily in 

Paris นอกจากความรู้สึกของการรับชมนั้นรู้สึกเพลิดเพลินในการรับชมการแต่งกายท่ีโดดเด่นและ

เน้ือหาท่ีรู้สึกสบายใจถึงความมีชีวิตชีวาในองคป์ระกอบรวมของเร่ือง ผูวิ้จยันั้นรู้สึกช่ืนชอบตวัเอก

ของเร่ืองท่ีช่ือ เอมิล่ี คูเปอร์ (Emily Cooper) เป็นอย่างมาก รู้สึกรักทศันคติ การแต่งกาย และ การ

แสดง รู้สึกถึงแรงดึงดูดบางอย่างท่ีทาํให้ประทบัใจอยากจะลองใชชี้วิตในกรุงปารีสเม่ือไดรั้บชมซี

รีส์ จึงไปหาขอ้มูลเพิ่มเติมใน Google Trends คน้พบวา่ คนใหค้วามสนใจกบัเร่ือง การยา้ยไปฝร่ังเศส 

มากขึ้นถึง 100% ของยอดคน้หาจาก Google Trends และมีการพูดถึงชีวิตท่ีสวยหรูตามฉากในเร่ือง

ของ Emily in Paris ทั้งๆท่ีเน้ือหาในเร่ืองไม่มีอะไรมาก แต่เร่ืองน้ีกลบัเป็นแรงบนัดาลใจท่ีจะทาํให้

ผูค้นอยากยา้ยไปใช้ชีวิตอยู่ในกรุงปารีส ประเทศฝร่ังเศส  ทั้งๆ ท่ีในหนังเร่ือง Emily in Paris ได้

ถ่ายทอดมุมมองของคนฝร่ังเศสอย่างตรงไปตรงมาก ด้วยนิสัยร้ายๆของคนฝร่ังเศสต่อหน้าคน 

ทศันคติการทาํงานของคนฝร่ังเศสท่ีตอ้งใช้คอนเนกชัน่ หรือ เร่ืองการนอกใจคนรักอย่างเป็นเร่ือง

ปกติของสังคมฝร่ังเศส แต่ผูช้มถูกชกัจูงภาพลกัษณ์ของประเทศฝร่ังเศสดว้ยทศันคติของเร่ือง Emily 

in Paris ท่ีแสดงใหเ้ห็นว่าแมว้า่จะเจอผูค้นท่ีใจร้ายกบั ตวั Emily Cooper แต่สาํหรับเธอแลว้ ฝร่ังเศส

ยงัคงเป็นประเทศท่ีโรแมนติกในความฝันของสาวๆหลายๆคน และ ในทางกลบักนัเร่ืองน้ีทาํให้คน

ฝร่ังเศสมองเห็นภาพท่ีตวัเองปฏิบติักบัผูอ่ื้นมากขึ้นดา้นการปฏิบติัตวัอยา่งหยาบคายต่อคนชาติอ่ืนๆ  

เม่ือผูวิ้จยัหาขอ้มูลเก่ียวกบัการแต่งกายของ เอมิล่ี คูเปอร์ ทาํใหพ้บวา่ผูอ้อกแบบเส้ือผา้

ของเร่ืองน้ีตอ้งการจะแฝงการส่ือสารท่ีมากมายไม่ว่าจะเป็นเร่ืองการส่ือสารถึงซีรีส์เร่ือง Sex in the 

City ท่ีเป็นไอคอนนิค (Iconic) ดา้นแฟชัน่ของอเมริกา เหตุผลท่ีเร่ือง Emily in Paris มีการแต่งกาย

https://www.korseries.com/fashion-icon-k-actresses/
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รําลึกถึงซีรีส์ เร่ือง Sex in the City นัน่เพราะผูก้าํกบัท่ีถ่ายทาํเป็นคนเดียวกนัเช่นเดียวกบัผูอ้อกแบบ

เคร่ืองแต่งกาย (Costume Designer) Sex in the City เป็นซีรีส์ท่ีประสบความสําเร็จด้านแฟชั่นท่ี

ส่ือสารออกมามากในช่วงนั้น Sex in the City ทาํให้สาวๆหลายคนอยากจะใช้ชีวิตในนครนิวยอร์ก 

(New York) อยากจะใชชี้วิตท่ีหรูหรากบัการสวมใส่แบรนด์เนม เช่นเดียวกบัตวัของ เอมิล่ี คูเปอร์ มี

การแต่งกายท่ีคลา้ยกนัเพราะเขาตอ้งการให้จุดเด่นของตวัละครยงัคงอยู่ในทุกช่วงศตวรรษกลิ่นอาย

ของความเป็นเจา้แม่แฟชัน่ของประเทศสหรัฐอเมริกายงัคงอยู่ทุกทัว่โลก แต่ในเร่ืองของ Emily in 

Paris นั้นแตกต่างตรงท่ีเป็นการแสดงความเป็นตวัเองในประเทศท่ีแตกต่าง อย่างตวั เอมิล่ี คูเปอร์ ท่ี

อาศยัอยู่ในฝร่ังเศสนั้นมีความอิสระ และ รักการสวมใส่แฟชัน่ท่ีมีสีสันทาํให้คนฝร่ังเศสไม่ชอบ

สไตล์การแต่งตวัของเทอ และการถ่ายถอดการแต่งกายเช่นน้ีทาํให้สามารถเห็นภาพได้ว่า หนัง

ตอ้งการท่ีจะแฝงความเป็นชาวอเมริกาไปสู่ตวันางเอกหลกั ใหผู้ช้มไดค้ลอ้ยตาม เอมิล่ี คูเปอร์ ไม่ใช่

แบบอย่างคนอเมริกาทัว่ไป แต่การใส่ภาพลกัษณ์ท่ีน่าจดจาํจะสามารถสร้างความประทบัใจ และ 

แฝง Soft-Power ได้ง่าย ทางกลบักันชาวฝร่ังเศสเป็นประเทศในการอนุรักนิยมทาํให้การแต่งตัว

ค่อนขา้งจะเรียบง่ายไม่สีสันมากมายเตะตา สังเกตไดจ้ากองคป์ระกอบโดยร่วมในซีรีส์และการเอ่ย

ถึงประเพณีท่ีมกัจะทาํจากซีรีส์ ว่า ชาวฝร่ังเศสเป็นเมืองท่ีพยายามอนุรักษ์บา้นเมืองของตวัเองให้

เมืองดั้งเดิมใหม้าท่ีสุด จากสถาปัตยกรรมของฝร่ังเศส และ มีมุมมองวา่การแต่งกายของเอมิล่ี คูเปอร์ 

เป็นการแต่งตวัท่ีดูเชย มากเกินไป ไม่มีราคา จากช่วงแรกท่ีเพื่อนร่วมงานมองการแต่งกายของเอมิล่ี 

คูเปอร์ ว่าเป็นยัยเฉ่ิม และสังเกตเห็นวา่เพื่อนร่วมงานทุกคนมกัจะแต่งตวัดว้ยเส้ือผา้โทนสีเรียบๆไม่

ฉูดฉาด มกัจะเนน้การสวมเส้ือเช้ิต (Shirt) และเส้ือคลุมเบลเซอร์ (Blazer) ในขณะท่ีเอมิล่ี คูเปอร์ จะ

สวมเส้ือผา้สีท่ีโดดเด่น โทนแดง ชมพู เหลือง เขียว และ จะสวมร่วมกบัลวดลายต่างๆในการแต่งกาย 

แต่มุมมองจากผูช้มซีรีส์ท่ีมอง เอมิล่ี คูเปอร์ กลบัมองวา่เธอถือวา่เป็นแฟชัน่ไอคอนนิคของเร่ือง และ 

การแต่งกายมีชีวิตชีวาอยา่งท่ีใครๆอยากจะเป็น แต่ในอีกมุมหน่ึงตวัละคร Emily Cooper กาํลงัจะเขา้

ไปอยูใ่นใจของผูดู้หลายๆคน ทาํใหเ้ราช่ืนชอบในตวันกัแสดง การแต่งกาย การปฏิบติัตวั เส้ือผา้และ

กระเป๋าของเอมิล่ี คูเปอร์ นั้นถูกตามหาอย่างมากบนโลกโซเช่ียล สินคา้หลายๆอย่างในเร่ืองของ 

Emily in Paris นั้นได้ ขายหมดไปหลายช้ิน ในขณะท่ีกระแสตอบรับการรับชมซีรีส์เร่ืองน้ีจะไป

ในทางท่ีดี ผูวิ้จยัเกิดคาํถามขึ้นมาว่าทาํไมคนฝร่ังเศสถึงไม่ชอบการแต่งตวัของเอมิล่ี คูเปอร์ ทั้งๆ

ประเทศฝร่ังเศสเป็นประเทศของสินคา้แบรนด์เนมหลายยี่ห้อ ท่ีคนทัว่โลกนั้นสวมใส่ และ การสวม

เคร่ืองแต่งกายของเอมิล่ี คูเปอร์ นั้นมีจุดเด่นอะไรบา้ง ทาํให้ผูวิ้จยัในคน้พบว่าการแต่งกายหลายๆ

ฉากนั้นเอมิล่ี คูเปอร์ สวมใส่เส้ือผา้จากแบรนด์อเมริกนัเอง และ รําลึกถึงซีรีส์เร่ือง Sex in the City 

ผา่นการแต่งกายของเอมิล่ี คูเปอร์ นั้นตอ้งการใหมี้กล่ินอายของชาวอเมริกา เมืองแห่งความฝันตลอด

ทุกช่วงเวลา เพราะตอ้งการท่ีจะแฝงอาํนาจท่ีอ่อนนุ่มให้ผูช้มไดรั้บรู้ของการมีอยู่ของชาวอเมริกาใน
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ทุกๆดา้นหรือไม่ ถ่ายทอดเร่ืองราวชวนฝันใหส้าวๆคลอ้ยตาม จน Emily Cooper กลายเป็นแบบอยา่ง

ของสาวช่างฝันโดยปริยาย 

 

 
ภาพท่ี 1.2 กระเป๋า Longchamp Filet ท่ีเป็นท่ีนิยม 

(ท่ีมา : กระเป๋าตาข่ายสีเลม่อนใน Emily in Paris กาํลงักลายเป็นไอเทม็ฮอตท่ีสาวๆ ตามหา 

(vogue.co.th) ) 

 

ประเด็นต่อมาท่ีเห็นไดช้ดัในเร่ืองน้ีคือเร่ืองวฒันธรรมของอเมริกาและฝร่ังเศสเอมิล่ี คู

เปอร์ มกัจะเอ่ยหลายๆฉากว่าการทาํเช่นน้ีผูห้ญิงอเมริกาไม่ชอบหรอก เพราะเป็นการไม่ให้เกียรติ

เพราะประเทศสหรัฐอเมริกาใหค้วามสาํคญักบัเร่ืองความเท่าเทียมเป็นอย่างมาก เช่น เร่ืองการถ่ายทาํ

โฆษณาดว้ยหญิงเปลือย เพื่อนร่วมงานคนฝร่ังเศสมองวา่การท่ีผูห้ญิงเปลือยเปล่านั้นเซ็กซ่ีแต่เอมิล่ี คู

เปอร์ ท่ีเป็นคนอเมริกามองว่าเป็นการเหยียดเพศและถือเร่ืองการใช้ผูห้ญิงเปลือยเป็นการแสดงถึง

มุมมองท่ีมองว่าเป็นวัตถุนิยมของผูช้ายเป็นการไม่ให้เกียรติ หรือจะเป็นเร่ืองการนอกใจใน

ความสัมพนัธ์ของชาวฝร่ังเศสถือว่าเป็นเร่ืองปกติมาก เห็นไดช้ดัจากฉากท่ีเอมิล่ี คูเปอร์ คอยบอก

ผูช้ายท่ีเขา้มาจีบเธอว่าเธอมีแฟนแลว้ แต่ผูช้ายทุกคนกลบัไม่สนใจ ราวกบัเป็นเร่ืองปกติ ซ่ึงในซีรีส์ 

นั้นไดแ้ฝงค่านิยม ความคิดของชาวอเมริกาไวเ้ยอะมาก ๆ จนเม่ือคนดูจบ ส่วนหน่ึงจะตอ้งตะหนัก

ถึงแนวความเท่าเทียมของผูห้ญิงและผูช้ายท่ีประเทศสหรัฐอเมริกานั้นให้ความสําคญั แลว้การแต่ง

กายจะสามารถตอบอะไรไดจ้ากการวิเคราะห์ดา้นวฒันธรรมของสองประเทศ ผูวิ้จยัมองว่าการแต่ง

กายท่ีถูกใช้ในภาพยนตร์เป็นการกระทาํอย่างหน่ึงให้เกิด Soft-power ท่ีจะจูงใจผูช้ม ทาํให้เรามี

มุมมองต่อประเทศฝร่ังเศสท่ีดีขึ้น และ มุมมองต่อตวัคนอเมริกันอย่างเอมิล่ี คูเปอร์ นั้นดีข้ึนด้วย

เช่นกนั และผูวิ้จยัตั้งใจจะวิเคราะห์ดว้ยการตอบคาํถามว่าการแต่งกายในส่วนน้ีส่ือสารถึงเร่ืองอะไร

โดยคาํตอบจะอยูใ่นขอบเขตหลกัๆทั้ง 6 ขอ้ตามทฤษฎี Country Comparison  

เป็นทฤษฎีท่ีทาํการวิจยัแต่ละประเทศออกมาทั้งหมด 6 มิติเพื่อศึกษาผลจากวฒันธรรม 

ค่านิยม ท่ีกระทบต่อรูปแบบของแต่ละประเทศดว้ยรูปแบบการทาํงาน ช่วยให้เขา้ใจพฤติกรรมของ

คนต่างชาติ ซ่ึง 6 มิติประกอบไปดว้ย มิติทางดา้นอาํนาจ (Power distance) ,มิติทางดา้นการหลีกเล่ียง

https://www.vogue.co.th/fashion/article/emily-in-paris-2-lemon-bag
https://www.vogue.co.th/fashion/article/emily-in-paris-2-lemon-bag
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ความเส่ียง (Uncertainty Avoidance) ,มิติด้านสังคมมีความเป็นปัจเจกบุคคล (Individualism) ,มิติ

ทางด้านการแบ่งแยกเร่ืองชาย-หญิง (Masculinity) ,มิติการให้ความสําคัญระยะยาวในเร่ืองการ

ทาํงาน (Long term Orientation) ,มิติการแสดงออกทางดา้นอารมณ์ (Indulgence) 

นอกจากน้ีผูวิ้จยัมองว่าศาสตร์ของศิลปะนั้น มีความเก่ียวโยงเขา้กบัศาสตร์ของเหตุผล

ท่ีตอ้งการจะส่ือ เพราะศิลปะไม่ว่าจะเป็นรูปแบบใดคือการส่ือสาร และ การตอบโจทยไ์ม่ว่าจะเป็น

เร่ืองของ สภาพสังคม การดาํเนินชีวิตและความรู้สึกจะสามารถส่งผ่านออกมาเป็นศิลปะ เป็นภาษา

ศิลป์ผ่านการส่ือสาร ส่ือความคิดได้ (CHUN TING YAN,2555) ด้วยเหตุน้ีทําให้ผูวิ้จัยสนใจท่ี

อยากจะศึกษาเร่ือง  การแฝงความหมายวิถีชี วิตค่านิยม และ การแต่งกายของคนประเทศ

สหรัฐอเมริกากบัฝร่ังเศสในซีรีส์ Emily in Paris ท่ีซีรีส์ตอ้งการจะแสดงใหผู้ดู้คลอ้ยตาม 

 

 

1.2 วตัถุประสงค์ของงานวิจัย 

ผูวิ้จัยต้องการจะศึกษาลักษณะการส่ือสารท่ีแตกต่างของวฒันธรรม ค่านิยม และ 

รูปแบบการออกแบบเคร่ืองแต่งกายท่ีมีอิทธิพลต่อผูรั้บชม โดยเคร่ืองแต่งกายแสดงออกมาใน

รูปแบบการแฝงความหมายในเชิงวฒันธรรมหรือแรงจูงใจให้ผูรั้บชมคลอ้ยตาม โดยผูวิ้จยัจะศึกษา

พฤติกรรม เน้ือหา และ ส่วนประกอบ ในซีรีส์ Emily in Paris เพื่อจะวิเคราะห์ออกมาให้ผูอ่้านวิจยั

ไดเ้ขา้ใจความหมายท่ีแฝงอยู่ เป็นการศึกษาในเร่ืองของการแฝงความหมายในงานศิลปะออกมาใน

รูปแบบการวิจยั การใช้อาํนาจอ่อนนุ่มท่ีดึงดูดให้ผูช้มยอมรับในทศันคติของนักแสดงหลกั และ

ศึกษาความแตกต่างของวฒันธรรม วิถีชีวิตและค่านิยมของประเทศฝร่ังเศสและอเมริกา 

 

 

1.3 ขอบเขตงานวิจยั 

ซีรีส์ Emily in Paris บนแพลตฟอร์มสตรีมม่ิงวีดีโอเน็ตฟลิกซ์ ทั้ง 2 Seasons ความยาว

ทั้ งหมด 20 ตอน คิดเป็นนาทีทั้ งหมด 584 นาที โดยทําร่วมกับนิตยสารและบทความในส่ือ

อิเล็กทรอนิกส์บนอินเทอร์เน็ตเคร่ืองแต่งกาย Vogue, Elle, W magazine และ Harper bazaar โดยทาํ

การสังเกตการแต่งกายควบคู่กับบทสัมภาษณ์นักออกแบบเคร่ืองแต่งกายของซีรีส์ Emily in Paris 

และเอกสารทางวิชาการ ตาํรา ดา้นวฒันธรรม และ การแต่งกายต่างๆ 
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1.4 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

แนวทางการทาํคอนเทนตใ์หผู้บ้ริโภคจดจาํและรู้สึกชอบในคอนเทนตน์ั้นๆ นอกจากน้ี

เป็นการใชศิ้ลปะผสมกบัการส่ือสารให้เกิดอิทธิพลต่อผูรั้บชม เป็นกรณีศึกษาในการนาํเอาไปปรับ

ใชก้บัการตลาด เพื่อดึงดูดผูบ้ริโภคและสามารถตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคได ้เป็นการให้

ความรู้แก่ผูป้ระกอบการดา้นการทาํคอนเทนต ์การตลาด หรือ อ่ืนๆท่ีเก่ียวขอ้ง  

นอกจากเร่ืองการส่ือสารจะทาํให้ทราบถึงวฒันธรรมท่ีแตกต่างระหว่างอเมริกาและ

ฝร่ังเศสในการดาํเนินชีวิต สังคม วฒันธรรมต่างๆเพื่อจะเป็นประโยชน์ในการรับรู้ความแตกต่างใน

การทาํธุรกิจ การตลาด หรือ คอนเทนต ์กบัประเทศท่ีแตกต่างกนัโดยใชท้ฤษฎี Country Comparison 

ในการช่วยวิเคราะห์ถึงพฤติกรรมของผูบ้ริโภค เป็นการนาํเสนอแนวทางใหม่ท่ีจะใชใ้นการส่ือสาร

การผูบ้ริโภคในวฒันธรรมท่ีแตกต่าง และ เขา้ใจถึงแนวคิด ค่านิยม การดาํเนินชีวิตของประเทศ

สหรัฐอเมริกาและฝร่ังเศสท่ีถือวา่เป็นตลาดใหญ่ของโลก 
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บทที่ 2 

การทบทวนวรรณกรรม และ ทฤษฎี 

 

 

การศึกษาวิจยัปัจจยัของ “การศึกษาเร่ืองแฝงความหมายวิถีชีวิตค่านิยม และ การแต่ง

กายท่ีแตกต่าง ของคนประเทศสหรัฐอเมริกากบัฝร่ังเศสในซีรีส์ Emily in Paris” บนแพลตฟอร์ม

สตรีมม่ิงวีดีโอเน็ตฟลิกซ์โดยมุ่งเน้นท่ีจะหาการส่ือสารผ่านเคร่ืองแต่งกายในเร่ือง Emily in Paris 

เพื่อรู้ซ้ึงถึงการส่ือสารและความละเอียดอ่อนในการส่งผ่านด้วยเคร่ืองแต่งกายของเร่ือง การ

สอดแทรกวัฒนธรรมต่างๆท่ีทําให้เกิดการยอมรับจากคนต่างท่ีต่างถ่ิน โดยในการทบทวน

วรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัผูท้าํวิจยันั้นไดท้าํการนิยามศพัท์ท่ีสําคญั ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการศึกษา และ 

อา้งอิงจากแหล่งขอ้มูลท่ีน่าเช่ือถือ โดยนํ้าเสนอหวัขอ้ดงัต่อไปน้ี 

2.1. ประวติัความเป็นมาของ ซีรีส์ Emily in Paris 

2.2. แนวคิดเก่ียวกบัวฒันธรรม  

2.2.1 แนวคิดเก่ียวกบั วฒันธรรม ดว้ยวิธี Country Comparison 

2.3. แนวคิดเร่ืองเคร่ืองแต่งกาย 

2.4. ความเป็นผูน้าํทางแฟชัน่  

2.5. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบั Soft power 

2.6. แนวคิดและทฤษฎี Geert Hofstede Theory 

 

 

2.1 ประวัตคิวามเป็นมาของซีรีส์ Emily in Paris 

ซีรีส์ Emily in Paris เป็นซีรีส์ประเภทโรแมนติก-คอมเมด้ีมีทั้งหมด 10ตอน ในแต่ละซี

ซั่นซ่ึงล่าสุดมีทั้งหมด 2 ซีซั่นและกาํลงัจะออนแอร์ซีซั่น3มาเร็วๆน้ี บนแพลตฟอร์มสตรีมม่ิงวีดีโอ

เน็ตฟลิกซ์ท่ีถ่ายทอดเก่ียวกับมิตรภาพ ความรัก และวฒันธรรม เร่ืองราวเก่ียวกับหญิงสาวท่ีช่ือ 

Emily Cooper (เอมิล่ี คูเปอร์) สาวการตลาดสัญชาติอเมริกนัสายแฟชัน่ ท่ีรับบทโดย Lily Colin (ลิล่ี 

คอลลินส์) ไดไ้ปเร่ิมตน้การผจญภยัคร้ังใหม่ท่ีเมืองปารีส ประเทศฝร่ังเศส เอมิล่ีเป็นนกัการตลาดไฟ

แรงท่ีเช่ียวชาญดา้นการใชก้ลยุทธ์ต่างๆบนโซเชียลมิเดียในเมืองชิคาโก ้สหรัฐอเมริกา เพื่อการต่อ

ยอดหนา้ท่ีการงานของเธอให้กา้วหนา้ ทาํให้เธอไดมี้โอกาสไปทาํงานท่ีปารีส เน่ืองจากบริษทัท่ีทาํ

อยู่ท่ีชิคาโกไ้ดมี้การซ้ือกิจการของบริษทัในปารีส โดยไดน้าํทศันคติ Can-do ของชาวอเมริกา ไปใช้
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ท่ีปารีส ถึงแมว้า่จะอยูไ่กลจากประเทศบา้นเกิดแต่เอลิม่ียงัมีความต่ืนเตน้และหลงไหลในเมืองปารีส

ในความคิดของเธอท่ีวา่เมืองปารีสเป็นเมืองแห่งความโรแมนติก และ เตม็ไปดว้ยประวติัศาสตร์และ

วฒันธรรมอนัเก่าแก่ท่ีเป็นเอกลกัษณ์ท่ีโดดเด่นในความคิดของคนรอบๆตวัของเอมิล่ี แต่แลว้ความ

แตกต่างดา้นวฒันธรรม ค่านิยม ความคิดดา้นการทาํงาน ของชาวอเมริกา กบั ชาวฝร่ังเศส ทาํให้เอมิ

ล่ีไม่ไดรั้บการยอมรับจากเพื่อนร่วมงานในสาขาปารีส เน่ืองจากเป็นชาวต่างชาติท่ีพูดภาษาองักฤษ

ในท่ามกลางวฒันธรรมฝร่ังเศส และ การแต่งตวัท่ีโดดเด่นไม่เขา้พวกของเอมิล่ี ถึงแมเ้อมิล่ีจะไม่ได้

รับการยอมรับจากเพื่อนท่ีทาํงานจากการพูดภาษาฝร่ังเศสใส่ หรือ ไม่ให้ความร่วมมือในการทาํงาน

กบัเอมิล่ี เธอยงัคงมุ่งหนา้ต่อสู้เพื่อเอาชนะใจเพื่อนร่วมงานฝร่ังเศสดว้ยการแสดงศกัยภาพการทาํงาน

และความทุ่มเทต่องานอย่างประสบความสําเร็จ เธอสามารถใช้ความเก่งในด้านใช้กลยุทธ์ใช้ส่ือ

โซเชียลมิเดียในการเพิ่มมูลค่าใหแ้บรนด ์ 

ตลอดทั้งเร่ืองจะเห็นไดว้่าเอมิล่ีจะหมกหมุ่นอยู่กบัการใชโ้ซเชียลและสร้างกระแสบน

โลกออนไลน์ ทาํให้เห็นได้ว่าเอมิล่ีจะเป็นผูเ้ช่ียวชาญในการสร้างกระแสในด้านการตลาดจริงๆ 

อย่างตวัอย่างงานแรกท่ีเอมิล่ีไดเ้จอ จะตอ้งนาํเสนอโฆษณาให้เจา้ของแบรนด์ธุรกิจเคร่ืองหอมของ 

อองตวน ชาวฝร่ังเศสท่ีตอ้งการเพิ่มยอดขายไปทัว่โลก แต่กลบัใชรู้ปแบบโฆษณาเป็นผูห้ญิงเปลือย

กายในการถ่ายทาํให้ส่ือถึงภาพลกัษณ์ท่ีเซ็กซ่ี สําหรับเอมิล่ีแลว้รู้สึกว่าการถ่ายทอดดว้ยรูปแบบน้ี

เป็นรูปแบบเดิมๆ ท่ีไม่น่าสนใจสําหรับเธอ ทาํให้เอมิล่ีใช้ความเขา้ใจในบทริบทของโลกในยุค

สมยัใหม่ในการทาํแคมเปญ Sexy or Sexist (เซ็กซ่ีหรือเหยียดเพศ) จากกระแสท่ีคนทัว่โลกให้ความ

สนใจในเร่ืองละเอียดอ่อนของความรู้สึกของผูห้ญิง การทาํแคมเปญน้ีจะทาํให้เกิดกระแสทั้งสอง

ฝ่ายและในท่ีสุดเอมิล่ีไดรั้บการยอมรับจากคนฝร่ังเศสคนแรกคือองตวน และถือว่างานของเธอนั้น

ประสบความสาํเร็จ  

และนอกจากเร่ืองงานแลว้นั้น ตวัละครเอมิล่ีไดเ้ขา้ไปพวัพนักับรักสามเส้ากับเพื่อน

บา้นหนุ่มฮอตและเพื่อนชาวฝร่ังเศสคนแรกของเธอ ทาํให้วิธีการดาํเนินการเล่าเร่ืองของเร่ืองน้ีนั้น

เขม้ขน้ไปเร่ือยๆ 

เร่ืองน้ีนั้นทาํให้เกิดการถกเถียงระหว่างคนดูถึงวฒันธรรมของอเมริกาและฝร่ังเศสท่ี

ถ่ายทอดออกมาดว้ยการเหยยีดหยาม การจิกกดั สาํหรับซีรีส์เร่ือง Emily in Paris มกัจะแสดงดา้นลบ

ของชาวฝร่ังเศสท่ีมีพฤติกรรมไร้มารยาทและดูหม่ินคนต่างชาติอย่างมาก ทาํให้เกิดกระแสดา้นลบ 

แต่ในทางกลบักนัก็ทาํให้เกิดการแสดา้นบวกต่อตวัของเอมิล่ี ว่าเร่ืองของ “เอมิลี่น้ันไม่ได้ถ่ายทอด

วิถีชีวิตจริงๆของคนฝร่ังเศส เหมารวมคนฝร่ังเศส ทาํให้ภาพลักษณ์ของคนฝร่ังเศสดูเย่อหย่ิง อวดดี” 

แต่กระแสชาวต่างชาติกลบับอกว่ามนัเป็นเร่ืองจริง เอมิล่ีคือชาวต่างชาติท่ีใช้ชีวิตในฝรั่งเศสนั่น

แหละ แต่ส่ิงท่ีสําคญัไปมากกว่าการถ่ายทอดวฒันธรรมของ2ชาตินั้นคือ สไตล์การแต่งตวัท่ีใครก็
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ตอ้งอยากจะเป็นเหมือนเธอ ท่ีดูโดดเด่นและมีชีวิตชีวา จากภาพท่ีจะแนบให้ดูจะเห็นไดถึ้งความเฉิด

ฉายจากการแต่งตวัของเอมิล่ี เพราะการถ่ายทอดของเอมิล่ีทาํใหห้นงัเร่ืองเอลิม่ีถูกเป็นแบบอยา่งของ 

คนรุ่นใหม่ ท่ีมีความคิดนอกกรอบ และยงักลา้หาญแมว้่าพฤติกรรมของเอมิล่ีจะขวางหูขวางตาและ

ทา้ทายขนบของคนฝร่ังเศส แต่เม่ือผูช้มไดรั้บชมเร่ืองน้ีต่างรู้สึกชอบในตวัละครน้ี ไม่ว่าจะเป็นดา้น

การแต่งตวัดว้ยความมัน่ใจในแบบของตวัเอง หรือ การมองโลกในแง่บวกของตวัละคร เอมิล่ี คูเปอร์ 

เราจะสามารถเห็นไดใ้น ซีรีส์เร่ือง Emily in Paris วา่ต่อใหเ้จออ◌ุปสรรคใ์นรูปแบบใด เอมิล่ี คูเปอร์ 

ยงัคงเป็นนกัการตลาดท่ีแต่งตวัจดัจา้นในปารีสอยูเ่สมอ 

 
ภาพท่ี 2.1 การแต่งกายท่ีโดดเด่นของเอมิล่ี คูเปอร์ 

(ท่ีมา : https://readthecloud.co/emily-in-paris/) 

 

ว่าด้วยเร่ืองของการออกแบบเคร่ืองแต่งกายของ เอมิล่ี คูเปอร์ นั้นถูกออกแบบด้วย 

Patricia Field (แพทริเซีย ฟิลด์) นักออกแบบเคร่ืองแต่งกาย หรือ คอสตูมดีไซเนอร์ (Costume 

Designer) ชาวอเมริกาช่ือดงัท่ีสร้างช่ือเสียงให้กับซีรีส์ แฟชัน่ไอคอน อย่างเร่ือง Sex in the city ท่ี

ประสบความสําเร็จในดา้นการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย จนถึงทุกวนัน้ี Sex in the city ยงัเป็นซีรีส์ท่ี

ตรึงใจด้านแฟชั่นไอคอนจนถึงปัจจุบนั แต่ในซีรีส์เร่ือง Emily in Paris แพทริเซีย ฟิลด์ได้มีการ

ออกแบบเคร่ืองแต่งกายร่วมกบันกัออกแบบเคร่ืองแต่งกายชาวฝร่ังเศส Marylin Fitoussi (มาริลีน ฟิ

ทูสซ่ี) ซ่ึงแพทริเซีย ฟิลด์ ไดส้ัมภาษณ์กบันิยาสารช่ือดงั L’officiel (ตุลาคม 2020) ว่า การออกแบบ

เคร่ืองกายในเร่ือง Emily in Paris ได้รับอิทธิพลจากภาพยนตร์ An American in Paris (1951) ท่ี

สะท้อนถึงเร่ืองราว แฟชั่น ผูห้ญิง ความหลงใหลในเมือง และการมองโลกในแง่ดี ทาํให้การ

ออกแบบชุดในแต่ละฉากได้มีความเช่ือมโยงเก่ียวกับหนังเร่ือง An American in Paris (1951) แต่
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ลกัษณะนิสัยของเอมิล่ี คูเปอร์ในหนงันั้นมีความคลา้ยคลึงอย่างมากกบัตวัละคร แคร่ี แบรดชอว ์ใน

เร่ือง Sex in the city ในด้านความแฟชั่น กลา้ใช้ลวดลายในการแต่งตวั การใช้สีสันการแต่งตัวท่ี

ฉูดฉาดและโดดเด่นกว่าองคป์ระกอบโดยรวมรอบขา้งของเอมิล่ี โดยการแต่งตวัของเอมิล่ีมีการดึง

ความมัน่ใจและความสวยของผูห้ญิงออกมาใช้ ทาํให้การส่ือสารในซีรีส์เร่ือง Emily in Paris จะ

แสดงถึงอารมณ์ท่ีชวนให้ผูช้มไดห้ลงใหล คลอ้ยตามและรู้สึกดีในการรับชมเร่ือง Emily in Paris 

นอกจากดีไซเนอร์ผูอ้อกแบบมาจากซีรีส์เร่ือง Sex in the city ผูก้าํกับท่ีช่ือ Darren Star (ดาร์เรน 

สตาร์) นั้นก็มาจากเร่ือง Sex in the city ดงันัน่จึงไม่ใช่เร่ืองแปลกท่ีภาพรวมของเร่ือง Emily in Paris 

จะมีกล่ินอายของ Sex in the city 

สําหรับการทาํวิจยัน้ีจะมุ่งเนน้หาความหมายการส่ือสารของนกัออกแบบผ่านการแต่ง

กายของนักแสดงหลัก ด้วยการศึกษาและวิเคราะห์ถึงเหตุผล และสรุปออกมาในลักษณะการ

วิเคราะห์เชิงลึก โดยจะเลือกเคร่ืองแต่งกายท่ีนักออกแบบได้พูดถึงในบทสัมภาษณ์ในนิตยาสาร

แฟชัน่เท่านั้น เช่น L’officiel, Vogue, Elle เพื่อแกะถึงความหมายของเส้ือผา้ท่ีเอมิล่ี คูเปอร์ ไดส้วม

ใส่ในซีรีส์เร่ือง Emily in Paris เป็นการหาประวติัศาสตร์ของเส้ือผา้ท่ีเก่ียวขอ้ง รวมไปถึงวฒันธรรม

ต่างๆท่ีแอบแฝงอยู่ในเคร่ืองแต่งกาย การส่ือสารดว้ยเคร่ืองแต่งกาย ทั้งหมด 2 ซีซั่น โดยเฉพาะชุดท่ี

ทีมนกัออกแบบไดพู้ดถึง 

 

 

2.2 แนวคดิเกีย่วกบัวัฒนธรรม 

วฒันธรรม (Culture) หมายความว่า ลกัษณะท่ีแสดงถึงความเจริญงอกงาม ความเป็น

ระเบียบเรียบร้อย ความกลมเกลียว กา้วหนา้ของชาติ และศีลธรรม อนัดีของประชาชน ศพัทบ์ญัญติั

ท่ีพลตรีพระเจ้าวรวงศ์เธอ กรมหม่ืนนราธิปพงศ์ประพันธ์ทรงบัญญัติศัพท์ใน พ.ศ.2485 ทรง

บญัญติัศพัทจ์ากรากฐานภาษาองักฤษสําหรับใชใ้นภาษาไทย หมายถึง ภูมิธรรมแห่งความเจริญงอก

งามได้แก่ มรดกของสังคม ตามสภาพแวดลม้ของสังคมนั้นๆ หรือ เขา้ใจได้ง่ายขึ้น หมายถึง วิถี

ปฏิบติัของคนในสังคม ท่ีไม่ไดม้บนัทึกเป็นลายลกัษณ์อกัษรแต่เป็นกรอบ บรรทดัฐานท่ีมีอิทธิต่อ

พฤติกรรมในการใชชี้วิต ส่ิงท่ีสังคมมองวา่ควร ไม่ควร หรือ เหมาะ ไม่เหมาะกบัคนในสังคมถ่ินนั้น  
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2.2.1 แนวคิดเกีย่วกบั วัฒนธรรม ด้วยวิธี Country Comparison 

 

 
ภาพท่ี 2.2 ทฤษฎี Country Comparison ท่ีเลือกใชใ้นงานวิจยั เพื่อเปรียบเทียบ Culture Compass 

(ท่ีมา: https://www.hofstede-insights.com/country-comparison/france,the-usa/) 

 

วฒันธรรมของประเทศฝร่ังเศส ท่ีเป็นเมืองแห่งมรดกโลกท่ีมีประวัติศาสตร์อัน

ยาวนาน โดยมีท่ีตั้งอยูก่ึ่งกลางทวีปยโุรป มีพรมแดนธรรมชาติติดกบั 9 ประเทศ และเป็นประเทศท่ีมี

ความหลากหลายทางภูมิศาสตร์เน่ืองจากเป็นเมืองท่องเท่ียวมีผูค้นแวะเวียนเขา้มามาก ประเทศ

ฝร่ังเศสมีเมืองหลวงท่ีเรียกว่า ปารีส (Paris) เป็นเมืองท่ีให้ความสําคญัดา้นประวติัศาสตร์ท่ีเก่าแก่

และมีการจดัผนงัเมืองอยา่งเป็นระบบ  

ส่วนสหรัฐอเมริกา มีลกัษณะเป็นประเทศท่ีมีระบบแบบทุนนิยมและเป็นประเทศท่ีมี

การพัฒนาแล้ว การแข่งขันแบบเสรี เป็นประเทศมหาอาํนาจบนพื้นฐานของความมั่นคงทาง

เศรษฐกิจ ซ่ึงความจริงแลว้ชาวอเมริกนัมุมมองวฒันธรรมของทฤษฎีของ Hofstede  

1. ดา้นมิติแรก มุมมองเร่ืองความเท่าเทียมอเมริกามีเปอร์เซ็นตอ์ยู่ 40 นัน่หมายถึง เป็น

ประเทศท่ีมีความเท่าเทียม สามารถมีอิทธิพลต่อความคิดและพฤติกรรมต่อผูอ่ื้น สามารถกระทาํต่อ

บุคคลอ่ืนได ้ส่วนรูปแบบวิถีชีวิตของชาวฝร่ังเศสดว้ยทฤษฎีของ Hofstede แสดงถึงมิติดา้นแรก ดา้น

อาํนาจมากถึง 68 เปอร์เซ็นต ์มีความไม่เท่าเทียมดา้นอาํนาจแตกต่างอย่างชดัเจน โดยมีคาํอธิบายว่า 

สังคมของฝร่ังเศสเด็กตอ้งพึ่งพาพ่อแม่เป็นระดบัแรกก่อนท่ีจะส่งไปครูและเจา้หนา้ท่ีระดบัสูง แสดง

ให้เห็นความสังคมนั้นยอมรับความไม่เท่าเทียมดา้นลาํดบัขั้นไดอ้ย่างเป็นธรรม เปรียบในบริษทัจะ

เห็นไดช้ดัวา่ตาํแหน่งในบริษทันั้นจะมีลาํดบัขั้นท่ีชดัเจน  

2. มิติท่ีสองดา้นปัจเจกบุคคลของอเมริกาสูงถึง 91 เปอร์เซ็นต ์โดยหลกัฐานคือเสรีภาพ

และความยติุธรรมสําหรับทุกคน เนน้อยา่งชดัเจนในสิทธิเท่าเทียมกนั ทุกดา้นของสังคมและรัฐบาล

อเมริกา ลาํดบัขั้นถูกวางไวใ้ห้เขา้ถึงไดถึ้งแมจ้ะเป็นลาํดบัผูบ้งัคบับญัชา ทุกคนสามารถมีส่วนร่วม

ไดแ้ละประชากรจะไม่พึ่งพาคนอ่ืนนอกจากครอบครัวของตวัเอง เน่ืองจากระบบของอเมริกาเป็น
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ระบบทุนนิยมในดา้นการทาํธุรกิจ หรือ ปฏิสัมพนัธ์กบัคนไม่รู้จกั ชาวอเมริกนัจะมีความกลา้ท่ีจะเขา้

หาคนท่ีไม่รู้จกัเพื่อแสวงหาขอ้มูล ในโลกธุรกิจ และ พนักงานจะถูกคาดหวงัให้พึ่งพาตนเองและ

แสดงความคิดริเร่ิม ซ่ึงเห็นไดช้ดัความการจา้งงาน การเล่ือนตาํแหน่งและการตดัสินใจนั้นขึ้นอยู่กบั

ผลงานท่ีดีท่ีทาํไดแ้ละไม่ได้เท่านั้น ดา้นของฝร่ังเศสนั้นมีสัดส่วนท่ีต่างกนัเล็กน้อยของมิติท่ีสอง 

เป็นมิติดา้นการพึ่งพากนัในสังคม ค่าดชันีของฝร่ังเศส 71เปอร์เซ็นต์ แสดงให้ว่าเป็นสังคมปัจเจก

นิยม พ่อแม่ทาํให้ลูกเป็นอิสระทางอารมณ์โดยคาํนึงถึงกลุ่มพวกเขาอยู่ ซ่ึงหมายความว่าสังคม

ฝร่ังเศสนั้นคาํนึงถึงตวัเองและครอบครัวมากกวา่ผูค้นรอบๆ  

3. มิติต่อมาเป็นมิติด้านความเป็นผู ้ชายและความเป็นหญิงซ่ึงคะแนนอยู่ ท่ี  43 

เปอร์เซ็นต ์มีวฒันธรรมท่ีค่อนขา้งเป็นหญิง ซ่ึงตวัอยา่ง เห็นไดจ้ากระบบสวสัดิการของฝรั่งเศสของ

การทาํงาน 35 ชัง่โมงต่อสัปดาห์ วนัหยุด 5 สัปดาห์ต่อปี และให้ความสําคญัต่อคุณภาพชีวิต แต่ว่า 

วฒันธรรมฝร่ังเศสลกัษณะเฉพาะว่าคนชั้นสูงจะคะแนนมิติในดา้นผูห้ญิง แต่คนชั้นแรงงานจะให้

คะแนนมิติดา้นเพศชาย เป็นลกัษณะท่ีมีความแตกต่าง ไม่ไดไ้ปในทิศทางเดียวกนัอย่างประเทศอ่ืนๆ 

และมิติท่ีสามด้านความเป็นเพศชายหรือเพศหญิง ของอเมริกามีความเป็นเพศชาย สูงถึง 62 

เปอร์เซ็นต ์สังคมจะถูกขบัเคล่ือนดว้ยการแข่งขนั และ ความสําเร็จ โดยความสําเร็จจะหมายถึง เป็น

ผูช้นะระบบน้ีจะถูกดาํเนินตั้งแต่ในวยัเด็กจนถึงเติบโตเป็นผูใ้หญ่ จะสามารถเห็นได้ในรูปแบบ

พฤติกรรมทัว่ไปของชาวอเมริกัน ท่ีมีชีวิตอยู่เพื่อทาํงาน เพื่อท่ีจะไดรั้บเงิน ไดรั้บสถานะท่ีสูงขึ้น 

จบัจ่ายใช้สอยความหรูหราเพื่อแสดงถึงฐานะของตนเอง ถึงแมใ้นว่าความเหล่ือมลํ้าในสังคมของ

อเมริกาจะมีมากขึ้นจากการแบ่งขั้ว และ คดีศาลมากขึ้น จะส่งผลเป็นอนัตรายต่อค่านิยมของอเมริกนั

แลว้ทาํใหมิ้ติดา้นอาํนาจดนัสูงขึ้นและปักเจกตํ่าลงไดเ้ช่นกนั 

4. ดา้นมิติท่ี 4 ประเทศฝร่ังเศสมีคะแนน 86 เปอร์เซ็นต ์มีคะแนนหลีกเล่ียงความเส่ียงท่ี

ไม่แน่นอน ค่านิยมจะชอบการวางแผน ก่อนประชุมและเจรจาก่อน ซ่ึงดา้นการทาํงานเขาชอบท่ีจะรู้

ขอ้มูลทั้งหมดก่อนท่ีจะทาํงานต่อในขั้นตอนต่างๆ มิติดา้นการหลีกเล่ียงความไม่แน่นอนของอเมริกา

มีค่าเป็นกลางท่ี 46 เปอร์เซ็นต์ ดว้ยสังคมมีค่านิยมแนวคิดใหม่ ผลิตภณัฑ์ดว้ยนวตักรรมใหม่และ

ยินดีท่ีจะลองของใหม่ๆท่ีแตกต่าง ไม่ว่าจะเป็นเร่ืองเทคโนโลยีและธุรกิจ จากท่ีคนอเมริกาค่อนขา้ง

จะมีเสรีภาพในดา้นความคิด การแสดงออก 

5. เช่นเดียวกนัมีคะแนนดา้นมิติการรักษาความเช่ือมโยงกบัอดีตท่ีเป็นเร่ือง Long Term 

orientation มีค่าเปอร์เซ็นต์อยู่ ท่ี  63 ในมิติน้ีจะเน้นการปฏิบัติ ผู ้คนเช่ือว่าความจริงขึ้ นอยู่กับ

สถานการณ์ บริบทและเวลาเป็นอย่างมาก นอกจากการทาํงานนั้นชอบใช้การรักษาความสัมพนัธ์

แบบระยะ Long Term หรือ เป็นคอนเนคชัน่ นิสัย ค่านิยมของชาวฝร่ังเศสยงัชอบนิสัยออม ลงทุน

สูงและมธัยสัถ ์ดว้ยเช่นกนั ในมิติท่ี5 ดา้นความสัมพนัธ์ระยะยาวของอเมริกานั้นตํ่าถึง 26 เปอร์เซ็นต ์
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เห็นไดช้ดัว่าประเทศจะไม่เช่ือเร่ืองความสัมพนัธ์ท่ีมีแต่มายาวนาน แต่มีแนวโนม้ท่ีจะวิเคราะห์ใหม่

หาของมูล ตรวจสอบความจริง ซ่ึงสะทอ้นให้เห็นแนวคิด Can-do สามารถทาํไดแ้ละคนอเมริกามี

แนวคิดความ ‘ดี’ ‘ชัว่’ เป็นเหตุเป็นผลมากว่าประเพณีท่ีท่ีทาํมาแต่เดิม จะเห็นไดช้ดัว่าเป็นประเทศ

แรกๆท่ีมีเสรีดา้น การทาํแทง้ อาวุธ เป็นตน้ 

6. และมิติสุดทา้ย มิติดา้นการปลดปล่อยดา้นอารมณ์พบว่าฝร่ังเศสมีค่าค่อนขา้งกลาง

อยู่ท่ี 48 เปอร์เซ็นต์ เม่ือนาํมิติน้ีมารวมกบัมิติดา้นการหลีกเล่ียงความไม่แน่นอนแลว้ จะเห็นไดว้่า 

แทจ้ริงแลว้ประชาชนไม่ค่อยมีความสุขและผ่อนคลายกบัชีวิตนอ้ยกวา่ท่ีคนทัว่ไปคิด ส◌่วนอเมริกา

มิติสุดทา้ย ดา้นการแสดงอารมณ์ มีค่าดชันี 68 เปอร์เซ็นต์ เป็นสังคมตามใจสะทอ้นให้เห็นความ

ขดัแยง้หลายอยา่ง ซ่ึงคนอเมริกาจะมีพฤติกรรมท่ี Work hard and Play Hard  

ดา้นการแต่งกายของชาวฝร่ังเศสนั่น มีนิสัยการแต่งตวัของชาวฝร่ังเศสนั้นจะมีสไตล์

การแต่งตวัท่ีเรียบง่าย (Minimalist Style) เน่ืองจากนิสัยของชาวฝร่ังเศสหลายคนจะลงทุนกับการ

เส้ือผา้ท่ีเหมาะสมและเขา้กบัรูปร่างมากท่ีสุด โดยจะเลือกการสวมใส่เส้ือผา้ท่ีมีลกัษณะท่ีพื้นฐาน 

(Basic) และนิยมมองความเรียบหรูหรา ดูโก้หรูมากกว่า (Madam Genevi eve Antoine Dariaux, 

2012) เช่นเส้ือเช้ิตสีขาว ท่ีดึงดูดเพศตรงขา้มมากสําหรับคนฝร่ังเศส และ ยงัทาํให้ภาพลกัษณ์ดูหนา้

เคารพและเซ็กซ่ีไปพร้อมกนั โดยชาวฝร่ังเศสนั้นจะใชก้ารแต่งตวัเส้ือเช้ิตคู่กบัยีนส์ หรือ กระโปรง

ทรงดินสอ (Pencil Skirt) ท่ีเขา้รูปถือว่าเป็นแฟชัน่ยอดนิยมจนถึงปัจจุบนั, การใส่เดรสเรียบๆ หรือ 

เส้ือคลุม Blazers ท่ีเป็นสีพื้นๆ เป็นการแต่งตวัท่ีคลาสสิค หรือ No age ของชาวฝร่ังเศส ท่ีมีทน้ฐาน

นิสัยในการปลูกฝังดว้ยการรักษาของให้มีอายุการใช้งานท่ีนานท่ีสุด รักษาของไวน้านๆ ไม่วิ่งตาม

คอลเลคชัน่ใหม่ๆท่ีวางขาย ไม่เปล่ียนแปลงไวเท่าคนอเมริกา  

 

 
ภาพท่ี 2.3 ซา้ย : เส้ือเช้ิตสีขาว, ขวา : เส้ือ Blazer และ กระโปรงทรงดินสอ 

(ท่ีมา https://www.preview.ph/fashion/sylvie-emily-in-paris-style-peg-a00300-20220124) 

 

เห็นไดช้ดัวา่วฒันธรรมของฝร่ังเศสและอเมริกค่อนขา้งแตกต่างอย่างเห็นไดช้ดัเจน ไม่

ว่าจะเป็นดา้นการทาํงาน ฝร่ังเศสจะไม่ทาํงานในวนัหยุดในขณะท่ีอเมริกาจะทาํงานตลอดเวลาดว้ย

สังคมท่ีตอ้งแข่งขนัสูง ซ่ึงประเด็นน้ีไดมี้การพูดถึงในซีรีส์ และ ประเด็นการแต่งตวัของชาวอเมริกา

ท่ีเป็นอิสระไม่มีตายตวัแต่การแต่งตวัของเอมิล่ีถูกเพื่อนร่วมงานมองว่าเป็น ยัยบ้านนอก จากการ

https://www.preview.ph/fashion/sylvie-emily-in-paris-style-peg-a00300-20220124
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แต่งตวัท่ีฉูดฉาดเกินไป ไม่มีความเรียบหรูอย่างท่ีชาวฝร่ังเศส แต่ในทางกลบักัน เอมิล่ีถือว่าเป็น

แฟชัน่ไอคอนิคของยุคสมยัใหม่ ซ่ึงบทบาทของซีรีส์นั้นมีความน่าสนใจในการนาํมาวิเคราะห์ใน

รูปแบบงานวิจยั 

 

 
ภาพท่ี 2.4 ซา้ย เอมิล่ี คูเปอร์ กบั การแต่งตวัท่ีฉูดฉาด 

(ท่ีมา: https://voi.id/en/lifestyle/105829/more-fashionable-and-lots-of-conflict-take-a-peek-at-the-

first-trailer-for-emily-in-paris-2) 

 

 

2.3 แนวคดิเร่ืองการแต่งกาย 

เคร่ืองแต่งกาย คือ ส่ิงท่ีใชห่้อหุ้มร่างกาย เพื่อให้ความอบอุ่น ความสบายตวั จึงจาํเป็น

ต่อการดาํรงชีวิตของมนุษย ์และยงัใชเ้คร่ืองแต่งกายเพื่อป้องกนัภยัอนัตรายต่างๆ และป้องกนัความ

ร้อนหนาวจากสภาพอากาศ นอกเหนือจากความจาํเป็นดงักล่าวมนุษยมี์ความพึงพอใจท่ีจะใชเ้คร่ือง

แต่งกายเพื่อให้เกิดความสวยงามตามลกัษณะท่าทางและบุคลิกภาพของแต่ละบุคคล ก่อใหเ้กิดความ

เช่ือมัน่ในตวัเองผูท่ี้แต่งกายดีมกัจะสามารถแยกแยะการแต่งกายไดดี้ ท่ีเหมาะกบับุคลิกของผูส้วมใส่ 

จนเป็นแบบแผนท่ีสังคมยอมรับของคนในยุคสมยันั้น จึงเป็นประเพณีสืบทอดกนัมาในการแต่งตวั

ให้สวยเพื่อดึงดูดความสนใจจากเพศตรงขา้ม วยัท่ีมีแรงผลกัดนัในการบริโภคเคร่ืองแต่งกายมาก

ท่ีสุดคือวยัรุ่น และผูท่ี้จะตอบสนองไดดี้คือผูอ้อกแบบเคร่ืองแต่งกาย (ศรีนวล แกว้แพรก, 2535)  

ในปัจจุบนัในยุคท่ีเทคโนโลยีมีการพฒันาการผลิตเคร่ืองแต่งกายให้ตรงตามความ

ตอ้งการของมนุษยท์าํให้บริบทของเคร่ืองแต่งกายนั้นเปล่ียนไป นอกจากเป็นส่ิงท่ีส่ือถึงวฒันธรรม

และความหมาย การแต่งกายเป็นการบ่งบอกภาพลกัษณ์ท่ีดี ความมัน่ใจ ความน่าเช่ือถือ ความโดด

เด่นให้แก่บุคคลนั้น ในวงการภาพยนตร์หรือซีรีส์ศิลปินผูอ้อกแบบเคร่ืองแต่งกายไดน้าํเคร่ืองแต่ง

กายมาเป็นการส่ือสัญลกัษณ์ในการสร้างผลงานดว้ยแนวคิดท่ีแตกต่างออกไป ให้การเสพภาพยนตร์
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หรือซีรีส์นั้นมีความน่าสนใจมากขึ้น การแต่งกายถือว่าเป็นศิลปะการตกแต่งท่ีเสริมสร้างบุคลิกภาพ 

เป็นการแสดงภาพลกัษณ์ให้คนรู้จกัตวัตนของเรามากขึ้นนอกจากนั้นแลว้ เป็นการแสดงรูปลกัษณ์

ภายนอกรูปแบบสีสันของเส้ือผา้ เคร่ืองประดบั ซ่ึงสามารถบอกถึงรสนิยมและอารมณ์ได ้นอกจากน้ี

ยงัถือว่าเป็นการเสริมบุคลิกภาพท่ีดีแลว้ยงัผลกัดนันาํไปสู่ความสําเร็จได ้เน่ืองจากการแต่งกายท่ีดี

นั้นจะเหมาะสมกบัหนา้ท่ีอาชีพของผูส้วมใส่ บอกถึงความรับผิดชอบ และองคก์ร จะทาํใหต้วัผูใ้ส่มี

ภาพลกัษณ์ท่ีงดงาม สร้างความประทบัใจแก่ผูพ้บเห็น ซ่ึงมีส่วนผลกัดนัใหก้า้วหนา้ขึ้น (จิรัชญา วนั

จนัทร์,2554)  

ในปัจจุบนัการแต่งกายถือว่าเป็นเร่ืองสําคญัของคนทัว่ไปเน่ืองจาก การแต่งกายถือว่า

ค่านิยมในสังคมท่ีเป็นการส่ือสารในรูปแบบหน่ึงท่ีมีความสําคญัมากขึ้น และ เป็นภาพลกัษณ์ท่ีดี 

เสน่หา ของผูส้วมใส่เคร่ืองแต่งกาย ซ่ึงนอกจากภาพลกัษณ์ ฐานะ ค่านิยม ท่ีคนใหค้่ากบัการแต่งกาย 

อยา่งหน่ึงท่ีเราจะสังเกตเห็นไดช้ดัวา่ตามซีรีส์หรือภาพยนตร์ท่ีมียอดนิยม จะมีการแต่งกายเลียนแบบ

ตามซีรีส์/ภาพยนตร์กนัมากขึ้น รวมไปถึงแบรนด์ต่างๆทาํการร่วมงาน (Collaboration) กบัหนงัเร่ือง

นั้นในการผลิตเคร่ืองแต่งกายพิเศษสําหรับซีรีส์/ภาพยนตร์ท่ีเป็นกระแส ทาํให้เราจะเห็น ซีรีส์/

ภาพยนตร์มีความพิถีพิถนัต่อเคร่ืองแต่งกายมากถึง และการแสดงมีการใชก้ารส่ือสารท่ีมากขึ้นจาก

เคร่ืองแต่งกาย โดยนกัออกแบบมกัจะแฝงการส่ือสารในรูปแบบ Soft power ไวใ้นเร่ืองของค่านิยม 

บริโภคนิยม การเช่ือมโยง สังคมและการเมือง ประเพณีวฒันธรรม ค่านิยม ถูกสะทอ้นออกมาใน

รูปแบบเคร่ืองแต่งกาย 

 
ภาพท่ี 2.5 เอมมิล่ี คูเปอร์ กบัชุดเดรส Tulle 

(ท่ีมา : https://lofficielthailand.com/2020/10/5-key-looks-in-emily-in-paris/) 
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2.4 ความเป็นผู้นาํทางแฟช่ัน 

ขอบเขตท่ีเก่ียวขอ้งของเส้ือผา้แฟชัน่มีวฏัจกัรของมนัอย่างต่อเน่ืองท่ีทาํให้เกิด “ความ

นิยม” แต่ดึงดูดใหผู้ค้นเขา้มาอยูใ่นความนิยมในช่วงเวลานั้น ในขณะท่ีแบรนดเ์ส้ือผา้ยงัคงเกิดขึ้นทุก

วนัทาํให้เห็นได้ชัดว่าการแต่งกายยงัเป็นเร่ืองสําคญัต่อคนในยุคสมยัน้ี และการท่ีผูบ้ริโภคจะต่ืน

ตระหนกัและรับรู้ถึงตวัแฟชัน่นั้นจะตอ้งถูกส่งต่อมาจากผูน้าํดา้นแฟชัน่ท่ีมีอิทธิพลมากพอจะไดรั้บ

ความสนใน เพื่อทาํผูบ้ริโภคมีความเช่ือมัน่ และ ยอมรับในเร่ืองแฟชัน่นั้นๆ 

ผู ้นําทางแฟชั่นเป็นเหมือนผู ้นําทางด้านความคิด นวัตกรรมเ ส้ือผ้าแฟชั่น ท่ี

เฉพาะเจาะจง นาํไปสู่การมีอิทธิพลต่อความคิดและการกระทาํของคนทัว่ไป สามารถให้ขอ้มูลท่ีตวั

ผูฟั้งสนใจไดม้ากและยงัสามารถโนม้นา้วให้เกิดการคลอ้ยตามได ้แต่การชกัจูงจากผูน้าํดา้นแฟชั่น

จะทาํให้ความเช่ือมัน่มีนํ้ าหนักมากถึงจนไปถึงการทาํตามและซ้ือตามในท่ีสุด (อภิญญา แมตสรา, 

2563) 

ผูวิ้จยัเห็นไดว้่าตวั เอมิล่ี คูเปอร์ นั้นมีความเป็นผูน้าํแฟชัน่ในยคุสมยัใหม่ท่ีสามารถชกั

จูงใหค้นดูเพลิดเพลินและคลอ้ยตามได ้จากวฒันธรรมของอเมริกานั้นไม่มีสไตลก์ารแต่งตวัท่ีชดัเจน

เน่ืองจากสหรัฐอเมริกาเป็นประเทศท่ีมีเสรีนิยมในดา้นความคิดนั้น แต่เห็นไดช้ดัความแฟชัน่ของตวั 

เอมิล่ี คูเปอร์ ท่ีส่ือออกมาโดดเด่นแลว้ชกัจูงให้คนดูรู้สึกคลอ้ยตาม และ ให้ความสนใจกบัแฟชัน่ใน

เร่ืองของเธอ 

 

 

2.5 แนวคดิและทฤษฎีเกีย่วกบั Soft power 

Soft power หรือ อาํนาจละมุน หมายถึง อาํนาจท่ีเกิดจากการสร้างเสน่ห์หรือการโน้ม

แนว เป็นทฤษฎีหรือแนวคิดท่ีไดรั้บการพฒันาโดย โจเซฟ เอส โน (Joseph S. Nye) โดยแนวคิดน้ีจะ

ประกอบไปด้วย ทรัพยากรสําคัญ 3 ประการ ได้แก่ วฒันธรรม (Culture) ค่านิยมทางการเมือง 

(Political values) และ นโยบายต่างประเทศ (Foreign policies) จากการแบ่งทรัพยากรเชิงอาํนาจ ซ่ึง

แตกต่างจากเดิมท่ีเรียกวา่ อาํนาจอยา่งแขง็ (Hard power) ซ่ึงเป็นการบงัคบัการใชก้าํลงัทางทหารและ

พลงัทางเศรษฐกิจ และไม่ไดรั้บการยอมรับจากโลกในปัจจุบนัแลว้ (กิตติ ประเสริฐสุข, 2018) 

1. วฒันธรรม (Culture) การมุ่งเนน้ใชว้ฒันธรรมของประเทศนั้นมีความสอดคลอ้งดว้ย

ผลประโยชน์และค่านิยมของประเทศอ่ืนๆ จะทาํให้มีโอกาสท่ีวฒันธรรมนั้นจะสามารถเป็น Soft 

power ไดน้ั้นสามารถชกัจูงไดม้ากขึ้น และทาํใหว้ฒันธรรมของประเทศเป็นท่ีรู้จกัในวงกวา้งไดม้าก

ขึ้น ทั้งดา้น ภาษา ศาสนา การศึกษา ศิลปะ ภาพยนตร์ กีฬา ดนตรี หรือ การคา้ การแลกเปล่ียน การ

ติดต่อส่ือสารและการเยีย่มเยอืน 
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2. ค่านิยมทางการเมือง (Political values) ถ้าค่านิยมของทั้ งสองประเทศมีความ

สอดคลอ้งกนั Soft power นั้นจะเพิ่มขึ้นจากความสนใจและรู้สึก ในทางกลบักนัถา้ค่านิยมของสอง

ประเทศนั้นขดักนั Soft powerของประเทศนั้นจะลดลง 

3. นโยบายต่างประเทศ (Foreign policies) ถา้ประเทศนั้นมีนโยบายท่ีคลา้ยกนัจะมี

โอกาสท่ีจะสร้าง Soft power ไดม้าก โดยจะเป็นการสร้างท่ีละนอ้ย ค่อยๆชกัจูงใหฝ่้ายตรงขา้ม

เปล่ียนแปลงพฤติกรรม ส่ิงน้ีเรียกอาํนาจละมุน (Joseph S. Nye, 2011) 

ผูวิ้จัยเห็นว่า Soft power นั้ นเป็นการส่ือสารหลักในซีรีส์เร่ือง Emily in Paris ท่ีจะ

สามารถชกัจูงให้เปล่ียนแปลงทศันคติ พฤติกรรมและการกระทาํของฝ่ายตรงขา้มได ้การส่งผ่าน

อาํนาจละมุนนั้นจะทาํให้ภาพลกัษณ์ของเอมิล่ีเป็นท่ียอมรับจากคนฝร่ังเศสได ้ซ่ึงในกรณีท่ีกล่าวมา

นั้นจะถูกนาํมาวิเคราะห์ต่อในเน้ือหาต่อๆไป 

 

 

2.6 แนวคดิและทฤษฎ ีGeert Hofstede Theory 

ทฤษฎีของ ฮอฟสตีด Hofstede มิติทางวฒันธรรม Hofstede ทฤษฎีทางจิตวิทยาท่ีวดัมิติ

ทางวฒันธรรมของประเทศทั้ง 6 ดา้น ดว้ยค่าดชันีช้ีวดั ไดแ้ก่ 

1. มิติทางด้านอาํนาจ (Power distance) หมายถึง ความห่างระหว่างชนชั้น การมอง

ความแตกต่างดา้นสถานภาพไม่เท่ากนั แบ่งแยกอย่างชดัเจน อย่างเช่น เจา้นาย-ลูกน้อง คนท่ีเป็น

เจา้นายจะรู้สึกเหนือกว่าลูกนอ้ง ในสังคมท่ีมีความแตกต่างทางอาํนาจสูง (High power distance) ถา้

ประเทศไหนท่ีมีลกัษณะความแตกต่างท่ีสูงจะมีการใชร้ะบบอาวุโสมากกว่า สังคมท่ีมีความแตกต่าง

ทางอาํนาจตํ่า จะกลมกลืนกนัระหวา่งตาํแหน่งสูงและตาํแหน่งตํ่าในบริบทสังคมนั้น 

2. มิติทางดา้นการหลีกเล่ียงความเส่ียง (Uncertainty Avoidance) หมายถึง ความรู้สึกท่ี

ไม่แน่นอนในอนาคต ดงันั้นบางประเทษมกัจะหลีกเล่ียงความเส่ียงท่ีไม่แน่นอน เพื่อให้ตวัเองรู้สึก

ปลอดภยั ถา้หากว่าประเทศนั้นมีดัชนีของการหลีกเล่ียงความเส่ียงสูง ประเทศนั้นจะมีอตัราการ

เปล่ียนงานนอ้ย เช่นประเทศญ่ีปุ่ น ตอ้งการองคก์รท่ีมีโครงสร้างท่ีมัน่คง การบริหารทรัพยากรบุคคล

คลา้ยกบัระบบราชการของไทย และ มุ่งความสัมพนัธ์ท่ีดีกบัเพื่อนร่วมงาน แต่ถา้ประเทศไหนมีค่า

ดชันีของการหลีกเล่ียงความเส่ียงตํ่า ประเทศนั้น พนกังานจะมุ่งเนน้ความสาํเร็จของผลงานมากกวา่

สวสัดิการและความสัมพนัธ์ในองคก์ร 

3. มิติด้านสังคมมีความเป็นปัจเจกบุคคล (Individualism) หมายถึง ในแต่ละสังคมมี

รูปแบบแนวคิดท่ีเป็นปัจเจกบุคคลมากแค่ไหน หากว่าสังคมนั้นมีค่าความเป็นปัจเจกบุคคลท่ีสูงนัน่

หมายความว่า สังคมไม่ค่อยคาํนึงถึงคนรอบขา้งมากเท่าไหร่ เช่น อเมริกา ท่ีมีความยึดถือสิทธิตาม
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กฎหมาย ในทางตรงกนัขา้มถา้สังคมคาํนึงถึงความรู้สึกของคนรอบขา้งเป็นรู้แบบ collectivism ซ่ึง

เป็นวฒันธรรมท่ีคาํนึงถึงคนในกลุ่มมากกว่ากฎหมาย เป็นการให้ความสําคญัต่อคนในครอบครัว 

เพื่อนพอ้ง หรือพรรคพวก เช่น สังคมเอเชีย ประเทศญ่ีปุ่ น เป็นตน้ จะใหค้วามสาํคญัต่อความผกูพนัธ์ 

4. มิติทางด้านการแบ่งแยกเร่ืองชาย-หญิง (Masculinity) หมายถึง สังคมให้ชายหรือ

หญิงมากกว่า ถา้สังคมมีความเป็น Feminine มากกว่าจะแสดงให้เห็นว่า ค่านิยมหลกัในสังคม คือ

การดูแลผูอ่ื้นและคุณภาพชีวิต แต่ถา้คะแนนความเป็น Masculinity คือค่าสูงนั้นจะหมายถึง สังคมจะ

ถูกขบัเคล่ือนดว้ยดว้ยความสําเร็จและการแข่งขนั ประเด็นของมิติน้ีกล่าวถึงความแตกต่างว่า ส่ิงท่ี

กระตุน้ให้อยากเป็นคนท่ียอดเยี่ยมท่ีสุดนั้นจะเป็นดา้นชาย Masculinity แต่ความเป็นหญิง Feminine 

คือ ความชอบในส่ิงท่ีตวัเองทาํ 

5. มิติการใหค้วามสาํคญัระยะยาวในเร่ืองการทาํงาน (Long term Orientation) หมายถึง 

เร่ืองการมองผลระยะยาวมากกว่าระยะสั้น เป็นการเลือกเส้นทางใหม่ๆจากการคาดการณ์ผลท่ีไดรั้บ

ในอนาคตออกมาเป็นแผนการปฏิบติัในระยะยาวท่ีเป็นไปได ้ตรงกนัขา้มถา้ประเทศไหนมีค่าดชันี

ส่วนน้ีตํ่านั่นหมายความว่าประเทศนั้นจะรักษาขนบธรรมเนียมประเพณีบรรทดัฐานในเร่ืองเวลา 

หรือ การทาํอะไรเดิม ๆตามสังคมท่ีทาํมาแต่เน่ินนาน 

6. มิติการแสดงออกทางดา้นอารมณ์ (Indulgence) หมายถึง การแสดงอารมณ์ปรารถนา

อย่างเปิดเผย หรือ ยบัย ั้งช่างใจ เช่น ประเทศท่ีมีค่าดชันีในดา้นอารมณ์ตํ่า สังคมนั้นมีการควบคุม

ความต้องการและควบคุมได้อย่างเข้มงวดจากสังคมท่ีมีการควบคุมอย่างเคร่งครัดในเร่ืองการ

แสดงออก ถา้ระดับการควบคุมความปรารถนาสูงนั่นหมายความว่าบุคคลมีการปลดปล่อย หรือ 

แสวงหาความสุข ความตอ้งการไดอ้ยา่งเปิดกวา้ง 

ทฤษฎีน้ีจะใช้เพื่อเปรียบเทียบวฒันธรรมและมานุษยวิทยาในการทาํความเขา้ใจใน

บริบท การแต่งกาย และการแสดงออกของตวัละครในแต่ละบท 
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บทที่ 3 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 

 

การศึกษาวิจยัเร่ือง “การศึกษาเร่ืองแฝงความหมายวิถีชีวิตค่านิยม และ การแต่งกายของ

คนประเทศสหรัฐอเมริกากบัฝร่ังเศสในซีรีส์ Emily in Paris” บนแพลตฟอร์มสตรีมม่ิงวีดีโอเน็ตฟ

ลิกซ์  เ ป็นวิจัย เ ชิงปริมาณ (Quantitative Research)  ใช้ วิ ธีการเก็บข้อมูลด้วย วิ ธีการสัง เกต 

(Observational Research) แบบวิจยัเชิงวิเคราะห์ (Observational Analytic Studies) ซ่ึงผูวิ้จยัรวบรวม

ขอ้มูลจากการสังเกตร่วมกบัการศึกษาขอ้มูลจากงานวิจยั ทฤษฎี และเอกสารทางวิชาการท่ีเก่ียวขอ้ง 

และนําทาํเป็นการวิเคราะห์ด้วยวิธีพรรณนา โดยมีการกาํหนดขอบเขตแผนการเก็บข้อมูลและ

แผนการวิเคราะห์วิจยัไวด้งัน้ี 

3.1 วิธีการวิจยั 

3.2 กลุ่มตวัอยา่ง 

3.3 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นงานวิจยั 

3.4 การเก็บรวบรวมขอ้มูล 

3.5 การวิเคราะห์ขอ้มูล 

3.6 จริยธรรมงานวิจยั 

 

 

3.1 วิธีการวิจัย 

การศึกษาวิจยัเร่ือง การแต่งกายในซีรีส์ Emily in Paris บนแพลตฟอร์มสตรีมม่ิงวีดีโอ

เน็ตฟลิกซ์ กาํหนดระเบียบการวิจยัและกระบวนการวิจยั (Methodology) ใช้วิธีการวิจยัเชิงปริมาณ 

(Quantitative Research)  ท่ี วิจัยเชิงวิเคราะห์ด้วยวิธีการสังเกต (Observational Analytic Studies)

แบบณ จุดเวลาใดเวลาหน่ึง ดว้ยการเปรียบเทียบ ผูวิ้จยัจะใชก้ารวิเคราะห์ร่วมกบัการวิจยัเชิงเอกสาร 

(Documentary Research) ท่ีได้ศึกษาค้นคว้าและหาข้อมูลจากเอกสาร และ มีการนําข้อมูลมา

เปรียบเทียบกบัทฤษฎีท่ีเลือกใชเ้พื่อท่ีจะไดข้อ้มูลวิเคราะห์ในปัจจยัต่างๆเชิงลึกจากขอ้มูลท่ีศึกษา 
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การวิจัยเชิงวิเคราะห์ (Observational Analytic Studies) 

กระบวนการเก็บขอ้มูลเชิงวิเคราะห์ ณ จุดเวลาใดเวลาหน่ึง (Cross-Sectional Analytic 

Studies) ดว้ยวิธีการสังเกต เปรียบเทียบ โดยการเก็บขอ้มูลจากซีรีส์ Emily in Paris บนแพลตฟอร์ม

สตรีมม่ิงวีดีโอเน็ตฟลิกซ์ ท่ีเป็นซีรีส์ยอดนิยมในช่วงเวลานั้นและเป็นซีรีส์ท่ีไดรั้บการกล่าวถึงการ

แต่งกายท่ีโดดเด่นมากท่ีสุด ในช่วงเวลานั้น ท่ีมีความนิยมในอนัดบัตน้ๆบนแพลตฟอร์มสตรีมม่ิง

วีดีโอเน็ตฟลิกซ์ในช่วงเวลาท่ีซีรีส์ปล่อยออกมา โดยผูวิ้จยัจะทาํการบนัทึกรายละเอียดท่ีตรงกับ

คาํถามลงในตารางเพื่อเป็นการบนัทึกขอ้มูลท่ีสาํคญัในการวิเคราะห์ต่อในขั้นตอนถดัไป 

 

การวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) 

กระบวนการวิจยัเชิงเอกสารคือการศึกษาคน้ควา้องคค์วามรู้ขอ้มูลจากเอกสาร โดยมี

เอกสารจากวิชาการ ตาํรา ผลงานวิจยั และ ส่ืออิเล็กทรอนิกส์บนอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์ท่ีไดรั้บ

การเช่ือถือ อย่างเช่น Vogue, Elle เป็นเว็บไซต์ท่ีได้รับการยอมรับด้านแฟชัน่ เคร่ืองแต่งกาย เพื่อ

นาํมาศึกษาและวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งกบัการแต่งกายท่ีส่ือสารออกมากบนแพลตฟอร์มสตรีมมิ่ง

วีดีโอเน็ตฟลิกซ์ ร่วมกบัทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบักระบวนการส่ือสาร ทศันคติ วฒันธรรม และ ปัจจยั

ต่างๆท่ีส่งผลต่อการแต่งกายและการส่ือสารท่ีส่งมายงัผูรั้บชมซีรีส์ Emily in Paris 

 

 

3.2 กลุ่มตัวอย่าง 

กลุ่มตวัอย่างท่ีใชใ้นการศึกษางานวิจยั คือ ซีรีส์ Emily in Paris บนแพลตฟอร์มสตรีม

ม่ิงวีดีโอเน็ตฟลิกซ์ ทั้ง 2 Seasons ร่วมกบันิตยสารและบทความในส่ืออิเลก็ทรอนิกส์บนอินเทอร์เน็ต

เคร่ืองแต่งกาย Vogue, Elle, W magazine และ Harper bazaar โดยทาํการสังเกตการแต่งกายควบคู่

กบับทสัมภาษณ์นกัออกแบบเคร่ืองแต่งกายของซีรีส์ Emily in Paris นอกจาก่ีมีซีรีส์ Sex in the City 

(2006)เฉพาะฉากท่ีเก่ียวข้องกับเร่ือง Emily in Paris และเอกสารทางวิชาการ ตาํรา วิชาการบน

อินเทอร์เน็ตเวบ็ไซตท่ี์เก่ียวขอ้ง 

 

 

3.3 เคร่ืองมือที่ใช้ในงานวิจัย 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในงานวิจัยคร้ังน้ี คือ วิธีการสังเกต (Observational Analytic Studies) 

แบบณ จุดเวลาใดเวลาหน่ึง ผูวิ้จยัไดท้าํวางขอบเขตในการสังเกตจากการรวบรวมขอ้มูลจาก 2 แหล่ง 
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เป็นแหล่งท่ีมาในการศึกษาการแต่งกายในซีรีส์ Emily in Paris บนแพลตฟอร์มสตรีมม่ิงวีดีโอเน็ตฟ

ลิกซ์ โดยขอ้มูลจะประกอบไปดว้ย 

ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) จากบทความการแต่งกายในซีรีส์ Emily in Paris จาก

ส่ืออิเล็กทรอนิกส์บนอินเตอร์เน็ตบนเว็บไซต์ Vogue, Elle, W magazine และ Harper bazaar เป็น

แหล่งเว็บไซต์ท่ีไดรั้บการยอมรับดา้นเคร่ืองแต่งกาย โดยเลือกเฉพาะบทความท่ีเก่ียวขอ้งกบัซีรีส์ 

Emily in Parisเท่านั้ น และ การรับชมซีรีส์เ ร่ือง Emily in Paris ทั้ ง  2 Seasons เพื่อนําข้อมูลมา

วิเคราะห์รายละเอียดเก่ียวกบัการแต่งกาย ร่วมกบัหนงัเร่ือง Sex in the city ท่ีมีการแต่งตวัหลายๆฉาก

เป็นแบบอย่างให้เร่ือง Emily in Paris เพื่อให้การวิเคราะห์มีขอ้มูลท่ีถูกตอ้งในการวิเคราะห์ โดยจะ

เลือกสังเกตการณ์ในซีรีส์ Sex in the city เฉพาะฉากท่ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ือง Emily in Paris เท่านั้น 

Vogue (โว้ก )  นิตยสารเค ร่ืองแต่งกายแฟชั่นระดับโลกท่ี เ กิดขึ้ นในประเทศ

สหรัฐอเมริกาในปี 1892 ซ่ึงในปัจจุบันมีอายุถึง 126ปี นิตยสารจะนําเสนอเร่ืองการแต่งกาย 

วฒันธรรม ความสวยความงาม และเวทีเดินแบบ ซ่ึงจุดประสงคข์องนิตยสารน้ีทาํขึ้นมาเพื่อสร้าง

แรงบนัดาลใจดา้นความคิดสร้างสรรคท่ีสําคญัให้กบัโลกของแฟชัน่(Fashion) นาํเสนอศิลปะของ

แฟชัน่ สถานท่ีท่องเท่ียว ในสไตลโ์วก้ สาํหรับผูห้ญิงท่ีไม่ชอบเป็นรองใคร ตอ้งการท่ีจะรู้จกั ไดเ้ห็น 

และซ้ือสินคา้แฟชัน่เป็นคนแรกๆ จากเร่ิมแรกมีการทาํออกมาในรูปแบบนิตยสาร ในปัจจุบนัโวก้ได้

พฒันาเป็นเวบ็ไซตต์ามวิถีชีวิตในปัจจุบนัในโลกท่ีมีอินเตอร์เน็ตเป็นปัจจยัหลกัในการดาํเนินชีวิต 

 

 
ภาพท่ี 3.1 Vogue (โวก้) แบบนิตยสารและเวบ็ไซต ์

(ท่ีมา: https://www.vogue.com/) 

 

Elle (แอล) นิตยสารสําหรับผูห้ญิงท่ีก่อตั้งโดยความคิด”การเปิดโลกทศัน์ให้กบัหญิง

สาว” ในช่วงปี 1945 ซ่ึงตอ้งการให้ผูห้ญิงทัว่โลกไดรั้บข่าวสารท่ีเก่ียวกบัแฟชัน่และความงาม โดย

คาํนึงถึงผูรั้บข่าวสารทุกระดบั แอลจึงเป็นนิตยสารท่ีมอบมุมมองท่ีแตกต่างให้กบัผูห้ญิง และถือว่า

เป็นวิวฒันาการของสังคมในบทบาทผูห้ญิง ให้ไดรั้บความสัมพนัธ์อย่างเท่าเทียม โดยให้ผูอ่้านได้
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เขา้ถึงแฟชัน่ และไดพ้ฒันาตวัตน ซ่ึงทาํให้เห็นแอลไดใ้ห้ความสําคญัต่อกบัสไตล(์Style)มากท่ีสุด 

ไม่ว่าจะเป็นการแต่งกาย การท่องเท่ียว ศิลปะ อาหาร รถยนต์ หรือเทคโนโลยี นิตยสารแอลถูก

ตีพิมพใ์นอเมริกาในปี 1985 และปัจจุบนัยงัคงขยายเครือข่ายอยา่งต่อเน่ือง 

 

 
ภาพท่ี 3.2 ELLE (แอล) แบบนิตยสารและเวบ็ไซต ์

(ท่ีมา: www.ellethailand.com,) 

 

W magazine นิตยสารแนวหนา้ของอเมริกาท่ีถูกตีพิมพใ์นปี 1972 เป็นนิตยสารท่ีเขียน

บทความเก่ียวกบั แฟชัน่ วฒันธรรม ศิลปะ คนดงั (Celebrity) และ ภาพยนตร์ ซ่ึงเป็นนิตยสารน้อง

ของหนังสือพิมพ ์เดิมทีผลิตนิตยสารช่ือ Women’s Wear Daily ก่อนจะแตกออกมาจากเดิมเป็นช่ือ 

W magazine ในปัจจุบนั W magazine ไดท้าํช่องทางเวบ็ไซตเ์พียงแต่อยา่งเดียว 

 

 
ภาพท่ี 3.3 เวบ็ไซต ์W magazine  

(ท่ีมา: https://www.wmagazine.com/profile/w-magazine-55363075) 

 

http://www.ellethailand.com/
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Harperbazaar (ฮาร์เปอส์บะซาร์) เป็นแหล่งขอ้มูลแฟชัน่เชิงลึกสาํหรับ ผูห้ญิงกลุ่มแรก

ท่ีจะซ้ือของท่ีดีท่ีสุดตั้งแต่เส้ือผา้ไม่เป็นทางการ ถึงเส้ือผา้ท่ีตดัเยบ็พิเศษท่ีเรียกวา่กูตูร์ (Couture) และ

ยงัทาํหน้าท่ีเป็นเพื่อนคู่คิดของผูห้ญิงยุคใหม่ ฮาร์เปอส์บะซาร์นิตยสารสัญชาติอเมริกนัตีพิมพค์ร้ัง

แรกปี 1867  

 

 
ภาพท่ี 3.4 Harperbazaar (ฮาร์เปอส์บะซาร์) เวบ็ไซต ์

(ท่ีมา: https://www.wmagazine.com/profile/w-magazine-55363075) 

 

  
ภาพท่ี 3.5 ดา้นซา้ย ซีรีส์ Emily in Paris Season1 (2020) มีทั้งหมด 10 ตอน ความยาวทั้งหมด 254 

นาที 

ภาพท่ี 3.6 ดา้นขวา ซีรีส์ Emily in Paris Season2 (2021) มีทั้งหมด 10 ตอน ความยาวทั้งหมด 299 

นาที 

 
ภาพท่ี 3.7 ซีรีส์ Sex in the City (2006) มีทั้งหมด 6 Seasons 
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ผูวิ้จยัจะเลือกเฉพาะบทความท่ีเก่ียวขอ้งกบัซีรีส์ Emily in Parisเท่านั้น โดยเก็บขอ้มูล

จากบทความทั้งหมดมาวิเคราะห์ร่วมกบัขอ้มูล รายละเอียดในซีรีส์เร่ือง Emily in Paris ทั้ง 2 Seasons 

และข้อมูลเก่ียวกับการออกแบบเคร่ืองแต่งกายท่ีเป็นเอกสารเก่ียวกับศึกษา เช่นเร่ืองของ สี 

องค์ประกอบ รูปร่าง ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการออกแบบเคร่ืองแต่ง และจะนาํขอ้มูลทั้งหมดขอ้มูลมารวม

และวิเคราะห์ใหแ้ยบยล 

ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ในการวิจยัคร้ังน้ีใช้ขอ้มูลจากการคน้ควา้เอกสาร

ทางวิชาการ ตาํรา การตีพิมพวิ์ทยานิพนธ์  และ งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง แนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัทฤษฎีท่ี

เลือกใช ้แนวคิดการแต่งกาย หรือ การส่ือสาร 

จากขอ้มูลทั้งสองแหล่งท่ีกล่าวถึงรายละเอียด ผูวิ้จยัจะใชก้ารจดบนัทึกขอ้มูลจากการ

สังเกตดว้ยการบนัทึกและนาํไปวิเคราะห์ร่วมกบัเอกสาร หลกัการ และทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อให้ได้

การวิเคราะห์ท่ีสมบูรณ์แบบยิง่ขึ้น 

 

 

3.4 การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

ในส่วนของกระบวนการเก็บรวบรวมขอ้มูลในการศึกษาคร้ังน้ี ผูวิ้จยัไดก้าํหนดแนว

ทางการหาขอ้มูลของวิธีการสังเกต (Observational Analytic Studies) คือการเก็บขอ้มูลในการจด

บนัทึกดว้ยตวัเองจากการศึกษาจากการสังเกตการแต่งกายในซีรีส์ Emily in Paris ร่วมกบับทความ

เก่ียวกับการแต่งกายของ Emily in Paris บทสัมภาษณ์ของผูอ้อกแบบเคร่ืองแต่งกายในซีรีส์ จาก

อินเทอร์เน็ตเว็บไซต์ และ การคน้ควา้หาขอ้มูลจากเอกสารวิชาการ รวมไปถึงจากส่ือเทคโนโลยี

สารสนเทศ โดยกระบวนการท่ีกล่าวมานั้นผูวิ้จยัจะใช้เป็นการเก็บขอ้มูล จดบนัทึกดว้ยตวัเองโดย

แบ่งการเก็บรวบรวมขอ้มูลจะมีขั้นตอนดงัน้ี 

ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) ท่ีผูวิ้จยัจะใชวิ้ธีบนัทึกขอ้ดว้ยตวัเอง โดยวิธีการบนัทึก

จะใช้วิธีการบนัทึกแบบตาราง โดยท่ีผูวิ้จยัจะเขียนหัวขอ้รายละเอียดตามประเภทท่ีตอ้งการจะเก็บ 

โดยการเก็บข้อมูลนั้ นต้องการจะทราบถึงละเอียด ความหมายท่ีส่ือสารออกมา วฒันธรรมท่ี

สอดคล้องกับการแต่งกาย หรือสารท่ีต้องการจะส่ือซ่ึงเป็นคาํตอบท่ีผูท้าํวิจัยต้องการท่ีจะเขียน

รายละเอียดออกมาในงานวิจยัน้ี และไดแ้บ่งการเก็บขอ้มูลตารางดงัต่อไปน้ี 

ตารางท่ี 1 ผูวิ้จยัจะเก็บเก่ียวกบัภาพรวม เพื่อนาํไปตีความหมายท่ีแฝงอยูใ่นหนงั โดย

แบ่งเป็นดงัน้ี 

1. รายละเอียดเก่ียวกบัซีรีส์ : ช่ือตอน ความยาวของตอน ระยะเวลาท่ีสวมใส่เคร่ือง

แต่งกาย 
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2. รายละเอียดเก่ียวกบัตวัละคร : บทบาทของตวัละคร และ อารมณ์ของตวัละคร 

3. รายละเอียดเก่ียวกบัเคร่ืองแต่งกาย : จาํนวนเคร่ืองแต่งกายท่ีสวมใส่ สถานท่ีท่ีสวม

ใส่  

4. รายละเอียดเก่ียวกบัสินคา้ ท่ีร่วมในฉาก : อาหารหรือเคร่ืองด่ืมท่ีประกอบฉาก 

พาหนะต่างๆ 

 

ตารางท่ี 3.1 ตารางเก็บขอ้มูลเก่ียวกบัองคป์ระกอบโดยรวมของซีรีส์ Emily in Paris 

 
 

ตารางท่ี 2 ผูวิ้จยัจะเก็บรายละเอียดของเคร่ืองแต่งกาย โดยแบ่งหวัขอ้ใหล้ะเอียด 

รายละเอียดเก่ียวกบัการแต่งกาย : รายละเอียดของประเภทเคร่ืองแต่งกาย เช่นเส้ือผา้

ท่อนบน ท่อนล่าง เป็นเส้ือภาพลกัษณะเป็นเช่นไหน เช่น ชุดสั้น, ชุดยาว, กางเกงขาสั้น, กระโปรง

ยาว และ เคร่ืองประดบัท่ีสวมใส่ เป็นเคร่ืองประดบัลกัษณะอยา่งไร แบรนด ์หรือ ยีห่อ้ท่ีสวมใส่ 

รายละเอียดเก่ียวกับโทนสี : สีสันท่ีสวมใส่เช่น สีสันฉูดฉาด, สีสันแบบ Earth Tone 

เป็นตน้ นอกจากนั้นยงัประเมินโทนสีโดยรวมของฉาก และ โทนสีการแต่งหนา้ 

รายละเอียดเก่ียวกบัเทรนด์การแต่งกาย : รายละเอียดโทนสี ลวดลาย ประจาํปีนั้นท่ี

ออนแอร์ 

ซ่ึงรายละเอียดเก่ียวกบัการแต่งกายในดา้นการออกแบบนั้นจะสามารถนาํมาวิเคราะห์

ขอ้มูลดา้นการส่ือสารท่ีส่ือใหผู้ช้ม ถึงความหมายไดอ้ยา่งชดัเจน เพราะการออกแบบในดา้นศิลป์นั้น

เป็นเร่ืองของการส่ือสาร ส่ือความหมาย และ ศิลปะจะเกินได้จากสภาพสังคม การดาํเนินชีวิต 

ค่านิยม วฒันธรรมต่างๆ ท่ีส่ือออกมาเป็นภาษาศิลป์ จึงทาํให้ผูวิ้จยัจะตอ้งเก็บตวัอย่างขอ้มูลในการ

สวมใส่อยา่งละเอียด อยา่งเช่น ในซีรีส์การแต่งกายของเพื่อนร่วมงานชาวฝรั่งเศสนั้นแตกต่างกบัเอมิ

ล่ี ชาวอเมริกาอยา่งส้ินเชิง โดยท่ีภาพรวมการแต่งกายของชาวฝร่ังเศสนั้นจะเรียบง่าย และใชสี้ท่ีเป็น

แนว เอิร์ธโทน เช่น สีดาํ สีเทา สีเบจ สีชมพูหม่น เป็นตน้ โดยผูวิ้จยัจะทาํการรวบรวมขอ้มูลด้าน

ศิลป์เพื่อนาํมาวิจยัออกมาในรู้แบบการวิเคราะห์ท่ีสามารถอ่านไดอ้ยา่งเขา้ใจ 
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ตารางท่ี 3.2 ตารางเก็บขอ้มูลเด่ียวกบัเคร่ืองแต่งกายซีรีส์ Emily in Paris 

ตอน 

ชุดที่

เปล่ียน

ทั้งหมด

ก่ีชุด 

ระยะเวลาต่อ

ตอน(นาที) 

%

ระยะเวลา

ที่สวมใส่

นานที่สุด 

สถานที่ 
หมาย

เหตุ 

รายละเอียดเส้ือผ้าที่

สวมนานมที่สุด 

Emily Cooper (ตัว

เอก) 

ซีซ่ัน1 ตอน 1 6 30         

 

ตารางท่ี 3 ผูศึ้กษางานวิจยัเก็บขอ้มูลดา้นคอมเมนต์ ในอินเทอร์เน็ตเว็บไซต์ Twitter 

หรือ Facebook Page ของ Emily in Paris ท่ีมีผูติ้ดตามเพจทั้งหมด 162,451 และยอดกดไลค์เพจ 

121,269 ไลค์ โดยผูวิ้จยัจะทาํการเก็บคอมเมนต์ท่ีพูดถึงเคร่ืองแต่งกายโดยเฉพาะ เพื่อนาํมาตีความ

ความสนใจของผูรั้บชมซีรีส์ หรือ  ความสนใจเร่ืองเคร่ืองของเร่ือง Emily in Paris ดา้นความสนใจ

ของผูรั้บชมในเคร่ืองแต่งกายของฉากนั้น จะมีความสัมพนัธ์นัยยะท่ีสอดคลอ้งกับเร่ืองการแบบ

เคร่ืองแต่งกายท่ีผูอ้อกแบบต้องการส่งส่ือไป เช่น ต้องการเผยแพร่ Soft-power ของประเทศ

สหรัฐอเมริกา จึงทาํใหภ้าพลกัษณ์การแต่งตวัในฉากนั้นเป็นท่ีตรึงตาของผูรั้บชม Emily in Paris เป็น

ตน้ ซ่ึงการเก็บขอ้มูลในส่วนน้ีทาํให้สามารถรู้ถึงทศันคติของผูรั้บสารได ้เพื่อนาํไปเก็บรวบรวมกบั

การวิเคราะห์หาคาํตอบ 

 

ตารางท่ี 3.3 ตารางเก็บขอ้มูลดา้นคอมเมนต ์ในอินเตอร์เน็ตเวบ็ไซต ์Facebook Page ของ Emily in 

Paris 

ซีซัน่

,ตอน 

ชุดท่ี

สวม

ใส่ใน

ฉาก 

Emily 

Cooper 

(เอมิล่ี คู

เปอร์) 

ชาว

ฝร่ังเศส 

Sylvie 

(ซิลว่ี) 

Mindy 

Chen 

(มินด้ี) 

ชาว

ฝร่ังเศส 

Julian (จู

เล่ียน) 

ระยะเวลา

ในฉาก

นั้น(นาที) 

%

ระยะเวลา

ท่ีสวมใส่

ท้ังตอน 

สถานท่ี 
หมาย

เหตุ 

ซีซัน่ 

1 

ตอน

ท่ี 1 

ฉาก 1                 

ฉาก 2                 

ฉาก 3         
    

    

 

ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เป็นขอ้มูลเอกสารท่ีมีอยูแ่ลว้และนาํมาใชใ้นงานวิจยั

คร้ังน้ี ใชข้อ้มูลจากการคน้ควา้เอกสารทางวิชาการ ตาํรา การตีพิมพวิ์ทยานิพนธ์  งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
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และทฤษฎีท่ีใช้จากอินเตอร์เน็ตบนเว็บไซต์ และนําข้อมูลเหล่าน้ีมาวิเคราะห์ร่วมกับข้อมูลผู ้

ศึกษาวิจยัจดบนัทึก  

 

 

3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 

3.5.1 แผนการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) จะเป็น

การวิเคราะห์จากข้อมูลสังเกตการณ์ท่ีผูศึ้กษาจดบันทึกข้อมูลในการเก็บข้อมูลและข้อมูลจาก

นิตยสารในอินเตอร์เน็ตเว็บไซต์ บทสัมภาษณ์ผูอ้อกแบบบนอินเตอร์เน็ตเว็บไซต์ ท่ีเก่ียวกบัซีรีส์ 

Emily in Paris ซ่ึงเป็นขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) ท่ีจะวิเคราะห์ออกมาในรูปแบบบทสรุป โดย

ผูวิ้จยัไดก้าํหนดเคร่ืองมือประกอบในการวิเคราะห์ดงัน้ี 

ความถ่ี (Frequency) ใช้อธิบายระยะเวลาในการสวมใส่ชุดของตัวละคร บทบาท 

อารมณ์ จาํนวนผูร่้วมฉาก การแต่งกาย ส่วนประกอบอ่ืนๆฉาก และรายละเอียดต่างๆของฉาก 

ระยะเวลาจะใหข้อ้มูลในการส่ือสารท่ีเก่ียวขอ้งกบัทฤษฎีท่ีผูวิ้จยัเลือกใชใ้นงานวิจยัท่ีศึกษาน้ี 

สัดส่วน ใช้การวิเคราะห์หาการเปรียบเทียบระหว่างสองตวัแปรความมากน้อยหรือ

ความเป็นอเมริกาต่อฝร่ังเศส จะทาํให้สามารถจาํแนกความแตกต่างไดก้ระจ่างแลว้นาํไปใช้ต่อใน

การวิเคราะห์ขั้นถดัไปได ้

การอธิบายความสัมพันธ์ ค่าสถิติในการหาตวัแปรและหาความสัมพนัธ์ของงานวิจยั

เพื่อจะได้การอธิบายในการหาคาํตอบ เช่น บทบาทของนักแสดงและอารมณ์ของตัวละครมี

ความสัมพนัธ์อยา่งไรในบริบทนั้นๆ แลว้นาํมาเทียบกบัทฤษฎีท่ีเลือกใชใ้นงานวิจยั 

การวิเคราะห์เน้ือหา (Content Analysis) ในส่วนน้ีจะทาํการวิเคราะห์เน้ือหาท่ีเก็บมา

ทั้งหมดจากการสังเกตในซีรีส์ผ่านแพลตฟอร์มสตรีมม่ิงวีดีโอเน็ตฟลิกซ์ บทความต่างๆ และ นาํมา

วิเคราะห์ร่วมกบัเอกสาร ตาํรา ทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง จะใชก้ารวิเคราะห์โดยดึงประเด็นสําคญัท่ีเก่ียวขอ้ง

กบัทฤษฎี และตีความหมาย หาความสัมพนัธ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัขอบเขตท่ีกาํหนด และจะนาํมาวิเคราะ

แบบอุปนยั เป็นขอ้สรุปขอ้มูลจากท่ีเป็นรูปธรรมและนามธรรม ในเร่ืองของ พฤติกรรม วฒันธรรม 

การส่ือสาร 

การวิเคราะห์ระยะเวลาออกมาเป็นสัดส่วน ความถ่ี และความสัมพนัธ์นั้นจะทําให้

ทราบถึงการส่ือสารท่ีต้องการส่ือออกไปนั้ นเช่น ระยะเวลาท่ีสวมใส่ชุดของเอมิล่ีในฉากน้ีมี

ระยะเวลาท่ียาวมากท่ีสุดในตอนเพื่อจะแสดงถึงอาํนาจท่ีอ่อนนุ่ม ดา้นวฒันธรรมของชาวอเมริกา

เน่ืองจากเส้ือผา้ท่ีสวมใส่นั้นเป็นแบรนด์ของชาวอเมริกาท่ีมาทาํการออกแบบท่ีกรุงปารีส ประเทศ

ฝร่ังเศส โดยท่ีระยะเวลาทาํให้ผูช้มนั้นจดจาํภาพของเคร่ืองแต่งกายไดม้ากขึ้น และเกิดความรู้สึกท่ี
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อย่างจะสวมใส่เช่นเดียวกบัตวัเอก เอมิล่ี และแบรนด์น้ีจะเป็นท่ีรู้จกัแก่ผูช้มอย่างมากขึ้น ทาํให้ผูช้ม

รู้จกัแบรนดเ์ส้ือผา้แบรนดน้ี์ และ ใชบ้ริการ เป็นตน้ 

 

3.5.2 ข้ันตอนการวิเคราะห์ข้อมูล  

1. ผูวิ้จยัจะทาํการรวบรวมขอ้มูลทั้งหมดมาและตรวจสอบรายละเอียดขอ้มูลแบบสาม

เส้า (Data Triangulation) ด้วยขอ้มูลปฐมภูมิเป็นการตรวจสอบขอ้มูลด้านแหล่งเวลา สถานท่ีและ

บุคคล เพื่อให้ไดข้อ้มูลท่ีถูกตอ้งสําหรับการวิเคราะห์ในส่วนถดัไป ดว้ยการหาค่าเฉล่ียออกมาตาม

กระบวนการวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) 

2. ศึกษาทาํความเขา้ใจเอกสารทางวิชาการ งานวิทยานิพนธ์ งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง หรือ

ขอ้มูลวิชาการบนอินเตอร์เน็ตเวบ็ไซต ์ผนวกกบัขอ้มูลท่ีจดบนัทึกขั้นตน้ เพื่อหาความเช่ือมโยง ท่ีมา

ท่ีไปของขอ้มูลท่ีเช่ือมโยงกนั ความเหมือนความต่าง พฤติกรรมท่ีสอดคลอ้ง เหล่าน้ี 

3. ทาํความเข้าใจข้อมูลทั้งหมด นัยยะสําคญั และ สถิติท่ีได้จากการเก็บข้อมูลและ

วิเคราะห์ และนําไปเปรียบเทียบกบัทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อนํามาอา้งอิงว่าสอดคลอ้งกลบัทฤษฎีท่ี

เลือกใช้อย่างไร และเขียนบรรยายโดยละเอียด ถา้หากมีขอ้มูลท่ีไม่ตรงตามกรอบวิจยัท่ีศึกษา เช่น 

ขดัแยง้กบัทฤษฎี ผูวิ้จยัจะตดัขอ้มูลในส่วนนั้นออกเพื่อลดการสับสนของขอบเขตวิจยั 

4. สรุปผลและใชก้ารเขียนแบบอุปนยั (Analytic Inductive) ดว้ยการตีความเป็นสรุปผล

แบบรูปธรรม ดว้ยการนาํผลมาเช่ือมโยงเขา้กนัให้เป็นการบรรยายอย่างกระชดัและชดัเจนมากขึ้น 

เม่ือเช่ือมโยงขอ้มูลทั้งหมด จะนาํไปสู่การสรุปผล 

รายละเอียดท่ีผูวิ้จยัจะนาํมาเก็บขอ้มูลจะนาํมาวิเคราะห์คร่าวๆเช่น การสวมใส่เดรส

สีสันนั้นเป็นเอกลักษณ์ของตัวเอกท่ีมีเช้ือสายเป็นชาวอเมริกัน และ เขาใส่เพื่ออะไร เช่น เพื่อ

แสดงออกถึงวฒันธรรมเสรีของประเทศสหรัฐอเมริกา ตวัละครตอ้งการท่ีจะส่ือสารให้ผูช้มรู้สึกถึง

ความมีชีวิตชีวาเพื่อจะเผยแพร่ความเป็นเสรีของชาวอเมริกนั และ ทาํมาวิเคราะห์ร่วมกบัฉากว่าฉาก

นั้นส่ือถึงอะไร และวิเคราะห์ร่วมกับความถ่ี สัดส่วน ระยะเวลาการสวมใส่เพื่อจะได้ทราบถึง

ระยะเวลาการสวมใส่ชุดนั้นท่ีมีเวลายาวกว่าปกติเพราะอะไร เช่น เอมิล่ี คูเปอร์ สวมใส่ชุดท่ีเหมือน

ตัวละครช่ือ แคร่ี แบรดชอว์ ในเร่ือง Sex in the city ท่ีเป็นซีรีส์ยอดนิยมในเร่ืองแฟชั่นของชาว

อเมริกนั ซ่ึงความเหมือนตวัละครเอมิล่ี คูเปอร์ และ แคร่ี แบรดชอว ์ในเร่ือง Sex in the city เป็นเร่ือง

ตั้งใจของนกัออกแบบเคร่ืองกายเพราะเขาตอ้งการจะสอดแทรกอาํนาจท่ีอ่อนนุ่มของชาวอเมริกาให้

ครองใจชาวฝร่ังเศสและผูช้มท่ีไดรั้บชม ซ่ึงรายละเอียดเหล่าน้ีผูวิ้จยัจะนาํมาจากขอ้มูลท่ีเก็บ และ

เอกสารดา้นวิชาการ หลกัการออกแบบและอ่ืนๆ มาร่วมในการวิเคราะห์ใหแ้ยบยลมากยิง่ขึ้น 
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ความเส่ียงของแผนเก็บขอ้มูลและความเส่ียงในการวิเคราะห์ขอ้มูล คือ งานวิจยัของ

ผูท้าํวิจยัเป็นวิจยัท่ีทาํดว้ยวิธีการสังเกตการณ์ ณ จุดเวลาใดเวลา ดว้ยวิธีการสังเกต จดบนัทึกจากใน

บทความนิตยสาร ซ่ึงผูวิ้จยัจะตอ้งทาํการรวบรวมขอ้มูลเหล่าน้ีมาวิเคราะห์ ปัญหาท่ีจะเกิดเม่ือผูวิ้จยั

เก็บรวบรวมขอ้มูลไม่เพียงพอการวิเคราะห์คาํตอบท่ีได้นั้นอาจจะไม่แตกต่างจากท่ีบุคคลอ่ืนๆรู้ 

ดังนั้ นผู ้วิจัยจะต้องทําการเก็บข้อมูลให้รอบคอบ ครบถ้วนมากท่ีสุดเพื่อจะได้เกิดเหตุการณ์ 

ความคลาดเคล่ือนของคาํตอบนอ้ยท่ีสุด ไม่วา่จะเป็นเร่ืองการสังเกตการณ์จากบทความ บทสัมภาษณ์

ของนกัออกแบบเคร่ืองแต่งกายในซีรีส์ Emily in Paris และการเก็บขอ้มูลจากในซีรีส์ การหาทฤษฎี

เพื่อนาํมาเทียบกบัขอ้มูล ผูวิ้จยัจะตอ้งทาํการเก็บขอ้มูลเหล่าน้ีใหค้รบถว้นท่ีสุด 

ความเส่ียงอีกดา้นของแผนการเก็บขอ้มูลนัน่ก็คือการแปล หรือ ความเขา้ใจในภาษาท่ี

สอง ของผูวิ้จยั จะตอ้งแปลไดอ้ยา่งเท่ียงแท ้และไม่บิดเบือนเพื่อท่ีขอ้มูลของผูวิ้จยันัน่จะเป็นขอ้มูลท่ี

ถูกตอ้ง เพราะการแปลภาษาท่ีสอง อยา่งเช่นภาษาองักฤษ (English) จะตอ้งถูกตอ้งตามความหมายท่ี

บทความ/ซีรีส์ตอ้งการจะส่ือ เพราะถา้หากผูวิ้จยัตีความผิด จะทาํให้เกิดการผิดพลาดด้านข้อมูล

งานวิจยัท่ีใชใ้นการนาํไปวิเคราะห์ได ้ซ่ึงผูวิ้จยัจะตอ้งคน้หาการแปลท่ีถูกตอ้งเท่ียงตรงท่ีสุด เพิ่มลด

การบิดเบือนของขอ้มูล 

แผนสาํรองการเก็บขอ้มูล ท่ีผูวิ้จยัไดว้างแผนไว ้หากเกิดปัญหาในงานวิจยัในอนาคตท่ี

ไม่อาจจะคาดคิด เช่น ขอ้มูลของคาํตอบไม่แปลกใหม่ หรือ ไม่เพียงพอท่ีจะนาํมาวิเคราะห์ได้อย่าง

ท่ีตั้งวางในแผนการเก็บขอ้มูล ผูวิ้จยัจะแกไ้ขดว้ยการสํารวจส่ิงท่ีเก่ียวขอ้งมากขึ้นกว่าหัวขอ้ท่ีศึกษา

เช่น ผูวิ้จยัจะหาขอ้มูลจากเร่ือง Sex in the City เพิ่มมากขึ้นเพื่อจบัประเด็นท่ีสําคญัท่ีเก่ียวขอ้งกบัซี

รีส์ Emily in Paris ในเร่ืองการแต่งกายท่ีคลา้ยกนันั้น คือ แก่นสําคญัอะไรท่ีผูอ้อกแบบและผูถ้่ายทาํ

ตอ้งการจะส่ือสารกบัผูรั้บชม ปัจจยัน้ีอาจจะนาํไปสู่คาํตอบในเร่ืองทฤษฎีท่ีผูวิ้จยัใชใ้นงานวิจยัน้ีได ้

 

 

3.6 จริยธรรมงานวิจัย 

ผูวิ้จยัจะไม่บิดเบือนขอ้มูลต่างๆในขณะท่ีรวบรวมงานวิจยั และ จะไม่ใส่ความคิดเห็น

ส่วนตวัท่ีเอนเอียงในฝ่ายในฝ่ายหน่ึงลงไปในการวิเคราะห์และสรุปผล โดยท่ีผูวิ้จยัจะวิเคราะห์

ขอ้มูลตามท่ีได้รับขอ้มูลมา ไม่มีการบิดเบือนท่ีจะได้คาํตอบตามท่ีผูวิ้จยัต้องการให้เป็น ซ่ึงการ

วิเคราะห์นั้นจะเป็นไปตามขอ้มูล เอกสาร รูปแบบวิจยั ท่ีคน้หาเท่านั้น ไม่มีการก่อความคิดเห็น

ส่วนตวัลงไปในงานวิจยั 
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บทที่ 4 

ผลการวิจัยและวิเคราะห์ข้อมูล 

 

 

การศึกษาขอ้มูลหวัขอ้วิจยัเร่ือง “การศึกษาเร่ืองแฝงความหมายวิถีชีวิตค่านิยม และ การ

แต่งกายท่ีแตกต่างของคนประเทศสหรัฐอเมริกากบัฝร่ังเศสในซีรีส์ Emily in Paris” เป็นงานวิจยัเชิง

ปริมาณ (Quantitative Research) ด้วยการเก็บข้อมูล วิธีการสังเกต (Observational Research) โดย

ผูวิ้จัยจะทาํการบันทึกข้อมูลจากการสังเกตผ่านซีรีส์ Emily in Paris เป็นรูปแบบตาราง และ หา

ค่าเฉล่ียระยะเวลาในการสวมใส่ เพื่อนาํมาวิเคราะห์สัดส่วนความสําคญัการส่ือสารท่ีซีรีส์ส่ือออกมา 

และ จะนาํขอ้มูลท่ีไดม้ารวมกบัขอ้มูลจากงานวิจยั ทฤษฎี และเอกสารทางวิชาการท่ีเก่ียวขอ้ง เช่น 

เร่ืองเทรนด์การแต่งกาย วีถีชีวิตต่างๆ โดยจะทาํเป็นการวิเคราะห์ดว้ยวิธีพรรณนา ซ่ึงกระบวนการ

เก็บขอ้มูลแบ่งเป็นดงัน้ี 

4.1 กระบวนการเก็บขอ้มูล  

4.2 ตารางขอ้มูลและการวิเคราะห์ขอ้มูล 

4.3 แนวคิดจากผลการวิจยั 

4.4 ประเด็น ความเห็นต่าง 

 

 

4.1 กระบวนการเกบ็ข้อมูล 

การเก็บขอ้มูล ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) ณ จุดเวลาใดเวลาหน่ึง (Cross-Sectional 

Analytic Studies) ผูวิ้จยัจะทาํการจดลายละเอียดในการรับชม ซีรีส์ Emily in Paris บนแพลตฟอร์ม

สตรีมม่ิงวีดีโอเน็ตฟลิกซ์ ทั้ง 2 Seasons ม◌คีวามยาวทั้งหมด 20 ตอน คิดเป็นเวลาทั้งหมด 584 นาที 

โดยทาํร่วมกับนิตยสารและบทความในส่ืออิเล็กทรอนิกส์บนอินเทอร์เน็ตเคร่ืองแต่งกาย Vogue, 

Elle, W magazine และ Harper bazaar โดยทําการสังเกตการแต่งกายควบคู่กับบทสัมภาษณ์นัก

ออกแบบเคร่ืองแต่งกายของซีรีส์ Emily in Paris และเอกสารทางวิชาการ ตาํรา ดา้นวฒันธรรม และ 

การแต่งกายต่างๆ โดยวิธีการรวบรวมขอ้มูลดว้ยโดยขอ้มูลปฐมภูมิ จะเป็นขอ้มูลท่ีได้จากการจด

บนัทึกในซีรีส์ Emily in Paris 

ส่วนท่ีสองเป็นขอ้มูลทุติยภูมิขอ้มูลท่ีจะนาํมาวิเคราะห์ร่วมกบั ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary 

Data) คือการเอกสารการค้นควา้มาทาํการวิจยัเชิงเอกสาร (Documentary Research) ท่ีได้จากบท
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สัมภาษณ์ของนักออกแบบเคร่ืองแต่งกายของซีรีส์ Emily in Paris ท◌ี◌่ช่ือ แมริลิน ฟิตูสซี และ 

แพทริเซีย ฟีลด์ เป็นผูอ้อกแบบและให้คาํปรึกษาด้านการแต่งกายของเอมิล่ีตลอดทุกซีซั่น ซ่ึง

จุดประสงคใ์นการออกแบบตอ้งการใหต้วัเอมิล่ีนั้นผลกัดนัคาํวา่ “เสื้อผ้ามีความสุข” ออกไปใหผู้ช้ม

ไดรั้บชมโดยผูอ้อกแบบไดก้ล่าวไวว้่าเขานาํเส้ือผา้เก่าๆมารีไซเคิลและปรับเปล่ียนให้มีมูลค่าเพิ่มขึ้น 

และนาํมามิกซ์กบัเส้ือผา้รุ่นใหม่ๆ จะเห็นไดว้่าเส้ือผา้ท่ีเอมิล่ีสวมใส่นะจะมีแบรนด์หลากหลายทั้ง

แบรนด์เนม หรือ Fast fashion อย่าง H&M, Zara ท่ีสามารถหาซ้ือได้ง่าย และ จะมิกซ์กับ Luxury 

brand อย่าง Dior, Chanel, Prada เป็นตน้ และ ขอ้มูลเอกสารต่างๆเพื่อจะได้วิเคราะห์การแต่งกาย 

เหตุผลต่างๆท่ีแฝงอยู่ในซีรีส์ Emily in Paris ท่ีตอ้งการจะบอกผูช้มอย่างละเอียด โดยขอ้มูลท่ีไดน้ั้น

จะเป็นส่วนของศิลปะการแต่งกาย และสามารถตีความได ้นาํมาประกอบกบัทฤษฎีและวฒันธรรมท่ี

ผูวิ้จยัเลือกใชใ้นงานวิจยัน้ี  

 

ข้อมูลการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย และ Trend Fashion 

 

 

 
ภาพท่ี 4.1 เทรนดแ์ฟชัน่ 2019 

(ท่ีมา: https://www.harpersbazaar.com/fashion/fashion-week/g26329650/fall-2019-fashion-trends/  

, https://www.elle.com/fashion/trend-reports/g23131685/spring-summer-fashion-trends-2019/) 

 

ส่วนของข้อมูลทุติยภูมิ ในแต่ละปี แต่ละเวบ็ไซตจ์ะทาํสรุปแนวโนม้ของเทรนด์ท่ีจะ

เป็นออกมาในรูปแบบภาพรวม ถา้อธิบายใหเ้ขา้ใจง่ายเทรนดเ์ป็นเหมือนขอ้มูล แนวโนม้ท่ีความชอบ 

แนวโนม้ภาพนวมของแฟชัน่คลา้ยกบัการวิเคราะห์การตลาดในอนาคต ซ่ึงการกาํหนดเทรนด์นั้นจะ

เป็นไอเดียให้นักออกแบบได้นําไปใช้กับงานของตัวเอง และเร่ืองของโทนสีนั้ นจะมีเว็บไซต์ 

https://www.elle.com/fashion/trend-reports/g23131685/spring-summer-fashion-trends-2019/


32 

 

Pantone จะประกาศโทนสีประจาํปีซ่ึงจะเป็นขอ้มูลให้นักออกแบบทุกแขนงไดน้าํไปใช ้ส่วนเร่ือง

ของลายผา้หรือการตดัเยบ็ดา้นแฟชัน่จะมีเวบ็ไซต ์WGSN เป็นเวบ็ไซตห์ลกัท่ีนกัออกแบบส่วนมาก

ไดเ้ขา้ไปเก็บขอ้มูล หรือ จะเป็นเว็บไซต์ นิตยสารแฟชัน่เช่น Harper Bazaar, Vogue, Elle เป็นตน้ 

และแฟชัน่ในเทรนดข์องฤดูร้อนช่วง 2019-2021 ผูวิ้จยัไดร้วบรวมขอ้มูล รูปภาพมาประกอบให้เห็น

ภาพท่ีชดัเจนไปในทางเดียวกนั ซ่ึงขอ้มูลเหล่าน้ีผูวิ้จยัจะนาํมาวิเคราะห์ในเร่ืองแนวคิด หรือ มุมมอง

ของตวัเอกในเร่ือง Emily in Paris 

เห็นไดว้า่เทรนดแ์ฟชัน่ในปี 2019 จะเป็นสี ส้มปะการัง (Coral) , เหลืองทอง, โทนชมพู

เป็นหลกั ซ่ึงการออกแบบในช่วงนั้นจะทาํให้เราเห็นสีในช่วงนั้นบ่อยๆ ส่วนเร่ืองลายนั้น มีลายมดั

ยอ้ม, ลายหนงัสัตว ์เช่นงู, เสือดาว, ลายทาง, ลายสก็อตเป็นตน้ รูปแบบการตดัเยบ็จะใชก้ารออกแบบ

รายละเอียดเส้ือผา้ 2019 ใช้ดีเทลท่ีเรียบง่าย แต่ไม่ถึงกบัมินิมอลสไตล์ มีการทาํลูกเล่นดีเทลจบัจีบ

ระบายท่ีแขน ท่ีคอเส้ือหรือกระโปรง นอกจากรายละเอียดท่ีกล่าวไป กระโปรงท่ีใชน้อกจากระบาย

แลว้จะเป็นกระโปรงพลิ้วท่ียาวถึงขอ้เทา้ และ มีการใชเ้ขม็ขดัขนาดใหญ่ในการประกอบการแต่งกาย

มากขึ้น เส้ือเช้ิตยงัเป็นเทรนในปีน้ีแต่มีการใชภ้าพท่ีแตกต่างออกไป รวมไปถึงลวดลายตามรูปแบบ

เทรน ตามรูปภาพท่ี 4.2 ไดแ้สดงภาพรวมไว ้ 

เทรนด์แฟชัน่ในปี 2020 จะมีความแตกต่างท่ีเทรนด์การสวมใส่เส้ือผา้ลวลาย (Pattern) 

จะใชห้ลายดอกท่ีใหญ่ขึ้น และ มีหลากหลายสี จะมีการเล่นลวดหลายเป็น ดอกเล็กๆ หรือดอกจางๆ

ให้อารมณ์เหมือนพลิ้วไหว สีในภาพรวมจะเป็นสีพาสเทล (Pastel) คือ สีท่ีมีความเจือสีขาว สีจะ

ละมุนมากกวา่เดิมท่ีมีความสดของเทรนด ์2019 เส้ือผา้ไหมพรมและลวดลายไดน้าํกลบัมาใชอี้กคร้ัง 

และ ปีน้ีเส้ือผา้จะเนน้ดีเทลท่ีไหล่ตั้งหรือการทาํใหแ้ขนพองในส่วนไหล่มากๆ และ ลายลายทาง ลาย

หมากรุก ลายสก็อต ยงัถูกนาํมาใชใ้นการแต่งกายมากเช่นเดียวกนั ส่วนเส้ือผา้ในสไตล ์Classic จะ

เนน้การตดัเยบ็ท่ีพิเศษขึ้นมาอยา่งเช่นการทบัเยบ็ของเส้ือหรือกระโปรง ส่วนสีท่ีใชจ้ะเป็นสีกากี, ดาํ, 

ขาว, เขียวขี้มา้ เป็นตน้ ในปี 2021 เส้ือผา้จะเนน้ความ Classic ไม่เยอะเท่ากบัปี 2020 แต่การเลือกใช้

สีจะเลือกใชสี้ท่ีเดง้ออกมา เช่น เหลือง-ชมพู คู่กบัสีถึบอย่างดาํ เทาเขม้ เป็นตน้ ในปี 2021ยงัคงใช้

ลวดลายเช่นเดียวกนั แต่ลายท่ีใชจ้ะเป็นลายดอกท่ี เด่น ชดั (Bold) หรือ ลายเรขาคณิต (Geomatic) ท่ี

เห็นชดัวางเป็น Pattern 
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ภาพท่ี 4.2 เทรนดแ์ฟชัน่ 2020-2021 

(ท่ีมา: https://www.harpersbazaar.com/fashion/fashion-week/g35931057/fall-2021-fashion-trends/ 

, https://www.harpersbazaar.com/fashion/fashion-week/g35931057/fall-2021-fashion-trends/) 

 

 
 

ภาพท่ี 4.3 Pantone 2020-2021 

(ท่ีมา: https://smartroombcn.com/pantone-color-trends-for-autumn-winter-20-21/, 

https://rellenitaalamoda.com/2021/01/10/fashion-color-trend-report-london-fashion-week-spring-

summer-2021/ ) 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.harpersbazaar.com/fashion/fashion-week/g35931057/fall-2021-fashion-trends/
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ตาราง 4.1 ตารางภาพรวมทั้งหมดของซีรีส์ Emily in Paris 

ตอน 
ชุดท่ีเปล่ียน

ท้ังหมดก่ีชุด 

ระยะเวลาต่อ

ตอน(นาที) 

%ระยะเวลาท่ี

สวมใส่นาน

ท่ีสุด 

สถานท่ี 
รายละเอียดเส้ือผ้าท่ีสวมนานมท่ีสุด Emily Cooper 

(ตัวเอก) 

ซีซ่ัน1 

ตอน 1 
6 30 31.43% 

สวนสาธารณะ, 

ออฟฟิศ 

เส้ือสายเด่ียวสีเหลืองลายผา้ กระโปรงยาวสีเหลือง 

เขม็ขดัสีดาํ รองเทา้ส้นสูง 

ซีซ่ัน1 

ตอน 2 
8 27 22.74% 

ออฟฟิศซา

ววัร์,ร้านอาหาร 

เส้ือดา้นนอก เส้ือJacketสีดาํมีเป็นลายเส้นรูปคน,  

เส้ือดา้นใน เส้ือสายเด่ียวคอว ีมีโบวด์าํลายจุดขาว, 

กระโปรงระบายสีนํ้าตาลอ่อนยาวเกือบเข่า, รองเทา้

ส้ันสูงปิดเทา้สูงสีนํ้าตาลอ่อน, กระเป๋าสีเบจ 

ซีซ่ัน1 

ตอน 3 
8 27 26.26% 

สวนสาธารณะ, 

ออฟฟิศซาววัร์ 

เส้ือดา้นนอก เส้ือคลุมBlazerลายcheckสีดาํ-ขาว, ชุด

ดา้นในสายเด่ียวสีขาว, กางเกงขาวั้น,  กระเป๋าสีดาํ 

Chanel ใบเล็ก, รองเทา้สันสูงปิดเทา้สีชมพูบานเยน็, 

หมวกเบเร่ตสี์แดงสด 

ซีซ่ัน1 

ตอน 4 
3 27 41.26% 

ออฟฟิศซา

ววัร์,ร้านอาหาร 

เส้ือนอก เส้ือJacket สีแดงเขม้,เส้ือท่อนบน เส้ือCrop

แขนกุดสีชมพูลายสีแดงเขม้, กระโปรงส้ันสีชมพู

ลายเดียวกบัเส้ือ, เขม็ขดัสีดาํ, บูธสีแดงเลือกหมูส้น

สูง, กระเป๋าสีชมพ ู

ซีซ่ัน1 

ตอน 5 
3 27 46.55% 

ออฟฟิศซา

ววัร์,ร้านอาหาร 

เส้ือดา้นนอก คลุมยาวเข่าสีเขยีว, เส้ือดา้นในลาย

Tartanทรงส้ันCrop, ผา้ผูกคอสีดาํลายดอกไม,้ 

กระโปรงทรงเทนนิสลายTartan(สก็อต), กระเป๋าถือ

สีเขียว, รองเทา้บูทส้นเขม็สูงสีขาวลายpattern 

ซีซ่ัน1 

ตอน 6 
6 30 30.00% 

ออฟฟิศซาววัร์, 

ออฟฟิศปิแอร์ 

เส้ือดา้นนอก เส้ือJacket หนงัสีดาํ, เดรสสายเด่ียวสี

ดาํคอวีผ่าหนา้ลึก กระโปรงอพัลีทความยาวเข่า, 

กระเป๋าทรงส่ีเหล่ียม, สร้อยประดบัมุก Chanel 

ซีซ่ัน1 

ตอน 7 
4 28 56.53% 

งานปาร์ตี้ , 

โรงแรม 

เส้ือดา้นนอก เส้ือJacket สีแดง, เส้ือดา้นใน เดรส

สายเด่ียวสีแดงกระโปรงระบาย ลายจุดเสือดาวสีดาํ,  

เขม็ขดัสีดาํ,  กระเป๋าถือสีดาํ , รองเทา้ส้นเขม็ปิดหนา้

เทา้สีดาํ 

ซีซ่ัน1 

ตอน 8 
5 29 28.62% 

ไร่องุ่นบา้นคา

มิลล ์ 

 เส้ือดา้นใน ไหมพรมสีชมพคูอกวา้ง,กางเกงยีนส์

กระบอกใหญ่,  รองเทา้บูทสีนํ้าตาลหนงักบั 

ซีซ่ัน1 

ตอน 9 
6 24 29.33% 

ออฟฟิศซาววัร์, 

ห้องนอนปิแอร์ 

 เส้ือดา้นนอก เส้ือคลุมลายดอกไมสี้นํ้าเงินชมพูส้ม, 

ดา้นใน เส้ือคอเต่าสีชมพูสด Chanel, กระโปรงทรง

เอ ผา้ลูกไมสี้ดาํ, กระเป๋าสะพายขา้งสีชมพ ูKate 

Spade,รองเทา้บูธสีชมพู 

 



35 

 

ตาราง 4.1 ตารางภาพรวมทั้งหมดของซีรีส์ Emily in Paris (ต่อ) 

ตอน 
ชุดท่ีเปล่ียน

ท้ังหมดก่ีชุด 

ระยะเวลาต่อ

ตอน(นาที) 

%ระยะเวลาท่ี

สวมใส่นาน

ท่ีสุด 

สถานท่ี 
รายละเอียดเส้ือผ้าท่ีสวมนานมท่ีสุด Emily Cooper 

(ตัวเอก) 

ซีซ่ัน1 

ตอน 10 
5 35 27.23% 

ร้านอาหาร, 

ออฟฟิศซาววัร์ 

เส้ือดา้นนอก คลุมสีดาํตดัต่อผา้ขาว, เส้ือดา้นHoodie 

Jacket สีชมพู,  เดรสดา้นในเช้ิตคอปกสีเบจ 

กระโปรงระบาย ลายคน, เขม็ขดัสีดาํ, รองบูธส้น

เขม็สีขาว, หมวกบาเร่ตล์าย Plaidดาํขาว, กระเป๋า

สะพายขา้งสีดาํ 

ซีซ่ัน2 

ตอน 1 
5 27 36.33% 

ร้านอาหาร, 

ออฟฟิศซาววัร์ 

เส้ือดา้นนอก เส้ือคลุมBlazerสีเขียว, เส้ือดา้นใน เส้ือ

คอปกสีชมพู Knitwear ลายStright, กระโปรงสีเขียว

ทรงเอส้ัน ลายส่ีเหล่ียมไล่สี, เขม็ขดัสีเขียว,รองเทา้

ผา้ใบสีขาว, กางเกงเลคก้ิงสีดาํ 

ซีซ่ัน2 

ตอน 2 
5 28 33.21% รอบเมือง 

เส้ือดา้นนอก เส้ือคลุมBlazerสีม่วง, ชุดดา้นในเดรส

สายเด่ียวกระโปงส้ันสีม่วงปักเล่ือมโชวห์ลงั,ร้องเทา้

ส้นสูงสีเงิน สายคาด, กระเป๋าCross body สีเงิน 

ซีซ่ัน2 

ตอน 3 
5 27 29.60% ออฟฟิศซาววัร์ 

ชุดดา้นนอก เส้ือคลุมJacket สีดาํ มีขนดา้นหนา้,

กางเกงขาจัม๊พองความยาวเลยเข่าลาย Straight 

แนวตั้ง, กระเป๋าถือสีเขียว, ส้นสูงสีทอรัดขอ้, หมวก

บาเร่ตล์าย Check สีชมพูเขียว 

ซีซ่ัน2 

ตอน 4 
4 35 37.68% 

ออฟฟิศซา

ววัร์,ร้านอาหาร 

ชุดดา้นนอก เส้ือคลุมตวัส้ัน สีเขียวอ่อนลายดอกไม้

ใหญ่สีขาว, ชุดดา้นในเดรสกระโปรงทรงเอลาย

Geometicสีขาวลายหลายสี, หมวกทรงBucket ลาย

Checkขาวดาํ, รองเทา้บูทยาวเหนือเข่าสีนํ้าตาบ 

ซีซ่ัน2 

ตอน 5 
5 28 34.40% 

ออฟฟิศซาววัร์, 

ร้านอาหาร 

ชุดดา้นนอก เส้ือคลุมBlazer สีครีม ลาย Check, เส้ือ

ดา้นในเกาะอกลายลกไมสี้นํ้าเงิน แขนปาดหน่ึงขา้ง, 

กระโปรงบานความยาวเลยเข่าลาย Plaid สีขาว, 

รองเทา้บูทรัดขอ้สีเบจ, กระเป๋าสะพายขา้ง, เขม็ขดัสี

นํ้าเงิน 

ซีซ่ัน2 

ตอน 6 
4 30 24.83% ร้านอาหาร 

เส้ือคลุม Blazer หนงัยาว สีดาํลาย, เดรสดา้นคอกลม

เปิดหลงัสีม่วงแขนยาว กระโปรงบานเหนือเข่า, ถุง

มือสีม่วง 

ซีซ่ัน2 

ตอน 7 
3 30 44.06% 

ออฟฟิศซาววัร์, 

ห้องเรียนภาษา 

เส้ือไหล่ปาดสีแดง, กระโปรงสีชมพูทรงเอความยาว

เข่า, กระเป๋าถือทรงกล่อง, รองเทา้ส้นสูงสีชมพูลาย

ดอกไม ้

ซีซ่ัน2 

ตอน 8 
3 27 35.00% 

ไร่องุ่นบา้นคา

มิลล ์ 

เส้ือคลุม Blazer สีเหลืองมะนาว, เดรสเกาะอกสี

เหลืองมะนาวกระโปรงบาน, รองเทา้ส้นสูงสีเขียว,  
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ตาราง 4.1 ตารางภาพรวมทั้งหมดของซีรีส์ Emily in Paris (ต่อ) 

ตอน 
ชุดท่ีเปล่ียน

ท้ังหมดก่ีชุด 

ระยะเวลาต่อ

ตอน(นาที) 

%ระยะเวลาท่ี

สวมใส่นาน

ท่ีสุด 

สถานท่ี 
รายละเอียดเส้ือผ้าท่ีสวมนานมท่ีสุด Emily Cooper 

(ตัวเอก) 

ซีซ่ัน2 

ตอน 9 
3 29 32.93% 

ออฟฟิศซาววัร์, 

งานปาร์ตี้  

เส้ือนอกเส้ือคอปกแขนแขนยาวสีขาว ลาย Pattern,

เดรส Balmain ขาวขา้ง- ดาํขา้ง, บูทหุ้มขอ้สีขาวมี

ส้นสูง 

ซีซ่ัน2 

ตอน 10 
5 39 21.36% 

งานแฟชัน่โชว,์ 

ร้านอาหาร 

เดรสสีแดงผา้ทูลล แขนกุด ระบายอกดา้นหนา้ส้ัน

เข่า ดา้นหลงัยาวตาตุม่, รองเทา้สีแดง 

 

 

4.2 ตารางข้อมูลและการวิเคราะห์ข้อมูล 

การวิเคราะห์ขอ้มูล 

ผูวิ้จยัทาํตารางการเปรียบเทียบในสถานท่ีต่างๆเพื่อหาผลลพัธ์ของการส่ือสารท่ีผูจ้ดัทาํ

ตอ้งการจะส่ือ และ  

จากขอ้มูลท่ีวิเคราะห์ออกมาพบไดว้า่ การแต่งกายของเอมิล่ีส่วนมากนั้นจะถูกแสดงใน

ฉากออฟฟิศส่วนใหญ่มากถึง 63.6 เปอร์เซ็นต์ โดยฉากเก่ียวกับการทาํงานนั้ นแสดงให้เห็นถึง

ทศันคติของชาวอเมริกนัท่ีมองว่าการทาํงานคือความสําเร็จในชีวิต และเส้ือผา้ท่ีเอมิล่ีใส่ในแต่ละ

ฉากนั้นจะเป็นเส้ือผา้ท่ีไม่ซํ้ ากันในขณะท่ี เพื่อนร่วมงานชาวฝร่ังเศสนั้นมีการเวียนใส่ชุดเดิมอยู่

หลายฉาก จากข้อมูลเหล่าน้ีแสดงให้เห็นถึงนิสัยมัธยสัถ์ของชาวฝร่ังเศสซ่ึงผูวิ้จัยนําข้อมูลมา

เปรียบเทียบกบัทฤษฎี Country Comparison ซ่ึงฝร่ังเศสมี มิติการรักษาความเช่ือมโยงกบัอดีตท่ีเป็น

เร่ือง Long Term orientation มีค่าเปอร์เซ็นต์อยู่ท่ี 63 ท่ีแสดงให้เห็นถึงการรักษาบริบทและความ

เช่ือมโยง ไม่ว่าจะเป็นเร่ืองของสถาปัตยกรรม จนไปถึงทศันคติในการอนุรักษท่ี์มีมากกว่าอเมริกา 

ทาํใหก้ารแต่งกายนั้นจะเนน้ความเรียบง่าย ส่งใหบุ้คลิกดูเรียบหรูมากยิง่ขึ้น ไม่เนน้การเปล่ียนแปลง

ตามแฟชัน่ ซ่ึงแนวคิดการแต่งกายของเอมิล่ีนั้นตรงกนัขา้มกบัเพื่อนร่วมงานชาวฝร่ังเศสเป็นอย่าง

มาก เอมิล่ีมกัจะบริโภคสินคา้ใหม่ๆแสดงให้เห็นถึงนิสัยการใช้จ่ายมีมากจากวตัถุท่ีสวมใส่ ซ่ึงค่า

ความสัมพนัธ์ของอเมริกานั้นตํ่าถึง 26 เปอร์เซ็นต ์เห็นไดช้ดัว่าประเทศจะไม่เช่ือเร่ืองความสัมพนัธ์

ท่ีมีแต่มายาวนาน การบริโภคสินคา้นั้นจะเปล่ียนไปตามฤดูกาล ซ่ึงคนอเมริกาจะมีพฤติกรรมท่ี 

Work hard and Play Hard อย่างท่ีเคยกล่าวไปก่อนหน้าน้ีของมิติการปลดปล่อยด้านอารมณ์ ท่ีคน

อเมริกนัจะทาํงานหนกัๆ เพื่อให้ตวัเองไดร้างวลัการตอบแทนชีวิตอย่างคุม้ค่า ตรงกลบัคาแรคเตอร์
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ของเอมิล่ีในหนังท่ีมุ่งทํางานให้ประสบความสําเร็จ ต่อมาฉากงานเฉลิมฉลอง (Party) 11.4 

เปอร์เซ็นต์ ฉากในออฟฟิศและห้องเรียนภาษา 9.1 เปอร์เซ็นต์ เป็นค่าแสดงฉากเก่ียวกับปัญหา

ส่วนตวัของเอมิล่ีท่ีมีอุปสรรคดา้นภาษา ฉากไร่องุ่น 8.6เปอร์เซ็นต ์แสดงถึงความสัมพนัธ์ของเอมิล่ี

และเพื่อนของเธอและ ร้านอาหารนั้นมากตามมาในค่า 3.2 เปอร์เซ็นต ์ 

และเคร่ืองแต่งกายท่ีสวมใส่นานท่ีสุดคือ ตอน7 ซีซั่น 1 เส้ือJacket สีแดง แบรนด์ 

Claudie Pierlot, เส้ือดา้นใน เดรสแบรนด์ Philosophy Di Lorenzo Serafini สายเด่ียวสีแดงกระโปรง

ระบาย ลายจุดเสือดาวสีดาํ ,  เข็มขดัสีดาํ,  กระเป๋าถือ elisa สีดาํแบรนด์ christian louboutin, รองเทา้

ส้นเข็มปิดหน้าเทา้สีดาํ แบรนด์ Cosmoparis เน้ือหานั้นพูดถึงการทาํงานและการแกปั้ญหาของตวั

เอก, เคร่ืองประดับสร้อยคอ Swarovski louison คิดเป็นเงินไทยชุดทั้ งหมดเอมิล่ี ราคาทั้ งหมด 

139,085บาท และ อีกหน่ึงซีซัน่ท่ี 2 การแต่งกายท่ีสวมใส่นานท่ีสุดคือ เส้ือไหล่ปาดสีแดง, กระโปรง 

Balmain สีชมพูทรงเอความยาวเข่า, กระเป๋าถือทรงกล่อง แบรนด ์Mark Cross 1845, รองเทา้ส้นสูงสี

ชมพูลายดอกไม ้แบรนด ์Cosmoparis ราคาโดยประมาณทั้งหมด 162,600บาท แสดงใหเ้ห็นถึงความ

ร่ํารวยในการใชส้อยเคร่ืองแต่งกายของตวัละครเอก นอกจากนั้นยงัส่งความเหนือของตวัละครจาก

การแต่งกายท่ีมีราคาสูงกว่าปกติอีกดว้ย ช่วยส่งเสริมภาพลกัษณ์ของตวัเอกให้มีความเป็นผูน้ํามาก

ยิง่ขึ้น 

 
ภาพท่ี 4.4 ความสัมพนัธ์ของซีรีส์ กบั สถานท่ี 
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ภาพท่ี 4.5 (ซา้ย) เคร่ืองแต่งกายท่ีสวมใส่นานท่ีสุดในซีซัน่ 1 ตอนท่ี 7 

(ขวา) เคร่ืองแต่งกายท่ีสวมใส่นานท่ีสุดในซีซัน่ 2 ตอนท่ี 7 

(ท่ีมา: https://www.google.com/search?q=emily+in+paris+episode+7+outfit) 

 

 
ภาพท่ี 4.6 กระเป๋า Chanel คอลเลกชนั Fall 2019 ท่ีเอมิล่ีใชใ้นช่วงท่ีหนงัฉายในปีเดียวกนั 

(ท่ีมา: https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2019-ready-to-

wear/chanel/slideshow/collection#50) 

 

4.3 แนวคดิหลกัที่ได้จากผลการวิจัย 

 

https://www.google.com/search?q=emily+in+paris+episode+7+outfit
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1. แนวคิดท่ีแรก คือ มิติท่ีแตกต่างของความจารีตนิยม กับ เสรีนิยม ของชาวฝร่ังเศส

และอเมริกา 

นอกจากในซีรีส์จะไดเ้ห็นภาพเมืองปารีสสวยๆ ไปพร้อมๆกบัการแต่งกายของเอมิล่ี 

และทุกคนท่ีดูต่างคิดเช่นเดียวกบัตวัเอมิล่ีว่าฝร่ังเศสเป็นประเภทท่ีสวยงาม และ โรแมนติกมาก จน

สาวๆหลายๆคนตอ้งการจะลองมาสัมผสัความโรแมนติกดว้ยตวัเอง เห็นไดช้ดัวา่ซีรีส์ในทุกตอนนั้น

เป็นการถ่ายทาํดว้ยวีถีชีวิตของคนฝร่ังเศสอยา่งตรงไปตรงมา ซ่ึงมีคนบางคนท่ีดูต่างใหค้วามคิดเห็น

ว่าหนงัสร้างสถานการณ์มาเองหรือไม่ แต่หลายคนท่ีเคยไปสัมผสัใกลชิ้ดกบัคนฝร่ังเศสนั้น ต่างพูด

กนัเป็นเสียงเดียววา่ ฝร่ังเศสเป็นเช่นนั้นแหละ โดยท่ีหลกัฐานสนบัสนุนแรกคือ (1.1) ปารีส คือ เมือง

ศิลปะและวฒันธรรมของคนหยิ่ง คนฝร่ังเศสจะไม่ยิ้มให้คนไม่รู้จกั จะไม่ยินดี หรือ พูดคุยกบัคนท่ี

ไม่รู้จกั แต่ในสังคมอเมริกามีความเฟรนล่ี ยิ้มแยม้ให้คนท่ีไม่ ซ่ึงในตอนแรกๆท่ีตวัละครมินด้ีคุยกบั

เอมิล่ีว่า “คนท่ีอ่ืนอาจจะเอาเราไปพูดลับหลัง แต่ชาวฝร่ังเศสท่ีเขาจะร้ายต่อหน้าโดยไม่แคร์” 

(Season1 E1) เพราะเอมิล่ีไม่ไดรั้บ การตอบรับท่ีดีจากเพื่อนร่วมงานชาวฝร่ังเศสและยงัถูกพูดภาษา

ฝร่ังเศสใส่ทั้งๆ ท่ีเพื่อนร่วมงานของเธอนั้นสามารถพูดภาษาองักฤษไดใ้นระดบัดี เพราะชาวฝร่ังเศส

มีความคิดมาแต่นานว่าประเทศของเขาประกอบไปดว้ยภาษาศิลปะ และประวติัศาสตร์ท่ียาวนาน 

และ เช่ือมัน่วา่เขาไม่มีความจาํเป็นท่ีตอ้งปรับเปล่ียนส่วนน้ีใหเ้ขา้กบัคนทั้งโลก ซ่ึงส่วนน้ีสะทอ้นให้

เห็นวิถีชีวิตท่ีรักษาประเพณี จารีตนิยมของฝร่ังเศสตรงตามทฤษฎีของ Country Comparison เพื่อ

เปรียบเทียบ Culture Compass ด้านมิติการรักษาความเช่ือมโยงกับอดีตท่ีเป็นเร่ือง Long Term 

orientation มีค่าเปอร์เซ็นต์อยู่ท่ี 63 ในมิติน้ีจะเน้นการปฏิบัติ การทํางานนั้ นชอบใช้การรักษา

ความสัมพนัธ์แบบระยะ Long Term หรือ เป็นคอนเนคชนั แต่ ในมิติท่ี5 ดา้นความสัมพนัธ์ระยะยาว

ของอเมริกานั้นตํ่าถึง 26 เปอร์เซ็นต์ เห็นได้ชัดว่าประเทศจะไม่เช่ือเร่ืองความสัมพนัธ์ท่ีมีแต่มา

ยาวนาน ยกตวัอย่างเช่น ฉากท่ี เอมิลี่จะซื้อดอกไม้แต่คนขายไม่ขายให้เพราะพูดภาษาอังกฤษ แต่มี

เพ่ือนชาวฝร่ังเศสมาช่วยพูดให้เอมิลี่ได้ส่ิงท่ีต้องการ โดยเพ่ือนฝร่ังเศสบอกเช่นกันว่าคนฝร่ังเศส

มักจะร้ายกับทุกคนท่ีไม่ใช่คนชาติเดียวกัน (Season1 ตอน4) และดว้ยค่านิยมการอนุรักษทาํให้ชาว

ฝร่ังเศสไม่นิยมพูดภาษาองักฤษเพราะถือว่าตวัเองเหนือกว่าประเทศอ่ืนๆ ดว้ยเหตุผลน้ีทาํให้เอมิล่ี

ไม่ไดรั้บการยอมรับจากชาวฝร่ังเศส 

(1.2)  การเคารพสิทธิมนุษย์ ด้านการทํางานอย่างเคร่งครัด เพราะ 

กฎหมายของฝร่ังเศสไดก้ล่าวไวว้่าการติดต่องาน หรือ ส่งอีเมล ์ในวนัหยุดถือว่าผิดกฎหมาย ซ่ึงใน

เน้ือเร่ืองเอมิล่ีถูกไล่ออก เพ่ือนนร่วมงานอย่าง จูเลี่ยนกับลูคบอกว่า 'ฝร่ังเศสไล่ใครออกไม่ได้หรอก''

ใช้เวลาเดินเร่ืองหลายเดือน หลายปี แค่ต้องหน้าด้านๆไว้' 'พอเขาใจเยน็กจ็ะหมดเร่ือง'(Season1 ตอน

10) หลกัฐานอ่ืนนอกเหนือจากซีรีส์ คือบทสัมภาษณ์ในอ◌ินเทอร์เน็ตเว็บไซต ์Brut. เอมิล่ีไดก้ล่าว
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ว่าคนฝร่ังเศสเป็นคนท่ีทาํงานหนักเช่นกัน จึงมีความเคารพต่อเวลาพกัผ่อนมากเช่นเดียวกัน การ

ปฏิบติัท่ีแตกต่างของชาวฝร่ังเศสกบัอเมริกา ไม่ว่าจะเป็นการไปร่วมงานปาร์ต้ีแลว้เอมิล่ีพูดถึงเน้ือ

งาน ซ่ึงหวัหนา้อยา่ง ซิลว่ี ไดก้ล่าวกบัเอมิล่ีวา่ “ไม่มีใครคุยงานในงานปาร์ตีห้รอกนะ เพราะเป็นการ

เสียมารยาท” (Season1 ตอน2) ซ่ึงความเป็นคนบา้งานของเอมิล่ีนั้นจะเป็นนิสัยท่ีคนอเมริกานั้นเป็น

กนั ชาวฝร่ังเศสยงัคงอนุรักษแ์นวคิดการใชชี้วิตแบบเดิมๆน้ีอยู ่ซ่ึงการวิเคราะห์น้ีว่าคนอเมริกนัเป็น

คนบา้งาน ผูวิ้จยัวิเคราะห์ออกมาร่วมกบัทฤษฎีของ Country Comparison ว่า ในมิติ Masculinity vs 

Femininity เป็นมิติด้านความเป็นผู ้ชายและความเป็นหญิงซ่ึงคะแนนอยู่ ท่ี  43 เปอร์เซ็นต์ มี

วฒันธรรมท่ีค่อนขา้งเป็นหญิง ท่ีใหค้วามสาํคญัต่อคุณภาพชีวิต ท่ีมีกฎหมายแรงงานท่ีไม่สามารถไล่

ออกไดง้่ายๆ เพราะถา้จะไล่ออกตอ้งยื่นเร่ืองใชเ้วลานานถึง 2ปี แต่มิติท่ีสามดา้นความเป็นเพศชาย

หรือเพศหญิง ของอเมริกามีความเป็นเพศชาย สูงถึง 62 เปอร์เซ็นต์ สังคมจะถูกขบัเคล่ือนดว้ยการ

แข่งขนั และ ความสําเร็จ จะเห็นไดช้ดัว่า การแข่งขนัของชาวอเมริกนัจะถูกดาํเนินตั้งแต่ในวยัเด็ก

จนถึงเติบโตเป็นผูใ้หญ่ จะสามารถเห็นไดใ้นรูปแบบพฤติกรรมทัว่ไปของชาวอเมริกนั ท่ีมีชีวิตอยู่

เพื่อทาํงาน เพื่อท่ีจะไดรั้บเงิน ไดรั้บสถานะท่ีสูงขึ้น จบัจ่ายใช้สอยความหรูหราเพื่อแสดงถึงฐานะ

ของตนเอง ทาํใหส้ังคมมีความเหล่ือมลํ้าในสังคมของอเมริกา และ ผูค้นตอ้งพยายามท่ีจะทาํงานเพื่อ

ไม่ให้ตวัเองตกตํ่า และการเก็บขอ้มูลประกอบจากในซีรีส์และเอกสารอ่ืนๆ ซ่ึงในซีรีส์ วิถีของคน

อเมริกาเวลาจะออกงาน หรือ รับประทานอาหารร่วมกนัจะถือวา่เป็นการพูดคุยขอ้ตกลงเร่ืองงานดว้ย

บรรยากาศท่ีเป็นกันเอง เช่น ชาวอเมริกัน แรนดี ้ซิมเมอร์ ชวนทีมงานซาวัวร์ไปคุยงานบนโต๊ะ

อาหาร เป็นวิถีชีวิตชาวอเมริกันเช่นเดียวกับท่ีเอมิลี่แสดงออกมาต่อหน้าทุกคน (Season1 ตอน4)  

และอีกตัวอย่างในปัจจัยน้ีมาเทียบกับบทในซีรีส์ท่ีลูคพูดไว ้“คนฝร่ังเศสกลัวคน

อเมริกันท่ีมีความคิดท่ีทุ่มเทกับงาน และทาํให้พวกเขาต้องทาํงานหนักขึน้มาก ซ่ึงพวกเขาไม่อยาก

ทาํงานหนักจนเหน่ือยแบบคนอเมริกัน เพราะคติในการทาํงานของเขาคือการดาํรงชีวิต ไม่ใช่การ

ทาํงานหนักๆเพ่ือได้ชีวิตดีแบบชาวอเมริกัน”(Season1 ตอน1) ซ่ึงเป็นเหตุผลท่ีทาํใหใ้นตอนแรกเอมิ

ล่ีไม่ไดรั้บการยอมรับจากเพื่อนร่วมงาน และ มีความมุ่งหมัน่ท่ีจะประสบความสําเร็จ คือ เอมิล่ีเป็น

คนท่ีคิดถึงงานเสมอ ไม่วา่จะเป็นตอนไหน เอมิล่ีมกัจะคิดถึงการทาํการตลาด การทาํคอนเทนต ์การ

ทาํงานซ่ึงเป็นทศันคติ ในมิติดา้น Indulgence มิติดา้นการปลดปล่อยดา้นอารมณ์พบว่าฝร่ังเศสมีค่า

ค่อนขา้งกลางอยู่ท่ี 48 เปอร์เซ็นต ์เม่ือนาํมิติน้ีมารวมกบัมิติดา้นการหลีกเล่ียงความไม่แน่นอนแลว้ 

จะเห็นไดว้่า แทจ้ริงแลว้ประชาชนไม่ค่อยมีความสุขและผ่อนคลายกบัชีวิตน้อยกว่าท่ีคนทัว่ไปคิด 

ส่วนอเมริกามิติ Indulgence ดา้นการแสดงอารมณ์ มีค่าดชันี 68 เปอร์เซ็นต ์เป็นสังคมตามใจสะทอ้น

ให้เห็นความขดัแยง้หลายอย่าง ซ่ึงคนอเมริกาจะมีพฤติกรรมท่ี Work hard and Play Hard หลกัฐาน

แนวท่ีสุดทา้ย และ อีกมิติท่ีสอดคลอ้งกบัเร่ืองการทาํงานคือมิติดา้น Uncertainty Avoidance ประเทศ
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ฝร่ังเศสมีคะแนน 86 เปอร์เซ็นต์ มีคะแนนหลีกเล่ียงความเส่ียงท่ีไม่แน่นอน เห็นได้ชัดจากการ

ทาํงานดา้นการตลาดนั้น ฝร่ังเศส ค่อนขา้งจะนิยมทาํแบบเดิมๆ และ ชอบการวางแผนก่อน ประชุม

และเจรจาก่อน ซ่ึงดา้นการทาํงานเขาชอบท่ีจะรู้ขอ้มูลทั้งหมดก่อนท่ีจะทาํงาน ถา้หากวา่มีใครทาํงาน

ไม่บอกเขา ถือว่า เป็นการหักหน้า แต่ มิติดา้นการหลีกเล่ียงความไม่แน่นอนของอเมริกามีค่าเป็น

กลางท่ี 46 เปอร์เซ็นต ์ดว้ยสังคมมีค่านิยมแนวคิดใหม่ อเมริกามกัจะมีความคิดสร้างสรรค ์ผลิตภณัฑ์

ดว้ยนวตักรรมใหม่และยนิดีท่ีจะลองของใหม่ๆท่ีแตกต่าง เช่น การทาํการตลาดดา้นโซเชียลมีเดีย จึง

เป็นเร่ืองท่ีเอมิล่ีถนดัในการกระตุน้ความสนใจแก่คนอ่ืนๆ เพราะ คนอเมริกาค่อนขา้งจะมีเสรีภาพใน

ดา้นความคิด การแสดงออก 

 (1.3) ความสัมพนัธ์ ครอบครัว และชีวิต ความแตกต่างของฝร่ังเศสและ

อเมริกา อย่างแรกคือเร่ือง ความสัมพนัธ์แบบคนรัก มิติด้าน Individualism vs. Collectivism ด้าน

ปัจเจกบุคคลของอเมริกาสูงถึง 91 เปอร์เซ็นต ์คือเสรีภาพและความยุติธรรม แคมเปญ "Sex (เซ็กซ่ี) 

or Sexist(เหยียดเพศ)"อังตวล"บอกเธอห่อด้วยนํา้หอม ดูSexyออกว่าไหม", เอมิลี่บอก"ดูเหยียดเพศ

มากกว่า ถ้าต้องการกลุ่มเป้าหมายเป็นคนอเมริกา และมันสร้างความไม่พอใจกับกลุ่มผู้หญิง เพราะ

เหมือนผู้หญิงเป็นวัตถุทางเพศ"(Season1 ตอน3) เน้นอย่างชดัเจนว่าอเมริกาคาํนึงในสิทธิเท่าเทียม

กัน ทุกด้านของสังคมและรัฐบาลอเมริกา ลําดับขั้นถูกวางไว้ให้เข้าถึงได้ถึงแม้จะเป็นลําดับ

ผูบ้งัคบับญัชา ทุกคนสามารถมีส่วนร่วมได ้สังคมเนน้การช่วยเหลือตวัเองเป็นหลกัจึงเห็นไดบ้่อยๆ

ว่าเหมือนถึงช่วงมธัยมตน้และปลาย เด็กนกัเรียนจะออกไปทาํงานพาร์ทไทม์เพื่อหาเงินดว้ยตวัเอง 

เน่ืองจากระบบของอเมริกาเป็นระบบทุนนิยมด้วยให้ทุกคนเรียนรู้จะด้ินรนแต่เด็ก ชาวอเมริกัน

คาดหวงัการจา้งงาน การเล่ือนตาํแหน่งในชีวิต ดา้นของฝร่ังเศสนั้นมีสัดส่วนท่ีต่างกนัเล็กนอ้ยของ

มิติ Individualism vs. Collectivism เป็นมิติด้านการพึ่ งพากันในสังคม ค่าดัชนีของฝร่ังเศส 71

เปอร์เซ็นต ์แสดงให้วา่เป็นสังคมปัจเจกนิยม พ่อแม่ทาํให้ลูกเป็นอิสระทางอารมณ์โดยคาํนึงถึงกลุ่ม

พวกเขาอยู ่ซ่ึงหมายความวา่สังคมฝร่ังเศสนั้นคาํนึงถึงตวัเองและครอบครัวมากกวา่ผูค้นรอบๆ เอมิลี่

นอนกับทิโมธีน้องชายของคามิลล์ท่ีมีอายุ17ปี แล้วแม่ของคามิลล์จึงเรียกเอมิลี่เข้าไปพบ โดยท่ี

ต้องการคุยเร่ืองส่วนตัวของลูกว่า "ลูกชายฉันเป็นคนรักท่ีดีไหม ฉันเป็นห่วงเร่ืองอนาคตลูกๆ มัน

เป็นหน้าท่ีของแม่" เอมิลี่ตอบ"เขานุ่มนวลและน่ารักมาก" แต่เอมิลี่ต้องการจะคุยเร่ืองงานกับเขา เขา

ต้องการขายของเหลือใช้จากโรงบ่มไวน์ เอมิลี่จึงเสนอไอเดียผลิต"แชมเปร์" เป็นแชมเปญสําหรับ

เฉลิมฉลอง (Season1 ตอน8) ฉากน้ีแสดงใหเ้ห็นวา่พ่อแม่ยงัมีบทบาทกบัลูกจนกระทัง่ลูกโตขึ้น 

และอีกหลกัฐานดา้นความสัมพนัธ์คือ ฝร่ังเศสไม่คาํนึงถึงการนอกใจ ซ่ึงชาวอเมริกา

และประเทศไทย คาํนึงถึงการผวัเดียวเมียเดียวมาก การหักหลงัในความสัมพนัธ์นั้นเป็นเร่ืองท่ียอม

ไม่ไดถื้อว่าเป็นการไม่ให้เกียรติกัน ในทางกลบักนั ชาวฝร่ังเศสนั้นจะแยกชีวิตคู่กบัเซ็กซ์ออกกัน
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อย่างชดัเจน ถา้หากว่าชีวิตเซ็กซ์ไม่ตอบโจทย ์ทุกคนมีสิทธิท่ีจะไปหาจากขา้งนอกได ้ซ่ึงในซีรีส์ได้

พูดถึงความสัมพนัธ์ดา้นน้ีค่อนขา้งเยอะ เช่น นายหน้าห้องเช่าชวนเอมิลี่ไปด่ืมกาแฟ แต่เอมิลี่บอกว่า

มีแฟนแล้ว เขาบอกว่า"แฟนท่ีชิคาโก ยังไม่มีแฟนท่ีปารีส"(Season1 ตอน1) , ลูคกับจูเลี่ยนเล่าเร่ือง

ความสัมพันธ์ของซิลว่ีและอังตวล เอมิลี่ยืนยันว่าจะไม่ยุ่งกับอังตวล ว่าซิลว่ีเป็นเมียน้อยของอังตวล 

(Season2 ตอน4),เอมิลี่มีความสัมพันธ์ลึกซึ้งกับเกเบรียนแล้วซิลว่ีเอ่ยว่า 'เอมิลี่ เธอน่ีชักจะเป็นคน

ฝร่ังเศสขึน้เร่ือยๆนะ' เอมิลี่เลยยืนยนัว่า'ฉันไม่ได้ก๊ิกกับเกบรียน' (Season2 ตอน1) เป็นตน้ 

 

2. แนวคิดท่ีสองท่ีผูวิ้จยัไดน้ั้นคือ ‘เอมิลีคื่อ Soft-Power ในอุดมคติของผู้หญิงอเมริกา’ 

ซีรีส์น้ี คือ การสร้างภาพลกัษณ์ของผูห้ญิงในประเทศสหรัฐอเมริกา แนวคิดน้ีเกิดจากการท่ีผูวิ้จยัได้

มองออกมาจากนอกกรอบซีรีส์ จากการเก็บขอ้มูล ตวัตนของเอมิล่ี คูเปอร์นั้น คือ สัญลกัษณ์ของ

ความเป็นสาวอเมริกนั ท่ีมีความมุ่งมัน่ในชีวิต มีความปรารถนาท่ีอยากจะมีชีวิตท่ีดี มีความรัก และ 

เซ็กส์ และตวัเอมิล่ีคือตวัเอกท่ีมีความคิดคลา้ยกบัทฤษฎีฮีโร่ ดว้ยการสังเกตว่าชาวอเมริกนัชอบทาํ

หนงัฮีโร่ท่ีแสดงถึงตวัหลกัเป็นคนชาติของตวัเองมีพื้นฐานชีวิตท่ีเลิศเลอ ประสบความสาํเร็จ เก่งเป็น

ท่ีหน่ึง และตอนจบของหนังฮีโร่นั้นจะจบแบบตวัเอกสมหวงัหรือท่ีเรียกว่า Happy ending ซ่ึงการ

ดาํเนินเร่ืองเอมิล่ีนั้นมีความคลา้ยกับแนวคิดอเมริกันฮีโร่ เอมิล่ีเป็นสาวอเมริกันเมืองชิคาโก ท่ีมี

ความโดดเด่นเร่ืองความสามารถดา้นกลยุทธ์การตลาด ไม่ว่าจะทาํอะไรเอมิล่ีจะดูโดดเด่น แตกต่าง 

แต่สมหวงัเสมอ และการแต่งกายของเอมิล่ีนั้นมีความเป็นผูน้าํ เป็นภาพลกัษณ์ท่ีโดดเด่น ภาพฝัน

ของสาวหลายๆคน และในซีรีส์นั้นจะมีหลายตอนในชีวิตของเอมิล่ีนั้นมีอุปสรรคมากมายในการ

ทาํงาน โดนเพื่อนร่วมงานไม่ให้ความร่วมมือ โดนแบน จนไปถึงไล่ออก แต่ความมุ่งมัน่ ของเอมิล่ีก็

ทาํให้ทุกอย่างจบอย่างลงตวั และการจบอย่างสวยงามนั้นคลา้ยกบัว่าจะเป็นแรงจูงใจให้ทุกคนมี

ความหวงัในเร่ืองต่างๆเช่นเดียวกบัเอมิล่ี และ ผูวิ้จยัเห็นว่าตวัหลกัเอมิล่ีนั้นเป็นตวัแทนอเมริกาจาก 

ข้อมูล ลักษณะนิสัย การแต่งกาย ความคิด ทัศนคติ ของเอมิล่ีทั้ งหมดคือความเป็นตัวแทนสาว

อเมริกนั โดยจุดประสงค์ในการทาํเร่ืองน้ีออกมา จะสอดคลอ้งกับทฤษฎี Soft Power ของ Joseph 

Nye อาํนาจท่ีเกิดจากการสร้างเสน่ห์หรือการโนม้แนว ให้ผูช้มรู้สึกเช่ือในความกา้วหนา้ดา้นการใช้

โซเชียลมิเดียอินสตาแกรมของเอมิล่ี การทาํแคมเปญ การทาํกลยุทธ์ ให้แบรนด์ต่างๆ เป็นการส่ือถึง

ความเป็นศูนยก์ลางของอเมริกา ส่ือถึงความอเมริกาเป็นท่ีหน่ึง เพราะการใช้แพลตฟอร์มโซเชียล

มิเดียของคนอเมริกาอย่างอินสตราแกรม (Instagram) ถือว่าเป็นการทาํการตลาดหลกัท่ีควรทาํ และ

ตวัตนของเอมิล่ีเป็นตวักลางท่ีทาํให้ผูดู้ได้เสพและยอมรับทศันคติ ความสามารถอย่างไม่คดัคา้น 

เพราะผูช้มนั้นกาํลงัโดน Soft Power ของคนอเมริกาจูงใจใหรู้้สึกชอบในความเป็นอเมริกา ท่ีอยากจะ

ประสบความสําเร็จ มีทศันคติอย่างเช่น ตวัละคร และ อยากสวมเส้ือผา้สวยๆเช่นเดียวกบัเธอ ชอบ
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ความเท่าเทียม ซ่ึงหนังเร่ืองน้ีจะแฝงอาํนาจอ่อนนุ่นให้เรารู้สึกชอบและยอมรับ เพื่อให้ความเป็น

อเมริกายงัโดดเด่น และ ไม่หายไป 

ซ่ึงหลกัฐานสนบัสนุนของแนวคิดแรกคือ (2.1) มีความเป็นผูน้าํ นอกจากการแต่งกายท่ี

มีเอกลกัษณ์ ซ่ึงการแต่งกายท่ีโดดเด่นของเอมิล่ี คูเปอร์ นั้นจะตรงกับวีถีชีวิตในการคิดของชาว

อเมริกนั ท่ีชอบความเปล่ียนแปลง เป็นคนปรับตวัไว มีความกา้วหนา้ มุ่งมัน่ และ เป็นผูน้าํ การแต่ง

กายของเอมิล่ีนั้นเป็นแบรนด์ท่ีหลากหลายผสมกนัอย่างลงตวั เม่ือมาเช่ือมโยงกบัทฤษฎี Soft Power 

นั้นพบว่า ซีรีส์ ต้องการให้ตัวละคนเอมิล่ีเป็นผูน้ําด้านแฟชั่นของใครหลายๆคน ในยุค 2000S 

อเมริกาถือว่าเป็นประเทศท่ีเป็นผูน้าํดา้นแฟชัน่ท่ีหน่ึง จาก นิตยสาร Vogue, Elle และ อ่ืนๆท่ีเป็น

นิตยสารแฟชัน่ช่ือดงัสําหรับทัว่โลก เหตุผลในการตีความตวัตนของเอมิล่ีเป็น Soft Power ของชาว

อเมริกาเพราะ นอกจากตวัละครเอมิล่ี คูเปอร์ มีแรงบนัดาลใจมาจาก แคร่ี แบรดชอว ์ของ ในเร่ือง 

Sex in The city และ ชุดในซีรีส์ยงัมีอีกหลายชุดท่ีเหมือนกบัเร่ือง Gossip Girl ท่ีเป็นซีรีส์อมตะอีก

เร่ืองหน่ึงในยคุ 2000S  

 

 
ภาพท่ี 4.7 ชุดของมินด้ีท่ีเหมือนกบั Blake Lively ตอนท่ีปรากฏตวัหลงัจากหายจากจอ 

(ท่ีมา : https://www.glamour.com/story/facts-about-emily-in-paris-netflix) 

 

ซ่ึงการแต่งกายท่ีเหมือนกับตวัละครในเร่ือง Gossip Girl แสดงให้เห็นถึงความชอบ 

และ แบบอยา่งของเขาคือชาวอเมริกา ทาํใหผู้ช้มเห็นชุดท่ีคุน้ตาแลว้รู้สึกถึงการนาํหรือชกัจูงให้รู้สึก

เช่นเดียวกบัตวัละครในการช่ืนชอบ และ เติบโตมากบัหนังอเมริกาอย่าง Gossip Girl เช่นเดียวกับ

มินด้ีและในซีรีส์ เอมิล่ีไดเ้อ่ยว่าเธอโตมากบัซีรีส์เร่ือง Gossip Girl ใน Season1 ตอนท่ี 6 ผูวิ้จยัมอง

ว่าการแต่งกายของเอมิล่ีนั้นมีจุดประสงคท่ี์จะปล่อย Soft Power ความเป็นผูน้าํดา้นแฟชัน่ ให้กบัผู ้

รับชม ใหรู้้สึกวา่อเมริกายงัคงเป็นประเทศท่ีโดดเด่นเร่ืองแฟชัน่ 

 

https://www.glamour.com/story/facts-about-emily-in-paris-netflix
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ภาพท่ี 4.8 ชุดของเอมิล่ี คูเปอร์ (ชุดสีดาํ) กระโปรงผา้ทูลล (tulle) ท่ีเป็นแฟชัน่ไอคอนนิคของ แคร่ี 

แบรดชอว ์

(ท่ีมา : https://www.thethings.com/how-sex-and-the-city-influenced-emily-in-paris-similar-copy/) 

 

และ นอกเหนือจากนั้นเม่ือผูวิ้จยัหารายละเอียดจากชุดของเอมิล่ีนั้น พบวา่ชุดของเอมิล่ี

เป็นชุดคอลเลกชนัใหม่ท่ีออกมาในช่วงเวลานั้น และ ภาพรวมการแต่งกายของเอมิล่ีอยู่ในเทรนด์

ของปี 2019-2021 เป็นช่วงเวลาท่ีหนังกาํลงัออนแอร์ ลวดลายเส้ือผา้ของเอมิล่ีตรง Trend ในปีนั้น 

รายละเอียดของเส้ือผา้การตดัเยบ็ หรือ สีนั้นตรงกบั Trend ในช่วงนั้น ซ่ึงเป็นนิสัยของชาวอเมริกาท่ี

ชอบอยู่ในกระแส หรือ ทาํตวัเด่นเกินคนอ่ืน แสดงให้เห็นว่าถึงแมว้่าประเทศสหรัฐอเมริกาไม่ใช้

ผูผ้ลิตแบรนดเ์ก่าแก่ แต่สามารถเลือกหยบิ สวมใส่ไดโ้ดดเด่นไม่แพใ้คร  

ตวัละครเอมิล่ีคูเปอร์นั้น เป็นตวัละครท่ีมีความตั้งใจให้เหมือนกับตวัละคร แคร่ี แบ

รดชอว ์ของ ในเร่ือง Sex in The city ท่ีมีความใฝ่ฝันเหมือนผู้หญิงอเมริกันหลายคนท่ีอยากมุ่งเข้ามา

นิวยอร์กเพียงเพ่ือสัมผัสกับสองส่ิง คือ แบรนด์เนมและความรัก ซ่ึงตวัเอกไดก้ล่าวว่าตวัเองก็เป็น

เช่นนั้น แสดงให้เห็นว่าตวัเอมิล่ีมีแนวคิดท่ีอยากจะทาํงานหนักเพื่อให้รางวลัดว้ยการแต่งกายกับ

ตวัเอง เอมิล่ีมีความมุ่งมัน่ต่อสู้กบัชีวิตของเธอมาก เพื่อให้ตวัเองไดร้างวลัเป็นความสําเร็จกลบัมา

ตามท่ีตวัเธอทุ่มเทลงไป มีฉากหน่ึงเอมิล่ีกล่าววา่ ฉันเคยไปไร่องุ่นเพียงคร้ังเดียวเลยไม่แน่ใจว่าต้อง

แต่งตัวอย่างไร (Season1 E8) แสดงถึงทัศนคติของเอมิล่ีในการใส่ใจการแต่งกายของตัวเอง

เช่นเดียวกับตวัละคร แคร่ี แบรดชอว์ ซีรีส์Sex in The city ท่ีเป็นตน้แบบตวัละครเอมิล่ี ตามท่ีนัก

ออกแบบเคร่ืองแต่งกายไดใ้ห้สัมภาษณ์ไว ้และ เป็นตน้แบบของสาวๆหลายๆคนในช่วงเวลาท่ีหนงั

ออนแอร์ ซ่ึงทศันคติของเอมิล่ีนั้นเป็นอาํนาจท่ีอ่อนนุ่มทาํให้ผูช้มมีความรู้สึกท่ีเอนเอียงตามแนวคิด

ของเอมิล่ี แลว้ยกย่องให้เธอกลายเป็นบุคคลท่ีคนอยากจะเป็นเหมือนเธอ ตามผลแสดงว่าสนใจใน 

Google trend ท่ีคนจํานวนมากถึง 100  เปอร์เซ็นต์ขึ้ นไป ค้นหาเก่ียวกับการย้ายอยู่ฝ ร่ังเศส

เช่นเดียวกบัเอมิล่ี คูเปอร์  

 

https://www.thethings.com/how-sex-and-the-city-influenced-emily-in-paris-similar-copy/
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ภาพท่ี 4.9 เทรนดก์ารแต่งกายของเอมิล่ีท่ีตรงเทรนดใ์นปี 2019-2021 

( ท่ีมา : Facebook page – Art of, https://people.com/style/emily-in-paris-outfits-wardrobe-styling-

chanel/ , https://www.nycrecessionista.com/2022/10/emily-in-paris-outfits-ooh-la-la-for-less.html) 

 

ถึงแมว้่าประเทศฝร่ังเศสนั้นเป็นเมืองของแฟชั่น แต่มุมมองของเขาท่ีมีต่อแฟชั่นนั้น

แตกต่างออกไป คาํว่า Luxury ของฝร่ังเศสนั้นหมายถึงสินคา้ท่ีมีคุณภาพสูงและประวติัศาสตร์ท่ี

ยาวนาน ไม่ใช่แค่การแต่งกาย แต่รวมไปถึงสถาปัตยกรรมของประเทศฝร่ังเศสท่ีมีความ Luxury 

Living ซ่ึงในซีรีส์จูเล่ียนไดก้ล่าววา่ 'ไม่ค่อยมีใครติดแอร์ในปารีส เพราะมันปลอม ไม่เป็นธรรมชาติ' 

ลูคยืนยันคาํพูดของจูเลี่ยนว่า 'เราเปลี่ยนแปลงทุกอย่างไม่ได้หรอก ต้องเรียนรู้จะอยู่กับธรรมชาติ'

(Season2 E7)  ซ่ึงเขายงัมีความมัน่ใจว่าบา้นเมืองของเขาเป็นสถาปัตยกรรมท่ีหรูหราท่ีสุดในโลก 

และการแต่งกายของชาวฝร่ังเศสจะเน้นความเรียบง่ายแสดงถึงความเรียบหรูหรา (Simple & 

Elegant) น่าคน้หา กลบักันเขามองว่าคนอย่างเอมิล่ีแต่งตวัดูไม่น่าคน้หา ดูน่าเบ่ือ ในอเมริกานั้น

ตีความ Luxury ดว้ยราคา เหตุน้ีทาํให้คนอเมริกานิยมการทาํงานอย่างบา้คลัง่ แลว้ เอาเงินมาแลกกบั

ของหรูหราแสดงถึงความสําเร็จในชีวิตของตวัเอง และ เมืองท่ีดูแพงของอเมริกาคือเมืองท่ีมีความ

เป็น Modern Luxury อย่างเช่น นิวยอร์ก ซานฟานซิโก ชิคาโก เป็นต้น แสดงให้เห็นว่าการ

ตีความหมายของทั้งสองประเทศไม่เหมือนกนั จึงทาํให้การแต่งกายแตกต่างอย่างส้ินเชิง และ การ

แต่งกายของเอมิล่ีนั้ นจะผสมไปด้วยของแบรนด์เนมราคาแพงอย่าง Chanel, Balmain, Miumiu, 

Dolce&Gabbana เป็นตน้ ซ่ึงการบริโภคของแพงและของตามกระแสเป็นนิสัยของชาวอเมริกาท่ีเกิด

มาบนประเทศทุนนิยม 

https://people.com/style/emily-in-paris-outfits-wardrobe-styling-chanel/
https://people.com/style/emily-in-paris-outfits-wardrobe-styling-chanel/
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ภาพท่ี 4.10 การแต่งกายของเอมิล่ี ดว้ย แบรนดเ์นม 

( ท่ีมา : https://www.insider.com/emily-in-paris-lily-collins-outfits-ranked-season-two-photos-

2021-12#9-the-yellow-and-pink-outfit-only-makes-it-into-one-scene-but-its-one-of-emilys-most-

unique-costumes-of-the-season-12) 

 
ภาพท่ี 4.11 การแต่งกายของคามิลล ์และ ซิลว่ี สไตล ์Classic & Elegant 

( ท่ีมา : https://www.dailymail.co.uk/tvshowbiz/article-8851081/Emily-Pariss-sexiest-stylish-

woman-57-French.html 

https://twitter.com/livsbrdgrton/status/1474936412822810626) 

 

(2.2.) ตวัตนของผูห้ญิงยุคใหม่ ตวัเอมิล่ีนั้นมีแนวคิดถึงความเท่าเทียม

เห็นไดจ้ากบทท่ีส่งมากไม่ว่าจะเป็นตอนท่ีถ่ายโฆษณานํ้ าหอมของบริษทั และมีนางแบบเปลือยกาย

เดินผ่านผูช้าย เอมิล่ีถามเพื่อนฝร่ังเศสว่า”เสื้อผ้าเธอหายไปไหน”(Season1 ตอน2) ซ่ึงองัตวล ชาว

ฝร่ังเศสท่ีเป็นเจา้ของบริษทันํ้าหอมไดต้อบวา่ "เธอห่อด้วยนํา้หอม ดูSexyออกว่าไหม", เอมิล่ีบอก "ดู

เหยียดเพศมากกว่า ถ้าต้องการกลุ่มเป้าหมายเป็นคนอเมริกา และมันสร้างความไม่พอใจกับกลุ่ม

ผู้หญิง เพราะเหมือนผู้หญิงเป็นวัตถุทางเพศ" ซ่ึงแนวคิดความเป็นสาวรุ่นใหม่ ท่ีคาํนึงถึงความเท่า

เทียมนั้นเป็นแนวคิดท่ีชาวอเมริกาหมู่มากนั้นไดใ้หค้วามสาํคญัมากมาแต่นาน อยา่งแคมเปญล่าสุดท่ี

กาํลังโด่งดังนั้นคือ กระแส Metoo  เร่ิมขึ้นโดยนักเคล่ือนไหวชาวอเมริกัน ทาราน่า เบิร์ก เพื่อ

ช่วยเหลือผูห้ญิงท่ีถูกล่วงละเมิดทางเพศให้กลา้ลุกขึ้นมาเปิดเผยประสบการณ์ตนเองในฐานะเหยื่อ 

เป็นตน้  

https://www.dailymail.co.uk/tvshowbiz/article-8851081/Emily-Pariss-sexiest-stylish-woman-57-French.html
https://www.dailymail.co.uk/tvshowbiz/article-8851081/Emily-Pariss-sexiest-stylish-woman-57-French.html
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(2.3) คลัง่ความสําเร็จและเป็นท่ียอมรับ หลกัฐานน้ีจะคลา้ยกบัวิถีชีวิต

ของอเมริกาตามคาํนิยามว่า Work hard Play hard ชาวอเมริกนันั้นจะทาํงานหนักเพื่อให้ไดเ้งินเป็น

รางวลัชีวิตของตวัเอง ซ่ึงในมุมมองของคนฝร่ังเศสอา้งอิงจากบทสนทนาของเอมิล่ีกบัลูคในวนัหยุด  

'ไม่ได้ เราห้ามคุยงานทางโทรศัพท์ในวันหยุด' (Season2 ตอน2) สาํหรับเอมิล่ีทุกเวลาคือ เวลาสาํคญั 

เธอจะใชเ้วลากบัทุกอยา่งในการทุ่มเทงานให้สาํเร็จ และเธอก็จะประสบความสาํเร็จ ซ่ึงแนวคิดน้ีทาํ

ใหเ้อมิล่ีดูเป็นคนประสบความสําเร็จ ทาํใหภ้าพลกัษณ์สาวอเมริกาเป็นแบบอยา่งใหก้บัสาวๆหลายๆ

คนท่ีรับชม รวมไปถึงความรู้สึกบวกกบัประเทศสหรัฐอเมริกา เป็นอาํนาจท่ีหนังพยายามจะส่ือให้

เรารู้สึกเช่นนั้น 

 

 

4.4 ประเด็น และ ความเห็นต่าง 

การวิเคราะห์ซีรีส์ดว้ยทฤษฎี Culture Compass นั้นเป็นการวิเคราะห์ภาพรวม ไม่ใช่แค่

วิเคราะห์ออกมาในรูปแบบของหนงั แต่การวิเคราะห์น้ีจะเป็นมวลรวมภาพของประเทศ แน่นอนว่า

ไม่สามารถประเมินเป็นหลายบุคคลไดด้งันั้นทฤษฎี Culture Compass จะช่วยในการเขา้ใจถึงบุคลิก 

ค่านิยมของประเทศนั้นๆ จะมีประโยชน์ต่อการทาํธุรกิจ การตลาด คอนเทนต ์และ อ่ืนๆอีกมากมาย 

และทฤษฎี Culture Compass ไม่ใช่ตวัช้ีวดัว่าประเทศนั้นดีหรือไม่ดี แต่เป็นการแสดงค่านิยมอย่าง

คร่าวๆ และ วฒันธรรมของแต่ละท่ีนั้นมีความแตกต่างกนั การท่ีเราสามารถเขา้ใจถึงวฒันธรรมใน

ประเทศนั้นจะช่วยลดความเส่ียงในหลายๆดา้น เช่น ลดการตกใจกบัวฒันธรรม หรือ เล่ียงการเสีย

มารยาทของประเทศนั้นๆ อย่างเช่น ในการรับรู้ของคนทัว่ไปนั้นเขา้ใจถึงประเทศฝร่ังเศสว่าเป็น

เมืองโรแมนติกในภาพฝัน แต่จริงๆแลว้นั้นไม่ใช่ ซ่ึงการแสดงออกของชาวปารีสนั้นมีส่วนเก่ียวขอ้ง

กบั ทฤษฎี Culture Compass ดว้ยเช่นกนั หรือ ทุกคนคิดว่าชาวฝร่ังเศสนั้นเป็นเมืองของแฟชัน่ ตอ้ง

แต่ตวัเก่ง แต่มุมมองของคาํว่าแฟชั่นของชาวฝร่ังเศสนั้นอาจจะแตกต่างกับมุมมองของประเทศ

สหรัฐอเมริกา ถึงแมฝ้ร่ังเศสจะเป็นผูส้ร้างแบรนเนมหลายๆแบรนด์ นั้นเกิดจากความนิยมของชาว

ฝร่ังเศสท่ีช่ืนชอบศิลปะ ปรัชญา ประวติัศาสตร์ ทาํให้สามารถถ่ายทอดส่ิงต่างๆออกมาไดด้ว้ยความ

ละเอียดอ่อนซ่ึง ในดา้นมิติ Long Term orientation ไดก้ล่าวถึงรายละเอียดแลว้ แต่ในมุมมองของ

อเมริกานั้นแตกต่างกนัไป อย่างท่ีหลายคนทราบว่าพื้นฐานของชาวอเมริกาจะทาํงานหนกั เพื่อมีเงิน

ให้กบัรางวลัชีวิตของตวัเอง ถึงทฤษฎีจะกล่าวถึงภาพรวม แต่ไม่ไดห้มายความว่าคนอเมริกาทุกคน

จะเป็นเช่นน้ี แต่เป็นมวลรวมในกลุ่มหน่ึง 

เช่นเดียวกบัทฤษฎี Soft Power แมว้่าซีรีส์เร่ืองน้ีจะเป็นซีรีส์ท่ีอเมริกาสร้าง นั้นไม่ได้

หมายความว่าอเมริกาจะจงใจให้ทุกคนมองว่าปารีสดูเป็นเมืองท่ีแย่ แต่ในทางกลบักนั Soft Power 
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ของเร่ืองน้ีทําให้ช่ืนชมชอบเมืองปารีสเพิ่มมากขึ้ นจากผลการ Search ของ Google trend ด้วย

บรรยากาศและบริเวณรอบเมืองนั้นทาํใหป้ารีสยงัคงเป็นเมืองท่ีน่าเท่ียวอยา่งเช่นเคยทาํให้ผูค้นอยาก

สัมผสัประวติัศาสตร์ และ มองปารีสในมุมท่ีลึกซ้ึงมากขึ้น ถึงแมว้า่ Soft Power น้ีจะแสดงใหเ้ห็นถึง

ความเป็นผูน้าํดา้นแฟชัน่(Fashion Iconic) ของชาวอเมริกนั แต่ในทางกลบักนัจะทาํให้เราเขา้ใจใน

ความคิดของชาวฝร่ังเศสต่อมุมมองด้านแฟชั่น ซ่ึงพลังของ Soft Power จะช่วยส่งเสริมทั้งสอง

ประเทศ 
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บทที่ 5 

บทสรุป อภิปรายผลการศึกษา และ ข้อเสนอแนะ 

 

 

การศึกษาวิจยัเร่ือง “การศึกษาเร่ืองแฝงความหมายวิถีชีวิตค่านิยม และ การแต่งกายท่ี

แตกต่าง ของคนประเทศสหรัฐอเมริกากบัฝร่ังเศสในซีรีส์ Emily in Paris” โดยขอบเขตของการเก็บ

ขอ้มูลจากซีรีส์ Emily in Paris บนแพลตฟอร์มสตรีมม่ิงวีดีโอเน็ตฟลิกซ์ ทั้ง 2 Seasons ม◌คีวามยาว

ทั้ งหมด 20 ตอน คิดเป็นเวลาทั้ งหมด 584 นาที โดยทําร่วมกับนิตยสารและบทความในส่ือ

อิเล็กทรอนิกส์บนอินเทอร์เน็ตเคร่ืองแต่งกาย Vogue, Elle, W magazine และ Harper bazaar โดยทาํ

การสังเกตการแต่งกายควบคู่กบับทสัมภาษณ์นกัออกแบบเคร่ืองแต่งกายของซีรีส์ Emily in Paris มี

วตัถุประสงคใ์นการศึกษา เคร่ืองแต่งกายท่ีใชใ้นเน้ือหาท่ีสามารถส่ง Soft power ไปสู่ผูช้ม รวมไป

ถึงพฤติกรรม แนวคิด ความแตกต่างระหว่างคนต่างถิ่นในเร่ือง ท่ีมีเหตุและผลสอดคลอ้งกบัทฤษฎีท่ี

เลือกใช ้เพื่อนาํขอ้มูลเหล่าน้ีเป็นกรณีศึกษาแนวทางในการทาํการตลาดในรูปแบบใหม่ๆ สามารถต่อ

ยอดต่อไปไดอี้กในอนาคต ซ่ึงขอ้มูลนั้นมาจากการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากการสังเกต ร่วมกบัเอกสาร

ทางศิลปะ และบทวิเคราะห์จากการสัมภาษณ์ทางอินเทอร์เน็ตเวบ็ไซตจ์ากผูอ้อกแบบเคร่ืองแต่งกาย 

โดยผูวิ้จยัได้วิเคราะห์ออกมาในเชิงพรรณนา โดยจะแบ่งการนําเสนอผลการวิเคราะห์ออกไป 4 

ส่วนประกอบ ดงัน้ี 

5.1 สรุปผลการศึกษา 

5.1.1 สรุปผล แนวคิด ความแตกต่างวิถีชีวิตอนุรักษ์นิยมของชาว

ฝร่ังเศส และ อเมริกา 

5.1.2 สรุปผล แนวคิด เอมิล่ีคือ Soft-Power ในอุดมคติของอเมริกา 

5.2 ขอ้จาํกดัของงานวิจยั 

5.3 ประโยชน์ท่ีไดรั้บ 

5.4 ขอ้เสนอแนะ 
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5.1 สรุปผลการศึกษา 

จาก ซีรีส์ Emily in Paris บนแพลตฟอร์มสตรีมม่ิงวีดีโอเน็ตฟลิกซ์ ทั้ง 2 Seasons ม◌ี

ความยาวทั้งหมด 20 ตอน คิดเป็นเวลาทั้งหมด 584 นาที ความสัมพนัธ์ของการแต่งกายและสถานท่ี 

มากท่ีสุดคือ  

(1) ฉากออฟฟิศและร้านอาหาร มากถึง 63.6 เปอร์เซ็นต์ เป็นสถานท่ีท่ีแสดงถึงวิถี

ชีวิตประจาํวนัของวยัทาํงานเป็นส่วนใหญ่ 

(2) ฉากงานปาร์ต้ี 11.4 เปอร์เซ็นต ์

(3) ท่ีทาํงานและ หอ้งเรียนภาษา 9.1 เปอร์เซ็นต ์แสดงถึงฉากชีวิตส่วนตวัท่ีไม่เก่ียวขอ้ง

กบังาน 

ส่วนเคร่ืองแต่งกายท่ีเอมิล่ีสวมใส่นานท่ีสุดในซีซั่นแรก ตอนท่ี7 เป็นตอนท่ีนานท่ีสุด 

การแต่งกายประกอบไปดว้ย เส้ือดา้นนอก เส้ือJacket สีแดง แบรนด์ Claudie Pierlot, เส้ือดา้นใน เด

รสแบรนด์ Philosophy Di Lorenzo Serafini สายเด่ียวสีแดงกระโปรงระบาย ลายจุดเสือดาวสีดาํ ,  

เข็มขดัสีดาํ,  กระเป๋าถือ elisa สีดาํแบรนด์ Christian louboutin, รองเทา้ส้นเข็มปิดหน้าเทา้สีดาํ แบ

รนด์Cosmoparis เน้ือหานั้นพูดถึงการทาํงานและการแกปั้ญหาของตวัเอก, เคร่ืองประดบัสร้อยคอ 

Swarovski louison 

ส่วนซีซัน่ 2 ตอนท่ี 7 เป็นตอนท่ีสวมใส่ชุดนานท่ีสุดเช่นกนั ซ่ึงเคร่ืองแต่งกายประกอบ

ไปด้วย การแต่งกายท่ีสวมใส่นานท่ีสุดคือ เส้ือไหล่ปาดสีแดง, กระโปรง Balmain สีชมพูทรงเอ

ความยาวเข่า, กระเป๋าถือทรงกล่อง แบรนด์ Mark Cross 1845, รองเทา้ส้นสูงสีชมพูลายดอกไม ้แบ

รนด ์Cosmoparis 

ซ่ึงฉากเหล่าน้ีจะแสดงถึงเร่ืองราวการทาํงานเป็นส่วนใหญ่ แสดงถึงทัศนคติของ

อเมริกาในการทุ่มเทกบังานและการบริโภคของท่ีมีราคาสูง จะควบคู่ไปกบัการทาํงาน เป็นการสร้าง

ภาพลกัษณ์ให้สาวอเมริกาและตอ้งการจะส่งผลเหล่าน้ีไปสู่ทัว่โลก ดว้ยแบรนด์ท่ีตวัเอกสวมใส่จะ

เป็นภาพในความฝันของสาวหลายคนท่ีอยากบริโภคแบรนด์เนม  

 

5.1.1 แนวคิด มิติท่ีแตกต่างของความจารีตนิยม กบั เสรีนิยม ของชาวฝร่ังเศสและ

อเมริกา 

แนวคิด ทศันคติและค่านิยมการอนุรักษ์นิยมของฝร่ังเศสท่ีมีมากกว่าอเมริกาจากการ

รับชม ซีรีส์ Emily in Paris ทั้งหมดทั้งมวลท่ีซีรีส์ดาํเนินเร่ืองนั้นคือเร่ือง วิถีชีวิตและค่านิยมของชาว

ปารีสหรือท่ีเรียกว่า ชาวปารีเซียง โดยในเร่ืองเล่าถึง เร่ืองของสาวอเมริกนัท่ีไดมี้โอกาสไปใช้ชีวิต

ต่างแดนในเมืองปารีส เพื่อความกา้วหนา้ในหนา้ท่ีการงานท่ีชิคาโกนั้นจะตอ้งไปใชชี้วิตอยู่ท่ีปารีส
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เป็นเวลา 1 ปี ด้วยสังคม สภาพแวดลอ้มท่ีแตกต่างจากอเมริกาอย่างส้ินเชิง โดยซีรีส์พยายามจะ

ส่ือสารถึงความดี ความเด่น ความเก่งของชาวอเมริกา แต่ ยงัคงสะทอ้นความเป็นจริงของเมืองปารีส 

ประเทศฝร่ังเศส แนวคิดต่างๆท่ีแสดงออกมาเพื่อเผยแพร่วฒันธรรมของชาวปารีเซียง ซ่ึงมุมมอง 

แนวคิด และ ทฤษฎีท่ีผูวิ้จยัไดใ้ช้นั้นจะสามารถศึกษาเพื่อนาํไปทาํการตลาดในต่างประเทศหรือท่ี

อ่ืนๆได ้โดยผูวิ้จยัใช้ทฤษฎี Country Comparison ในการวิเคราะห์ค่านิยม วิถีชีวิตอนุรักษข์องชาว

ฝร่ังเศส 

ผูวิ้จยัพบว่า เร่ืองวิถีชีวิต และ การแต่งกายของตวัละครทุกตวัใน ซีรีส์ Emily in Paris 

นั้นสะทอ้นมาจากค่านิยมของแต่ละประเทศ โดยจะแบ่งแยกการสรุปของแนวคิดวิถีชีวิตออกมาใน

รูปแบบ มิติ ทั้งหมดของทฤษฎี Country Comparison จะมีผลสรุปออกเป็นดงัน้ี 

(1) ปารีสเป็นเมืองของแฟชัน่ วฒันธรรม ค่านิยม ท่ีมีความจารีตนิยม ชาวฝร่ังเศสจะ

ปกป้อง และ รักษาค่านิยมเดิมๆของตวัเองมาก ไม่วา่จะเป็นเร่ืองภาษา นอกจากภาษาของคนต่างชาติ

แลว้ ภาษาทอ้งถ่ินนั้นเป็นเร่ืองท่ีคนในชาติพยายามจะรักษาให้มากท่ีสุด ส่งผลทาํให้ฝร่ังเศสมกั

ดาํเนินชีวิตด้วยความสัมพนัธ์ ทุกอย่างจะเก่ียวโยงกัน บุคคลท่ีทาํงานจะมีการให้ควาเคารพกนั มี

ความไวว้างใจกนั มีสัมพนัธ์ท่ีดี เพราะถา้ไม่สามารถทาํงานในความสัมพนัธ์ท่ีดีได ้จะเป็นเร่ืองยาก

ในประเทศฝร่ังเศส  

และ รูปแบบการใช้ชีวิตของชาวฝร่ังเศสมกัจะอนุรักษ์ทุกอย่างในสภาพเดิมให้มาก

ท่ีสุด เช่น สถาปัตยกรรมของฝร่ังเศสจะใชรู้ปแบบการซ่อมบาํรุงในรูปแบบเดิม ซ่ึงเมืองหรูหราของ

ฝร่ังเศสคือ เมืองปารีส ซ่ึงเป็นเมืองท่ีประวติัศาสตร์ท่ียาว ในขณะท่ีอเมริกาจะเป็นการสร้างส่ิงใหม่

ข้ึนมากตามกระแสนิยมในยุคแต่ละยุค และเมืองหรูหราของอเมริกาคือ นิวยอร์ก, ชิคาโก เป็นตน้ 

และเมืองเหล่าน้ีเป็นเมืองท่ีสร้างขึ้นมาดว้ยเทคโนโลยท่ีีทนัสมยั ระบบความปลอดภยั หรือ ออกแบบ 

นั้นลว้นเป็นเร่ืองของเทคโนโลยท่ีีทนัสมยั  

ศิลปะทุกแขนง ในเร่ืองของแฟชัน่ (Fahions) ความ Luxury ของฝร่ังเศส ไม่ว่าจะเป็น

เคร่ืองแต่งกายหรือการทําเคร่ืองหอม ฝร่ังเศสจะเป็นประเทศท่ีให้มุมมองของ Luxury คือ

ประวติัศาสตร์ท่ียาวนาน เร่ืองราวของแบรนด ์ปรัชญาท่ีล่ืนหู และ กรรมวิธีการผลิตดว้ยงานช่างฝีมือ

อย่างละเอียด อย่างเช่นแบรนด์ Hermès, Louis Vuitton เป็นต้น ส่วนอเมริกามุมมอง Luxury คือ

สินคา้ราคาแพงเท่านั้น ซ่ึงสินคา้แฟชัน่ของอเมริกาไม่มียี่ห้อไหนท่ีไดรั้บการยอมรับจากฝร่ังเศสว่า

เป็นสินคา้ Luxury เลย เช่น Coach, Polo Ralph Lauren เพราะเป็นแบรนด์ท่ีเกิดมาบนตลาด Mass 

Market มากกว่า อีกท้ังไม่มีเร่ืองราวหรือความพิเศษของความเป็นศิลปะ ชาวฝร่ังเศสจะแต่งกายดว้ย

สไตล ์Classic โทนสี ลวดลายจะค่อนขา้งเรียบหรู ไม่จดัจา้น สีท่ีมกัจะใชค้ือสีขาว ดาํ เทา ฟ้า นํ้าเงิน 
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กากี โทนเบจ แฟชัน่ของชาวฝร่ังเศสมกัจะเนน้ความ Classic มากกว่าการหมุนเวียนสไตลไ์ปทุกๆปี 

ดงันั้นจะวิเคราะห์ออกมไดว้า่เขาจะเลือกใชเ้ส้ือเช้ิต เส้ือคลุม Blazer เป็นหลกัในการแต่งกาย 

(2) สหรัฐอเมริกา ครอบคลุมดว้ยความเท่าเทียม แตกต่างกบัฝร่ังเศส อเมริกาโตมากบั

เทคโนโลยแีละการเปล่ียนแปลงท่ีว่องไวเสมอ ความเช่ือในเม่ือก่อน มกัจะถูกเปล่ียนแปลงไปเร่ือยๆ 

เช่นเร่ืองการ ต่อตา้นคนผิวสี ในปัจจุบนัเป็นเร่ืองละเอียดอ่อนมากท่ีจะพยายามทาํใหเ้ท่าเทียม แต่ใน

เร่ืองของความสัมพนัธ์นั้น อเมริกายงัถือว่าการนอกใจเป็นความผิดท่ียอมรับไม่ได ้ยงัคงต่อตา้นและ

มีจารีตนิยมมาแต่เดิม  

 

5.1.2 แนวคิด เอมิลีคื่อ Soft-Power ในอุดมคติของผู้หญิงอเมริกา 

ซ่ึงจากการเก็บขอ้มูลจะสามารถตกผนึกออกมาไดว้่า ซีรีส์เร่ืองน้ีเป็นอุดมคติของสาว

อเมริกนัท่ีตอ้งการให้ทุกคนเห็นภาพเดียวกนัในการสร้างภาพลกัษณ์ให้ชวนฝัน จากการดาํเนินเร่ือง

ในแนว American Heroines เอมิล่ีเป็นตวัเอกท่ีมีคาแรกเตอร์ท่ีโดดเด่น มีความเป็นหัวสมยัใหม่ ผูน้าํ

ดา้นแฟชัน่ สาวหมัน่ ซ่ึงตวัเอมิล่ีคือแบรนด์หน่ึงของชาวอเมริกนั เป็นการแสดงถึงภาพลกัษณ์ของ

ประเทศนั้น การแต่งกายของเอมิล่ี และ การใช้สินคา้ฟุ่ มเฟือย แสดงถึง ความมัง่คัง่จากการทาํงาน 

และ ยงัแสดงถึงทศันคติของผูห้ญิงอเมริกาผา่นการแต่งกาย และ แนวคิดเร่ืองความเท่าเทียม เอมิล่ีคือ

ภาพลกัษณ์ของ ความหวงั จากการแสดงถึงความเป็นอิสระเสรีในรูปแบบผูห้ญิงรุ่นใหม่ ท่ีทาํงานเก่ง 

มีความกลา้หาญในการแสดงออก และ สามารถมีสิทธิในการเรียกร้องให้ตวัเอง โดยส่วนประกอบ

ของการส่ือถึงความเป็นอุดมคติของอเมริกานั้นมีดงัน้ี 

(1) การแต่งกายของเอมิล่ีเป็นคนนาํเทรน ถึงแมว้่าจะเน้นเป็นการวิ่งตาม Trends ของ

แต่ละปี จะใช้ลวดลาย โทนสี การตดัเยบ็ท่ีถูกวิเคราะห์มาในเทรนด์นั้นแลว้ การหยิบเลือกใส่เป็น

การแสดงถึงความเป็นผูน้าํในดา้นแฟชัน่ของตวัละครหลกั แต่ความจริงเขาตอ้งการใหต้วัละครน้ีเป็น

คนนาํเทรน จากการทาํตวัเด่น แมว้่าประเทศสหรัฐอเมริกาไม่ใช่ประเทศของตน้กาํเนิด Brand ดงั

ต่างๆ แต่อเมริกาเป็นผูน้ําด้านแฟชั่น ในการสร้าง ผลงานต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น ซีรีส์ด้านแฟชั่น, 

ภาพยนตร์ดา้นแฟชัน่, นิตยสารแฟชัน่ระดบัโลก เป็นตน้ ซ่ึงการแต่งกายของชาวอเมริกาเป็นการ ใช้

ความไวกว่า ในการเป็นผูน้าํดา้นแฟชัน่ หรือ จะเป็นการใชก้ารจบัผสมเส้ือผา้ให้ไดลุ้คท่ีสร้างความ

จดจาํใหไ้ดม้ากท่ีสุด แต่ยงัอยูใ่นขอบเขตท่ีดูดี 

(2) การเป็นกระบอกเสียงให้ผูห้ญิงสมยัใหม่ (Feminisms) ในการเรียกร้องความเท่า

เทียมและมองผูห้ญิงทุกคนไม่ใช่วตัถุของผูช้าย และ มีอิสรภาพในการคิด และ การแต่งกาย ซ่ึงคน

อเมริกานั้นจะสามารถมีอิสระด้านการแต่งกายท่ีแตกต่างกันโดยไม่มีใครจะสามารถไปช้ีหรือ
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กล่าวหาวา่ผิดประเพณีได ้เพราะถือวา่เป็นเร่ืองส่วนตวั และ ความชอบส่วนบุคคลท่ีคนส่วนมากตอ้ง

ใหเ้คารพสิทธิกนัและกนั 

(3) อเมริกาคือท่ีหน่ึง แมว้า่ในซีรีส์แสดงใหเ้ห็นในสังคม ประเทศท่ีแตกต่าง ความโดด

เด่นของสาวอเมริกันอย่างเอมิล่ี ยงัเป็นท่ีหน่ึง เป็นคนมีความคิดสร้างสรรค์ เป็นคนสร้างความ

ประทบัใจในงานต่างๆไดดี้ สะทอ้นใหเ้ห็นภาพอเมริกนัดีท่ีสุด  

 

 

5.2 ข้อจํากดัของงานวิจัย 

ด้านข้อจํากัดของงานวิจัย หรือ จุดอ่อนของงานวิจัยเ ร่ือง “การศึกษาเร่ืองแฝง

ความหมายการแต่งกายในซีรีส์ Emily in Paris ท่ีเก่ียวกบัวิถีชีวิตและค่านิยมของคนต่างประเทศ” 

เป็นการศึกษาดว้ยขอ้มูลในดา้นซีรีส์และอินเทอร์เน็ตเวบ็ไซต ์และ ใชก้ารสังเกตเคร่ืองแต่งกายใน

การวิเคราะห์ร่วมกบัทฤษฎี เป็นการสังเกตเฉพาะกลุ่มท่ีผูวิ้จยัไดว้างขอบเขต ดงันั้นขอ้มูลทั้งหมด 

ไม่อาจจะครอบคลุมรายละเอียดได้ถึงตัวบุคคลหรือองค์กรใดองค์กรหน่ึง และจากมุมมองคน

อเมริกา  

1. เอมิล่ี คูเปอร์ นั้นเป็นเพียงคนชิคาโกคนเดียวในเร่ือง ซ่ึงพฤติกรรมบางอย่างจะเป็น

พฤติกรรมส่วนบุคคลทาํให้ยงัขาดขอ้มูลบางส่วนเก่ียวกบัคนอเมริกาท่ีสามารถตกผนึกไดลึ้กซ้ึงกวา่

น้ี และ การแต่งกายของ เอมิล่ี คูเปอร์ และ เมืองปารีส นั้นยงัมีรายละเอียดท่ีสามารถนาํมาทาํการ

วิเคราะห์ไดม้ากกวา่น้ีเก่ียวกบัเร่ืองประวติัศาสตร์ท่ีลึกลงไปอีก เน่ืองจากเวลาท่ีมีจาํกดัผูวิ้จยัจึงทาํให้

ในการสืบคน้จากอินเทอร์เน็ตเวบ็ไซตเ์พียงอย่างเดียวถา้มีโอกาสท่ีสามารถไปสัมผสัและคลุกคลีกบั

เมืองปารีสจริงๆ อาจจะไดข้อ้มูลอ่ืนๆเพิ่มมากขึ้น 

2. ฉากใน ซีรีส์ Emily in Paris ยงัคงประกอบไปด้วยสินค้าของผูส้นับสนุน ท่ีไม่

สามารถหลีกเล่ียงการใชสิ้นคา้ของผูส้นบัสนุนได ้

 

 

5.3 ประโยชน์ที่ได้รับ 

นอกจากความแปลกใหม่ของการแต่งกายใน ซีรีส์ Emily in Paris ท่ีทาํออกมาให้ผูช้ม

ไดเ้สพถึงความสวยงามดา้นทศันียภาพ ของรู้แบบแฟชัน่ สถาปัตยกรรม และ วิถีคนเมืองปารีสแลว้ 

การสร้างคาแรกเตอร์ของ เอมิล่ี คูเปอร์เป็นตัวอย่างในการสร้างภาพจาํ การรับรู้ให้กับประเทศ

สหรัฐอเมริกาและประเทศฝร่ังเศส เป็นการโฆษณาและชกัจูงให้รู้สึกช่ืนชอบและคลอ้ยตามได้ง่าย

มากขึ้น การสร้างคาแรกเตอร์ของ เอมิล่ี คูเปอร์ เป็นการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีแขง็แรงมาก เพราะ ทาํให้
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สามารถยอมรับในตวัตนและอย่างได้เป็นแบบอย่าง มองในรูปแบบการตลาดแลว้ซีรีส์ Emily in 

Paris เป็นการสร้างเอกลกัษณ์ท่ีคนนึกถึงไดใ้นอนัดบัตน้ๆ เช่น เร่ือง Mean Girl ท่ีเป็นหนงัอมตะของ

ยคุ 2000 หรือ เร่ือง Gossip Girl ท◌◌่ีเป็นซีรีส์ในความทรงจาํของหลายคน  

ซ่ึงการสร้างซีรีส์ Emily in Paris ทาํให้เราไดรั้บภาพจาํของอเมริกาในอุดมคติ เป็นแรง

ขบัเคล่ือนต่อประเทศสหรัฐอเมริกา และ แนวคิด ค่านิยมของฝร่ังเศสอีกดว้ย ซ่ึงภาพของ ของ เอมิล่ี 

คูเปอร์ นอกจากเป็นแรงขบัเคล่ือนให้คลอ้ยตาม แลว้ยงัเป็นตวัอย่างหน่ึงในการท่ีเราสามารถนําไป

ประยุกต์ทาํการตลาดด้วยรู้แบบการสร้างอาํนาจท่ีอ่อนนุ่ม หรือ ทาํการตลาดบนพฤติกรรมของ

ชาวต่างชาติไดต้รงกลุ่มเป้าหมายมากขึ้น โดยนาํแนวทางการสร้างตวัตนไปใช ้การหาแรงบนัดาลใจ

ในการสร้างผลิตภณัฑ ์การเขา้ใจเทรนด ์หรือ แนวโนม้ความชอบของผูบ้ริโภคในอนาคต 

 

 

5.4 ข้อเสนอแนะ 

จาก“การศึกษาเร่ืองแฝงความหมายการแต่งกายในซีรีส์ Emily in Paris ท่ีเก่ียวกับวิถี

ชีวิตและค่านิยมของคนต่างประเทศ” เป็นการศึกษาดว้ยขอ้มูลในดา้นซีรีส์และอินเทอร์เน็ตเวบ็ไซต ์

และ ใชก้ารสังเกตเคร่ืองแต่งกายในการวิเคราะห์ร่วมเป็นการศึกษาจากมุมมองผ่านสายตาและการ

เก็บขอ้มูลเพียงอย่างเดียว ถา้หากว่าได้เก็บขอ้มูลจากการสัมภาษณ์คนในประเทศนั้นๆข้ึนมาอีก 

อาจจะไดมุ้มมองท่ีแตกต่างออกไป ท่ีละเอียดมากขึ้น หรือ พฤติกรรมของคนแต่องคก์รแต่ละองคน์ั้น

จะแตกต่างกนัไปหรือไม่ ซ่ึงขอ้มูลเหล่าจะสามารถตอบคาํถามขอ้มูลอ่ืนๆไดค้รอบคลุมมากขึ้น 
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