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 สารนิพนธ์เร่ือง “ธุรกิจบริการการท่องเท่ียวเชิงเกษตรผ่านกิจกรรม ในรูปแบบฟาร์มส
เตย ์จงัหวดัสุพรรณบุรี” ภายใตแ้บรนด์ “อิงออ ฟาร์มสเตย”์ ประสบความสาเร็จไดด้ว้ยดี ดว้ยความ
กรุณาและความอนุเคราะห์จากอาจารยท่ี์ปรึกษาสารนิพนธ์ ผูช่้วยศาสตราจารย ์ธนพล วีราสา ท่ีได้
ให้ค  าแนะน าและความช่วยเหลือมาโดยตลอด ท าให้แผนธุรกิจน้ีสาเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี 
ขอขอบพระคุณคณาจารยท์ุกรายวิชาท่ีมอบความรู้ควานเขา้ใจในดา้นต่างๆเก่ียวกบัการท าธุรกิจ  ท่ี
ตนไดน้ ามาจดัท าแผนธุรกิจในคร้ังน้ี ขอขอบคุณเพื่อนร่วมชั้นเรียนทุกคนท่ีคอยผลกัดนั ให้ก าลงัใจ 
และให้ความช่วยเหลือมาโดยตลอด อีกทั้งขอขอบคุณครอบครัวญาติ มิตร ท่ีคอยช่วยเหลือในดา้น
ต่างๆ ทุกคนลว้นเป็นแรงผลกัดนัช่วยใหผู้จ้ดัท าประสบความส าเร็จ และท่ีขาดไม่ไดข้อขอบคุณเป็น
อย่างยิ่งแก่ผูท่ี้สนับสนุนการท าแผนธุกิจน้ี ผูท่ี้ในขอ้มูลท าแบบสอบถามเพื่อเก็บรวบรวมขอ้มูบ ท่ี
น ามาสู่ความส าเร็จของสารพิพนธ์เล่มน้ี 
 ผูจ้ ัดท าหวงัเป็นอย่างยิ่งว่าแผนธุรกิจธุรกิจ “บริการการท่องเท่ียวเชิงเกษตรผ่าน
กิจกรรม ในรูปแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสุพรรณบุรี” จะเป็นประโยชน์ไม่มากก็นอ้ยแก่ผูท่ี้สนใจท่าน
อ่ืนได ้หากมีขอ้ผิดพลาดประการใด ทางผูวิ้จยัขอน้อมรับไวด้ว้ยความเต็มใจและขออภยัมา ณ ท่ีน้ี
ดว้ย 
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 ประเทศไทยมีความอุดมสมบูรณ์ไปดว้ยทรัพยากรธรรมชาติท่ีหลากหลาย มีสถานท่ี
ท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจทั้งภูเขาและทะเล ดึงดูดนกัท่องเท่ียวทั้งไทยและชาวต่างชาติจ านวนมากให้เขา้
มาชมความสวยงาม นอกจากภูเขาและทะเล ภาคกลางของไทยมีพื้นท่ีเป็นท่ีราบลุ่ม เป็นแหล่งปลูก
ขา้วและพืชอ่ืน ๆ มีแม่น ้าเจา้พระยาเป็นแหล่งน ้าส าคญั ท าใหภ้าคกลางอุดมไปดว้ยธรรมชาติและวิถี
ชีวิตของทอ้งถ่ิน  
 โดยเฉพาะจงัหวดัสุพรรณบุรีท่ีตั้งอยู่ในภาคกลางของประเทศไทย สภาพพื้นท่ีส่วน
ใหญ่เป็นท่ีราบลุ่มมีน ้าขงัในฤดูฝนทุกปีและมีคลองธรรมชาติอยูห่ลายสาย  ห่างจากกรุงเทพมหานคร
เพียงประมาณ 107 กิโลเมตร มีความอุดมสมบูรณ์บนพื้นท่ีราบภาคกลาง มีอาชีพท าการเกษตรเป็น
หลกั มีแหล่งน ้ าธรรมชาติ การชลประทานเหมาะสมแก่การท าการเกษตรทุกชนิด เป็นอาชีพหลกั
ของประชากรมากกว่าร้อยละ 80  โดยเฉพาะอ าเภอบางปลามา้ มีพื้นท่ีท านามากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 
15.67 ของพื้นท่ีท านาทั้งหมดของจงัหวดั  

 ถึงแมจ้งัหวดัสุพรรณบุรีจะมีความอุดมสมบูรณ์ทางธรรมชาติ แต่กลบัไม่เป็นไดนิ้ยม
ของนกัท่องเท่ียวมากนกั ผูจ้ดัท ามีความประสงคท่ี์จะพฒันาธุรกิจการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดั
สุพรรณบุรีภายใตแ้บรนด์ “อิงออ ฟาร์มสเตย์” เพื่อสร้างการรับรู้ให้กับนักท่องเท่ียวหันมาสนใจ
จงัหวดัสุพรรณบุรีผ่านประสบการณ์การท ากิจกรรมให้เรียนรู้ ลองท า สัมผสัประสบการณ์แบบชาว
สุพรรณบุรี พร้อมกบับริการห้องพกัให้แก่นกัท่องเท่ียวท่ีตอ้งการมาสัมผสัประสบการณ์ในทอ้งถ่ิน
และช่ืนชมบรรยากาศของชนบท   

 กลุ่มเป้าหมายหลกัของอิงออ ฟาร์มสเตย ์เป็นคนวยัท างานอายุตั้งแต่ 25 ถึง 60 ปี อาศยั
อยู่ในพื้นท่ีเขตเมืองใชชี้วิตอย่างเร่งรีบ ประกอบอาชีพเป็นพนักงานประจ าไม่ค่อยมีเวลาว่างให้กบั
ตนเองและครอบครัว มีรายไดป้านกลางถึงสูงสามารถยอมจ่ายเงินเพื่อไดรั้บหรือสัมผสักบัส่ิงท่ีชอบ
และอยากลองท า มีลกัษณะนิสัยชอบการผจญภยัและท ากิจกรรม และยงัหลงใหลธรรมชาติและวิถี
ชีวิตชนบท  

  อิงออฟาร์มสเตย ์ให้บริการการท่องเท่ียวเชิงเกษตรผ่านการท ากิจกรรมชูเอกลกัษณ์
การท าเกษตรและวิถีชีวิตของคนจงัหวดัสุพรรณบุรีในรูปแบบฟาร์มสเตย์ ให้บริการ 2 บริการคือ 
Two Nights One Day ท่ีรวมกิจกรรมหลกัและท่ีพกัเขา้ด้วยกัน และกิจกรรมรอง โดยพื้นท่ีฟาร์ม
ตั้งอยู่ท่ี ม.4 ต.วดัดาว อ.บางปลามา้ จ.สุพรรณบุรี โดยตวัฟาร์มมีพื้นท่ีประมาณ 4 ไร่ สองดา้นของ



ง 
 

ฟาร์มติดกบัแม่น ้ าท่าจีน ซ่ึงเป็นแม่น ้ าหลกัของจงัหวดัสุพรรณบุรี พื้นท่ีทั้งหมดจะแบ่งออกเป็น 4 
ส่วนหลกัๆ ไดแ้ก่ โซนตอ้นรับ (Lobby) ลานจอดรถยนตแ์ละจกัรยาน และร้านคา้) โซนเกษตรกรรม 
(นาขา้วและสวนผกั) โซนสถานท่ีท ากิจกรรม (โรงท ากิจกรรม บ่อกุ้ง และท่าน ้ า) และโซนท่ีพกั 
กิจกรรมหลกัๆ มี 5 กิจกรรม ไดแ้ก่ เร่ืองของขา้ว เร่ืองของกุง้ เร่ืองของหวาน เร่ืองของธูป เร่ืองของ
บุญ โดยจ านวนและรายละเอียดของกิจกรรมอาจจะมีการ เปล่ียนแปลงตามฤดูกาลและความ
เหมาะสม และเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายหลกัดว้ยการส่ือสารการตลาดออนไลน์ 
 การเร่ิมตน้ธุรกิจ อิงออ ฟาร์มสเตย ์คาดว่าจะใช้เงินทุนประมาณ 7,663,000 บาท เป็น
เงินทุนส่วนเจา้ของผูถื้อหุ้น 100% และคาดการณ์การสร้างรายได้ในปีแรก 8,831,232 บาท เติบโต
เป็น 11,039,040 บาทในปีท่ี 5  มีมูลค่าโครงการปัจจุบันสุทธิ (NPV) อยู่ ท่ี 1,458,949 บาท ให้
ผลตอบแทนในการลงทุน (IRR) เท่ากบั 16.95%  มีระยะคืนทุนภายใน 4 ปี ถึงแมจ้ะมีผลตอบแทน
จากการลงทุนค่อนขา้งต ่า แต่มีความคุม้ค่าทางดา้นสังคม ท าให้เกิดโอกาสและการสร้างรายไดข้อง
คนในทอ้งถ่ิน และเป็นจุดเร่ิมตน้ในการส่งเสริมการท่องเท่ียวของจงัหวดัสุพรรณบุรี 
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1.1 ความเป็นมาของธุรกจิ 
 ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีอุดมสมบูรณ์ไปด้วยทรัพยากรต่างๆมากมาย โดยเฉพาะ
ทรัพยากรการท่องเท่ียว นอกจากมีธรรมชาติท่ีสวยงามอย่าง ชายหาดไข่มุก น ้ าทะเลใส และความ
เขียวขจีของป่าไมแ้ลว้ ยงัมีสถานท่ีส าคญัทางประวติัศาสตร์ ศาสนา และ วฒันธรรมของแต่ละกลุ่ม
คนในประเทศไทย ท่ีมีความเป็นเอกลักษณ์ จึงท าให้การท่องเท่ียวเป็นหน่ึงในรายได้หลักท่ี
ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจของประเทศ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) ไดเ้ตรียมแผนส าหรับพลิก
โฉมการท่องเท่ียวไทยหลงัจากการระบาดของโรค COVID-19 ดว้ยการปรับยุทธศาสตร์ไปสู่การ
ท่องเท่ียวท่ีเน้นคุณภาพและความยัง่ยืน หรือ High-Value & Sustainable Tourism ภายใตแ้ผน 3R 
ประกอบด้วย 1) Reopen (ไตรมาสท่ี 3 ปี 2564) ซ่ึงเป็นช่วงทดลองเปิดภายใต้นโยบาย Phuket 
Sandbox 2) Recover (ไตรมาสท่ี 4 ปี 2565) เป็นช่วงการเปิดประเทศเม่ือ 1 พฤศจิกายน 2564 3) 
Resilient (ปี 2566-2570) เป็นช่วงการส่งเสริมการท่องเท่ียวไปสู่การท่องเท่ียวเชิงคุณภาพและความ
ยัง่ยืน เร่ิมตั้งแต่ปี 2565 ไดป้รับโครงสร้างอุตสาหกรรมท่องเท่ียวของไทย มุ่งสู่การเน้นคุณค่าและ
ความยัง่ยืน มุ่งเจาะนักท่องเท่ียวกลุ่มคุณภาพ เพื่อสร้างรายได้น าไปสู่การพลิกฟ้ืนเศรษฐกิจของ
ประเทศ พร้อมทั้งกระจายความมัง่คัง่สู่ทอ้งถ่ินชุมชน สร้างความสมดุลระหวา่งแหล่งท่องเท่ียวและ
ความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว ดว้ยการพฒันาแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพ และอ านวยความสะดวกใน
การเดินทาง ตลอดจนสร้างความยัง่ยืนของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวตามกรอบแนวคิด BCG หรือ
เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียวเป็นหลกั (ประชาชาติธุรกิจ, 2565) 

 การท่องเท่ียวเชิงเกษตร หรือ Agro-tourism เป็นอีกทางเลือกในการพกัผอ่นหยอ่นใจ ท่ี
ได้ทั้ งความรู้และความเพลิดเพลิน ซ่ึงถือว่าเป็นส่วนหน่ึงของการส่งเสริมกิจกรรม Unseen in 
Thailand ท่ีไดรั้บความสนใจมากขึ้น ขณะท่ีในภาพรวมของการท่องเท่ียว สร้างรายไดใ้หแ้ก่ประเทศ
ไทยกว่า 1.2 ล้านล้านบาทต่อปี และท่องเท่ียวเชิงเกษตรก็เป็นกิจกรรมส าคัญอีกส่วนหน่ึงท่ี
นกัท่องเท่ียวให้ความสนใจท่ีไดรั้บความนิยมจากนกัเดินทางมากท่ีสุด จะเห็นไดว้า่ ในปัจจุบนัมีการ
น าเสนอแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรมากขึ้น เช่น โครงการสาธิตการเกษตรแบบพอเพียง มีการจดัท า
ทางเดินบนไร่นา มีท่ีถ่ายรูปสวยๆ ท าให้สามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวเขา้มาแวะชม และได้เรียนรู้
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รวมทั้งไดซึ้มซับวิถีการเกษตรไปในตวัด้วย ถือว่าการท่องเท่ียวดังกล่าวได้รับความนิยมและช่วย
กระตุน้เศรษฐกิจ กระจายรายไดสู่้ทอ้งถ่ินไดอ้ยา่งดี 

 การท่องเท่ียวเชิงเกษตรนั้ นมีหลายรูปแบบ ขึ้ นอยู่กับสภาพของสถานท่ีและจุด
ท่องเท่ียวใกลเ้คียง หลกัๆ แลว้จะมีการเขา้ชมสวนระยะสั้น ท่ีอนุญาตให้นกัท่องเท่ียวเขา้มาเยี่ยมชม
และเลือกซ้ือผลผลิตดว้ยการเก็บเองจากสวนโดยตรง หรือท่ีเป็นท่ีนิยมกันมาก คือ บุฟเฟ่ต์ผลไม  ้
ส่วนการท่องเท่ียวระยะยาวขึ้นคือการพกัคา้งแรมในสวนหรือในหมู่บา้น พร้อมกบัร่วมกิจกรรมใน
ชุมชน หรือท่ีเรียกว่าฟาร์มสเตย ์(Farm Stay) การท่องเท่ียวแบบน้ีจะเป็นการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์
มากกว่าระยะสั้นเพราะนักท่องเท่ียวจะไดส้ัมผสักบัวิถีชีวิตของชุมชนมากกว่าการเท่ียวแบบไปเช้า
เยน็กลบั (ไชยมูลวงศ,์ 2562) 
 ในปีพ.ศ. 2566 ที่ผ่านมาจ านวนนักท่องเที่ยวไทยและชาวต่างชาติจากการเดินทาง
ท่องเท่ียวในประเทศไทยมีจ านวน 284,482,994 คน มีรายไดอ้ยูท่ี่ 1,774,283.50 ลา้นบาท แต่จ านวน
นักท่องเที่ยวของจงัหวดัสุพรรณบุรีทั้งชาวไยและชาวต่างชาติจากมีจ านวน 6,060,780 คน และมี
รายไดร้วม 7,287.78 ลา้นบาท ซ่ึงเทียบเป็น 2.13 และ 0.41 เปอร์เซ็นตามล าดบัเท่านั้น (กระทรวง
การท่องเท่ียวและกีฬา, 2566) 

 ทั้งน้ีเน่ืองจากผูจ้ดัท ามีภูมิล าเนาอยูท่ี่จงัหวดัสุพรรณบุรี ท าให้มีความรู้และความเขา้ใจ
เก่ียวกบัทอ้งถ่ินในจงัหวดัสุพรรณบุรี รวมทั้งจงัหวดัสุพรรณบุรีเป็นจงัหวดัในภาคกลางของประเทศ
ไทย มีระยะเดินทางห่างจากกรุงเทพมหานคร 107 กิโลเมตร มีความอุดมสมบูรณ์บนพื้นท่ีราบภาค
กลาง และสืบสานความเจริญรุ่งเรืองในภาคเกษตรกรรม ผูค้นในทอ้งถ่ินมีอาชีพท าการเกษตรเป็น
หลกั มีแหล่งน ้าธรรมชาติ การชลประทานเหมาะสมแก่การเกษตร พื้นท่ีท่ีอุดมสมบูรณ์ไดแ้ก่ อ าเภอ
เมืองสุพรรณบุรี อ าเภอบางปลามา้ การเกษตรกรรมส าคญัไดแ้ก่ การกสิกรรม การท านา ท าสวน ท า
ไร่ เป็นอาชีพหลกัของประชาการมากกว่าร้อยละ 80 โดยเฉพาะอ าเภอบางปลามา้ มีพื้นท่ีท านามาก
ท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 15.67 ของพื้นท่ีท านาทั้งหมด สภาพพื้นท่ีส่วนใหญ่เป็นท่ีราบลุ่มมีน ้ าขงัในฤดู
ฝนทุกปีและมีคลองธรรมชาติอยูห่ลายสาย  
 จงัหวดัสุพรรณบุรีมีอุตสาหกรรม ตั้งกระจายอยู่ในเขตอ าเภอเมืองสุพรรณบุรี อู่ทอง 
ศรีประจันต์ ส่วนใหญ่เป็นอุตสาหกรรม ประเภทอุตสาหกรรม ส่ิงพิมพ์ ผลิตภัณฑ์จากไม้ และ
เคร่ืองจกัรกล เช่น โรงงานน ้ าตาล โรงสีขา้ว โรงงานน ้ าตาล โรงสีขา้ว โรงงานแปรรูปสินคา้เกษตร 
โรงงานผลิตรองเท้า และอ่ืนๆ  จากพื้นท่ีของจงัหวดัลอ้มรอบไปด้วยภูเขา ท าให้เหมาะส าหรับ
ประกอบอาชีพด้านการเล้ียงปศุสัตว์ รองจากการท าการเกษตร สัตว์เล้ียงเศรษฐกิจท่ีส าคัญของ
จงัหวดั ไดแ้ก่ โค กระบือ สุกร ไก่ และเป็ด มีการท าประมงน ้ าจืดและการเพาะเล้ียงกุง้กา้มกราม กุง้
ขาว ปลาน ้ าจืดท่ีเล้ียงนั้นไดแ้ก่ ปลาดุก ปลาช่อนปลา สวาย ปลานิล ปลาตะเพียน ปลาสลิดและปลา

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3
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เบญจพรรณ พื้นท่ีท่ีนิยมท าการประมง ไดแ้ก่ อ าเภอบางปลามา้ อ าเภอสองพี่น้อง และอ าเภอเมือง
สุพรรณบุรี 

 เน่ืองจากสภาพพื้นท่ีส่วนใหญ่เป็นท่ีราบลุ่มมีน ้ าขงัในฤดูฝนทุกปี มีแม่น ้ าท่าจีนเป็น
แม่น ้ าส าคญัของจงัหวดั และยงัมีคลองธรรมชาติอยู่หลายสาย จึงท าให้การเดินทางในสมยัก่อนนั้น
เป็นทางเรือ แทบทุกบา้นจะมีเรือเป็นของตนเอง ใชใ้นการเดินทางไปสถานท่ีต่างๆ หน่ึงในสถานท่ีท่ี
ส าคญั และนิยมไปกนัมากท่ีสุดแห่งหน่ึงก็คือวดั  ตั้งแต่อดีต “วดั” เป็นท่ีพึ่งของชาวบา้น เป็นศูนย์
รวมของการใช้ชีวิต หลากหลายกิจกรรมอยู่ท่ีวดั แม้แต่เร่ืองของการศึกษาเล่าเรียน และการจดั
พิธีกรรมทางศาสนา วดัจึงเป็นท่ีรวมตวัของกลุ่มคนในสมยัก่อน จึงท าให้ในจงัหวดัสุพรรณบุรีมีวดั
จ านวนมาก และเป็นหน่ึงในสถานท่ีท่ีทุกคนจะรวมตวักนั   

 ด้วยศักยภาพของพื้นท่ีจังหวัดสุพรรณบุรี  มีความหลากหลายน่าสนใจ ทั้ ง ภาค
การเกษตร อุตสาหกรรม ปศุสัตว ์ประมง วิถีชีวิต และวฒันธรรม เหมาะกบัการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
ประกอบกบัการส่งเสริมของภาครัฐให้เกิดรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีเป็นทางเลือกตามความเหมาะสม
ของนกัท่องเท่ียว เช่น การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม การท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ การท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
โครงการสาธิตการเกษตรแบบพอเพียง การท าทางเดินบนไร่นา สถานท่ีถ่ายรูปสวยๆ ส าหรับการ
แวะชม มีโอกาสเรียนรู้วิถีการเกษตรไปพร้อมกนั มีความแพร่หลายมากขึ้น แต่จงัหวดัสุพรรณบุรียงั
ไม่ค่อยเป็นท่ีรู้จกัของนกัท่องเท่ียวทั้งไทยและต่างประเทศ ผูจ้ดัท าจึงตอ้งการพฒันาธุรกิจฟาร์มสเตย์
ขึ้ นในพื้นท่ีอ าเภอบางปลาม้า เพื่อชูเอกลักษณ์ วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของชาวสุพรรณบุ รีให้
นักท่องเท่ียวได้รับรู้ประสบการณ์ ลองใช้ชีวิตแบบชาวสุพรรณบุรี ผ่านกิจกรรมต่างๆ  ท่ีมาจาก
เอกลกัษณ์ของจงัหวดัสุพรรณบุรี พร้อมทั้งส่งเสริมรายไดใ้หก้บัคนในชุมชน  

 
 

1.2 วัตถุประสงค์ในการน าเสนอแผนธุรกจิ 
 เพื่อพฒันาแนวคิดธุรกิจบริการการท่องเท่ียวเชิงเกษตรผ่านกิจกรรมในรูปแบบฟาร์มส

เตย ์ จงัหวดัสุพรรณบุรี และศึกษาความเป็นไปไดข้องธุรกิจเพื่อเตรียมความพร้อมในการด าเนินงาน 
และลดความเส่ียงท่ีจะเกิดขึ้นในการด าเนินธุรกิจ 

 
 

1.3 ขอบเขตการศึกษา 
 เพื่อศึกษาความเป็นไปไดใ้นการท าธุรกิจบริการการท่องเท่ียวเชิงเกษตรผ่านกิจกรรม

ในรูปแบบฟาร์มสเตย ์จงัหวดัสุพรรณบุรี ศึกษาถึงความตอ้งการของนักท่องเท่ียว รูปแบบธุรกิจ 
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รูปแบบการน าเสนอการบริการ การวิเคราะห์โอกาสอุตสาหกรรม และตลาด การสร้างกลยุทธ์ทาง
ธุรกิจ กาวิจยัตลาด แผนการตลาด ตลอดจนแผนการด าเนินงานเพื่อการปฏิบติัเชิงพาณิชย ์
 
 

1.4 ข้อมูลเบ้ืองต้นของธุรกจิ 
ช่ือกิจการ   บริษทั อิงออ จ ากดั (ENGOR.,LTD) 
รูปแบบการด าเนินธุรกิจ  บริการท่ีพกัและกิจกรรมสร้างประสบการณ์เชิงเกษตรให้กบั
นกัท่องเท่ียว  
ท่ีตั้งกิจการ   ม.4 ต.วดัดาว อ.บางปลามา้ จ.สุพรรณบุรี 72150 
การใหบ้ริการ   ผูใ้หบ้ริการการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
เวลาท าการ   จนัทร์-อาทิตย ์08.00-18.00 น. 
 

 
รูปท่ี 1 ตราสัญลกัษณ์แบรนด์ 

 
 

1.5 วิสัยทัศน์ พนัธกจิและ เป้าหมายธุรกจิ 
 

1.5.1 วิสัยทัศน์ (Vision) 
เป็นผูน้ าดา้นการบริการการท่องเท่ียวเชิงเกษตรแบบยัง่ยนืของประเทศไทย 
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 1.5.2 พนัธกจิ (Mission) 
ส่งมอบประสบการณ์ความรู้การเกษตร และวิถีชีวิตชาวสุพรรณบุรีผา่นการท ากิจกรรม 

 
 1.5.3 เป้าหมายธุรกจิ (Objective) 

 ระยะสั้น (ปีท่ี1) 
 1.5.3.1 บริหารตราสินคา้ใหเ้ป็นท่ีรู้จกัแก่กลุ่มลูกคา้เป้าหมาย ทั้งดา้น
ภาพลกัษณ์ คุณภาพ ประสิทธิภาพ และประสิทธิผล 

1.5.3.2.1.1 สร้างความพึงพอใจใหก้บักลุ่มลูกคา้เป้าหมาย 
1.5.3.3 ร่วมมือกบัชาวบา้นในชุมชนในการท ากิจกรรมต่างๆ 
1.5.3.4 มีผูใ้ชบ้ริการรวมไม่ต ่ากวา่ 5,000 คน 

 ระยะกลาง (ปีท่ี 2 และ 3) 
1.5.3.5 รักษาฐานลูกคา้เดิม และขยายฐานลูกคา้ใหม่ 

 1.5.3.6 เพิ่มระดบัความพึงพอใจทั้งดา้นสินคา้และบริการใหอ้ยูใ่นระดบั
ไม่ต ่ากวา่ ร้อยละ 90 

1.5.3.7 ด าเนินกิจกรรมทางการตลาดอยา่งต่อเน่ือง 
     1.5.3.8 หากิจกรรมท่ีมีประโยชน์ต่อธุรกิจและชุมชนมากขึ้น เช่น จดั
นิทรรศการการปลูก ขา้วแบบออแกนิก เพื่อใหค้วามรู้แก่คนในชุมชน 

1.5.3.9 ทดลองน าผลิตภณัฑจ์ากไร่ออกมาวางขายทั้งออฟไลน์และ
ออนไลน์ 

1.5.3.10 มีผูใ้ชบ้ริการรวมไม่ต ่ากวา่ 11,000 คน 
 ระยะยาว (ปีท่ี 4 และ 5 เป็นตน้ไป) 
    1.5.3.11 รักษาฐานลูกคา้เดิม และขยายฐานลูกคา้ใหม่ 
   1.5.3.12 เพิ่มระดบัความพึงพอใจทั้งดา้นสินคา้ และบริการ ใหอ้ยูใ่นระดบั
ไม่ต ่ากวา่ร้อยละ 95 
   1.5.3.13 ด าเนินกิจกรรมทางการตลาดอยา่งต่อเน่ือง 
   1.5.3.14 มีผูใ้ชบ้ริการรวมไม่ต ่ากวา่ 12,000 คน 
   1.5.3.15 ปล่อยผลิตภณัฑจ์ากไร่และชุมชนผา่นอิงออแบรนด์ 
   1.5.3.16 ท าการตลาดใหก้บัผลิตภณัฑท์ั้งออฟไลน์และออนไลน์ 
   1.5.3.17 มียอดขายไม่ต ่ากวา่ 1,000,000 บาทต่อเดือน 
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บทที่ 2 

รายละเอยีดของธุรกจิ 
 
 

2.1 รายละเอยีดของธุรกจิ 
 อิงออฟาร์มสเตย ์ใหบ้ริการการท่องเท่ียวเชิงเกษตรผา่นการท ากิจกรรมชูเอกลกัษณ์การ
ท าเกษตรและวิถีชีวิตของคนจงัหวดัสุพรรณบุรีในรูปแบบฟาร์มสเตย ์ โดยพื้นท่ีฟาร์มตั้งอยูท่ี่ ม.4 ต.
วดัดาว อ.บางปลามา้ จ.สุพรรณบุรี โดยตวัฟาร์มมีพื้นท่ีประมาณ 4 ไร่ สองดา้นของฟาร์มติดกบัแม่
น ้าท่าจีน ซ่ึงเป็นแม่น ้าหลกัของจงัหวดัสุพรรณบุรี พื้นท่ีทั้งหมดจะแบ่งออกเป็น 4 ส่วนหลกัๆ ไดแ้ก่ 
โซนตอ้นรับ (Lobby ลานจอดรถยนตแ์ละจกัรยาน และร้านคา้) โซนเกษตรกรรม (นาขา้วและสวน
ผกั) โซนสถานท่ีท ากิจกรรม (โรงท ากิจกรรม บ่อกุง้ และท่าน ้า) และโซนท่ีพกั กิจกรรมหลกัๆ มี 5 
กิจกรรม ไดแ้ก่ เร่ืองของขา้ว เร่ืองของกุง้ เร่ืองของหวาน เร่ืองของธูป เร่ืองของบุญ โดยจ านวนและ
รายละเอียดของกิจกรรมอาจจะมีการเปล่ียนแปลงตามฤดูกาลและความเหมาะสม 

 

 
 

รูปท่ี 2 สัดส่วนพื้นท่ีของอิงออฟาร์มสเตย ์
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2.2 รายละเอยีดกจิกรรม 
 

 2.2.1 กจิกรรมหลกั 
 2.2.1.1 เร่ืองของขนมสาล่ีสุพรรณ 
 Workshop ขนมสาล่ี เป็นขนมไทยโบราณชนิดหน่ึง มีลกัษณะคลา้ยขนม
ถว้ยฟู แต่เน้ือ ละเอียด นุ่ม หอมกวา่ขนมถว้ยฟู มีส่วนผสมหลกัเป็นแป้งและไข่ซ่ึงคลา้ยคลึงกบัคลา้ย
ขนมเคก้แต่มีส่วนประกอบอ่ืนและใชวิ้ธีน่ึงแทนอบ มีการกล่าวไวว้า่ ขนมสาล่ีมีถ่ินก าหนดอยูท่ี่ อ.
บางปลามา้ จ.สุพรรณบุรี และมีขายอยูจ่  านวนมากท่ี ต.สาลี สันนิฐานวา่ “ขนมสาล่ี” น่าจะเรียกตาม
ช่ือ ต.สาลี แต่ดว้ยส าเนียงของคนสุพรรณบุรี อาจท าไดเ้พี้ยนมาเป็น “สาล่ี” หรืออาจจะมาจาก
ส่วนผสมหลกัเป็นแป้งสาลี แลว้เพี้ยนมาเป็นขนมสาล่ี แต่ทั้งท่ีทั้งนั้นสาล่ีก็กลายเป็นของฝากท่ีทุกคน
ท่ีแวะมาเยีย่มยนืตอ้งซ้ือติดมือกลบับา้นไปทุกคร้ัง ผูเ้ขา้มาใชบ้ริการจะไดล้องท าขนมสาล่ีตามแบบ
ฉบบัชาวสุพรรณท่ีไม่สามารถหาไดท่ี้จงัหวดัอ่ืน (วิทยาลยัการอาชีพอู่ทอง, n.d.) 
 

 
 

รูปท่ี 3 ขนมสาล่ีสุพรรณ 
 

2.2.1.2.1 เร่ืองของขา้ว 
     เน่ืองจากพื้นท่ีร้อยละ 80 ของจงัหวดัสุพรรณบุรีเป็นพื้นท่ีส าหรับการท า
เกษตรกรรม ซ่ึงขา้วเป็นพืชเศรษฐกิจหลกัของจงัหวดัสุพรรณบุรี คนสุพรรณส่วนใหญ่เป็นชาวนากนั
มาตั้งแต่ชา้นาน ท าใหวิ้ถีชีวิตการท านานั้นฝังลึกอยูแ่ทบทุกครอบครัว โดยเฉพาะในอ าเภอบางปลา
มา้ มีพื้นท่ีนามากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 15.67 ของพื้นท่ีท านาทั้งหมด เช่นเดียวกบับริเวณท่ีตั้งของ
ฟาร์มสเตย ์ทางเราจึงน าการท ากิจกรรมเก่ียวกบัขา้วมาเป็นกิจกรรมหลกั ประกอบไปดว้ย ด านา เก่ียว
ขา้ว ฝัดขา้ว สีขา้ว จนไปถึงแปรรูปเป็นผลิตภณัฑต่์างๆ ตามแบบดงัเดิมของชาวบา้น อีกทั้งทางฟาร์ม
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ยงัท าการเกษตรเป็นแบบออแกนิก เพื่อเป็นตน้แบบใหแ้ก่ชาวนาในจงัหวดัสุพรรณบุรี และใหค้วามรู้
แก่ผูท่ี้มาเยีย่มชม 
 

 
 

รูปท่ี 4 การด านา 
 

2.2.1.3 เร่ืองของกุง้ 
 นอกจากการเกษตรท่ีเป็นเร่ืองเด่นของจงัหวดัสุพรรณบุรีแลว้ การท าปศุ
สัตวน์ั้นก็เด่นไม่แพก้นั ภายในจงัหวดัมีการท าปศุสัตวม์ากมาย การเล้ียงกุง้กลา้มกราม นิยมเพื่อหลาย
ในจงัหวดัสุพรรณบุรี ทางเราจึงน าจุดเด่นตรงน้ีมาปรับใชใ้นธุรกิจ คือท าการเล้ียงกุง้กลา้มกรามใน
บ่อของฟาร์ม และใหน้กัท่องเท่ียวไดท้ ากิจกรรม ให้ตกกุง้ พร้อมทั้งมีบุฟเฟ่ตก์ุง้เป็นอาหารเยน็ ผูท่ี้ใช้
บริการสามารถเลือกตกและเผากุง้ดว้ยตนเองหรือใหพ้นกังานบริการก็ได้ 
 

 
 

รูปท่ี 5 การเล้ียงกุง้ 
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2.2.1.4   เร่ืองของธูป 
   การท าธูปหอมเป็นอีกหน่ึงภูมิปัญญาของชาวบา้น ต.บา้นแหลม อ.บาง

ปลามา้ จ.สุพรรณบุรี ผูท่ี้มาใชบ้ริการจะไดเ้รียนรู้ทั้งส่วนประกอบของธูป วิธีการท า และไดล้งมือท า
ดว้ยตนเอง โดยธูปหอมจะมีหลากสี ทั้งสีส้ม แดง เขียว เหลือง ชมพู ม่วง ฟ้า ซ่ึงเป็นสีประจ าวนัเกิด 
นอกจากจะมีสีสวยแลว้ยงัไดก้ล่ินหอมจากดอกไมน้านาชนิด ธูปจากกิจกรรมน้ีจะน าไปไหวพ้ระท่ี
วดัต่างๆ 

 

 
 

รูปท่ี 6 การท าธูปหอม 
 

2.2.1.5  เร่ืองของบุญ 
 เน่ืองจากสุพรรณบุรีเป็นจงัหวดัท่ีมีวดัมากมาย วดัเป็นสถานท่ีรวมจิตใจ
ของคนในจงัหวดั ท าให้หน่ึงในกิจวตัรของชาวบา้นนั้นคือการไปท าบุญท่ีวดั และเน่ืองจากวดัส่วน
ใหญ่ของจงัหวดัสุพรรณบุรีจะตั้งอยูติ่ดริมแม่น ้าท่าจีน ซ่ึงเป็นแม่น ้าสายหลกัของจงัหวดัสุพรรณบุรี 
ผูค้นสมยัก่อนจะโดยสารทางน ้าไปยงัสถานท่ีต่างๆรวมถึงวดัเช่นเดียวกนั ทางเราจะจดักิจกรรมพา
ท่านไปท าบุญทางน ้า และไหวพ้ระขอพรท่ีวดัต่างๆ ไดแ้ก่ 
  วัดดาว ซ่ึงเป็นวดัเก่าแก่ประจ าชุมชนยา่นต าบลวดัดาวมีมาตั้งแต่คร้ัง
แผน่ดินอาณาจกัรกรุงศรีอยธุยาเป็นราชธานี ผูค้นมกัจะมากราบไหวบู้ชาขอพร “หลวงพ่อแสงสวา่ง
ฟ้า” ตวัท่าน เป็นเศษพระพุทธรูปท่ีถูกพวก "พม่า" ท าลาย อยูท่ี่วดัโคกกุ่ม ร้าง ท่ีตั้ง อบต.วดัดาว ใน
ปัจจุบนั เป็นช้ินส่วน 3 ช้ิน จากต่างองคก์นั มาประกอบเป็นองคเ์ดียวกนั คือส่วนของ เศียร อุระ ชานุ  
ผูค้นขอพรไดทุ้กเร่ือง เช่น ขอใหมี้บุตร มีความสุขความปลอดภยัในครอบครัวหรือหนา้ท่ีการงาน
เจริญกา้วหนา้ เป็นตน้ คนส่วนมากรู้จกัท่านในนามท่ีวา่สามารถบนบานสารกล่าวได ้ เน่ืองจากมีการ
เล่าขานกนัวา่หลายต่อหลายคนบนบานสานกล่าวกนัไดส้ าเร็จ (เก็บเร่ืองมาเล่าโดยหนุ่มสุทน, กราบ
ขอพร "หลวงพ่อแสงสวา่งฟ้า" จ.สุพรรณบุรี, 2565) 
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 วัดสังโฆสิตาราม หน่ึงในวดัเก่าแก่ของต าบลวดัดาว ผูค้นมกัจะมากราบ
ไหวบู้ชาขอพร “หลวงพ่อคร้ืน” เจา้ของตุ๊กแกสุดขลงัของเมืองไทย ท่านมีความสามารถในญาณหยัง่
รู้ ท านายทายทกัเหตุการณ์ต่างๆล่วงหนา้ไดอ้ยา่งแม่นย  าอยา่งน่าอศัจรรยย์ิง่นกั ช่ือเสียงของท่านเป็น
ท่ีเล่ืองลือไปทัว่ ชาวบา้นไม่วา่ใกลไ้กลต่างรู้ถึงความศกัด์ิสิทธ์ิ ท่านจึงเป็นท่ีเล่ืองลือไปทัว่ ชาวบา้น
ไม่วา่ใกลไ้กลต่างรู้ถึงความศกัด์ิสิทธ์ิ ท่านจึงเป็นส่ิงเล่ือมใสศรัทธาต่อชาวบา้นมากในสมยันั้นมี
ทหารไทยไปรบท่ีเวียดนาม ต่างก็รอดตายกลบัมากราบท่านไดอ้ยา่งปาฏิหาริยท์ุกๆคน วตัถุมงคล
ของท่านยงัเด่นทางเมตตามหานิยม โดยเฉพาะเคร่ืองราง ไม่วา่จะเป็นตุ๊กแก จระเข  ้ (สารานุกรมพระ
เกจิแห่งแดนสยาม, 2566) 
 วัดบางแม่หม้าย สร้างขึ้นมาในปี พ.ศ. 2300 เม่ือคร้ังปลายแผน่ดิน
อาณาจกัรกรุงศรีอยธุยาเป็นราชธานี พอแลว้เสร็จใหช่ื้อ "วดัโบสถ"์ ต่อมาไดเ้ปล่ียนช่ือตามชุมชนคือ
บางแม่หมา้ยจึงใหช่ื้อ "วดับางแม่หมา้ย" ถึงทุกวนัน้ี วดับางแม่หมา้ย ถือวา่เป็นวดัส าคญัอีกวดัหน่ึง
ในอ าเภอบางปลามา้ เพราะยา่นน้ีชาวประชาชนทั้งหลายมากราบบูชาขอพรส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิ "หลวงพ่อ
ด า" " และ “หลวงพ่อดวงดี" ผูค้นมกัจะขอพรให้เกิดมงคลกบัตนเองและครอบครัวหรือประสบ
ผลส าเร็จเร่ืองหนา้ท่ีการงาน การเงิน และความปลอดภยัของครอบครัวและตวัเอง (เก็บเร่ืองมาเล่า
โดยหนุ่มสุทน, กราบขอพร "หลวงพ่อด า" วดับางแม่หมา้ย จ.สุพรรณบุรี, 2565) 
 

 
 

รูปท่ี 7 “หลวงพ่อแสงสวา่งฟ้า” วดัดาว 
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รูปท่ี 8 “หลวงพ่อคร้ืน” วดัสังโฆสิตาราม 
 

  
 

รูปท่ี 9 “หลวงพ่อด า” “หลวงพ่อดวงดี” วดับางแม่หมา้ย 
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 2.2.2 กจิกรรมรอง 
 นอกจากกิจกรรมหลกัแลว้ทางฟาร์มสเตยย์งัมีกิจกรรมรองใหผู้ใ้ชบ้ริการไดท้ า
กิจกรรมอ่ืน คือ การเช่าจกัรยานขี่รอบพื้นท่ีตาม Route ท่ีแนะน า ในราคา 20 บาทต่อคนั และการเช่า
เรือพายในแม่น ้า ในราคา 20 บาทต่อล า ในเวลา 1 ชัว่โมง ทั้งน้ีทั้งนั้นขอสงวนสิทธ์ิใหแ้ก่ผูท่ี้มา
ใหบ้ริการ Two Days One Night เท่านั้น 

 
 

2.3 รายละเอยีดที่พกั 
 อิงออฟาร์มสเตย ์เป็นธุรกิจโฮมสเตยข์นาดเลก็ โดยท่ีพกัจะเป็นบา้นทรงไทยประยกุต ์
ใตถุ้นสูง ตามแบบบา้นของชาวบา้นในชุมชนทอ้งถ่ิน เหตุท่ีเป็นใตถุ้นสูงเพราะวา่เน่ืองจาก อ.บาง
ปลามา้ เป็นท่ีราบลุ่ม เกิดภยัน ้าท่วมบ่อยคร้ัง จะท าใหช้าวบา้นในพื้นท่ีตอ้งปลูกบา้นท่ีมีใตถุ้นสูงเพื่อ
รับมือกบัภยัน ้าท่วม ทั้งน้ีใตถุ้นบา้นยงัเป็นสถานท่ีท่ีทุกคนจะมารวมตวักนั จะมีโซนครัวในการท า
ประกอบอาหารและโต๊ะทานขา้ว และโซนนัง่ชิล มีเปลผกูไว ้ลูกคา้สามารถมานอนพกัผอ่นไดต้าม
สะดวก ส่วนตวับา้นจะประกอบไปดว้ยหอ้งพกั ทั้งหมด 8 หอ้ง สามารถพกัได ้2-3 คนต่อหอ้งโดย
ทุกหอ้งจะตกแต่งไปในสไตลไ์ทยประยกุตเ์หมือนกนั 
 
ตารางท่ี 1 แสดงรายละเอียดของหอ้งพกั 
 

รายละเอียด ส่ิงอ าอวยความ
สะดวก 

อาหาร 
เคร่ืองด่ืม  
ของวา่ง 

หอ้งน ้าและ
อุปกรณ์ใน
หอ้งน ้า 

ความ
บนัเทิง 

แผนผงัและ
เฟอร์นิเจอร์ 

ขนาด 28 
ตารางเมตร 

เคร่ืองปรับอากาศ ตูเ้ยน็ ฝักบวั Wifi ตูเ้ส้ือผา้ 

วิว: ทุ่งนา
และแม่น ้า 

เตียงคิงไซส์ อาหารเชา้ 
บุฟเฟ่ตก์ุง้เผา 

กระจก โทรศพัท ์ โต๊ะท างาน 

หอ้งปลอด
บุหร่ี 

Wifi น ้าด่ืม 2 ขวด ผา้เช็ดตวั 2 
ผืน 

 โคมไฟ 

 ม่านทึบแสง  ไดร์เป่าผม   
 รองเทา้แตะ  ของใชใ้น

หอ้งน ้า 
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รูปท่ี 10 ตวัอยา่งบา้นทรงไทยประยกุตใ์ตถุ้นสูง 
 

 
 

รูปท่ี 11 ตวัอยา่งบริเวณใตถุ้นบา้น 
 

 
 
รูปท่ี 12 ตวัอยา่งหอ้งนอน 
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รูปท่ี 13 ตวัอยา่งหอ้งน ้าภายในหอ้งพกั 

 

 
 

รูปท่ี 14 ตวัอยา่งหอ้งน ้ากลางแจง้ 
 
 

2.4 รายละเอยีดการให้บริการ 
 
 2.4.1 กจิกรรมหลกั 
 เร่ิมตั้งแต่ 13.00 น. ของวนัท่ีเขา้พกัถึง 10.30 น. ของอีกวนั 
 
 2.4.2 กจิกรรทรอง 
 ใหบ้ริการช่วง 16.30 – 18.30 น. 
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 2.4.3 ห้องพกั 
 Check in 13.00 น. Check out 12.00 น. 
 
ตารางท่ี 2 แสดงรายละเอียดการใหบ้ริการ 

กจิกรรม เวลา 
Check-in 12.00 – 13.00 น. 
เร่ืองของธูป 13.00 – 13.30 น. 

เร่ืองของขนมสาล่ีสุพรรณ 14.00 – 15.00 น. 
เร่ืองของขา้ว 15.30 – 16.30 น. 

เร่ืองของกุง้+บุฟเฟ่ตก์ุง้ 18.30 – 20.00 น. 
ทานอาหารเชา้ 06.00 – 09.00 น. 

เร่ืองของบุญ (ตกับาตร) 08.00 น. 
เร่ืองของบุญ (ไหวพ้ระ) 09.30 – 10.30 น. 

Check out 11.0 น. 
 
 

2.5 Business Model Canvas 
 

 
 

รูปท่ี 15 Business Model Canvas ของ อิงออฟาร์มสเตย ์
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 2.5.1 กลุ่มลูกคา้เป้าหมาย (Customer Segment) 
 2.5.1.1 กลุ่มลูกคา้หลกั: นกัทอ่งเท่ียวท่ีช่ืนชอบการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
วฒันธรรม ธรรมชาติ ผา่นการท ากิจกรรมต่างๆ 
 2.5.1.2 กลุ่มลูกคา้รอง: กลุ่มครอบครัวท่ีตอ้งการพาลูกๆหลานๆ มา
เรียนรู้และสัมผสัวิถีชีวิตทางชนบท 
 
 2.5.2 คุณค่าของธุรกิจ (Value Proposition) 
  2.5.2.1 เรียนรู้ประสบการณ์วิถีชีวิตของชาวบา้นจงัหวดัสุพรรณบุรี 
  2.5.2.2 สัมผสัประสบการณ์การใชชี้วิตแบบชาวสุพรรณบุรี 
 
 2.5.3 รูปแบบการสร้างความสัมพนัธ์กบัลูกคา้ (Customer Relationships) 

 2.5.3.1 เก็บขอ้มูลความตอ้งการของลูกคา้ 
 2.5.3.2 แกไ้ขตารางกิจกรรมตามท่ีลูกคา้ตอ้งการอยา่งเหมาะสม 
 2.5.3.3 บรรยากาศในฟาร์มมีความเป็นกนัเอง อยูก่นัแบบครอบครัว 
 2.5.3.4 ขอ้มูลวตัถุดิบ 
 2.5.3.5 โปร่งใสทุกขั้นตอน 
 2.5.3.6 Customer Support 
 2.5.3.7 CRM 

 
 2.5.4 ช่องทางการเขา้ถึงลูกคา้ (Channels) 

 2.5.4.1 ฟาร์มสเตย ์
 2.5.4.2 Social Media 
 2.5.4.3 Word of Mouths 
 2.5.4.4 การตลาดทาง Offline & Online 

 
 2.5.5 แหล่งท่ีมาของรายได ้(Revenue Streams) 

 2.5.5.1 รายไดจ้ากการให ้Two Days One Night 
 2.5.5.2 รายไดจ้ากการใหบ้ริการรอง 
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 2.5.6 ทรัพยากรหลกั (Key Resources) 
 2.5.6.1 ท่ีดิน 
 2.5.6.2 แปลงปลูกขา้ว 
 2.5.6.3 สวนเกษตรกรรม 
 2.5.6.4 โฮมสเตย ์
 2.5.6.5 ครัว 

 
 2.5.7 กิจกรรมหลกั (Key Activities) 

  2.5.7.1 จดัหาอุปกรณ์ เมลด็พืช พนัธุ์กุง้ 
  2.5.7.2 จดัเตรียมสถานท่ี 
  2.5.7.3 ดูแลพืชและกุง้ 
  2.5.7.4 วางแผนและด าเนินการ ทั้งฝ่ังกิจกรรมและท่ีพกั 
  2.5.7.5 ออกแบบช่องทางการขาย 
  2.5.7.6 โปรโมทตราสินคา้ 
  2.5.7.7 Customer Service 

 
 2.5.8 คู่คา้หลกั (Key Partners) 
  2.5.8.1 เกษตรกรในชุมชน 
  2.5.8.2 ชาวบา้นในชุมชน 
  2.5.8.3 เจา้หนา้ท่ีอบต. 
  2.5.8.4 กรมวิจยัขา้ว 
  2.5.8.5 กรมปศุสัตว ์
 
 2.5.9 ตน้ทุนค่าใชจ่้ายหลกั (Cost Structure) 
  2.5.9.1 ตน้ทุนการท านาขา้ว 
  2.5.9.2 ตน้ทุนการท าโอมสเตย ์
  2.5.9.3 ตน้ทุนการด าเนินงานและพฒันาฟาร์มสเตยท์ั้งหมด 
  2.5.9.4 ตน้ทุนเงินเดือนพนกังาน 
  2.5.9.5 ตน้ทุนวตัถุดิบอ่ืนๆ จากเกษตรในชุมชน 
  2.5.9.6 ตน้ทุนการพฒันาพนัธุ์และผลิตภณัฑข์องขา้ว 
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บทที่ 3 
การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม และการก าหนดกลยุทธ์ธุรกจิ 

 
 

3.1 อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 ในปัจจุบันการท่องเท่ียวกลับมาได้รับความนิยมหลังจากสถานการณ์โควิด 19 
โดยเฉพาะการท่องเท่ียวทางธรรมชาติและวิถีชุมชน ประกอบกบัแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรก็นบัเป็น
ส่วนหน่ึงของการท่องเท่ียวประเภทดังกล่าว การท่องเท่ียวเชิงเกษตรถือว่าเป็นการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียวชุมชนต่างๆ โดยแสดงถึงศกัยภาพของแต่ละชุมชน โดยน าเสนอกิจกรรมส่งต่อ อตัลกัษณ์  
มุมมอง วิถีชีวิตต่างๆ แก่นกัท่องเท่ียว หรือ “Soft Power” ซ่ึงท าให้เกิดมูลค่าเพิ่มในดา้นการเกษตร  
ช่วยเพิ่มรายไดใ้หก้บัเกษตรกร กลุ่มเกษตรกร และวิสาหกิจชุมชนในพื้นท่ี กรมส่งเสริมการเกษตรจึง
ได้เตรียมความพร้อมให้กับวิสาหกิจชุมชนในด้านบริหารจัดการแหล่งท่องเท่ี ยว ด้วยการเพิ่ม
ศกัยภาพของวิสาหกิจชุมชน น าทรัพยากรท่ีมีอยู่มาใชป้ระโยชน์ เนน้ให้นกัท่องเท่ียวมีส่วนร่วมใน
การท ากิจกรรมการเรียนรู้ด้านการเกษตร วิถีชีวิต ประเพณี และวัฒนธรรมท้องถ่ิน ได้รับ
ประสบการณ์ท่องเท่ียวท่ีมีคุณค่าจากเอกลกัษณ์เฉพาะของทอ้งถ่ิน ผา่น Soft Power  
 ในปี 2566 กรมส่งเสริมการเกษตรได้พฒันาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร   เพื่อเป็นการ
สรุปผลการด าเนินงานโครงการส่งเสริมการท่องเท่ียวชุมชน ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 รวมถึง
แลกเปล่ียนเรียนรู้ประสบการณ์ในการท างานดา้นการส่งเสริมและพฒันาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร
ให้ไดม้าตรฐานธุรกิจท่องเท่ียว กรมส่งเสริมการเกษตรจึงไดจ้ดัการประชุมเชิงปฏิบติัการเจา้หน้าท่ี
ส่วนกลางและเจา้หนา้ท่ีส่วนภูมิภาค 
 
 

3.2 การวิเคราะห์ส่ิงแวดล้อมภายนอก 
 

 3.2.1 ปัจจัยด้านสังคมและวัฒนธรรม (Sociocultural Factor) 
 หลงัจากสถานการณ์โควิด 19 ท่ีควบคุมการแพร่ระบาดของเช้ือโรค ท าให้คนตะหนัก

ถึงสุขภาพมากขึ้น พฤติกรรมการท่องเท่ียวของนกัท่องเท่ียวก็เปล่ียนไปดว้ยเช่นดว้ยกนั ผูค้นหันมา
ใหค้วามสนใจเก่ียวกบัการกินและความเป็นอยูม่ากขึ้น ท าใหส่้งผลต่อการเลือกสถานท่ีและกิจกรรม
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ในการพกัผ่อนในวนัหยุดดว้ยเช่นเดียวกนัอีกผูค้นเร่ิมชินกบัการท่ีอยู่ปลีกวิเวก ท าให้ การท่องเท่ียว
เชิงเกษตรแพร่หลายอย่างมากในประเทศไทย ไม่ใช่แค่กับนักท่องเท่ียวไทยเท่านั้ น รวมทั้ ง
นักท่องเท่ียวต่างชาติด้วยเช่นกัน เน่ืองจากประเทศไทยเป็นเป็นเทศท่ีมีความพร้อมและจุดเด่น
ทางดา้นวฒันธรรม ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน ธรรมชาติท่ีสมบูรณ์ และเกษตรกรรม ซ่ึงสามารถนา มาบูรณา
การต่อได้ ในหลายๆด้าน เช่น การท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีน่าสนใจ  สร้างความต่ืนตาต่ืนใจให้แก่
นกัท่องเท่ียวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ ให้เห็นถึงการท าเกษตรกรรม วิถีชีวิต อตัลกัษณ์ของแต่ละ
ชุมชน 

 
 3.2.2 ปัจจัยด้านเศรษฐกจิ (Economic Factor) 
 หลงัจากวิกฤติโรค COVID-19 ท่องเท่ียวในประเทศไทยไดรั้บผลกระทบท่ีมีนยัส าคญั

ทั้งในดา้นเศรษฐกิจและวฒันธรรมการท่องเท่ียว ท่ีผ่านมาไดเ้ห็นว่า "ไทยเท่ียวไทย" เป็นแนวทางท่ี
ช่วยกระตุน้ภาพลกัษณ์ของการท่องเท่ียวภายในประเทศ โดยเฉพาะในหลายจงัหวดัท่ีเติบโตอย่าง
รวดเร็ว และระดบัการเขา้ถึงกลบัมาสู่ระดบัสูงกว่าระดบัก่อนโควิด-19 ไดมี้การกระจายตวัทั้งใน
กลุ่มจงัหวดัใกลก้รุงเทพฯ โดยนกัท่องเท่ียวไทยสามารถเดินทางไป-กลบัในวนัเดียวกนัได ้ซ่ึงตอบ
โจทย์ความต้องการของนักท่องเท่ียวท่ีต้องการการท่องเท่ียวท่ีสะดวกและประหยดั นอกจากน้ี 
นักท่องเท่ียวไทยในกลุ่มน้ียงัแสดงให้เห็นถึงความสามารถในการปรับตวัต่อสถานการณ์ท่ีมีการ
ระบาดโรคระยะหน่ึง ซ่ึงนับเป็นปัจจัยส าคัญท่ีช่วยฟ้ืนตัวได้อย่างรวดเร็ว ท าให้เห็นจ านวน
นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีท่องเท่ียวในกลุ่มจังหวดัน้ีเพิ่มขึ้นราว 2 เท่าเม่ือเทียบกับช่วงก่อนโควิด 
กระแสการท่องเท่ียวในเมืองรองของคนไทยไดมี้ผลดีต่อรายไดจ้ากการท่องเท่ียวรวมในเมืองรอง
อย่างมีนัยส าคญั โดยการฟ้ืนตวัราว 85% เม่ือเทียบกบัระดบัก่อนโควิด-19 และเร็วกว่าเมืองหลกัท่ี
ฟ้ืนตวัราว 62% ของระดบัก่อนโควิด อีกทั้งยงัส่งผลให้รายไดภ้าคการท่องเท่ียวในภาพรวมกระจาย
ไปเมืองรองมากขึ้นกวา่ในอดีต (ประสงคศ์กัด์ิ, 2566) 

 
 3.2.3 ปัจจัยด้านเทคโนโลยี (Technological Factor) 
       เน่ืองจากสถานการณ์ Covid-19 เกิดขึ้น ธุรกิจต่างๆ ถูกบีบบงัคบัให้ขบัเคลื่อนไม่ได ้

ส่งผลให้การด าเนินชีวิตเปลี่ยนไป นอกจากความเดือดร้อนที่เกิดขึ้นแลว้ วิกฤตการณ์น้ียงัท าให้
มองเห็น "ธรรมชาติ" หน่ึงในตน้ทุนที่ใชไ้ปกบัการท่องเที่ยวจะไดโ้อกาสฟ้ืนฟูให้กลบัมามีความ
อุดมสมบูรณ์อีกคร้ังผ่านเคร่ืองมือ BCG Model ปรับเพื่อใชก้บัการท่องเที่ยวให้ย ัง่ยืนคือ BCG 
Tourism  
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 BCG Tourism เป็นการน าองค์ความรู้เทคโนโลยีและนวตักรรมมาประยุกตก์ ับการ
ท่องเที่ยวให้เกิด ความยัง่ยืน (Sustainability) มากขึ้น ในการพฒันาเศรษฐกิจ เนน้ความร่วมมือ
จากผูป้ระกอบการให้ด าเนินธุรกิจท่องเที่ยวอย่างมีความรับผิดชอบ ลดผลกระทบต่อสังคมและ
ส่ิงแวดลอ้ม แบ่งปันประโยชน์เพื่อคุณภาพชีวิตที่ดีของประชาชน ประกอบไปดว้ย 3 มิติ คือ ผูค้น 
(People) ผลก าไร (Profit) และโลก (Planet) หรือที่เรียกว่า 3P ที่มุ่งเนน้การรักษาสมดุลและน ามา
ปรับใชก้บัธุรกิจโดยครอบคลุมดา้นสังคม เศรษฐกิจ และส่ิงแวดลอ้ม (Bangkokbiznews, 2023) 

 
 3.2.4 ปัจจัยด้านนโยบายของภาครัฐ (Political Factor) 

 นโยบายของกรมส่งเสริมการเกษตร มีนโยบายในการส่งเสริมการท่องเท่ียวชุมชน 
ประกอบดว้ย 1. ปลูกฝังผูมี้ความสามารถดา้นการท่องเท่ียวเชิงเกษตรให้เขา้ใจและเขา้ใจการบริหาร
จดัการแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรให้ไดม้าตรฐานความปลอดภยั ความสะอาด สุขอนามยั และการ
บริการท่ีดี สมาชิกวิสาหกิจชุมชนมีส่วนร่วมในการสร้างเครือข่ายการท่องเท่ียวเชิงเกษตรและชุมชน 
เปิดเส้นทางการท่องเท่ียว 2. ส่งเสริมการพฒันาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรยึดหลกัการท่องเท่ียวอยา่ง
ย ัง่ยืน ภายในปี 2567 พฒันาแนวทางการพฒันาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรตามแนวทาง BCG Model 
3. รวบรวมข้อมูลและใช้ข้อมูลการท่องเท่ียว  วางแผนการพฒันาแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรโดย
สนบัสนุนใหธุ้รกิจชุมชนรวบรวมขอ้มูลและวิเคราะห์ 4. ปรับปรุงระดบัการพฒันาการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร ส่งเสริมให้กรมการท่องเท่ียวด าเนินการประเมินมาตรฐานแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรกรรม 
ปรับปรุงแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรใหไ้ดม้าตรฐานและปลอดภยั 5. ส่งเสริมการตลาดจุดหมายปลาย
ทางการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเพื่อส่งเสริมความนิยมของแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรรวมถึงการใชโ้ล
โก ้A (Agrotourism) และส่งเสริมขอ้มูลผ่านส่ือออนไลน์ต่างๆ และเชิญชวนนกัท่องเที่ยวให้เยี่ยม
ชมสถานท่ีท่องเท่ียว 
 
 

3.3 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน 
 

 3.3.1 จุดแข็ง (Strengths)  
 สถานท่ีตั้ งของฟาร์มสเตย์ ตั้ งอยู่ในพื้นท่ีกลางชุมชน โดยบริเวณรอบๆฟาร์มนั้น

ชาวบา้นมีการท ากินและอยู่อาศยัจริงๆ บรรยากาศท่ีลูกคา้จะไดรั้บ ก็มาจากความเป็นจริง เอกลกัษณ์
เฉพาะชุมชนน้ี ไม่ไดส้ร้างขึ้นแต่อย่างได ้ลูกคา้สามารถจดัสรรคกิ์จกรรมและเวลาไดเ้องตามความ
ตอ้งการ สะดวก และเหมาะสมของลูกคา้แต่ละท่านหรือกลุ่ม และ  พนกังานตอ้นรับและวิทยากรทุก
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คนของท่ีน่ีสามารถส่ือสารภาษาองักฤษได้อย่างคล่องแคล่วทุกคน ท าให้ไม่มีปัญหาส าหรับการ
ส่ือสารกบัลูกคา้ชาวต่างชาติ  

 
 3.3.2 จุดอ่อน (Weakness) 
 ท่ีตั้งของฟาร์มสเตยน์ั้นไกลจากตวัเมืองประมาณ 15 กิโลเมตร ไม่มีรถโดยสารประจ า

ทางท่ีเดินรถจากบขส.มาท่ีฟาร์มสเตย ์(กรณีนกัท่องเท่ียวท่ีไม่มีรถยนตส่์วนตวั ท่ีจ าเป็นตอ้งเดินทาง
โดยรถประจ าทางมาจากจงัหวดัอ่ืน) ท าให้การเดินทางค่อนขา้งล าบาก ทั้งน้ีทั้งนั้นทางเราก็ไดเ้พิ่ม
บริการรับส่งระหว่างบขส.สุพรรณบุรีกบัฟาร์มสเตยไ์วใ้ห้ส าหรับลูกคา้ท่ีไม่มีรถยนตส่์วนตวั แต่จะ
คิดค่าบริการคร้ังละ 20 บาทต่อคน บุคลากรในฝ่ายบริหารท่ีมีความรู้ดา้นการปลูกขา้วมีน้อย ท าให้
ตอ้งจา้งผูท่ี้มีคนรู้เขา้มาช่วย ท าให้เพิ่มรายจ่าย และในจงัหวดัสุพรรณบุรียงัไม่มีสถานท่ีท่องเท่ียว
มากนกัจึงท าใหย้งัไม่เป็นท่ีนิยมของนกัท่องเท่ียว 

 
 3.3.3 โอกาส (Opportunities)  
 หลงัสถานการณ์ COVID 19 คล่ีคลายลงในช่วงเดือนเมษายน ถึง มิถุนายน 2566 ท่ี

ผ่านมา จ านวนนักท่องเที่ยวไทย  และนกัท่องเที่ยวจากการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว
ต่างประเทศเขา้ไทยมีการฟ้ืนตวัเพิ่มขึ้นร้อยละ 181.5% การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้
เตรียมแผนส าหรับพลิกโฉมการท่องเท่ียวไทยหลงัจากการระบาดของโรค COVID-19 ดว้ยการปรับ
ยทุธศาสตร์ไปสู่การท่องเท่ียวท่ีเนน้คุณภาพและความยัง่ยืน ท่ีปรับโครงสร้างอุตสาหกรรมท่องเท่ียว
ของไทย มุ่งสู่การเน้นคุณค่าและความยัง่ยืน มุ่งเจาะนักท่องเท่ียวกลุ่มคุณภาพ เพื่อสร้างรายได้
น าไปสู่การพลิกฟ้ืนเศรษฐกิจของประเทศ พร้อมทั้งกระจายความมัง่คัง่สู่ทอ้งถ่ินชุมชน จึงท าให้การ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรถือได้ว่าเป็นรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีก าลงัจะขึ้นมาเป็นกระแสหลกัและสร้าง
รายไดใ้หแ้ก่ประเทศไทยกวา่ 1.2 ลา้นลา้นบาทต่อปี 

 
3.3.4 อุปสรรค (Threats)  

 มีปัจจยัท่ีควบคุมไม่ไดค้ือภยัธรรมชาติ ทั้งภยัแลง้และน ้ าท่วม เน่ืองจากหน่ึงในจุดเด่น
หลกัของฟาร์มคือการท านาขา้ว ส่ิงท่ีจ าเป็นต่อพืชก็คือ ดิน น ้ า อากาศ ภยัธรรมชาติ เช่น น ้ าท่วม น ้ า
หลาก ฝนแลง้ ไม่สามารถควบคุมได ้ท าใหเ้พียงหาวิธีรับมือและแกปั้ญหาเพียงเท่านั้น 

 
 

3.4 การวิเคราะห์แรงกดดัน 5 ประการในธุรกจิ  
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 3.4.1 ภัยคุกคามจากคู่แข่งรายใหม่ (Threat of New Entrance): ปานกลาง 
 แมธุ้รกิจประเภทน้ีเป็นธุรกิจท่ีมีความเติบโตสูง ให้มีคู่แข่งรายใหม่ๆ ตอ้งการท่ีจะเขา้
มามีส่วนแบ่งทาอาจท าใหมี้คู่แข่งรายใหม่ตอ้งการเขา้มาท าธุรกิจ แต่ทั้งน้ีทั้งนั้นการแข่งขนัในวงการ
ท่องเท่ียวท่ีเนน้อนุรักษแ์ละเกษตรอาจมีการแข่งขนัท่ีมีลกัษณะท่ีเฉพาะเจาะจงสูง และใชต้น้ทุนใน
การก่อสร้างและด าเนินการสูง จึงท าใหภ้ยัคุกคามจากคู่แข่งรายใหม่นั้นอยูท่ี่ระดบัปานกลาง 
 
 3.4.2 ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทน (Threat of Substitute Products): ต ่า 

 การท่องเท่ียวท่ีเน้นอนุรักษ์และเกษตรอาจถูกแทนท่ีได้โดยกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีมี
ลกัษณะคลา้ยคลึง หรือการน าเสนอกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีเนน้แวดลอ้มและเกษตรเช่นกนั แต่เน่ืองจาก
ธุรกิจน้ีเป็นการให้บริการ แมกิ้จกรรมและท่ีพกัอาจจะมีความคลา้ยคลึงกันบา้ง แต่เน่ืองด้วยการ
บริการนั้นขึ้นอยู่กบัองคป์ระกอบทุกอย่าง เช่น การบริหารจดัการทรัพยากรและการด าเนินการ ซ่ึง
แต่ละบริษทัมีความเป็นเอกลกัษณ์ท่ีแตกต่างกนั ท าให้ภยัคุกคามจากส้ินคา้หรือบริการทดแทนนั้น
ค่อนขา้งต ่า  

 
 3.4.3 อ านาจการต่อรองของลูกค้า (Bargaining Power of Customers): ปานกลาง 
  ธุรกิจให้บริการการท่องเท่ียวเชิงเกษตรภายในประเทศมีจ านวนค่อนขา้งมาก ท าให้

นักท่องเท่ียวมีตัวเลือกท่ีเยอะ แต่จ านวนนักเท่ียวเท่ียวก็มีจ านวนเยอะและจะมีเพิ่มขึ้นเน่ืองจาก
รัฐบาลใหค้วามสนใจและส่งเสริมสถานท่ีท่องเท่ียงเชิงเกษตรมากขึ้น จึงท าใหอ้ านาจการต่อรองของ
ลูกคา้อยูใ่นระดบัปานกลาง 

 
3.4.4 อ านาจการต่อรองของคู่ค้า (Bargaining Power of Suppliers): ปานกลาง 

 เน่ืองจากในชุมชนมีธุรกิจหลายเจ้าท่ีรับซ้ือผลิตภัณฑ์ของเกษตรกรในชุมชน แต่
อย่างไรก็ตามหากเกษตรกรเลือกท่ีจะขายให้เรา เกษตรจะไดก้ าไรมากกว่าเน่ืองจากท่ีไม่ตอ้งผ่าน
พ่อคา้คนกลาง แต่ปริมาณการรับซ้ือของธุรกิจเรานั้นก็อาจจะขึ้นอยู่กับปริมาณลูกคา้ท่ีเข้ามารับ
บริการ จึงท าใหคู้่คา้มีอ านาจการต่อรองในระดบัปานกลาง 

 
 3.4.5 การแข่งขันภายในอุตสาหกรรมเดียวกัน (Rivalry Among Current 

Competitors): สูง 
ธุรกิจการท่องเท่ียวเชิงเกษตรในประเทศไทยมีผูป้ระกอบการอยู่เป็นจ านวนมาก 

กระจายตวัอยู่ทัว่ประเทศ โดยผูป้ระกอบการส่วนใหญ่เป็นวิสาหกิจชุมชน สหกรณ์การเกษตร และ
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เอกชนรายย่อย การแข่งขนัภายในอุตสาหกรรมจึงค่อนขา้งสูง ผูป้ระกอบการแต่ละรายต่างพยายาม
พฒันาสินคา้และบริการใหม่ๆ เพื่อดึงดูดนกัท่องเท่ียว ท าใหก้ารแข่งขนัภายในอุตสหากรรมเดียวกนั
นั้นอยูใ่นระดบัสูง 
 
 

3.5 การวิเคราะห์คู่แข่ง 
 
ตารางท่ี 3 แสดงการวิเคราะห์คู่แข่ง 
 

Features/ 
Brand  

บา้นปายดิน ออร์
แกนิก ฟาร์มสเตย ์ 

ศูนยเ์รียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย - นา
เฮียใช ้ 
 

Service เก็บไข่ไก่ (08.30-09.00น.) 
ใหอ้าหารและขี่ควาย (08.30-
09.00น.) 
จบักบ (08.30-09.00น.) 
นัง่รถอีแต๊กชมทุ่งนาและให้อาหาร
แพะ 
(17.00-17.30 น. หรือ 6.00-6.30 
น.) 

ชมพิพิธภณัฑว์ิถีชีวิตชาวนาไทย  
ชมเรือนวิถีชีวิตชาวนาไทย เรือนพระแม่โพสพ และ
ครอบครัวควายไทย ชมแปลงนาสาธิตแปลงศิลปะนา
ขา้ว 
ท ากิจกรรมการด านา กิจกรรมสไดอร์โคลน และ
กิจกรรมการท าไข่ครกนกกระทา 
ร้านกาแฟ 
ร้านอาหาร 
จ าหน่ายของ OTOP 
ใหเ้ช่าสถานท่ีมีส าหรับจดัประชุม สัมมนา จดัแสดง
สินคา้ จดัอบรม และจดังานเล้ียงในโอกาสต่างๆ 

Accommodati
on 

หอ้งพกั จ านวน 11 ห้อง - 

Price หอ้งพกั 900-2,800 บาท ขึ้นอยูก่บัแต่ละกิจกรรม 
Channel Facebook  

Line 
Facebook  
Line 
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Promotion วนัอาทิตย-์พฤหสับดี ราคาห้องจะ
ถูกลง 100-500 บาทขึ้นอยูก่บัชนิด
ของหอ้งพกั  

- 

etc. กิจกรรมทั้งหมดสงวนสิทธ์ิให้
เฉพาะผูท่ี้เขา้พกั 

เหมาะกบัคณะทวัร์ 

 
 

 จากการวิเคราะห์คู่แข่งในตลาด พบว่า มีผูเ้ล่นหลกัๆอยู่ 2 คู่แข่ง คือ บา้นปายดิน ออร์
แกนิก ฟาร์มสเตย ์และ ศูนยเ์รียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย - นาเฮียใช ้โดยทั้งคู่จะมีจุดเด่น
ท่ีแตกต่างกนั ดงัน้ี 
 
 บา้นปายดิน ออร์แกนิก ฟาร์มสเตย์ เป็น ฟาร์มเสตยท่ี์เน้นให้บริการห้องพกัแบบโฮม
เสตยติ์ดทุ่งนา ตั้งอยู่ท่ี อ.เมือง จ.สุพรรณบุรี จุดท่ีน้ีจะเป็นการพกัแรม ให้ลูกคา้ไดเ้ขา้มาพกัผ่อนหนี
ความวุ่นวายจากในเมือง พร้อมทั้งได้รับไอของธรรมชาติ ทุ่งนา และวิถีชีวิตชุมชนรอบๆ ผ่าน
กิจกรรมเก็บไข่ไก่ ให้อาหารและขี่ควาย จบักบ นัง่รถอีแต๋นชมทุ่งนาและให้อาหารแพะ โดยมีเวลา
ท าการตามตางรางท่ีกล่าวไวข้า้งตน้ และบางรายการอาจมีค่าใหจ่้ายเพิ่มเติม  
 ศูนยเ์รียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย – นาเฮียใช้ เป็นศูนยก์ารเรียนรู้เก่ียว
กบัขา้วและชาวนาไทย ท่ีให้ความร่วมมือกบักรมการวิจยัขา้วจงัหวดัสุพรรณบุรี จุดเด่นของท่ีน้ีจะ
เป็นการท ากิจกรรม ไดแ้ก่ ชมพิพิธภณัฑว์ิถีชีวิตชาวนาไทย ชมเรือนวิถีชีวิตชาวนาไทย เรือนพระแม่
โพสพ และครอบครัวควายไทย ชมแปลงนาสาธิตแปลงศิลปะนาข้าว ท ากิจกรรมการด านา 
กิจกรรมสไดอร์โคลน และกิจกรรมการท าไข่ครกนกกระทา มีการจดัจ าหน่ายกาแฟ อาหาร และ
สินคา้ OTOP พร้อมทั้งยงัให้เช่าสถานท่ีมีส าหรับจดัประชุม สัมมนา จดัแสดงสินคา้ จดัอบรม และ
จดังานเล้ียงในโอกาสต่างๆ 
 ช่องทางของคู่แข่งทั้งสองจะมีแค่ Facebook และ Line มีการโพสความเคล่ือนไหวและ
กิจกรรมต่างๆผา่นทาง Facebook และใช ้Line เป็นช่องการในการติดต่อ 
 
 

3.6 การวิเคราะห์พฤติกรรมและความต้องการของผู้บริโภค 
 จากแบบสอบถามนักท่องเท่ียวคนไทยจ านวน 243 คน เพื่อมาประยุทธ์ใช้ในการ
วางแผนและปรับใช้กับแผนธุรกิจ พบว่าผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เดินทางไปท่องเท่ียวใน
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จังหวดัสุพรรณบุรีท่ีวดัเป็นหลัก รองลงมาคือร้านอาหารและคาเฟ่ เหตุผลหลัก เพื่อไปพกัผ่อน 
รองลงมาคือเพื่อพบปะเพื่อนฝงู ญาติ และคนรู้จกั และหาความรู้และประสบการณ์ใหม่ๆ ตามล าดบั 
และส่วนใหญ่เคยเกินทางไปจงัหวดัสุพรรณบุรีเพื่อไป วดั ร้านอาหาร และคาเฟ่ ตามล าดับ โดย
มกัจะเดินทางไปกบั ครอบครัว เพื่อน และ คนรัก ตามล าดบั  

 ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่รู้จกับึงฉวากเฉลิมพระเกียรติ (โซนการเกษตร)  ศูนย์
เรียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย – นาเฮียใช้ และศูนยอ์นุรักษพ์นัธุ์กลว้ยสุพรรณบุรีท่ีเป็น
สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสุพรรณบุรี ตามล าดบั คนส่วนใหญ่คิดว่าจงัหวดัสุพรรณบุรีมี
ลกัษณะเด่นคือความมีเอกลกัษณ์ด้านวิถีชีวิตความเป็นอยู่และธรรมชาติ รองลงมาจะเป็นวดัและ
ธรรมชาติ ตามล าดบั ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่กล่าวว่า หากไดม้ีโอกาสมาท่องเที่ยวเชิงเกษตร
ที่จงัหวดัสุพรรณบุรีอยากเขา้ร่วมกิจกรรมที่ไดส้ัมผสัธรรมชาติ สัมผสัวิถีชีวิตของคนในชุมชน 
ไหวพ้ระ และกิจกรรมที่เน้นการสาธิตและท าตามเกี่ยวกบัการเกษตร ตามล าดบั โดยส่วนใหญ่มี
ความคิดเห็นว่าจงัหวดัสุพรรณบุรีมีความพร้อมดา้น ทรัพยากรธรรมชาติ สถานที่ท่องเที ่ยว 
ทรัพยากรวฒันธรรม ตามล าดบั และผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความเห็นว่าสถานที่ท่องเที่ยว
เชิงเกษตรของจงัหวดัสุพรรณบุรีควรประชาสัมพธั์ผ่านช่องทาง Facebook YouTube และ TikTok 
ตามล าดบั 

 

 
รูปท่ี 16 แสดงผลในหวัขอ้ประเภทแหล่งท่องเท่ียวท่ีเคยไปในจงัหวดัสุพรรณุรี 
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รูปท่ี 17 แสดงผลในหวัขอ้ เหตุผลหลกัในการท่องเท่ียวในจงัหวดัสุพรรณบุรี 
 

 
 

รูปท่ี 18 แสดงผลในหวัขอ้ การเดินทาง 
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รูปท่ี 19 แสดงผลในหวัขอ้ สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีรู้จกัในจงัหวดัสุพรรณบุรี 
 

 
 

รูปท่ี 20 แสดงผลในหวัขอ้ ส่ิงดึงดูดของจงัหวดัสุพรรณบุรี 
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รูปท่ี 21 แสดงผลในหวัขอ้ กิจกรรมท่องเท่ียวท่ีอยากเขา้ร่วม 
 

 
 

รูปท่ี 22 แสดงผลในหวัขอ้ ความพร้อมของจงัหวดัสุพรรณบุรี 
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รูปท่ี 23 แสดงผลในหวัขอ้ ประชาสัมพนัธ์ 
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บทที่ 4 

แผนการตลาด 
 
 

4.1 เป้าหมายทางการตลาด 
 บริษัท อิงออ จ ากัด เป็นผูใ้ห้บริการการท่องเท่ียวเชิงเกษตรผ่านการท ากิจกรรม
ถ่ายทอดเอกลักษณ์การท าเกษตรและวิถีชีวิตของคนจังหวดัสุพรรณบุรีในรูปแบบฟาร์มสเตย์ 
ส าหรับกลุ่มลูกคา้นกัท่องเท่ียวท่ีช่ืนชอบการท่องเท่ียวเชิงเกษตร วฒันธรรม ธรรมชาติ ผ่านการท า
กิจกรรมต่างๆ โดยทางบริษัทมีการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดส าหรับการส่งมอบคุณค่า
ประสบการณ์การท่องเท่ียวผ่านการท ากิจกรรม การท างานกบัวิถีชีวิตทอ้งถ่ิน และการสร้างความรู้
ในด้านเกษตรและวฒันธรรมของจงัหวดัสุพรรณบุรีให้แก่กลุ่มลูกคา้เป้าหมายเพื่อสร้างการรับรู้ 
ประทบัใจ และการบอกต่อ (Word of Mouth) อีกทั้งยงัประชาสัมพนัธ์แก่นักท่องเท่ียวให้เกิดการ
รับรู้วา่สุพรรณบุรีเป็นจงัหวดัท่ีมีสถานท่ีท่องเท่ียวและวฒันธรรมท่ีน่าสนใจ 
 
 

4.2 วตัถุประสงค์ทางการตลาด 
 
 4.2.1 ส่งเสริมและประชาสัมพนัธ์ 
 4.2.2 สร้างภาพลกัษณ์และอตัลกัษณ์ของแบรนด์ 
 4.2.3 สร้างความเช่ือมัน่ 
 4.2.4 สร้างความสนใจและการติดตามจากทั้งกลุ่มเป้าหมายและตลาด 
 4.2.5 เพิ่มยอดขายและรายได ้
 4.2.6 พฒันาบริการ 
 
 

4.3 การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย 
 
 4.3.1 การแบ่งกลุ่มเป้าหมาย 
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  4.3.1.1 ดา้นประชากรศาสตร์ 
- กลุ่มเป้าหมายวยัท างานท่ีมีอายรุะหวา่ง 25 - 60 ปีท่ีมีความสนใจในกิจกรรม

ท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
- กลุ่มเป้าหมายวยัเด็กตอนกลางท่ีมีอายรุะหวา่ง 6 – 12 ปี 
- กลุ่มเป้าหมายท่ีมีอาชีพเป็นพนกังานประจ า 
- กลุ่มเป้าหมายท่ีมีรายไดป้านกลางถึงสูง 

   4.3.1.2 ดา้นภูมิศาสตร์  
- กลุ่มเป้าหมายอาศยัอยูใ่นพื้นท่ีในเขตเมือง 

   4.3.1.3 ดา้นจิตวิทยา 
- กลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นบุคคลท่ีชอบการผจญภยัและท ากิจกรรม 
- กลุ่มเป้าหมายท่ีมีลกัษณะการด าเนินชีวิตชีวิตท่ีเร่งรีบ ตอ้งแข่งขนัตลอดเวลา 

   4.2.1.4 ดา้นพฤติกรรมศาสตร์ 
- กลุ่มเป้าหมายท่ีท่ีหลงใหลในการส ารวจธรรมชาติ 
- กลุ่มเป้าหมายท่ีสนใจในกิจกรรมทางการเกษตร 
- กลุ่มเป้าหมายท่ีสนใจและอยากสัมผสักบัวิถีชีวิตทางชนบท 

 
 4.3.2 กลุ่มเป้าหมายหลกั 
 นกัท่องเท่ียวท่ีอยู่ในวยัท างานอายุตั้งแต่ 25 ถึง 60 ปี อาศยัอยู่ในพื้นท่ีเขตเมืองใช้ชีวิต
อย่างเร่งรีบ ประกอบอาชีพเป็นพนักงานประจ าไม่ค่อยมีเวลาว่างให้กับตนเองและครอบครัว มี
รายได้ปานกลางถึงสูงสามารถยอมจ่ายเงินเพื่อได้รับหรือสัมผสักบัส่ิงท่ีชอบและอยากลองท า มี
ลกัษณะนิสัยชอบการผจญภยัและท ากิจกรรม และยงัหลงใหลธรรมชาติและวิถีชีวิตชนบท โดยจะมี
การเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายหลกัผ่านทางช่องทาง Facebook Youtube และ TikTok เป็นหลกั เน่ืองจาก
กลุ่มน้ีนิยมใชช่้องทางดงัท่ีกล่าวไปในการเสพส่ือต่างๆ ในชีวิตประจ าวนั 

 
 4.3.3 กลุ่มเป้าหมายรอง 
 กลุ่มครอบครัวท่ีมีบุตรเป็นวยัเด็กตอนกลางท่ีมีอายุระหว่าง 6 – 12 ปี อาศยัอยู่ในพื้นท่ี
ในเขตเมือง ไม่ค่อยมีอกาสไดส้ัมผสักบัธรรมชาติและวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม ครอบครัวมีรายได้ปาน
กลางถึงสูง พ่อแม่สามารถจ่ายเงินเพื่อใหบุ้ตรไดเ้รียนรู้สัมผสักบัการเกษตรและวิถีชีวิตทางชนบท 
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4.4 กลยุทธ์ทางการตลาด 
 
 4.4.1 กลยุทธ์ด้านผลติภัณฑ์  
  พฒันาการบริการใหต้่างออกไปจากแบบเดิมๆ ปกติแลว้แต่ละฟาร์มสเตยจ์ะมีกิจกรรม
ให้ท าค่อนขา้งนอ้ย ท าให้ไม่สอดคลอ้งกบัลูกคา้บางส่วน กิจกรรมท่ีทางฟาร์มสเตยจ์ดัขึ้นจะมีความ
หลากหลายทั้งเก่ียวกบัวิถีชีวิต การท าการเกษตร การปศุสัตว ์และวฒันธรรมอีกดว้ย ถือไดไ้วม้าท่ี
เดียวแต่ไดค้รบทุกดา้น 
 
 4.4.2 กลยุทธ์ด้านราคา 
 มีการก าหนดราคาท่ีเหมาะสมท่ีสุด โดยใชว้ิธี Value-based โดยพิจารณาความคุม้ค่า
ของกิจกรรม ประสบการณ์ และส่ิงต่างๆ ท่ีนกัท่องเท่ียวจะไดรั้บ โดยการใหบ้ริการจะแบ่งเป็น 2 
ราคาคือ Two Days One Night และกิจกรรมรอง  
  4.4.2.1 Two Days One Night ผูใ้หญ่ 1,999 บาท ราคา เด็ก (อายตุ ่ากวา่ 15 
ปี) ราคา 1,699 บาท ต่อคน เป็นการรวมกิจกรรมหลกัและท่ีพกัเขา้ดว้ยกนั โดยจะเร่ิม Check-in เวลา 
12.00 – 13.00 น. ของวนัท่ีเขา้มารับบริการ และ Check-out เวลา 11.00 น. ในวนัถดัมา ในราคา
ดงักล่าวจะรวมอาหารเชา้ 1 ม้ือ และบุฟเฟ่ตก์ุง้ 
   4.4.2.2 กิจกรรมรอง ราคา 20 บาท ต่อชัว่โมง ต่อคน 

 
ตารางท่ี 4 แสดงราคาของแต่ละการบริการ 

 
สินคา้และบริการ ราคา 

Two Days One Night ผูใ้หญ่ 1999 บาท 
เด็กอายตุ่อกวา่ 15 ปี 1799 บาท 

กิจกรรมรอง 20 บาท ต่อคน ต่อชัว่โมง 
 

(จดัโปรโมชัน่หรือใหส่้วนลดราคาเม่ือนกัท่องเท่ียวจองแพก็เกจในช่วงเวลาท่ีก าหนดหรือช่วง Low 
season) 
 
 4.4.3 กลยุทธ์ด้านช่องทางการเข้าถึงลูกค้า 
  4.4.3.1 ช่องทาง Online 
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- สร้าง Account บน Platform ต่างๆ เพื่อให้ส่ือถึงรายระละเอียด ข่าวสาร 
บรรยากาศ และกิจกรรมท่ีน่าสนใจท่ีจะดึงดูดความสนใจของลูกคา้เก่ียวกบัแบ
รนด ์อิงออ ฟาร์มสเตย ์

- สร้างและปรับปรุงส่ือออนไลน์ เช่น บทความ, วีดีโอ, และรูปภาพ เพื่อแบ่งปัน
ขอ้มูลเก่ียวกบักิจกรรมท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

- จา้ง Influencer ถ่ายท ารีวิวฟาร์มสเตย ์ถ่ายทอดทาง Youtube และ TikTok ให้
ลูกคา้ไดเ้ห็นภาพ และ บรรยากาศจริงของฟาร์มสเตย ์ทั้งการท ากิจกรรม ท่ีพกั 
และ รายละเอียด ต่างๆ 

- สร้างระบบการติดตามและดูแลลูกคา้หลงัการท่องเท่ียว เพื่อรักษาความพึง
พอใจและสร้างความสัมพนัธ์ยาวนานกบัลูกคา้ 

- จดัท าระบบบริการลูกคา้ทางโทรศพัทแ์ละอีเมลท่ีมีความพร้อมท่ีจะตอบสนอง
ต่อค าถามและขอ้มูลเพิ่มเติม 

 
  4.4.3.1 ช่องทาง Offline 

- คน้หาและร่วมมือกบัตวัแทนน าเท่ียวท่ีมีช่ือเสียง เพื่อเพิ่มช่องทางการขายและ
การติดต่อถึงลูกคา้ 

- สร้างและปรับปรุงส่ือออฟไลน์ เช่น ตั้งป้ายโฆษณา และส่ือส่ิงพิมพต่์างๆ เพื่อ
แบ่งปันขอ้มูลเก่ียวกบักิจกรรมท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

- ออกบูทเก่ียวกบัการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
- การเข้าร่วมโครงการหรือโปรโมชั่นท่องเท่ียวทอ้งถ่ินท่ีระดับจังหวดัหรือ

ภูมิภาค เพื่อเพิ่มความรู้จากฐานลูกคา้ท่ีมีความสนใจในท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
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บทท่ี 5 

แผนการด าเนินงาน 
 
 

5.1 เป้าหมายของการด าเนินงาน 
 
 5.1.1 เพ่ือให้บริการกจิกรรมและท่ีพกัการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
 
 5.1.2 เพ่ือสร้างรายได้และผลก าไรให้แก่ธุรกจิ 
 
 5.1.3 เพ่ือสนับสนุนและสร้างรายได้ให้แก่ชาวบ้านในชุมชน 
 
 5.1.4 เพ่ือสนับสนุนการท่องเท่ียวเชิงเกษตรของจังหวัดสุพรรณบุรี 

 
 

5.2 การวางแผนในการด าเนินงาน 
 เน่ืองจากท่ีดินท่ีจะท าการด าเนินงานเป็นท่ีของผูว้ิจยัอยู่แลว้ ท าให้ไม่ตอ้งท าสัญญาเช่า
หรือซ้ือขายท่ีดินเพื่อประกอบธุรกิจ และด าเนินงานต่างๆ 
 ส่วนของซัพพลายเออร์ของธุรกิจ ไดแ้ก่ หน่วยงานหรือองคก์รทั้งภาครัฐและเอกชนท่ี
จ าหน่ายพนัธุ์พืชและสัตวท่ี์ใชใ้นการด าเนินงานภายในธุรกิจ เช่น เมล็ดขา้ว พืชผกัสวนครัว กุง้ ร้าน
จ าหน่ายอุปกรณ์ท่ีเก่ียวกบัการท าเกษตรและปศุสัตว ์ 
 แรงงานหลกัท่ีจะด าเนินงานภายในฟาร์มสเตย ์จะเป็นพนกังงานท่ีผา่นการคดัสรรผูท่ี้มี
ความรู้ดา้นการเกษตร ปศุสัตวแ์ละประมงค่อนขา้งดีและเช่ียวชาญ โดยจะท าการคดัเลือกจากคนใน
ชุมชนก่อน เน่ืองจากมีทกัษะและประสบการณ์โดยตรงเก่ียวกบักิจกรรมท่ีจะจดัขึ้นภายในฟาร์มส
เตย ์
 ดา้นการตลาด จะเนน้ท่ี Online Marketing เน่ืองจากกลุ่มลูกคา้เป้าหมายหลกัคือคนท่ี
ชอบธรรมชาติ แต่ใชชี้วิตในเมืองท่ีพบเจอกบัความวุ่นวายในทุกวนั อยากมีโอกาสไดก้ลบัมาใช้ชีวิต
แบบชนบท หยุดความวุ่นวาย กลบัหวนคืนสู่วิถีดั้งเดิม ซ่ึงกลุ่มเป้าหมายน้ีจะเป็นกลุ่มท่ีใชเ้วลาส่วน
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ใหญ่ไปกบั Social Media การท า Online Marketing จึงเป็นหนทางท่ีจะเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้กลุ่มน้ีไดดี้
ท่ีสุด 
 
 

5.3 การจัดตั้งบริษัท  
 
 5.3.1 จองช่ือบริษัท  
 ในเวบ็ไซตก์รมพฒันาธุรกิจการคา้ ภายใตช่ื้อ บริษทั อิงออ จ ากดั 
 
 5.3.2 จดทะเบียนหนังสือบริคณห์สนธิและย่ืนต่อนายทะเบียน  
 โดยใชข้อ้มูลผูถื้อหุ้น ขอ้มูลกรรมการบริษทั ขอ้มูลผูเ้ร่ิมก่อการ ทุนจดทะเบียน ท่ีตั้งสา
นกังานใหญ่ หลงัจากวนัท่ีนายทะเบียนรับรองช่ือไม่เกิน 30 วนั 
 
 5.3.3 จัดการประชุมจัดตั้งบริษัท  
 ในวาระต่างๆ เช่น กฎระเบียบขอ้บงัคบัของบริษทั การเลือกตั้งคณะกรรมการ คดัเลือก
ผูส้อบบญัชีเพื่อตรวจสอบรับรองงบการเงิน แจง้เร่ืองค่าตอบแทนของผูก่้อตั้งบริษทั เป็นตน้ 
ยืน่ค  าขอจดทะเบียนจดัตั้งบริษทัและเอกสารประกอบ ส้ินสุดการจดัตั้งบริษทัท่ีนายทะเบียนจะรับจด
บริษทั 
 
 

5.4 สถานที่ตั้งของบริษัท 
 พื้นท่ีตั้งของบริษทัและฟาร์มสเตยจ์ะตั้งอยู่ท่ี ม.4 ต.วดัดาว อ.บางปลามา้ จ.สุพรรณบุรี 
72150 (14.346408055419467, 100.11960123635572) โดยพื้นท่ีตั้งของฟาร์มสเตยเ์ป็นมรดกตกทอด
จากรุ่นพ่อแม่สู่ลูก จึงท าให้ไม่มีค่าใช้จ่ายแต่มีเพียงค่าปรับพื้นท่ีปรับปรุงและสร้างโฮมสเตย ์แปรง
การเกษตร และเรือนในการท ากิจกรรม เพียงเท่านั้น 
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รูปท่ี 24 แสดงสถานท่ีตั้งของบริษทัจากดาวเทียม 
 
 

5.5 ขั้นตอนการท างาน 
 
 5.5.1 ปรังปรุง 
 สถานท่ีพร้อมเตรียมการปลูกสร้าง แปลงการเกษตร โฮมสเตย ์เรือนกิจกรรม และอ่ืนๆ 
 
 5.5.2 ปลูกสร้าง  
 แปลงการเกษตร โฮมสเตย ์เรือนกิจกรรม เรือนเล้ียงสัตว ์และอ่ืนๆ 
 
 5.5.3 สรรหาและคัดเลือกพนักงานในบริษัท  
 พร้อมทั้งจดัอบรมทกัษะ ความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบัเน้ืองานและธุรกิจบริกรเพื่อ
เตรียมพร้อมใหบ้ริการ 
 
 5.5.4 ติดต่อซัพพลายเออร์ 
 ในการจดัหาเมลด็พนัธุ์พืชและสัตว ์อุปรกรณ์การเกษตรต่างๆ อาหารสัตว ์
 
 5.5.5 ด าเนินการ 
 ท าแปลงเกษตร และอนุบาลสัตวต์่างๆ เพื่อเตรียมพร้อมใหบ้ริการ 
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 5.5.6 จัดประชาสัมพนัธ์ 
 ผา่นทุกช่องทางไปยงักลุ่มเป้าหมายโดยเนน้ไปท่ี Online Marketing 
 
 5.5.7 ทดลองการให้บริการเสมือนจริง  
 เพื่อทดลอง ตรวจสอบ ความเป็นไปได ้ขอ้ดี ขอ้เสีย ของธุรกิจ 
 
 5.5.8 ปรับปรุงข้อบกพร่องจาก Feedback ของผู้ทดลองให้บริการ 
  
 5.5.9 เปิดให้บริการ 
 
 5.5.10 ดูแลความเรียบร้อย  
 ทั้งลูกคา้ พนกังาน และทรัพสินยต์่างๆของฟาร์มสเตย ์รวมไปถึงความปลอดภยั 
 

5.5.11 ปรับปรุงพฒันาฟาร์มสเตย์ 
 

 

5.6 ขั้นตอนการให้บริการ Two Days One Night 
 
 5.6.1 เปิดให้จอง 
 ทาง Online ผา่น Line OA และ Facebook Page โดยจะให้บริการไม่เกิน 18 คนต่อคืน 
 
 5.6.2 เลือกวันท่ีและรอบท่ีลูกค้าต้องการเข้ารับบริการ 
 

 5.6.3 จ่ายค่ามัดจ า 
 เป็นจ านวนเงิน คร่ึงนึง ของค่าบริการสุทธิ และจ่ายส่วนท่ีเหลือในวนัจริงท่ีมาใช้
บริการลูกคา้เขา้รับบริการในวนัเวลาท่ีท าการจองไว  ้
 
 5.6.4 ท าแบบสอบถามเพ่ือรับของก านัลหลงัเสร็จส้ินกจิกรรม 

 



38 
 

 
 

5.7 ขั้นตอนการให้บริการกจิกรรมรอง 
 
 5.7.1 เปิดให้บริการเฉพาะเวลา 16.30 น. – 18.30 น. 
 
 5.7.2 มีจักรยาน 10 คัน และ เรือ 4 ล า 
 
 5.7.3 ลูกค้าไม่ต้องจอง สามารถเข้ามารับบริการ และจ่ายเงินท่ี Lobby ได้เลย 
 
 5.7.4 เข้ารับบริการ ใช้เวลาได้ไม่เกนิ 1 ช่ัวโมง 

 
 

5.8 แผนงานด้านบัญชีและการเงิน 
 การด าเนินดา้นบญัชีและการเงินของบริษทัจะมีการตรวจสอบโดยบุคคลในบริษทัท่ีมี
ต าแหน่งดูแลบญัชีและการเงินทั้งหมดของบริษทั แต่ทั้งน้ีทั้งนั้นจะมีการจา้งบุคคลภายนอกองค์กร
มาตรวจสอบความถูกตอ้งของรายรับจ่ายจ่าย งบประมาณ การด าเนินการต่างๆ ในทุกๆปลายไตร
มาทท่ี 3 เพื่อตรวจสอบความถูกตอ้งอีกคร้ังหน่ึง 
 
 

5.9 แผนการบริการหลงัการขาย 
 ทางบริษทัจดัท าระบบ CRM เพื่อเก็บขอ้มูลความตอ้งการและความพึงพอใจของลูกคา้
ทั้งหมด เพื่อน ามาปรับปรุงแกไ้ข และพฒันาในภายภาคหนา้ พร้อมทั้งน าขอ้มูลมาปรับปรุงส่งเสริม
การขายผ่านช่องทาง Offline และ Online ลูกคา้เดิมกลบัมาใชบ้ริการซ ้ าหรือสร้าง Word of Mouth 
เพื่อดึงดูดลูกคา้ใหม่ 
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5.10 ตารางแสดงกจิกรรมการด าเนินงาน 
 
ตารางท่ี 5 แสดงกิจกรรมการด าเนินงาน 
 
กิจกรรมหลกั กิจกรรมยอ่ย ระยะเวลาในการด าเนินการ (เดือน) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 
การจดัตั้ง
บริษทั 

จองช่ือบริษทั             
ยืน่หนงัสือต่อนาย
ทะเบียน 

            

จดัการประชุมจดัตั้ง
บริษทั 

            

ยืน่ค าขอจดทะเบียน
จดัตั้งบริษทั 

            

สถานท่ี ปรับปรุงสถานท่ี             
ปลูกสร้างส่ิงก่อสร้าง             

บุคคลากร สรรหา             
คดัเลือก             
อบรม             

ซพัพลายเออร์ สรรหา             
คดัเลือก             

พื้นท่ีท า
กิจกรรม 

เพราะปลูก             
อนุบาลสัตว ์             

การตลาด สร้างช่องทางติดต่อ             
ประชาสัมพนัธ์             

การทดสอบ เปิดใหบ้ริการก่อนวนั
จริง 

            

ปรับปรุงก่อน
เปิด 

ประชุมสรุป feedback 
ลูกคา้ 

            

ปรับปรุงขอ้บกพร่อง             
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บทที่ 6 
แผนการจัดตั้งองค์กร 

 
 

6.1 ข้อมูลบริษัท 
 บริษทั อิงออ จ ากดั อยู่ในกลุ่มการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ประกอบธุรกิจให้บริการผ่าน
การท ากิจกรรมในรูปแบบฟาร์มสเตย ์ภายใตแ้บรนด์ “อิงออ ฟาร์มสเตย์” โดยมีทุนจดทะเบียน
จ านวนอยูท่ี่ 7,663,000 บาท 
 
 

6.2 รายช่ือคณะกรรมการบริษัท 
 
 ล าดบัท่ี 1 นางสวสัด์ิ ยวดขนุทด 
 ล าดบัท่ี 2 นายนุกูล ยวดขนุทด 
  
 

6.3 รายละเอยีดผู้ถือหุ้น 
 
ตารางท่ี 6 แสดงรายละเอียดผูถื้อหุน้ 
 

ผู้ถือหุ้น สัดส่วน จ านวนเงิน 
นางสวสัด์ิ ยวดขนุทด 50% 3,831,500 บาท 
นายนุกูล ยวดขนุทด 50% 3,831,500 บาท 

รวม 100% 7,663,000 บาท 
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6.4 โครงสร้างองค์กร 
 เน่ืองจากบริษทั อิงออ บริษทั เป็นบริษทัขนาดเลก็ คณะกรรมการบริษทัมีความสัมพนัธ์
แบบครอบครัว รวมไปถึงหนักงานในบริษทัส่วนใหญ่จะเป็นคนในชุมชนท่ีคณะกรรมการรู้จกัอยู่
แลว้ จึงท าให้โครงสร้างของบริษทัเป็นแบบครอบครัว แต่ทั้งน้ีทั้งนั้นบริษทัจะเนน้ในความยืดหยุ่น 
ทุกคนมีสิทธิในการออกเสียง แกไ้ข ปรับปรุง รวดเร็ว เพื่อเป็นประโยชน์ให้ทั้งบริษทัและพนกังาน
ทุกคน จึงท าใหเ้ลือกใชโ้ครงสร้างแบบแนวนอน (Flat Organization) 
 

 
 

รูปท่ี 25 แสดงโครงสร้างองคก์ร 
 

6.5 แผนการด้านบุคลากร 
 
 6.5.1 คณะกรรมการ 

  6.5.1.1 ก าหนดนโยบายท่ีสอดคลอ้งกบัวิสัยทศัน์และพนัธกิจของบริษทั 
  6.5.1.2 ก าหนดกลยทุธ์ท่ีชดัเจน เพื่อใหบ้ริษทัมีการท างานท่ีมี
ประสิทธิภาพ เติบโตและประสบความส าเร็จ 
  6.5.1.3 ติดตามและประเมินประสิทธิภาพการท างานของแต่ละฝ่าย และ
ภาพรวมของบริษทั 
  6.5.1.4 ก าหนดแผนควบคุมความเส่ียงในดา้นต่าง ๆ เพื่อเตรียมตวัและ
ป้องกนั 
  6.5.1.5 ก าหนดกฎเกรณฑร์ายละเอียดการคดัเลือก หนา้ท่ี และค่าจา้งของ
พนกังาน 
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  6.5.1.6 จดัการประชุมทุกๆ 2 สัปดาห์ เพื่อติดตามผลการด าเนินการ อปั
เดตขอ้มูล และวางแผนท่ีจะใชใ้นอนาคต 

 
 6.5.2 แผนกการจัดการด้านกิจกรรม 
  6.5.2.1 วางแผนกิจกรรมต่างๆ ท่ีจะส่งมอบใหผู้ใ้ชบ้ริการ 
  6.5.2.2 เตรียมพื้นท่ีและอุปกรณ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัแต่ละกิจกรรม 
  6.5.2.3 ด าเนินกิจกรรมใหส้ าเร็จลุล่วง 
  6.5.2.4 ก าหนดแผนควบคุมความเส่ียงในท่ีสามารถเกิดไดร้ะหวา่งการท า

กิจกรรม พร้อมรับมือแกไ้ข 
  6.5.2.5 ดูแลตรวจสอบปลอดภยัและความเรียบร้อยของนกัท่องเท่ียว 

พนกังาน อุปกรณ์ และ สถานท่ี 
  6.5.2.6 สรุปผลการท ากิจกรรมทุกๆ 2 สัปดาห์ เพื่อติดตามผลการ

ด าเนินการ อปัเดตขอ้มูล และวางแผนท่ีจะใชใ้นอนาคต 
 
 6.5.3 แผนกเกษตรกรรม 
  6.5.3.1 วางแผนการท าเกษตรและการเล้ียงสัตว ์ทั้งหมดในฟาร์มสเตย ์
  6.5.3.2 ดูแลด าเนินการการเกษตรและเล้ียงสัตว ์
  6.5.3.3 คิดคน้ พฒันา ปรับปรุงแปลงการเกษตร บ่อกุง้ และคอกสัตว ์
  6.5.3.4 สนบัสนุนแผนกการจดัการดา้นกิจกรรม 
  6.5.3.5 สรุปผลการท าเกษตรทุกๆ 2 สัปดาห์ เพื่อติดตามผลการด าเนินการ 

อปัเดตขอ้มูล และวางแผนท่ีจะใชใ้นอนาคต 
 
 6.5.4 แผนกการตลาด 
  6.5.4.1 วิเคราะห์ตลาด คู่แข่ง โอกาส และขอ้มูลต่างๆ ท่ีช่วยในการ

วางแผนกลยทุธ์ 
  6.5.4.2 วางแผนกลยทุธ์ทางการตลาดใหส้อดคลอ้งกบัวตัถุประสงคข์อง

องคก์ร 
  6.5.4.3 พฒันาและบริหารจดัการแบรนดข์องบริษทั 
  6.5.4.4 สร้างสรรคภ์าพและอตัลกัษณ์ของแบรนด์ 
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  6.5.4.5 วางแผน ผลิตส่ือ และด าเนินกิจกรรมโปรโมทผา่นช่องทางต่างๆ 
ทั้ง online และ offline (โดยเนน้ไปท่ี online) 

  6.5.4.6 สรุปผลการท าการตลาดทุกๆ 2 สัปดาห์ เพื่อติดตามผลการ
ด าเนินการ อปัเดตขอ้มูล และวางแผนท่ีจะใชใ้นอนาคต 

 
 6.5.5 แผนกการเงิน 
  6.5.5.1 วางแผน ก าหนด ตรวจสอบ งบประมาณ ค่าใชจ่้ายทั้งหมดเพื่อใหมี้

การใชท้รัพยากรการเงินท่ีมีประสิทธิภาพ 
  6.5.5.2 ตรวจสอบบญัชีและท าการบนัทึกรายไดแ้ละรายจ่ายขององคก์ร 
  6.5.5.3 สร้างและบริหารจดัการระบบควบคุมภายในเพื่อป้องกนัความ

ผิดพลาดทางการเงินและป้องกนัการทุจริต 
  6.5.5.4 วิเคราะห์ผลการด าเนินงานทางการเงินเพื่อใหข้อ้มูลในการ

ตดัสินใจทางธุรกิจ 
  6.5.5.5 ท าการบนัทึกบญัชีทุกรายการทางการเงินของบริษทั 
  6.5.5.6 ตรวจสอบความถูกตอ้งของการบนัทึกรายการและสรุปรายการทาง

บญัชี 
  6.5.5.7 วางแผนและจดัการภาษีใหเ้ป็นไปตามกฎหมาย 
  6.5.5.8 วางแผน และด าเนินการจดัซ้ือทรัพยากรต่างๆท่ีใชใ้นองคก์ร 
  6.5.5.9 สรุปผลการเงินในดา้นต่างๆ ทุก 2 สัปดาห์ เพื่อติดตามผลการ

ด าเนินการ อปัเดตขอ้มูล และวางแผนท่ีจะใชใ้นอนาคต 
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บทที่ 7 
แผนการเงิน 

 
 

7.1 ประมาณการเงินลงทุน 
 เน่ืองจากท่ีดินเป็นมรกดกตกทอดจากรุ่นพ่อแม่ มีค่าการปรับปรุงท าท่ีดินเพื่อท าทางเดิน
เทา้ประมาณ 200,000 บาท เงินลงทุนหลกัจะใช้ในส่ิงปลูกสร้าง โดยมีการประมาณไว ้5,300,000 
บาท ส่ิงปลูกสร้างประกอบไปด้วย บา้นทรงไทยประยุกต์ใตถุ้นสูง 1 หลงั ขนาด 250 ตร.ม. มี 8 
ห้องนอน 8 ห้องน ้ า ราคาประมาณ 4,000,000 บาท โดยจ านวนเงินน้ีจะยงัไม่รวมเคร่ืองใช้ไฟฟ้า
ภายในห้องพกั  โรงท ากิจกรรมในร่ม 1 หลงั ขนาด 80 ตร.ม. ราคาประมาณ 200,000 บาท ครัวไทย
โปร่ง 1 หลงั ขนาด 80 ตร.ม. ราคาประมาณ 300,000 บาท ห้องส านักงาน 1 หลงั ขนาด 80 ตร.ม. 
ราคาประมาณ 700,000 บาท ลานจอดจกัรยาน 20 ตร.ม. ราคาประมาณ 10,000 บาท ลาดจอดรถยนต ์
45 ตร.ม. ราคาประมาณ 22,500 บาท และอ่ืนๆอีกประมาณ 67,500 บาท เคร่ืองมือเคร่ืองใช้และ
อุปกรณ์ใช้งบประมาณ 1,200,000 บาท ประกอบไปดว้ย อุปรกรณ์การเกษตร อุปกรณ์การประมง 
เคร่ืองปรับอากาศ เคร่ืองซกัผา้ เคร่ืองอบผา้ เคร่ืองครัว และอุปกรณ์อ่ืนๆ ยานพหานะใชง้บประมาณ 
195,000 บาท ประกอบไปดว้ย รถไถนาประยกุต ์2 คนั ราคา 50,000 บาท รถยนตต์อนเดียวมือสอง 1 
คัน 25,000 บาท จักรยาน 10 คัน คันละ 2,000 บาท และเรือ 4 ล า ล าละ 25,000 บาท อุปกรณ์
ส านกังานใชง้บประมาณ 200,000 บาท ค่าใชจ่้ายก่อนด าเนินงานใชง้บประมาณ 250,000 บาท และ
เงินทุนหมุนเวียนใชง้บประมาณ 318,000 บาท รวมทั้งหมดเป็นเงินประมาณ 7,663,000 บาท 
 

ตารางท่ี 7 แสดงเงินลงทุนในโครงการ 
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7.2 การประมาณการรายได้ 
 
ตารางท่ี 8 แสดงรายไดต่้อปี ตั้งแต่ปีท่ี 1 ถึง ปีท่ี 5 
 

 
 

 ปีท่ี 1 ประมาณการรายไดโ้ดยคิดจากการมีลูกคา้ 30 วนัต่อเดือน หรือ 360 วนัต่อปี โดย
คาดการณ์วา่จะมีอตัราลูกคา้อยู่ท่ีประมาณร้อยละ 80 รายไดจ้าก Two Days One Night เฉล่ียท่ี 1,899 
บาทต่อคน มีจ านวนลูกคา้ 480 คนต่อเดือน รายไดต้่อปีอยู่ท่ี 8,750,592 บาท  รายไดกิ้จกรรมรอง 20 
บาทต่อคน มีจ านวนลูกคา้ 720 คนต่อเดือน ท ารายไดต้่อปีอยู่ท่ี 80,640 บาท ดงันั้นในปีท่ี 1 จะมี
รายไดร้วม 8,831,232 บาทต่อปี หรือ 735,936  ต่อเดือน 
 ปีท่ี 2 คาดการณ์วา่ลูกคา้มีอตัราเพิ่มประมาณร้อยละ 85 รายไดร้วมต่อปีอยูท่ี่ 9,383,184 
บาท 
 ปีท่ี 3 คาดการณ์วา่ลูกคา้มีอตัราเพิ่มประมาณร้อยละ 90 รายไดร้วมต่อปีอยูท่ี่ 9,935,136 
บาท 
 ปีท่ี 4 คาดการณ์วา่ลูกคา้มีอตัราเพิ่มประมาณร้อยละ 95 รายไดร้วมต่อปีอยูท่ี่ 
10,487,088 บาท 
 ปีท่ี 5 คาดการณ์วา่ลูกคา้มีอตัราเพิ่มประมาณร้อยละ 100 รายไดร้วมต่อปีอยูท่ี่ 
11,039,040 บาท 
 
 
 
 
 
 
 



46 
 

 
 

7.3 การเปรียบเทียมจ านวนสินค้ากบัก าลงัการผลติสูงสุด 
 
ตารางท่ี 9 แสดงความสามารถในการใหบ้ริการสูงสุดต่อเดือน 
 

 
 
ตารางท่ี 10 แสดงปริมาณการใหบ้ริการตามประมาณการการใหบ้ริการ 
 

 
 
 

7.4 การประมาณต้นทุนและค่าใช้จ่าย 
 
 7.4.1 ต้นทุนแปรผัน 
 
ตารางท่ี 11 แสดงตน้ทุนค่าบริการแปรไดต้่อหน่วย ของ บริการท่ี 1 (Two Days One Night) 
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ตารางท่ี 12 แสดงตน้ทุนค่าบริการแปรไดต้่อหน่วย ของ บริการท่ี 2 (กิจกรรมรอง) 
 

 
 
ตารางท่ี 13 แสดงตน้ทุนค่าบริการแปรไดต้ั้งแต่ปี 1 ถึง ปีท่ี 5 
 

 
 
 

7.4.2 ต้นทุนคงที ่
ตารางท่ี 14 แสดงค่าใชจ่้ายแรงงานในการใหบ้ริการ ตั้งแต่ปีท่ี 1 ถึง ปีท่ี 5 
 

 
 
ตารางท่ี 15 แสดงค่าใชจ่้ายแรงงานในการขายและบริหาร ตั้งแต่ปีท่ี 1 ถึง ปีท่ี 5 
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ตารางท่ี 16 แสดงค่าใชจ่้ายในการใหบ้ริการ ตั้งแต่ปีท่ี 1 ถึง ปีท่ี 5 
 

 
 
ตารางท่ี 17 แสดงค่าใชจ่้ายทางการตลาด ตั้งแต่ปีท่ี 1 ถึง ปีท่ี 5 
 

 
 
ตารางท่ี 18 แสดงค่าใชจ่้ายในการขายและบริหาร ตั้งแต่ปีท่ี 1 ถึง ปีท่ี 5 
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7.5 การประมาณงบการเงิน 
 
 7.5.1 ประมาณการงบก าไรขาดทุน 
 
ตารางท่ี 19 แสดงงบก าไรขาดทุนของบริษทั 
 

 
  
 7.5.2 ประมาณการงบแหล่งท่ีมาและใช้ไปของเงินทุน 
 
ตารางท่ี 20 แสดงงบแหล่งท่ีมาและใชไ้ปของเงินทุนของบริษทั 
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 7.5.3 ประมาณการงบดุล 
 
ตารางท่ี 21 แสดงงบดุลของบริษทั 
 

 
 
 7.5.4 กระแสเงินสดสุทธิ 
 
ตารางท่ี 22 แสดงกระแสเงินสดสุทธิของบริษทั 
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7.6 การวิเคราะห์การลงทุน 
 
ตารางท่ี 23 แสดงผลวิเคราะห์การลงทุนของบริษทั 
 

 
  

 สมมติฐานใหค้่า k (i) = 10% จากการประมาณการโครงการในเวลา 5 ปี โดยแผนธุรกิจ
ของบริษทัจะมีมูลค่าโครงการปัจจุบนัสุทธิ (NPV) อยู่ท่ี 1,458,949 บาท มีค่า BC Ratio อยู่ท่ี 1.19 
เท่า และใหผ้ลตอบแทนในการลงทุน (IRR) อยูท่ี่ 16.95% มีระยะคืนทุนภายในปีท่ี 4 
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ภาคผนวก ก 
แบบสอบถาม 

 
แบบสอบถาม ความคิดเห็นเกีย่วกบัการท่องเที่ยวในจังหวัดสุพรรณบุรี 
 
 ชุดค าถามนกัท่องเท่ียว 243 คน  
 
ค าช้ีแจง แบบสอบถามน้ีเป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัความคิดเห็นเก่ียวกบัการท่องเท่ียวในจงัหวดั 
สุพรรณบุรี และความตอ้งการจดัรูปแบบการท่องเท่ียวเชิงเกษตร เพื่อหาขอ้มูลพื้นฐานส าหรับน ามา 
วิเคราะห์เพื่อพฒันาการจดัการท่องท่ียวเชิงเกษตรอยา่งย ัง่ยนืในล าดบัต่อไป 
 
ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลส่วนบุคคล 
 

1. เพศ  
o หญิง 
o ชาย 
o ไม่ตอ้งการระบุ 

 
2. อาย ุ

o นอ้ยกวา่ 20 ปี 
o 20-29 ปี 
o 30-39 ปี 
o 40-49 ปี 
o 50-59 ปี 
o 60 ปีขึ้นไป 

 
3. ท่ีอยู ่

o กรุงเทพมหานคร 
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o ปริมณฑล 
o ภาคกลาง (ไม่รวมกรุงเทพและปริมณฑล) 
o ภาคใต ้
o ภาคตะวนัออก 
o ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

 
ส่วนท่ี 2 พฤติกรรมและความตอ้งการของผูบ้ริโภค 
 

1. สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีท่านช่ืนชอบ (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
o เชิงธรรมชาติ 
o เชิงวฒันธรรม 
o เชิงสุขภาพ 
o แนวผจญภยั 
o สถานท่ีท า Workshop 
o ร้านอาหาร 
o คาเฟ่ 
o วดั 
o เทศกาลดนตรี 

 
2. ประเภทแหล่งท่องเท่ียวท่ีท่านเคยไปท่องเท่ียวในจงัหวดัสุพรรณบุรี (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

o คาเฟ่ 
o ร้านอาหาร 
o ฟาร์มปศุสัตว ์
o วดั 
o สวนพฤกษศาสตร์ 
o ตลาดน ้า 
o โฮมสเตย ์
o ศูนยก์ารเรียนรู้ 
o พิพิธภณัฑ ์
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3. เหตุผลหลกัในการท่องเท่ียวในจงัหวดัสุพรรณบุรี 
o พกัผอ่น 
o สนุกสนาน 
o พบปะเพื่อนฝงู/ญาติ/คนรู้จกั 
o หาความรู้และประสบการณ์ใหม่ๆ 
o การแข่งขนั 
o ออกก าลงักาย 
o ท างาน 
o ไม่เคยไป 

 
4. ท่านมกัเดินทางไปกบั 

o คนเดียว 
o คนรัก 
o ลูก/หลาน 
o ครอบครัว 
o ญาติ 
o เพื่อน 
o บริษทัทวัร์ 
o ท่ีท างาน 

 
5. ท่านรู้จกัสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรใดบา้งในจงัหวดัสุพรรณบุรี (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

o บึงฉวากเฉลิมพระเกียรติ (โซนการเกษตร) 
o บา้นปายดิน ออร์แกนิก ฟาร์มสเตย ์
o ศูนยเ์รียนรู้วิถีชีวิตและจิตวิญญาณชาวนาไทย – นาเฮียใช ้
o ศูนยอ์นุรักษพ์นัธุ์กลว้ยสุพรรณบุรี 
o ไม่รู้จกั 

 
6. ท่านคิดวา่จงัหวดัสุพรรณบุรีมีส่ิงดึงดูดในดา้นใดบา้ง (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

o ความมีเอกลกัษณ์ดา้นวิถีชีวิตความเป็นอยู่ 
o ทุ่งนา 
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o การท านา 
o การท าเกษตรอ่ืนๆ 
o ธรรมชาติ 
o วดั 
o คาเฟ่ 
o ร้านอาหาร 
o ศูนยก์ารเรียนรู้ดา้นเกษตร 
o ตลาดน ้า 

 
7. ถา้หากท่านไดมี้โอกาสมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีจงัหวดัสุพรรณบุรี กิจกรรมท่องเท่ียวชนิด

ใดท่ีสนใจ (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
o เนน้การสาธิตและท าตาม เก่ียวกบัการเกษตร 
o เนน้การสาธิตและท าตาม เก่ียวกบัการประมง 
o เนน้การสาธิตและท าตาม เก่ียวกบัการท าปศุสัตว ์
o ใหค้วามรู้ 
o สัมผสัธรรมชาติ 
o สัมผสัวิถีชีวิตของคนในชุมชน 
o พกัคา้งคืน 
o จดัจ าหน่ายผลผลิตการเกษตร 
o ท าอาหารและขนมหวาน 
o ท างานหตัธกรรม 
o ไหวพ้ระ 
o พายเรือในคลอง 

 
8. ท่านคิดวา่จงัหวดัสุพรรณบุรี มีความพร้อมในดา้นใดบา้ง (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

o ทรัพยากรธรรมชาติ 
o ทรัพยากรดา้นวฒันธรรม 
o ทรัพยากรดา้นบุคคล 
o การขนส่ง 
o คาเฟ่ 
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o ร้านอาหาร 
o สถานท่ีท่องเท่ียว 
o ความปลอดภยั 
o ความสะดวกสะบาย 

 
9. ท่าคิดวา่จงัหวดัสุพรรณบุรีควรท าการประชาสัมพนัธ์การท่องเท่ียวเชิงเกษตร ประเภทใด 

(ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 
o Facebook 
o IG 
o Youtube 
o Website 
o TikTok 
o วิทย/ุโทรทศัน์ 
o หน่วยราชการ 
o บริษทัทวัร์ 
o หนงัสือพิมพ/์วารสาร 
o เอกสารเผยแพร่ 

 




