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บทคดัยอ่ 

Ac Nielsen ได้ส ารวจการตลาด "ยาดม" ของประเทศไทยมีมีการใช้ยาดมอย่างน้อย 2 
หลอด ถา้คิดเป็นเปอร์เซ็นตใ์นการใช ้10% ซ่ึงถา้ดูท่ีตวัเลข Penetration Rate แลว้ พบวา่ โอกาสท่ีตลาด
จะเติบโตมากกว่าน้ีมีไม่น้อย และตอ้งมีการท าการตลาดขยายมากยิ่งขึ้น โดยการท าการตลาดกับกลุ่ม
ลูกคา้ท่ีเป็นคนรุ่นใหม่ๆ เพิ่มขึ้น 

ยาดม" นบัเป็นยาสามญัประจ าบา้น ตามประกาศของกระทรวงสาธารณสุข และมีประวติั
ความเป็นมานานถึง 6,000 ปี โดยเป็นท่ีรู้จกัของคนไทยอย่างแพร่หลายมาตั้งแต่รัชกาลท่ี 2 ตลอดมา
จนถึงปัจจุบัน คนไทยอยู่คู่กับยาดมมานานตั้งแต่มีการใช้สมุนไพรเป็นยารักษาโรคต่างๆ แต่ไม่มี
หลกัฐานทางประวติัศาสตร์ไทยแน่ชดัว่าเราเร่ิมใช้ยาดมกนัเม่ือไหร่ หากนับตามยี่ห้อยาดมเก่าแก่ใน
ประเทศไทย อยา่งยีห่อ้โป๊ยเซียนก็เกิดขึ้นตั้งแต่เม่ือปี 2479 และแพร่หลายตั้งแต่นั้นมา 

การวิจยัน้ีจึงไดศึ้กษาปัจจยัทางการตลาดและปัจจยัท่ีมีผลต่อการซ้ือผลิตภณัฑย์าดมของ
ผูบ้ริโภค เพื่อไดใ้ห้ผูท่ี้สนใจในธุรกิจหรือผูป้ระกอบการน าขอ้มูลไปศึกษาวางแผนธุรกิจผลิตภณัฑ์ยา
ดมจากสมุนไพรไทย ภายใตแ้บรนด ์ดีด๊ี ต่อไป 

ค าส าคญั : แผนธุรกิจ/ พฒันาธุรกิจ/ ผลิตภณัฑส์มุนไพร/ ยาดมสมุนไพร 
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