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การจดัท าแผนธุรกิจสถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ส าเร็จ
ลุล่วงได้ด้วยความกรุณาของผูช่้วยศาสตราจารย์พัลลภา ปีติสันต์ อาจารย์ที่ปรึกษาสารนิพนธ์ ที่
สนบัสนุนและให้ความช่วยเหลือ ทั้งดา้นความรู้ การให้ค าปรึกษา และก าลงัใจ  รวมไปถึงขอ้ช้ีแนะใน
จุดที่ควรปรับปรุงแก้ไขตั้ งแต่เร่ิมต้นตลอดจนจบกระบวนการวิจัยในการท าแผนธุรกิจฉบับน้ี 
ขอบพระคุณ ดร.กิตติชยั ราชมหา อาจารยผู์ใ้ห้ความรู้ในการจดัท าแผนการเงิน เพื่อเป็นแนวทางให้แผน
ธุรกิจในคร้ังน้ีออกมาสมบูรณ์มากขึ้น ผูจ้ดัท าแผนธุรกิจขอขอบพระคุณอาจารยเ์ป็นอยา่งย่ิง 
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มหาวิทยาลยัมหิดลทุกท่าน ที่ตั้งใจบ่มเพาะความรู้และประสบการณ์ต่างๆ ให้แก่ผูจ้ดัท าแผนวิจยัตลอด
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นอกจากน้ี ขอขอบคุณครอบครัวและเพ่ือนๆที่ให้ค าปรึกษา การสนับสนุน และเป็น
ก าลงัใจให้เสมอมา รวมถึงผูต้อบแบบสอบถาม และผูใ้นสัมภาษณ์ทุกท่าน ที่ให้ความกรุณาและให้
ความรู้ ค าแนะน า รวมถึงขอ้มูลที่เป็นประโยชน์ เพ่ือน ามาประกอบการท าแผนธุรกิจคร้ังน้ี สุดทา้ยน้ี
ขอขอบคุณผูท้ี่เก่ียวขอ้งอื่นๆ ที่ไม่ไดก้ล่าวมา ณ ที่น้ีดว้ย ผูจ้ดัท าแผนธุรกิจขอขอบคุณ 
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บทคดัยอ่ 
แผนธุรกิจฉบบัน้ี จดัท าขึ้นเพ่ือศึกษาความเป็นไปไดข้องธุรกิจสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร ท่ีไดเ้ล็งเห็นโอกาส

จากทรัพยากรท่ีครอบครัวของผูจ้ัดท าธุรกิจมีอยู่ โดยได้ศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวท่ีเขา้มาท่องเที่ยวในจังหวดัสงขลา 
และการวิเคราะห์ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกท่ีส่งผลต่อการด าเนินงานของธุรกิจน้ี ไม่ว่าจะเป็นด้านการตลาด การ
ด าเนินการจดัการ การจดัการบุคลากร การเงิน และการบริหารจดัการความเส่ียง เป็นตน้ 

โดยผลจากการศึกษาพบว่าธุรกิจน้ีมีความน่าสนใจอย่างมาก ไม่ว่าจะเป็นพฤติกรรมนักท่องเทียวท่ี
เปลี่ยนแปลงไป ท่ีหันมาท่องเท่ียวในประเทศท่ี เดินทางในระยะใกล้ด้วยรถยนต์ส่วนตัวมากขึ้น อัตราการเติบโตของ
นกัท่องเท่ียวชาวไทยและชาวมาเลเซียท่ีเขา้มาในจังหวดัสงขลาเพ่ิมมากขึ้นอย่างต่อเน่ือง และโครงการก่อสร้างถนนทางหลวง
ชนบทสาย สงขลา 4009 ท่ีส่งเสริมศกัยภาพดา้นการท่องเที่ยวในการยกระดับคุณภาพประชาชนตลอดแนวเส้นทาง นอกจากน้ี 
จากการสัมภาษณ์หน่วยงานท่ีเกี่ยวขอ้งพบว่า สถานที่ท่องเที่ยวในจงัหวดัสงขลายงัไม่เป็นที่นิยมมากนกั เม่ือเปรียบเทียบกับ
จงัหวดัใกลเ้คียงท่ีเป็นเมืองรอง โดยขาดการบ ารุงรักษา และการพฒันาต่อยอดเพ่ือดึงดูดนกัท่องเท่ียว ดงันั้น ในฐานะท่ีจังหวดั
สงขลาเป็นเมืองหลกั จึงเป็นโอกาสของ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีประกอบดว้ย 3 ส่วน ไดแ้ก่ 
ส่วนของร้านจ าหน่ายอาหารและเคร่ืองดื่ม หรือร้านคาเฟ่ ท่ีจ าหน่ายอาหารท่ีมีวตัถุดิบมาจากชุมชน ส่วนของร้านจ าหน่ายสินคา้
ของฝาก ท่ีจ าหน่ายสินคา้ของฝากท่ีรับซ้ือจากชาวบา้น และชุมชนใกลเ้คียง เพ่ือยกระดบัสินคา้ชุมชน เพ่ิมมูลค่าของสินคา้ และ
สร้างอาชีพให้กบัชาวบา้นในชุมชน สุดทา้ยจะเป็นส่วนกิจกรรมท่องเท่ียว ท่ีประกอบดว้ย กิจกรรมป่ันเรือเป็ดและให้อาหารปลา 
กิจกรรมศิลปะ กิจกรรมนวดแผนไทย และกิจกรรมอื่นๆตามฤดูกาล 

ส าหรับโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ใชเ้งินลงทุนทั้งหมด 20 ลา้นบาท มีตน้ทุนถวัเฉลี่ยน ้าหนกัเท่ากบั 12.72 
เปอร์เซ็น โดยเร่ิมมีก าไรในปีท่ี 1 มีมูลค่าปัจจุบนัเท่ากบั 49,461,510.75 บาท มีอตัราผลตอบแทนภายในเท่ากบั 59.43 เปอร์เซ็น 
ระยะเวลาคืนทุน 4 ปี 19 วนั และมีระยะคืนทุนแบบคิดลดคือ 4 ปี 1 เดือน 13 วนั 

 
ค าส าคญั : แผนธุรกิจ/ สถานที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร/ จงัหวดัสงขลา/ โคกหนองนา 
 
170 หนา้ 
 



ง 
 

 
สารบัญ 

 
 

  หน้า 
กติติกรรมประกาศ  ข 
บทคัดย่อ  ค 
สารบัญตาราง ซ 
สารบัญรูปภาพ ญ 
บทท่ี 1  โอกาสและความน่าสนใจของธุรกจิ 1 

1.1 ท่ีมาและความส าคญั 1 
1.2 การวิเคราะห์ สภาวะการแข่งขนัในอุตสาหกรรม (แรงกดดนั ทั้ง 5 ประการ) 3 

1.2.1 แรงกดดนัท่ี 1 การแข่งขนัภายในอุตสาหกรรม (Industry Rivalry) 3 
1.2.2 แรงกดดนัท่ี 2 อ านาจการต่อรองของลูกคา้ (Bargaining Power of 

Customer) 4 
1.2.3 แรงกดดนัท่ี 3 อ านาจการต่อรองของคู่คา้ (Bargaining Power of Suppliers) 5 
1.2.4 แรงกดดนัท่ี 4 ภยัคุกคามจากสินคา้ทดแทน (threat of Substitute Products) 5 
1.2.5 แรงกดดนัท่ี 5 ภยัคุกคามจากคู่แข่งหนา้ใหม่ (Threat of New Entrants) 5 

1.3 วิสัยทศัน์ พนัธกิจ และเป้าหมายธุรกิจ (Vision, Mission and Business Goal) 6 
1.3.1 วิสัยทศัน์ (Vision) 6 
1.3.2 พนัธกิจ (Mission) 7 
1.3.3 เป้าหมายธุรกิจ (Business Goal) 7 

1.4 การวิเคราะห์สถานการณ์ (SWOT Analysis) 8 
1.4.1 จุดแขง็ (Strength) 8 
1.4.2 จุดอ่อน (Weakness) 9 
1.4.3 โอกาส (Opportunity) 9 
1.4.4 อุปสรรค (Threats) 9 

1.5 ปัญหาของผูบ้ริโภค และคุณค่าท่ีคาดวา่ผูบ้ริโภคจะไดรั้บ (Customer Pain and 
Customer Gain) 10 

บทท่ี 2  แผนการตลาด 11 



จ 
 

สารบัญ (ต่อ) 
 

 
  หน้า 

2.1 เป้าหมายทางการตลาด 11 
2.2 การวิเคราะห์คู่แข่งในตลาดอุตสาหกรรมแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร 12 
2.3 การแบ่งส่วนการตลาด การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย และการวางต าแหน่งผลิตภณัฑ์ 14 

2.3.1 การแบ่งส่วนทางการตลาด (Segmentation) 14 
2.3.2 การก าหนดกลุ่มลูกคา้เป้าหมาย (Targeting) 15 
2.3.3 การวางต าแหน่งผลิตภณัฑ ์(Positioning) 16 

2.4 การก าหนดกลยทุธ์ทางการตลาด (4Ps) 17 
2.4.1 กลยทุธ์ดา้นสินคา้/บริการ (Product) 17 
2.4.2 กลยทุธ์ดา้นราคา (Price) 19 
2.4.3 กลยทุธ์ดา้นช่องทางจดัจ าหน่าย (Place) 20 
2.4.4 กลยทุธ์ดา้นการส่งเสริมการตลาดและการขาย (Promotion) 21 

2.5 การประมาณการณ์ค่าใชจ่้ายการตลาด 31 
2.6 การประเมินยอดขาย 33 

บทท่ี 3  แผนการดเนินงาน 34 
3.1 ท าเลท่ีตั้ง 34 
3.2 แผนผงัโครงการและรูปแบบอาคารส่ิงปลูกสร้าง 36 

3.2.1 โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ 37 
3.2.2 โซนจ าหน่ายสินคา้ของฝาก 37 
3.2.3 โซนกิจกรรมท่องเท่ียว 37 

3.3 เคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ประกอบกิจกรรมภายในโครงการ 38 
3.4 แผนการเตรียมตวัเร่ิมธุรกิจ 43 
3.5 แผนการด าเนินธุรกิจ 44 

3.5.1 โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ 44 
3.5.2 โซนจ าหน่ายสินคา้ของฝาก 46 
3.5.3 โซนกิจกรรมท่องเท่ียว 47 

3.6 การประมาณการณ์ค่าใชจ่้ายในการด าเนินงาน 52 



ฉ 
 

สารบัญ (ต่อ) 
 

 
  หน้า 
บทท่ี 4  การบริการจัดการองค์กร 54 

4.1 ลกัษณะการบริหารงาน 54 
4.1.1 แผนผงัโครงสร้างองคก์ร 54 

4.2 ต าแหน่งงานภายในองคก์ร 54 
4.3 แผนการจา้งงาน 60 
4.4 แผนการพฒันาบุคลากร 62 
4.5 การประมาณการณ์ค่าใชจ่้ายบุคลากร 63 

บทท่ี 5  แผนการเงิน 64 
5.1 ขนาดของเงินทุนและแหล่งท่ีมา 64 
5.2 เงินลงทุน 64 
5.3 สมมติฐานการเงิน 69 
5.4 ประมาณการรายได ้ 70 
5.5 การประมาณการตน้ทุน 72 
5.6 การประมาณการค่าใชจ่้ายในการด าเนินการ 73 
5.7 การประมาณการค่าใชจ่้ายบุคลากร 73 
5.8 การประมาณการค่าใชจ่้ายในการบริหาร 74 
5.9 การประมาณการค่าใชจ่้ายการตลาด 75 
5.10 ประมาณการงบก าไรขาดทุน 76 
5.11 ประมาณการงบแสดงฐาะการเงิน 77 
5.12 ประมาณการงบกระแสเงินสด 79 
5.13 ผลการวิเคราะห์ความคุม้ค่าการลงทุนโครงการลงทุนโครงการในระยะยาว 

จ าแนกรายปี ตามกรอบเวลา 5 ปี 81 
บทท่ี 6  แผนความเส่ียง 82 

6.1 ความเส่ียงดา้นการตลาด (Market Risk) 82 
6.1.1 การเป็นเพียงกระแสระยะสั้น 82 
6.1.2 ยอดขายนอ้ย หรือมากกวา่ท่ีคาดการณ์เอาไว ้ 83 



ช 
 

สารบัญ (ต่อ) 
 

 
  หน้า 

6.2 ความเส่ียงดา้นการแข่งขนั (Competitive Risk) 83 
6.2.1 คู่แข่งสามารถเลียนแบบได ้ 83 
6.2.2 การขายตดัราคาของชุมชนโดยรอบ 84 

6.3 ความเส่ียงดา้นสภาพคล่อง (Liquidity Risk) 84 
6.3.1 ตน้ทุนวตัถุดิบราคาสูงขึ้น 84 
6.3.2 ค่าใชจ่้ายฉุกเฉิน 84 

6.4 ความเส่ียงดา้นปฏิบติัการ (Operation Risk) 85 
6.4.1 การคดัคา้นของชุมชน 85 
6.4.2 วตัถุดิบไม่เพียงพอ 85 
6.4.3 สินคา้มากกวา่ความตอ้งการของลูกคา้ 86 
6.4.4 คุณภาพสินคา้ไม่คงท่ี 86 
6.4.5 ไม่สามารถหาพนกังานปฏิบติัการได ้ 86 
6.4.6 การโจรกรรมในพื้นท่ี 87 

6.5 บทวิเคราะห์และการระบุทางเลือกเพื่อปรับปรุงแกไ้ขเม่ือเผชิญความเส่ียงท่ีเก่ียวขอ้ง
 88 

บรรณานุกรม  92 
ภาคผนวก 

ภาคผนวก ก แบบสอบถามส าหรับผูบ้ริโภคนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี 98 
ภาคผนวก ข แบบสอบถามส าหรับผูบ้ริโภคนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี 111 
ภาคผนวก ค แบบสัมภาษณ์ส าหรับเจา้หนา้ท่ี ชุมชน 

หรือผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวสถานทีท่องเท่ียวเชิงเกษตร 124 
ภาคผนวก ง ผลจากแบบสอบถามผูบ้ริโภคนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี 126 
ภาคผนวก จ ผลจากแบบสอบถามผูบ้ริโภคนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี 141 
ภาคผนวก ฉ ผลจากแบบสัมภาษณ์เจา้หนา้ท่ี ชุมชน 

หรือผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร 157 
 



ซ 
 

 
สารบัญตาราง 

 
 

ตาราง  หน้า 
1.1 ผลสรุปผลกระทบท่ีแรงกดดนัทั้งหา้มีต่อธุรกิจ 6 
1.2 ตารางแสดงปัญหาของผูบ้ริโภค และคุณค่าท่ีคาดวา่ผูบ้ริโภคจะไดรั้บ 10 
2.1 รายละเอียดเป้าหมายทางการตลาดในแต่ละปี 11 
2.2 แสดงรายละเอียดแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในตลาด 12 
2.3 กลุ่มชนชั้นทางเศรษฐกิจในอาเซียน (Socio-Economic Class - SEC) 14 
2.4 แสดงรายละเอียดการแบ่งกลุ่มเป้าหมายลูกคา้ 15 
2.5 แสดงกลยทุธ์การตั้งราคาของกิจกรรมในแต่ละโซนของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 20 
2.6 แสดงช่องทางจดัจ าหน่ายของกิจกรรมในแต่ละโซนของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 21 
2.7 แสดงแผนการส่งเสริมการขาย ปีท่ี 1-2 ของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 23 
2.8 แสดงแผนการส่งเสริมการขาย ปีท่ี 3-4 ของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 26 
2.9 แสดงแผนการส่งเสริมการขาย ปีท่ี 5-6 ของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 29 
2.10 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายการตลาดของ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1 ถึง 5 31 
2.11 แสดงรายไดร้วมทั้งหมดของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ปีท่ี 1-5 33 
3.1 ตารางแสดงอุปกรณ์ภายในโซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ 38 
3.2 ตารางแสดงอุปกรณ์ภายในโซนจ าหน่ายสินคา้ของฝาก 41 
3.3 ตารางแสดงอุปกรณ์ภายในโซนกิจกรรมท่องเท่ียว 42 
3.4 ตารางแสดงแผนการด าเนินงาน 49 
3.5 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายในการด าเนินงานของ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1 ถึง 5

 52 
4.1 แสดงหนา้ท่ีรับผิดชอบของฝ่ายบริหาร และหวัหนา้ต่างๆ 55 
4.2 แสดงการก าหนดคุณสมบติั และหนา้ท่ีรับผิดชอบของพนกังานอ่ืนๆ 56 
4.3 ตารางแสดงการจา้งพนกังาน 61 
4.4 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายบุคลากรของ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1 ถึง 5 63 
5.1 ขนาดของเงินทุนและแหล่งท่ีมา 64 
5.2 รายละเอียดของเงินลงทุนในโครงการ 64 



ฌ 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

 
ตาราง  หน้า 
5.3 รายละเอียดเคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ในแต่ละส่วน 65 
5.4 ตารางสมมติฐานทางการเงิน 69 
5.5 ตารางแสดงรายไดข้องโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 71 
5.6 ตารางแสดงตน้ทุนของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 72 
5.7 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายในการด าเนินงานของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 73 
5.8 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายบุคลากรของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 73 
5.9 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายในการบริหารของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 74 
5.10 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายการตลาดของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 75 
5.11 ตารางแสดงงบก าไรขาดทุนของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 76 
5.12 ตารางแสดงงบแสดงฐานะการเงินของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 0-5 77 
5.13 ตารางแสดงงบกระแสเงินสดของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 0-5 79 
5.14 ตารางแสดงความคุม้ค่าในการลงทุนโครงการโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 0-5

 81 
6.1 บทวิเคราะห์และการระบุทางเลือกเพื่อปรับปรุงแกไ้ขเม่ือเผชิญความเส่ียงท่ีเก่ียวขอ้ง 88 
7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จ านวน 50 ราย 126 
7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จ านวน 50 ราย 141 
7.3 ตารางแสดงผลของกลุ่มเจา้หนา้ท่ี ชุมชน หรือผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวสถานที

ท่องเท่ียวเชิงเกษตร จ านวน 15 ราย 157 



ญ 
 

 
สารบัญรูปภาพ 

 
 

รูปภาพ  หน้า 
2.1 การวางต าแหน่งผลิตภณัฑส์ถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 

และของคู่แข่ง 16 
3.1 ภาพสถานท่ี โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 34 
3.2 ภาพแผนท่ี โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 35 
3.3 แผนผงั โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 35 
3.4 ขนาดพื้นท่ี โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 36 
3.5 แผนผงัแสดงการแบ่งโซนต่างๆ ของพื้นท่ี (1) โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ (2) โซน

จ าหน่ายสินคา้ของฝาก (3) โซนกิจกรรมท่องเท่ียว 36 
3.6 แผนผงัแสดงการแบ่งโซนต่างๆ ของพื้นท่ีโซนกิจกรรม (1) โซนใหบ้ริการเรือเป็ด (2) โซน

กิจกรรมศิลปะ (3) โซนนวดแผนไทย 37 
3.7 แผนผงัแสดงกระบวนการเร่ิมตน้ท าธุรกิจ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 43 
3.8 แผนผงัแสดงขั้นตอนการให้บริการโซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ โคกหนองนา “นาทวด 

ฟาร์ม” 45 
3.9 แผนผงัแสดงขั้นตอนการให้บริการโซนจ าหน่ายสินคา้ของฝาก โคกหนองนา “นาทวด 

ฟาร์ม” 47 
3.10 แผนผงัแสดงขั้นตอนการให้บริการโซนกิจกรรมท่องเท่ียว โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 48 
4.1 แสดงแผนผงัโครงสร้างองคก์รณ์ของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 54 



1 
 

บทที่ 1 
โอกาสและความน่าสนใจของธุรกจิ 

 
 

1.1 ที่มาและความส าคัญ 
โคก หนอง นา โมเดลเป็นต้นแบบท่ีสถาบันเศรษฐกิจพอเพียงและมูลนิธิกสิกรรม

ธรรมชาติน้อมนาํพระราชดาํรัส ในพระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช รัชกาลท่ี  9 
โดยการทาํเกษตรทฤษฎีใหม่ตามแนวเศรษฐกิจพอเพียงมาใชบ้ริหารจดัการนํ้ าและพื้นท่ีการเกษตร 
ผสมผสานกบัภูมิปัญญาพื้นบา้นไดอ้ยา่งสอดคลอ้งกนัโดยแบ่งพื้นท่ี เป็นสัดส่วน 30: 30: 30: 10 คือ 
30% สําหรับแหล่งนํ้ า โดยการขุดบ่อทาํหนองและคลองไส้ไก่ 30% สําหรับทาํนา ปลูกขา้ว 30% 
สําหรับทาํโคกหรือป่า ปลูกป่า 3 อย่าง ประโยชน์ 4 อย่าง ก็คือปลูกไมใ้ช้สอย ไมกิ้นได้ และไม้
เศรษฐกิจ เพื่อใหไ้ดป้ระโยชน์ คือ มีกิน คือ มีผกั มีอาหารไวกิ้น มีอยู ่คือ สามารถตดัไมไ้ปสร้างบา้น 
ทาํท่ีอยูไ่ด ้มีใช ้คือ มีไวใ้ชส้อยในครัวเรือน ใชเ้ป็นยาและสมุนไพร ใชเ้ป็นฟืน เป็นเคร่ืองมือใชส้อย
ในบา้น มีความสมบูรณ์ และความร่มเยน็ 10% สาํหรับท่ีอยูอ่าศยั และเล้ียงสัตว ์เช่น ไก่ ปลา ววั และ
ควาย เป็นตน้ (กองนโยบายเทคโนโลยเีพื่อการเกษตรและเกษตรกรรมยัง่ยืน, 2560) โดย โคก หนอง 
นา โมเดล เป็นการท่ีให้ธรรมชาติจดัการตวัมนัเอง โดยมีมนุษยเ์ป็นส่วนส่งเสริมให้มนัสาํเร็จเร็วขึ้น
อย่างเป็นระบบ ซ่ึงเป็นแนวทางทาํกสิกรรมอินทรียแ์ละการสร้างชีวิตท่ีย ัง่ยืน โดยมีองค์ประกอบ 
(พระมหาหรรษา ธมฺมหาโส, พระครูปลดัอดิศกัด์ิ วชิรปญ, ศกัด์ิชยั สักกะบูชา และนาฏนภางค ์โพธ์ิ
ไพจิตร์, 2565) ดงัน้ี   

1. โคก หมายถึง พื้นท่ีสูง เกิดมาจากการนาํดินท่ีขุดทาํหนองนํ้ านั้นนาํมาทาํเป็นโคก 
เพือ่ปลูก “ป่า 3 อยา่ง ประโยชน์ 4 อยา่ง” ตามแนวทางพระราชดาํริ ไดแ้ก่ ปลูกพืช ผกั สวนครัว เล้ียง
หมู เล้ียง ไก่ เล้ียงปลา ตลอดทั้งเพื่อการปลูกท่ีอยู่อาศัยให้สอดคล้องกับสภาพภูมิประเทศ และ
ภูมิอากาศ โดยการทาํโคกขึ้นมา เพื่อทาํใหไ้ดอ้าหารและท่ีอยู่อาศยั โดยจดัการพื้นท่ีทาํให ้พออยู ่พอ
กิน พอใช้ พอร่มเยน็ ถือว่าเป็นเศรษฐกิจพอเพียงขั้นพื้นฐาน ก่อนเขา้สู่ขั้นกา้วหน้า คือ ทาํบุญ ทาํ
ทาน เก็บรักษา คา้ขาย และเช่ือมโยงเป็นเครือข่าย 

2. หนอง หมายถึง หนองนํ้ าหรือแหล่งนํ้ า การขุดหนองเพื่อการกักเก็บนํ้ าไวใ้ช้ยาม
หนา้แลง้ หรือในคราวท่ีมีความจาํเป็น และสาํหรับเป็นท่ีรองรับนํ้าในยามท่ีเกิดนํ้าท่วมตามทฤษีหลุม
ขนมครก รวมไปถึงการขุด “คลองไส้ไก่” หรือคลองระบายนํ้ าโดยรอบของพื้นท่ีตามภูมิปัญญา
ชาวบา้น โดยขุดให้คดเคี้ยวไปตามพื้นท่ีเพื่อให้นํ้ ากระจายเต็มพื้นท่ีเพิ่มความชุ่มช้ืน ลดพลงังานใน
การรดนํ้ าต้นไม้ คลองเหล่านั้ นมีการทําฝายทดนํ้ าด้วยเพื่อเก็บนํ้ าเข้าไว้ในพื้นท่ีให้มากท่ีสุด 
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โดยเฉพาะเม่ือพื้นท่ีโดยรอบไม่มี การกกัเก็บนํ้า นํ้าจะหลากลงมายงัหนองนํ้า และคลองไส้ไก่ ใหท้าํ
ฝายทดนํ้ าเก็บไวใ้ชย้ามหนา้แลง้ได ้การพฒันาแหล่งนํ้ าในพื้นท่ี ทั้งดว้ยการขุดลอก หนอง คู คลอง 
เพื่อกกัเก็บนํ้าไวใ้ชย้ามหนา้แลง้ และเพิ่มการระบายนํ้ายามนํ้าหลากดว้ย  

3. นา หมายถึง พื้นท่ีนานั้นสาํหรับปลูกขา้วอินทรียพ์ื้นบา้น โดยเร่ิมจากการฟ้ืนฟูดินนา 
เพื่อการทาํกสิกรรมอินทรียย์ ัง่ยืน เป็นการไดค้ืนชีวิตเล็กๆ หรือจุลินทรียใ์ห้กลบัคืนสู่แผ่นดินใชก้าร
ควบคุม ปริมาณนํ้ าในนาเพื่อคุมหญา้ ทาํให้นาปลอดสารเคมีได ้ปลอดภยัทั้งคนปลูก คนกิน ตลอด
ทั้งมีการยกคนันาให้มีความสูงและกวา้ง เพื่อใช้เป็นท่ีรับนํ้ ายามนํ้ าท่วมและกวา้งพอท่ีจะสามารถ
ปลูกพืชอาหารตามคนันาไดด้ว้ย 

 
จากโมเดลขา้งตน้ สามารถสร้างผลผลิตและความหลากหลายท่ีเพียงพอต่อการอยู่อาศยั 

นอกจากน้ียงัสามารถสร้างรายไดไ้ดอี้กดว้ย แมว้่าผลผลิตท่ีเหลืออาจไม่มากนกั แต่เม่ือนาํผลผลิตท่ี
เหลือแต่ละแปรงในการรวมกนัเป็นเครือข่าย ก็สามารถนาํมาประกอบธุรกิจเพื่อคา้ขายแลกเปล่ียน
กันเองในเครือข่าย ตดัคนกลางผูเ้อาเปรียบออกไปจากระบบ รวมทั้งเป็นการรวมพลงั ท่ีนําหลกั
เศรษฐกิจพอเพียง และศาสตร์พระราชามาใชใ้นระดบัท่ีสูงขึ้นในระดบัชุมชน ตาํบล จงัหวดั ลุ่มนํ้ า 
และมหภาคต่อไป(พระนพดล สุทิธมฺโม และ ศิริโรจน์ นามเสนา, 2565)  

ปัจจุบันพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวเปล่ียนไปใน 3 พฤติกรรมหลัก คือ หน่ึง การ
เดินทางท่องเท่ียวในประเทศเป็นอนัดบัแรก สอง การเดินทางท่องเท่ียวระยะใกลท่ี้สามารถเดินทาง
ดว้ยรถยนต์ส่วนตวั และ สาม การเดินทางท่องเท่ียวในสถานท่ีท่ีไม่เคยเห็น หรือ Unseen และเป็น
สถานท่ีผูค้นไม่พลุกพล่าน(พชรพจน์ นนัทรามาศ, กิตติพงษ ์เรือนทิพย ์และจารุวรรณ เหล่าสัมฤทธ์ิ, 
2563) ทาํให้หลงั Covid-19 การท่องเท่ียวเชิงเกษตรกลายเป็นกระแสหลกัขึ้นมา จากความเห็นของ
ผูเ้ช่ียวชาญหลายคนท่ีมองวา่ การท่องเท่ียวแบบน้ีตอบโจทยท์ั้งการหลีกหนีพื้นท่ีชุมชนหนาแน่น ได้
ประสบการณ์ก่ึงผจญภยั ไดเ้รียนรู้เร่ืองส่ิงแวดลอ้มและสุขภาพ โดยกลุ่มประเทศเอเชียตะวนัออก
เฉียงใตค้ือจุดหมายท่ีน่าจะไดป้ระโยชน์จากเทรนดน้ี์มากท่ีสุด(พฐัรัศม์ิ วอ่งไชยกุล, 2563) 

สาํหรับแนวโนม้การท่องเท่ียวจงัหวดัสงขลา มีแนวโนม้นกัท่องเท่ียวเติบโตขึ้นทั้งชาว
ไทยและชาวต่างชาติ โดย ผูอ้าํนวยการการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย สํานักงานหาดใหญ่ เผย
จาํนวนนกัท่องเท่ียวมาเลเซียเดินทางเขา้มาท่องเท่ียวจงัหวดัสงขลา สัดส่วนระหว่างมาเลเซียกบัไทย 
60/40(สมชาย สามารถ,2566) ซ่ึงปฏิเสธไม่ไดว้่าชาวมาเลเซียถือว่าเป็นกลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจ 
โดยนกัท่องเท่ียวชาวมาเลเซีย รวมถึงนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ เดินทางเขา้ไทยผ่านด่านตรวจคนเขา้
เมืองสะเดาเพิ่มมากขึ้นถึง 30 เปอร์เซ็นต์ เม่ือเทียบกับปี 2565 (สํานักงานประชาสัมพนัธ์จงัหวดั
สงขลา, 2566) นอกจากน้ี จากการเปิดเผยของกองเศรษฐกิจการท่องเท่ียวและกีฬา เก่ียวกับ
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สถานการณ์การท่องเท่ียวของประเทศไทยนั้น ในดา้นความพึงพอใจประเด็นโดยรวมรายจงัหวดัของ
นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ คร่ึงปีงบประมาณ (ต.ค. 64 – มี.ค. 65) พบวา่จงัหวดัสงขลาควา้อนัดบัหน่ึง 
ดว้ยคะแนนความพึงพอใจถึง 90.0% โดยพบว่าแหล่งท่องเท่ียวเชิงนิเวศไดรั้บความพึงพอใจระดบั
มากท่ีสุด (สาํนกังานปลดักระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา, 2565) 

ทั้งน้ี กรมทางหลวงชนบท ไดมี้โครงการก่อสร้างถนนทางหลวงชนบทสาย สข.4009 
แยกทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 4083 – บ้านกระแสสินธุ์  อําเภอกระแสสินธุ์ จังหวัดสงขลา 
ระยะทาง 10.310 กิโลเมตร ซ่ึงเป็นการพัฒนาเส้นทางส่งเสริมศักยภาพด้านการท่องเท่ียวเชิง
ธรรมชาติและเชิงวฒันธรรมในชุมชนทอ้งถ่ินริมชายฝ่ังทะเลสาบสงขลาเพื่อส่งเสริมศกัยภาพดา้น
การท่องเท่ียวในภาพรวมของประเทศ นาํไปสู่การยกระดบัคุณภาพชีวิตของประชาชนในพื้นท่ีตลอด
แนวเส้นทาง ซ่ึงครอบคลุมพื้นท่ีตั้งแต่จงัหวดัสมุทรปราการไปจนถึงจงัหวดันราธิวาส เพื่อให้การ
พฒันาเส้นทาง สามารถรองรับปริมาณการขนส่งและการเดินทางท่ีเพิ่มขึ้นในแต่ละปี (สํานักข่าว
ไทยแลนดพ์ลสั, 2566)  

จากขา้งตน้ท่ีได้กล่าวมา โคกหนองนาท่ีอาํเภอกระแสสินธุ์ จงัหวดัสงขลาสามารถ
ประยุกตเ์พื่อให้เกิดเป็นการท่องเท่ียวเชิงเกษตรได้ โดยสังเกตไดว้่าการทาํโคกหนองนา ไม่เพียงแต่
เป็นการสร้างการดาํรงชีวิตอยูท่ี่ย ัง่ยนืเท่านั้น แต่ยงัเป็นโอกาสทางธุรกิจไดอี้กดว้ย  
 
 

1.2 การวิเคราะห์ สภาวะการแข่งขันในอุตสาหกรรม (แรงกดดัน ทั้ง 5 ประการ - Five 
Forces) 

วิเคราะห์สภาวะแรงกดดันทั้ ง 5 ประการ ของการแข่งขันในอุตสาหกรรมแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร และเน่ืองจากผูจ้ัดทําแผนธุรกิจอยู่ในฐานะผูเ้ล่นหน้าใหม่ จึงจําเป็นต้อง
วิเคราะห์ปัจจยัต่างๆ เพื่อให้ทราบถึงผลกระทบท่ีจะส่งผลต่อการดาํเนินธุรกิจในฐานะผูเ้ล่นรายใหม่
ของอุตสาหกรรมในธุรกิจแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรน้ี 

1.2.1 แรงกดดันท่ี 1 การแข่งขันภายในอุตสาหกรรม (Industry Rivalry) 

• จ านวนคู่แข่ง (Number of Competitors) (+) ดว้ยโคกหนองนาส่วนใหญ่สร้างขึ้น
เพื่อสร้างชีวิตท่ีย ัง่ยืนมากกว่า รวมถึงการจดัสร้างขึ้นเพื่อเป็นตน้แบบศูนยก์ารเรียนรู้ท่ีไม่ไดมุ้่งเน้น
ทางดา้นธุรกิจมากนกั ซ่ึงในจงัหวดัสงขลามีเพียง 1 รายเท่านั้น เปิดเป็นท่องเท่ียวเชิงการเกษตร และ
ศูนยก์ารเรียนรู้ คือ ไร่ฐิภูตา (สํานักงานพฒันาชุมชนจงัหวดัสงขลา, 2564) ท่ีมีการมุ่งเน้นทางดา้น
ธุรกิจเอกชนร่วมดว้ย และท่ีเหลือจะเป็นการนาํผลิตภณัฑท่ี์ไดม้าขายในชุมชน และวิสาหกิจชุมชน
เชิงเกษตรและธรรมชาติ ซ่ึงมีอยู่จาํนวน 49 แห่งในจงัหวดัสงขลาตามแต่ละอาํเภอ (สํานกังานสถิติ
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จงัหวดัสงขลา, 2566) ซ่ึงเป็นเพียงศูนยก์ารเรียนรู้ทัว่ไป เนน้ให้บริการองคก์ร และโรงเรียนในการ
ให้ความรู้ทางการเกษตร ยกเวน้วิสาหกิจชุมชนท่องเท่ียวเชิงเกษตรบา้นโหนด – บา้นเปียน ท่ีเป็นท่ี
นิยม และมีการบริหาร และพฒันาอยา่งเป็นทางการ 

• ความหลากหลายของคู่แข่ง (Diversity of Competitors) (-) การท่องเท่ียวเชิง
เกษตรท่ีมีหลากหลายรูปแบบ แบ่งตามกิจกรรมทางการเกษตร ไดแ้ก่ การเพาะปลูก การเล้ียงสัตว ์
การประมงการเกษตรและป่าไม ้และการเกษตรผสมผสาน เป็นตน้ (กลุ่มส่งเสริมและพฒันาการ
ท่องเท่ียวชุมชน, 2562) ทาํใหมี้ความหลายหลายของคู่แข่งมากยิง่ขึ้น  

 
1.2.2 แรงกดดันท่ี 2 อ านาจการต่อรองของลูกค้า (Bargaining Power of Customer) 

• จ านวนลูกค้า (Number of Customers) (+) นกัท่องเท่ียวเชิงเกษตรมีจาํนวนมากใน
ปัจจุบนั เน่ืองมาจากเทรนดก์ารท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีเกิดขึ้นหลงัสถานการณ์ Covid-19(พฐัรัศม์ิ วอ่ง
ไชยกุล, 2563) และพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวในปัจจุบนัท่ีเปล่ียนไปใน 3 พฤติกรรมหลกั คือ หน่ึง 
การเดินทางท่องเท่ียวในประเทศเป็นอนัดับแรก สอง การเดินทางท่องเท่ียวระยะใกลท่ี้สามารถ
เดินทางดว้ยรถยนต์ส่วนตวั และ สาม การเดินทางท่องเท่ียวในสถานท่ีท่ีไม่เคยเห็น หรือ Unseen 
และเป็นสถานท่ีผูค้นไม่พลุกพล่าน(พชรพจน์ นนัทรามาศ, กิตติ พงษ ์เรือนทิพย ์และจารุวรรณ เหล่า
สัมฤทธ์ิ, 2563) จึงทาํใหแ้นวโนม้ของนกัท่องเท่ียวท่ีแสวงหาการท่องเท่ียวเชิงเกษตรและธรรมชาติมี
จาํนวนมากขึ้นอยา่งต่อเน่ือง 

• ความแตกต่างระหว่างการแข่งขัน (Difference between Competition) (-) ซ่ึง
ขึ้นกบัรูปแบบการจดัสร้างโคกหนองนา การจดัสวน พนัธุ์ไม ้และพืชผลท่ีออกมา รวมถึงคุณค่าท่ี
ไดรั้บ ทาํให้เกิดมุมมองดา้นความแตกต่างของผูบ้ริโภคในการเยี่ยมชมแต่ละแหล่งท่องเท่ียว โดย
ปัจจัยดึงด้านภาพลักษณ์ของสวนเกษตร กล่าวคือ การแสดงเอกลักษณ์ท่ีเป็นจุดท่ีน่าสนใจของ
สถานท่ีเป็นปัจจยัสําคญัต่อการตดัสินใจมาท่องเท่ียวเชิงเกษตรของนกัท่องเท่ียว (สนัด วงศท์วีทอง, 
สิทธิพร อินทุวงศ ์และศุภวฒัน์ สุขะปรเมษฐ, 2566)   

• ความอ่อนไหวด้านราคา  (Price Sensitivity) (+) ด้วย ก ลุ่ ม เ ป้ าหม าย ท่ี เ ป็ น
นกัท่องเท่ียว ซ่ึงนกัท่องเท่ียวจะเปรียบเทียบ ระหวา่งคุณค่า (Value) ของบริการกบัราคา (Price) ของ
บริการนั้น ถา้คุณค่าสูงกว่าราคา นักท่องเท่ียวจะตดัสินใจซ้ือบริการและสินคา้ของแหล่งท่องเท่ียว
นั้นๆ (เจิมขวญั และ เชียรวฒันสุข, 2565) เน่ืองจากนักท่องเท่ียวท่ีสนใจการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
ไม่ไดมี้ความอ่อนไหวดา้นราคา แต่ใหค้วามสาํคญักบัคุณค่าท่ีจะไดรั้บมากกวา่    
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1.2.3 แรงกดดันท่ี 3 อ านาจการต่อรองของคู่ค้า (Bargaining Power of Suppliers)   
ในดา้นของคู่คา้สําหรับการท่องเท่ียงเชิงเกษตรท่ีสําคญัประกอบไปดว้ยคนในชุมชน

เป็นหลกั เน่ืองจากเป็นผูจ้าํหน่ายผลผลิตทางการเกษตรต่างๆ เพื่อนาํมาแปรรูป และขายเป็นสินคา้
ชุมชน รวมถึงเป็นส่วนหน่ึงในการสร้างสรรค์วฒันธรรม และพฒันาภาพลกัษณ์ของชุมชนอีกดว้ย 
ทั้งน้ียงัรวมไปถึงคู่คา้ในการดาํเนินดา้นการตลาด และส่งเสริมการขาย เช่น ผูน้าํเท่ียว ผูจ้ดัทาํส่ือ
ประชาสัมพนัธ์ โฆษณา แนะนาํท่องเท่ียว เป็นตน้ 

• จ านวนของคู่ค้า (Number of Suppliers) (+) โดยพบว่าในแต่ละพื้นท่ีมีชุมชนและ
จาํนวนครัวเรือนเกษตรกรจาํนวนมาก โดยในอาํเภอกระแสสินธุ์ มี 22 ชุมชน จาํนวนครัวเรือน
เกษตรกรถึง 2,021 ครัวเรือน (สํานกังานเกษตรและสหกรณ์จงัหวดัสงขลา, 2566) ทั้งน้ียงัมีคู่คา้ดา้น
การส่งเสริมการขาย ท่ีจําเป็นต้องนําเสนอสินค้าให้ตรงกลุ่มเป้าหมาย ซ่ึ งพบว่ามีเพจแนะนํา
ท่องเท่ียวในประเทศไทยมากกว่า 225 เพจ (บดัด้ีรีวิว, 2563) และยงัพบว่าในประเทศไทยมีธุรกิจจดั
นาํเท่ียวถึง 8,190 ราย ท่ีจดทะเบียนนิติบุคคล (Data For Thai, n.d.) ซ่ึงสาํหรับจงัหวดัสงขลา มีธุรกิจ
นาํเท่ียว 217 ราย ผูน้าํเท่ียว 201 ราย และมคัคุเทศก์ 819 ราย รวม 1,237 ราย (สํานกังานสถิติจงัหวดั
สงขลา, 2566) 

 
1.2.4 แรงกดดันท่ี 4 ภัยคุกคามจากสินค้าทดแทน (threat of Substitute Products) 

• จ านวนของสินค้าทดแทน (Number of Substitute Products) (-) นอกจากสถานท่ี
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรแลว้ ยงัมีสถานท่ีในรูปแบบอ่ืนจาํนวนมากท่ีสามารถทดแทนได ้ ไม่ว่าจะเป็น
แหล่งท่องเท่ียวทางวฒันธรรมและประวติัศาสตร์ แหล่งท่องเท่ียววิถีชุมชน และแหล่งท่องเท่ียวทาง
ธรรมชาติ เป็นตน้ (สาํนกังานสถิติจงัหวดัสงขลา, 2566) 
 

1.2.5 แรงกดดันท่ี 5 ภัยคุกคามจากคู่แข่งหน้าใหม่ (Threat of New Entrants) 

• อุปสรรคในการเข้ามา (Barriers to entry) (-) การทําเกษตรเชิงท่องเท่ียวใช้
ระยะเวลาค่อนขา้งนาน เน่ืองจาก ตอ้งอาศยัความสมบูรณ์ และเติบโตของตน้ไม ้ทาํใหผู้เ้ล่นใหม่ท่ีจะ
เขา้มาตอ้งใชร้ะยะเวลาพอสมควร โดยระยะเวลาในการพลิกโฉมเป็นสวนเกษตรในเมืองใชเ้วลาถึง 4 
ปี ในการเนรมิตเป็นเกษตรท่องเท่ียวในเมืองกรุงได(้วีระ สรแสดง, 2565) 

• เงินทุน (Capital requirements) (-) องค์ประกอบสําคญัในการทาํแหล่งท่องเท่ียว
เชิงเกษตร ตอ้งประกอบดว้ย การมีทุนดา้นความรู้ ทุนดา้นพื้นท่ีและธรรมชาติ ทุนทางเศรษฐกิจ ทุน
ทางสังคม และทุนทางวฒันธรรม(พศัราวตรี ทุนดี และราเชนทร์ นพณฐัวงศกร, 2566) เพื่อดึงดูดใจผู ้
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เยีย่มชม สนองความตอ้งการและใหบ้ริการ อาํนวยความสะดวกแก่นกัท่องเท่ียว รวมไปถึงการตลาด 
(กลุ่มส่งเสริมและพฒันาการท่องเท่ียวชุมชน, 2562) 

• ประสบการณ์สะสม (Cumulative Experience) (+) เน่ืองจากเป็นเกษตรพอเพียง 
ซ่ึงพืชผกัสามารถปลูกไดง้่าย ดงันั้น ไม่จาํเป็นตอ้งมีความรู้เกษตรเฉพาะทางก็สามารถทาํได ้สามารถ
ปรับใช้กบัทุกพื้นท่ีตามสภาพภูมิประเทศ และปรับใช้ไดก้บัทุกคน(พศัราวตรี ทุนดี และราเชนทร์ 
นพณฐัวงศกร, 2566) 
 
ตาราง 1.1 ผลสรุปผลกระทบท่ีแรงกดดนัทั้งหา้มีต่อธุรกิจ 
ล าดับ แรงกดดัน ผลกระทบต่อธุรกจิ 

1 การแข่งขนัภายในอุตสาหกรรม (Industry Rivalry) + 
2 อาํนาจการต่อรองของลูกคา้ (Bargaining Power of Customers) + 
3 อาํนาจการต่อรองของคู่คา้ (Bargaining Power of Suppliers) + 
4 ภยัคุกคามจากสินคา้ทดแทน (Threat of Substitute Products or 

Services) 
- 

5 ภยัคุกคามจากคู่แข่งหนา้ใหม่ (Threat of New Entrants) - 
 

เม่ือดูจากภาพรวมทั้งหมดแลว้ จากแรงกดดนัทั้ง 5 แรง ไม่วา่จะเป็น การแข่งขนัภายใน
อุตสาหกรรมเดียวกนั อาํนาจต่อรองจากลูกคา้ อาํนาจต่อรองจาํกคู่คา้ ภยัคุมคามจากสินคา้ทดแทน
และ ภยัคุกคามจากคู่แข่งหน้าใหม่ จะมีเพียงสองแรงกดดันเท่านั้นท่ีส่งผลไม่ดีต่อโคกหนองนา 
เกษตรเชิงท่องเท่ียว แต่เม่ือพิจารณาถึงภาพรวมแลว้ ก็ยงัมีแรงกดดนัท่ีส่งผลดีต่อธุรกิจเกษตรเชิง
ท่องเท่ียวโคกหนองนาอยู ่ซ่ึงถือวา่มีความน่าสนใจ และมีโอกาสในการแข่งขนัสูงอยู ่และยงัสามารถ
เขา้มาแยง่ชิงพื้นท่ีตลาดน้ีได ้
 
 

1.3 วิสัยทัศน์ พนัธกจิ และเป้าหมายธุรกจิ (Vision, Mission and Business Goal) 
1.3.1 วิสัยทัศน์ (Vision) 
โคกหนองนาเกษตรท่องเท่ียวเพื่อพฒันา และยกระดบัสินคา้เกษตรชุมชนให้เติบโต

กา้วไกลอยา่งย ัง่ยนื 
 
 



7 
 

1.3.2 พนัธกจิ (Mission) 
เป็นแหล่งให้บริการกิจกรรมท่องเท่ียวเชิงเกษตร จาํหน่ายสินคา้แปรรูป อาหารและ

เคร่ืองด่ืมจากผลผลิตเกษตรอินทรีย์ ของสมาชิกในชุมชน และเป็นศูนยก์ารเรียนรู้ตน้แบบสู่การ
พฒันาชุมชนพอเพียง 

 
1.3.3 เป้าหมายธุรกจิ (Business Goal) 

1.3.3.1 เป้าหมายระยะสั้น (1-2 ปี) 
• เปิดบริการพื้นท่ีหรือกิจกรรม อย่างนอ้ย 3 โซน1 ไดแ้ก่ โซนจาํหน่าย

อาหาร เคร่ืองด่ืม และสินคา้แปรรูปจากชุมชน พร้อมทั้งเปิดโซนกิจกรรมป่ันเรือเป็ด ใหอ้าหารปลา 
• เปิดเพจ Facebook จาํนวนผูติ้ดตาม อยา่งนอ้ย 200 คน2 
• มีผูเ้ยีย่มชมเฉล่ียอยา่งนอ้ย 50 คนต่อวนั3 
1.3.3.2 เป้าหมายระยะกลาง (3-4 ปี) 
• เปิดบริการพื้นท่ีหรือกิจกรรมเพิ่มจาก 3 โซน อย่างน้อย 1 โซน1 คือ 

โซนกิจกรรมเก็บผลผลิตในสวน หรือดาํนาเก่ียวขา้วได ้ขึ้นกบัฤดูกาล 
• เปิดเพจ Facebook จาํนวนผูติ้ดตาม อยา่งนอ้ย 600 คน2 
• ไดรั้บรองมาตรฐานการปฏิบติัทางการเกษตรท่ีดี (Good Agricultural 

Practices: GAP) 
• มีผูเ้ยีย่มชมเฉล่ียอยา่งนอ้ย 100 คนต่อวนั3 
 
1.3.3.3 เป้าหมายระยะยาว (5-6 ปี) 
• เปิดเพจ Facebook จาํนวนผูติ้ดตามอยา่งนอ้ย 1,000 คน2 
• มีผูเ้ยีย่มชมเฉล่ียอยา่งนอ้ย 150 คนต่อวนั3 

 
 

 
1 อา้งอิงจากจาํนวนพ้ืนฐานของคู่แข่ง “ไร่ฐิภูตา” (มีบริการกิจกรรมในพ้ืนท่ี 3 กิจกรรม ไดแ้ก่ ศูนยใ์ห้บริการความรู้ ร้านเคร่ืองด่ืม 
และ แปรรูปสินคา้) สืบคน้เมื่อวนัท่ี 26 กุมภาพนัธ์ 2567 
2 อา้งอิงจากยอดจาํนวนผูติ้ดตามเพจบนเฟสบุ๊คของคู่แข่ง “ไร่ฐิภูตา” (จาํนวนผูติ้ดตาม 1,200 คน เปิดมาเป็นเวลา 6 ปี) สืบคน้เมื่อวนัท่ี 
26 กุมภาพนัธ์ 2567 
3 อา้งอิงจากการสอบถามเจา้หนา้ท่ีเช่าพระวดัพะโคะ (เฉลี่ยนกัท่องเท่ียวท่ีแวะเวียนมาสักการะวดัพะโคะ 50-100 คนในวนัธรรมดา 
และวนัหยดุ/เทศกาล เฉลี่ย 200-300 คน) สืบคน้เมื่อวนัท่ี 13 เมษายน 2567   
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1.4 การวิเคราะห์สถานการณ์ (SWOT Analysis) 
คู่แข่งท่ีทาํการเปรียบเทียบ คือ ไร่ฐิภูตา และ ไร่ดาํรงกิจ โดยพิจารณาจากขนาดพื้นท่ี 

ประเภทของแหล่งท่องเท่ียวชุมชนโคกหนองนาเดียวกัน และตาํแหน่งท่ีตั้งท่ีอยู่ใกลเ้คียงกัน อีก
สถานท่ีหน่ึงคือ วิสาหกิจชุมชนท่องเท่ียวเชิงเกษตรบา้นโหนด – บา้นเปียน ท่ีเป็นท่ีนิยม และมีการ
บริหาร และพฒันาอยา่งเป็นทางการ 

1.4.1 จุดแข็ง (Strength) 

• ใกลแ้หล่งท่องเท่ียวสําคญั ดว้ยทาํเลท่ีตั้งท่ีใกลแ้หล่งท่องเท่ียว “วดัพะโคะ” ท่ีมีทั้ง
นกัท่องเท่ียว และผูศ้รัทธาจากทั้งต่างจงัหวดัในประเทศ และชาวมาเลเซียต่างประเทศเขา้มามากมาย
แต่ละวนั โดยเฉพาะช่วงเทศกาลท่ีมกัมีนกัท่องเท่ียวแวะมาเพื่อสักการะก่อนกลบัภูมิลาํเนา (ผูจ้ดัการ
รายวนั, 2560) จึงทาํให้มีความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัมากกว่า เน่ืองจากมีการเจาะกลุ่มเป้าหมาย
ตลาดท่ีชดั และไดเ้ปรียบดา้นสถานท่ีตั้งมากกวา่คู่แข่ง 

• มีกิจกรรม และสินคา้ท่ีหลากหลาย ดว้ยสินคา้ และบริการท่ีมีมากกวา่คู่แข่งไม่ว่าจะ
เป็นผลผลิต กิจกรรม การเขา้ถึงผูบ้ริโภค และการควบคุมคุณภาพเพื่อเพิ่มมูลค่าและยกระดบัสู่ของ
ฝากชุมชน โดยคู่แข่งส่วนใหญ่เป็นวิสาหกิจชุมชน ท่ีมีกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิงเกษตรรูปแบบการ
ใหค้วามรู้ สาธิต และจาํหน่ายสินคา้ชุมชน อยา่งไรก็ตามกิจกรรมท่ีมีไม่ไดส้ัมผสัประสบการณ์อย่าง
เตม็ท่ี และมีไม่มากนกั4 

• การจดัสวนสวยงาม เป็นระเบียบ เหมาะกับการท่องเท่ียวถ่ายทิวทศัน์  เพื่อดึงดูด
นกัท่องเท่ียวโดยเฉพาะ เน่ืองจากคู่แข่งไม่มีการประชาสัมพนัธ์เพียงพอ ทาํให้ไม่ค่อยมีนกัท่องเท่ียว
เยีย่มชม ส่งผลใหส้ภาพแวดลอ้มค่อนขา้งทรุดโทรม ไม่ไดรั้บการดูแลรักษาอยา่งต่อเน่ือง4 

• มีการวางแผนการทาํการตลาด เน่ืองจากคู่แข่งส่วนใหญ่เป็นวิสาหกิจชุมชน และ
เป็นคนในชุมชนเดิมท่ีเติบโตมาจากการส่งเสริมอาชีพในชุมชนของหน่วยงานรัฐ ซ่ึงขาดการบูรณา
การระหวา่งกิจกรรมทางเศรษฐกิจ เพราะโครงการส่งเสริมอาชีพในชุมชนมกัมีลกัษณะแยกส่วนโดย
ส่งเสริมในบางกิจกรรม โดยเฉพาะการผลิตแต่มกัไม่ไดส่้งเสริมดา้นการทาํตลาด (เกรียงศกัด์ิ เจริญ
วงศศ์กัด์ิ, 2563) 

 
 
 
 

 
4 ขอ้มูลจาก “ชาวบา้นในพ้ืนท่ี” สัมภาษณ์เมื่อวนัท่ี 30 พฤษภาคม 2567 
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1.4.2 จุดอ่อน (Weakness) 

• ยงัเป็นผูเ้ล่นใหม่ในตลาด และเป็นลกัษณะเอกชนรายบุคคล ทาํให้ไม่ไดรั้บความ
ร่วมมือจากหน่วยงานเท่ากบัวิสาหกิจชุมชน หรือเกิดการต่อตา้นจากชุมชน หากเกิดความเขา้ใจผิด 
หรือไม่พอใจ(ปิยพงศ ์เขตปิยรัตน์, 2564)  

• ผูจ้ดัทาํแผนธุรกิจยงัไม่มีประสบการณ์ทาํธุรกิจมาก่อน จึงมีโอกาสผิดพลาดได ้
 
1.4.3 โอกาส (Opportunity) 

• การสนับสนุนจากภาครัฐ และอาํเภอ ท่ีมีการสนับสนุนชาวบา้นในการทาํเกษตร
ชุมชนพฒันาแบบพอเพียง (กรมการพฒันาชุมชน, 2564) และไดมี้การพฒันาศกัยภาพเจา้หน้าท่ีให้
สามารถเป็นพี่เล้ียง ให้คาํแนะนาํแก่วิสาหกิจชุมชนผูป้ระกอบการดา้นการท่องเท่ียวเชิงเกษตรได้ 
รวมถึงเกิดแนวทาง การส่งเสริมการบริหารจดัการแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีเหมาะสมในระดับ
พื้นท่ี (กรมส่งเสริมการเกษตร, 2566) 

• แนวโนม้การท่องเท่ียวของชาวมาเลเซียท่ีเพิ่มสูงขึ้น (สมชาย สามารถ,2566) 
• การสร้างเส้นทางใหม่ของกรมทางหลวงชนบท (สํานกัข่าวไทยแลนด์พลสั, 2566) 

ท่ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อสนบัสนุนการท่องเท่ียวใหมี้ศกัยภาพระดบัภาค เป็นการเช่ือมโยงระหวา่งชุมชน
ทอ้งถ่ินริมชายฝ่ังทะเลสาบสงขลา ส่งเสริมแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติแถบลุ่มนํ้ าทะเลสาบสงขลา
อยา่งย ัง่ยนื 
 

1.4.4 อุปสรรค (Threats) 

• การเดินทางรถสาธารณะท่ีไม่สะดวก สามารถเดินทางไปดว้ยรถส่วนตวั หรือรถ
สาธารณะอยา่ง รถตู ้หรือรถบสั และต่อรถมอเตอร์ไซตรั์บจา้งเท่านั้น (หาดใหญ่บสั, 2564) 

• ถนนสาธารณูปโภคไม่เอ้ืออาํนวยบางจุด คือเส้นรองท่ีค่อนขา้งแคบ หรือมีสัตวท่ี์
เดินอยูบ่นถนน เป็นตน้4 
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1.5 ปัญหาของผู้บริโภค และคุณค่าที่คาดว่าผู้บริโภคจะได้รับ (Customer Pain and 
Customer Gain) 

 
ตาราง 1.2 ตารางแสดงปัญหาของผูบ้ริโภค และคุณค่าท่ีคาดวา่ผูบ้ริโภคจะไดรั้บ 

 ปัญหาของผูบ้ริโภค 
(Customer Pain) 

คุณค่าท่ีคาดวา่ผูบ้ริโภคจะไดรั้บ 
(Customer Gain) 

ส ถ า น ท่ี พัก ผ่ อ น
ระหวา่งเดินทาง 

เน่ืองจากเป็นอาํเภอชนบท ทาํให้ผู ้
ท่ีมาสักการะท่ีวดัพะโคะ มาแล้วก็
กลับ5 ไม่มีร้านอาหาร หรือกาแฟ
บ ริ เ ว ณ โ ด ย ร อ บ ท่ี ส า ม า ร ถ นั่ ง
พกัผ่อนไดช้ัว่คราว รวมถึงลูกคา้ขา
จรของถนนทางหลวงใหม่ 

นกัท่องเท่ียว หรือขาจรสามารถแวะ
นักพกัผ่อน มีอาหาร และเคร่ืองด่ืม
บริการ  

สถานท่ีท่องเท่ียว สถานท่ีท่องเท่ียวแต่ละแห่งค่อนขา้ง
เส่ือมโทรม ไม่ค่อยเป็นท่ีนิยม ไม่
สามารถดึงดูดนักท่องเท่ียว หรือทาํ
ใหเ้กิดการกลบัมาซํ้าได้6 

มีกิจกรรมหลากหลายสําหรับทุก
เพศ ทุกวัย มีกิจกรรมใหม่ๆตาม
ฤดูกาลตลอดเวลาอย่างไม่ มี เ บ่ือ 
สามารถกลับมาเยี่ยมชมซํ้ าได้ กับ
ประสบการณ์ท่ีไม่เหมือนเดิม 

สินคา้ของฝาก ข อ ง ฝ า ก ชุ ม ช น ส่ ว น ใ ห ญ่ เ ป็ น
ของเดิมๆ ไม่ค่อยมีความสร้างสรรค ์
สามารถหาได้ทั่วไป แม้ว่ าจะมี
เอกลักษณ์หรือลักษณะเฉพาะของ
ชุมชนท่ีแตกต่าง ไม่สามารถเพิ่ม
มูลค่าของสินคา้ได้7 

ส ร้ า ง ส ร ร ค์ สิ น ค้า แ บ บ ใ ห ม่ ท่ี มี
เอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน น่าสนใจ มี
เร่ืองราวของสินค้าท่ีเหมาะแก่การ
นําไ ป เ ป็ นของฝาก  ส ร้างความ
ประทับใจให้กับผู ้รับ และสร้าง
ความภาคภูมิใจในการรส่งมอบ  

 
 
 
 

 
5 ขอ้มูลจาก “ผูใ้หญ่บา้นตาํบลเขาใน” สมัภาษณ์เมื่อวนัท่ี 6 มิถุนายน 2567 
6 ขอ้มูลจาก “มคัคุเทศกอิ์สระ” สัมภาษณ์เมื่อวนัท่ี 14 พฤษภาคม 2567 
7 ขอ้มูลจาก “ผูใ้หญ่บา้นตาํบลเขาใน” สมัภาษณ์เมื่อวนัท่ี 6 มิถุนายน 2567 
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บทที่ 2 
แผนการตลาด 

 
 

2.1 เป้าหมายทางการตลาด 
สําหรับการตั้งเป้าหมาย ผูจ้ดัทาํแผนธุรกิจไดต้ั้งเป้าหมายโดยคาํนึงถึงการรับรู้ข่าวสาร 

และเขา้ถึงของผูบ้ริโภคเป็นหลกั จึงไดมี้การตั้งเป้าหมายในดา้นของจาํนวนผูติ้ดตามเพจ และจาํนวน
ผูเ้ยี่ยมชมในแต่ละปี สําหรับเป้าหมายนอกเหนือจากนั้น จะเป็นการตั้งเป้าหมายเพื่อพฒันา และ
ยกระดบัคุณภาพของสินคา้ และบริการ เพื่อตอบสนองผูบ้ริโภคไดดี้มากยิง่ขึ้น 
 
ตาราง 2.1 รายละเอียดเป้าหมายทางการตลาดในแต่ละปี 

ปีท่ี เป้าหมายทางการตลาด 
1-2 1. เปิดบริการพื้นท่ีหรือกิจกรรม อย่างนอ้ย 3 โซน1 ไดแ้ก่ โซนจาํหน่ายอาหาร 

เคร่ืองด่ืม และสินคา้แปรรูปจากชุมชน พร้อมทั้งเปิดโซนกิจกรรมป่ันเรือเป็ด 
ใหอ้าหารปลา 

2. เปิดเพจ Facebook จาํนวนผูติ้ดตาม อยา่งนอ้ย 200 คน2 
3. มีผูเ้ยีย่มชมเฉล่ียอยา่งนอ้ย 50 คนต่อวนั3 

3-4 1. เปิดบริการพื้นท่ีหรือกิจกรรมเพิ่มจาก 3 โซน อย่างน้อย 1 โซน1 คือ โซน
กิจกรรมเก็บผลผลิตในสวน หรือดาํนาเก่ียวขา้วได ้ขึ้นกบัฤดูกาล 

2. เปิดเพจ Facebook จาํนวนผูติ้ดตาม อยา่งนอ้ย 600 คน2 
3. ได้รับรองมาตรฐานการปฏิบัติทางการเกษตรท่ีดี ( Good Agricultural 

Practices: GAP) 
4. มีผูเ้ยีย่มชมเฉล่ียอยา่งนอ้ย 100 คนต่อวนั3 

5-6 1. เปิดเพจ Facebook จาํนวนผูติ้ดตาม อยา่งนอ้ย 1,000 คน2 
2. มีผูเ้ยีย่มชมเฉล่ียอยา่งนอ้ย 150 คนต่อวนั3 
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2.2 การวิเคราะห์คู่แข่งในตลาดอุตสาหกรรมแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
คู่แข่งท่ีนาํมาวิเคราห์ ไดแ้ก่ ไร่ฐิภูตา ไร่ดาํรงกิจ และวิสาหกิจชุมชนท่องเท่ียวเชิงเกษตรบา้นโหนด – บา้นเปียน โดยไดน้าํไร่ฐิภูตา และ ไร่ดาํรงกิจ 

นาํมาวิเคราะห์ เน่ืองจาก มีการพิจารณาจากขนาดพื้นท่ี ประเภทของแหล่งท่องเท่ียวชุมชนโคกหนองนาเดียวกัน และตาํแหน่งท่ีตั้งท่ีอยู่ใกลเ้คียงกนั ส่วน
วิสาหกิจชุมชนท่องเท่ียวเชิงเกษตรบา้นโหนด – บา้นเปียน ไดพ้ิจารณาจากความเป็นท่ีนิยม และมีการบริหาร และพฒันาอยา่งเป็นทางการ 
 
ตาราง 2.2 แสดงรายละเอียดแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในตลาด 

แหล่งท่องเท่ียว ขนาด
พื้นท่ี 

ผลิตภณัฑ/์
บริการ 

รายละเอียด 
ผลิตภณัฑ/์บริการ 

ราคา การส่งเสริม
ทางดา้นการตลาด 

ช่องทางการจดัจาํหน่าย 

ไร่ฐิภูตา 13 ไร่ ศูนย์ให้บริการ
ความรู้ 

• โรงเรียนผูสู้งอายวุดันก  
• ชมรมเพื่อครอบครัว 

- - • ไร่ฐิภูตา 
• Facebook : ไร่ฐิภูตา 
• งานจดัแสดงสินคา้ต่างๆ ร้านเคร่ืองด่ืม  • ฐิภูตา คาเฟ่ 40-100 บาท - 

สินคา้แปรรูป • ผลิตภัณฑ์จากกล้วย เช่น แป้ง
กลว้ย กลว้ยตาก คาราเมล 

45-200 บาท 
 

- 
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ตาราง 2.2 แสดงรายละเอียดแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตรในตลาด (ต่อ) 
แหล่งท่องเท่ียว ขนาด

พื้นท่ี 
ผลิตภณัฑ/์

บริการ 
รายละเอียด 

ผลิตภณัฑ/์บริการ 
ราคา การส่งเสริม

ทางดา้นการตลาด 
ช่องทางการจดัจาํหน่าย 

ไร่ดาํรงคกิ์จ 24 ไร่ ศูนยใ์หบ้ริการ
ความรู้ 

• เครือข่ายไร่ดาํรงคกิ์จ - - • ไร่ดาํรงคกิ์จ 
• ตลาดสดในชุมชน  
• ตลาดสุขภาพร่วมกบั

ผลผลิตของสมาชิกใน
กลุ่มเกษตรกรรุ่นใหม่ 
หรือ Young Smart 
Farmer ของจงัหวดั
สงขลา 

• งานจดัแสดงสินคา้ต่างๆ 

แปรรูปสินคา้  • ขา้วไรซ์เบอร์ร่ี  
• ผลผลิตสดจากสวน 

100-150 บาท - 

วิสาหกิจชุมชน
ท่องเท่ียวเชิง

เกษตรบา้นโหนด 
– บา้นเปียน 

20 ไร่ ศูนยใ์หบ้ริการ
ความรู้ 

• การผลิตกาแฟแปลงใหญ่
วิสาหกิจชุมชนแปรรูปกาแฟ
อาํเภอสะบา้ยอ้ย 

- 
 

- • วสช.ท่องเท่ียวเชิงเกษตร
บา้นโหนด-บา้นเปียน 

• Facebook : วสช.
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรบา้น
โหนด-บา้นเปีย 

• งานจดัแสดงสินคา้ต่างๆ 

ร้านเคร่ืองด่ืม • โรงนํ้าชาจ่าหวิน 40-100 บาท - 
สินคา้แปรรูป • กาแฟโรบสัตา้สะบา้ยอ้ย100% 

• ผา้มดัยอ้มสีธรรมชาติ / ใบกาแฟ 

100-300 บาท - 
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2.3 การแบ่งส่วนทางการตลาด การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย และการวางต าแหน่งผลติภัณฑ์ 
โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” จะใช ้STP ในการวิเคราะห์การแบ่งส่วนทางการตลาด 

(Segmentation) กลุ่ม เ ป้ าหมาย  ( Targeting) และตําแหน่งทางการตลาด ( Positioning) โดยมี  
รายละเอียดดงัน้ี 

2.3.1 การแบ่งส่วนทางการตลาด (Segmentation) 
ในการแบ่งส่วนทางการตลาด เน่ืองจาก โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” เป็นสถานท่ี

ท่องเท่ียวเชิงเกษตร ท่ีมีวตัถุประสงคใ์นการวางแผนการตลาดสําหรับนกัท่องเท่ียวโดยเฉพาะ โดย
คาํนึงถึงพฤติกรรมของกลุ่มท่ีอยู่อาศยัในพื้นท่ี และนอกพื้นท่ี ท่ีส่งผลต่อความสนใจของความแปลก
ใหม่ของวิถีชีวิต และวฒันธรรม กบัรายไดข้องครัวเรือน ท่ีส่งผลต่อความสามารถในการใช้จ่ายใน
การท่องเท่ียว โดยในการแบ่งส่วนการตลาดของ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ไดมี้การแบ่งส่วน
โดยใชเ้กณฑจ์าํนวน 2 เกณฑ ์ดงัน้ี 

• การแบ่งส่วนทางการตลาดโดยใชเ้กณฑภ์ูมิศาสตร์ (Geographic) 
พฤติกรรมกลุ่มนักท่องเท่ียว โดยแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ตามพื้นท่ี ไดแ้ก่ 

กลุ่มคนในพื้นท่ี และกลุ่มคนนอกพื้นท่ี ซ่ึงกลุ่มคนในพื้นท่ี หมายถึง นักท่องเท่ียวท่ีอาศยัอยู่ใน
จังหวัดสงขลา อาจอยู่อ ําเภอเดียวกันหรือต่างอําเภอ ในขณะท่ีกลุ่มคนนอกพื้นท่ี หมายถึง 
นกัท่องเท่ียวท่ีมาจากต่างจงัหวดั หรือต่างประเทศ ท่ีไม่ไดอ้าศยัอยูใ่นจงัหวดัสงขลา 

• การแบ่งส่วนทางการตลาดโดยใชเ้กณฑป์ระชากรศาสตร์ (Demographic) 
โดยจะใช ้Socio – Economic Class ซ่ึงเป็นการแบ่งกลุ่มประชากรศาสตร์

ด้วยรายได้ โดยแบ่งจากรายได้เฉล่ียต่อเดือนของครัวเรือน ซ่ึงแบ่งกลุ่มผูบ้ริโภคออกเป็น 4 กลุ่ม
ดว้ยกนั คือ Class A B C และ D ซ่ึงในแต่ละ Class นั้นจะมีรายไดด้งัน้ี 
 
ตาราง 2.3 กลุ่มชนชั้นทางเศรษฐกิจในอาเซียน (Socio-Economic Class - SEC)  

Class รายได ้(บาท) 
A 85,001 ขึ้นไป 
B 50,001 - 85,000 
C 18,001 - 50,000 
D 7,501 - 18,000 

ท่ีมา : Marketingoops (2558) 
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ตาราง 2.4 แสดงรายละเอียดการแบ่งกลุ่มเป้าหมายลูกคา้ 
การแบ่งส่วนทางการตลาด ขอบเขตอาศยั 

(Socio-Economic Class - SEC กลุ่มคนในพื้นท่ี กลุ่มคนนอกพื้นท่ี 
Class A   
Class B   
Class C   
Class D   

 
  Primary Target     Secondary Target 
 

2.3.2 การก าหนดกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย (Targeting) 

• กลุ่มเป้าหมายหลกั (Primary Target) 
จะเป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทย และชาวต่างชาติ ท่ีเป็นคนนอกพื้นท่ี

จังหวดัสงขลา มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนของครัวเรือนอยู่ท่ี 50,001 บาทขึ้ นไป มีจุดประสงค์เพื่อ
ท่องเท่ียวทาํกิจกรรม ซ้ือของฝากประจาํชุมชน หรือจงัหวดั และเขา้มาแวะพกั โดยพฤติกรรมของ
นกัท่องเท่ียวกลุ่มน้ีจะมีความตอ้งการ และความสนใจมากกว่าคนในพื้นท่ี มีกาํลงัการใชจ่้ายในการ
ท่องเท่ียวมากกวา่ เน่ืองจากไม่ไดคุ้น้เคยกบัสินคา้ และวฒันธรรมของจงัหวดัสงขลา8 

 
• กลุ่มเป้าหมายรอง (Secondary Target) 

จะเป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวชาวไทย ท่ีเป็นคนในพื้นท่ีจงัหวดัสงขลา ต่าง
อาํเภอ มีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนของครัวเรือนอยู่ท่ี 18,001 บาทขึ้นไป มีจุดประสงค์เพื่อท่องเท่ียวทาํ
กิจกรรมเป็นหลกั โดยกลุ่มน้ีมกัเป็นลกัษณะครอบครัว ท่องเท่ียวในวนัหยุดสุดสัปดาห์ ตามชาน
เมือง ไม่ไกลมาก สรรหากิจกรรมกระชบัความสัมพนัธ์ในครอบครัว หรือหากิจกรรมในการเรียนรู้
ให้ลูก เพื่อหลีกหนีสังคมเมืองและใกลชิ้ดธรรมชาติมากขึ้น อาจซ้ือของฝาก และเขา้มาแวะพกั มกั
ตอ้งการหาซ้ือของฝากเพื่อแสดงความคาํนึงถึง หรือแนะนาํของฝากประจาํจงัหวดัให้คนนอกพื้นท่ี 
รวมถึงคนท่ีมกัตอ้งเดินทางผา่นตาํบลกระแสสินธุ์  
 
 
 

 
8 ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์“อดีตนายกสมาคมอาชีพมคัคุเทศก ์จงัหวดัสงขลา” เมื่อวนัท่ี 16 พฤษภาคม 2567 
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2.3.3   การวางต าแหน่งผลติภัณฑ์ (Positioning) 
มีสินคา้จากหลายประเภทวตัถุดิบ 

 
 
 
 

 
ไม่มีกิจกรรม                                                                                                                   มีกิจกรรม 
   ท่องเท่ียว                                  ท่องเท่ียว 
 

 
 
 

 
มีสินคา้จากวตัถุดิบประเภทเดียว 

 
รูปภาพ 2.1 การวางตาํแหน่งผลิตภณัฑส์ถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 
และของคู่แข่ง 

 
จากรูปภาพ 2.1 แสดงถึงการวางตําแหน่งของ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 

เปรียบเทียบกับคู่แข่ง โดยใช้ความหลากหลายของประเภทวตัถุดิบในการแปรรูปเป็นสินคา้ กับ
กิจกรรมท่องเท่ียวท่ีเปิดให้บริการเป็นเกณฑ์ โดยเกณฑ์ท่ีใช้มาจากความหมาย และวตัถุประสงค์
หลกัของแหล่งท่องเท่ียวเชิงเกษตร ท่ีไดก้ล่าวถึงแหล่งท่องเท่ียวท่ีนกัท่องเท่ียวสามารถสัมผสัวิถีชีวิต
เกษตรกร ประเพณี และวฒันธรรมของชุมชนทอ้งถ่ิน มีส่วนร่วมในกิจกรรมท่ีหลากหลายในรูปแบบ
ต่างๆ รวมทั้งสามารถซ้ือผลผลิตทางเกษตรและผลิตภณัฑข์องชุมชนกลบัสู่ภูมิลาํเนา (กลุ่มส่งเสริม
และพฒันาการท่องเท่ียวชุมชน, 2562) ซ่ึงในดา้นผลผลิตทางเกษตรของคู่แข่งนั้น คู่แข่งทั้งหมดลว้น
เป็นวิสาหกิจชุมชนท่ีมกัจะผลิต และแปรรูปสินคา้เพียงชนิดเดียวท่ีตนมีเป็นหลกั เช่น ไรฐิภูตา ปลูก
กลว้ยเป็นหลกั จึงมกัแปรรูปสินคา้จากกลว้ยเป็นหลกั ไดแ้ก่ ผงแป้งกลว้ย กลว้ยตาก คาราเมลจาก
กลว้ย เป็นตน้ สําหรับวิสาหกิจชุมชนท่องเท่ียวเชิงเกษตรบา้นโหนด – บา้นเปียน ปลูกเมล็ดกาแฟ
เป็นหลกั จึงมกัแปรรูปจากส่วนประกอบของกาแฟเป็นหลกั ไดแ้ก่ เมลด็กาแฟคัว่ และผา้มดัยอ้มจาก
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ใบกาแฟ และในส่วนของไร่ดาํรงกิจ ท่ีทาํนาขา้วเป็นหลกัมากกว่า 50% ของพื้นท่ี จึงแปรรูปขา้ง
กลอ้ง ขา้วไรซ์เบอร์ร่ี ขา้วเพื่อสุขภาพเป็นหลกั แต่ไร่ดาํรงกิจจะมีความหลากหลายกว่าโดยมีการ
ปลูกพืชท่ีเติบโตง่าย นาํมาขายเป็นผลผลิตสด ไดแ้ก่ กลว้ย พริก มะนาว เป็นตน้ ซ่ึงจากทั้งหมดน้ี 
เม่ือเปรียบเทียบกบัโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ท่ีมีการปลูกพืช และเล้ียงสัตวท่ี์หลากหลาย เน้น
การรวบรวม และแปรรูปสินคา้ของดีประจาํชุมชน และจงัหวดั ให้มีความหลากหลาย สมาชิกผูผ้ลิต
ครัวเรือนในชุมชนสามารถเสนอขายสินคา้ท่ีตวัเองถนัดได ้และผูบ้ริโภคก็สามารถมองหาสินคา้ท่ี
หลากหลายในท่ีเดียวไดเ้ช่นกนั 

สําหรับด้านกิจกรรมท่องเท่ียวท่ีเปิดให้บริการ โดยพบว่า ไร่ดาํรงกิจ เป็นเพียงศูนย์
ให้บริการความรู้เท่านั้น ซ่ึงสามารถเขา้ไปไดโ้ดยการติดต่อจากหน่วยงาน ในขณะท่ีไร่ฐิภูตา และ
วิสาหกิจชุมชนท่องเท่ียวเชิงเกษตรบา้นโหนด – บา้นเปียน มีกิจกรรมให้บริการ แต่ทั้งน้ีทั้งนั้น ตอ้ง
มีการติดต่อสอบถามล่วงหนา้ หรือติดต่อเป็นหน่วยงาน เน่ืองจากไม่ไดมี้กิจกรรมบริการ หรือเยี่ยม
ชมการผลิตไดทุ้กวนั 
 
 

2.4 การก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด (4Ps) 
2.4.1   กลยุทธ์ด้านสินค้า/บริการ (Product)  
จากการสํารวจคู่แข่งพบว่า คู่แข่งมีการแบ่งส่วนการให้บริการท่ีแตกต่างกันออกไป 

โดยส่วนใหญ่จะมีการจาํหน่าย และให้บริการเคร่ืองด่ืม สินคา้ชุมชน และการทาํกิจกรรมต่างๆ 
ขึ้ นกับผลผลิตเกษตร และรูปแบบของ สถานท่ีนั้ นๆ อีกทั้ งจากการสัมภาษณ์ และสํารวจ
กลุ่มเป้าหมายพบวา่ ตวัอยา่งการมีสินคา้และบริการท่ีหลากหลาย และการนาํผลผลิตจากชุมชน  เป็น
ส่ิงท่ีนกัท่องเท่ียวใชใ้นการพิจารณาการตดัใจซ้ือ และการใชบ้ริการทั้งส้ิน   

ดังนั้ น ทางผูจ้ ัดทําแผนธุรกิจจึงได้พยายามประยุกต์ผลผลิตจากชุมชนให้มีความ
หลากหลาย และสามารถตอบสนองความพึงพอใจของผูบ้ริโภคให้ไดม้ากท่ีสุด โดยผ่านสินคา้และ
บริการ ท่ีถูกแบ่งออกเป็นหลกัๆ 3 โซน ไดแ้ก่ โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม โซนจาํหน่ายสินคา้ของฝาก 
และโซนกิจกรรมท่องเท่ียว 

2.4.1.1   โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ 
ซ่ึ ง โ ซ น น้ี เ ป็ น โ ซ น แ วะ พัก ท่ี จํา ห น่ า ย อ า หา ร แ ล ะ เ ค ร่ื อ ง ด่ืม ท่ี มี

ส่วนประกอบหรือวตัถุดิบมาจากสวนท่ีปลูกในโคกหนองนา เพื่อชูวตัถุดิบจากสวนเกษตรท่ีสด และ
ปลอดสารเคมี ท่ีเป็นจุดเด่นของเมนูอาหาร ไม่ว่าจะเป็นขา้วสุขภาพ พืชผกั หรือผลไมท่ี้ปลูกเอง ซ่ึง
ทั้งหมดลว้นแต่สามารถนาํมาประกอบการอาหาร ทั้งน้ียงัรวมไปถึงอาหาร หรือขนมประจาํชุมชน ท่ี
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จะถูกยกระดบั และเพิ่มมูลค่า ใหม้าอยูใ่นเมนูอาหารเช่นเดียวกนั โดยจะแตกต่างจากท่ีอ่ืนตรงราคาท่ี
เขา้ถึงได ้และไดส้ัมผสับรรยากาศโคกหนองนา และวิถีชุมชนท่ีพร้อมใหผู้บ้ริโภคไดด่ื้มดํ่าไปพร้อม
กบัอาหารพื้นบา้นท่ีไดรั้งสรรค ์และเพิ่มมูลค่าพร้อมกบัรสชาติดั้งเดิม แต่มีความแปลกใหม่ 

สําหรับลกัษณะการออกแบบของโซนน้ีจะถูกตกแต่งสไตล์โมเดิร์นวิน
เทจ การออกแบบโครงสร้างเนน้ความเรียบแบบทนัสมยั โทนสีนํ้ าตาล ขาว กระจกรอบดา้นให้เห็น
บรรยากาศโดยรอบ แบ่งพื้นท่ี Indoor และ Outdoor มีการตกแต่งสไตลว์ินเทจ เพื่อแสดงถึงลกัษณะ
ของวิถีชีวิต ความเป็นอยู ่และวฒันธรรมในชุมชน 

 
2.4.1.2   โซนจาํหน่ายสินคา้ของฝาก 
ซ่ึงโซนน้ีจะเป็นโซนจาํหน่ายสินค้า และผลิตภัณฑ์ท่ีรวบรวมมาจาก

สมาชิก และแปรรูปเอง โดยจะรวบรวมสินคา้ทั้งหมดมาจากสมาชิก และทางร้านจะเป็นคนออกแบบ
บรรจุภณัฑเ์พื่อเพิ่มมูลลค่าให้กบัสินคา้ ซ่ึงสินคา้ท่ีวางจาํหน่ายจะมีความหลากหลายทั้งของอุปโภค 
และบริโภคท่ีเป็นจุดเด่นของชุมชน และจงัหวดัสงขลา โดยตวัอย่างสินคา้ ไดแ้ก่ ขา้วสุขภาพท่ีปลูก
จากสวนเกษตร กลว้ยตากจากสมาชิก ผา้มดัยอ้มจากการร่วมมือกบัวิสาหกิจชุมชนอ่ืน ขนมโดท่ีเป็น
ขนมประจาํชุมชน เป็นตน้ ซ่ึงจะแตกต่างจากท่ีอ่ืนท่ีความหลากหลาย และการใชบ้รรจุภณัฑ์ท่ีเป็น
เอกลกัษณ์ การมีเร่ืองราวของสินคา้เพื่อเพิ่มคุณค่า และการแปรรูปวตัถุดิบให้มีสินคา้ท่ีหลากหลาย 
ดึงดูดนักท่องเท่ียวมากยิ่งขึ้น โดยบางสินคา้อาจมีกระบวนการท่ียากต่อการลอกเลียนแบบสําหรับ
ชุมชน เช่น ลูกอมจา้วตาล ตาลกรอบ ซ่ึงลูกตาลเป็นวตัถุดิบทอ้งถ่ินท่ีขึ้นช่ือในชุมชน แต่ปัจจุบนัถูก
แปรรูปเป็นเพียง นํ้าตาลโตนด นํ้าตาลแวน่ ลูกตาลลอยแกว้ เท่านั้น จึงทาํใหสิ้นคา้ของนาทวด ฟาร์ม 
มีความแตกต่างและมีเอกลกัษณ์มากกว่าท่ีอ่ืน สําหรับรูปแบบของร้านจะมีการตกแต่งเช่นเดียวกนั
กบัร้านคาเฟ่ มีหุ่นโมเดลวางหนา้ร้าน พร้อมกบัสินคา้แนะนาํประจาํชุมชน 

 
2.4.1.3   โซนกิจกรรมท่องเท่ียว 
ซ่ึงโซนน้ีเป็นบริเวณท่ีเหลือทั้งหมดท่ีไม่ใช่บริเวณร้านคาเฟ่ และจาํหน่าย

สินคา้ของฝาก โดยการใชพ้ื้นท่ี จะขึ้นอยูก่บักิจกรรม เช่น 
• โซนกิจกรรมป่ันเรือเป็ด และใหอ้าหารปลา 

จะอยู่บริเวณแหล่งนํ้ า หลงัร้านคาเฟ่ ซ่ึงเป็นบ่อเล้ียงปลาท่ี
สามารถนาํเรือเป็ดไปป้ันเพื่อด่ืมดํ่าบรรยากาศทุ่งนา และสวนได ้นอกจากน้ียงัสามารถใหเ้ด็กๆมาทาํ
กิจกรรมใหอ้าหารปลาในบ่อเล้ียงปลาไดอี้กดว้ย 
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• โซนกิจกรรมศิลปะ 
โดยนกัท่องเท่ียวสามารถวาดภาพ และระบายสีผา้ใบ หรือ

ปูนปาสเตอร์ ท่ีมีแม่พิมพต์นแบบบรรยากาศของโคกหนองนา หรือจะเป็นการเพน้ทก์ระถางตน้ไม ้
และให้เด็กสามารถปลูกตน้ไมต้่อไดเ้ลย เพื่อเรียนรู้การท่องเท่ียวเชิงเกษตร ให้เด็กๆไดพ้ฒันาสมาธิ 
และความคิดสร้างสรรค ์รวมถึงไดใ้ชเ้วลาร่วมกนักบัครอบครัว 

• โซนกิจกรรมนวดแผนไทย 
เน่ืองจากมีชาวต่างชาติเป็นหน่ึงในเป้าหมายหลกั ซ่ึงโซนน้ี

ตอ้งการตอบสนองความตอ้งการของชาวต่างชาติ และครอบครัวท่ีมีผูสู้งอายุท่ีรอบุตรหลาน โดย
โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” มีวตัถุประสงคเ์พื่อเป็นแหล่งท่องเท่ียวสําหรับครอบครัว ทุกเพศ ทุก
วยั ใหส้ามารถทาํกิจกรรมร่วมกนัไดใ้นสถานท่ีเดียวกนั 

• โซนกิจกรรมอ่ืนๆ ตามฤดูกาล  
โดยโซนน้ีมีความแปรผนัตามฤดูกาล เช่น กิจกรรมดาํนา 

และเก็บเก่ียวขา้ว กิจกรรมเก็บเก่ียวพืชผลท่ีออกผลในช่วงเวลานั้นๆ กิจกรรมแปรรูปสินคา้ตาม
ฤดูกาล เป็นตน้ 

 
 

2.4.2   กลยุทธ์ด้านราคา (Price) 
สําหรับการท่องเท่ียวเชิงเกษตรโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม”นั้น มีการแบ่งพื้นท่ี

ออกเป็น 3 โซนหลกั ไดแ้ก่ โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ โซนจาํหน่ายสินคา้ของฝาก และโซน
กิจกรรมท่องเท่ียว ซ่ึงในส่วนของกิจกรรมท่องเท่ียวประกอบไปดว้ยกิจกรรมย่อยอ่ืนๆ ซ่ึงจะใชก้าร
ตั้งราคาโดยเปรียบเทียบกบัคู่แข่ง แต่ในส่วนของโซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ และโซนจาํหน่าย
สินค้าของฝาก จะใช้การตั้ งราคาจากต้นทุนสินค้าเป็นหลัก เน่ืองจากสินค้าท่ีจําหน่ายมุ่งเน้น
กลุ่มเป้าหมายนักท่องเท่ียว ซ่ึงแตกต่างจากคู่แข่งท่ีเน้นกิจกรรม สร้างอาชีพ และการขายเพื่อสร้าง
รายไดใ้ห้กบัคนในชุมชนในช่องทางทัว่ไป ซ่ึงไม่ไดมี้การทาํการตลาดอย่างเฉพาะเจาะจง ดงันั้น 
โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” จึงเลือกใช้กลยุทธ์การตั้งราคาจากราคาขายของสินคา้ (Markup on 
Selling Price) โดยตอ้งการกาํไรจากตน้ทุนสินคา้ 70% แบ่งส่วนของกาํไร 10% สําหรับให้ผูผ้ลิต 
15% สําหรับต้นทุนค่าแรง 30% สําหรับต้นทุนแปรผนั เช่น ค่านํ้ า ค่าไฟ และ 15% เป็นกาํไรท่ี
ตอ้งการ (เถา้แก่ดิจิทลั, 2562) อย่างไรก็ตาม สําหรับกลยุทธ์การตั้งราคาจะไม่เกินความสามารถ
สําหรับกาํลงัในการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวสําหรับการท่องเท่ียวเชิงเกษตร ซ่ึงพบว่านักท่องเท่ียว
ชาวไทยท่ีท่องเท่ียวสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีมีรายไดเ้ฉล่ีย 10,001-20,000 บาท มีค่าใช้จ่ายใน
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การท่องเท่ียว 501-1,000 บาท ต่อคน (ประติมากร วงษดี์, 2562) ซ่ึงพบว่าค่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียว
ของชาวไทย แปรผนัตามรายได ้ 
 
ตาราง 2.5 แสดงกลยทุธ์การตั้งราคาของกิจกรรมในแต่ละโซนของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 

ลาํดบั โซน กิจกรรม ราคา 
1 อาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ รับประทานอาหารและเคร่ืองด่ืม 50-200 บาท 
2 จาํหน่ายสินคา้ของฝาก เลือกซ้ือสินค้าของฝากท่ีแปรรูปจาก

ชุมชน 
20-500 บาท 

3 กิจกรรมท่องเท่ียว กิจกรรมป่ันเรือเป็ด และใหอ้าหารปลา 60 บาท9 
กิจกรรมศิลปะ 50-250 บาท10 
กิจกรรมนวดแผนไทย 250-750 บาท11 
กิจกรรมอ่ืนๆ ตามฤดูกาล 250 บาท12 

 
2.4.3   กลยุทธ์ด้านช่องทางจัดจ าหน่าย (Place) 
โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งอยู ่หมู่บา้นเขาใน หมู่ 1 ตาํบลเชิงแส อาํเภอกระแส

สินธุ์ จงัหวดัสงขลา สามารถเดินทางมาดว้ยรถส่วนตวัเท่านั้น ซ่ึงสําหรับช่องทางจดัจาํหน่ายมีทั้ง
ช่องทางออนไลน์ และออฟไลน์ โดยช่องทางออนไลน์จะเน้นการจาํหน่ายสินคา้ของฝาก และขาย
กิจกรรมท่องเท่ียวท่ีสามารถสํารองจองล่วงหน้าได้เป็นหลัก ไม่ว่าจะเป็น Facebook, Shoppee, 
Lazada, TikTok เป็นต้น ในส่วนของช่องทางออฟไลน์ จะเป็นส่วนจําหน่ายสินค้า อาหารและ
เคร่ืองด่ืม และบริการต่างๆ เพื่อให้นักท่องเท่ียวไดส้ัมผสักบักิจกรรม ละบริการอย่างแทจ้ริง ซ่ึงจะ
ตั้งอยูภ่ายในพื้นท่ีของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 
 
 
 
 
 

 
9 จากการเปรียบเทียบราคาสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีบริการป่ันเรือเป็ด (สถานท่ีสวนหลวง ร.9)  
10 จากการเปรียบเทียบราคาสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีบริการกิจกรรมศิลปะ (คลองบางหลวง) 
11 จากการเปรียบเทียบราคาสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีบริการกิจกรรมนวดแผนไทย (เรือนสปา) 
12 จากการเปรียบเทียบราคาสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีบริการกิจกรรมคลา้ยคลึงกนั (มินิมูร่าห์ฟาร์ม) 
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ตาราง 2.6 แสดงช่องทางจดัจาํหน่ายของกิจกรรมในแต่ละโซนของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 
ลาํดบั โซน กิจกรรม ช่องทางจดัจาํหน่าย 

1 อาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ รับประทานอาหารและเคร่ืองด่ืม ร้านคาเฟ่ 
2 จาํหน่ายสินคา้ของฝาก เลือกซ้ือสินค้าของฝากท่ีแปรรูป

จากชุมชน 
ร้านจาํหน่ายของฝาก 
และช่องทางออนไลน์ 

3 กิจกรรมท่องเท่ียว กิจกรรมป่ันเรือเป็ด และให้อาหาร
ปลา 

โซนแหล่งนํ้า 

กิจกรรมศิลปะ โซนกิจกรรมศิลปะ 
กิจกรรมนวดแผนไทย โซนนวดแผนไทย 
กิจกรรมอ่ืนๆ ตามฤดูกาล ขึ้นอยูก่บักิจกรรม 

 
2.4.4   กลยุทธ์ด้านการส่งเสริมการตลาดและการขาย (Promotion) 
สาํหรับการส่งเสริมการตลาดและการขาย ดว้ยโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม”เป็นผูเ้ล่น

ใหม่ท่ีพึ่งเขา้มาในตลาด ดงันั้น ก่อนอ่ืนเพื่อทาํให้เป็นท่ีรู้จกัมากขึ้น จึงตอ้งทาํให้นกัท่องเท่ียวไดเ้กิด
การรับรู้มากท่ีสุด โดยการส่งเสริมการตลาด แบ่งอออกเป็น 4 วิธีหลกัคือ 

2.4.4.1   การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion)  
สําหรับการส่งเสริมการขายจะขึ้นอยูก่บัช่วงฤดูกาลหรือเทศกาลนั้นๆ ซ่ึง

ในช่วงเปิดร้าน 1 เดือนแรก จะเป็นการแจกของท่ีระลึกเป็นหลกั เพื่อสร้างการรับรู้ และให้เกิดการ
บอกต่อผ่านช่องทาง Social media ส่วนตวัของนักท่องเท่ียวเอง โดยทุกการซ้ือสินคา้หรือบริการ 
ลูกคา้จะไดรั้บ ขา้วไรซ์เบอร์ร่ี 1 ถุง ถุงละ 1 ขีด ผกูคลา้ยของชาํร่วย หรือ ขนมโด 6 ลูก มูลค่า 10 บาท 
ซ่ึงเป็นขนมหวานประจาํชุมชน อีกทั้งหากซ้ือสินค้าและบริการมากกว่า 500 บาทขึ้นไป รับฟรี
โปสการ์ด 1 ใบ ท่ีสามารถเขียนและให้ท่ีร้านส่งให้ได้เลย ซ่ึงจะเป็นการโปรโมทผ่านช่องทาง
ออฟไลน์ไปพร้อมกนั ทั้งน้ีสําหรับลูกคา้ท่ีอาศยัอยู่ในจงัหวดัสงขลา ลูกคา้สามารถสะสมแตม้ได้ 
เพื่อรับของรางวลัประจาํเดือน ซ่ึงจะแตกต่างกนัในแต่ละเดือน แต่ละแตม้เป็นบนัไดงู ซ่ึงสามารถ
เลือกรับสินคา้ได ้โดยทุกๆ 200 บาท จะได ้1 แตม้ เป็นการทาํให้เกิดการซ้ือซํ้ า และสร้างความภกัดี
ใหก้บัลูกคา้ 

 
2.4.4.2   การโฆษณา (Advertising)  
สาํหรับการโฆษณาจะผา่นช่องทางออนไลน์ และออฟไลน์  โดยช่องทาง

ออนไลน์จะเป็นการโปรโมทผ่านช่องทาง Social media อย่างทางหน้าเพจของร้านบน Facebook 
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และ TikTok ในการโฆษณาโปรโมชนัต่างๆ อย่างกิจกรรมท่ีมีการเปล่ียนแปลงตามฤดูกาล ให้เกิด
ความสนใจ อยากเขา้ร่วม นอกจากน้ี ยงัมุ่งเนน้การโฆษณาผ่านเพจท่องเท่ียวในไทย อย่าง กินแอด
หาดใหญ่ หรืออินฟลูเอนเซอร์แนวครอบครัว รวมถึงเพจท่องเท่ียวต่างประเทศโดยเฉพาะมาเลเซีย 

สาํหรับดา้นออฟไลน์จะเป็นการโปรโมทผา่นบริษทัผูน้าํเท่ียว อาจรวมอยู่
ในแพคเกจ หรือเป็นใบปลิวโฆษณาแนะนําการท่องเท่ียว ทั้งน้ี เน่ืองจากใกลแ้หล่งท่องเท่ียววดั
พะโคะ ดังนั้นจะมีการปิดป้ายโฆษณา และบอกทาง เพื่อให้เป็นจุดสนใจ และเกิดความตอ้งการ 
นาํไปสู่การแวะชม 

 
2.4.4.3   การใชพ้นกังานขาย (Personal Selling) 
โดยการรับจา้งพนกังานของสวนจะเป็นคนในชุมชน ซ่ึงตอ้งผ่านการฝึก

ทกัษะ อบรมเบ้ืองตน้เก่ียวกบัการให้บริการ เพื่อให้สามารถดึงดูดให้ลูกคา้มีความสนใจมากยิ่งขึ้น 
ประทบัใจบริการ และกลบัมาใชบ้ริการอีกคร้ัง 

 
2.4.4.4   การประชาสัมพนัธ์ (Public Relations)  
สําหรับการประชาสัมพันธ์จะส่ือสารผ่านช่องทางออนไลน์ และ

ออฟไลน์  โดยช่องทางออนไลน์จะเป็นการโปรโมทผ่านช่องทาง Social media เช่นเดียวกันกับ
โฆษณา ผ่านทางหน้าเพจของร้านบน Facebook และ TikTok การส่ือสารเร่ืองราว ข่าวสาร 
ประชาสัมพนัธ์ และไลฟ์สไตล ์รวมไปถึงการทาํงานร่วมกบักระทรวง และหน่วยงานภาครัฐในการ
ช่วยประชาสัมพนัธ์ต่างๆ และการจดังานแสดงสินคา้ต่างๆ เพื่อให้สถานท่ีท่องเท่ียว และสินคา้
เกษตรของชุนชนเป็นท่ีรู้จกัมากยิง่ขึ้น 
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ตาราง 2.7 แสดงแผนการส่งเสริมการขาย ปีท่ี 1-2 ของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 
ลาํดบั กิจกรรม งบประมาณ 2 ปี 

(บาท) 
ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

 การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion)              
1 ของท่ีระลึกเปิดร้าน : ขา้วไรซ์เบอร์ร่ี หรือ 

ขนมโด  
22,50013             

2 รับฟรีโปสการ์ด 1 ใบ เม่ือซ้ือครบ 500 
บาท 

240,00014             

3 บัตรส ะ ส ม แต้ม  : เพื่ อ รับ ของรางวัล
ประจาํเดือน 

72,00015             

4 เปล่ียนบรรยากาศเกษตรกรรมใหม่ 100,00016             
 
 
 
 

 
13 คิดมาจากผูเ้ยี่ยมชมเฉลี่ยสูงสุด 50 คน ต่อวนั ของท่ีระลึกมูลค่า 15 บาท ต่อช้ิน ระยะเวลา 1 เดือน ช่วงเปิดร้าน (งบประมาณ = 50*15*30) 
14 คิดมาจาก 50% ของผูเ้ยี่ยมชมเฉลี่ย 50 คน ต่อวนั ตน้ทุนโปสการ์ด 15 บาท ตอ่ใบ จาํนวน 320 วนั ต่อปี (งบประมาณ = 25*15*320*2) 
15 งบประมาณ 3,000 บาท ต่อเดือน (งบประมาณ = 3,000*12*2) 
16 คิดมาจากค่าเพาะปลูกท่ีเกิดขึ้นจริง โดยจะมีการสลบัเปลี่ยนบรรยากาศเกษตรกรรมปีละ 2 คร้ัง ทีละคร่ึงแปลง (งบประมาณ = 50,000*2) 
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ตาราง 2.7 แสดงแผนการส่งเสริมการขาย ปีท่ี 1-2 ของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” (ต่อ) 
ลาํดบั กิจกรรม งบประมาณ 2 ปี 

(บาท) 
ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

 การโฆษณา (Advertising)              
1 โปรโมทผ่าน Social media : หน้าเพจของ

ร้านบน Facebook และ TikTok  
266,40017             

2 รีวิวผ่านเพจเก่ียวกับไลฟ์สไตล์ ท่ีเป็นท่ี
นิยม: กินแอดหาดใหญ ่

15,80018             

3 รีวิวผ่านเพจต่างประเทศท่ีเก่ียวกับการ
ท่องเท่ียวท่ีเป็นท่ีนิยม : กลุ่มเท่ียวไทยใน 
Facebook ประเทศมาเลเซีย 

ไม่มีค่าใชจ่้าย             

4 ใบปลิวโฆษณาแนะนาํการท่องเท่ียว 32,00019             
5 ป้ายโฆษณาไวนิล/บอกทาง 27,20020             

 
17 งบประมาณขอ้มูลอา้งอิงจาก Demena ค่าทาํคอนเทนต ์Tik Tok 1,900 บาท Facebook 5,500 บาท และ Mini แพค็เกจ็บน Facebook Page ประกอบดว้ย ค่ากราฟิกโฆษณา 5 ภาพ ค่าจา้งยิงโฆษณา และค่าดูแลเพจ
เบ้ืองตน้ ราคา 3,700 บาท (งบประมาณ = [1,900+5,500+3,700]*12*2) สืบคน้เมื่อวนัท่ี 31 มีนาคม 2567 
18 ขอ้มูลจาก กินแอดหาดใหญ่-Kinaddhatyai โดยจะมีการเขียนรีวิวภาพผา่นโพสต ์20-30 ภาพ ราคา 4,900 บาท และมวีีดีโอลง Tiktok 50-70 วินาที ราคา 3,000 บาท รวม 7,900 บาท โดยในปีท่ี 2 จะมีการอพัเดต
สินคา้ และกิจกรรมตามฤดูกาล สอบถามเมื่อวนัท่ี 21 มีนาคม 2567 
19 ขอ้มูลจาก “Tumtook” ขนาด A4 สองดา้น จาํนวน 20,000 ใบ ใบละ 0.8 บาท (20,000*0.8*2) สืบคน้เมื่อวนัท่ี 21 มนีาคม 2567 
20 ขอ้มูลจาก “Hello inkjet” ป้ายไวนิลพร้อมโครงไม ้ราคา 340 บาท จาํนวน 10 ป้าย ต่อคร้ัง ซ่อมบาํรุงทุกๆ 3 เดือน (340*10*8) สืบคน้เมื่อวนัท่ี 21 มีนาคม 2567 
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ตาราง 2.7 แสดงแผนการส่งเสริมการขาย ปีท่ี 1-2 ของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” (ต่อ) 
ลาํดบั กิจกรรม งบประมาณ 2 ปี 

(บาท) 
ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

 การใชพ้นกังานขาย (Personal Selling)              
1 การฝึกทกัษะ อบรมเบ้ืองตน้เก่ียวกับการ

ใหบ้ริการ 
ไม่มีค่าใชจ่้าย             

 การประชาสัมพนัธ์ (Public Relations)              
1 การประชาสัมพนัธ์บน Social media : หนา้

เพจของร้านบน Facebook และ TikTok 
ไม่มีค่าใชจ่้าย             

2 เขา้ร่วมกิจกรรมกบักระทรวง และหน่วย 
งานภาครัฐในการช่วยประชาสัมพนัธ์ 

ไม่มีค่าใชจ่้าย             

3 การจดังานแสดง : เท่ียวทัว่ไทย ไปทัว่โลก 60,00021 ดูตารางจดังานในแต่ละปี 
 
 
 
 
 

 
21 ขอ้มูลจาก “สมาคมไทยบริการท่องเท่ียว” ราคาบูธสาํหรับ SME 23,000 บาท และงบตกแต่งบูธ 7,000 บาท สืบคน้เมื่อวนัท่ี 21 มีนาคม 2567 
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ตาราง 2.8 แสดงแผนการส่งเสริมการขาย ปีท่ี 3-4 ของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 
ลาํดบั กิจกรรม งบประมาณ 2 ปี 

(บาท) 
ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

 การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion)              
1 ออกกิจกรรมใหม่  60,00022             
2 รับฟรีโปสการ์ด 1 ใบ เม่ือซ้ือครบ 500 

บาท 
240,000             

3 บัตรส ะ ส ม แต้ม  : เพื่ อ รับ ของราง วัล
ประจาํเดือน 

72,000             

4 เปล่ียนบรรยากาศเกษตรกรรมใหม่ 100,000             
 การโฆษณา (Advertising)              

1 โปรโมทผ่าน Social media : หน้าเพจของ
ร้านบน Facebook และ TikTok  

266,400             

2 รีวิวผ่านเพจเก่ียวกับไลฟ์สไตล์ ท่ีเป็นท่ี
นิยม: กินแอดหาดใหญ ่

15,800             

 
 

 
22 งบประมาณสาํหรับออกกิจกรรมใหม่ตามฤดูกาล 30,000 บาท อา้งอิงจากการออกกิจกรรมเก่ียวขา้ว จาํนวน 30 ชุด ชุดละ 500 บาท และค่าเกษตรกรฝึกสอน เดือนละ 15,000 บาท 
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ตาราง 2.8 แสดงแผนการส่งเสริมการขาย ปีท่ี 3-4 ของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” (ต่อ) 
ลาํดบั กิจกรรม งบประมาณ 2 ปี 

(บาท) 
ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

 การโฆษณา (Advertising)              
3 รีวิวผ่านเพจต่างประเทศท่ีเก่ียวกับการ

ท่องเท่ียวท่ีเป็นท่ีนิยม : กลุ่มเท่ียวไทยใน 
Facebook ประเทศมาเลเซีย 

ไม่มีค่าใชจ่้าย             

4 ใบปลิวโฆษณาแนะนาํการท่องเท่ียว 32,000             
5 ป้ายโฆษณาไวนิล/บอกทาง 27,200             
 การใชพ้นกังานขาย (Personal Selling)              

1 การฝึกทกัษะ อบรมเบ้ืองตน้เก่ียวกับการ
ใหบ้ริการ 

ไม่มีค่าใชจ่้าย             

 การประชาสัมพนัธ์ (Public Relations)              
1 การประชาสัมพนัธ์บน Social media : หนา้

เพจของร้านบน Facebook และ TikTok 
ไม่มีค่าใชจ่้าย             
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ตาราง 2.8 แสดงแผนการส่งเสริมการขาย ปีท่ี 3-4 ของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” (ต่อ) 
ลาํดบั กิจกรรม งบประมาณ 2 ปี 

(บาท) 
ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

 การประชาสัมพนัธ์ (Public Relations)              
2 เ ข้า ร่ ว ม กิ จ ก ร ร ม กับ ก ร ะ ท ร ว ง  แ ล ะ

ห น่ ว ย ง า น ภ า ค รั ฐ ใ น ก า ร ช่ ว ย
ประชาสัมพนัธ์ 

ไม่มีค่าใชจ่้าย             

3 การจดังานแสดง : เท่ียวทัว่ไทย ไปทัว่โลก 60,000 ดูตารางจดังานในแต่ละปี 
4 การรับรองมาตรฐาน GAP 12,00023             

 
 
 
 
 
 
 
 

 
23 ขอ้มูลจาก “ประกาศสถาบนัรับรองระบบการผลิตผลิตภณัฑก์ารเกษตร” ว่าดว้ยอตัราค่าบริการตรวจรับรอง ค่าแรกเขา้ 1,000 บาท ค่าตรวจประเมิน 5,500 บาท สืบคน้เมื่อวนัท่ี 21 มีนาคม 2567 
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ตาราง 2.9 แสดงแผนการส่งเสริมการขาย ปีท่ี 5-6 ของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 
ลาํดบั กิจกรรม งบประมาณ 2 ปี 

(บาท) 
ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

 การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion)              
1 ออกกิจกรรมใหม่  60,000             
2 รับฟรีโปสการ์ด 1 ใบ เม่ือซ้ือครบ 500 

บาท 
240,000             

3 บัตรส ะ ส ม แต้ม  : เพื่ อ รับ ของรางวัล
ประจาํเดือน 

72,000             

4 เปล่ียนบรรยากาศเกษตรกรรมใหม่ 100,000             
 การโฆษณา (Advertising)              

1 โปรโมทผ่าน Social media : หน้าเพจของ
ร้านบน Facebook และ TikTok  

266,400             

2 รีวิวผ่านเพจเก่ียวกับไลฟ์สไตล์ ท่ีเป็นท่ี
นิยม: กินแอดหาดใหญ ่

15,800             

3 รีวิวผ่านเพจต่างประเทศท่ีเก่ียวกับการ
ท่องเท่ียวท่ีเป็นท่ีนิยม : กลุ่มเท่ียวไทยใน 
Facebook ประเทศมาเลเซีย 

ไม่มีค่าใชจ่้าย             
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ตาราง 2.9 แสดงแผนการส่งเสริมการขาย ปีท่ี 5-6 ของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” (ต่อ) 
ลาํดบั กิจกรรม งบประมาณ 2 ปี 

(บาท) 
ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

 การโฆษณา (Advertising)              
4 ใบปลิวโฆษณาแนะนาํการท่องเท่ียว 32,000             
5 ป้ายโฆษณาไวนิล/บอกทาง 27,200             
 การใชพ้นกังานขาย (Personal Selling)              

1 การฝึกทกัษะ อบรมเบ้ืองตน้เก่ียวกับการ
ใหบ้ริการ 

ไม่มีค่าใชจ่้าย             

 การประชาสัมพนัธ์ (Public Relations)              
1 การประชาสัมพนัธ์บน Social media : หนา้

เพจของร้านบน Facebook และ TikTok 
ไม่มีค่าใชจ่้าย             

2 เ ข้า ร่ ว ม กิ จ ก ร ร ม กับ ก ร ะ ท ร ว ง  แ ล ะ
ห น่ ว ย ง า น ภ า ค รั ฐ ใ น ก า ร ช่ ว ย
ประชาสัมพนัธ์ 

ไม่มีค่าใชจ่้าย             

3 การจดังานแสดง : เท่ียวทัว่ไทย ไปทัว่โลก 60,000 ดูตารางจดังานในแต่ละปี 
4 การรับรองมาตรฐาน GAP 12,000             
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2.5 การประมาณการณ์ค่าใช้จ่ายการตลาด 
ตาราง 2.10 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายการตลาดของ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1 ถึง 5 

รายการ 
ค่าใชจ่้าย (บาท/ปี) 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) 
ของท่ีระลึกเปิดร้าน : ขา้วไรซ์เบอร์ร่ี หรือ ขนมโด 22,500 - - - - 
ออกกิจกรรมใหม่ - - 30,000 30,000 30,000 
เปล่ียนบรรยากาศเกษตรกรรมใหม่    50,000 50,000 50,000 50,000 50,000 
รับฟรีโปสการ์ด 1 ใบ เม่ือซ้ือครบ 500 บาท 120,000 120,000 120,000 120,000 120,000 
บตัรสะสมแตม้ : เพื่อรับของรางวลัประจาํเดือน 36,000 36,000 36,000 36,000 36,000 
การโฆษณา (Advertising) 
โปรโมทผา่น Social media : หนา้เพจของร้านบน Facebook และ TikTok 133,200 133,200 133,200 133,200 133,200 
รีวิวผา่นเพจเก่ียวกบัไลฟ์สไตล ์ท่ีเป็นท่ีนิยม: กินแอดหาดใหญ่ 7,900 7,900 7,900 7,900 7,900 
รีวิวผา่นเพจต่างประเทศท่ีเก่ียวกบัการท่องเท่ียวท่ีเป็นท่ีนิยม : กลุ่มเท่ียวไทย
ใน Facebook ประเทศมาเลเซีย 

- - - - - 

ใบปลิวโฆษณาแนะนาํการท่องเท่ียว 16,000 16,000 16,000 16,000 16,000 
ป้ายโฆษณาไวนิล/บอกทาง 13,600 13,600 13,600 13,600 13,600 
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ตาราง 2.10 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายการตลาดของ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1 ถึง 5 (ต่อ) 

รายการ 
ค่าใชจ่้าย (บาท/ปี) 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
การใชพ้นกังานขาย (Personal Selling) 
การฝึกทกัษะ อบรมเบ้ืองตน้เก่ียวกบัการใหบ้ริการ - - - - - 
การประชาสัมพนัธ์ (Public Relations) 
การประชาสัมพนัธ์บน Social media : หน้าเพจของร้านบน Facebook และ 
TikTok 

- - - - - 

เข้า ร่วม กิ จก รรม กับ ก ระ ท รวง  แล ะ หน่วย งานภาค รัฐใ นการช่วย
ประชาสัมพนัธ์ 

- - - - - 

การจดังานแสดง : เท่ียวทัว่ไทย ไปทัว่โลก 30,000 30,000 30,000 30,000 30,000 
การรับรองมาตรฐาน GAP - - 6,500 5,500 6,500 
รวมค่าใชจ่้าย 429,200 406,700 443,200 442,200 443,200 
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2.6 การประเมินยอดขาย 
การประเมินยอดขายของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” จากรายไดท้ั้ง 3 ส่วนคือ รายไดจ้ากการจาํหน่ายอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ รายไดจ้ากการ

จาํหน่ายสินคา้ของฝาก และรายไดจ้ากการกิจกรรมท่องเท่ียวภายในโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ซ่ึงสามารถประเมินรายไดจ้ากการเก็บขอ้มูลแบบสอบถาม
ของนกัท่องเท่ียว โดยขอ้มูลโดยละเอียดสามารถพิจารณาไดท่ี้บทท่ี 5 แผนการเงิน 
 
ตาราง 2.11 แสดงรายไดร้วมทั้งหมดของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ปีท่ี 1-5 

รายได ้ ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
รายไดจ้ากร้านจาํหน่ายอาหารและเคร่ืองด่ืม 4,262,500 5,083,458 6,062,531 7,230,175 8,622,707 
รายไดจ้ากร้านจาํหน่ายสินคา้ของฝาก 2,557,500 3,050,075 3,637,519 4,338,105 5,173,624 
รายไดจ้ากกิจกรรมท่องเท่ียวเชิงเกษตร 1,210,550 1,443,702 1,588,072 1,746,879 1,921,567 
รายไดร้วมสุทธิ 8,030,550 9,577,234 11,288,122 13,315,159 15,717,898 
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บทที่ 3 
แผนการด าเนินงาน 

 
 

3.1 ท าเลที่ตั้ง 
สถานท่ีของ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” นั้นตั้งอยู ่หมู่บา้นเขาใน หมู่ 1 ตาํบลเชิงแส 

อาํเภอกระแสสินธุ์ จงัหวดัสงขลา 90270 โดยสาเหตุท่ีเลือกพื้นท่ีน้ี เน่ืองจาก เป็นท่ีดินตกทอดของ
ครอบครัว ซ่ึงบริเวณโดยรอบเป็นท่ีดินทาํการเกษตรของญาติพี่น้อง และชุมชนท่ีสนิทสนมกัน
ทั้งหมด และมีความตั้งใจทาํสวนเกษตรตามศาสตร์พระราชา เพื่ออยู่อาศยัยามเกษียณองคุณพ่ออยู่
แลว้ โดยคุณพ่อช่ืนชอบการทาํสวนเกษตร จึงอยากประยุกตเ์ป็นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรเพื่อให้
คนในชุมชนมีอาชีพ และดึงดูดนกัท่องเท่ียวเขา้สู่ชุมชน 

 

 
 
ภาพ 3.1 ภาพสถานท่ี โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 
ท่ีมา : ผูจ้ดัทาํแผนธุรกิจ (2567) 
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ภาพ 3.2 ภาพแผนท่ี โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 
ท่ีมา : Googlemap (2024) 
 

 
 
ภาพ 3.3 แผนผงั โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 
ท่ีมา : Googlemap (2024) 
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ภาพ 3.4 ขนาดพื้นท่ี โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 
ท่ีมา : ผูจ้ดัทาํแผนธุรกิจ (2567) 
 
 

3.2 แผนผังโครงการและรูปแบบอาคารส่ิงปลูกสร้าง 

 
 
ภาพ 3.5 แผนผงัแสดงการแบ่งโซนต่างๆ ของพื้นท่ี (1) โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ (2) โซน

จาํหน่ายสินคา้ของฝาก (3) โซนกิจกรรมท่องเท่ียว 
ท่ีมา : ผูจ้ดัทาํแผนธุรกิจ (2567) 
 
 

 

 

1

2

3
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3.2.1 โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ 
ภายในโซนน้ีดา้นหนา้จะหนัไปยงัถนนทางเขา้ ดา้นหลงัจะติดกบับ่อกกัเก็บนํ้า ซ่ึงจะมี

กระจกรอบดา้น แบ่งพื้นท่ี Indoor และ Outdoor ให้เห็นบรรยากาศของสวนทั้งหมด สามารถเป็นท่ี
พกัรอ และชมการทาํกิจกรรมต่างๆได ้ซ่ึงในส่วนของ Outdoor จะเป็นระเบียงยืน่ออกไปเหนือบ่อกกั
เก็บนํ้า สามารถเช่ือมไปลานกิจกรรมป่ันเรือเป็ดได ้

3.2.2 โซนจ าหน่ายสินค้าของฝาก  
สําหรับโซนน้ีจะหันหนา้ไปยงัทางเขา้ฝ่ังถนน ซ่ึงดา้นหลงัจะติดกบัลานกิจกรรม โดย

ดา้นขา้งโซนน้ีจะติดกบัร้านคาเฟ่สามารถเดินเช่ือมกนัไดผ้า่นประตูอตัโนมติั 
3.2.3 โซนกจิกรรมท่องเท่ียว 
โดยโซนน้ีจะเป็นลกัษณะ Outdoor ทั้งหมด อยูห่ลงัโซนจาํหน่ายของฝาก โดยแบ่งเป็น 

โซนให้บริการเรือเป็ด ท่ีอยู่ระหว่าง Outdoor ร้านคาเฟ่ เป็นท่านํ้ าลงไป โซนกิจกรรมศิลปะ ท่ีจะอยู่
ถดัออกมา และโซนนวดแผนไทย ท่ีจะอยูอี่กฝ่ังของแหล่งนํ้า ดงัภาพ 

 

 
 
ภาพ 3.6 แผนผงัแสดงการแบ่งโซนต่างๆ ของพื้นท่ีโซนกิจกรรม (1) โซนใหบ้ริการเรือเป็ด (2) โซน

กิจกรรมศิลปะ (3) โซนนวดแผนไทย 
 
 
 
 
 
 
 

1

2

3
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3.3 เคร่ืองจักรและอุปกรณ์ประกอบกจิกรรมภายในโครงการ 
ตาราง 3.1 ตารางแสดงอุปกรณ์ภายในโซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่  

ลาํดบั รายการ จาํนวน ราคาต่อ
หน่วย 

ราคารวม รายละเอียด 

1 เคร่ือง POS 1 23,90024 23,900 รุ่น 2 จอ - Wongnai 
POS 

2 เคร่ืองชงกาแฟ 1 116,49025 116,490 เคร่ืองทํากาแฟคาริ
มาลี่ รุ่น เซนโต ้พลสั 
1 หัวชง+ เคร่ืองบด
กาแฟ ลา ซาน มาร์
โ ก้  รุ่ น  9 2 T (ไ ท ม์
เมอร์) 

3 เคร่ืองป่ัน 1 6,00026 6000 เค ร่ืองป่ันนํ้ าผลไม้
ไอมิกซ์ imix รุ่นฝา
ค ร อ บ ล ด เ สี ย ง ดั ง 
2200W. 

4 ถงันํ้าแขง็ 1 15,00027 15,000 STL Standard 
5 เคร่ืองปรับอากาศ 8 31,50028 252,000 Hisense รุ่ น  AUV-

TR4 31,800BTU 
6 ผา้ม่านโปรงแสง 40 

เมตร 
26029 10,400 ผ้าม่านโปร่งสั่งตัด 

กัน UV RC645 หน้า
กวา้ง 320 ซม. 

7 เตาไทย  1 20,00027 20,000 2 เตา - STL Standard 
8 โต๊ะเตรียม 1 10,00027 10,000 STL Standard 

 
 

24 ขอ้มูลจาก “Wongnai POS Food Story” สืบคน้เมื่อวนัท่ี 26 พฤษภาคม 2567 
25 ขอ้มูลจาก “BON Cafe” สืบคน้เมื่อวนัท่ี 26 พฤษภาคม 2567 
26 ขอ้มูลจาก “Hotel Marts” สืบคน้เมื่อวนัท่ี 26 พฤษภาคม 2567 
27 ขอ้มูลจาก “บริษทั 3ก สแตนเลส ภาคใต ้จาํกดั” สืบคน้เมื่อวนัท่ี 26 พฤษภาคม 2567 
28 ขอ้มูลจาก “Noc Noc” สืบคน้เมื่อวนัท่ี 26 พฤษภาคม 2567 
29 ขอ้มูลจาก “พานิชเจริญพร” สืบคน้เมื่อวนัท่ี 26 พฤษภาคม 2567 
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ตาราง 3.1 ตารางแสดงอุปกรณ์ภายในโซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ (ต่อ) 
ลาํดบั รายการ จาํนวน ราคาต่อ

หน่วย 
ราคารวม รายละเอียด 

9 อ่างซิงค ์ 1 20,00027 20,000 2 หลุม - STL 
Standard 

10 ตูแ้ช่ยนื 1 40,00027 40,000 4 ประตู - STL 
Standard 

11 ตูแ้ช่นอน 1 20,00027 20,000 STL Standard 
12 ตูเ้ยน็ 1 7,29030 7,290 2 ประตู 7.3 คิว 

SAMSUNG รุ่น 
RT20HAR1DSA/ST 

13 เคร่ืองทาํไอศครีม 1 4,75031 4,750 Unold ค ว า ม จุ  1 . 5 
ลิตร รุ่น 48855 

14 ชุดโซฟาและโต๊ะ 2 29,20032 58,400 โซฟานัง่คู่ เบาะหนัง 
สไตลท์นัสมยั + โต๊ะ 

15 ชุดโต๊ะและเกา้อ้ี 6 6,50033 

 

39,000 ชุดโต๊ะเบาะ 4 ท่ีนั่ง 
80*120*75 

16 ชุดโต๊ะและเกา้อ้ี 10 3,90033 39,000 ชุดโต๊ะเบาะ 2 ท่ีนั่ง 
50*50*50 

17 ชุดโต๊ะบาร์ 2 650033 13,000 โต๊ะเกา้อ้ีสูง 4 ท่ีนัง่ 
18 ชุดเคร่ืองเสียง 1 4,69030 4,690 ชุดลาํโพง Active 2.1 

Ch SHERMAN รุ่ น 
SB-6 6 B3 B กํ า ลั ง 
130 วตัต ์

 
 

 
30 ขอ้มูลจาก “ไทวสัดุ” สืบคน้เมื่อวนัท่ี 26 พฤษภาคม 2567 
31 ขอ้มูลจาก “Lazada” สืบคน้เมื่อวนัท่ี 26 พฤษภาคม 2567 
32 ขอ้มูลจาก “www.hoonshow.com” ราคาคาํนวณจากหลากหลายสไตลโ์ดยเฉลี่ย สืบคน้เมื่อวนัท่ี 26 พฤษภาคม 2567 
33 ขอ้มูลจาก “ขายโต๊ะเกา้อ้ีby เคทีโมเดิลลอฟท”์ สืบคน้เมื่อวนัท่ี 26 พฤษภาคม 2567 
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ตาราง 3.1 ตารางแสดงอุปกรณ์ภายในโซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ (ต่อ) 
ลาํดบั รายการ จาํนวน ราคาต่อ

หน่วย 
ราคารวม รายละเอียด 

19 ชุดอุปกรณ์ทาํครัว 1 10,00030 10,000 Bella CLASSICO 
MEYER รุ่น 73291-
T (ชุด 10 ช้ิน) + ชุด
มีดทาํครัว 
PRESTIGE รุ่น 
50417-C + อ่ืนๆ 

20 ชุดดูดควนั 1 40,00027 40,000 2 ฝา – STL Standard 
21 ชั้นวางของ 1 20,00027 20,000 4 ชั้น ยาว 1.2 เมตร – 

STL Standard 
22 กลอ้งวงจรปิด 6 65830 3,948 WATASHI รุ่ น 

WVI20172 
23 หลอดไฟ 40 5830 2,320 หลอดไฟ LED 9 

วตัต ์Daylight 
LUZINO รุ่น A60 
E27 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



41 
 

ตาราง 3.2 ตารางแสดงอุปกรณ์ภายในโซนจาํหน่ายสินคา้ของฝาก  
ลาํดบั รายการ จาํนวน ราคาต่อ

หน่วย 
ราคารวม รายละเอียด 

1 เคร่ือง POS 1 23,900 23,900 รุ่น 2 จอ - 
Wongnai POS 

2 ชั้นวาง 3 6,48034 19,440 ชั้นวางสินค้าของ
อเนกประสงค์ไม้ 
100*30*215 

3 หุ่นลองเส้ือ 2 5,50032 11,000 หุ่นไฟเบอร์เตม็ตวั 
หญิง หนา้อวกาศ 
สีขาวเงา ฐาน
เหลก็ ไม่เจาะน่อง 

4 ราวแขวนเส้ือ 1 2,80034 2,800 ราวแขวนโชว์
สินคา้ สไตลมิ์นิ
มอล 300 cm 

5 เคร่ืองปรับอากาศ 3 31,500 94,500 Hisense รุ่น AUV-
TR4 31,800BTU 

6 กลอ้งวงจรปิด 3 658 1,974 WATASHI รุ่น 
WVI20172 

7 หลอดไฟ 20 58 1,160 หลอดไฟ LED 9 
วตัต ์Daylight 
LUZINO รุ่น A60 
E27 

 
 
 
 
 

 
 

34 ขอ้มูลจาก “Shoppee” สืบคน้เมื่อวนัท่ี 26 พฤษภาคม 2567 
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ตาราง 3.3 ตารางแสดงอุปกรณ์ภายในโซนกิจกรรมท่องเท่ียว 
ลาํดบั รายการ จาํนวน ราคาต่อ

หน่วย 
ราคารวม รายละเอียด 

1 เรือเป็ด 4 22,00035 88,000 มือสอง มีอยูแ่ลว้ 
2 เกา้อ้ีนัง่สาํหรับนวด 4 7,90036 31,600 Classic Style 
3 เตียงนวด 4 7,90036 31,600 เ ตี ย ง ส ป า  ข า เ ห ล็ก

200*90*75 
4 ชุดโต๊ะไม ้ 10 1,69033 16,900 ชุดเกา้อ้ีไมมิ้นิมอล 
6 อุ ป ก ร ณ์ ร ะ บ า ย สี นํ้ า /

อะคลิลิค 
20 15434 3,080 24 ช้ิน 

7 อุปกรณ์ปลูกตน้ไม ้ 20 49834 9,960 ชุดเคร่ืองมือทําสวน 
พลัว่สเตนเลส 11 ช้ิน 
พลัว่ 2 ช้ิน ราก 1 ช้ิน  

8 พดัลมแขวน 10 1,49830 14,980 HATARI รุ่น HF-
W18M3 ขนาด 18 น้ิว 

9 ผา้ม่านโปรงแสง 60 
เมตร 

260 15,600 ผา้ม่านโปร่งสั่งตดั กนั 
UV RC645 หน้ากวา้ง 
320 ซม. 

10 เคร่ืองซกัผา้ 1 15,99030 15,990 เคร่ืองซกัผา้ฝาหนา้ 
10 กก. BEKO รุ่น 
WCV10614XB0STW 

11 กลอ้งวงจรปิด 5 658 3,290 WATASHI รุ่น 
WVI20172 

12 หลอดไฟ 20 58 1,160 หลอดไฟ LED 9 วตัต์ 
Daylight LUZINO รุ่น 
A60 E27 

 
 

 
35 ขอ้มูลจาก “ขาย ส่ง เรือจกัรยานนํ้ า เรือถีบ เรือป่ัน เรือพาย ถงันํ้า อ่างปลา ไฟเบอร์กลาส” สืบคน้เมื่อวนัท่ี 26 พฤษภาคม 2567 
36 ขอ้มูลจาก “Beauty Supply Shop” สืบคน้เมื่อวนัท่ี 26 พฤษภาคม 2567 
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3.4 แผนการเตรียมตัวเร่ิมธุรกจิ    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพ 3.7 แผนผงัแสดงกระบวนการเร่ิมตน้ทาํธุรกิจ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 

เตรียมพืน้ท่ีเพาะปลกู และขดุบ่อกกัเก็บน า้ 

แบ่งพืน้ท่ีเพาะปลกู และก่อสรา้ง 

ออกแบบพืน้ท่ีเพาะปลกู และเริ่มเพาะปลกู 

 
ออกแบบพืน้ท่ีก่อสรา้ง 

 
ออกแบบกิจกรรมพืน้ท่ีแต่ละโซน 

 
ด าเนินงานก่อสรา้ง 

 
การจดัซือ้อปุกรณ ์

 
การรวบรวมสมาชิกในชมุชน 

 
รบัสมคัรพนกังาน และฝึกอบรม 

 
การเตรียม และด าเนินงานแผนการตลาด 

 
การทดสอบระบบการด าเนินงาน 

 
การแกไ้ขปรบัปรุงระบบการด าเนนิงาน 

 
Grand Openning 
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3.5 แผนการด าเนินธุรกจิ 
3.5.1 โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ 

• การจดัซ้ือวตัถุดิบ 
โดยการจดัซ้ือวตัถุดิบจะแบ่งเป็น 2 ส่วน ไดแ้ก่ ส่วนแรกจะเป็นวตัถุดิบ

ธรรมชาติ และวตัถุดิบหลกัจากแหล่งชุมชน เช่น ขา้วไรซ์เบอร์ร่ี ลูกตาลโตนด กลว้ย เป็นตน้ รวมถึง
วตัถุดิบจากชุมชนใกลเ้คียงในจงัหวดัสงขลาท่ีขึ้นช่ือ เช่น เมล็ดกาแฟจากวิสาหกิจชุมชนท่องเท่ียว
เชิงเกษตรบา้นโหนด – บา้นเปียน เป็นตน้ นอกจากน้ี ยงัมีวตัถุดิบทัว่ไป เช่น ปลานิลท่ีเล้ียงในบ่อ 
หรือ ผลผลิตพืชผลท่ีไดจ้ากการปลูกเอง ซ่ึงจะรับซ้ือวตัถุดิบจากส่วนน้ีท่ีมาจากแหล่งชุมชนเป็นหลกั 
เพื่อสร้างอาชีพ และสนบัสนุนผลผลิตในชุมชน โดยจะมีการคดัสรรคุณภาพ และคดัแยกเพื่อแปรรูป 
รวมถึงให้ความรู้ในการเพาะปลูกแก่ผูผ้ลิต นอกจากนั้นจะเป็นส่วนท่ีสอง คือวตัถุดิบอ่ืนๆ ท่ีไม่มีใน
ชุมชน โดยจะซ้ือท่ี บริษทั สยามแม็คโคร จาํกดั(มหาชน) ท่ีขายสินคา้อุปโภค-บริโภค ขนาดคา้ส่ง 
ซ่ึงมีคุณภาพดี ราคาถูกกว่าร้านคา้ปลีกทัว่ไป โดยวตัถุดิบส่วนใหญ่จะเป็นส่วนเสริมของวตัถุดิบ
หลกั หรือวตัถุดิบท่ีในชุมชนมีไม่เพียงพอต่อความตอ้งการ 

• การผลิต 
การทําอาหาร และเคร่ืองด่ืมทีละคําสั่งซ้ือ ด้วยส่วนประกอบ และ

กระบวนการปรุงอาหารตามสูตรมาตรฐานท่ีไดค้ิดคน้แต่ละคร้ัง โดยไม่ไดมี้สูตรลบัเฉพาะในการ
ควบคุมกระบวนการผลิต แต่เนน้ควบคุมวตัถุดิบท่ีไดจ้ากชุมชน และกระบวนการผลิต หรือการปรุง
อาหารแบบโบราณ หรือท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน โดยผ่านการเรียนรู้จากคนในชุมชน และ
วิสาหกิจต่างๆท่ีเป็นพนัธมิตร เช่น เทคนิคการทาํเคร่ืองด่ืมกาแฟสดจากวิสาหกิจชุมชนท่องเท่ียวเชิง
เกษตรบา้นโหนด – บา้นเปียน เป็นตน้ 

• การบริการ 
สําหรับการให้บริการโซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ ของโคกหนองนา 

“นาทวด ฟาร์ม”นั้น จะให้บริการตั้งแต่เวลา 9.00 น. – 19.00 น. ซ่ึงเป็นเวลาหลงัพระอาทิตยต์ก โดย
ลกัษณะการบริการจะเป็นการชาํระเงินก่อนรับประทาน ซ่ึงสามารถสั่งอาหารและเคร่ืองด่ืมไดท่ี้
เคาน์เตอร์สั่งอาหารดา้นใน และชาํระเงิน หลงัจากนั้นลูกคา้จะไดบิ้ลรายการอาหารพร้อมกับป้าย
เลขท่ีนัง่ เพื่อเลือกท่ีนัง่ไดต้ามอธัยาศยั และเม่ืออาหารและเคร่ืองด่ืมพร้อมเสิร์ฟ พนกังานจะเดินไป
เสิร์ฟตามป้ายท่ีลูกคา้ไดรั้บไป และเช็คอาหารท่ีไดรั้บกบับิลรายการอาหาร เม่ือลูกคา้ไดรั้บอาหาร
ครบแลว้ พนกังานจะเป็บป้ายเลขท่ีนัง่ทนัที และเม่ือลูกคา้รับประทานอาหารเสร็จและออกจากร้าน
ไป พนกังานจะเขา้มาทาํความสะอาดโต๊ะ และท่ีนัง่ เพื่อพร้อมสาํหรับลูกคา้ถดัไป 
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ภาพ 3.8 แผนผงัแสดงขั้นตอนการใหบ้ริการโซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ 

โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 
   
 
 
 
 
 
 
 

ลกูคา้เขา้มาใชบ้รกิารรา้น 

รบัค าสั่งซือ้ 

ทวนสอบรายการสั่งซือ้ 

 
ช าระเงิน 

 
เตรียมรายการค าสั่งซือ้ 

 
เสิรฟ์ และตรวจสอบค าสั่งซือ้ 

 
ลกูคา้รบัประทานอาหารและเครือ่งดื่ม 

 
ลกูคา้เดินออกจากรา้น 

 
ท าความสะอาด 
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3.5.2 โซนจ าหน่ายสินค้าของฝาก 

• การจดัซ้ือสินคา้/วตัถุดิบ 
สําหรับสินคา้ท่ีนาํมาจาํหน่ายเป็นของฝากจะมีอยู่ 2 ส่วน ไดแ้ก่ ส่วนท่ี

รับมาเพื่อจําหน่าย กับส่วนท่ีแปรรูปเองเพื่อจําหน่าย โดยส่วนท่ีรับมาเพื่อจําหน่ายจะเป็นการ
รวบรวมสินคา้แปรรูปต่างๆจากชุมชน ทั้งในชุมชนเชิงแส และชุมชนใกลเ้คียงในจงัหวดัสงขลา ซ่ึง
อาจเป็นสินคา้อุปโภค หรือบริโภค ท่ีผลิตโดยชาวบา้น กลุ่มแม่บา้น กลุ่มสร้างอาชีพ หรือวิสาหกิจ
ชุมชน เป็นตน้ โดยคุณภาพของสินคา้ตอ้งมีคุณภาพตามมาตรฐานของเกณฑท่ี์ทางร้านกาํหนด และ
สาํหรับส่วนท่ีแปรรูปเองเพื่อจาํหน่าย จะเป็นการซ้ือวตัถุดิบจากชุมชน และสมาชิกในชุมชน ในการ
นาํมาแปรรูปสินคา้ท่ีหลากหลาย ซ่ึงอาจเป็นการแปรรูปเอง หรือจา้งให้กลุ่มแม่บา้นในชุมชน หรือ
กลุ่มสร้างอาชีพแปรรูปให ้เพื่อสร้างรายไดใ้หก้บัชาวบา้นในชุมชน 

• การผลิต 
ในการผลิตและแปรรูปสินคา้ของฝากเพื่อจาํหน่าย จะเป็นการแปรรูป

สินคา้ในชุมชน ซ่ึงจะแบ่งเป็น 2 ส่วน ไดแ้ก่ ส่วนท่ีผลิตเอง และส่วนท่ีจา้งผลิต โดยส่วนท่ีผลิตเอง 
จะเป็นการแปรรูปผลผลิตท่ีไดจ้ากสวนของสมาชิก และสวนของตนเองเป็นหลกั ซ่ึงส่วนใหญ่จะ
เป็นสินคา้ Destination category เป็นหลกั หมายถึงสินคา้ท่ีตอ้งซ้ือหากแวะมาท่ีโคกหนองนา “นา
ทวด ฟาร์ม” เช่น ขา้วไรซ์เบอร์ร่ี และนํ้ าตาลสด เป็นตน้ และส่วนท่ีจา้งผลิต จะเป็นส่วนท่ีเดิมคนใน
ชุมชนอาจมีการผลิตกนัอยู่แลว้ โดยมีเคร่ืองมือท่ีเฉพาะ และมีความพร้อมทั้งดา้นเคร่ืองมือ และคน
ในการผลิตสินคา้นั้นๆมากกว่า จะเป็นการจา้งผลิตและเพิ่มเอกลกัษณ์เฉพาะของโคกหนองนา “นา
ทวด ฟาร์ม” มากขึ้น เช่น มนัปูนา กุง้หวาน เป็นตน้ 

• การบริการ 
สําหรับการให้บริการโซนจาํหน่ายสินคา้ของฝากของโคกหนองนา “นา

ทวด ฟาร์ม”นั้น จะให้บริการตั้งแต่เวลา 9.00 น. – 19.00 น. โดยลกัษณะการบริการจะเป็นเดินชม
สินคา้ และเลือกหยิบสินคา้ท่ีตอ้งการเพื่อชาํระเงินท่ีเคาน์เตอร์ โดยพนักงานจะเช็ครายการสินคา้ 
พร้อมกับทวนรายการสินค้า ก่อนนําสินค้าใส่ถุงกระดาษ และสรุปยอดชําระเงินสินค้าทั้งหมด 
หลงัจากท่ีลูกคา้ชาํระเงิน พนกังานจะปิดปากถุงให้เรียบร้อย เพื่อยืนยนักระบวนการซ้ือสินคา้สําเร็จ 
และยืน่ใหก้บัลูกคา้ พร้อมกล่าวขอบคุณก่อนจะรับลูกคา้ถดัไป 
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ภาพ 3.9 แผนผงัแสดงขั้นตอนการใหบ้ริการโซนจาํหน่ายสินคา้ของฝาก 

โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 
 

• การจดัส่ง 
สําหรับช่องทางการขายออนไลน์ อย่าง Shoppee, Lazada, TikTok และ 

Facebook จะมีบริการจดัส่งให้ โดยลูกคา้จะเป็นผูรั้บผิดชอบค่าจดัส่งทั้งหมดท่ีตอ้งจ่ายให้กบัขนส่ง
เอกชน ซ่ึงอตัราค่าขนส่ง และระยะเวลาขนส่ง จะขึ้นกบัขนส่งเอกชน ซ่ึงใช้เวลาไม่เกิน 7 วนั โดย
การจดัเตรียมสินคา้ จะอยูท่ี่ 1 วนั 

 
3.5.3 โซนกจิกรรมท่องเท่ียว 

• การจดัเตรียมอุปกรณ์/วตัถุดิบ 
สําหรับกิจกรรมการท่องเท่ียวจะมีทั้ งหมด 3 กิจกรรมหลัก ได้แก่ 

กิจกรรมป่ันเรือเป็ด และให้อาหารปลา กิจกรรมศิลปะ และกิจกรรมนวดแผนไทย โดยกิจกรรมป่ัน
เรือเป็ด และให้อาหารปลาจะมีการจดัเตรียมเรือเป็ดอยู่แลว้ท่ีท่านํ้ า และอาหารปลาท่ีจดัเป็นชุดๆ ท่ี
เคาน์เตอร์ให้บริการลูกคา้ฝ่ังกิจกรรม ส่วนกิจกรรมศิลปะจะมีการจดัเตรียมอุปกรณืเป็นชุดๆตาม

ลกูคา้เดินเขา้ใชบ้รกิารรา้น 

ลกูคา้เดินชม และเลือกหยิบสินคา้ 

 
เช็ค และทวนรายการสินคา้ 

 
บรรจถุงุบรรจภุณัฑ ์

 
ช าระเงิน 

 
ปิดปากถงุบรรจภุณัฑ ์

 
ลกูคา้เดินออกจากรา้น 
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ลกัษณะรูปแบบของศิลปะท่ีลูกคา้ตอ้งการ และกิจกรรมนวดแผนไทย จะมีอุปกรณ์/วตัถุดิบท่ีถูก
จดัเตรียมไวพ้ร้อมสาํหรับรับลูกคา้ 

• การบริการ 
สําหรับการให้บริการโซนกิจกรรมท่องเท่ียวของโคกหนองนา “นาทวด 

ฟาร์ม”นั้น จะให้บริการตั้งแต่เวลา 9.00 น. – 19.00 น. โดยลกัษณะการบริการจะเป็นการชาํระเงน
เพื่อเลือกกิจกรรมก่อนใชบ้ริการ โดยลกัษณะการให้บริการจะเร่ิมจากการตอ้นรับลูกคา้ท่ีเคาน์เตอร์
จุดบริการลูกคา้ท่ีอยู่ฝ่ังกิจกรมม โดยพนักงานจะแนะนําบริการ และกิจกรรมต่างๆให้กับลูกคา้ 
หลงัจากนั้นเม่ือลูกคา้เลือกกิจกรรมท่ีตอ้งการ และชาํระเงินเรียบร้อยแลว้ พนกังานจะเตรียมอุปกรณ์ 
และนาํลูกคา้ไปยงัโซนการทาํกิจกรรมต่างๆ เพื่อเขา้ร่วม และใชบ้ริการกิจกรรมนั้น 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพ 3.10 แผนผงัแสดงขั้นตอนการใหบ้ริการโซนกิจกรรมท่องเท่ียว โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 
 
 
 
 

ลกูคา้เดินเขา้ใชบ้รกิารท่องเที่ยว 

แนะน าบรกิาร และกจิกรรมต่างๆ 

 
เลือกบรกิาร และช าระเงิน 

 
จดัเตรียมอปุกรณ ์

 
ลกูคา้ใชบ้รกิาร/เขา้รว่มกจิกรรม 

 
ลกูคา้เดินทางกลบั 
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ตาราง 3.4 ตารางแสดงแผนการดาํเนินงาน 

ลาํดบั กิจกรรมหลกั 
เดือน 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 
 ปีท่ี 1             

1 เตรียมพื้นท่ีเพาะปลูก และขดุบ่อกกัเก็บนํ้า             
2 แบ่งพื้นท่ีสาํหรับเพาะปลูก และก่อสร้าง             
 - โซนเพาะปลูกพืชเกษตร/เล้ียงสัตว ์             
 - โซนก่อสร้างเพื่ออยูอ่าศยั/ประกอบกิจการ             

3 ออกแบบพื้นท่ีเพาะปลูก และเร่ิมเพาะปลูก             
 - พืชไร่             
 - พืชสวน             
 - พืชเศรษฐกิจ             

4 ออกแบบพื้นท่ีก่อสร้าง             
 - โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่             
 - โซนจาํหน่ายสินคา้ของฝาก             
 - โซนกิจกรรมท่องเท่ียว             
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ตาราง 3.4 ตารางแสดงแผนการดาํเนินงาน (ต่อ) 

ลาํดบั กิจกรรมหลกั 
เดือน 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 
5 - ออกแบบกิจกรรมพื้นท่ีแต่ละโซน             
 - กิจกรรมป่ันเรือเป็ด และใหอ้าหารปลา             
 - กิจกรรมศิลปะ             
 - กิจกรรมนวดแผนไทย             
 ปีท่ี 2             

6 ดาํเนินงานก่อสร้าง             
 - เร่ิมการก่อสร้าง             
 - คุมการก่อสร้าง             
 - ตรวจความเรียบร้อย             

7 การจดัซ้ืออุปกรณ์             
 - สํารวจ และเปรียบเทียบคุณภาพและราคา

ในตลาด 
            

 - สั่งซ้ืออุปกรณ์             
 - ติดตั้งอุปกรณ์             

 



51 
 

ตาราง 3.4 ตารางแสดงแผนการดาํเนินงาน (ต่อ) 

ลาํดบั กิจกรรมหลกั 
เดือน 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 
8 การรวบรวมสมาชิกในชุมชน             
 - สมาชิกผูผ้ลิต/เพาะปลูกวตัถุดิบ             
 - สมาชิกผูแ้ปรรูปสินคา้             

9 รับสมคัรพนกังาน และฝึกอบรม             
 - พนกังานประจาํ : ร้านคาเฟ่ ร้านจาํหน่ายของ

ฝาก ดูแลสวน 
            

 - พนกังานชัว่คราว : ครูฝึกสอนกิจกรรม             
10 การเตรียม และดาํเนินงานแผนการตลาด             

 - ประชาสัมพนัธ์/ปิดประกาศโฆษณา             
 - การตกลงกนักบั Partner : ไกค ์ผูน้าํเท่ียว             

11 - การทดสอบระบบการดาํเนินงาน             
 - โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่             
 - โซนจาํหน่ายสินคา้ของฝาก             
 - โซนกิจกรรมท่องเท่ียว             
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ตาราง 3.4 ตารางแสดงแผนการดาํเนินงาน (ต่อ) 

ลาํดบั กิจกรรมหลกั 
เดือน 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 
12 การแกไ้ขปรับปรุงระบบการดาํเนินงาน             
13 เปิดบริการ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม”             

 
 

3.6 การประมาณการณ์ค่าใช้จ่ายในการด าเนินงาน 
ตาราง 3.5 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายในการดาํเนินงานของ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1 ถึง 5 

รายการ 
ค่าใชจ่้าย 

(บาท/เดือน) 
ค่าใชจ่้าย (บาท/ปี) 

ปีท่ี 0 ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
ค่าท่ีดิน - 1,200,000 - - - - - 
ค่าเตรียมพื้นท่ีเพาะปลูก และขุดบ่อกัก
เก็บนํ้า 

- 200,000 - - - - - 

ค่าเคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ - 1,123,122 - - - - - 
ค่าก่อสร้าง - 9,630,00037 - - - - - 

 
37 ขอ้มูลจาก “ราคาประเมินค่าก่อสร้างอาคาร ณ ธนัวาคม 2566 กาํหนดโดยมูลนิธิประเมินค่า-นายหนา้แห่งประเทศไทย” โดยใชม้าตรฐานภตัตาคาร/ร้านอาหาร ระดบัปานกลาง ราคาประเมิน 10,700 บาท/ตาราง
เมตร (พ้ืนท่ีใส้สอยโดยประมาณ 900*10,700) สืบคน้เมื่อวนัท่ี 27 พฤษภาคม 2567 
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ตาราง 3.5 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายในการดาํเนินงานของ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1 ถึง 5 (ต่อ) 

รายการ 
ค่าใชจ่้าย 

(บาท/เดือน) 
ค่าใชจ่้าย (บาท/ปี) 

ปีท่ี 0 ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
ค่าเพาะปลูก - 50,000 - - - - - 
ค่าจดทะเบียนร้านอาหาร   - 5038 - - - - - 
ค่าออกแบบโลโก ้   - 3,00039 - - - - - 
ค่าจดเคร่ืองหมายการคา้  - 9,00040 - - - - - 
ค่าเกษตรกรรม 10,00041 - 120,000 120,000 120,000 120,000 120,000 
ค่าไฟ 40,92442 - 491,088 491,088 491,088 491,088 491,088 
ค่านํ้า 1,00043 - 12,000 12,000 12,000 12,000 12,000 
ค่าอินเตอร์เน็ต 59944 - 7,188 7,188 7,188 7,188 7,188 
ค่าโทรศพัท ์ 59939 - 7,188 7,188 7,188 7,188 7,188 
รวมค่าใชจ่้าย 53,122 12,255,172 637,464 637,464 637,464 637,464 637,464 

 
38 ขอ้มูลจาก กรมพฒันาธุรกิจการคา้ สืบคน้เมื่อวนัท่ี 6 มิถุนายน 2567 
39 ขอ้มูลจาก “Fast work” (1,500-8,000 บาท) สืบคน้เมื่อวนัท่ี 6 มิถุนายน 2567 
40 ขอ้มูลจาก อินเทลเลค็ชวล ดีไซน์ กรุ๊ป สืบคน้เมื่อวนัท่ี 6 มถิุนายน 2567 
41 ขอ้มูลจากค่าใชจ่้ายเกิดจริงปัจจุบนัเฉลี่ย 
42 ขอ้มูลจาก ระบบประมาณการค่าไฟฟ้า โดยการไฟฟ้าส่วนภูมิภาค (8,810 หน่วย/เดือน) สืบคน้เมื่อวนัท่ี 27 พฤษภาคม 2567 
43 ขอ้มูลจาก โปรแกรมคาํนวณค่านํ้าประปา การประปาส่วนภูมิภาค (ประมาณการผูใ้ชน้ํ้าเฉลี่ย 15 ลิตร/คน) สืบคน้เมือ่วนัท่ี 27 พฤษภาคม 2567 
44 ขอ้มูลจาก “True Online” สืบคน้เมื่อวนัท่ี 27 พฤษภาคม 2567 
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บทที่ 4 
การบริการจัดการองค์กร 

 
 

4.1 ลกัษณะการบริหารงาน 
ลกัษณะการบริหารงานของ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” จะเป็นการบริหารแบบ

ครอบครัว เน่ืองจากบริเวณโคกหนองนานั้น เป็นท่ีดินท่ีตกทอดจากบรรพบุรุษ อีกทั้งบริเวณรอบๆ
เป็นท่ีดินของญาติ พี่น้อง และคนในชุมชนท่ีสนิทกัน ท่ีดูแลพุ่งพาอาศัยกันมายาวนาน ดังนั้ น
ตาํแหน่งต่างๆจะเป็นตาํแหน่งการทาํงานของคนในครอบครัวกนัเอง และพนกังานจากชุมชนจาํนวน
หน่ึง ท่ีไม่มากนกั สามารถดูแลไดท้ัว่ถึง 

 
4.1.1 แผนผังโครงสร้างองค์กร  

 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
ภาพ 4.1 แสดงแผนผงัโครงสร้างองคก์รณ์ของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” 
 
 

4.2 ต าแหน่งงานภายในองค์กร 
โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม”  เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรขนากเล็ก เน้นการ

บริหารแบบเครือญาติ ดงันั้นตาํแหน่งฝ่ายบริหาร และหัวหนา้ต่างๆ จะเป็นเครือญาติในครอบครัวท่ี

เจา้ของกจิการ 
นายกรกช อฒัพนัธ ์

หวัหนา้แผนกการ
ใหบ้รกิาร 

ผูจ้ดัการทั่วไป 

นางสาวรสกร อฒัพนัธ ์

หวัหนา้แผนกบญัชี 
และทรพัยากรบคุคล 

หวัหนา้แผนกการผลิต 
และจดัซือ้ 

หวัหนา้แผนกดแูล
แปลงเกษตร 
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อยูใ่นชุมชนอยูแ่ลว้ช่วยกนัดูแล ตามดา้นท่ีแต่ละคนถนดัแตกต่างกนัไป และในส่วนของพนกังานจะ
มีไม่มากนกั เนน้การจา้งงานคนในชุมชนเพื่อสร้างงาน สร้างอาชีพ 

การกําหนดคุณสมบัติของพนักงาน มีแนวทางมาจากการสืบค้นข้อมูลผ่านทาง
อินเตอร์เน็ต จากเวบ็ไซต ์www.jobdb.com(2024) และ www.jobthai.com(2024) เป็นตน้ และสาํหรับ
หนา้ท่ีของพนกังานนั้นจะพิจารณาจากหนา้ท่ีหลกัท่ีมีความสาํคญัในตาํแหน่งนั้นๆ 
 
ตาราง 4.1 แสดงหนา้ท่ีรับผิดชอบของฝ่ายบริหาร และหวัหนา้ต่างๆ 

ตาํแหน่ง 
จาํนวน 
(คน) 

หนา้ท่ีความรับผิดชอบ 

1. เจา้ของกิจการ 1 - กาํหนดวิสัยทศัน์กลยทุธ์และเป้าหมายขององคก์ร  
- ดูภาพรวมขององคก์รทั้งหมด  
- ควบคุมให้การดาํเนินงานขององคก์รเป็นไปตามแผน

ท่ีกาํหนดไว ้
2. ผูจ้ดัการทัว่ไป 1 - รับผิดชอบกิจกรรมด้านการตลาดทั้ งหมด ในการ

วางแผน และดาํเนินการออกกิจกรรมส่งเสริมการขาย
ต่างๆ 

- ติดต่อประสานงานกบัหน่วยงานต่างๆท่ีเก่ียวขอ้ง 
3. หัวหน้าแผนกการ

ใหบ้ริการ 
1 - วางระบบการทาํงานของพนกังานทั้งหมด ไดแ้ก่ โซน

อาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ โซนจาํหน่ายสินค้าของ
ฝาก และโซนกิจกรรมท่องเท่ียว 

- ดูแลรับผิดชอบ และความเรียบร้อยของระบบหนา้ร้าน
ดา้นการบริการของลูกคา้ทั้งหมด 

4. หวัหนา้แผนกบญัชี 
แ ล ะ ท รั พ ย า ก ร
บุคคล 

1 - ดูแลรับผิดชอบดา้นบญัชี และการเงินทั้งหมด 
- ดูแลดา้นการว่าจา้ง/รับสมคัรพนกังานทั้งหมด รวมถึง 

สวสัดิการ และสิทธิประโยชน์ต่างๆ ท่ีพนักงานควร
ไดรั้บ 

- การจดัฝึกอมรมพนกังาน 
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ตาราง 4.1 แสดงหนา้ท่ีรับผิดชอบของฝ่ายบริหาร และหวัหนา้ต่างๆ (ต่อ) 

ตาํแหน่ง 
จาํนวน 
(คน) 

หนา้ท่ีความรับผิดชอบ 

5. หัวหน้าแผนกการ
ผลิตและจดัซ้ือ 

1 - ดูแลรับผิดชอบระบบหลังร้านทั้งหมด ในการผลิต/
แปรรูปอาหารและเคร่ืองด่ืม รวมถึงการแปรรูปสินคา้
ของฝาก 

- รับผิดชอบด้านการจัดซ้ือสินค้า และวตัถุดิบในการ
ผลิต/แปรรูป 

- ดูแลการควบคุมคุณภาพของสินคา้ และวตัถุดิบก่อน
วางจาํหน่าย 

6. หัวหน้าแผนกดูแล
แปลงเกษตร 

1 - ดูแลแปลงเกษตรทั้งหมด ให้มีความเรียบร้อย และจดั
ระเบียบการเพาะปลูกใหค้วามสวยงาม 

- วางแผนการจดัสวนเกษตรในแต่ละฤดูกาล 
- ควบคุมการเพาะปลูก ใหเ้ป็นไปตามมาตรฐาน GAP 

 
 
ตาราง 4.2 แสดงการกาํหนดคุณสมบติั และหนา้ท่ีรับผิดชอบของพนกังานอ่ืนๆ 

ตาํแหน่ง 
จาํนวน 
(คน) 

เงินเดือน 
(บาท/
เดือน) 

คุณสมบติั หนา้ท่ีความรับผิดชอบ 

1. พนกังาน
ตอ้นรับ/
แคชเชียร์ 

3 14,000 - เพศหญิง 
- อาย ุ18-30 ปี 
- วุฒิ ปวช-ปวส ปริญญา

ตรี ทุกสาขา 
- รักงานบริการ มนุษย

สัมพนัธ์ดี อดทน 
ซ่ือสัตย ์รับผิดชอบ ตรง
ต่อเวลา ขยนั 

 

- รับออเดอร์/คาํสั่งซ้ือ ให้
คาํแนะนาํสินคา้ และ
บริการต่างๆ ทั้งดา้น
รายละเอียด และ
โปรโมชัน่ต่างๆ 

- จดัระเบียบ/จดัวาง
สินคา้หนา้ร้านใหพ้ร้อม
จาํหน่ายตลอดเวลา และ
เช็คสตอ้คสินคา้ 
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ตาราง 4.2 แสดงการกาํหนดคุณสมบติั และหนา้ท่ีรับผิดชอบของพนกังานอ่ืนๆ (ต่อ) 

ตาํแหน่ง 
จาํนวน 
(คน) 

เงินเดือน 
(บาท/
เดือน) 

คุณสมบติั หนา้ท่ีความรับผิดชอบ 

1. พนกังาน
ตอ้นรับ/
แคชเชียร์ 
(ต่อ) 

3 14,000 - สามารถส่ือสาร
ภาษาองักฤษจะ
พิจารณาเป็นพิเศษ 

- รับชาํระเงิน และสรุป
ยอดประจาํวนั 

2. พนกังาน
ชง
เคร่ืองด่ืม 

2 13,000 - เพศชาย/หญิง/อ่ืนๆ 
- อาย ุ18-30 ปี 
- วุฒิ ม.6 ปวช-ปวส 

ปริญญาตรี ทุกสาขา 
- รักความสะอาด มนุษย

สัมพนัธ์ดี อดทน 
ซ่ือสัตย ์รับผิดชอบ ตรง
ต่อเวลา ขยนั 

- มีประสบการณ์ชง
เคร่ืองด่ืมจะพิจารณา
เป็นพิเศษ 

- ชงเคร่ืองด่ืมตามคาํสั่ง
ซ้ือ 

- เช็คสตอ้ควตัถุดิบ และ
สั่งวตัถุดิบ 

- ดูแลความสะอาด
บริเวณชงเคร่ืองด่ืม 

- ดูแลอุปกรณ์ และ
จดัเตรียมวตัถุดิบต่างๆ 
ใหมี้เพียงพอต่อการ
บริการ 

3. พนกังาน
ครัว/พ่อ
ครัว 

2 20,000 - เพศชาย/หญิง/อ่ืนๆ 
- อาย ุ18-60 ปี 
- วุฒิ ม.6 ปวช-ปวส 

ปริญญาตรี ทุกสาขา 
- รักความสะอาด มนุษย

สัมพนัธ์ดี อดทน 
ซ่ือสัตย ์รับผิดชอบ ตรง
ต่อเวลา ขยนั 

- มีประสบการณ์ครัว
อยา่งนอ้ย 2 ปีขึ้นไป 

- เตรียมอาหารตามคาํสั่ง
ซ้ือ 

- เช็คสตอ้ควตัถุดิบ และ
สั่งวตัถุดิบ 

- ดูแลความสะอาดครัว 
- ดูแลอุปกรณ์ และ

จดัเตรียมวตัถุดิบต่างๆ 
ใหมี้เพียงพอต่อการ
บริการ 
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ตาราง 4.2 แสดงการกาํหนดคุณสมบติั และหนา้ท่ีรับผิดชอบของพนกังานอ่ืนๆ (ต่อ) 

ตาํแหน่ง 
จาํนวน 
(คน) 

เงินเดือน 
(บาท/
เดือน) 

คุณสมบติั หนา้ท่ีความรับผิดชอบ 

4. พนกังาน
เสิร์ฟ 

2 13,000 - เพศชาย/หญิง/อ่ืนๆ 
- อาย ุ18-30 ปี 
- วุฒิ ม.6 ปวช-ปวส 

ปริญญาตรี ทุกสาขา 
- รักงานบริการ สะอาด 

มนุษยสัมพนัธ์ดี อดทน 
ซ่ือสัตย ์รับผิดชอบ ตรง
ต่อเวลา ขยนั มีความ
กระตือรือร้น 

- บริการลูกคา้หนา้ร้าน
คาเฟ่ 

- เสิร์ฟอาหารและ
เคร่ืองด่ืม 

- ทาํความสะอาดหนา้
ร้าน/บริเวณหลงัการใช้
บริการของลูกคา้ 

5. พนกังาน
ทาํความ
สะอาด 

1 12,000 - เพศหญิง 
- อาย ุ18-50 ปี 
- วุฒิ ม.6 ปวช-ปวส 

ปริญญาตรี ทุกสาขา 
- รักงานบริการ สะอาด 

ละเอียด มนุษยสัมพนัธ์
ดี อดทน ซ่ือสัตย ์
รับผิดชอบ ตรงต่อเวลา 
ขยนั 

- สุขภาพแขง็แรง 

- ทาํความสะอาด และ
ดูแลทศันวิสัยต่างๆ ใน
ภาพรวมใหเ้รียบร้อย 
เช่น พื้น กระจก 
หยากไย ่

- ซกัผา้ท่ีใชแ้ลว้หลงั
บริการนวด 

- เก็บกวาดโซนกิจกรรม
ศิลปะ หลงัลูกคา้ใช้
บริการเรียบร้อยแลว้ 

- อ่ืนๆ ตามท่ีไดรั้บ
มอบหมาย 
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ตาราง 4.2 แสดงการกาํหนดคุณสมบติั และหนา้ท่ีรับผิดชอบของพนกังานอ่ืนๆ (ต่อ) 

ตาํแหน่ง 
จาํนวน 
(คน) 

เงินเดือน 
(บาท/
เดือน) 

คุณสมบติั หนา้ท่ีความรับผิดชอบ 

6. พนกังาน
นวด 

4 15,000 - เพศหญิง 
- อาย ุ18-50 ปี 
- วุฒิ ม.6 ปวช-ปวส 

ปริญญาตรี ทุกสาขา 
- รักงานบริการ สะอาด 

มนุษยสัมพนัธ์ดี อดทน 
ซ่ือสัตย ์รับผิดชอบ ตรง
ต่อเวลา ขยนั 

- สุขภาพ และบุคลิกภาพ
ดี 

- มีประสบการณ์ในการ
นวดอยา่งนอ้ย 2 ปีขึ้น
ไป 

- มีใบอนุญาติประกอบ
วิชาชีพ หรือไม่มีก็ได ้

- นวดเพื่อสุขภาพ นวด
ไทย 

- ทาํงานร่วมกบัพนกังาน
ตอ้นรับ 

- จดัเตรียมพื้นท่ี และ
อุปกรณ์สาํหรับพร้อม
ใหบ้ริการลูกคา้ 

- ทาํความสะอาด
อุปกรณ์ และ
เฟอร์นิเจอร์โซนนวด 
ใหถู้กสุขอนามยั
ตลอดเวลา 

7. พนกังาน
ทัว่ไป 

2 12,000 - เพศชาย/หญิง/อ่ืนๆ 
- อาย ุ18-30 ปี 
- วุฒิ ม.6 ปวช-ปวส 

ปริญญาตรี ทุกสาขา 
- รักงานบริการ สะอาด 

มนุษยสัมพนัธ์ดี อดทน 
ซ่ือสัตย ์รับผิดชอบ ตรง
ต่อเวลา ขยนั มีความ
กระตือรือร้น ไม่เก่ียง
งาน 

- ดูแลโซนกิจกรรม ป่ัน
เรือเป็ด ให้อาหารปลา 
และกิจกรรมศิลปะ 
ดา้นความสะอาด และ
ความปลอดภยัต่างๆ 

- แนะนาํวิธีทาํกิจกรรม
ต่างๆ รวมถึงขอ้ควร
ระวงั 

- ปฏิบติังานอ่ืนๆ ตามท่ี
ไดรั้บมอบหมาย 
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ตาราง 4.2 แสดงการกาํหนดคุณสมบติั และหนา้ท่ีรับผิดชอบของพนกังานอ่ืนๆ (ต่อ) 

ตาํแหน่ง 
จาํนวน 
(คน) 

เงินเดือน 
(บาท/
เดือน) 

คุณสมบติั หนา้ท่ีความรับผิดชอบ 

8. พนกังาน
ดูแลสวน 

1 13,000 - เพศชาย 
- อาย ุ18-50 ปี 
- วุฒิ ม.6 ปวช-ปวส 

ปริญญาตรี ทุกสาขา 
- รักงานบริการ สะอาด 

ละเอียด มนุษยสัมพนัธ์
ดี อดทน ซ่ือสัตย ์
รับผิดชอบ ตรงต่อเวลา 
ขยนั ไม่เก่ียงงาน 

- สุขภาพแขง็แรง 
- มีความรู้ดา้นการเกษตร 

- รดนํ้าตน้ไม ้ตกแต่งก่ิง
ไมใ้หดู้สวยงาม 

- ดูแลภูมิทศัน์โดยรอบ
ทั้งหมด ใหดู้สะอาด 
เก็บกวาดเศษใบไม้
ต่างๆ 

- ดูแลการเพาะปลูก
ทั้งหมดในแปลง 

- ปฏิบติังานอ่ืนๆ ตามท่ี
ไดรั้บมอบหมาย 

 
 

4.3 แผนการจ้างงาน 
สําหรับโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” เน่ืองจาก เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีพึ่งเปิดใหม่ 

ดงันั้นในช่วงปีท่ี 1 ลูกคา้อาจยงัไม่ค่อยเยอะมาก โดยคาดหวงัผูใ้ชบ้ริการเป็นคนไทย และลูกคา้อาจ
ไม่ไดเ้ยอะทุกวนั ดงันั้น ในปีแรกฝ่ายบริหารและหัวหนา้จะลงมาช่วยในการปฏิบติัหนา้ร้านในการ
ปรับปรุงระบบการทาํงานต่างๆ และจะรับเพียงพนกังานประจาํ ไดแ้ก่ พนกังานตอ้นรับ/แคชเชียร์ 2 
ตาํแหน่ง โดยคนท่ี 1 ประจาํท่ีร้านคาเฟ่ และคนท่ี 2 ประจาํท่ีร้านจาํหน่ายของฝาก ส่วนโซนกิจกรรม
จะเป็นหัวหน้าแผนกการให้บริการดูแลไปก่อน ถดัมาเป็นพนักงานชงเคร่ืองด่ืม ซ่ึงจะรับเพียง 1 
ตาํแหน่ง ช่วยดูแลกบัพนกังานแคชเชียร์ พนกังานครัว/พ่อครัว 1 ตาํแหน่ง ควบคู่กบัหัวหนา้แผนก
การผลิต และจดัซ้ือ และพนักงานเสิร์ฟ พนักงานทาํความสะอาด และพนักงานทัว่ไป อย่างละ 1 
ตาํแหน่ง และพนกังานนวด 2 ตาํแหน่ง แต่สาํหรับการดูแลสวนจะเป็นคุณพ่อ คือ คุณกรกช อฒัพนัธ์ 
เจ้าของกิจการ ในการดูแลไปก่อน เน่ืองจากเดิมคุณพ่อเพาะปลูกทุกอย่างเองอยู่แลว้เป็นกิจวตัร
ประจาํวนั ทาํเป็นงานอดิเรก ซ่ึงปัจจุบนัคุณพ่อก็ทาํเองคนเดียว โดยในปีแรกจะเป็นคุณพ่อควบคู่กบั
หวัหนา้แผนกดูแลแปลงเกษตรในการดูแลสวน 
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สําหรับปีท่ี 2 จะรับพนักงานตอ้นรับ/แคชเชียร์ เพิ่ม 1 ตาํแหน่ง ในการตอ้นรับ และ
ดูแลโซนกิจกรรมท่องเท่ียว พนกังานเสิร์ฟ 1 ตาํแหน่ง และพนกังานดูแลสวน 1 ตาํแหน่ง โดยในปีท่ี 
2 จะเป็นการเตรียมความพร้อมในการรับนกัท่องเท่ียวต่างชาติเยอะมากขึ้น ท่ีเดินทางมาเองดว้ยรถ
ส่วนตวั มีเวลาในการท่องเท่ียวและทาํกิจกรรม ซ่ึงโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” กาํลงัเป็นท่ีรู้จกั 
โดยคาดวา่จะมีลูกคา้มาเร่ือยๆ 

สําหรับปีท่ี 3 จะเป็นการจ้างงานอย่างเต็มระบบ โดยจะรับพนักงานชงเคร่ืองด่ืม 
พนกังานครัว/พ่อครัว และพนกังานทัว่ไป เพิ่มอย่างละ 1 ตาํแหน่ง เพื่อรองรับนกัท่องเท่ียงอย่างเตม็
ระบบ โดยปีท่ี 3 จะเปิดรับทวัน์ในการเขา้มาใชบ้ริการ ซ่ึงฝ่ายบริหารจะแยกออกจากงานปฏิบติัหนา้
ร้าน และดูแลภาพรวม รวมถึงต่อยอดส่ิงต่างๆมากยิง่ขึ้น 
 
ตาราง 4.3 ตารางแสดงการจา้งพนกังาน 

ลาํดบั ตาํแหน่ง ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
1 พนกังานตอ้นรับ/แคชเชียร์ คนท่ี 1      
2 พนกังานตอ้นรับ/แคชเชียร์ คนท่ี 2      
3 พนกังานตอ้นรับ/แคชเชียร์ คนท่ี 3      
4 พนกังานชงเคร่ืองด่ืม คนท่ี 1      
5 พนกังานชงเคร่ืองด่ืม คนท่ี 2      
6 พนกังานครัว/พ่อครัว คนท่ี 1      
7 พนกังานครัว/พ่อครัว คนท่ี 2      
8 พนกังานเสิร์ฟ คนท่ี 1      
9 พนกังานเสิร์ฟ คนท่ี 2      

10 พนกังานทาํความสะอาด      
11 พนกังานนวด คนท่ี 1      
12 พนกังานนวด คนท่ี 2      
13 พนกังานทัว่ไป คนท่ี 1      
14 พนกังานทัว่ไป คนท่ี 2      
15 พนกังานดูแลสวน      
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4.4 แผนการพฒันาบุคลากร 
สาํหรับโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม”เป็นองคก์รเอกชนท่ีไม่ใหญ่ โดยจดัตั้งขึ้นมาและ

มีการบริหารจดัการลกัษณะครอบครัว/เครือญาติ ซ่ึงทุกตาํแหน่งจะถูกให้ความสําคญัเสมือนญาติพี่
นอ้ง และครอบครัวทั้งหมด ไม่ว่าจะตาํแหน่งเล็กๆก็ตาม เพราะพนกังานทุกคนเป็นคนสําคญัท่ีเป็น
ตวักลาง และมีหน้าท่ีในการส่งมอบประสบการณ์ไปยงัลูกคา้ เพื่อให้ลูกค้าไดรั้บความประทับใจ
สูงสุด ดงันั้น การพฒันาบุคลากรของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม”จะเป็นรูปแบบแผนการพฒันา
บุคลากรจากภายในองค์กรเท่านั้ น เน่ืองจาก พนักงานส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคนในชุมชน เน้น
ความสัมพนัธ์เป็นหลกั 

โดยทางโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม”จะมีการประชุมระหว่างพนกังานและผูบ้ริหาร
อยา่งสมํ่าเสมอ อยา่งนอ้ยเดือนละ 1 คร้ัง โดยไม่ระบุวนัท่ีชดัเจน แต่เป็นช่วงท่ีผูบ้ริหาร และพนกังาน
ทุกคนอยู่พร้อมหนา้กนั ซ่ึงวตัถุประสงคข์องการประชุม คือ เพื่อปรึกษาหารือ ประชาสัมพนัธ์ แจง้
ปัญหา และการใหพ้นกังานทุกคนไดเ้สนอความคิดเห็น โดยมีหวัขอ้การประชุม ดงัน้ี 

หัวขอ้ท่ี 1 : เจา้ของ และผูบ้ริหารช้ีแจง้นโยบาย และแผนการดาํเนินงาน
ต่างๆ ท่ีตอ้งการดาํเนินงานถดัไป รวมถึงช้ีแจง้ข่าวสารอ่ืนๆเพิ่มเติมใหพ้นกังานทุกคนทราบ 

หวัขอ้ท่ี 2 : หวัหนา้แผนก และพนกังาน อพัเดตงาน และสถานการณ์การ
ทาํงานปัจจุบนั รวมถึงแจง้ปัญหา และอุปสรรคในการทาํงาน 

หัวขอ้ท่ี 3 : พนกังาน และผูบ้ริหาร ร่วมกนัพิจารณาถึงสาเหตุของปัญหา 
และวิธีการแกไ้ขปัญหา รวมถึงการป้องกนั เพื่อปรับปรุงประสิทธิภาพระบบการทาํงานใหดี้ยิง่ขึ้น 

หวัขอ้ท่ี 4 : เจา้ของสวนสรุปการประชุม 
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4.5 การประมาณการณ์ค่าใช้จ่ายบุคลากร 
ตาราง 4.4 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายบุคลากรของ โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1 ถึง 5 

รายการ 
เงินเดือน

(บาท/
เดือน) 

ค่าใชจ่้าย (บาท/ปี) 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

เจา้ของกิจการ 25,000 300,000 315,000 330,750 347,288 364,652 
ผูจ้ดัการทัว่ไป 25,000 300,000 315,000 330,750 347,288 364,652 
หวัหนา้แผนก
ต่างๆ 

20,000 960,000 1,008,000 1,058,400 1,111,320 1,166,886 

พนกังานตอ้นรับ/
แคชเชียร์ 

14,000 336,000 520,800 546,840 574,182 602,891 

พนกังานชง
เคร่ืองด่ืม  

13,000 156,000 163,800 327,990 344,390 361,609 

พนกังานครัว/พ่อ
ครัว 

20,000 240,000 252,000 504,600 529,830 556,322 

พนกังานเสิร์ฟ  13,000 156,000 319,800 335,790 352,580 370,208 
พนกังานทาํความ
สะอาด 

12,000 144,000 151,200 158,760 166,698 175,033 

พนกังานนวด 15,000 360,000 378,000 396,900 416,745 437,582 
พนกังานทัว่ไป  12,000 144,000 151,200 302,760 317,898 333,793 
พนกังานดูแล
สวน 

13,000 - 156,000 163,800 171,990 180,590 

ประกนัสังคม 75045 135,000 162,000 189,000 189,000 189,000 
เงินโบนสั 1 เดือน/ปี - - 371,445 390,017 490,518 
รวมค่าใชจ่้าย - 3,231,000 3,892,800 5,017,785 5,259,224 5,512,735 

 
 

 
45 ขอ้งมูลจาก “https://www.finnomena.com/planet46/social-security-privileges/” นายจา้งส่งเงินสมทบในอตัรา 5% ของค่าจา้ง
ลูกจา้ง ขั้นตํ่า 83 บาท/เดือน และสูงสุดไม่เกิน 750 บาท/เดือน สืบคน้เมื่อวนัท่ี 24 พฤษภาคม 2567 
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บทที่ 5 
แผนการเงิน 

 
 

5.1 ขนาดของเงินทุนและแหล่งที่มา 
โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” มีการใชเ้งินลงทุนจาํนวนทั้งส้ิน 20,000,000 บาท โดย

เงินลงทุน ของตนเองเพียงเท่านั้น ไม่มีหุ้นส่วนอ่ืน โดยเงินลงทุนเป็นเงินของนายกรกช อฒัพนัธ์ 
ทั้งหมด 

 
ตาราง 5.1 ขนาดของเงินทุนและแหล่งท่ีมา 

ลาํดบั ผูล้งทุน จาํนวนเงิน 
1 นายกรกช อฒัพนัธ์ 20,000,000 

รวม 20,000,000 
 
 

5.2 เงินลงทุน 
สําหรับเงินลงทุนของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” จะแบ่งออกเป็น 3 ส่วนหลกัๆ 

ไดแ้ก่ เงินลงทุนในทรัพยสิ์นถาวร เงินลงทุนเพื่อค่าใชจ่้ายก่อนดาํเนินงาน และเงินลงทุนหมุนเวียน 
โดยมีรายละเอียดแสดงในตารางท่ี 5.2 และรายละเอียดเคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ในแต่ละส่วนของ
กิจกรรม ตามตารางท่ี5.3 

 
ตาราง 5.2 รายละเอียดของเงินลงทุนในโครงการ 

ลาํดบั รายการ มูลค่า 
เงินลงทุนในทรัพยสิ์นถาวร 

1 ค่าท่ีดิน 1,200,000 
2 ค่าเคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ 1,163,122 
3 ค่าเตรียมพื้นท่ีเพาะปลูก และขดุบ่อกกัเก็บนํ้า 200,000 
4 ค่าก่อสร้าง 9,630,000 
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ตาราง 5.2 รายละเอียดของเงินลงทุนในโครงการ (ต่อ) 
ลาํดบั รายการ มูลค่า 
เงินลงทุนเพื่อค่าใชจ่้ายก่อนดาํเนินงาน 

5 ค่าจดทะเบียนร้านอาหาร 50 
6 ค่าออกแบบโลโก ้ 3,000 
7 ค่าจดเคร่ืองหมายการคา้ 9,000 

เงินทุนหมุนเวียน 
8 เงินทุนหมุนเวียนในการดาํเนินงาน 17,424,828 

รวมมูลค่าการลงทุน 29,630,000 
 
ตาราง 5.3 รายละเอียดเคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ในแต่ละส่วน 

ลาํดบั รายการ จาํนวน ราคาต่อ
หน่วย 

ราคารวม รายละเอียด 

โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ 
1 เคร่ือง POS 1 23,900 23,900 รุ่น 2 จอ - Wongnai 

POS 
2 เคร่ืองชงกาแฟ 1 116,490 116,490 เคร่ืองทาํกาแฟคาริมา

ล่ี รุ่น เซนโต ้พลสั 1 
หวัชง+ เคร่ืองบด
กาแฟ ลา ซาน มาร์โก ้
รุ่น 92T (ไทมเ์มอร์) 

3 เคร่ืองป่ัน 1 6,000 6000 เคร่ืองป่ันนํ้าผลไมไ้อ
มิกซ์ imix รุ่นฝา
ครอบลดเสียงดงั 
2200W. 

4 ถงันํ้าแขง็ 1 15,000 15,000 STL Standard 
5 เคร่ืองปรับอากาศ 8 31,500 252,000 Hisense รุ่น AUV-

TR4 31,800BTU 
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ตาราง 5.3 รายละเอียดเคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ในแต่ละส่วน (ต่อ) 
ลาํดบั รายการ จาํนวน ราคาต่อ

หน่วย 
ราคารวม รายละเอียด 

โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ (ต่อ) 
6 ผา้ม่านโปรงแสง 40 

เมตร 
260 10,400 ผา้ม่านโปร่งสั่งตดั 

กนั UV RC645 หนา้
กวา้ง 320 ซม. 

7 เตาไทย  1 20,000 20,000 2 เตา - STL Standard 
8 โต๊ะเตรียม 1 10,000 10,000 STL Standard 
9 อ่างซิงค ์ 1 20,000 20,000 2 หลุม - STL 

Standard 
10 ตูแ้ช่ยนื 1 40,000 40,000 4 ประตู - STL 

Standard 
11 ตูแ้ช่นอน 1 20,000 20,000 STL Standard 
12 ตูเ้ยน็ 1 7,290 7,290 2 ประตู 7.3 คิว 

SAMSUNG รุ่น 
RT20HAR1DSA/ST 

13 เคร่ืองทาํไอศครีม 1 4,750 4,750 Unold ความจุ 1.5 
ลิตร รุ่น 48855 

14 ชุดโซฟาและโต๊ะ 2 29,200 58,400 โซฟานัง่คู่ เบาะหนงั 
สไตลท์นัสมยั + โต๊ะ 

15 ชุดโต๊ะและเกา้อ้ี 6 6,500 

 

39,000 ชุดโต๊ะเบาะ 4 ท่ีนัง่ 
80*120*75 

16 ชุดโต๊ะและเกา้อ้ี 10 3,900 39,000 ชุดโต๊ะเบาะ 2 ท่ีนัง่ 
50*50*50 

17 ชุดโต๊ะบาร์ 2 6500 13,000 โต๊ะเกา้อ้ีสูง 4 ท่ีนัง่ 
18 ชุดเคร่ืองเสียง 1 4,690 4,690 ชุดลาํโพง Active 2.1 

Ch SHERMAN รุ่น 
SB-66B3B กาํลงั 130 
วตัต ์
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ตาราง 5.3 รายละเอียดเคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ในแต่ละส่วน (ต่อ) 
ลาํดบั รายการ จาํนวน ราคาต่อ

หน่วย 
ราคารวม รายละเอียด 

โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ (ต่อ) 
19 ชุดอุปกรณ์ทาํครัว 1 10,000 10,000 Bella CLASSICO 

MEYER รุ่น 73291-T 
(ชุด 10 ช้ิน) + ชุดมีด
ทาํครัว PRESTIGE 
รุ่น 50417-C + อ่ืนๆ 

20 ชุดดูดควนั 1 40,000 40,000 2 ฝา – STL Standard 
21 ชั้นวางของ 1 20,000 20,000 4 ชั้น ยาว 1.2 เมตร – 

STL Standard 
22 กลอ้งวงจรปิด 6 658 3,948 WATASHI รุ่น 

WVI20172 
23 หลอดไฟ 40 58 2,320 หลอดไฟ LED 9 วตัต ์

Daylight LUZINO 
รุ่น A60 E27 

โซนจาํหน่ายสินคา้ของฝาก 
24 เคร่ือง POS 1 23,900 23,900 รุ่น 2 จอ - Wongnai 

POS 
25 ชั้นวาง 3 6,480 19,440 ชั้นวางสินคา้ของ

อเนกประสงคไ์ม ้
100*30*215 

26 หุ่นลองเส้ือ 2 5,500 11,000 หุ่นไฟเบอร์เตม็ตวั 
หญิง หนา้อวกาศ สี
ขาวเงา ฐานเหลก็ ไม่
เจาะน่อง 

27 ราวแขวนเส้ือ 1 2,800 2,800 ราวแขวนโชวสิ์นคา้ 
สไตลมิ์นิมอล 300 cm 
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ตาราง 5.3 รายละเอียดเคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ในแต่ละส่วน (ต่อ) 
ลาํดบั รายการ จาํนวน ราคาต่อ

หน่วย 
ราคารวม รายละเอียด 

โซนจาํหน่ายสินคา้ของฝาก (ต่อ) 
28 เคร่ืองปรับอากาศ 3 31,500 94,500 Hisense รุ่น AUV-

TR4 31,800BTU 
29 กลอ้งวงจรปิด 3 658 1,974 WATASHI รุ่น 

WVI20172 
30 หลอดไฟ 20 58 1,160 หลอดไฟ LED 9 วตัต ์

Daylight LUZINO 
รุ่น A60 E27 

โซนกิจกรรมท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
31 เรือเป็ด 4 22,000 88,000 มือสอง มีอยูแ่ลว้ 
32 เกา้อ้ีนัง่สาํหรับนวด 4 7,900 31,600 Classic Style 
33 เตียงนวด 4 7,900 31,600 เตียงสปา ขาเหลก็

200*90*75 
34 ชุดโต๊ะไม ้ 10 1,690 16,900 ชุดเกา้อ้ีไมมิ้นิมอล 
35 อุปกรณ์ระบายสีนํ้ า /

อะคลิลิค 
20 154 3,080 24 ช้ิน 

36 อุปกรณ์ปลูกตน้ไม ้ 20 498 9,960 ชุดเคร่ืองมือทาํสวน 
พลัว่สเตนเลส 11 ช้ิน 
พลัว่ 2 ช้ิน ราก 1 ช้ิน  

37 พดัลมแขวน 10 1,498 14,980 HATARI รุ่น HF-
W18M3 ขนาด 18 น้ิว 

38 ผา้ม่านโปรงแสง 60 
เมตร 

260 15,600 ผา้ม่านโปร่งสั่งตดั 
กนั UV RC645 หนา้
กวา้ง 320 ซม. 

39 เคร่ืองซกัผา้ 1 15,990 15,990 เคร่ืองซกัผา้ฝาหนา้ 
10 กก. BEKO รุ่น 
WCV10614XB0STW 



69 
 

ตาราง 5.3 รายละเอียดเคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ในแต่ละส่วน (ต่อ) 
ลาํดบั รายการ จาํนวน ราคาต่อ

หน่วย 
ราคารวม รายละเอียด 

โซนกิจกรรมท่องเท่ียวเชิงเกษตร (ต่อ) 
40 กลอ้งวงจรปิด 5 658 3,290 WATASHI รุ่น 

WVI20172 
41 หลอดไฟ 20 58 1,160 หลอดไฟ LED 9 วตัต ์

Daylight LUZINO 
รุ่น A60 E27 

รวมทั้งหมด 1,163,122 
 
 

5.3 สมมติฐานการเงิน 
ตาราง 5.4 ตารางสมมติฐานทางการเงิน 

รายการ สมมุติฐานทางการเงิน 
ค่าเส่ือมราคาเคร่ืองจกัรและอุปกรณ์ 5 ปี แบบเส้นตรง 
ค่าซาก ไม่มีนโยบายค่าซาก 
ใหเ้ครดิตการชาํระเงินใหแ้ก่ลูกหน้ีการคา้ ไม่มีเน่ืองจากจ่ายเงินสด 
ไดรั้บเครดิตการชาํระเงินจากเจา้หน้ีการคา้ ไม่มีเน่ืองจากจ่ายเงินสด 
สินคา้คงคลงัสาํเร็จรูป ร้อยละ 10 ต่อเดือน 
อัตราเงินเฟ้อ (ธนาคารแห่งประเทศไทย , 
2561) 

เพิ่มขึ้นร้อยละ 1.9 ต่อปี 

อตัราการเพิ่มขึ้นของเงินเดือน เพิ่มขึ้นร้อยละ 5 ต่อปี โดยเพิ่มขึ้นตั้งแต่ปีท่ี 2 ของ
การทาํงาน 

อตัราภาษีเงินไดนิ้ติบุคคล (กรมสรรพากร, 
2561) 

ร้อยละ 20 ต่อปี 

นโยบายการจ่ายเงินปันผล ไม่มีนโยบายจ่ายเงินปันผล เน่ืองจากไม่มีหุน้ส่วน 
ภาษีมูลค่าเพิ่ม (VAT) ไม่มีการคาํนวณภาษีมูลค่าเพิ่ม 
เงินทุนหมุนเวียน ไม่มีเปล่ียนแปลงระหวา่งการลงทุนใน 5 ปี 
ค่าความผนัผวนของตลาด (β) 1 
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ตาราง 5.4 ตารางสมมติฐานทางการเงิน (ต่อ) 
รายการ สมมุติฐานทางการเงิน 

โบนสัพนกังาน มีนโยบายการจ่ายโบนสัให้กบัพนกังานในปีท่ี 3 ของ
การจดัตั้งบริษทั โดยท่ีจะจ่ายโบนสั 1 เดือนต่อปี 

อัตราผลตอบแทนของผูถื้อหุ้น (Cost of 
Equity)  

ร้อยละ 12.72 

ต้น ทุ น ถัว เ ฉ ล่ี ย ถ่ ว ง นํ้ า ห นัก  WACC 
(Weight Average Cost of Capital) 

ร้อยละ 12.72 

อตัราการเติบโตทางการตลาด คาดการณ์ยอดขายเติบโต  19.26% (กรมส่งเสริม
การเกษตร, 2567) 

ค่าเช่าพื้นท่ี ไม่มีพื้นท่ีเช่า 
ค่าสมทบเงินประกนัสังคม 750 บาทต่อคน กรณีท่ีพนักงานมีเงินเดือนมากกว่า 

10,000 บาทขึ้นไป 
 
 

5.4 ประมาณการรายได้ 
สําหรับการประมาณการรายไดข้องโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ไดแ้บ่งเป็นทั้งหมด 

3 ส่วน ไดแ้ก่ รายไดจ้ากร้านจาํหน่ายอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ ร้านจาํหน่ายสินคา้ของฝาก และ
กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

โดยในการคาดการณ์ประมาณการจาํนวนผูเ้ยี่ยมชม ดา้นของร้านจาํหน่ายอาหารและ
เคร่ืองด่ืม/คาเฟ่จะคาดการณ์มาจากจาํนวนเฉล่ียอยา่งนอ้ย 50 คนต่อวนั ท่ีมาจากการตั้งเป้าหมายในปี
ท่ี 1-2 ซ่ึงมูลค่าต่อคนของร้านจาํหน่ายอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ ประมาณการมาจากค่าเฉล่ียถ่วง
นํ้าหนกัจากผลลพัธ์การสาํรวจแบบสอบถามมูลค่าค่าใชจ่้ายท่ีผูบ้ริโภคยอมรับ และพฤติกรมมการใช้
จ่ายในการใชบ้ริการร้านคาเฟ่ต่อคร้ัง ในส่วนของร้านจาํหน่ายของฝาก คาดการณ์มาจาก 25% ของ
จาํนวนเฉล่ียอย่างน้อย 50 คนต่อวนั ท่ีมาจากการตั้งเป้าหมายในปีท่ี 1-2  ซ่ึงมูลค่าต่อคนของร้าน
จาํหน่ายสินคา้ของฝากประมาณการมาจากค่าเฉล่ียถ่วงนํ้ าหนกัจากผลลพัธ์การสาํรวจแบบสอบถาม
มูลค่าค่าใช้จ่ายท่ีผูบ้ริโภคยอมรับ และพฤติกรรมการใช้จ่ายในการซ้ือของฝากต่อคร้ัง และสําหรับ
กิจกรรมท่องเท่ียวคาดการณ์มาจาก 10% ของจาํนวนเฉล่ียอย่างน้อย 50 คนต่อวนั ท่ีมาจากการ
ตั้งเป้าหมายในปีท่ี 1-2 ซ่ึงมูลค่าต่อคนของแต่ละกิจกรรมประมาณการมาจากการเปรียบเทียบและ
อา้งอิงจากคู่แข่งท่ีไดก้ล่าวไวใ้นกลยทุธ์ดา้นราคาของบทท่ี 2  
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ตาราง 5.5 ตารางแสดงรายไดข้องโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 
รายละเอียด ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

ร้านจาํหน่ายอาหารและเคร่ืองด่ืม 
จาํนวนผูเ้ยีย่มชมเฉล่ีย 17,050 20,334 24,250 28,921 34,491 
ราคา (บิล/คน) 250 250 250 250 250 
รายได ้ 4,262,500 5,083,458 6,062,531 7,230,175 8,622,707 
รวมรายไดจ้ากการขาย 4,262,500 5,083,458 6,062,531 7,230,175 8,622,707 
ร้านจาํหน่ายสินคา้ของฝาก 
จาํนวนผูเ้ยีย่มชมเฉล่ีย 4,263 5,083 6,063 7,230 8,623 
ราคา (บิล/คน) 600 600 600 600 600 
รายได ้ 2,557,500 3,050,075 3,637,519 4,338,105 5,173,624 
รวมรายไดจ้ากการขาย 2,557,500 3,050,075 3,637,519 4,338,105 5,173,624 
กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
จาํนวนผูใ้ชบ้ริการป่ัน
เรือเป็ดเฉล่ีย 

1,705 2,033 2,237 2,460 2,706 

ราคา 60 60 60 60 60 
รายได ้ 102,300 122,003 134,203 147,624 162,386 
จาํนวนผูใ้ชบ้ริการ
กิจกรรมศิลปะเฉล่ีย 

1,705 2,033 2,237 2,460 2,706 

ราคา 150 150 150 150 150 
รายได ้ 255,750 305,007 335,508 369,059 405,965 
จาํนวนผูใ้ชบ้ริการนวด
แผนไทยเฉล่ีย 

1,705 2,033 2,237 2,460 2,706 

ราคา 500 500 500 500 500 
รายได ้ 852,500 1,016,692 1,118,361 1,230,197 1,353,216 
รวมรายไดจ้ากการขาย 1,210,550 1,443,702 1,588,072 1,746,879 1,921,567 
รวมสุทธิ 
รวมรายไดสุ้ทธิ (บาท) 8,030,550 9,577,234 11,288,122 13,315,159 15,717,898 
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5.5 การประมาณการต้นทุน 
สําหรับการประมาณการตน้ทุนของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ไดแ้บ่งเป็นทั้งหมด 

3 ส่วน ไดแ้ก่ รายไดจ้ากร้านจาํหน่ายอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ ร้านจาํหน่ายสินคา้ของฝาก และ
กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงเกษตร ซ่ึงเน่ืองจากสินคา้ และบริการของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” มีการ
เปล่ียนแปลงตามฤดูกาล และค่อนขา้งหลากหลาย ทั้งประเภทสินคา้ และแหล่งวตัถุดิบจดัซ้ือ 

ดังนั้น โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” เลือกใช้กลยุทธ์การตั้งราคาจากราคาขายของ
สินคา้ (Markup on Selling Price) โดยตอ้งการกาํไรจากตน้ทุนสินคา้ 70% แบ่งส่วนของกาํไร 10% 
สําหรับให้ผูผ้ลิต 15% สําหรับตน้ทุนค่าแรง 30% สําหรับตน้ทุนแปรผนั เช่น ค่านํ้ า ค่าไฟ และ 15% 
เป็นกาํไรท่ีต้องการ ตามท่ีได้อธิบายในกลยุทธ์การตั้งราคา ดังนั้น การประมาณการต้นทุน จะ
ประมาณมาจากการคาํนวณ Markup on Selling Price โดยตอ้งการกาํไรจากตน้ทุนสินคา้ 70% แต่ใน
ส่วนของกิจกรรมท่องเท่ียวจะเป็นการประมาณตน้ทุนจากค่าเส่ือมราคาของอุปกรณ์และเคร่ืองจกัรท่ี
ใชใ้นการใหบ้ริการหลกัในโซนกิจกรรมต่างๆ 

 
ตาราง 5.6 ตารางแสดงตน้ทุนของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 

รายละเอียด ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
ร้านจาํหน่ายอาหารและเคร่ืองด่ืม 
จาํนวนผูเ้ยีย่มชมเฉล่ีย 17,050 20,334 24,250 28,921 34,491 
ราคา (บิล/คน) 250 250 250 250 250 
ตน้ทุน (บิล/คน) 75 75 75 75 75 
ตน้ทุนรวม 1,278,750 1,525,037 1,818,759 2,169,052 2,586,812 
ร้านจาํหน่ายสินคา้ของฝาก 
จาํนวนผูเ้ยีย่มชมเฉล่ีย 4,263 5,083 6,063 7,230 8,623 
ราคา (บิล/คน) 600 600 600 600 600 
ตน้ทุน (บิล/คน) 180 180 180 180 180 
ตน้ทุนรวม 767,250 915,022 1,091,256 1,301,431 1,552,087 
กิจกรรมท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
ค่าเส่ือมราคาโวนกิจกรรม 46,432 46,432 46,432 46,432 46,432 
ตน้ทุนรวม 46,432 46,432 46,432 46,432 46,432 
รวมสุทธิ 
รวมรายไดสุ้ทธิ (บาท) 2,092,432 2,486,492 2,956,447 3,516,916 4,185,331 
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5.6 การประมาณการค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ 
ตาราง 5.7 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายในการดาํเนินงานของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 

รายการ  
ราคา 

(เดือน)  

ราคา(ปี) 
ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

ค่าเกษตรกรรม 10,000 120,000 120,000 120,000 120,000 120,000 
ค่าไฟ 40,924 491,088 491,088 491,088 491,088 491,088 
ค่านํ้า 1,000 12,000 12,000 12,000 12,000 12,000 
ค่าอินเตอร์เน็ต 599 7,188 7,188 7,188 7,188 7,188 
ค่าโทรศพัท ์ 599 7,188 7,188 7,188 7,188 7,188 

รวม 53,122 637,464 637,464 637,464 637,464 637,464 
 
 

5.7 การประมาณการค่าใช้จ่ายบุคลากร 
ตาราง 5.8 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายบุคลากรของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 

รายการ 
เงินเดือน

(บาท/เดือน) 
ค่าใชจ่้าย (บาท/ปี) 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
เจา้ของกิจการ 25,000 300,000 315,000 330,750 347,288 364,652 
ผูจ้ดัการทัว่ไป 25,000 300,000 315,000 330,750 347,288 364,652 
หวัหนา้แผนก
ต่างๆ 

20,000 960,000 1,008,000 1,058,400 1,111,320 1,166,886 

พนกังาน
ตอ้นรับ/
แคชเชียร์ 

14,000 336,000 520,800 546,840 574,182 602,891 

พนกังานชง
เคร่ืองด่ืม  

13,000 156,000 163,800 327,990 344,390 361,609 

พนกังานครัว/
พ่อครัว 

20,000 240,000 252,000 504,600 529,830 556,322 

พนกังานเสิร์ฟ  13,000 156,000 319,800 335,790 352,580 370,208 
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ตาราง 5.8 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายบุคลากรของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 (ต่อ) 

รายการ 
เงินเดือน

(บาท/เดือน) 
ค่าใชจ่้าย (บาท/ปี) 

ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
พนกังานทาํ
ความสะอาด 

12,000 144,000 151,200 158,760 166,698 175,033 

พนกังานนวด 15,000 360,000 378,000 396,900 416,745 437,582 
พนกังานทัว่ไป  12,000 144,000 151,200 302,760 317,898 333,793 
พนกังานดูแล
สวน 

13,000 - 156,000 163,800 171,990 180,590 

ประกนัสังคม 75046 135,000 162,000 189,000 189,000 189,000 
เงินโบนสั 1 เดือน/ปี - - 371,445 390,017 490,518 

รวมค่าใชจ่้าย - 3,231,000 3,892,800 5,017,785 5,259,224 5,512,735 
 
 

5.8 การประมาณการค่าใช้จ่ายในการบริหาร 
ตาราง 5.9 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายในการบริหารของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 

รายการ ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
เงินเดือนพนกังาน 3,096,000 3,730,800 4,457,340 4,680,207 4,914,217 
เงินสมทบประกนัสังคม 135,000 162,000 189,000 189,000 189,000 
เงินโบนสั - - 371,445 390,017 409,518 
ค่าใชจ่้ายสาํนกังาน 517,464 517,464 517,464 517,464 517,464 

รวม 3,748,464 4,410,264 5,535,249 5,776,688 6,030,199 
 
 
 
 
 

 
46 ขอ้งมูลจาก “https://www.finnomena.com/planet46/social-security-privileges/” นายจา้งส่งเงินสมทบในอตัรา 5% ของค่าจา้ง
ลูกจา้ง ขั้นตํ่า 83 บาท/เดือน และสูงสุดไม่เกิน 750 บาท/เดือน สืบคน้เมื่อวนัท่ี 24 พฤษภาคม 2567 
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5.9 การประมาณการค่าใช้จ่ายการตลาด 
ตาราง 5.10 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายการตลาดของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 

รายละเอียด ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) 
ของท่ีระลึกเปิดร้าน : ขา้วไรซ์เบอร์ร่ี หรือ 
ขนมโด 

22,500 - - - - 

ออกกิจกรรมใหม่ - - 30,000 30,000 30,000 
เปล่ียนบรรยากาศเกษตรกรรมใหม่ 50,000 50,000 50,000 50,000 50,000 
รับฟรีโปสการ์ด 1 ใบ เม่ือซ้ือครบ 500 
บาท 

120,000 120,000 120,000 120,000 120,000 

บตัรสะสมแตม้ : เพื่อรับของรางวลั
ประจาํเดือน 

36,000 36,000 36,000 36,000 36,000 

การโฆษณา (Advertising) 
โปรโมทผา่น Social media : หนา้เพจของ
ร้านบน Facebook และ TikTok 

133,200 133,200 133,200 133,200 133,200 

รีวิวผา่นเพจเก่ียวกบัไลฟ์สไตล ์ท่ีเป็นท่ี
นิยม: กินแอดหาดใหญ่ 

7,900 7,900 7,900 7,900 7,900 

รีวิวผา่นเพจต่างประเทศท่ีเก่ียวกบัการ
ท่องเท่ียวท่ีเป็นท่ีนิยม : กลุ่มเท่ียวไทยใน 
Facebook ประเทศมาเลเซีย 

- - - - - 

ใบปลิวโฆษณาแนะนาํการท่องเท่ียว 16,000 16,000 16,000 16,000 16,000 
ป้ายโฆษณาไวนิล/บอกทาง 13,600 13,600 13,600 13,600 13,600 
การใชพ้นกังานขาย (Personal Selling) 
การฝึกทกัษะ อบรมเบ้ืองตน้เก่ียวกบัการ
ใหบ้ริการ 

- - - - - 

การประชาสัมพนัธ์ (Public Relations) 
การประชาสัมพนัธ์บน Social media : 
หนา้เพจของร้านบน Facebook และ 
TikTok 

- - - - - 
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ตาราง 5.10 ตารางแสดงค่าใชจ่้ายการตลาดของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 (ต่อ) 
รายละเอียด ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

 เขา้ร่วมกิจกรรมกบักระทรวง และ
หน่วยงานภาครัฐในการช่วย
ประชาสัมพนัธ์  

- - - - - 

 การจดังานแสดง : เท่ียวทัว่ไทย ไปทัว่
โลก  

30,000 30,000 30,000 30,000 30,000 

 การรับรองมาตรฐาน GAP  - - 6,500 5,500 6,500 
รวม 429,200 406,700 443,200 442,200 443,200 

 
 

5.10 ประมาณการงบก าไรขาดทุน 
ตาราง 5.11 ตารางแสดงงบกาํไรขาดทุนของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 

รายการ ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
รายได ้
รายไดจ้ากการขายสินคา้ 8,030,550 9,577,234 11,288,122 13,315,159 15,717,898 
หกั-ตน้ทุนขายสินคา้ 2,092,432 2,486,492 2,956,447 3,516,916 4,185,331 
กาํไรขั้นตน้ 5,938,118 7,090,742 8,331,675 9,798,243 11,532,567 
ค่าใชจ่้ายจากการดาํเนินงาน 
หกั-ค่าใชจ่้ายก่อน
ดาํเนินงาน 

62,050 
    

หกั-ค่าใชจ่้ายในการ
บริหาร 

3,868,464 4,530,264 5,655,249 5,896,688 6,150,199 

หกั-ค่าใชจ่้ายการตลาด 429,200 406,700 443,200 442,200 443,200 
หกั-ค่าเส่ือมราคาส่วน
การบริหาร 

232,624 232,624 232,624 232,624 232,624 

รวมค่าใชจ่้ายจากการ
ดาํเนินงาน 

4,592,338 5,169,588 6,331,073 6,571,513 6,826,024 

กาํไรจากการดาํเนินการ 1,345,780 1,921,154 2,000,602 3,226,731 4,706,543 
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ตาราง 5.11 ตารางแสดงงบกาํไรขาดทุนของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 1-5 (ต่อ) 
รายการ ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

ค่าใชจ่้ายทางการเงิน 
หกั-ดอกเบ้ียจ่าย - - - - - 
กาํไรก่อนหกัภาษีเงินไดนิ้ติ
บุคคล 

1,345,780 1,921,154 2,000,602 3,226,731 4,706,543 

ภาษี 
หกั-ภาษีเงินไดนิ้ติบุคคล 
20% 

269,156 384,231 400,120 645,346 941,309 

กาํไรสุทธิ 1,076,624 1,536,923 1,600,482 2,581,385 3,765,234 
หกั-เงินปันผลจ่าย - - - - - 
กาํไรหลงัจ่ายเงินปันผล 1,076,624 1,536,923 1,600,482 2,581,385 3,765,234 
กาํไรสะสม 1,076,624 2,613,547 4,214,028 6,795,413 10,560,647 

 
 

5.11 ประมาณการงบแสดงฐาะการเงิน 
ตาราง 5.12 ตารางแสดงงบแสดงฐานะการเงินของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 0-5 

รายการ ปีท่ี 0 ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
สินทรัพย ์
สินทรัพยห์มุนเวียน 
เงินสดและ
เงินสดใน
ธนาคาร 

7,744,828 8,987,155 10,676,892 12,415,930 15,118,980 18,985,856 

ลูกหน้ีการคา้ - - - - - - 
สินคา้
สาํเร็จรูปคง
คลงั 

- 66,921 146,732 240,799 351,759 482,741 

รวมสินทรัพย์
หมุนเวียน 

7,744,828 9,054,076 10,823,624 12,656,730 15,470,738 19,468,597 
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ตาราง 5.12 ตารางแสดงงบแสดงฐานะการเงินของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 0-5 (ต่อ) 
รายการ ปีท่ี 0 ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

สินทรัพยไ์ม่หมุนเวียน 
สินทรัพย์
ถาวร 

12,193,122 12,193,122 12,193,122 12,193,122 12,193,122 12,193,122 

เงินลงทุนก่อน
การดาํเนินงาน 

62,050 62,050 62,050 62,050 62,050 62,050 

ค่าเส่ือมราคา
สะสม 

- (232,624) (465,249) (697,873) (930,498) (1,163,122) 

รวมสินทรัพย์
ไม่หมุนเวียน 

12,255,172 12,022,548 11,789,923 11,557,299 11,324,674 11,092,050 

รวมสินทรัพย ์ 20,000,000 21,076,624 22,613,547 24,214,028 26,795,413 30,560,647 
หน้ีสินและส่วนของผูถื้อหุน้ 
หนิ้ีสินหมุนเวียน 
เงินกูร้ะยะสั้น - - - - - - 
เจา้หน้ีการคา้ - - - - - - 
หน้ิสิน
หมุนเวียนอ่ืน 

- - - - - - 

รวมหน้ิสิน
หมุนเวียน 

- - - - - - 

หน้ีสินไม่หมุนเวียน 
เงินกูร้ะยะยาว - - - - - - 
หน้ีสินไม่
หมุนเวียนอ่ืน 

- - - - - - 

รวมหน้ิสินไม่
หมุนเวียน 

- - - - - - 

รวมหน้ีสิน - - - - - - 
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ตาราง 5.12 ตารางแสดงงบแสดงฐานะการเงินของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 0-5 (ต่อ) 
รายการ ปีท่ี 0 ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
ส่วนของผูถื้อหุ้น 
ทุนหุน้สามญั 20,000,000 20,000,000 20,000,000 20,000,000 20,000,000 20,000,000 
เงิน
สนบัสนุน
ธุรกิจจาก
รัฐบาล 

- - - - - - 

กาํไรสะสม - 1,076,624 2,613,547 4,214,028 6,795,413 10,560,647 
รวมส่วนของ
ผูถื้อหุน้ 

20,000,000 21,076,624 22,613,547 24,214,028 26,795,413 30,560,647 

รวมหน้ีสิน
และส่วนของ
ผูถื้อหุน้ 

20,000,000 21,076,624 22,613,547 24,214,028 26,795,413 30,560,647 

 
 

5.12 ประมาณการงบกระแสเงินสด 
ตาราง 5.13 ตารางแสดงงบกระแสเงินสดของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 0-5 
รายการ ปีท่ี 0 ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 
กระแสเงินสดจากการดาํเนินงาน 
กาํไรสุทธิ - 1,076,624 1,536,923 1,600,482 2,581,385 3,765,234 
ค่าเส่ือมราคาส่วน
การบริหารและการ
ขาย 

- 232,624 232,624 232,624 232,624 232,624 

เจา้หน้ีการคา้ - - - - - - 
ลูกหน้ีการคา้ - - - - - - 
สินคา้สาํเร็จรูปคง
คลงั 

- (66,921) (79,810) (94,068) (110,960) (130,982) 

ดอกเบ้ียจ่าย - - - - - - 
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ตาราง 5.13 ตารางแสดงงบกระแสเงินสดของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ตั้งแต่ปีท่ี 0-5 (ต่อ) 
รายการ ปีท่ี 0 ปีท่ี 1 ปีท่ี 2 ปีท่ี 3 ปีท่ี 4 ปีท่ี 5 

รวม กระแสเงิน
สดจากการ
ดาํเนินงาน 

- 1,242,327 1,689,737 1,739,038 2,703,049 3,866,876 

กระแสเงินสดจากการลงทุน 
เงินลงทุนใน
สินทรัพยถ์าวร 

12,193,122 - - - - - 

เงินลงทุนก่อน
การดาํเนินงาน 

62,050 - - - - - 

รวม กระแสเงิน
สดจากการลงทุน 

12,255,172 - - - - - 

กระแสเงินสดจากการจดัหาเงิน 
เงินสดจากการ
กูย้มืธนาคาร 

- - - - - - 

เงินสดรับจาก
การออกหุน้ทุน 

20,000,000 - - - - - 

เงินสดรับจาก
การรัฐบาล 

- - - - - - 

เงินสดจ่ายปันผล - - - - - - 
รวม กระแสเงิน
สดจากการจดัหา
เงิน 

20,000,000 - - - - - 

กระแสเงินสด
สุทธิ 

7,744,828 1,242,327 1,689,737 1,739,038 2,703,049 3,866,876 

กระแสเงินสดตน้
งวด 

- 7,744,828 8,987,155 10,676,892 12,415,930 15,118,980 

กระแสเงินสด
ปลายงวด 

7,744,828 8,987,155 10,676,892 12,415,930 15,118,980 18,985,856 
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5.13 ผลการวิเคราะห์ความคุ้มค่าการลงทุนโครงการลงทุนโครงการในระยะยาว จ าแนก
รายปี ตามกรอบเวลา 5 ปี 
ตาราง 5.14 ตารางแสดงความคุม้ค่าในการลงทุนโครงการโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม”  
                   ตั้งแต่ปีท่ี 0-5 

รายการ ความหมาย มูลค่าท่ีคาํนวณ
ได ้

ตน้ทุนถวัเฉล่ียถ่วงนํ้าหนกั 
(Weight Average Cost of 
Capital : WACC) 

ค่าเฉล่ียของตน้ทุนหลงัหกัภาษีของแหล่ง
เงินทุนต่างๆของบริษทั 

12.72% 

มูลค่าปัจจุบนั(บาท) (Net 
Present Value : NPV) 

ผลรวมมูลค่าปัจจุบนัของกระแสเงินสดรับ 
(จ่าย) สุทธิตลอดอายโุครงการ 

49,461,510.75 

อตัราผลตอบแทนภายใน 
(Internal Rate of Return : IRR) 

ผลตอบแทนระหวา่งกระแสเงินสดรับแต่ละ
ปีตลอดอายโุครงการและจาํนวนสินเช่ือ 

59.43% 

ระยะเวลาคืนทุน (Payback 
Period) 

ประมาณการระยะเวลาท่ีกิจการจะไดรั้บเงิน
ลงทุนคืนทั้งหมด 

4.05 

ระยะเวลาคืนทุนแบบคิดลด 
(Discount Payback Period) 

ประมาณการระยะเวลาท่ีกิจการจะไดรั้บเงิน
ลงทุนคืนทั้งหมดโดยคิดเป็นมูลค่าปัจจุบนั 

4.12 
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บทที่ 6 
แผนความเส่ียง 

 
 

สําหรับการประกอบธุรกิจไม่ว่าในอุตสาหกรรมไหนลว้นตอ้งเจอกบัความไม่แน่นอน 
และการเปล่ียนแปลงท่ีอาจเกิดขึ้นในอนาคตอยู่ตลอดเวลา ทาํให้หลายๆคร้ังในการดาํเนินธุรกิจใน
ความเป็นจริงนั้นมกัไม่ตรงไปตามแผนธุรกิจท่ีวางเอาไว ้อีกทั้งยงัเป็นท่ีไม่สามารถหลีกเล่ียงได้ 
ดังนั้น จึงควรมีการวางแผนประเมินความเส่ียงท่ีอาจเกิดขึ้น เพื่อรองรับปัญหาท่ีอาจเกิดขึ้นใน
อนาคต และการเปล่ียนแปลงต่างๆท่ีอาจนาํไปสู่ปัญหา ให้สามารถรับมือ และแกไ้ขปัญหาไดอ้ย่าง
ทนัท่วงที โดยการพิจารณาในทุกๆปัญหาท่ีอาจเกิดขึ้นกบัโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” อย่างรอบ
ดา้น ซ่ึงแบ่งออกเป็น 4 ดา้น ดงัน้ี 

• ความเส่ียงดา้นการตลาด (Market Risk) 
• ความเส่ียงดา้นการแข่งขนั (Competitive Risk) 
• ความเส่ียงดา้นสภาพคล่อง (Liquidity Risk) 
• ความเส่ียงดา้นปฏิบติัการ (Operation Risk) 

 
 

6.1 ความเส่ียงด้านการตลาด (Market Risk) 
6.1.1 การเป็นเพียงกระแสระยะสั้น 
เน่ืองจากในยคุสมยัปัจจุบนัคนมกัท่องเท่ียวกนัตามกระแสสังคม ซ่ึงมีการเปล่ียนแปลง

อยา่งรวดเร็ว และมีกระแสใหม่ใหม่เกิดขึ้นตลอดเวลา ทาํใหเ้กิดเป็นเพียงกระแสระยะสั้น ท่ีดึงดูดให้
ผูค้นมาลองส่ิงใหม่ในระยะแรกเพียงคร้ัง สองคร้ัง และไปยงัสถานท่ีใหม่ๆท่ีเป็นกระแสต่อไป 
ดงันั้นหากสถานท่ีท่องเท่ียวยงัคงลกัษณะเดิมๆ ก็ไม่สามารถดึงดูดให้นกัท่องเท่ียวกลบัมาใชบ้ริการ
ซํ้าได ้

วิธีการแกไ้ข :  
- การออกแบบสินคา้ และบริการใหม่ๆ อยู่ตลอดเวลา ทั้งอาหาร

และเคร่ืองด่ืม สินคา้ของฝาก และกิจกรรมท่องเท่ียว เพื่อให้นกัท่องเท่ียวมีการติดตาม และดึงดูดให้
เกิดการใชบ้ริการซํ้า 
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- ออกแบบบรรยากาศ  และมุมใหม่ๆ ให้ความรู้สึกถึงความ
ประทบัใจท่ีแตกต่างเม่ือกลบัมาอีกคร้ัง แต่ยงัคงเอกลกัษณ์ความเป็น โคกหนองนา “นาทวด 
ฟาร์ม” 

 
6.1.2 ยอดขายนอ้ย หรือมากกวา่ท่ีคาดการณ์เอาไว ้
ซ่ึงอาจเกิดจากหลายปัจจัย ไม่ว่าจะคณะขาจรท่ีผ่านมาโดยไม่ได้นัดจองล่วงหน้า 

โครงการการสนับสนุนของรัฐบาล หรือการส่งเสริมการขายท่ีดีเกินความคาดหมายท่ีอาจทาํให้
ยอดขายมากกว่าท่ีคาดการณ์เอาไว ้หรือสภาพอากาศทางธรรมชาติ และอุบติัเหตุต่างๆ ท่ีอาจทาํให้
ยอดขายนอ้ยกวา่ท่ีคาดการณ์เอาไว ้

วิธีการแกไ้ข :  
- ในกรณียอดขายนอ้ยกวา่ท่ีคาดการณ์เอาไว ้จะมีการวางแผน FIFO 

(First in First out) ในการบริหารสินคา้คงคลงั และการวางแผนการแปรรูปสินคา้ท่ีใกลห้มดอายุให้
สามารถเก็บไวไ้ดน้าน เป็นสินคา้ของฝาก หรือขายในราคาท่ีถูกลงใหก้บัชุมชนในระแวงนั้น 

- ในกรณียอดขายมากกว่าท่ีคาดการณ์เอาไว ้จะเนน้นาํเสนอสินคา้
ท่ีวตัถุดิบสามารถหาซ้ือไดง้่าย และใกลเ้คียงก่อน เพื่อสามารถหาสินคา้เติมไดท้นัที เม่ือไม่เพียงพอ
ต่อความตอ้งการ หรือคงคลงันอ้ยกวา่ 30% 

 
 

6.2 ความเส่ียงด้านการแข่งขัน (Competitive Risk) 
6.2.1 คู่แข่งสามารถเลียนแบบได ้
โดยเฉพาะลกัษณะ หรือรูปแบบความคิด(Concepts) ของสินคา้ และการให้บริการ ท่ี

สามารถลอกเลียนแบบไดง้่ายตามเอกลกัษณ์ของตนเอง หรือการสร้างสรรคส่ิ์งใหม่ของสินคา้ และ
บริการท่ีเหนือกวา่จากการเห็นขอ้บกพร่องจากการดาํเนินงานของเรา 

วิธีการแกไ้ข :  
- การพยายามเป็นเจ้าตลาดในการแข่งขัน โดยการสร้างความ

ประทบัใจแรกให้กับนักท่องเท่ียวท่ีมาเยี่ยมชม ให้รู้สึกแปลกใหม่ และอยากกลบัมาอีกคร้ัง ด้วย
เอกลกัษณ์ของบรรยากาศ การเล่าเร่ืองราว และความเป็นชุมชนท่ีไม่สามารถลอกเลียนแบบได ้
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6.2.2 การขายตดัราคาของชุมชนโดยรอบ 
เน่ืองจากสินคา้ท่ีนาํมาจาํหน่าย เป็นสินคา้ชุมชน ซ่ึงชาวบา้นในชุมชนสามารถนาํมา

ขายเองได้ในราคาท่ีถูกกว่า และคุณภาพคลา้ยคลึงกนั โดยการตั้งขายทางผ่าน ระหว่างทาง หรือ
บริเวณโดยรอบใกลเ้คียง  

วิธีการแกไ้ข :  
- การจดัตั้งกลุ่มสมาชิกเพื่อรับซ้ือสินคา้จากชุมชนในราคาท่ีเป็น

ธรรม ไม่กดราคา โดยประกนัรายไดใ้ห้กบัชุมชน เพื่อให้ชาวบา้นเลือกขายสินคา้และวตัถุดิบให้เรา
แทน มากกวา่การนาํไปขายสินคา้เอง ท่ีไม่อาจประกนัไดว้า่จะขายไดท้ั้งหมดหรือไม่ 
 

 

6.3 ความเส่ียงด้านสภาพคล่อง (Liquidity Risk) 
6.3.1 ตน้ทุนวตัถุดิบราคาสูงขึ้น 
เน่ืองจากสภาวะเศรษฐกิจท่ีไม่แน่นอน ท่ีอาจทาํให้ราคาวตัถุดิบต่างๆมีราคาเพิ่มสูงขึ้น 

ส่งผลใหต้น้ทุนเพิ่มขึ้น และไดก้าํไรนอ้ยลง 
วิธีการแกไ้ข :  

- การติดตามแนวโน้มราคาต้นทุนของวัตถุดิบตลอดเวลา เพื่อ
ควบคุมราคาขายของสินคา้ให้อยู่ในช่วงท่ีลูกคา้สามารถรับได ้หากมีแนวโน้มราคาตน้ทุนเกินกว่า
กาํหนด จะทาํการสร้างสรรคเ์มนูใหม่ทนัที ใหส้ามารถดึงดูด และตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้
ได ้

- การตั้ งราคาจากราคาขายของสินค้า (Markup on Selling Price) 
เพื่อขึ้นลงตามสภาวะเศรษฐกิจ 

 
6.3.2 ค่าใชจ่้ายฉุกเฉิน 
ซ่ึงสามารถเกิดขึ้นไดต้ลอดเวลา โดยเฉพาะภยัพิบติัทางธรรมชาติ ท่ีไม่สามารถควบคุม

ได ้และมกัสร้างความเสียหายต่อทรัพยสิ์นจาํนวนมากเม่ือเกิดขึ้น ทาํให้อาจมีค่าใช้จ่ายฉุกเฉินท่ีไม่
อาจคาดคิดไดอ้ยา่งมหาศาล 

วิธีการแกไ้ข :  
- การจดัส่วนเงินทุนสํารองไวส้ําหรับกรณีฉุกเฉิน อย่างน้อย 20% 

ของมูลค่าสินทรัพยถ์าวร 
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6.4 ความเส่ียงด้านปฏิบัติการ (Operation Risk) 
6.4.1 การคดัคา้นของชุมชน 
แน่นอนว่าชุมชนโดยรอบเป็นหน่ึงในปัจจยัสําคญัท่ีส่งผลกระทบโดยตรงในการทาํ

ธุรกิจ เน่ืองจากตอ้งมีการอาศยัส่ิงแวดลอ้ม ผูค้น วิถีชีวิต และผลผลิตอ่ืนๆของคนในชุมชน ดงันั้น
การมีความสัมพนัธ์อนัดีต่อชุมชนจึงเป็นเร่ืองท่ีสาํคญัท่ีจะทาํให้การดาํเนินธุรกิจเป็นไปอยา่งราบร่ืน 
หากการดาํเนินธุรกิจส่งผลต่อมุมมองในแง่ลบของชุมชน อาจให้ให้เกิดการคดัคา้นของชุมชน เกิด
อุปสรรคต่างๆ ทาํใหก้ารดาํเนินงานไม่ราบร่ืนได ้เช่น การทาํใหชุ้มชนรู้สึกเหมือนเป็นธุรกิจนายทุน
ท่ีนําคุณค่าในชุมชนเพื่อแสวงผลกาํไรท่ีหวงัผลประโยชน์ส่วนตวั เบียดเบียนชุมชนหรือไม่เกิด
ผลประโยชน์ในแง่บวกต่อชุมชนในพื้นท่ี อาจทาํใหไ้ม่ไดรั้บการสนบัสนุนจากชุมชน ส่ิงแวดลอ้มท่ี
ไม่เอ้ืออาํนวย ความปลอดภยัต่างๆ และอาจเกิดการต่อตา้นต่อธุรกิจ ส่งผลต่อลูกคา้ท่ีเขา้มาเยี่ยมชม
ได ้

วิธีการแกไ้ข :  
- การร่วมมือกับภาครัฐ อย่างเช่น การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย

(ททท.) กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา องคก์ารบริหารส่วนจงัหวดั และวิสาหกิจชุมชน หรือกลุ่ม
ต่างๆ ในพื้นท่ี เพื่อเป็นสะพานในการส่ือสารกับชาวบ้านและชุมชน ทาํโครงการและกิจกรรม
ร่วมกนั เพื่อคืนประโยชน์สู่สังคม สร้างความสัมพนัธ์อนัดี และสนบัสนุนชาวบา้นในชุมชน ในการ
รับซ้ือผลผลิต สร้างอาชีพใหก้บัคนในชุมชน ใหอ้ยูดี่กินดี เติบโตพร้อมกนัอยา่งย ัง่ยนื 

 
6.4.2 วตัถุดิบไม่เพียงพอ 
เน่ืองจากวตัถุดิบบางอย่างของชุมชนมีเฉพาะตามช่วงฤดูกาล หรือเป็นวตัถุดิบท่ีเป็น

เอกลกัษณ์ของชุมชนท่ีหาได้เฉพาะแห่ง ซ่ึงแน่นอนว่าวตัถุดิบเหล่าน้ีมีอย่างจาํกัด ดังนั้นอาจไม่
เพียงพอต่อความตอ้งการของผูบ้ริโภคในบางช่วงฤดูกาล 

วิธีการแกไ้ข :  
- วางแผนสร้างสรรค์ และแปรรูปวตัถุดิบท่ีให้ผลผลิตตามช่วงฤดู 

ให้สามารถเก็บไดน้านยิ่งขึ้น สามารถจาํหน่ายไดท้ั้งปี โดยประมาณการณ์ปริมาณท่ีจาํเป็นต่อการ
ผลิตในฤดูกาลของวตัถุดิบนั้นๆ ใหเ้พียงพอต่อการจาํหน่ายไดต้ลอดปี 
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6.4.3 สินคา้มากกวา่ความตอ้งการของลูกคา้ 
เน่ืองจากมีการรับซ้ือและประกนัการรับวตัถุดิบและผลผลิตกบัชุมชน เพื่อให้ชุมชนมี

รายได ้และไม่จาํหน่ายตดัราคาบริเวณใกลเ้คียงโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ดงันั้นจึงอาจทาํให้มี
ผลผลิต และสินคา้แปรรูปจากชาวบ้านมากเกินกว่าความตอ้งการของผูบ้ริโภค ทาํให้เกิด สินค้า
คงเหลือ ตน้ทุนการเก็บสินคา้เพิ่มขึ้น ขายสินคา้ไม่ทนั 

วิธีการแกไ้ข :  
- เพิ่มช่องทางการจาํหน่ายสินคา้ ผ่านช่องทาง Online และงานจดั

แสดงสินคา้ต่างๆ 
- แปรรูปสินคา้ใหส้ามารถเก็บรักษาไดน้านขึ้น 
- จัดกิจกรรม และส่งเสริมการขายเป็นสินค้าของแถม หรือ

สร้างสรรคสิ์นคา้ท่ีมีจาํนวนจาํกดั และจาํกดัเวลาการส่ือขาย เพื่อเพิ่มความตอ้งการของผูบ้ริโภคมาก
ขึ้น 

 
6.4.4 คุณภาพสินคา้ไม่คงท่ี 
ดว้ยสินคา้ท่ีจาํหน่าย และผลผลิตต่างๆ มีการรับซ้ือจากชาวบา้นในชุมชนท่ีหลากหลาย

แห่ง ซ่ึงอาจเป็นสินคา้เดียวกนั ทาํให้มีโอกาสท่ีคุณภาพมาตรฐานของสินคา้แต่ละแห่งแตกต่างกนั
ดว้ย 

วิธีการแกไ้ข :  
- ทางโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” จะเป็นผูก้าํหนดมาตรฐานท่ีจะ

รับซ้ือ ซ่ึงจะมีการปรับสูตรเพื่อส่งขายร้านโดยเฉพาะ ใหมี้คุณภาพเหมือนกบัท่ีร้านตอ้งการ ทั้งขนาด 
สี กล่ิน รสชาติ เป็นตน้ โดยจะมีหัวหนา้ฝ่ายจดัซ้ือคอยควบคุมดูแล พร้อมจดัสอนกลุ่มชาวบา้นเพื่อ
สร้างอาชีพ ให้สามารถผลิตสินคา้ขายให้กับเราได้ และจะมีการตรวจสอบการผลิตของ  Supplier 
อยา่งเป็นประจาํ 

 
6.4.5 ไม่สามารถหาพนกังานปฏิบติัการได ้
เน่ืองจากในชุมชนค่อนขา้งชนบท ห่างไกลชุมชนเมือง ประชากรส่วนใหญ่เป็นชาวนา 

และเกษตรกร โดยลูกหลานส่วนใหญ่จะถูกส่งไปในเมืองเพื่อศึกษา และทาํอาชีพการงาน ซ่ึงการหา
พนกังานท่ีมีประสบการณ์ค่อนขา้งยาก เน่ืองจากอยู่พื้นท่ีห่างไกล ตอ้งมีการเดินทางดว้ยรถส่วนตวั
เท่านั้น ทาํใหอ้าจไม่สามารถหาพนกังานตามคุณสมบติัท่ีตอ้งการได ้
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วิธีการแกไ้ข :  
- การประชาสัมพนัธ์รับสมคัรผ่านชาวบา้นในชุมชน เพื่อลูกหลาน

ท่ีมีความสนใจ อยากกลบัมาทาํงานใกลบ้า้น 
- การฝึกอบรมคนท่ีมีประสบการณ์ใกล้เคียงอาศัยอยู่ในชุมชน

ปัจจุบนั 
 

6.4.6 การโจรกรรมในพื้นท่ี 
อาํเภอกระแสสินธุ์ถือเป็นอาํเภอหน่ึงท่ีพบเยาวชนติดยาเสพติด และของมึนเมาเป็น

จาํนวนมาก ซ่ึงบ่อยคร้ังมกัพบการโจรกรรมส่ิงของ อุปกรณ์และเคร่ืองจกัรของชาวบา้นสูญหายใน
เวลากลางคืน 

วิธีการแกไ้ข :  
- การจดัตั้งเวรยามในเวลากลางคืน และกลอ้งวงจรปิดทัว่ทุกบริเวณ

สถานท่ี 
- การร่วมมือกบัชาวบา้นในชุมชน โดยการสร้างสัมพนัธ์อนัดี เป็น

หูเป็นตา เพื่อความปลอดภยั 
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6.5 บทวิเคราะห์และการระบุทางเลือกเพ่ือปรับปรุงแก้ไขเม่ือเผชิญความเส่ียงที่เกีย่วข้อง 
สําหรับการวิเคราะห์และการระบุทางเลือกเพื่อปรับปรุงแกไ้ขเม่ือเผชิญความเส่ียงท่ี

เก่ียวขอ้ง ของโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ไดว้ิเคราะห์ผลกระทบความเร่งด่วน และแนวทางการ
แกไ้ข ดงัน้ี  

- ความเร่งด่วนมาก  ระยะสั้น 1 ปี  
- ความเร่งด่วนปานกลาง       ระยะกลาง มากกวา่ 1 ปี และไม่เกิน 3 ปี  
- ความเร่งด่วนนอ้ย  ระยะยาวมากกวา่ 3 ปี  

 
ตาราง 6.1 บทวิเคราะห์และการระบุทางเลือกเพื่อปรับปรุงแกไ้ขเม่ือเผชิญความเส่ียงท่ีเก่ียวขอ้ง 

ความเส่ียงท่ี
เก่ียวขอ้ง 

ผลกระทบ 
ความเร่งด่วนในการ

แกไ้ข 
แนวทางการแกไ้ข 

ตํ่า สูง นอ้ย 
ปาน
กลาง 

มาก 

ความเส่ียงดา้นการตลาด (Market Risk) 
การเป็นเพียง
กระแสระยะสั้น 
 

 /   / - การออกแบบสินคา้ และบริการ
ใหม่ๆ อยูต่ลอดเวลา เพื่อให้
นกัท่องเท่ียวมีการติดตาม และ
ดึงดูดใหเ้กิดการใชบ้ริการซํ้า 

- ออกแบบบรรยากาศ และมุม
ใหม่ๆ แต่ยงัคงเอกลกัษณ์ความ
เป็น โคกหนองนา “นาทวด 
ฟาร์ม” 

ยอดขายนอ้ย 
หรือมากกวา่ท่ี
คาดการณ์เอาไว ้

/   /  - ในกรณียอดขายนอ้ยกวา่ท่ี
คาดการณ์เอาไว ้จะมีการ
วางแผน FIFO (First in First 
out) สินคา้คงคลงั และการวาง
แผนการแปรรูปสินคา้ท่ีใกล้
หมดอายใุหส้ามารถเก็บไวไ้ด้
นาน หรือขายในราคาท่ีถูกลง
ใหก้บัชุมชนในระแวงนั้น 
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ตาราง 6.1 บทวิเคราะห์และการระบุทางเลือกเพื่อปรับปรุงแกไ้ขเม่ือเผชิญความเส่ียงท่ีเก่ียวขอ้ง (ต่อ) 

ความเส่ียงท่ี
เก่ียวขอ้ง 

ผลกระทบ 
ความเร่งด่วนในการ

แกไ้ข 
แนวทางการแกไ้ข 

ตํ่า สูง นอ้ย 
ปาน
กลาง 

มาก 

ยอดขายนอ้ย 
หรือมากกวา่ท่ี
คาดการณ์
เอาไว ้(ต่อ) 

/   /  - ในกรณียอดขายมากกวา่ท่ี
คาดการณ์เอาไว ้จะเนน้นาํเสนอ
สินคา้ท่ีวตัถุดิบสามารถหาซ้ือ
ไดง้่าย และใกลเ้คียงก่อน  

ความเส่ียงดา้นการแข่งขนั (Competitive Risk) 
คู่แข่งสามารถ
เลียนแบบได ้

/    / - การพยายามเป็นเจา้ตลาด สร้าง
ความประทบัใจแรกใหก้บั
นกัท่องเท่ียวท่ีมาเยีย่มชม  

การขายตดัราคา
ของชุมชน
โดยรอบ 

 /   / - การจดัตั้งกลุ่มสมาชิกเพื่อรับซ้ือ
สินคา้จากชุมชนในราคาท่ีเป็น
ธรรม ไม่กดราคา โดยประกนั
รายไดใ้หก้บัชุมชน  

ความเส่ียงดา้นสภาพคล่อง (Liquidity Risk) 
ตน้ทุนวตัถุดิบ
ราคาสูงขึ้น 

/  /   - ติดตามแนวโนม้ราคาตน้ทุน
ของวตัถุดิบตลอดเวลา เพื่อ
ควบคุมราคาขายของสินคา้ให้
อยูใ่นช่วงท่ีลูกคา้สามารถรับได ้ 

- ตั้งราคาจากราคาขายของสินคา้ 
(Markup on Selling Price) 

ค่าใชจ่้าย
ฉุกเฉิน 

/   /  - การจดัส่วนเงินทุนสาํรองไว้
สาํหรับกรณีฉุกเฉิน อยา่งนอ้ย 
20% ของมูลค่าสินทรัพยถ์าวร 
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ตาราง 6.1 บทวิเคราะห์และการระบุทางเลือกเพื่อปรับปรุงแกไ้ขเม่ือเผชิญความเส่ียงท่ีเก่ียวขอ้ง (ต่อ) 

ความเส่ียงท่ี
เก่ียวขอ้ง 

ผลกระทบ 
ความเร่งด่วนในการ

แกไ้ข 
แนวทางการแกไ้ข 

ตํ่า สูง นอ้ย 
ปาน
กลาง 

มาก 

ความเส่ียงดา้นปฏิบติัการ (Operation Risk) 
การคดัคา้นของ
ชุมชน 

 /   / - การร่วมมือกบัภาครัฐ และกลุ่ม
ต่างๆ ในพื้นท่ี ทาํโครงการและ
กิจกรรมร่วมกนั เพื่อคืน
ประโยชน์สู่สังคม สร้าง
ความสัมพนัธ์อนัดี และ
สนบัสนุนชาวบา้นในชุมชน 
ในการรับซ้ือผลผลิต สร้าง
อาชีพใหก้บัคนในชุมชน ให้อยู่
ดีกินดี เติบโตพร้อมกนัอยา่ง
ย ัง่ยนื 

วตัถุดิบไม่
เพียงพอ 

/   /  - วางแผนสร้างสรรค ์และแปร
รูปวตัถุดิบท่ีใหผ้ลผลิตตามช่วง
ฤดู ใหส้ามารถเก็บไดน้าน
ยิง่ขึ้น สามารถจาํหน่ายไดท้ั้งปี  

สินคา้มากกวา่
ความตอ้งการ
ของลูกคา้ 

/   /  - เพิ่มช่องทางการจาํหน่ายสินคา้ 
ผา่นช่องทาง Online และงาน
จดัแสดงสินคา้ต่างๆ 

- แปรรูปสินคา้ใหส้ามารถเก็บ
รักษาไดน้านขึ้น 

- จดักิจกรรม และส่งเสริมการ
ขาย 
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ตาราง 6.1 บทวิเคราะห์และการระบุทางเลือกเพื่อปรับปรุงแกไ้ขเม่ือเผชิญความเส่ียงท่ีเก่ียวขอ้ง (ต่อ) 

ความเส่ียงท่ี
เก่ียวขอ้ง 

ผลกระทบ 
ความเร่งด่วนในการ

แกไ้ข 
แนวทางการแกไ้ข 

ตํ่า สูง นอ้ย 
ปาน
กลาง 

มาก 

คุณภาพสินคา้ไม่
คงท่ี 

 /   / - กาํหนดมาตรฐานท่ีจะรับซ้ือ 
ซ่ึงจะมีการปรับสูตรเพื่อส่งขาย
ร้านโดยเฉพาะ ใหมี้คุณภาพ
เหมือนกบัท่ีร้านตอ้งการ พร้อม
จดัสอนกลุ่มชาวบา้นเพื่อสร้าง
อาชีพ ใหส้ามารถผลิตสินคา้
ขายใหก้บัเราได ้และจะมีการ
ตรวจสอบการผลิตของ 
Supplier อยา่งเป็นประจาํ 

ไม่สามารถหา
พนกังาน
ปฏิบติัการได ้

/    / - ประชาสัมพนัธ์รับสมคัรผา่น
ชาวบา้นในชุมชน  

- ฝึกอบรมคนท่ีมีประสบการณ์
ใกลเ้คียงอาศยัอยูใ่นชุมชน
ปัจจุบนั 

การโจรกรรมใน
พื้นท่ี 

 /   / - จดัตั้งเวรยามในเวลากลางคืน 
และกลอ้งวงจรปิดทัว่ทุก
บริเวณสถานท่ี 

- ร่วมมือกบัชาวบา้นในชุมชน 
โดยการสร้างสัมพนัธ์อนัดี เป็น
หูเป็นตา เพื่อความปลอดภยั 
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สาํนกังานประชาสัมพนัธ์จงัหวดัสงขลา. (10 พฤศจิกายน 2566). ตม.สงขลา เผยจาํนวนนกัท่องเท่ียว

มาเลเซีย และชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาผ่านด่านพรมแดนสะเดา เพิ่มขึ้ นถึง 30 

เปอร์เซ็นตจ์ากปีก่อนหนา้ หลงัมีการยกเวน้ยื่นแบบ ตม. 6 เป็นการชัว่คราว. เขา้ถึงได้

จ า ก  ก ร ม ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์  สํ า นั ก ง า น ป ร ะ ช า สั ม พัน ธ์ จั ง ห วัด ส ง ข ล า : 

https://songkhla.prd.go.th/th/content/category/detail/id/33/iid/231443 

สาํนกังานปลดักระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา. (27 พฤษภาคม 2565). รายงานภาพรวมความพึง

พอใจของนกัท่องเท่ียว ชาวไทยและชาวต่างชาติ ประจาํเดือน ต.ค. 2564 - มี.ค. 2565. 

เขา้ถึงไดจ้าก กองเศรษฐกิจการท่องเท่ียวและกีฬา: 

https://secretary.mots.go.th/policy/news_view.php?nid=382 

สํานกังานพฒันาชุมชนจงัหวดัสงขลา. (2 พฤศจิกายน 2564). ศูนยเ์รียนรู้ตน้แบบการพฒันาคุณภาพ

ชีวิตตามหลกัทฤษฎีใหม่ประยุกตสู่์ “โคก หนอง นา โมเดล”. เขา้ถึงไดจ้าก สํานกังาน

พฒันาชุมชนจงัหวดัสงขลา: https://songkhla.cdd.go.th/services/kok-nong-na 
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บรรณานุกรม (ต่อ) 

 

สํานักงานสถิติจังหวดัสงขลา. (28 สิงหาคม 2566). วิเคราะห์ประเด็นสําคัญ ( Pain Point) เร่ือง 

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวจังหวดัสงขลา. เขา้ถึงได้จาก ระบบบญัชีขอ้มูล จงัหวดั

ส ง ข ล า :  https://songkhla.gdcatalog.go.th/dataset/pain-pointsk6 6 -

02/resource/324b7ffa-fe78-4a95-9905-c10322b26f05 

หาดใหญ่บัส. (25 มกราคม 2564). วิธีเดินทางไปวัดพระโคะ. เข้าถึงได้จาก Hatyaibus.com: 

https://hatyaibus.com/%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%98%E0%B8%B5%E

0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B2

%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%9B%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%

94%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B

8%B0/ 
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ภาคผนวก ก 
 

สําหรับผู ้บริโภคนักท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จํานวน 100 ราย  ในการสํารวจ
พฤติกรรมการท่องเท่ียว เพื่อรวบรวมขอ้มูลสําหรับใช้เป็นแนวทางในการทาํแผนธุรกิจสถานท่ี
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ในจงัหวดัสงขลา ซ่ึงจะแบ่งออกเป็นทั้งหมด 3 
โซนสินคา้/บริการหลกั ไดแ้ก่ โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ โซนจาํหน่ายสินคา้ของฝาก และโซน
กิจกรรมท่องเท่ียว 

* ข้อมูลท่ีได้จากการตอบแบบสอบถามจะถูกเก็บรักษาไวเ้ป็นความลับและจะถูก
นาํมาใชเ้พื่อเป็นประโยชน์ทางการศึกษาเท่านั้น ขอบพระคุณเป็นอยา่งสูง 
ส่วนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไป  

1. เพศ         ชาย 
 หญิง 
 อ่ืนๆ 

2. อาย ุ       นอ้ยกวา่ 20 ปี 
 20-29 
 30-39 
 40-49 
 50-59 
 มากกวา่ 60 ปี 

3. รายไดค้รัวเรือนต่อเดือน (รวมทั้งครอบครัว) 
 7,501-18,000 
 18,001-50,000 
 50,001-85,000 
 มากกวา่ 85,001 บาท  

4. สถานภาพ            โสด 
 มีแฟน 
 แต่งงาน (ไม่มีลูก) 
 แต่งงาน (มีลูก) 
 หยา่ 
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5. พื้นท่ีอาศยัในปัจจุบนั         อยูใ่นจงัหวดัสงขลา 
               ไม่ไดอ้ยูใ่นจงัหวดัสงขลา 
 

โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ 
ส่วนท่ี 2 ข้อมูลพฤติกรรมท่ัวไป   

1. ท่านมีพฤติกรรมเขา้ร้านคาเฟ่เดือนละก่ีคร้ัง  
 1 คร้ัง 
 2-3 คร้ัง 
 4-5 คร้ัง 
 มากกวา่ 5 คร้ัง 

2. ท่านมีพฤติกรรมเขา้ร้านคาเฟ่ช่วงเวลาใด  
 วนัหยดุสุดสัปดาห์ 
 วนัหยดุนกัขตัฤกษ ์
 วนัหยดุเทศกาล 
 วนัธรรมดา 
 วนัท่ีมีโอกาสผา่นไป 

3. ปัจจยัใดท่ีดึงดูดใหท้่านเลือกเขา้ร้านคาเฟ่/ไม่เลือกเขา้ร้านคาเฟ่  
 รสชาติ 
 วตัถุดิบ 
 บรรยากาศ 
 บริการ 
 กระแสความนิยม 
 การเดินทาง 
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

4. เวลาท่านเขา้ร้านคาเฟ่ ท่านจะสั่งอะไรบา้ง  
 เคร่ืองด่ืม 
 อาหารคาว 
 อาหารหวาน 
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5. เวลาท่านไปร้านคาเฟ่ ส่วนใหญ่ท่านไปกบัใคร (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้)  
 คนเดียว 
 เพื่อน 
 แฟน 
 ครอบครัว  
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

6. ท่านมีค่าใชจ่้ายในการไปคาเฟ่ต่อคร้ัง เฉล่ียแลว้อยูท่ี่เท่าไหร่ต่อคน  
 ตํ่ากวา่ 100 บาท 
 101-200 บาท 
 201-300 บาท 
 301-400 บาท 
 401-500 บาท 
 มากกวา่ 500 บาท 

 
ส่วนท่ี 3 ปัจจัยท่ีผู้บริโภคค านึงในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์  
การแปลผลอนัตรภาคชั้น  
คะแนนเฉล่ีย 1.00 – 2.33 หมายถึง ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ 
คะแนนเฉล่ีย 2.34 – 3.67 หมายถึง มีผลต่อการตดัสินใจ 
คะแนนเฉล่ีย 3.68 – 5.00 หมายถึง ปัจจยัหลกัในการตดัสินใจ 

1. สาํหรับท่านแลว้ความหลากหลายขอสินคา้มีผลต่อการพิจารณาเลือกร้านคาเฟ่หรือไม่  
 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 
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2. ท่านคิดวา่วตัถุดิบจากชุมชน/สวนเกษตร มีผลต่อการพิจารณาเลือกร้านคาเฟ่หรือไม่  
 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 

 
ปัจจัยด้านราคา  

1. สาํหรับท่านแลว้ราคาถูกกวา่คู่แข่งมีผลต่อการพิจารณาเลือกเขา้ร้านคาเฟ่หรือไม่  
 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 

 
ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  

1. สําหรับท่านแลว้การตกแต่งสถานท่ีให้สวยงาม มีมุมถ่ายรูป มีผลต่อการ  พิจารณาเลือก
ท่องเท่ียว หรือไม่ 

 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 
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ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด และการส่งเสริมการขาย  
1. ท่านอยากทราบข่าวสารใหม่ๆ โปรโมชัน่ หรือกิจกรรมพิเศษต่างๆ ผา่นทางช่องทาง ใดบา้ง 

ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 
 Facebook 
 Tik Tok 
 Line Official 
 E-mail 
 SMS 
 ป้ายโปรโมชนัหนา้ร้าน 
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

2. โปรโมชัน่ใดท่ีท่านช่ืนชอบมากท่ีสุด 
 ชุดเซต/จบัคู่ อาหารเคร่ืองด่ืม ราคาพิเศษ 
 ของชาํร่วยชุมชน/ขนมทดลองชิมตามเทศกาล 
 สะสมแตม้แลกของรางวลั เช่น ซ้ือครบทุกๆ 200 บาทได ้1 ดวง  

3. หากมีสินคา้ออกใหม่ประจาํฤดูกาลท่ี “โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม”” จะทาํใหคุ้ณตดัสินใจ
ใชบ้ริการเพิ่มมากขึ้นไหม   

 มาบ่อยขึ้น 
 ไม่สนใจ 
 ไม่แน่ใจ 

4. การทาํสะสมแตม้ มีส่วนช่วยใหท้่านใชบ้ริการเพิ่มมากขึ้นหรือไม่    
 ใชบ้ริการเพิ่มขึ้น 
 ใชบ้ริการเท่าเดิม 

 
โซนจ าหน่ายของฝาก 
ส่วนท่ี 2 ข้อมูลพฤติกรรมท่ัวไป 

1. ท่านมีพฤติกรรมซ้ือของฝากเวลาไปท่องเท่ียวหรือไม่  
 ซ้ือ 
 ไม่ซ้ือ 
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2. ท่านมีความถ่ีในการซ้ือของฝากเปรียบเทียบกบัเวลาท่องเท่ียวบ่อยแค่ไหน  
 เป็นประจาํ 
 ค่อนขา้งบ่อย 
 บางคร้ัง 
 นานๆที 
 ไม่ซ้ือเลย 

3. วตัถุประสงคใ์นการเลือกซ้ือของฝากชุมชน  
 ช่ืนชอบสินคา้ชุมชน ตอ้งการบริโภคเอง 
 ฝากญาติผูใ้หญ่ 
 ฝากเพื่อนท่ีทาํงาน 
 ตามกระแส 
 เช็คอินสถานท่ี 
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

4. เหตุผลท่ีท่านตดัสินใจเลือกซ้ือของฝาก  
 คุณภาพสินคา้ 
 บรรจุภณัฑ ์
 ราคา 
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

5. หากไม่เลือกซ้ือของฝาก เพราะเหตุผลใด 
 คุณภาพสินคา้ 
 บรรจุภณัฑ ์
 ราคา 
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

6. ท่านมีค่าใชจ่้ายในการซ้ือของฝากต่อคร้ังอยูท่ี่เท่าไหร่  
 ตํ่ากวา่ 300 บาท 
 301-500 บาท 
 501-700 บาท 
 701-1,000 บาท 
 มากกวา่ 1,000 บาท 
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ส่วนท่ี 3 ปัจจัยท่ีผู้บริโภคค านึงในการเลือกร้านขายของฝาก 
ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์  

1. สาํหรับท่านแลว้ความหลากหลายของสินคา้มีผลต่อการพิจารณาเลือกเลือกร้านขายของฝาก
หรือไม่  

 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 

2. สําหรับท่านแลว้ความเป็นสินคา้ชุมชนมีผลต่อการพิจารณาเลือกเลือกร้านขายของฝาก
หรือไม่  

 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 

3. สาํหรับท่านแลว้บรรจุภณัฑมี์ผลต่อการพิจารณาเลือกซ้ือของฝาก/ร้านขายของฝากหรือไม่  
 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 

 
ปัจจัยด้านราคา  

1. สาํหรับท่านแลว้ราคาถูกกวา่คู่แข่งมีผลต่อการพิจารณาเลือกซ้ือสินคา้ของฝากหรือไม่  
 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 
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ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  
1. สําหรับท่านแลว้การตกแต่งสถานท่ีให้สวยงาม มีมุมถ่ายรูป มีผลต่อการ  พิจารณาเลือก

ท่องเท่ียว หรือไม่ 
 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 

 
ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด และการส่งเสริมการขาย  

1. ท่านอยากทราบข่าวสารใหม่ๆ โปรโมชัน่ หรือกิจกรรมพิเศษต่างๆ ผา่นทางช่องทาง ใดบา้ง 
ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 

 Facebook 
 Tik Tok 
 Line Official 
 E-mail 
 SMS 
 ป้ายโปรโมชนัหนา้ร้าน 
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

2. โปรโมชัน่ใดท่ีท่านช่ืนชอบมากท่ีสุด 
 ชุดเซต/จบัคู่ อาหารเคร่ืองด่ืม ราคาพิเศษ 
 ของชาํร่วยชุมชน/ขนมทดลองชิมตามเทศกาล 
 สะสมแตม้แลกของรางวลั เช่น ซ้ือครบทุกๆ 200 บาทได ้1 ดวง  

3. หากมีสินค้าออกใหม่ประจําฤดูกาลท่ี “โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม””  จะทําให้คุณ
ตดัสินใจใชบ้ริการเพิ่มมากขึ้นไหม 

 มาบ่อยขึ้น 
 ไม่สนใจ 
 ไม่แน่ใจ 
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4. การทาํสะสมแตม้ มีส่วนช่วยใหท้่านใชบ้ริการเพิ่มมากขึ้นหรือไม่ 
 ใชบ้ริการเพิ่มขึ้น 
 ใชบ้ริการเท่าเดิม 

 
โซนกจิกรรมท่องเท่ียว 
ส่วนท่ี 2 ข้อมูลพฤติกรรมทั่วไป 

1. ท่านมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวกิจกรรมเชิงเกษตรช่วงเวลาใด  
 วนัหยดุสุดสัปดาห์ 
 วนัหยดุนกัขตัฤกษ ์
 วนัหยดุเทศกาล 
 วนัธรรมดา 
 วนัท่ีมีโอกาสผา่นไป 

2. ท่านมีพฤติกรรมท่องเท่ียวสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรบ่อยแค่ไหน  
 มากกวา่ 1 คร้ังต่อเดือน 
 1 คร้ังต่อเดือน 
 1 คร้ังต่อสามเดือน 
 1 คร้ังต่อคร่ึงปี 
 1 คร้ังต่อปี 

3. เหตุผลใดท่ีเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นจุดหมาย  
................................................................................................................................................ 

4. ท่านใชเ้วลาในการท่องเท่ียวสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นเวลานานเท่าใด  
 นอ้ยกวา่ 1 ชัว่โมง 
 1-2 ชัว่โมง 
 3-4 ชัว่โมง  
 คร่ึงวนั 
 มากกวา่คร่ึงวนั 
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5. ท่านท่องเท่ียวสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรคร้ังหน่ึงมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่  
 ตํ่ากวา่ 300 บาท 
 301-500 บาท 
 501-700 บาท 
 701-1,000 บาท 
 มากกวา่ 1,000 บาท 

 
ส่วนท่ี 3 ปัจจัยท่ีผู้บริโภคค านึงในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

1. ปัจจุบนัสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีท่านไปเป็นประจาํเหมาะสมกบัทุกเพศทุกวยัในครอบครัวของ
ท่าน หรือไม่  

 เหมาะสม 
 ไม่เหมาะสม 

2. สําหรับท่านแลว้ความหลากหลายของกิจกรรมมีผลต่อการพิจารณาเลือกสถานท่ี  ท่องเท่ียว
เชิงเกษตรหรือไม่  

 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 
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3. โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” มีกิจกรรมหลากหลาย ท่านมีความสนใจอยากร่วมบริการ
ใดบา้ง  

 กิจกรรมป่ันเรือเป็ด และใหอ้าหารปลา 
เป็นกิจกรรมป่ันเรือเป็ดไปเพื่อด่ืมดํ่ าบรรยากาศทุ่งนา และสวนได้  

นอกจากน้ียงัสามารถใหอ้าหารปลาในบ่อเล้ียงปลาได ้
 กิจกรรมศิลปะ 

โดยนกัท่องเท่ียวสามารถวาดภาพ และระบายสีผา้ใบ หรือปูนปาสเตอร์ ท่ี
มีแม่พิมพต์นแบบบรรยากาศของโคกหนองนา หรือจะเป็นการเพน้ทก์ระถางตน้ไม ้
และใหเ้ด็กสามารถปลูกตน้ไมต้่อไดเ้ลย เพื่อเรียนรู้การท่องเท่ียวเชิงเกษตร ใหเ้ด็กๆ
ไดพ้ฒันาสมาธิ และความคิดสร้างสรรค ์รวมถึงไดใ้ชเ้วลาร่วมกนักบัครอบครัว 
 กิจกรรมนวดแผนไทย 

กิจกรรมน้ีต้องการตอบสนองความต้องการของชาวต่างชาติ และ
ครอบครัวท่ีมีผู ้สูงอายุท่ีรอบุตรหลาน โดยโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม”  มี
วตัถุประสงคเ์พื่อเป็นแหล่งท่องเท่ียวสําหรับครอบครัว ทุกเพศ ทุกวยั ให้สามารถ
ทาํกิจกรรมร่วมกนัไดใ้นสถานท่ีเดียวกนั 
 กิจกรรมอ่ืนๆ ตามฤดูกาล  

โดนโซนน้ีมีความแปรผนัตามฤดูกาล เช่น กิจกรรมดาํนา และเก็บเก่ียว
ขา้ว กิจกรรมเก็บเก่ียวพพืชผลท่ีออกผลในช่วงเวลานั้นๆ กิจกรรมแปรรูปสินคา้
ตามฤดูกาล เป็นตน้ 

   ไม่สนใจกิจกรรมใดเลย 
 
ปัจจัยด้านราคา 

1. สําหรับท่านแลว้ราคาถูกกว่าคู่แข่งมีผลต่อการพิจารณาเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร
หรือไม่  

 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 
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2. ท่านคิดวา่กิจกรรมป่ันเรือเป็ด และใหอ้าหารปลา ควรมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 
 ไม่เกิน 100 บาท 
 101-200  
 201-300 
 301-400 
 401-500  
 มากกวา่ 500 บาท 

3. ท่านคิดวา่กิจกรรมศิลปะ ควรมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 
 ไม่เกิน 100 บาท 
 101-200  
 201-300 
 301-400 
 401-500 
 มากกวา่ 500 บาท 

4. ท่านคิดวา่กิจกรรมนวดแผนไทย ควรมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 
 ไม่เกิน 100 บาท 
 101-200  
 201-300 
 301-400 
 401-500 
 มากกวา่ 500 บาท 

5. ท่านคิดวา่กิจกรรมอ่ืนๆ ตามฤดูกาล ควรมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 
 ไม่เกิน 100 บาท 
 101-200  
 201-300 
 301-400 
 401-500 
 มากกวา่ 500 บาท 
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ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  
1. สําหรับท่านแลว้การตกแต่งสถานท่ีให้สวยงาม มีมุมถ่ายรูป มีผลต่อการ  พิจารณาเลือก

ท่องเท่ียว หรือไม่ 
 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 
 

ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด และการส่งเสริมการขาย  
1. ท่านอยากทราบข่าวสารใหม่ๆ โปรโมชัน่ หรือกิจกรรมพิเศษต่างๆ ผา่นทางช่องทาง ใดบา้ง 

ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 
 Facebook 
 Tik Tok 
 Line Official 
 E-mail 
 SMS 
 ป้ายโปรโมชนัหนา้ร้าน 
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

2. หากมีกิจกรรมออกใหม่ประจาํฤดูกาลท่ี “โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม””  จะทาํให้คุณ
ตดัสินใจใชบ้ริการเพิ่มมากขึ้นไหม 

 มาบ่อยขึ้น 
 ไม่สนใจ 
 ไม่แน่ใจ 

3. การทาํสะสมแตม้ มีส่วนช่วยใหท้่านใชบ้ริการเพิ่มมากขึ้นหรือไม่ 
 ใชบ้ริการเพิ่มขึ้น 
 ใชบ้ริการเท่าเดิม 
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ภาคผนวก ข 
 

สําหรับผู ้บริโภคนักท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จํานวน 100 ราย  ในการสํารวจ
พฤติกรรมการท่องเท่ียว เพื่อรวบรวมขอ้มูลสําหรับใช้เป็นแนวทางในการทาํแผนธุรกิจสถานท่ี
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” ในจงัหวดัสงขลา ซ่ึงจะแบ่งออกเป็นทั้งหมด 3 
โซนสินคา้/บริการหลกั ไดแ้ก่ โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ โซนจาํหน่ายสินคา้ของฝาก และโซน
กิจกรรมท่องเท่ียว 

* ข้อมูลท่ีได้จากการตอบแบบสอบถามจะถูกเก็บรักษาไวเ้ป็นความลับและจะถูก
นาํมาใชเ้พื่อเป็นประโยชน์ทางการศึกษาเท่านั้น ขอบพระคุณเป็นอยา่งสูง 
ส่วนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไป  

1. เพศ         ชาย 
 หญิง 
 อ่ืนๆ 

2. อาย ุ       นอ้ยกวา่ 20 ปี 
 20-29 
 30-39 
 40-49 
 50-59 
 มากกวา่ 60 ปี 

3. รายไดค้รัวเรือนต่อเดือน (รวมทั้งครอบครัว) 
 7,501-18,000 
 18,001-50,000 
 50,001-85,000 
 มากกวา่ 85,001 บาท  

4. สถานภาพ           โสด 
 มีแฟน 
 แต่งงาน (ไม่มีลูก) 
 แต่งงาน (มีลูก) 
 หยา่ 
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5. พื้นท่ีอาศยัในปัจจุบนั         อยูใ่นจงัหวดัสงขลา 
               ไม่ไดอ้ยูใ่นจงัหวดัสงขลา 

 
โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ 
ส่วนท่ี 2 ข้อมูลพฤติกรรมท่ัวไป   

1. ท่านมีพฤติกรรมเขา้ร้านคาเฟ่เดือนละก่ีคร้ัง  
 1 คร้ัง 
 2-3 คร้ัง 
 4-5 คร้ัง 
 มากกวา่ 5 คร้ัง 

2. ท่านมีพฤติกรรมเขา้ร้านคาเฟ่ช่วงเวลาใด   
 วนัหยดุสุดสัปดาห์ 
 วนัหยดุนกัขตัฤกษ ์
 วนัหยดุเทศกาล 
 วนัธรรมดา 
 วนัท่ีมีโอกาสผา่นไป 

3. ปัจจยัใดท่ีดึงดูดใหท้่านเลือกเขา้ร้านคาเฟ่/ไม่เลือกเขา้ร้านคาเฟ่ 
 รสชาติ 
 วตัถุดิบ 
 บรรยากาศ 
 บริการ 
 กระแสความนิยม 
 การเดินทาง 
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

4. เวลาท่านเขา้ร้านคาเฟ่ ท่านจะสั่งอะไรบา้ง  
 เคร่ืองด่ืม 
 อาหารคาว 
 อาหารหวาน 
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5. เวลาท่านไปร้านคาเฟ่ ส่วนใหญ่ท่านไปกบัใคร (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้)  
 คนเดียว 
 เพื่อน 
 แฟน 
 ครอบครัว  
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

6. ท่านมีค่าใชจ่้ายในการไปคาเฟ่ต่อคร้ัง เฉล่ียแลว้อยูท่ี่เท่าไหร่ต่อคน  
 ตํ่ากวา่ 100 บาท 
 101-200 บาท 
 201-300 บาท 
 301-400 บาท 
 401-500 บาท 
 มากกวา่ 500 บาท 

 
ส่วนท่ี 3 ปัจจัยท่ีผู้บริโภคค านึงในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์  
การแปลผลอนัตรภาคชั้น  
คะแนนเฉล่ีย 1.00 – 2.33 หมายถึง ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ 
คะแนนเฉล่ีย 2.34 – 3.67 หมายถึง มีผลต่อการตดัสินใจ 
คะแนนเฉล่ีย 3.68 – 5.00 หมายถึง ปัจจยัหลกัในการตดัสินใจ 
 

1. สาํหรับท่านแลว้ความหลากหลายขอสินคา้มีผลต่อการพิจารณาเลือกร้านคาเฟ่หรือไม่  
 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 
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2. ท่านคิดวา่วตัถุดิบจากชุมชน/สวนเกษตร มีผลต่อการพิจารณาเลือกร้านคาเฟ่หรือไม่  
 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 

 
ปัจจัยด้านราคา  

1. สาํหรับท่านแลว้ราคาถูกกวา่คู่แข่งมีผลต่อการพิจารณาเลือกเขา้ร้านคาเฟ่หรือไม่  
 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 

 
ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  

1. สําหรับท่านแลว้การตกแต่งสถานท่ีให้สวยงาม มีมุมถ่ายรูป มีผลต่อการ  พิจารณาเลือก
ท่องเท่ียว หรือไม่ 

 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 
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ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด และการส่งเสริมการขาย  
1. ท่านอยากทราบข่าวสารใหม่ๆ โปรโมชัน่ หรือกิจกรรมพิเศษต่างๆ ผา่นทางช่องทาง ใดบา้ง 

ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 
 Facebook 
 Tik Tok 
 Line Official 
 E-mail 
 SMS 
 ป้ายโปรโมชนัหนา้ร้าน 
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

2. โปรโมชัน่ใดท่ีท่านช่ืนชอบมากท่ีสุด 
 ชุดเซต/จบัคู่ อาหารเคร่ืองด่ืม ราคาพิเศษ 
 ของชาํร่วยชุมชน/ขนมทดลองชิมตามเทศกาล 
 สะสมแตม้แลกของรางวลั เช่น ซ้ือครบทุกๆ 200 บาทได ้1 ดวง  

3. หากมีสินคา้ออกใหม่ประจาํฤดูกาล จะทาํใหคุ้ณตดัสินใจใชบ้ริการเพิ่มมากขึ้นไหม   
 มาบ่อยขึ้น 
 ไม่สนใจ 
 ไม่แน่ใจ 

 
โซนจ าหน่ายของฝาก 
ส่วนท่ี 2 ข้อมูลพฤติกรรมท่ัวไป 

1. ท่านมีพฤติกรรมซ้ือของฝากเวลาไปท่องเท่ียวหรือไม่  
 ซ้ือ 
 ไม่ซ้ือ 

2. ท่านมีความถ่ีในการซ้ือของฝากเปรียบเทียบกบัเวลาท่องเท่ียวบ่อยแค่ไหน  
 เป็นประจาํ 
 ค่อนขา้งบ่อย 
 บางคร้ัง 
 นานๆที 
 ไม่ซ้ือเลย 
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3. วตัถุประสงคใ์นการเลือกซ้ือของฝากชุมชน  
 ช่ืนชอบสินคา้ชุมชน ตอ้งการบริโภคเอง 
 ฝากญาติผูใ้หญ่ 
 ฝากเพื่อนท่ีทาํงาน 
 ตามกระแส 
 เช็คอินสถานท่ี 
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

4. เหตุผลท่ีท่านตดัสินใจเลือกซ้ือของฝาก  
 คุณภาพสินคา้ 
 บรรจุภณัฑ ์
 ราคา 
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

5. หากไม่เลือกซ้ือของฝาก เพราะเหตุผลใด 
 คุณภาพสินคา้ 
 บรรจุภณัฑ ์
 ราคา 
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

6. ท่านมีค่าใชจ่้ายในการซ้ือของฝากต่อคร้ังอยูท่ี่เท่าไหร่  
 ตํ่ากวา่ 300 บาท 
 301-500 บาท 
 501-700 บาท 
 701-1,000 บาท 
 มากกวา่ 1,000 บาท 
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ส่วนท่ี 3 ปัจจัยท่ีผู้บริโภคค านึงในการเลือกร้านขายของฝาก 
ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์  

1. สาํหรับท่านแลว้ความหลากหลายของสินคา้มีผลต่อการพิจารณาเลือกเลือกร้านขายของฝาก
หรือไม่  

 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 

2. สําหรับท่านแลว้ความเป็นสินคา้ชุมชนมีผลต่อการพิจารณาเลือกเลือกร้านขายของฝาก
หรือไม่  

 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 

3. สาํหรับท่านแลว้บรรจุภณัฑมี์ผลต่อการพิจารณาเลือกซ้ือของฝาก/ร้านขายของฝากหรือไม่  
 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 

 
ปัจจัยด้านราคา (2.4.2 กลยทุธ์ดา้นราคา : การตั้งราคา) 

1. สาํหรับท่านแลว้ราคาถูกกวา่คู่แข่งมีผลต่อการพิจารณาเลือกซ้ือสินคา้ของฝากหรือไม่  
 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 
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ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  
1. สําหรับท่านแลว้การตกแต่งสถานท่ีให้สวยงาม มีมุมถ่ายรูป มีผลต่อการ  พิจารณาเลือก

ท่องเท่ียว หรือไม่ 
 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 

 
ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด และการส่งเสริมการขาย  

1. ท่านอยากทราบข่าวสารใหม่ๆ โปรโมชัน่ หรือกิจกรรมพิเศษต่างๆ ผ่านทางช่องทางใดบา้ง 
ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 

 Facebook 
 Tik Tok 
 Line Official 
 E-mail 
 SMS 
 ป้ายโปรโมชนัหนา้ร้าน 
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

2. โปรโมชัน่ใดท่ีท่านช่ืนชอบมากท่ีสุด 
 ชุดเซต/จบัคู่ อาหารเคร่ืองด่ืม ราคาพิเศษ 
 ของชาํร่วยชุมชน/ขนมทดลองชิมตามเทศกาล 
 สะสมแตม้แลกของรางวลั เช่น ซ้ือครบทุกๆ 200 บาทได ้1 ดวง  

3. หากมีสินคา้ออกใหม่ประจาํฤดูกาล จะทาํใหคุ้ณตดัสินใจใชบ้ริการเพิ่มมากขึ้นไหม 
 มาบ่อยขึ้น 
 ไม่สนใจ 
 ไม่แน่ใจ 
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โซนกจิกรรมท่องเท่ียว 
ส่วนท่ี 2 ข้อมูลพฤติกรรมท่ัวไป 

1. ท่านมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวกิจกรรมเชิงเกษตรช่วงเวลาใด 
 วนัหยดุสุดสัปดาห์ 
 วนัหยกุนกัขตัฤกษ ์
 วนัหยดุเทศกาล 
 วนัธรรมดา 
 วนัท่ีมีโอกาสผา่นไป 

2. ท่านมีพฤติกรรมท่องเท่ียวสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรบ่อยแค่ไหน (ยกตวัอย่างเช่น  ฟาร์ม
โชคชยั มินิมูร่าห์ ฟาร์ม วิสาหกิจชุมชมสวนเกษตร)  

 มากกวา่ 1 คร้ังต่อเดือน 
 1 คร้ังต่อเดือน 
 1 คร้ังต่อสามเดือน 
 1 คร้ังต่อคร่ึงปี 
 1 คร้ังต่อปี 

3. เหตุผลใดท่ีเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นจุดหมาย 
................................................................................................................................................ 

4. ท่านใชเ้วลาในการท่องเท่ียวสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นเวลานานเท่าใด 
 นอ้ยกวา่ 1 ชัว่โมง 
 1-2 ชัว่โมง 
 3-4 ชัว่โมง  
 คร่ึงวนั 
 มากกวา่คร่ึงวนั 

5. ท่านท่องเท่ียวสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรคร้ังหน่ึงมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่  
 ตํ่ากวา่ 300 บาท 
 301-500 บาท 
 501-700 บาท 
 701-1,000 บาท 
 มากกวา่ 1,000 บาท 
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ส่วนท่ี 3 ปัจจัยท่ีผู้บริโภคค านึงในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

1. ปัจจุบนัสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีท่านไปเป็นประจาํเหมาะสมกบัทุกเพศทุกวยัในครอบครัวของ
ท่าน หรือไม่ 

 เหมาะสม 
 ไม่เหมาะสม 

2. สําหรับท่านแลว้ความหลากหลายของกิจกรรมมีผลต่อการพิจารณาเลือกสถานท่ี  ท่องเท่ียว
เชิงเกษตรหรือไม่  

 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 

3. โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” มีกิจกรรมหลากหลาย ท่านมีความสนใจอยากร่วมบริการ
ใดบา้ง  

 กิจกรรมป่ันเรือเป็ด และใหอ้าหารปลา 
เป็นกิจกรรมป่ันเรือเป็ดไปเพื่อด่ืมดํ่ าบรรยากาศทุ่งนา และสวนได้ 

นอกจากน้ียงัสามารถใหอ้าหารปลาในบ่อเล้ียงปลาได ้
 กิจกรรมศิลปะ 

โดยนกัท่องเท่ียวสามารถวาดภาพ และระบายสีผา้ใบ หรือปูนปาสเตอร์ ท่ี
มีแม่พิมพต์นแบบบรรยากาศของโคกหนองนา หรือจะเป็นการเพน้ทก์ระถางตน้ไม ้
และใหเ้ด็กสามารถปลูกตน้ไมต้่อไดเ้ลย เพื่อเรียนรู้การท่องเท่ียวเชิงเกษตร ใหเ้ด็กๆ
ไดพ้ฒันาสมาธิ และความคิดสร้างสรรค ์รวมถึงไดใ้ชเ้วลาร่วมกนักบัครอบครัว 
 กิจกรรมนวดแผนไทย 

กิจกรรมน้ีต้องการตอบสนองความต้องการของชาวต่างชาติ และ
ครอบครัวท่ีมีผู ้สูงอายุท่ีรอบุตรหลาน โดยโคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม”  มี
วตัถุประสงคเ์พื่อเป็นแหล่งท่องเท่ียวสําหรับครอบครัว ทุกเพศ ทุกวยั ให้สามารถ
ทาํกิจกรรมร่วมกนัไดใ้นสถานท่ีเดียวกนั 
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 กิจกรรมอ่ืนๆ ตามฤดูกาล  
โดนโซนน้ีมีความแปรผนัตามฤดูกาล เช่น กิจกรรมดาํนา และเก็บเก่ียว

ขา้ว กิจกรรมเก็บเก่ียวพพืชผลท่ีออกผลในช่วงเวลานั้นๆ กิจกรรมแปรรูปสินคา้
ตามฤดูกาล เป็นตน้ 

   ไม่สนใจกิจกรรมใดเลย 
 
ปัจจัยด้านราคา  

1. สําหรับท่านแลว้ราคาถูกกว่าคู่แข่งมีผลต่อการพิจารณาเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร
หรือไม่  

 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 

2. ท่านคิดวา่กิจกรรมป่ันเรือเป็ด และใหอ้าหารปลา ควรมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 
 ไม่เกิน 100 บาท 
 101-200  
 201-300 
 301-400 
 401-500  
 มากกวา่ 500 บาท 

3. ท่านคิดวา่กิจกรรมศิลปะ ควรมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 
 ไม่เกิน 100 บาท 
 101-200  
 201-300 
 301-400 
 401-500 
 มากกวา่ 500 บาท 
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4. ท่านคิดวา่กิจกรรมนวดแผนไทย ควรมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 
 ไม่เกิน 100 บาท 
 101-200  
 201-300 
 301-400 
 401-500 
 มากกวา่ 500 บาท 

5. ท่านคิดวา่กิจกรรมอ่ืนๆ ตามฤดูกาล ควรมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 
 ไม่เกิน 100 บาท 
 101-200  
 201-300 
 301-400 
 401-500 
 มากกวา่ 500 บาท 
 

ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย  
2. สําหรับท่านแลว้การตกแต่งสถานท่ีให้สวยงาม มีมุมถ่ายรูป มีผลต่อการ  พิจารณาเลือก

ท่องเท่ียว หรือไม่ 
 1 (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ) 
 2 (มีผลต่อการตดัสินใจนอ้ย) 
 3 (มีผลต่อการตดัสินใจปานกลาง) 
 4 (มีผลต่อการตดัสินใจมาก) 
 5 (มีผลต่อการตดัสินใจมากท่ีสุด) 
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ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด และการส่งเสริมการขาย  
1. ท่านอยากทราบข่าวสารใหม่ๆ โปรโมชัน่ หรือกิจกรรมพิเศษต่างๆ ผ่านทางช่องทาง 

ใดบา้ง ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 
 Facebook 
 Tik Tok 
 Line Official 
 E-mail 
 SMS 
 ป้ายโปรโมชนัหนา้ร้าน 
 อ่ืนๆ โปรดระบุ 

2. หากมีกิจกรรมออกใหม่ประจาํฤดูกาลท่ี “โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม””  จะทาํให้คุณ
ตดัสินใจใชบ้ริการเพิ่มมากขึ้นไหม 
 มาบ่อยขึ้น 
 ไม่สนใจ 
 ไม่แน่ใจ 
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ภาคผนวก ค 
 

สาํหรับเจา้หนา้ท่ี ชุมชน หรือผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัการท่องเท่ียวสถานทีท่องเท่ียวเชิงเกษตร
จาํนวน 15 ราย เพื่อรวบรวมขอ้มูลสําหรับใช้เป็นแนวทางในการทาํแผนธุรกิจสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง
เกษตร “โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม”” ในจงัหวดัสงขลา  

*ข้อมูลท่ีได้จากการตอบแบบสอบถามจะถูกเก็บรักษาไว้เป็นความลับและจะถูก
นาํมาใชเ้พื่อเป็นประโยชน์ทางการศึกษาเท่านั้น ขอบพระคุณเป็นอยา่งสูง 
ส่วนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไป 
ช่ือผูใ้หส้ัมภาษณ์ .................................................................................................................................. 
ตาํแหน่ง ............................................... ประสบการณ์ในการทาํงาน .................................................. 
สถานท่ี/หน่วยงาน ............................................................... จงัหวดั ................................................... 
สัมภาษณ์เม่ือวนัท่ี ................................................เร่ิมสัมภาษณ์เวลา ................................................... 
สถานท่ีสัมภาษณ์.................................................................................................................................. 
ผูส้ัมภาษณ์ นางสาวรสกร อฒัพนัธ์ 
 
ส่วนท่ี 2 ข้อมูลมุมมองท่ัวไป 

1. ท่านมีมุมมองอยา่งไรสาํหรับสถานท่ีท่องเท่ียวในจงัหวดัสงขลา  
2. ท่านคิดว่าสถานท่ีท่องเท่ียวในปัจจุบนั มีท่ีใดบา้งท่ีสามารถเท่ียวไดท้ั้งครอบครัว เหมาะสม

กบัทุกเพศทุกวยั เพราะเหตุใด  
3. หากนึกถึงสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสงขลา ท่านนึกถึงท่ีใดบา้ง 
4. ปัจจุบนัสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสงขลาเป็นท่ีนิยมหรือไม่ ท่านคิดวา่เพราะเหตุ

ใด  
5. ท่านคิดว่าปัจจุบันกิจกรรมในสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจังหวดัสงขลาท่ีมีอยู่นั้น 

สามารถสัมผสัประสบการณ์ไดเ้พียงพอหรือไม่ เพราะเหตุใด  
6. ท่านคิดเห็นอย่างไรหากมีสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีส่งเสริมสินคา้เกษตร และชุมชน 

โดยการรวบรวมสินคา้ท่ีหลากหลายในชุมชนมาเพิ่มมูลค่า ผ่านการนาํเสนอดว้ยสินคา้และ
บริการ ซ่ึงแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ไดแ้ก่ ส่วนของอาหารและเคร่ืองด่ืม ส่วนของการจาํหน่าย
สินค้าของฝาก และส่วนของกิจกรรมท่องเท่ียว  ท่ีมีกิจกรรมหลากหลายไม่ว่าจะเป็น 
กิจกรรมป่ันเรือเป็ด และให้อาหารปลา กิจกรรมศิลปะ กิจกรรมนวดแผนไทย และกิจกรรม
อ่ืนๆ ตามฤดูกาล  
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7. ท่านคิดเห็นอย่างไรหากสถานท่ีตั้งอยู่ท่ี หมู่บา้นเขาใน หมู่ 1 ตาํบลเชิงแส อาํเภอกระแส
สินธุ์ จงัหวดัสงขลา  

8. ขอ้เสนอแนะ  
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ภาคผนวก ง 
ผลจากแบบสอบถามผูบ้ริโภคนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย 
ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

1 เพศ ชาย 30 60.00% 

หญิง 20 40.00% 

อ่ืนๆ 0 0.00% 

รวม 50 100.00% 

2 อาย ุ นอ้ยกวา่ 20 ปี 0 0.00% 

20-29 ปี 6 12.00% 

30-39 ปี 3 6.00% 

40-49 ปี 8 16.00% 

50-59 ปี 23 46.00% 

มากกวา่ 60 ปี 10 20.00% 

รวม 50 100.00% 

3 รายได้ครัวเรือนต่อเดือน (รวมทั้ง
ครอบครัว) 

7,501-18,000 บาท 4 8.00% 

18,001-50,000 บาท 13 26.00% 

50,001-85,000 บาท 14 28.00% 

มากกวา่ 85,001 บาท 19 38.00% 

รวม 50 100.00% 

4 สถานภาพ  โสด 11 22.00% 

มีแฟน 3 6.00% 

แต่งงาน (ไม่มีลูก) 5 10.00% 

แต่งงาน (มีลูก) 29 58.00% 

หยา่ 2 4.00% 

รวม 50 100.00% 
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ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ 

ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลพฤติกรรมทัว่ไป 

1 ท่านมีพฤติกรรมเขา้ร้านคาเฟ่เดือน
ละก่ีคร้ัง 

1 คร้ัง 10 20.00% 

2-3 คร้ัง 12 24.00% 

4-5 คร้ัง 13 26.00% 

มากกวา่ 5 คร้ัง 15 30.00% 

รวม 50 100.00% 

2 ท่ านมี พ ฤ ติก รรม เข้า ร้ านคา เฟ่
ช่วงเวลาใด 

วนัหยดุสุดสัปดาห์ 16 23.88% 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ ์ 4 5.97% 

วนัหยดุเทศกาล 7 10.45% 

วนัธรรมดา 10 14.93% 

วนัท่ีมีโอกาสผา่นไป 30 44.78% 

รวม 67 100.00% 

3 ปัจจัยใดท่ีดึงดูดให้ท่านเลือกเข้า
ร้านคาเฟ่/ไม่เลือกเขา้ร้านคาเฟ่ 

รสชาติ 33 28.45% 

วตัถุดิบ 10 8.62% 

บรรยากาศ 31 26.72% 

บริการ 15 12.93% 

กระแสความนิยม 6 5.17% 

การเดินทาง 21 18.10% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 116 100.00% 
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ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

4 เวลาท่านเข้าร้านคาเฟ่ ท่านจะสั่ง
อะไรบา้ง 

เคร่ืองด่ืม 45 59.21% 

อาหารคาว 17 22.37% 

อาหารหวาน 14 18.42% 

รวม 76 100.00% 

5 เวลาท่านไปร้านคาเฟ่ ส่วนใหญ่
ท่านไปกบัใคร 

คนเดียว 14 19.72% 

เพื่อน 22 30.99% 

แฟน 5 7.04% 

ครอบครัว 30 42.25% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 71 100.00% 

6 ท่านมีค่าใช้จ่ายในการไปคาเฟ่ต่อ
คร้ัง เฉล่ียแลว้อยูท่ี่เท่าไหร่ต่อคน 

ตํ่ากวา่ 100 บาท 7 14.00% 

101-200 บาท 15 30.00% 

201-300 บาท 17 34.00% 

301-400 บาท 3 6.00% 

401-500 บาท 3 6.00% 

มากกวา่ 500 บาท 5 10.00% 

รวม 50 100.00% 

ส่วนท่ี 3 ปัจจยัท่ีผูบ้ริโภคคาํนึงในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 

การแปลผลอนัตรภาคชั้น 

คะแนนเฉล่ีย 1.00 – 2.33 หมายถึง ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ 

คะแนนเฉล่ีย 2.34 – 3.67 หมายถึง มีผลต่อการตดัสินใจ 

คะแนนเฉล่ีย 3.68 – 5.00 หมายถึง ปัจจยัหลกัในการตดัสินใจ 
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ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

1 สําหรับท่านแลว้ความหลากหลาย
ขอสินคา้มีผลต่อการพิจารณาเลือก
ร้านคาเฟ่หรือไม่ (ไม่มีผลต่อการ
ตัดสินใจ 1 –5 เป็นปัจจัยหลักใน
การตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 2 4.00% 

3 11 22.00% 

4 18 36.00% 

5 19 38.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.08 

2 ท่านคิดว่าวตัถุดิบจากชุมชน/สวน
เกษตร มีผลต่อการพิจารณาเลือก
ร้านคาเฟ่หรือไม่ (ไม่มีผลต่อการ
ตัดสินใจ 1 –5 เป็นปัจจัยหลักใน
การตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 1 2.00% 

3 7 14.00% 

4 16 32.00% 

5 26 52.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.34 

ปัจจยัดา้นราคา 

1 สําหรับท่านแลว้ราคาถูกกว่าคู่แข่ง
มีผลต่อการพิจารณาเลือกเข้าร้าน
ค า เ ฟ่ ห รื อ ไ ม่  ( ไ ม่ มี ผ ล ต่ อ ก า ร
ตัดสินใจ 1 –5 เป็นปัจจัยหลักใน
การตดัสินใจ) 

1 1 2.00% 

2 3 6.00% 

3 11 22.00% 

4 15 30.00% 

5 20 40.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.00 
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ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

1 สาํหรับท่านแลว้การตกแต่ง
สถานท่ีใหส้วยงาม มีมุมถ่ายรูป มี
ผลต่อการ พิจารณาเลือกท่องเท่ียว 
หรือไม่(ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ 1 
– 5 เป็นปัจจยัหลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 0 0.00% 

3 5 113.12% 

4 19 429.86% 

5 26 588.24% 

รวม 50 1131.22% 

คะแนนเฉล่ีย 4.42 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด และการส่งเสริมการขาย 

1 ท่านอยากทราบข่าวสารใหม่ๆ 
โปรโมชัน่ หรือกิจกรรมพิเศษ
ต่างๆ ผา่นทางช่องทาง ใดบา้ง 
ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 

Facebook 43 165.38% 

Tik Tok 25 96.15% 

Line Official 17 65.38% 

E-mail 7 26.92% 

SMS 6 23.08% 

ป้ายโปรโมชนัหนา้ร้าน 23 88.46% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 121 465.38% 
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ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

2 โปรโมชั่นใดท่ีท่านช่ืนชอบมาก
ท่ีสุด 

ชุดเซต/จบัคู่ อาหารเคร่ืองด่ืม 
ราคาพิเศษ 

26 52.00% 

ข อ ง ชํ า ร่ ว ย ชุ ม ช น / ข น ม
ทดลองชิมตามเทศกาล 

14 28.00% 

สะสมแต้มแลกของรางวัล 
เช่น ซ้ือครบทุกๆ 200 บาทได ้
1 ดวง 

10 20.00% 

รวม 50 100.00% 

3 หากมีสินคา้ออกใหม่ประจาํฤดูกาล
ท่ี “โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม”” 
จะทาํให้คุณตดัสินใจใชบ้ริการเพิ่ม
มากขึ้นไหม 

มาบ่อยขึ้น 30 60.00% 

ไม่สนใจ 1 2.00% 

ไม่แน่ใจ 19 38.00% 

รวม 50 100.00% 

4 การทําสะสมแต้ม มีส่วนช่วยให้
ท่านใชบ้ริการเพิ่มมากขึ้นหรือไม่ 

ใชบ้ริการเพิ่มขึ้น 35 70.00% 

ใชบ้ริการเท่าเดิม 15 30.00% 

รวม 50 100.00% 

โซนจาํหน่ายของฝาก 

ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลพฤติกรรมทัว่ไป 

1 ท่านมีพฤติกรรมซ้ือของฝากเวลา
ไปท่องเท่ียวหรือไม่ 

ซ้ือ 44 88.00% 

ไม่ซ้ือ 6 12.00% 

รวม 50 100.00% 
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ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

2 ท่านมีความถ่ีในการซ้ือของฝาก
เปรียบเทียบกบัเวลาท่องเท่ียวบ่อย
แค่ไหน 

เป็นประจาํ 16 32.00% 

ค่อนขา้งบ่อย 16 32.00% 

บางคร้ัง 15 30.00% 

นานๆที 3 6.00% 

ไม่ซ้ือเลย 0 0.00% 

รวม 50 100.00% 

3 วตัถุประสงค์ในการเลือกซ้ือของ
ฝากชุมชน 

ช่ืนชอบสินคา้ชุมชน ตอ้งการ
บริโภคเอง 

31 37.35% 

ฝากญาติผูใ้หญ่ 28 33.73% 

ฝากเพื่อนท่ีทาํงาน 21 25.30% 

ตามกระแส 0 0.00% 

เช็คอินสถานท่ี 3 3.61% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 83 100.00% 

4 เหตุผลท่ีท่านตดัสินใจเลือกซ้ือของ
ฝาก 

คุณภาพสินคา้ 37 49.33% 

บรรจุภณัฑ ์ 17 22.67% 

ราคา 21 28.00% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 75 100.00% 

5 หากไม่เลือกซ้ือของฝาก เพราะ
เหตุผลใด 

คุณภาพสินคา้ 19 32.76% 

บรรจุภณัฑ ์ 8 13.79% 

ราคา 31 53.45% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 58 100.00% 
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ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

6 ท่านมีค่าใช้จ่ายในการซ้ือของฝาก
ต่อคร้ังอยูท่ี่เท่าไหร่ 

ตํ่ากวา่ 300 บาท 7 14.00% 

301-500 บาท 19 38.00% 

501-700 บาท 8 16.00% 

701-1,000 บาท 11 22.00% 

มากกวา่ 1,000 บาท 5 10.00% 

รวม 50 100.00% 

ส่วนท่ี 3 ปัจจยัท่ีผูบ้ริโภคคาํนึงในการเลือกร้านขายของฝาก 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 

1 สําหรับท่านแลว้ความหลากหลาย
ของสินค้ามีผลต่อการพิจารณา
เลือกเลือกร้านขายของฝากหรือไม่ 
(ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ 1 –5 เป็น
ปัจจยัหลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 1 2.00% 

3 5 10.00% 

4 18 36.00% 

5 26 52.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.38 

2 สําหรับท่านแล้วความเป็นสินค้า
ชุมชนมีผลต่อการพิจารณาเลือก
เลือกร้านขายของฝากหรือไม่ (ไม่มี
ผลต่อการตดัสินใจ 1 –5 เป็นปัจจยั
หลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 1 2.00% 

3 3 6.00% 

4 21 42.00% 

5 25 50.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.40 
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ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

3 สําหรับท่านแล้วบรรจุภัณฑ์มีผล
ต่อการพิจารณาเลือกซ้ือของฝาก/
ร้านขายของฝากหรือไม่ (ไม่มีผล
ต่อการตัดสินใจ 1 –5 เป็นปัจจัย
หลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 1 2.00% 

3 5 10.00% 

4 21 42.00% 

5 23 46.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.32 

ปัจจยัดา้นราคา 

1 สําหรับท่านแลว้ราคาถูกกว่าคู่แข่ง
มีผลต่อการพิจารณาเลือกซ้ือสินคา้
ของฝากหรือไม่ (ไม่มีผลต่อการ
ตัดสินใจ 1 –5 เป็นปัจจัยหลักใน
การตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 6 12.00% 

3 7 14.00% 

4 15 30.00% 

5 22 44.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.06 

ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

1 สํ า ห รั บ ท่ า น แ ล้ ว ก า ร ต ก แ ต่ ง
สถานท่ีให้สวยงาม มีมุมถ่ายรูป มี
ผลต่อการ พิจารณาเลือกท่องเท่ียว 
หรือไม่(ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ 1 
– 5 เป็นปัจจยัหลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 0 0.00% 

3 5 113.12% 

4 19 429.86% 

5 26 588.24% 

รวม 50 1131.22% 

คะแนนเฉล่ีย 4.42 
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ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด และการส่งเสริมการขาย 

1 ท่านอยากทราบข่าวสารใหม่ๆ 
โปรโมชัน่ หรือกิจกรรมพิเศษ
ต่างๆ ผา่นทางช่องทาง ใดบา้ง 
ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 

Facebook 43 165.38% 

Tik Tok 25 96.15% 

Line Official 17 65.38% 

E-mail 7 26.92% 

SMS 6 23.08% 

ป้ายโปรโมชนัหนา้ร้าน 23 88.46% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 121 465.38% 

2 โปรโมชัน่ใดท่ีท่านช่ืนชอบมาก
ท่ีสุด 

ชุดเซต/จบัคู่ อาหารเคร่ืองด่ืม 
ราคาพิเศษ 

21 42.00% 

ของชาํร่วยชุมชน/ขนม
ทดลองชิมตามเทศกาล 

21 42.00% 

สะสมแตม้แลกของรางวลั 
เช่น ซ้ือครบทุกๆ 200 บาทได ้
1 ดวง 

8 16.00% 

รวม 50 100.00% 

3 หากมีสินคา้ออกใหม่ประจาํฤดูกาล
ท่ี “โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม”” 
จะทาํใหคุ้ณตดัสินใจใชบ้ริการเพิ่ม
มากขึ้นไหม 

มาบ่อยขึ้น 30 60.00% 

ไม่สนใจ 2 4.00% 

ไม่แน่ใจ 18 36.00% 

รวม 50 100.00% 

4 การทาํสะสมแตม้ มีส่วนช่วยให้
ท่านใชบ้ริการเพิ่มมากขึ้นหรือไม่ 

ใชบ้ริการเพิ่มขึ้น 32 64.00% 

ใชบ้ริการเท่าเดิม 18 36.00% 

รวม 50 100.00% 
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ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

โซนกิจกรรมท่องเท่ียว 

ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลพฤติกรรมทัว่ไป 

1 ท่านมีพฤติกรรมการท่องเ ท่ียว
กิจกรรมเชิงเกษตรช่วงเวลาใด ้

วนัหยดุสุดสัปดาห์ 28 35.00% 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ ์ 10 12.50% 

วนัหยดุเทศกาล 13 16.25% 

วนัธรรมดา 4 5.00% 

วนัท่ีมีโอกาสผา่นไป 25 31.25% 

รวม 80 100.00% 

2 ท่านมีพฤติกรรมท่องเท่ียวสถานท่ี
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรบ่อยแค่ไหน 
(ยกตวัอย่างเช่น ฟาร์มโชคชยั มินิมู
ร่าห์  ฟาร์ม วิสาหกิจชุมชมสวน
เกษตร)  

มากกวา่ 1 คร้ังต่อเดือน 14 27.45% 

1 คร้ังต่อเดือน 14 27.45% 

1 คร้ังต่อสามเดือน 16 31.37% 

1 คร้ังต่อคร่ึงปี 2 3.92% 

1 คร้ังต่อปี 2 3.92% 

อ่ืนๆ 3 5.88% 

รวม 51 100.00% 

3 เหตุผลใดท่ีเลือกสถานท่ีท่องเท่ียว
เชิงเกษตรเป็นจุดหมาย 

พกัผอ่น ชอบธรรมชาติ บรรยากาศ การมองหาส่ิง
ใหม่ สถานท่ีใหม่ๆ ช่ืนชอบวิถีชีวิต มีความตอ้งการ

สนบัสนุนชุมชนและเกษตรกร 

4 ท่ า น ใ ช้ เ ว ล า ใ น ก า ร ท่ อ ง เ ท่ี ย ว
สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็น
เวลานานเท่าใด 

นอ้ยกวา่ 1 ชัว่โมง 0 0.00% 

1-2 ชัว่โมง 32 64.00% 

3-4 ชัว่โมง 12 24.00% 

คร่ึงวนั 3 6.00% 

มากกวา่คร่ึงวนั 3 6.00% 

รวม 50 100.00% 



137 
 

ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

5 ท่านท่องเท่ียวสถานท่ีท่องเท่ียวเชิง
เกษตรคร้ังหน่ึงมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 

ตํ่ากวา่ 300 บาท 6 12.00% 

301-500 บาท 16 32.00% 

501-700 บาท 16 32.00% 

701-1,000 บาท 8 16.00% 

มากกวา่ 1,000 บาท 4 8.00% 

รวม 50 100.00% 

ส่วนท่ี 3 ปัจจยัท่ีผูบ้ริโภคคาํนึงในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 

1 ปัจจุบนัสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีท่านไป
เป็นประจาํเหมาะสมกบัทุกเพศทุก
วยัในครอบครัวของท่าน หรือไม่ 

เหมาะสม 43 86.00% 

ไม่เหมาะสม 7 14.00% 

รวม 50 100.00% 

2 สาํหรับท่านแลว้ความหลากหลาย
ของกิจกรรมมีผลต่อการพิจารณา
เลือกสถานท่ี ท่องเท่ียวเชิงเกษตร
หรือไม่ (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ 1 
–5 เป็นปัจจยัหลกัในการตดัสินใจ)  

1 0 0.00% 

2 1 2.00% 

3 4 8.00% 

4 20 40.00% 

5 25 50.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.38 
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ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

3 โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” มี
กิจกรรมหลากหลาย ท่านมีความ
สนใจอยากร่วมบริการใดบา้ง 

กิจกรรมป่ันเรือเป็ด และให้
อาหารปลา 

23 28.40% 

กิจกรรมศิลปะ 20 24.69% 

กิจกรรมนวดแผนไทย 19 23.46% 

กิจกรรมอ่ืนๆ ตามฤดูกาล 19 23.46% 

ไม่สนใจกิจกรรมใดเลย 0 0.00% 

รวม 81 100.00% 

ปัจจยัดา้นราคา 

1 สาํหรับท่านแลว้ราคาถูกกวา่คู่แข่ง
มีผลต่อการพิจารณาเลือกสถานท่ี
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรหรือไม่ (ไม่มี
ผลต่อการตดัสินใจ 1 –5 เป็นปัจจยั
หลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 3 6.00% 

3 8 16.00% 

4 19 38.00% 

5 20 40.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.12 

2 ท่านคิดวา่กิจกรรมป่ันเรือเป็ด และ
ใหอ้าหารปลา ควรมีค่าใชจ่้าย
เท่าไหร่ 

ไม่เกิน 100 บาท 27 54.00% 

101-200 บาท 11 22.00% 

201-300 บาท 6 12.00% 

301-400 บาท 4 8.00% 

401-500 บาท 2 4.00% 

มากกวา่ 500 บาท 0 0.00% 

รวม 50 100.00% 
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ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

3 ท่านคิดว่ากิจกรรมศิลปะ ควรมี
ค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 

ไม่เกิน 100 บาท 21 42.00% 

101-200 บาท 17 34.00% 

201-300 บาท 7 14.00% 

301-400 บาท 4 8.00% 

401-500 บาท 1 2.00% 

มากกวา่ 500 บาท 0 0.00% 

รวม 50 100.00% 

4 ท่านคิดว่ากิจกรรมนวดแผนไทย 
ควรมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 

ไม่เกิน 100 บาท 0 0.00% 

101-200 บาท 15 30.00% 

201-300 บาท 24 48.00% 

301-400 บาท 9 18.00% 

401-500 บาท 1 2.00% 

มากกวา่ 500 บาท 1 2.00% 

รวม 50 100.00% 

5 ท่ า น คิ ด ว่ า กิ จ ก ร ร ม อ่ื น ๆ  ต า ม
ฤดูกาล ควรมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 

ไม่เกิน 100 บาท 6 12.00% 

101-200 บาท 17 34.00% 

201-300 บาท 16 32.00% 

301-400 บาท 7 14.00% 

401-500 บาท 3 6.00% 

มากกวา่ 500 บาท 1 2.00% 

รวม 50 100.00% 
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ตาราง 7.1 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนในพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

1 สํ า ห รั บ ท่ า น แ ล้ ว ก า ร ต ก แ ต่ ง
สถานท่ีให้สวยงาม มีมุมถ่ายรูป มี
ผลต่อการ พิจารณาเลือกท่องเท่ียว 
หรือไม่(ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ 1 
– 5 เป็นปัจจยัหลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 0 0.00% 

3 5 113.12% 

4 19 429.86% 

5 26 588.24% 

รวม 50 1131.22% 

คะแนนเฉล่ีย 4.42 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด และการส่งเสริมการขาย 

1 ท่านอยากทราบข่าวสารใหม่ๆ 
โปรโมชั่น หรือกิจกรรมพิ เศษ
ต่างๆ ผา่นทางช่องทาง ใดบา้ง ตอบ
ไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 

Facebook 43 165.38% 

Tik Tok 25 96.15% 

Line Official 17 65.38% 

E-mail 7 26.92% 

SMS 6 23.08% 

ป้ายโปรโมชนัหนา้ร้าน 23 88.46% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 121 465.38% 

2 หากมีกิจกรรมออกใหม่ประจํา
ฤดูกาลท่ี “โคกหนองนา “นาทวด 
ฟาร์ม”” จะทําให้คุณตัดสินใจใช้
บริการเพิ่มมากขึ้นไหม 

มาบ่อยขึ้น 33 66.00% 

ไม่สนใจ 3 6.00% 

ไม่แน่ใจ 14 28.00% 

รวม 50 100.00% 

3 การทําสะสมแต้ม มีส่วนช่วยให้
ท่านใชบ้ริการเพิ่มมากขึ้นหรือไม่ 

ใชบ้ริการเพิ่มขึ้น 31 62.00% 

ใชบ้ริการเท่าเดิม 19 38.00% 

รวม 50 100.00% 
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ภาคผนวก จ 
 
ผลจากแบบสอบถามผูบ้ริโภคนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย 
ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

1 เพศ ชาย 27 54.00% 

หญิง 23 46.00% 

อ่ืนๆ 0 0.00% 

รวม 50 100.00% 

2 อาย ุ นอ้ยกวา่ 20 ปี 1 2.00% 

20-29 ปี 12 24.00% 

30-39 ปี 3 6.00% 

40-49 ปี 2 4.00% 

50-59 ปี 24 48.00% 

มากกวา่ 60 ปี 8 16.00% 

รวม 50 100.00% 

3 ร า ย ไ ด้ ค รั ว เ รื อ น ต่ อ เ ดื อ น 
(รวมทั้งครอบครัว) 

7,501-18,000 บาท 0 0.00% 

18,001-50,000 บาท 10 20.00% 

50,001-85,000 บาท 17 34.00% 

มากกวา่ 85,001 บาท 23 46.00% 

รวม 50 100.00% 
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ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

4 สถานภาพ  โสด 12 24.00% 

มีแฟน 7 14.00% 

แต่งงาน (ไม่มีลูก) 5 10.00% 

แต่งงาน (มีลูก) 25 50.00% 

หยา่ 1 2.00% 

รวม 50 100.00% 

โซนอาหารและเคร่ืองด่ืม/คาเฟ่ 

ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลพฤติกรรมทัว่ไป 

1 ท่านมีพฤติกรรมเขา้ร้านคาเฟ่
เดือนละก่ีคร้ัง 

1 คร้ัง 10 20.00% 

2-3 คร้ัง 16 32.00% 

4-5 คร้ัง 10 20.00% 

มากกวา่ 5 คร้ัง 14 28.00% 

รวม 50 100.00% 

2 ท่านมีพฤติกรรมเขา้ร้านคาเฟ่
ช่วงเวลาใด 

วนัหยดุสุดสัปดาห์ 21 25.93% 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ ์ 11 13.58% 

วนัหยดุเทศกาล 6 7.41% 

วนัธรรมดา 15 18.52% 

วนัท่ีมีโอกาสผา่นไป 28 34.57% 

อ่่ืนๆ 0 0.00% 

รวม 81 100.00% 
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ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

3 ปัจจยัใดท่ีดึงดูดใหท้่านเลือกเขา้
ร้านคาเฟ่/ไม่เลือกเขา้ร้านคาเฟ่ 

รสชาติ 31 24.80% 

วตัถุดิบ 13 10.40% 

บรรยากาศ 36 28.80% 

บริการ 16 12.80% 

กระแสความนิยม 13 10.40% 

การเดินทาง 16 12.80% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 125 100.00% 

4 เวลาท่านเขา้ร้านคาเฟ่ ท่านจะสั่ง
อะไรบา้ง 

เคร่ืองด่ืม 46 67.65% 

อาหารคาว 13 19.12% 

อาหารหวาน 9 13.24% 

รวม 68 100.00% 

5 เวลาท่านไปร้านคาเฟ่ ส่วนใหญ่
ท่านไปกบัใคร 

คนเดียว 9 14.52% 

เพื่อน 18 29.03% 

แฟน 8 12.90% 

ครอบครัว 27 43.55% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 62 100.00% 

 
 
 
 
 
 
 



144 
 

ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

6 ท่านมีค่าใชจ่้ายในการไปคาเฟ่
ต่อคร้ัง เฉล่ียแลว้อยูท่ี่เท่าไหร่ต่อ
คน 

ตํ่ากวา่ 100 บาท 2 4.00% 

101-200 บาท 8 16.00% 

201-300 บาท 17 34.00% 

301-400 บาท 13 26.00% 

401-500 บาท 6 12.00% 

มากกวา่ 500 บาท 4 8.00% 

รวม 50 100.00% 

ส่วนท่ี 3 ปัจจยัท่ีผูบ้ริโภคคาํนึงในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 

การแปลผลอนัตรภาคชั้น 

คะแนนเฉล่ีย 1.00 – 2.33 หมายถึง ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ 

คะแนนเฉล่ีย 2.34 – 3.67 หมายถึง มีผลต่อการตดัสินใจ 

คะแนนเฉล่ีย 3.68 – 5.00 หมายถึง ปัจจยัหลกัในการตดัสินใจ 

1 สาํหรับท่านแลว้ความ
หลากหลายขอสินคา้มีผลต่อการ
พิจารณาเลือกร้านคาเฟ่หรือไม่ 
(ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ 1 –5 
เป็นปัจจยัหลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 1 2.00% 

3 6 12.00% 

4 25 50.00% 

5 18 36.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.20 
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ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

2 ท่านคิดวา่วตัถุดิบจากชุมชน/
สวนเกษตร มีผลต่อการพิจารณา
เลือกร้านคาเฟ่หรือไม่ (ไม่มีผล
ต่อการตดัสินใจ 1 –5 เป็นปัจจยั
หลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 1 2.00% 

3 4 8.00% 

4 28 56.00% 

5 17 34.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.22 

ปัจจยัดา้นราคา 

1 สาํหรับท่านแลว้ราคาถูกกวา่
คู่แข่งมีผลต่อการพิจารณาเลือก
เขา้ร้านคาเฟ่หรือไม่ (ไม่มีผลต่อ
การตดัสินใจ 1 –5 เป็นปัจจยั
หลกัในการตดัสินใจ) 

1 1 2.00% 

2 6 12.00% 

3 9 18.00% 

4 22 44.00% 

5 12 24.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 3.76 

ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

1 สาํหรับท่านแลว้การตกแต่ง
สถานท่ีใหส้วยงาม มีมุมถ่ายรูป 
มีผลต่อการ พิจารณาเลือก
ท่องเท่ียว หรือไม่(ไม่มีผลต่อ
การตดัสินใจ 1 – 5 เป็นปัจจยั
หลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 0 0.00% 

3 3 6.00% 

4 13 26.00% 

5 34 68.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.62 
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ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด และการส่งเสริมการขาย 

1 ท่านอยากทราบข่าวสารใหม่ๆ 
โปรโมชัน่ หรือกิจกรรมพิเศษ
ต่างๆ ผา่นทางช่องทาง ใดบา้ง 
ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 

Facebook 47 34.06% 

Tik Tok 43 31.16% 

Line Official 16 11.59% 

E-mail 2 1.45% 

SMS 2 1.45% 

ป้ายโปรโมชนัหนา้ร้าน 28 20.29% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 138 100.00% 

2 โปรโมชัน่ใดท่ีท่านช่ืนชอบมาก
ท่ีสุด 

ชุดเซต/จบัคู่ อาหารเคร่ืองด่ืม 
ราคาพิเศษ 

32 64.00% 

ของชาํร่วยชุมชน/ขนมทดลอง
ชิมตามเทศกาล 

9 18.00% 

สะสมแตม้แลกของรางวลั เช่น 
ซ้ือครบทุกๆ 200 บาทได ้1 ดวง 

9 18.00% 

รวม 50 100.00% 

3 หากมีสินคา้ออกใหม่ประจาํ
ฤดูกาลท่ี “โคกหนองนา “นา
ทวด ฟาร์ม”” จะทาํใหคุ้ณ
ตดัสินใจใชบ้ริการเพิ่มมากขึ้น
ไหม 

มาบ่อยขึ้น 29 58.00% 

ไม่สนใจ 2 4.00% 

ไม่แน่ใจ 19 38.00% 

รวม 50 100.00% 
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ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

โซนจาํหน่ายของฝาก 

ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลพฤติกรรมทัว่ไป 

1 ท่านมีพฤติกรรมซ้ือของฝาก
เวลาไปท่องเท่ียวหรือไม่ 

ซ้ือ 48 96.00% 

ไม่ซ้ือ 2 4.00% 

รวม 50 100.00% 

2 ท่านมีความถ่ีในการซ้ือของฝาก
เปรียบเทียบกบัเวลาท่องเท่ียว
บ่อยแค่ไหน 

เป็นประจาํ 16 32.00% 

ค่อนขา้งบ่อย 19 38.00% 

บางคร้ัง 13 26.00% 

นานๆที 1 2.00% 

ไม่ซ้ือเลย 1 2.00% 

รวม 50 100.00% 

3 วตัถุประสงคใ์นการเลือกซ้ือของ
ฝากชุมชน 

ช่ืนชอบสินคา้ชุมชน ตอ้งการ
บริโภคเอง 

30 34.09% 

ฝากญาติผูใ้หญ่ 24 27.27% 

ฝากเพื่อนท่ีทาํงาน 28 31.82% 

ตามกระแส 5 5.68% 

เช็คอินสถานท่ี 1 1.14% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 88 100.00% 

4 เหตุผลท่ีท่านตดัสินใจเลือกซ้ือ
ของฝาก 

คุณภาพสินคา้ 45 48.91% 

บรรจุภณัฑ ์ 22 23.91% 

ราคา 25 27.17% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 92 100.00% 
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ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

5 หากไม่เลือกซ้ือของฝาก เพราะ
เหตุผลใด 

คุณภาพสินคา้ 34 41.98% 

บรรจุภณัฑ ์ 16 19.75% 

ราคา 31 38.27% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 81 100.00% 

6 ท่านมีค่าใชจ่้ายในการซ้ือของ
ฝากต่อคร้ังอยูท่ี่เท่าไหร่ 

ตํ่ากวา่ 300 บาท 5 10.00% 

301-500 บาท 13 26.00% 

501-700 บาท 11 22.00% 

701-1,000 บาท 14 28.00% 

มากกวา่ 1,000 บาท 7 14.00% 

รวม 50 100.00% 

ส่วนท่ี 3 ปัจจยัท่ีผูบ้ริโภคคาํนึงในการเลือกร้านขายของฝาก 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 

1 สาํหรับท่านแลว้ความ
หลากหลายของสินคา้มีผลต่อ
การพิจารณาเลือกเลือกร้านขาย
ของฝากหรือไม่ (ไม่มีผลต่อการ
ตดัสินใจ 1 –5 เป็นปัจจยัหลกัใน
การตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 0 0.00% 

3 3 6.00% 

4 21 42.00% 

5 26 52.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.46 
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ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

2 สาํหรับท่านแลว้ความเป็นสินคา้
ชุมชนมีผลต่อการพิจารณาเลือก
เลือกร้านขายของฝากหรือไม่ 
(ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ 1 –5 
เป็นปัจจยัหลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 0 0.00% 

3 2 4.00% 

4 21 42.00% 

5 27 54.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.50 

3 สาํหรับท่านแลว้บรรจุภณัฑมี์ผล
ต่อการพิจารณาเลือกซ้ือของ
ฝาก/ร้านขายของฝากหรือไม่ 
(ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ 1 –5 
เป็นปัจจยัหลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 0 0.00% 

3 7 14.00% 

4 20 40.00% 

5 23 46.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.32 

ปัจจยัดา้นราคา 

1 สาํหรับท่านแลว้ราคาถูกกวา่
คู่แข่งมีผลต่อการพิจารณาเลือก
ซ้ือสินคา้ของฝากหรือไม่ (ไม่มี
ผลต่อการตดัสินใจ 1 –5 เป็น
ปัจจยัหลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 2 4.00% 

3 11 22.00% 

4 22 44.00% 

5 15 30.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.00 
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ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

1 สาํหรับท่านแลว้การตกแต่ง
สถานท่ีใหส้วยงาม มีมุมถ่ายรูป 
มีผลต่อการ พิจารณาเลือก
ท่องเท่ียว หรือไม่(ไม่มีผลต่อ
การตดัสินใจ 1 – 5 เป็นปัจจยั
หลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 0 0.00% 

3 3 6.00% 

4 13 26.00% 

5 34 68.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.62 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด และการส่งเสริมการขาย 

1 ท่านอยากทราบข่าวสารใหม่ๆ 
โปรโมชัน่ หรือกิจกรรมพิเศษ
ต่างๆ ผา่นทางช่องทาง ใดบา้ง 
ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 

Facebook 47 34.06% 

Tik Tok 43 31.16% 

Line Official 16 11.59% 

E-mail 2 1.45% 

SMS 2 1.45% 

ป้ายโปรโมชนัหนา้ร้าน 28 20.29% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 138 100.00% 

2 โปรโมชัน่ใดท่ีท่านช่ืนชอบมาก
ท่ีสุด 

ชุดเซต/จบัคู่ อาหารเคร่ืองด่ืม 
ราคาพิเศษ 

18 36.00% 

ของชาํร่วยชุมชน/ขนมทดลอง
ชิมตามเทศกาล 

24 48.00% 

สะสมแตม้แลกของรางวลั เช่น 
ซ้ือครบทุกๆ 200 บาทได ้1 ดวง 

8 16.00% 

รวม 50 100.00% 
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ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

3 หากมีสินคา้ออกใหม่ประจาํ
ฤดูกาลท่ี โคกหนองนา “นาทวด 
ฟาร์ม” จะทาํใหคุ้ณตดัสินใจใช้
บริการเพิ่มมากขึ้นไหม 

มาบ่อยขึ้น 31 62.00% 

ไม่สนใจ 2 4.00% 

ไม่แน่ใจ 17 34.00% 

รวม 50 100.00% 

โซนกิจกรรมท่องเท่ียว 

ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลพฤติกรรมทัว่ไป 

1 ท่านมีพฤติกรรมการท่องเท่ียว
กิจกรรมเชิงเกษตรช่วงเวลาใด ้

วนัหยดุสุดสัปดาห์ 25 32.05% 

วนัหยดุนกัขตัฤกษ ์ 14 17.95% 

วนัหยดุเทศกาล 22 28.21% 

วนัธรรมดา 3 3.85% 

วนัท่ีมีโอกาสผา่นไป 14 17.95% 

รวม 78 100.00% 

2 ท่านมีพฤติกรรมท่องเท่ียว
สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรบ่อย
แค่ไหน (ยกตวัอยา่งเช่น ฟาร์ม
โชคชยั มินิมูร่าห์ ฟาร์ม 
วิสาหกิจชุมชมสวนเกษตร)  

มากกวา่ 1 คร้ังต่อเดือน 7 14.00% 

1 คร้ังต่อเดือน 8 16.00% 

1 คร้ังต่อสามเดือน 12 24.00% 

1 คร้ังต่อคร่ึงปี 12 24.00% 

1 คร้ังต่อปี 11 22.00% 

อ่ืนๆ 0 0.00% 

รวม 50 100.00% 

3 เหตุผลใดท่ีเลือกสถานท่ี
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็นจุดหมาย 

หากิจกรรมทาํร่วมกบัครอบครัว ช่ืนชอบธรรมชาติ และ
บรรยากาศ ตอบโจทย ์lifestyle หาแหล่งท่องเท่ียว ตา
กระแสแหล่งนิยม 
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ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

4 ท่านใช้เวลาในการท่องเท่ียว
สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรเป็น
เวลานานเท่าใด 

นอ้ยกวา่ 1 ชัว่โมง 2 4.00% 

1-2 ชัว่โมง 20 40.00% 

3-4 ชัว่โมง 15 30.00% 

คร่ึงวนั 11 22.00% 

มากกวา่คร่ึงวนั 2 4.00% 

รวม 50 100.00% 

5 ท่านท่องเท่ียวสถานท่ีท่องเท่ียว
เชิงเกษตรคร้ังหน่ึงมีค่าใช้จ่าย
เท่าไหร่ 

ตํ่ากวา่ 300 บาท 3 6.00% 

301-500 บาท 11 22.00% 

501-700 บาท 14 28.00% 

701-1,000 บาท 20 40.00% 

มากกวา่ 1,000 บาท 2 4.00% 

รวม 50 100.00% 

ส่วนท่ี 3 ปัจจยัท่ีผูบ้ริโภคคาํนึงในการเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ์ 

1 ปัจจุบนัสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีท่าน
ไปเป็นประจําเหมาะสมกับทุก
เพศทุกวยัในครอบครัวของท่าน 
หรือไม่ 

เหมาะสม 40 80.00% 

ไม่เหมาะสม 10 20.00% 

รวม 50 100.00% 
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ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

2 สาํหรับท่านแลว้ความ
หลากหลายของกิจกรรมมีผลต่อ
การพิจารณาเลือกสถานท่ี 
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรหรือไม่ (ไม่
มีผลต่อการตดัสินใจ 1 –5 เป็น
ปัจจยัหลกัในการตดัสินใจ)  

1 0 0.00% 

2 2 4.00% 

3 4 8.00% 

4 25 50.00% 

5 19 38.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.22 

3 โคกหนองนา “นาทวด ฟาร์ม” มี
กิจกรรมหลากหลาย ท่านมีความ
สนใจอยากร่วมบริการใดบา้ง 

กิจกรรมป่ันเรือเป็ด และให้
อาหารปลา 

20 24.39% 

กิจกรรมศิลปะ 15 18.29% 

กิจกรรมนวดแผนไทย 22 26.83% 

กิจกรรมอ่ืนๆ ตามฤดูกาล 21 25.61% 

ไม่สนใจกิจกรรมใดเลย 4 4.88% 

รวม 82 100.00% 

ปัจจยัดา้นราคา 

1 สาํหรับท่านแลว้ราคาถูกกวา่
คู่แข่งมีผลต่อการพิจารณาเลือก
สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตร
หรือไม่ (ไม่มีผลต่อการตดัสินใจ 
1 –5 เป็นปัจจยัหลกัในการ
ตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 4 8.00% 

3 10 20.00% 

4 18 36.00% 

5 18 36.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.00 
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ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

2 ท่านคิดวา่กิจกรรมป่ันเรือเป็ด 
และใหอ้าหารปลา ควรมี
ค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 

ไม่เกิน 100 บาท 27 54.00% 

101-200 บาท 18 36.00% 

201-300 บาท 1 2.00% 

301-400 บาท 1 2.00% 

401-500 บาท 1 2.00% 

มากกวา่ 500 บาท 2 4.00% 

รวม 50 100.00% 

3 ท่านคิดวา่กิจกรรมศิลปะ ควรมี
ค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 

ไม่เกิน 100 บาท 10 20.00% 

101-200 บาท 18 36.00% 

201-300 บาท 18 36.00% 

301-400 บาท 0 0.00% 

401-500 บาท 2 4.00% 

มากกวา่ 500 บาท 2 4.00% 

รวม 50 100.00% 

4 ท่านคิดวา่กิจกรรมนวดแผนไทย 
ควรมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 

ไม่เกิน 100 บาท 1 2.00% 

101-200 บาท 11 22.00% 

201-300 บาท 14 28.00% 

301-400 บาท 15 30.00% 

401-500 บาท 7 14.00% 

มากกวา่ 500 บาท 2 4.00% 

รวม 50 100.00% 
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ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

5 ท่านคิดวา่กิจกรรมอ่ืนๆ ตาม
ฤดูกาล ควรมีค่าใชจ่้ายเท่าไหร่ 

ไม่เกิน 100 บาท 1 2.00% 

101-200 บาท 15 30.00% 

201-300 บาท 24 48.00% 

301-400 บาท 3 6.00% 

401-500 บาท 5 10.00% 

มากกวา่ 500 บาท 2 4.00% 

รวม 50 100.00% 

ปัจจยัดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย 

1 สาํหรับท่านแลว้การตกแต่ง
สถานท่ีใหส้วยงาม มีมุมถ่ายรูป 
มีผลต่อการ พิจารณาเลือก
ท่องเท่ียว หรือไม่(ไม่มีผลต่อ
การตดัสินใจ 1 – 5 เป็นปัจจยั
หลกัในการตดัสินใจ) 

1 0 0.00% 

2 0 0.00% 

3 3 6.00% 

4 13 26.00% 

5 34 68.00% 

รวม 50 100.00% 

คะแนนเฉล่ีย 4.62 

ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด และการส่งเสริมการขาย 

1 ท่านอยากทราบข่าวสารใหม่ๆ 
โปรโมชัน่ หรือกิจกรรมพิเศษ
ต่างๆ ผา่นทางช่องทาง ใดบา้ง 
ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้ 

Facebook 47 34.06% 

Tik Tok 43 31.16% 

Line Official 16 11.59% 

E-mail 2 1.45% 

SMS 2 1.45% 

ป้ายโปรโมชนัหนา้ร้าน 28 20.29% 

อ่ืนๆ โปรดระบุ 0 0.00% 

รวม 138 100.00% 
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ตาราง 7.2 ตารางแสดงผลของกลุ่มนกัท่องเท่ียวกลุ่มคนนอกพื้นท่ี จาํนวน 50 ราย (ต่อ) 

ลาํดบั รายละเอียด จาํนวน ร้อยละ 

2 หากมีกิจกรรมออกใหม่ประจาํ
ฤดูกาลท่ี “โคกหนองนา “นา
ทวด ฟาร์ม”” จะทาํใหคุ้ณ
ตดัสินใจใชบ้ริการเพิ่มมากขึ้น
ไหม 

มาบ่อยขึ้น 34 68.00% 

ไม่สนใจ 0 0.00% 

ไม่แน่ใจ 16 32.00% 

รวม 50 100.00% 
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ภาคผนวก ฉ 
 

ผลจากแบบสัมภาษณ์เจ้าหน้าท่ี ชุมชน หรือผูท่ี้เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวสถานท่ี
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร จาํนวน 15 ราย ประกอบดว้ย 

1. สมาคมมคัคุเทศก ์3 ราย  
- อดีตนายกสมาคมอาชีพมคัคุเทศก ์จงัหวดัสงขลา 1 ราย  
- มคัคุเทศกอิ์สระ 2 ราย 

2. หน่วนงานราชการ 3 ราย  
- ผูใ้หญ่บา้นเขาใน 1 ราย  
- ผูช่้วยผูใ้หญ่บา้นเขาใน 1 ราย 
- พฒันาการอาํเภอ 1 ราย 

3. สภาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวจงัหวดัสงขลา 1 ราย  
- ประธานสภาอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวจงัหวดัสงขลา 

4. ร้านคา้และเจา้หนา้ท่ีบริเวณวดัพะโคะ 4 ราย 
- เจา้หนา้ท่ีเช่าพระวดัพะโคะ 1 ราย 
- ร้านคา้สินคา้ชุมชน 3 ราย 

5. ชาวบา้นในพื้นท่ี 4 ราย 
 
ตาราง 7.3 ตารางแสดงผลของกลุ่มเจ้าหน้าท่ี ชุมชน หรือผูท่ี้เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวสถานท่ี
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร จาํนวน 15 ราย 

ตาํแหน่ง จาํนวน ผลการสัมภาษณ์ 
1. ท่านมีมุมมองอยา่งไรสาํหรับสถานท่ีท่องเท่ียวในจงัหวดัสงขลา 
สมาคมมคัคุเทศก ์ 3 - สถานท่ีท่องเท่ียวส่วนใหญ่ไม่ค่อยมีประสิทธิภาพ หรือ

สร้างความสุดยอดท่ีสามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวไดน้ัก ทาํ
แบบขอไปที ทาํให้สถานท่ีท่องเท่ียวส่วนใหญ่ของชาว
มาเลเซียจะเป็นการท่องเท่ียวเก่ียวกับอาหาร ชิม ช้อป ใช้ 
หรือพกัผอ่นหยอ่นใจเป็นหลกัท่ีประเทศเพื่อนบา้น 

- เร่ิมลา้หลงั เดิมๆ ซํ้ าๆไม่มีอะไรใหม่ มีปางช้าง สนามยิง
ปืน  
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ตาราง 7.3 ตารางแสดงผลของกลุ่มเจ้าหน้าท่ี ชุมชน หรือผูท่ี้เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวสถานที
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร จาํนวน 15 ราย (ต่อ) 

ตาํแหน่ง จาํนวน ผลการสัมภาษณ์ 
หน่วยงานราชการ 3 - ในจังหวดัสงขลามีทุนธรรมชาติ เช่น ทะเล นํ้ าตก เป็น

รายไดห้ลกัเลยทีเดียว แต่กระแสการท่องเท่ียวชุมชน หรือ
การท่องเท่ียงเชิงเกษตร มีเพิ่มขึ้นเร่ือยๆ เพื่อกระจายรายได้
สู่ชุมชน แต่ยงัไม่ค่อยเป็นท่ีดึงดูดมากนัก ซ่ึงส่วนน้ีขึ้นอยู่
กับมุมมองของคนในชุมชน หรือการนําเสนอเร่ืองราว
เพื่อให้เป็นท่ีน่าสนใจ ซ่ึงหลายๆชุมชนกาํลงัพฒันา และ
พยายามกนัอยู ่

สภาอุตสาหกรรม
การท่องเท่ียว
จงัหวดัสงขลา 

1 - ยงัน้อยอยู่ในจงัหวดัสงขลา และยงัไม่ค่อยดึงดูดเม่ือเทียบ
กบัเมืองใหญ่อ่ืนๆ 

ร้านคา้และ
เจา้หนา้ท่ีบริเวณวดั
พะโคะ 

4 - ก็มีไหวว้ดัพระโคะ และท่ีมาเลชอบไปท่องเท่ียวในเมือง
แถวลีกาเดน้ กิมหยง ถา้คนไทยก็ถนนนางงาม เกาะยอพวก
น้ี 

ชาวบา้นในพื้นท่ี 4 - ไม่มีอะไรเลย ปัจจุบันไม่ได้ไปไหนเลย ไปแต่ตลาดนํ้ า
ใกล้ๆ บา้นเรา 

2. ท่านคิดวา่สถานท่ีท่องเท่ียวในปัจจุบนั มีท่ีใดบา้งท่ีสามารถเท่ียวไดท้ั้งครอบครัว เหมาะสม
กบัทุกเพศทุกวยั เพราะเหตุใด 

สมาคมมคัคุเทศก ์ 3 - ไม่ค่อยมี ส่วนใหญ่ชาวมาเลเซียมาเท่ียวตามกระแส ไม่ได้
คาํนึงถึงลกัษณะการท่องเท่ียวมากนกั 

- พวกร้านกาแฟท่ีมีบริเวณสวยๆ ส่วนใหญ่จะอยู่จังหวัด
พทัลุง เช่น นาโปแก ตลาดใตโ้หนด ร้านกาแฟใหญ่ๆท่ีมีรูป
ป้ันคิงคองใหญ่ๆ ใหค้นไดถ้่ายรูป 

หน่วยงานราชการ 3 - พวก Camping หรือนํ้ าตก พวกน้ีพอได้อยู่ ซ่ึงส่วนใหญ่ก็
เป็นแนวธรรมชาติ พึ่ งพาท่ีบ้านไป คนแก่ก็นั่งกิน ชม
บรรยากาศกันไป เด็กก็ เล่นนํ้ าสนุกสนาน แต่ถ้าการ
ท่องเท่ียวเชิงเกษตรยงัไม่ค่อยมี 
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ตาราง 7.3 ตารางแสดงผลของกลุ่มเจ้าหน้าท่ี ชุมชน หรือผูท่ี้เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวสถานที
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร จาํนวน 15 ราย (ต่อ) 

ตาํแหน่ง จาํนวน ผลการสัมภาษณ์ 
สภาอุตสาหกรรม
การท่องเท่ียว
จงัหวดัสงขลา 

1 - ส่วนใหญ่เป็นพวกการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม เช่น เมืองเก่า
สงขลา ทานอาหาร ชมศิลปะวัฒนธรรม มีเร่ืองเล่าให้
ลูกหลาน 

ร้านคา้และ
เจา้หนา้ท่ีบริเวณวดั
พะโคะ 

4 - เกาะยอคนชอบไปนั่งกินขา้วริมทะเล ไปได้ทั้งครอบครัว 
กบัพวกสถานท่ีกินขา้วส่วนใหญ่ ท่ีท่องเท่ียวได ้

ชาวบา้นในพื้นท่ี 4 - ทะเล นัง่ปูเส่ือ กินขา้ว กินลม ชมวิว 
3. หากนึกถึงสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสงขลา ท่านนึกถึงท่ีใดบา้ง 
สมาคมมคัคุเทศก ์ 3 - ไม่มีเลย จะมีก็จงัหวดัพทัลุง ท่ีเป็นสวนสละช่วงนึงก่อนโค

วิด โดยมีบรรยายต่างๆ การผสมเกษร แลว้ให้เขียนช่ือ และ
ปลูกเอาไวใ้ห้คนมาเอากลบัไปในอีก 20 ปี เป็นการสร้าง
การดึงดูดใหดู้พิเศษ 

- แถวสทิ้งพระ ระโนด ตรงโหนดนาเล และแหล่งเรียนรู้ท่ีจะ
มีกลุ่มนักศึกษาฝ่ังยุโรปมาประจาํ เพื่อเรียนรู้เกษตรพื้บา้น 
ไดแ้ก่ เล้ียงววั ปลูกขา้ว ปอกลูกโหนด พวกจกัรสาน สอน
ทาํ 

หน่วยงานราชการ 3 - มีตรงสะบา้ยอ้ยท่ีเป็นกาแฟโรบสัตา้ มีการทาํ work shop อยู ่
และสวนเพศยา ท่ีสิงหนคร เป็นแปลงเกษตรเรียนรู้ 

สภาอุตสาหกรรม
การท่องเท่ียว
จงัหวดัสงขลา 

1 - ชุมชนท่าหิน ท่ีอาํเภอระโนด 

ร้านคา้และ
เจา้หนา้ท่ีบริเวณวดั
พะโคะ 

4 - ไม่รู้เลย ไม่ค่อยไปไหน อยูแ่ต่แถววดั 

ชาวบา้นในพื้นท่ี 4 - มีตรงใกล้ๆ  ฝ่ังทะเลสาบ ไร่ฐิภูตา แต่ไม่ค่อยมีไร ตน้ไมต้าย
หมดแล้ว กับไร่ของชาวบ้านท่ีส่วนใหญ่ทําเกษตรเพื่อ
คา้ขาย 
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ตาราง 7.3 ตารางแสดงผลของกลุ่มเจ้าหน้าท่ี ชุมชน หรือผูท่ี้เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวสถานที
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร จาํนวน 15 ราย (ต่อ) 

ตาํแหน่ง จาํนวน ผลการสัมภาษณ์ 
4. ปัจจุบนัสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสงขลาเป็นท่ีนิยมหรือไม่ ท่านคิดวา่เพราะเหตุ

ใด 
สมาคมมคัคุเทศก ์ 3 - สถานท่ีท่องเท่ียวถ้าทําเต็มท่ีก็เป็นท่ีนิยม เช่น ตลาดนํ้ า

คลองแดน แต่สถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรยงัไม่ค่อยเป็น
นิยม เพราะ ทาํไม่สุด ทาํทิ้งขวาง ดีช่วงแรกแลว้ก็ปล่อยทรุด
โทรมในท่ีสุด การตลาดไม่ดี ซ่ึงในสงขลาไม่เป็นท่ีนิยมเลย 
ต่างจากพทัลุง ท่ีมีการจบักลุ่มกนัอยา่งเหนียวแน่น เป็นเมือง
รองอนัดบั 1 ของประเทศไทย มีการสร้างสรรค์ พฒันาต่อ
ยอด ทาํกนัอยา่งจริงจงัเป็นเครือข่าย แต่ในจงัหวดัสงขลาไม่
ค่อยเป็นท่ีพูดถึงในกลุ่มนาํเท่ียว 

หน่วยงานราชการ 3 - ยงัไม่เป็นท่ีนิยม เน่ืองจากท่ีมาส่วนใหญ่มาเป็นกลุ่มคณะ 
หน่วยงาน เขา้มาศึกษาดูงานมากกว่า แต่ไม่ได้เป็นท่ีนิยม
ของชนบทไทยท่ีคนจะ walk in เขา้มาเอง เน่ืองจาก ส่วน
ใหญ่ก็เป็นวิถีเดียวกัน คนบา้นเดียวกัน เขาก็อยากไปเจอ
อะไรใหม่ๆมากกวา่ 

สภาอุตสาหกรรม
การท่องเท่ียว
จงัหวดัสงขลา 

1 - ยงั เน่ืองจากความพร้อมของชุมชนยงัไม่สามารถรองรับ
นกัท่องเท่ียวได ้ซ่ึงตอ้งขึ้นกบัชุมชนเป็นหลกั 

ร้านคา้และ
เจา้หนา้ท่ีบริเวณวดั
พะโคะ 

4 - ไม่ทราบ 

ชาวบา้นในพื้นท่ี 4 - ไม่น่า ผ่านไปก็เงียบ ทรุดโทรม ตน้ไมต้ายหมดแลว้ ช่วง
หลงัเปิดบา้งไม่เปิดบา้ง 

5. ท่านคิดวา่ปัจจุบนักิจกรรมในสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรในจงัหวดัสงขลาท่ีมีอยูน่ั้น สามารถ
สัมผสัประสบการณ์ไดเ้พียงพอหรือไม่ เพราะเหตุใด 

สมาคมมคัคุเทศก ์ 3 - ไม่เพียงพอ อย่างท่ีบอกส่วนใหญ่ในสงขลาไม่ไดท้าํจริงจงั 
ปล่อยใหท้รุดโทรม สู้ท่ีอ่ืนไม่ได ้
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ตาราง 7.3 ตารางแสดงผลของกลุ่มเจ้าหน้าท่ี ชุมชน หรือผูท่ี้เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวสถานที
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร จาํนวน 15 ราย (ต่อ) 

ตาํแหน่ง จาํนวน ผลการสัมภาษณ์ 
หน่วยงานราชการ 3 - เพียงพอ แต่น้อยกลุ่มท่ีจะได้รับ เน่ืองจากตอ้งมาผ่านการ

จดัตั้งเป็นกลุ่ม ถึงจะได้สัมผสัประสบการณ์อย่างแท้จริง 
ไม่ใช่อยาก walk in ก็มีให้ ส่วนใหญ่นักท่องเท่ียวไม่ค่อยรู้
วตัถุประสงคใ์นการมา จึงอาจยงัเลือกรับมุมมองท่ีจะรับยงั
ไม่ถูก ส่วนใหญ่ก็อยากจะพกัผอ่นมากกวา่ 

สภาอุตสาหกรรม
การท่องเท่ียวจงัหวดั
สงขลา 

1 - พอได ้แต่ยงัไม่ค่อยพร้อม เพราะชุมชนยงัไม่พร้อม 
 

ร้านคา้และเจา้หนา้ท่ี
บริเวณวดัพะโคะ 

4 - ไม่ทราบเลย 
 

ชาวบา้นในพื้นท่ี 4 - ไม่ค่อยเปิด แต่อาจจะมีอยู่แ ต่ต้องโทรไปก่อน เห็น
หน่วยงานมีเข้าไปทํากิจกรรมอยู่ พวกวิสาหกิจชุมชน
อะไรบา้ง แต่ถา้เขา้ไปเลยไปขอทาํไม่น่าได ้

6. ท่านคิดเห็นอยา่งไรหากมีสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงเกษตรท่ีส่งเสริมสินคา้เกษตร และชุมชน โดย
การรวบรวมสินคา้ท่ีหลากหลายในชุมชนมาเพิ่มมูลค่า ผา่นการนาํเสนอดว้ยสินคา้และบริการ 
ซ่ึงแบ่งออกเป็น 3 ส่วน ไดแ้ก่ ส่วนของอาหารและเคร่ืองด่ืม ส่วนของการจาํหน่ายสินคา้ของ
ฝาก และส่วนของกิจกรรมท่องเท่ียว ท่ีมีกิจกรรมหลากหลายไม่วา่จะเป็น กิจกรรมป่ันเรือเป็ด 
และใหอ้าหารปลา กิจกรรมศิลปะ กิจกรรมนวดแผนไทย และกิจกรรมอ่ืนๆ ตามฤดูกาล 

สมาคมมคัคุเทศก ์ 3 - น่าสนใจ โดยเฉพาะร้านอาหารและเคร่ืองด่ืม และสินคา้
ของฝาก รวมถึงการชูความเป็นทอ้งถ่ิน แต่ดา้นกิจกรรมใน
มุมมองของผูน้าํเท่ียว หากมาในลกัษณะทวัน์ตรงน้ีไม่ผ่าน 
เน่ืองจากการพานักท่องเท่ียวไปแวะแต่ละสถานท่ี เวลา
ค่อนข้างจํากัด  ไม่ได้มี เวลามาก เพียงพ อใ นก า ร ใ ห้
นกัท่องเท่ียวทาํกิจกรรม  

-  
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ตาราง 7.3 ตารางแสดงผลของกลุ่มเจ้าหน้าท่ี ชุมชน หรือผูท่ี้เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวสถานที
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร จาํนวน 15 ราย (ต่อ) 

ตาํแหน่ง จาํนวน ผลการสัมภาษณ์ 
สมาคมมคัคุเทศก ์
(ต่อ) 

3 - สามารถทําได้ แต่ถ้า เพิ่มเ ล้ียงสัตว์อาจทําให้สถานท่ี
ท่องเท่ียวมีชีวิตชีวามากขึ้น เช่น เล้ียงเป็ด เล้ียงห่าน ให้
อาหารสัตว์ ฟาร์มแพะ แต่ท่ีสําคัญ สถานท่ีต้องมีความ
สวยงาม ดึงดูด มีมุมถ่ายรูปสร้างกระแสให้คนมามากขึ้น 
ใหค้นเพลิดเพลิน และเกิดความประทบัใจ 

หน่วยงานราชการ 3 - เอกชนทาํได ้ถา้มีคนคอยใหบ้ริการ เพราะคนยงัโหยหาการ
บริการ ความสบายจากการพกัผ่อน อย่าเนน้ work shop ให้
พยายามเนน้ความปลอดภยั 

สภาอุตสาหกรรม
การท่องเท่ียว
จงัหวดัสงขลา 

1 - ก็ถือว่าดี เพราะปัจจุบนัการท่องเท่ียวในจงัหวดัสงขลาขาด
แหล่งท่องเท่ียวท่ีมนุษยส์ร้างขึ้น ส่วนใหญ่จะเป็นลกัษระ
ธรรมชาติ 

ร้านคา้และ
เจา้หนา้ท่ีบริเวณวดั
พะโคะ 

4 - คิดว่าดี เห็นผูใ้หญ่มีโครงการเยอะแยะ ลองคุยกบัผูใ้หญ่ดู 
แต่แถวน้ียงัไม่เคยมีใครมาทาํ บอกไม่ไดว้่าจะมีคนมาเยอะ
มั้ย แต่ปัจจุบนัมีคนมาวดัพะโคะไม่ตํ่ากว่า 50 คนต่อวนั ถา้
เทศกาลจะเยอะ 

ชาวบา้นในพื้นท่ี 4 - ดีเลย ทาํเลย มีอะไรใหท้าํเยอะแยะ มีชาวบา้นอยากทาํ อยาก
ช่วยเยอะแยะ ผูใ้หญ่บา้นพร้อมสนบัสนุน  แต่ตอ้งพยายาม
ดึงคนมาให้ได้ คนท่ีมาเท่ียววดัพะโคะ คนขับผ่านทาง
ทะเลสาบไดแ้วะมา 
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ตาราง 7.3 ตารางแสดงผลของกลุ่มเจ้าหน้าท่ี ชุมชน หรือผูท่ี้เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวสถานที
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร จาํนวน 15 ราย (ต่อ) 

ตาํแหน่ง จาํนวน ผลการสัมภาษณ์ 
7. ท่านคิดเห็นอยา่งไรหากสถานท่ีตั้งอยูท่ี่ หมู่บา้นเขาใน หมู่ 1 ตาํบลเชิงแส อาํเภอกระแสสินธุ์ 

จงัหวดัสงขลา 
สมาคมมคัคุเทศก ์ 3 - สําหรับทวัน์คิดว่าไม่มีปัญหาในช่วงหลงัตรุษจีน 4 เดือน 

เน่ืองจากสามารถสร้างเส้นทางเพื่อเป็นจุดแวะพกัทางผ่าน
ไ ด้  ซ่ึ ง ป ก ติ เส้ นท า ง น้ี เ ป็ นท า ง ผ่ า น ข า ก ลับ สํ า ห รั บ
นักท่องเท่ียวทัวน์ ท่ี เ ดินทางไปผูกผ้าพระธาตุจังหวัด
นครศรีธรรมราชอยู่แลว้ ตรงนั้นเป็นเหมือนตะเข็บระหว่าง
จงัหวดัพทัลุง นครศรีธรรมราช และสงขลา ซ่ึงเป็นทางผา่น
ของหลายกลุ่มท่ีสามารถแวะพกั แวะชมได ้เพราะปกติตรง
นั้นไม่ค่อยมีอะไร แต่ตอ้งร่วมกบั ททท. เพื่อทาํ Road show 
ให้ไกด์มาเท่ียวชม ได้เห็นความน่าสนใจของสถานท่ี
ท่องเท่ียว หลงัจากนั้นการสร้างเส้นทางไม่ยาก มีวดัช่ือดงั
เยอะแยะท่ีชาวมาเลเซียช่ืนชอบ สามารถทาํ One day trip 
ได ้

หน่วยงานราชการ 3 - บรรยากาศดี เป็นพื้นท่ีลุ่มนํ้ า อาจต้องพยายามออกแบบ
พื้นท่ีให้เท่ียวไดต้ลอดปี ไม่ใช่ตอ้งปิดช่วงหน้านํ้ า อาจมีขี้
ววับางซ่ึงตรงน้ีจะพยายามไม่กวาด เพราะชุมชนตอ้งการ
ส่ือถึงวิถีชีวิต ส่ิงเหล่าน้ีเป็นเหมือนกระปุกออมสินของ
ชาวบ้าน ซ่ึงอยากให้ เป ล่ียนมุมมองผู ้เยี่ยมชม ห รือ
นกัท่องเท่ียวมากกว่า ไม่ให้เปล่ียนอะไรเยอะ แค่จดัให้เป็น
ระเบียบ อีกทั้งตรงนั้นใกลว้ดัพะโคะ ขบัยอ้นมานิดเดียว 
ซ่ึงสามารถเช่ือมโยง และแวะผ่านไดเ้ป็นท่ีท่องเท่ียวใหม่ 
เน่ืองจากปัจจุบนัคนมาวดัพะโคะ ไหวแ้ลว้ก็กลบั ดา้นขา้ง
สามารถต่อยอดร่วมกบัชุมชนทาํรถนาํเท่ียวขึ้นเขาสักการะ
หลวงพ่อทนัใจไดอี้กดว้ยเป็นโอกาส 
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ตาราง 7.3 ตารางแสดงผลของกลุ่มเจ้าหน้าท่ี ชุมชน หรือผูท่ี้เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวสถานที
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร จาํนวน 15 ราย (ต่อ) 

ตาํแหน่ง จาํนวน ผลการสัมภาษณ์ 
สภาอุตสาหกรรม
การท่องเท่ียว
จงัหวดัสงขลา 

1 - ค่อนข้างไกล ซ่ึงต้องเน้นการท่องเท่ียวสายมู เพราะใกล้
แหล่งท่องเท่ียวเชิงศาสนาเยอะ 

ร้านคา้และ
เจา้หนา้ท่ีบริเวณวดั
พะโคะ 

4 - ไม่ไกลวดัพะโคะ คิดว่าดึงคนไปได ้ถา้ทาํดี สวย การตลาด
ดี มีช่ือเสียง เหมือนแกรนดแ์คนยอนตรงเกาะใหญ่ คนก็ขบั
เลยแวะไปเยอะเวลามาแถวน้ี 

ชาวบา้นในพื้นท่ี 4 - ทางเข้าแคบ แต่อันน้ีคุยกับผูใ้หญ่ได้ แต่ถ้าคนเยอะต้อง
ระวงัววั กบัรถไถขา้งทางของชาวบา้น 

8. ขอ้เสนอแนะ 
สมาคมมคัคุเทศก ์ 3 - มาเลเซียส่วนใหญ่ท่ีมาท่องเท่ียวจะเป็นลกัษณะครอบครัว 

และมาเท่ียวกลุ่มกบับริษทัเพื่อเป็นโบนสัตามไตรมาสหรือ
ประจาํปี และตามเทศกาล โดยส่วนใหญ่จะมาเพื่อกิน และช้
อป โดยเร่ืองกิน เน่ืองจากประเทศเรามีอาหารท่ีหลากหลาย 
และรสชาติอาหารท่ีใกลเ้คียงกนัทางวฒันธรรมท่ีมีรสชาติ
เผ็ด มนั ดังนั้นหากจะทาํอาหารและเคร่ืองด่ืมอาจตอ้งทาํ
รสชาติกลางๆ และมีความอินเตอร์  

- ส่วนเร่ืองช้อป นักท่องเท่ียวมาเลเซียส่วนใหญ่จะมาช้อป
พวกอาหารแห้งเป็นจาํนวนมาก เช่น อาหารทะเลแห้ง ถัว่
นัท ผลไม้อบแห้ง ของฝากพวกถั่วโก๋แก่ เป็นต้น ดังนั้น 
หากจะขายสินคา้ของฝากก็สามารถทาํได ้

- ดา้นกิจกรรมอาจจะยากสาํหรับกลุ่มทวัน์ แต่ปัจจุบนัมีกลุ่ม
ท่ีมาท่องเท่ียวเองก็มีเป็นจาํนวนมากเช่นกัน โดยสัดส่วน 
50:50 เลย ดงันั้นอาจสามารถเจาะกลุ่มน้ีได ้
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ตาราง 7.3 ตารางแสดงผลของกลุ่มเจ้าหน้าท่ี ชุมชน หรือผูท่ี้เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวสถานที
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร จาํนวน 15 ราย (ต่อ) 

ตาํแหน่ง จาํนวน ผลการสัมภาษณ์ 
9. ขอ้เสนอแนะ 
สมาคมมคัคุเทศก ์
(ต่อ) 

3 - แต่โดยรวมสําหรับการสร้างสถานท่ีท่องเท่ียว ส่ิงท่ีสําคญั
คือ การตลาดสําคัญ เพราะปัจจุบันนักท่องเท่ียวชาว
มาเลเซียค่อนข้างตามกระแสโซเชียล โดยควรสร้าง
การตลาดอย่างต่อเน่ืองและเป็นจริงเป็นจงั อีกทั้งสถานท่ี
ท่องเท่ียวต้องสร้างความเป็นสุดยอด มีความแปลกใหม่
ตลอดเวลา เน้นความแตกต่าง เพื่อดึงดูดมัคคุเทศก์และ
นกัท่องเท่ียว เน่ืองจากการจดัโปรแกรมท่องเท่ียวของทวัน์
จะมีการสํารวจจากบริษทัประเทศเพื่อนบา้นก่อน ซ่ึงหาก
ไม่แตกต่าง หรือมีเอกลกัษณ์ หรือลกัษณะท่ีเหนือกวา่เขา ก็
ไ ม่ ส า ม า ร ถ จัด เ ข้า โ ป ร แ ก ร ม ท่ อ ง เ ท่ี ย ว ไ ด้  ร ว ม ถึ ง
ผลตอบแทนให้กับผู ้นํา เท่ียวสําคัญ เน่ืองจากมีผลต่อ
ระยะเวลาท่ีจะให้นกัท่องเท่ียวใชเ้วลาในจุดท่องเท่ียวนั้นๆ 
แต่หากสถานท่ีท่องเท่ียวเป็นท่ีนิยมส่วนใหญ่ค่าตอบแทน
เลก็นอ้ยอยา่งของฝากก็เพียงพอแลว้ 

- ถา้จะทาํจริงมนัจะมี 2 แบบ คือ หน่ึงเป็นนายทุนแลว้ชวน
ชาวบ้านลงทุน หรือ สองเป็นแกนนําชุมชนในการนํา
ชาวบ้าน แล้วหานายทุน หรือ รัฐมาสนับสนุน ซ่ึงไม่ว่า
อย่างไร ต้องร่วมมือกับ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
หรือ ททท. ในการเขียนโครงการให้ เขามาช่วย ซ่ึง
หน่วยงานพวกน้ีพร้อมช่วยเต็มท่ีอยู่แล้ว โดยเฉพาะใน
จงัหวดัสงขลา เพราะไม่ค่อยมีแหล่งท่องเท่ียว โดย ททท. 
จะช่วยประชาสัมพนัธ์ต่างๆ และท่ีสําคญัคือสร้าง Power 
ให้เราสามารถดึงคนในชุมชนมาร่วมมือได ้ทาํให้เกิดแนว
ร่วม ไม่งั้นคนในชุมชนจะมองว่าเรามาหาผลประโยชน์จาก
เขา เกิดการอิจฉา ของของเขา ทาํไมเราได ้ดงันั้น หน่วยงาน 
ททท. จึงสาํคญั 



166 
 

ตาราง 7.3 ตารางแสดงผลของกลุ่มเจ้าหน้าท่ี ชุมชน หรือผูท่ี้เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวสถานที
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร จาํนวน 15 ราย (ต่อ) 

ตาํแหน่ง จาํนวน ผลการสัมภาษณ์ 
10. ขอ้เสนอแนะ 
สมาคมมคัคุเทศก ์
(ต่อ) 

3 - การตลาดก็เป็นส่ิงท่ีน่าสนใจโดย ปัจจุบนัชาวมาเลเซียเขา้
มาเยอะมาก เป็นครอบครัวเยอะ มาทุกวนัหยุดสุดสัปดาห์ 
(ศุกร์ เสาร์ อาทิตย)์ ซ่ึงมารถส่วนตวักนัเยอะ มีแต่ทะเบียน
มาเล โดยเฉพาะช่วงเทศกาลมา 200-300 คนับสั ซ่ึงทั้งหมด
น้ี 90% คน้หาแหล่งท่องเท่ียวจากอินเตอร์เน็ตมาก่อน 

- โดยตอนน้ีส่วนใหญ่ชาวมาเลเซียมาสงขลาเพื่อพกัผ่อน ช้
อปป้ิง นวดไทย กินอาหาร โดยปักหลกัหาดใหญ่เป็นหลกั
ในการพกัผ่อน และขบัทริปไปรอบๆท่องเท่ียว ซ่ึงเด๋ียวน้ี
ขบัไปถึงพทัลุง ท่องเท่ียวเสร็จก็กลบัมาหาดใหญ่ มานวด 
ซ่ึงตอนน้ีร้านนวดเยอะมาก เราตอ้งพยายามขายกลุ่มน้ีให้
ได ้พวกน้ีจะมีทุน มีงบหนากว่าคนในประเทศ เพราะเท่ียว
บ้านเขาแพงกว่ามา เ ท่ียวประเทศไทยท่ีมองว่า เ ป็ น
ต่างประเทศของเขา 

- ส่วนด้านสินคา้ และอ่ืนๆ ของทอ้งถ่ินน่าสนใจก็จริง แต่
ขาดการต่อยอด ทาํให้สินคา้ดูธรรมดา สุดทา้ยก็ไม่สามารถ
สร้างเอกลักษณ์ และดึงดูดคนได้ทั้ งๆท่ีเป็นของดีชุมชน
นั้นๆ 

หน่วยงานราชการ 3 - ต้องพยายามเก็บมุมมองจากทุกภาคส่วน ต้องทาํให้เห็น
ประโยชน์ ท่ีชาวบ้านจะได้รับ ซ่ึงหากสามารถเข้าถึง
ชาวบา้นได ้จะไดรั้บความร่วมมือต่างๆมากมาย ไม่ว่าเป็น
การรักษาความปลอดภยั การหาวตัถุดิบต่างๆ เป็นตน้  

- ผลผลิตมีมากมาย แต่ยงัไม่มีการสร้างเป็นสินค้าใหม่ๆ 
ชาวบา้นยงัดูไม่ออก ซ่ึงปัจจุบีนเร่ิมมีร้านอาหาร Fusion ใน
เมืองท่ีเข้ามาเอาวัตถุดิบชุมชนไปนําเสนอให้เกิดเป็น
เอกลักษณ์ ผ่าน chef table ซ่ึงขึ้ นอยู่กับการส่ือสาร การ
สร้างเร่ืองราว 



167 
 

ตาราง 7.3 ตารางแสดงผลของกลุ่มเจ้าหน้าท่ี ชุมชน หรือผูท่ี้เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวสถานที
ท่องเท่ียวเชิงเกษตร จาํนวน 15 ราย (ต่อ) 

ตาํแหน่ง จาํนวน ผลการสัมภาษณ์ 
หน่วยงานราชการ 
(ต่อ) 

3 - การจดัทาํของฝากอาจตอ้งมีการวางแผน เน่ืองจากบางส่ิง
วตัถุดิบอาจไม่เพียงพอ ตอ้งมีการถนอมอาหาร สร้างสรรค์
สิ น ค้า ใ ห ม่ ๆ  ใ ห้ มี จํา ห น่ า ย ต ล อ ด ทั้ ง ปี  ร ว ม ถึ ง ก า ร
ประชาสัมพนัธ์ การทาํการตลาดสาํคญั ผลิตภณัฑต์อ้งมีการ
จบัตอ้งไดข้ึ้นกบัวตัถุปนะสงคใ์นการซ้ือของผูบ้ริโภค หาก
ซ้ือกินเองคนไทยจะชอบบรรจุภณัฑ์บา้นๆ มองเห็นความ
สดมากกว่า หากเพื่อฝาก หรือขึ้นห้าง การมีบรรจุภณัฑ์ท่ี
สวยมีความจาํเป็นต่อการสร้างแบรนดใ์หน่้าเช่ือถือ 

สภาอุตสาหกรรม
การท่องเท่ียว
จงัหวดัสงขลา 

1 - ต้องมีความพร้อมก่อนรับนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ และ
ตอ้งมีสายป่านให้ยาวพอรับช่วง Low season ดว้ย พยายาม
หาช่องทางอ่ืนให้การขายสินค้าและบริการ เช่น แปรรูป
สินคา้ การขายออนไลน์ การเจาะกลุ่มหน่วยงานต่างๆ 

ร้านคา้และ
เจา้หนา้ท่ีบริเวณวดั
พะโคะ 

4 - เฉล่ียนกัท่องเท่ียวท่ีแวะเวียนมาสักการะวดัพะโคะ 50-100 
คนในวนัธรรมดา และวนัหยุด/เทศกาล เฉล่ีย 200-300 คน 
ซ่ึงตรงน้ีคิดวา่เป็นโอกาส 

ชาวบา้นในพื้นท่ี 4 - ตอ้งทาํการตลาดให้ดี พานายทุนมาเยอะๆ เพราะคนท่ีน่ีทาํ
กนัเองไม่ได ้เคยเปิดตลาดพรุบวัตอนนั้นก็เจ๊ง ไม่มีคนมา มี
แต่ชาวบา้น ไม่มีนักท่องเท่ียวเลย ไม่ได้ทาํประกาศอะไร 
ตอนน้ีก็เลยปิดไปแลว้ พรุบวัร้างหมดแลว้ ตอนนั้นสวยมาก 
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