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บทคัดย่อ 
การวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา 1) ประเด็นสังคมท่ีเกิดข้ึนของซีรีส์บริดเจอร์ตัน (Bridgerton)  3 ซีซั่น   ท่ีออกอากาศในเวลา

ท่ีแตกต่างกัน 2)  รูปแบบแบรนด์สินค้าต่าง ๆ  ท่ีเข้ามาร่วมมือกับซีรีส์บริดเจอร์ตัน (Bridgerton) 3ซีซั่น และ 3) รูปแบบการท าการตลาดผ่านการเช่ือมโยง
ประเด็นสังคมในซีรีส์กับแบรนด์สินค้า ใช้รูปแบบการวิจัยเชิงเชิงปริมาณ (Quantitative Research)   มีวิธีการเก็บข้อมูลด้วย วิธีการสังเกต (Observational 
Research) แบบวิจัยเชิงวิเคราะห์ (Observational Analytic Studies) ใช้การเก็บข้อมูลจากการรับชมซีรีส์บริดเจอร์ตัน (Bridgerton) รวมท้ังหมด 3 ซีซั่น  
ท่ีออกอากาศในระยะเวลาท่ีแตกต่างกันโดยการเรียงล าดับซีซั่นท่ี 1 – 3  ต้ังแต่ ปี พ.ศ. 2563   ปี พ.ศ. 2565 และ ปี พ.ศ. 2567 ตามล าดับ 

จากการศึกษารับชมซีรีส์บริดเจอร์ตัน (Bridgerton) พบว่า ซี รีส์ น้ันด าเนินโดยการปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์ของสังคม  
ท่ีเปล่ียนแปลงไปในแต่ละปี ผ่านเร่ืองราวประเด็นสังคมท่ีน าเสนอผ่านตัวละครหลักในแต่ละซีซั่น รวมถึงมีจุดประสงค์ท่ีจะต้องการเข้าถึงกลุ่มผู้รับชม   
ซีรีส์ท่ีมาจากหลากหลายเช้ือชาติ อายุ ความช่ืนชอบต่าง ๆ  ผ่านมุมมอง และ ทฤษฎีทางการตลาดน้ันท่ีสามารถเข้าถึงใจผู้ชม กลายเป็นเป็นซีรี ส์  
ท่ีสามารถมีซีซั่นต่อเน่ืองครองใจผู้ชมได้ 

ประการแรก ประเด็นสังคมในซีรีส์บริดเจอร์ตัน  (Bridgerton) ท่ีแตกต่างกันในแต่ละซีซั่น อย่างซีซั่นท่ี 1 น าเสนอเร่ืองสถานะทาง
สังคมและการแต่งงาน สะท้อนความคาดหวังของสังคมท่ีก าหนดชีวิตผ่านการแต่งงาน ซีซั่นท่ี 2  ความแตกต่างและการยอมรับในตัวตน และซีซั่นท่ี 3 
การมีความมั่นใจและเป็นตัวของตัวเอง โดยท้ังหมดเล่าน าเสนอผ่านเร่ืองราวของตัวละครหลัก ในการค้นหาความรักและการอยู่ในสังคม 

 ประการท่ีสอง แบรนด์สินค้าท่ีเข้ามาร่วมมือระหว่างกันมีการปรับสินค้าให้เข้ากับซี รีส์ น าเอกลักษณ์ของซีรีส์ท้ังเร่ืองประเด็น
สังคม และ บุคลิกของตัวละครน ามาผลิตสินค้าเป็นการสร้างบุคลิกและคุณค่าใ ห้กับสินค้าของตนเอง ซึ่งการน าเร่ืองราวของซีรีส์  ท่ีมีบุคลิก และ
เอกลักษณ์หลากหลายส่งผลต่อการรับรู้คุณค่าของผู้รับชมมากกว่าการใช้สินค้าแบบปกติเพียงเท่าน้ัน การน าประเด็นสังคมในซีรีส์ เช่น ความเท่าเทียม
ทางเช้ือชาติและเพศ มาปรับใช้ในสินค้า เช่น การออกแบบท่ีมีหลากหลายไซส์ สีผิว หรือเพศ สร้างภาพลักษณ์ว่าแบรนด์เป็นมิตรต่อสังคม ท าให้ลูกค้า
มองแบรนด์ในเชิงบวก และเพ่ิมคุณค่าของสินค้าในสายตาผู้บริโภค ส่งเสริมซึ่งกันและกัน  

ประการท่ีสาม การสอดแทรกเน้ือหาแบบอ านาจละมุน (Soft  Power) เข้าไปในซีรีส์บริดเจอร์ตัน (Bridgerton) โดยแสดงถึง
ภาพลักษณ์ สังคม และวัฒนธรรมผ่านเร่ืองราวผ่านการแต่งกาย  สิ่งท่ีตัวละครท า รวมถึงการแสดงออกต่าง ๆ  ท าให้ผู้ชมท่ัวโลกสามารถเข้าถึงและช่ืนชม
ประวัติศาสตร์และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมได้อย่างมีเสน่ห์ ท้ังยังช่วยขยายอิทธิพลทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจใน ระดับสากลอย่างมีประสิทธิภาพ 
ส่งผลให้ผู้ชมท้ังท่ีเป็นเจ้าของวัฒนธรรมเอง และ ผู้ชมท่านอ่ืน ๆ ได้รับรู้คุณค่าและช่ืนชมผ่านซีรีส์
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