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สารนิพนธ์ฉบบัน้ีส าเร็จลุล่วงไดด้ว้ยความกรุณาและการสนบัสนุนอย่างดีจาก ดร.บุญ
ยิ่ง คงอาชาภทัร อาจารยท่ี์ปรึกษาหลกั ซ่ึงไดใ้ห้ค  าแนะน า ขอ้เสนอแนะ ตลอดจนตรวจสอบขอ้มูล
ต่างๆ อย่างละเอียด ผูวิ้จยัรู้สึกซาบซ้ึงและขอกราบขอบพระคุณเป็นอย่างสูง และขอขอบพระคุณ
คณะกรรมการสอบทุกท่านท่ีไดก้รุณาใหข้อ้เสนอแนะอนัเป็นประโยชน์ โดยเฉพาะประเด็นเก่ียวกบั
ผลการวิจยัท่ีพยายามสร้างสูตรส าเร็จทางการตลาดของธุรกิจหนงัผีไทยในโรงภาพยนตร์ ค าแนะน า
เหล่าน้ีมีส่วนส าคญัในการยกระดบัคุณภาพงานวิจยัใหมี้ความสมบูรณ์มากขึ้น 

ขอขอบคุณผูใ้ห้สัมภาษณ์ทุกท่านท่ีไดส้ละเวลาอนัมีค่าในการให้ขอ้มูล บางท่านได้
กรุณาให้การสัมภาษณ์ยาวนานถึงเกือบ 2 ชัว่โมง จากท่ีก าหนดไว ้30 นาที อีกทั้งยงัให้การตอ้นรับ
อย่างอบอุ่น ขอ้มูลท่ีไดรั้บจากทุกท่านนบัเป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่องานวิจยัน้ี อีกทั้งเพื่อนนกัศึกษา
ระดับปริญญาโท CMMU มหาวิทยาลัยมหิดล ท่ีให้ความร่วมมือมาด้วยกันตลอดมา ทั้ งการ
แลกเปล่ียนเทคนิคการท าวิจยั การแบ่งปันขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์ในมุมมองของผูช้มทัว่ไป และการ
ให้ก าลงัใจในช่วงเวลาท่ีงานไม่คืบหนา้ตามท่ีคาดหวงั หากปราศจากความช่วยเหลือดงักล่าว ผูว้ิ จยั
อาจไม่สามารถกา้วผ่านช่วงเวลาอนัยากล าบากเหล่านั้นได ้และขอขอบคุณครอบครัวท่ีคอยให้การ
สนบัสนุนและเป็นก าลงัใจตลอดมา แมจ้ะตอ้งรับฟังการพูดคุยเก่ียวกบัประเด็นการวิจยัอยา่งต่อเน่ือง 

ทา้ยท่ีสุด ผูวิ้จยัขอขอบคุณวงการภาพยนตร์ผีไทยท่ีสร้างแรงบนัดาลใจตั้งแต่วยัเยาว์ 
จนน ามาสู่หัวขอ้การวิจยัในคร้ังน้ี ผูวิ้จยัหวงัเป็นอย่างยิ่งว่า ผลงานวิจยัน้ีจะมีส่วนช่วยในการพฒันา
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยไม่มากก็นอ้ย 
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บทคดัยอ่ 
การวิจยัเร่ือง "แรงจูงใจและเหตุผลท่ีท าให้ภาพยนตร์ผีไทยมีระดบัความส าเร็จแตกต่างกนัในแต่ละ

เร่ือง" มีท่ีมาจากขอ้สังเกตเชิงประจกัษว่์า แมภ้าพยนตร์แนวสยองขวญัของไทยจะไดรั้บการผลิตเป็นจ านวนมาก 
แต่กลบัมีรายไดเ้ฉล่ียต ่ากว่าภาพยนตร์แนวอ่ืน ทั้งท่ีสังคมไทยมีรากฐานความเช่ือเก่ียวกบัส่ิงเหนือธรรมชาติมา
อย่างยาวนาน การศึกษาน้ีมุ่งวิเคราะห์ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจของผูช้มในการเลือกชมภาพยนตร์ผีไทยเร่ือง
ต่างๆ งานวิจยัน้ีใชร้ะเบียบวิธีวิจยัเชิงคุณภาพ โดยท าการสัมภาษณ์กลุ่มตวัอย่างในเขตกรุงเทพมหานครจ านวน 35 
คน ประกอบดว้ยบุคคลวยัท างานและนกัศึกษาท่ีมีก าลงัซ้ือในการชมภาพยนตร์ดว้ยตนเอง ด าเนินการเก็บขอ้มูลใน
ปี พ.ศ. 2567 โดยวิเคราะห์ปัจจยัทั้งดา้นจิตวิทยา พฤติกรรมการบริโภคส่ือบนัเทิง และความคาดหวงัของผูช้ม 

ผลการวิจยัพบว่า ผูช้มสามารถจ าแนกไดเ้ป็น 4 กลุ่ม ไดแ้ก่ กลุ่มผูช่ื้นชอบภาพยนตร์แนวสยองขวญั 
(ร้อยละ 25.71) กลุ่มผูไ้ม่ช่ืนชอบภาพยนตร์แนวสยองขวญั (ร้อยละ 42.86) กลุ่มผูเ้ลือกชมเฉพาะบางเร่ือง (ร้อยละ 
22.86) และกลุ่มผูมี้ทศันคติเป็นกลาง (ร้อยละ 8.57) โดยปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจชมภาพยนตร์ผีไทย
ประกอบดว้ย 5 ประการหลกั ไดแ้ก่ 1) ความแปลกใหม่ของเน้ือหา 2) คุณภาพดา้นการผลิต 3) ความเช่ือมโยงกบั
บริบททางวฒันธรรมไทย 4) การวิจารณ์และกระแสตอบรับ และ 5) การผสมผสานอารมณ์ท่ีหลากหลาย การ
คน้พบท่ีส าคญัประการหน่ึงคือ ภาพยนตร์ผีไทยท่ีประสบความส าเร็จมกัมีการผสมผสานอารมณ์ท่ีหลากหลาย เช่น 
อารมณ์ขนั (พ่ีมาก..พระโขนง) เน้ือหาเชิงดรามา (ลดัดาแลนด)์ หรือมีรูปแบบการเล่าเร่ืองท่ีมีเอกลกัษณ์ (ชตัเตอร์ 
กดติดวิญญาณ, ส่ีแพร่ง, ธ่ีหยด) นอกจากน้ี ผูช้มส่วนใหญ่ (ร้อยละ 57.14) มกัรอรับทราบการวิจารณ์ก่อนตดัสินใจ
ชม สะทอ้นให้เห็นถึงความส าคญัของการตลาดและอิทธิพลของส่ือสังคมออนไลน์ 

 
ค าส าคญั : ภาพยนตร์ผีไทย/ พฤติกรรมผูช้ม/ แรงจูงใจ/ ความคาดหวงัของผูช้ม 
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
 

1.1 ที่มำและควำมส ำคญัของงำนวิจัย 
ข่าวอุตสาหกรรมหนงัไทย 

 
ภาพท่ี 1 รัตน์ เปสตนัย ีกบักลอ้งมิทเชลล ์และรางวลั Golden Havest Award จากภาพยนตร์เร่ือง 
สันติ-วีณา 
 

1.1.1 อุตสำหกรรมภำพยนตร์ไทย – บทควำมว่ำด้วยปัญหำหนังไทย  
ถูกตีพิมพค์ร้ังแรกในนิตยสาร ความรู้คือประทีป ในเดือนเมษายน พ.ศ.2505 กล่าวถึง

สมยัก่อนมีการผลิตภาพยนตร์ขนาด 16 มม. เป็นจ านวนมาก เพราะใชง้บนอ้ย เป็นหนงัเงียบขาวด า
(ใชก้ารพากยเ์สียงทบัเอา) ส่วนสถานท่ีถ่ายท าเป็นบา้นไม่ก่ีหลงั ฉากจึงจ าเจ ทั้งยงัไม่มีจ านวนหนัง
ไทยท่ีมากเท่าปัจจุบนั จึงลงทุนในตลาดน้อย แถมผูส้ร้างผลงานยงัขาดประสบการณ์และความคิด
สร้างสรรคผ์ลงาน ยงัมีการพากยเ์สียงทบัสดๆในหอ้งฉายหนงัอยูเ่ลย คุณรัตน์ เปสตนัย ีจึงไม่ยอมรับ
ว่าในไทย มีอุตสาหกรรมภาพยนต์แลว้ ซ่ึงควรท าเป็น 35 มม. ซ่ึงเป็นมาตรฐานเสียงในฟิลม์สากล 
โดยการท าภาพยนตร์ขนาด 16 มม. นกัลงทุนผูส้ร้างหนงัท่ีมีทุนจ ากดั ค่อนขา้งไดป้ระโยชน์บา้ง แต่
ก็เส่ียงกว่าดว้ย เม่ือผลงานเส่ือมความนิยมไปตามกาลเวลา จากคุณภาพท่ีไม่ดีตามความตอ้งการของ
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กลุ่มลูกคา้ เม่ือผลิตออกมาเป็นจ านวนมากเขา้ ยิ่งท าให้มาตราฐานคุณภาพภาพยนต์ในใจผูบ้ริโภค
ลดลงตาม  แมจ้ะมีปัญหาหลายดา้น แต่ปัจจยัส าคญัคือ การไม่ควบคุมปริมาณการน าภาพยนตร์เขา้มา
จากต่างประเทศ ซ่ึงประเทศอ่ืนจะจ ากดัโควตาไว ้เพื่อกนัเงินไหลออก และสนบัสนุนอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ของตนใหดี้ยิง่ขึ้น 

ดา้นนกัแสดง ฝ่ังผูช้ายท่ีไม่มีภาระผูกพนั สามารถเลือกแสดงกบับริษทัไหนก็ได ้ค่าตวั
ประมาณ 30,000 บาท ส่วนฝ่ังหญิงจะไดเ้งินประมาณ 50,000 บาท จึงมีนกัแสดงไปท างานกบับริษทั
ต่างประเทศไม่นอ้ยเลยเพื่อรับค่าตวัท่ีสูงขึ้น  

ไทยมีการน าภาพยนตร์เขา้มาจากต่างประเทศ 1670 เร่ืองต่อปี(ในสมยันั้น) ส่งผลให้
โรงหนังยึดการฉายภาพยนตร์ต่างประเทศเป็นเกณฑ์ ผิดกบัหนังไทยท่ีมีจ านวนโรงหนัง 1-2 โรง
เท่านั้นท่ียึดการฉายตลอดทั้งปี เน่ืองดว้ยภาพยนตร์ 16 มม. ไม่ไดเ้ป็นท่ีนิยมในระดบัสากลแลว้ จึง
ฉายผลงานหนังไทยได้แค่ในประเทศ ผูอ้  านวยการสร้างภาพยนตร์บางส่วนจึงพยายามเปล่ียน
แนวทางมาท าขนาด 35 มม. แต่ก็ต้องแบกรับค่าใช้จ่ายเพิ่มขึ้น 5 เท่า เพื่อแลกกับการออกฉาย
ภาพยนตร์ท่ีต่างประเทศได้ (แมจ้ะติดโควตาน าเขา้) ก็สามารถขอความร่วมมือในการสร้างหนัง
ร่วมกนัได ้เพราะเทียบกบัการท าภาพยนตร์สี 16 มม. ตอ้งเสียเงิน ประมาณ 200,000 บาท ถึง 400,000 
บาท ต่อเร่ือง แต่แบบ 35 มม. ตอ้งใช้ประมาณ 1,200,000 บาทขึ้นไป (มีครบทั้งภาพสีและเสียง
ประกอบ) การออกฉายภายในประเทศอย่างเดียวไม่สามารถประสบความส าเร็จทางดา้นรายได้ จึง
ต้องจ าหน่ายเข้าตลาดต่างประเทศ ยงัมีเร่ืองของสถานีโทรทัศน์ท่ีซ้ือภาพยนตร์ 16 มม. ของ
ต่างประเทศมาฉายดว้ย ดว้ยการซ้ือจ านวนมาก ราคาจึงไม่แพงคุณภาพสินคา้จึงมีปะปนกนัไป ถา้มี
การก าหนดเกณฑก์ารรับซ้ือภาพยนตร์มาฉาย จะท าใหผู้ผ้ลิตหนงัสั้นเขา้มาท างานสายน้ีมากขึ้น  

จึงสรุปภาพรวมไดว้่าในยุค 2505 เป็นช่วงการตั้งไข่ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย 
ไม่มีทั้งประสบการณ์และผา่นการฝึกอบรมเท่าท่ีควร และเส่ียงต่อการสูญหายในตลาดอยา่งชา้ๆ 

 
 
ภาพท่ี 2 ทีมงานและนกัแสดงขอบคุณเหล่าผูช้มท่ีคอยสนบัสนุนภาพยนตร์ ‘สัปเหร่อ’ 
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1.1.2 ส ำรวจมูลค่ำตลำดอุตสำหกรรมหนังไทย หลังกระแส ‘สัปเหร่อ’ กวำดรำยได้
ทะลุ 500 ล้ำน กบัสัดส่วนรำยได้ท่ีหดลงระหว่ำงหนังต่ำงชำติและหนังไทยในบ้ำนเรำ  

การมาของภาพยนตร์ไทยอย่าง สัปเหร่อ ไดส้ร้างปรากฎการณ์ในรอบ 10 ปี หลงัจาก
ภาพยนตร์เร่ือง พี่มาก พระโขนง เขา้ฉาย โดยปัจจยัความส าเร็จของ สัปเหร่อ ทั้งเฉพาะตวัและ
เลียนแบบไดย้าก แมจ้ะท าตามก็อาจไดผ้ลลพัธ์ไม่ดีเท่าคร้ังแรกท่ีหนงัเร่ืองน้ีไดส้ร้างก าไรไว ้ส่งผล
ให้สัดส่วนเลขรายไดข้องอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยมีมูลค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3,000-4,000 ลา้นบาทต่อปี 
แมจ้ะยงัห่างชั้น แต่ก็เร่ิมลดระยะห่างกบัภาพยนตร์ต่างประเทศท่ีเขา้มาท ารายไดใ้นประเทศไทย โดย
ขอยกตวัอย่างจากปี 2564 -2565 ท่ี ปี 64 มีมุลค่าการตลาดอยู่ท่ี 1,100 ลา้นบาท คิดเป็น 19% ของ
สัดส่วนมูลค่าตลาดภาพยนตร์ไทยซ่ึงเขา้ฉายไป 18 เร่ือง และในปีถดัมาเพิ่มขึ้นเป็น  21% จากหนงั
ไทยเกว่า 40 เร่ือง ท่ีเหลือเป็นของต่างชาติ เห็นไดช้ดัว่าจ านวนของหนงัมีเพิ่มขึ้น ส่ือถึงการเติบโต
หลงัผ่านโควิด ผูค้นกลบัมาสู่โรงภาพยนตร์ ผูป้ระกอบการในอุตสาหกรรมจึงปล่อยผลงานออกมา
มากขึ้น 

ซ่ึงสังเกตไดว้่าช่วง 1-2 ปีมาน้ี มีหนงัไทยหลายเร่ืองท่ีกา้วเขา้สู่หลกัร้อยลา้นบาทไทย 
เช่น ร่างทรง 112 ลา้นบาท, บุพเพสันนิวาส รายไดร้วม 392 ลา้นบาท, 4 Kings รายไดร้วม 170 ลา้น
บาท, และล่าสุด สัปเหร่อ รายได ้ณ ปัจจุบนั(เม่ือวนัท่ี 23 ตุลาคม ปี 2566 )ทะลุ 500 ลา้นบาท ความ
แตกต่างท่ีพล็อตหนงัแต่ละเร่ืองไดส้ร้าง ช่วยก าหนดทิศทางอนัหลากหลายต่อไปของหนงัท่ีตามมา 
อย่างภาพยนตร์ สัปเหร่อ มีพล็อตเร่ืองท่ีเป็นเอกลกัษณ์ดว้ยการน าความเป็นอีสาน ควบรวมอาชีพ
การงาน และความสัมพนัธ์แบบไทบา้น ช่วยเพิ่มการเขา้ถึงง่ายของคนเมืองท่ีอยากเขา้ไปดูหนงั  

เม่ือมีคนเขา้มาใชบ้ริการในโรงหนงัมากขึ้น ก็ช่วยกระตุน้การเจรจาซ้ือขายหนงัเขา้มา
ฉายในบา้นเรา และส่งออกเมืองนอกยิง่ขึ้น  ในช่วงตน้ปีมีงาน Film Art 2023 ท่ีประเทศฮ่องกง  คอน
เทนตแ์นวสยองขวญัจากไทย ไดรั้บความสนใจจากนกัลงทุนต่างชาติจ านวนมาก แมจ้ะยงัห่างไกล
ในดา้นงบประมาณการสร้างเม่ือเทียบต่างชาติ แถมยงัขาดการสนับสนุนจากภาครัฐเท่าท่ีควรเม่ือ
เทียบกบัประเทศเกาหลี ท าใหซ้อฟตพ์าวเวอร์ท่ีผูผ้ลิตตอ้งการส่งออก ไปไม่ถึงตลาดโลกอย่างท่ีคาด
ไว้ แต่ไอเดียของไทยเองก็มีศักยภาพพอจะท้าชนในระดับสากล  เม่ือเร่ิมต้นการมาถึงของ
แพลตฟอร์มสตรีมม่ิง  

แพลตฟอร์มสตรีมม่ิง มีการแข่งขนัท่ีสูงจากคู่แข่งทั้งในและนอกประเทศ สามารถ
เป็นไดท้ั้งโอกาสและวิกฤต อีกแห่งในสนามรบทางการคา้ท่ีเกิดขึ้นกบัวงการหนงัไทย มนัคือโอกาส
ท่ีจะช่วยผูผ้ลิตหน้าใหม่ ให้สร้างไอเดียเป็นคอนเทนต์ท่ีหลากหลายยิ่งขึ้น โดยไม่ถูกกรอบเน้ือหา
ภายในประเทศเป็นตวัตดัสิน ส่งผลใหง้ดออกฉาย แต่ในกรณีน้ีคอนเทนตเ์หล่านั้นไดข้ยายฐานลูกคา้
ไปสู่ทัว่ทุกมุมโลก การแข่งขนัท่ีเปิดกวา้งน้ี จะน าไปสู่การคน้หาอินไซต์และกลุ่มเป้าหมายของ
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ตวัเองท่ีเด่นชดักวา่ในยคุอดีตท่ีผา่นมา สร้างก าไรไดม้ากขึ้นกวา่แต่ก่อน ส่วนวกิฤตนั้นถือวา่เป็นดาบ
สองคม เพราะนอกจากจะแย่งงานของโรงหนังแลว้ ยงัสร้างชุดความคิดท่ีว่า รอหนังออกจากโรง
ก่อนค่อยไปตามดูต่อในสตรีมม่ิงก็ยงัไม่สาย แต่ถา้มองในมุมกลบักนัก็แปลว่าภาพยนตร์เหล่านั้น ก็
ยงัสามารถออกฉายต่อไป แมจ้ะหมดเวลาฉายจากโรงภาพยนตร์ไปแลว้ก็ตาม ยงัคงสร้างกระแสการ
เขา้ถึง และบอกต่อเป็นรายได้อีกทางแก่ผูผ้ลิตส่วนหน่ึงอีกด้วย แต่ทั้งน้ีก็ขึ้นอยู่กับคุณภาพของ
ภาพยนตร์เอง แม้จะเกิดการเปล่ียนแปลงด้านน าเสนอ แต่ทั้ งสตรีมม่ิง และโรงภาพยนต์ก็เป็น
ความหวงัของวงการเช่นกนั 

 
 

ภาพท่ี 3 บนัทึกวนัเวลาการลงบทความ ณ วนัท่ีหนงัไทยทอ้งถ่ิน เขา้มามีบทบาทในภาคการศึกษา 
 

1.1.3 หนังไทยท้องถิ่นในระบบอุตสำหกรรมภำพยนตร์ไทย  
การท่ีภาพยนตร์นอกกระแสอย่าง สัปเหร่อ ท ารายไดถึ้ง 700 กว่าลา้นบาท ได้ท าสถิติ

หนังท าเงินในรอบ 10 ปีอย่างไม่ต้องสงสัยแล้ว (บทความเม่ือวนัท่ี 21 ธันวาคม ปี 2566) แรง
กระเพื่อมท่ีสร้าง ไดส่้งต่อไปยงัภาพยนตร์จากภูมิภาคต่างๆ ท่ีทยอยเปิดตวั และสอดแทรกเอกลกัษณ์
ทางวฒันธรรม ก าเนิดทิศทางท่ีหลากหลาย ในแง่มิติของการน าเสนอในวงการหนังไทยยิ่งขึ้น  
การตลาดเป็นปัจจยัหลกัของสถานการณ์ท่ีอยากพฒันานอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย เพราะการ
เตรียมงานสร้าง และตน้ทุนการตลาดตอ้งใชเ้งิน ท าให ้ผูส้ร้างหนงัจ าเป็นตอ้งพึ่งพาผูป้ระกอบการาย
ใหญ่ท่ีมีเม็ดเงินจ านวนมาก ในการผลิตภาพยนตร์ออกมาอย่างต่อเน่ืองในทุกๆปี ถา้เกิดลม้เหลว
ทางดา้นรายไดใ้นกรณีออกฉายในประเทศ ก็สามารถโยกหนงัไปฉายในตลาดเมืองนอกได้  ท าให้ผู ้
ประกอบการายใหญ่ ตอ้งมีอ านาจในส่วนของโรงภาพยนตร์ หรือเป็นผูจ้ดัจ าหน่ายท่ีมีเส้นสายต่อ
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ภาพยนตร์ในตลาดมาก ซ่ึงส่วนใหญ่จะมีอยู่ไม่ก่ีราย และเม่ือมองในเชิงธุรกิจ การท าหนงัสามารถ
ขายไดโ้ดยไม่ตอ้งพึ่งไอเดียท่ีสร้างสรรคแ์ละหลุดโลกเสมอไป แนวคิดต่างๆจากผูส้ร้างจึงถูกตีกรอบ
ให้หลุดจากแนวทางท่ีตนตอ้งการน าเสนอ กลายเป็นผลงานจ าเจท่ีเห็นได้ทัว่ไป ซ่ึงขดัขวางการ
พฒันาไปสู่ผลลพัธ์ใหม่ในรอบ 10 ปีมาน้ี เม่ือมีภาพยนตร์นอกกระแสเขา้มาช่วยเปิดทางให้แลว้ ส่ิง
ท่ีน่าจบัตามองก็คือ ทั้งคนรุ่นใหม่และรุ่นเก่าท่ีมีประสบการณ์ ไดอ้อกมาสร้างผลงานท่ีทั้งมีเร่ืองราว
และการส่ือสาร ผา่นการลองผิดลองถูก ก็เป็นส่วนหน่ึงของแรงผลกัดนัใหห้นงับา้นเราไปสู่อนาคต  

การท่ีจะมีหนังคุณภาพออกมาจะพึ่งพาต ่าไอเดียของผูผ้ลิตอย่างเดียวไม่ได้ ปัจจัย
ภายนอกเองก็เป็นตวัช่วยส าคญัให้ระบบนิเวศของอุตสาหกรรมภาพยนตไ์ทยทอ้งถ่ินมีประสิทธิภาพ 
จึงตอ้งให ้ภาครัฐท าหนา้ท่ีสงเสริมทางดา้นเงินทุน และพฒันาจุดยทุธ์ศาสตร์ท่ีหนงัไทยจะกา้วไปยงั
เป้าหมายนั้น ในส่วนของภาคเอกชน ก็ต้องอ านวยความสะดวกในด้านต่างๆ ไม่ว่าจะ สถานท่ี 
การตลาด และการประชาสัมพนัธ์ และสถานศึกษา ท่ีเป็นแหล่งบ่มเพาะคนมีคุณภาพ และเป็นส่วนท่ี
ค่อยวิเคราะห์ช่องว่างต่างๆในอุตสาหกรรม เพื่อการเติบโตท่ีดีในอนาคต ทั้ง 3 ตอ้งสอดประสาน 
กลายเป็นระบบขบัเคล่ือนยกระดบัคุณภาพหนังไทย และปรับตวัตามกระแสของโลก เช่น จงัหวดั
ขอนแก่น มีสถาบนัพฒันาศกัยภาพบุคลากรดา้นธุรกิจภาพยนตร์แห่งแรกในอีสาน อบรมระยะสั้น
จ านวน 10 หลกัสูตร สอนตั้งแต่การผลิตไปจนถึงการเป็นนกัแสดง  

สถานศึกษาสามารถส่งเสริมการชมภาพยนตร์ ให้เป็นเคร่ืองมือสู่ความรู้ ทกัษะการ
วางแผน ผ่านเหตุการณ์จ าลองท่ีท าหน้าท่ีเป็นส่ือการสอนให้เปิดใจยอมรับความเป็นไปได้ใหม่ๆ 
การท่ีเร่ิมสอนตั้งแต่ยงัเด็กจะช่วยให้ คน้พบความตอ้งการท่ีแทจ้ริงไดไ้วขึ้น เขา้ใจในความชอบของ
ตนเอง และตดัสินใจเลือกสายอาชีพท่ีอยากท าตั้งแต่เน่ินๆ ความรู้จึงเป็นส่ิงจ าเป็นแก่ผูส้ร้างหนงั ท า
ให้การเรียนรู้นอกสถานท่ี เช่น งานเทศกาล และเวิร์กช็อปเป็นส่ิงท่ีเพิ่มโอกาสการเขา้ถึงงานด้าน
ภาพยนตร์ ใหพ้ื้นท่ีแกพวกเขาในการแสดงความคิดเห็นจนเป็นท่ีสนใจได ้ ตวัอยา่งงานเทศกาลหนงั
เ มืองแคน  ท่ี มีไว้สง เส ริม อุตสาหกรรมด้านภาพยนตร์ในส่วนภู มิภาคโดย เฉพาะภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือของไทย และลาว จดัเสวนา ฉายหนังอบรม น าไปสู่การจดัประดวดไอเดียท่ี
สามารถต่อยอดเป็นหนังสั้น และกลายเป็นการผลิตภาพยนตร์ท่ีออกฉายจริง เช่น ภาพยนตร์เร่ือง 
‘นาค เร่ืองเล่าจากชาวบา้น’ ท่ีเป็นเร่ืองสั้น 8 เร่ืองในภูมิภาค  และ ‘4 ขมงั’ ท่ีเป็นแนวแฟนตาซี 
เทศกาลหนังจึงมีส่วนช่วยให้เกิดเครือข่ายท่ีมีความเขม้แข็ง ทั้งจากผูเ้ช่ียวชาญ คนท าหนัง หรือ 
แมก้ระทัง่อาจารยก์บันกัศึกษาในระดบัภูมิภาค สู่เติบโตของวิธีคิดการท างานร่วมกนั ไม่ใช่แค่ท างาน
คร้ังเดียวแลว้จบกนัไป แต่การศึกษาในระดบัเชิงลึก ทั้งสภาสังคม ขอ้จ ากดัการคน้หาในวฒันธรรม
เฉพาะของพื้นท่ีนั้นๆ การเรียนรู้ท่ีแทจ้ริงจึงเกิดจากการลงมือท า ไม่ใช่แค่ในภาพอีสานเท่านั้น แต่
กิจกรรมอบรมต่างๆ ยงัตอ้งปรับปรุงใหส้อดคลอ้งกบักลุ่มเป้าหมายของพื้นท่ีนั้นๆ ดว้ย 
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หากหนังถูกจ ากดัการฉาย หรือไม่ไดฉ้ายเลย การเป็นท่ีรู้จกัก็จะไม่เกิดขึ้น กรณีของ
หนงัจากผูส้ร้างสามจงัหวดัชายแดนใตก้็เช่นกนั กล่าวคือ ไม่มีทั้งสถานท่ีฉายหนงั หรือช่องทางใน
การปล่อยหนงัให้ออกสู่สายตาผูบ้ริโภค ถา้ใชก้ลยทุธ์ป่าลอ้มเมือง แบบภาพยนตเ์ร่ือง สัปเหร่อ หรือ
หนงัในจกัรวาลไทบา้นเร่ืองอ่ืนๆ ก็จะสร้างการรับรู้ใหค้นในภูมิภาคอ่ืนๆก่อน แลว้ค่อยกระจายตาม
ส่วนต่างๆมาถึงเมืองหลวง หนังภาคใตห้รือภาคเหนือเองก็สามารถเอาเทคนิคน้ีไปใช้ได ้แต่ก็ตอ้ง
สร้างหนงัในระดบัเป็นกระแสใหไ้ดก่้อน เพื่อเสริมความเขม้แขง็ ผา่นการทุ่มเท และพยายามท่ีถูกจุด 
แปลว่าตอ้งไตร่ตรองให้ดีว่าความนิยมในระดับภูมิภาค จะสามารถเป็นกระแสท่ีคนในประเทศ
ยอมรับและเขา้ใจไดห้รือไม่ หรือเอาแค่ต่างภูมิภาคก่อนก็ได ้ ร่วมถึงการสร้างกระแส ปากต่อปาก ท่ี
เป็นฟืนชั้นดีให้แก่การเร่ิมตน้ จนน าไปสู่การยอมรับจากคนส่วนมากได ้ ส่ิงส าคญัจึงเป็นข้อมูลท่ี
ถูกตอ้ง ต่อการจดัจ าหน่าย เผยแพร่ และการศึกษาพฤติกรรมการชมหนงัในภูมิภาคต่างๆทั้งใน และ
นอกประเทศ จึงจะก าหนดหมุดหมายส าคญัต่อเส้นทางภายภาคหนา้ 

 
 

ภาพท่ี 4 แสดงตวัเลขเปรียบเทียบวา่คนไทยดูหนงัในโรงฯนอ้ยกวา่ชาติอ่ืน 
 

1.1.4 ปัจจัยภำยนอกและปัจจัยภำยในของอุตสำหกรรมภำพยนตร์ไทยต่อกำรเป็นผู้น ำ
ในภูมิภำคอำเซียน  

ประเทศไทยมีเป้าหมายชัดเจนในการผลกัดันอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยสู่การเป็น
ผูน้ าในภูมิภาคอาเซียน โดยอาศัยพระราชบัญญัติภาพยนตร์และวีดิทัศน์ พ.ศ. 2551 เป็นกรอบ
นโยบายส าคญั ภายใตแ้ผนยุทธศาสตร์ 3 ระยะ ท่ีด าเนินมาตั้งแต่ปี 2552 ถึง 2564 ครอบคลุมการ
พฒันาบุคลากร การขยายตลาด การปกป้องทรัพย์สินทางปัญญา และการส่งเสริมความร่วมมือ
ระหว่างประเทศ ความตั้งใจน้ีไดรั้บแรงสนบัสนุนจากภาพยนตร์ไทยท่ีเคยสร้างช่ือในระดบัภูมิภาค 
เช่น "ฉลาด...เกมส์โกง" ซ่ึงประสบความส าเร็จในหลายประเทศ อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรมน้ียงั
ตอ้งเผชิญกบัความทา้ทายส าคญัในหลายมิติ 
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ในด้านปัจจยัภายนอก ความใกลชิ้ดทางวฒันธรรมกับประเทศเพื่อนบา้น เช่น ลาว 
กัมพูชา และพม่า ช่วยส่งเสริมให้ภาพยนตร์ไทยได้รับความนิยมในตลาดเหล่าน้ี แต่การก าหนด
กฎระเบียบในบางประเทศ เช่น การหา้มใชค้  าบรรยายภาษาทอ้งถ่ิน หรือขอ้ก าหนดการเซ็นเซอร์ฉาก
ท่ีไม่เหมาะสมในมาเลเซีย ก็เป็นอุปสรรคต่อการขยายตลาด นอกจากน้ี การแข่งขนัจากภาพยนตร์
ต่างประเทศท่ีมีคุณภาพสูงยิง่เพิ่มความยากล าบากใหภ้าพยนตร์ไทยในตลาดอาเซียน 

ในด้านปัจจัยภายใน คุณภาพของภาพยนตร์ไทยในช่วงหลายปีท่ีผ่านมาเร่ิมลดลง 
ส่งผลให้ความเช่ือมัน่ของผูช้มทั้งในและนอกประเทศลดลงเช่นกนั ขณะเดียวกนั การลดตน้ทุนการ
ผลิตภาพยนตร์ และการฉายแบบ "Fast Burn" ในโรงภาพยนตร์ไทย ท าใหภ้าพยนตร์ไทยขาดโอกาส
ในการเข้าถึงผู ้ชมท่ีหลากหลาย อีกทั้ งเศรษฐกิจท่ีชะลอตัวย ังส่งผลกระทบต่อการลงทุนใน
อุตสาหกรรมน้ี 

เพื่อให้ภาพยนตร์ไทยเติบโตอย่างย ัง่ยืน ควรมีการพัฒนาคุณภาพและเน้ือหาของ
ภาพยนตร์ให้สอดคลอ้งกบัรสนิยมผูช้มในยุคปัจจุบนั การสร้างเร่ืองราวท่ีโดดเด่นและมีเอกลกัษณ์ 
พร้อมทั้งการสนบัสนุนจากภาครัฐ เช่น การก าหนดโควตาภาพยนตร์ไทยในโรงภาพยนตร์ และการ
จดัตั้งกองทุนสนับสนุนผูผ้ลิตภาพยนตร์ไทย ถือเป็นแนวทางส าคัญ นอกจากน้ี การส่งเสริมให้
ภาพยนตร์ไทยเขา้ถึงตลาดต่างประเทศผ่านการสร้างความสัมพนัธ์ทางวฒันธรรมและการตลาดยงัมี
บทบาทส าคญั 

ในภาพรวม อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยยงัคงมีศกัยภาพสูงในการเป็นผูน้ าในอาเซียน 
แต่ตอ้งเผชิญความทา้ทายในการพฒันาคุณภาพ การลงทุน และการสนับสนุนเชิงนโยบาย หาก
สามารถปรับตวัและพฒันาต่อเน่ือง ภาพยนตร์ไทยจะยงัคงเป็นส่ือส าคญัในการเผยแพร่วฒันธรรม
ไทยในเวทีสากลอยา่งย ัง่ยนื 

 
ภาพท่ี 5 รัฐบาล ผลกัดนัหนงัไทยผา่น Soft Power 
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1.1.5 รัฐบำล ร่วมต่อยอด อุตสำหกรรมหนังไทย ให้เป็นท่ียอมรับในตลำดต่ำงประเทศ 
กำรขับเคล่ือนภำพยนตร์ไทยสู่ระดับโลกผ่ำน Soft Power และควำมร่วมมือระดับนำนำชำติ 

ประเทศไทยมีการน า Soft Power มาใช้เป็นเคร่ืองมือส าคัญในการส่งเส ริม
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ โดยมีเป้าหมายเพื่อยกระดบัภาพยนตร์ไทยให้โดดเด่นในเวทีโลก ภายใต้
การบริหารของนายเศรษฐา ทวีสิน (อดีตนายกรัฐมนตรี) แนวทางน้ีมุ่งเนน้การสนบัสนุนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์และการเพิ่มศกัยภาพของอุตสาหกรรมใหส้ามารถแข่งขนัในระดบัภูมิภาคและระดบัโลก
ได ้หน่ึงในกลยุทธ์ส าคญัคือการผลกัดนัภาพยนตร์ไทยเขา้สู่ตลาดสากล พร้อมทั้งดึงดูดการถ่ายท า
จากต่างประเทศเขา้มาในประเทศไทย 

ในงานเทศกาลภาพยนตร์เมืองคานส์ (Cannes Film Festival 2024) ซ่ึงจดัขึ้นระหว่าง
วนัท่ี 14-25 พฤษภาคม 2567 ณ เมืองคานส์ ประเทศฝร่ังเศส รัฐบาลไทยไดร่้วมมือกบัภาคเอกชน
จดัตั้งคูหา "Thailand Pavilion" เพื่อแสดงศกัยภาพของไทยผ่าน Soft Power กิจกรรมภายในคูหามี
ความหลากหลาย เช่น การสาธิตท าอาหารไทย การจดัแสดงผา้ขาวมา้ และการแสดงสถานท่ีถ่ายท า
ในไทยผ่านจอ Touch Screen สมยัใหม่ ซ่ึงมุ่งเนน้สร้างความประทบัใจแก่ผูส้ร้างภาพยนตร์ต่างชาติ 
และคาดวา่จะช่วยสร้างรายไดใ้หป้ระเทศไม่นอ้ยกวา่ 1,000 ลา้นบาท 

นอกจากน้ี รัฐบาลยงัไดเ้สนอสิทธิประโยชน์ในรูปแบบเงินคืน (Cash Rebate) สูงสุด 
20% ของค่าใช้จ่ายท่ีเกิดขึ้นในประเทศไทย โดยสิทธิประโยชน์ดังกล่าวได้รับการตอบรับอย่างดี
เยี่ยมจากผูส้ร้างภาพยนตร์ต่างชาติ ในช่วงตน้ปี 2567 มีภาพยนตร์จาก 30 ประเทศ/เขตเศรษฐกิจ
พิเศษ เขา้มาถ่ายท าในประเทศไทยแลว้กว่า 186 เร่ือง ก่อให้เกิดการลงทุนรวมกว่า 3.192 พนัลา้น
บาท โดยการถ่ายท าครอบคลุมพื้นท่ี 47 จังหวดัทั่วประเทศ ส่งผลให้เศรษฐกิจในพื้นท่ีได้รับ
ประโยชน์อยา่งต่อเน่ือง 

การมุ่งเนน้ส่งเสริม Soft Power ในอุตสาหกรรมภาพยนตร์น้ียงัช่วยสร้างภาพลกัษณ์ให้
ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางส าหรับการถ่ายท าภาพยนตร์ ดว้ยความพร้อมทั้งในดา้นสถานท่ี 
ความหลากหลายทางวฒันธรรม และส่ิงอ านวยความสะดวกเชิงเทคโนโลยี การพฒันาประเทศให้
เป็น Film Friendly Location ถือเป็นกลยุทธ์ส าคญัท่ีไม่เพียงกระตุน้เศรษฐกิจในชุมชน แต่ยงัสร้าง
ความยัง่ยนืในระดบัประเทศและเพิ่มความสามารถในการแข่งขนักบัตลาดโลกอยา่งต่อเน่ือง 

จากการได้ส ารวจรายได้หนังไทยตลอด 12 เดือนย้อนหลังท่ีผ่านมาตั้ งแต่เดือน 
พฤศจิกายน 2023 - พฤศจิกายน 2024 โดยการหยบิรายไดห้นงัประจ าสัปดาห์ มาควบรวมเป็นตาราง
รายเดือน และคิดค่าเฉล่ียรายไดท้ั้งโปรแกรมการฉายดว้ย 
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ตารางท่ี 1 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยประจ าเดือนพฤศจิกายน 2023 

 
 
ตารางท่ี 2 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยประจ าเดือนธนัวาคม 2023 

 
 
ตารางท่ี 3 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยประจ าเดือนมกราคม 2024 
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ตารางท่ี 4 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยประจ าเดือนกุมภาพนัธ์ 2024 

 
 

ตารางท่ี 5 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยประจ าเดือนมีนาคม 2024 

 
 

ตารางท่ี 6 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยประจ าเดือนเมษายน 2024 
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ตารางท่ี 7 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยประจ าเดือนพฤษภาคม 2024 

 
 

ตารางท่ี 8 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยประจ าเดือนมิถุนายน 2024 

 
 

ตารางท่ี 9 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยประจ าเดือนกรกฎาคม 2024 
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ตารางท่ี 10 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยประจ าเดือนสิงหาคม 2024 

 
 

ตารางท่ี 11 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยประจ าเดือนกนัยายน 2024 
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ตารางท่ี 12 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยประจ าเดือนตุลาคม 2024 

 
 
ตารางท่ี 13 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยประจ าเดือนพฤศจิกายน 2024 

 
 

ถดัมาจึงได ้คดัแยกหนงัทุกเร่ืองเป็นรายปี และเพิ่มประเภทของแนวภาพยนตร์เขา้ไป
มากกวา่ 1 แบบ เพื่อความเขา้ใจในรูปแบบท่ีภาพยนตร์เร่ืองนั้นน าเสนอตามความจริง 
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ตารางท่ี 14 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยและบอกประเภทแนวหนงัโดยรวม 12 เดือน 
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ตารางท่ี 14 สรุปรายไดสุ้ทธิของหนงัไทยและบอกประเภทแนวหนงัโดยรวม 12 เดือน (ต่อ) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แล้วจึงท าการหาค่าเฉล่ียรายได้หนังทุกประเภทอีกคร้ัง โดยเอาผลรวมของรายได้
ภาพยนตร์ทั้งหมดทุกเร่ืองเป็นเงินเท่ากบั 3467.8 ลา้นบาท น าไปหารจ านวนของหนังทั้งหมด ซ่ึงมี
ทั้งส้ิน 44 เร่ืองตลอด 1 ปี ท่ีผ่านมา ไดผ้ลลพัธ์ค่าเฉล่ียรายไดร้วมเท่ากบั 78.81 ลา้นบาท จากนั้น จึง
ท าการแยกประเภทของหนงัทั้งหมดเป้นหมวดหมู่ และหนงัเร่ืองใดท่ีมีประเภทในเร่ืองเดียว ก็จะใส่
ช่ือซ ้าลงในหนงัอีกประเภทดว้ย  
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ตารางท่ี 15 ค่าเฉล่ียรายไดห้นงัทุกประเภท 

 
 

หากนบัตามค่าเฉล่ียแลว้ ภาพยนตร์ประเภท สยองขวญั มีรายไดเ้กินค่าเฉล่ียของหนัง
ทุกประเภท เพราะว่ามีจ านวนอยู่ในตลาดมากท่ีสุดเป็นอนัดบั 1 แต่ถา้ลอง ค านวณรายไดเ้ฉล่ียต่อ 1 
เร่ืองแลว้จะอยู่ท่ีประมาณเร่ืองละ 8 ลา้นบาทเท่านั้น ถา้ทุกเร่ืองมีจ านวนหนงัเท่ากนั (ใชเ้ป็นจ านวน 
15 เร่ือง) ผลลพัธ์ก็คือ  

- ระทึกขวญั: 15.025×15  =  225.375  ลา้นบาท 
- แอก็ชนั: 13.775×15  =  206.625  ลา้นบาท 
- แอนิเมชนั: 13.5×15  =  202.5  ลา้นบาท 
- ไซไฟ: 12.9×15   =  193.5  ลา้นบาท 
- ดราม่า: 9.03×15   =  135.45  ลา้นบาท 
- โรแมนติก: 8.417×15  =  126.255  ลา้นบาท 
- สยองขวญั: 8.033×15  =  120.495  ลา้นบาท 
- ตลก: 6.317×15   =  94.755  ลา้นบาท 
- อาชญากรรม: 6.14×15  =  92.1   ลา้นบาท 
จะเห็นวา่ ภาพยนตร์ประเภทหนงัสยองขวญั มีจ านวนรายไดต้่อเร่ืองท่ีนอ้ยกว่าหนงัใน

แนวอ่ืนเป็นอยา่งมาก สวนทางกบัจ านวนการผลิตต่อปีท่ีออกมาฉายแทบทุกเดือน จึงช่วยสนบัสนุน 
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หัวข้องานวิจัย ท่ีว่า  “ปัจจัย ท่ีท าให้ผลิตภาพยนตร์ผีไทยออกมา ในสัดส่วนท่ี
ค่อนขา้งมาก แต่ไม่ประสบความส าเร็จ ท ารายไดเ้ฉล่ียต่อเร่ืองต ่ากวา่ภาพยนตป์ระเภทอ่ืนๆ เป็นส่วน
ใหญ ่” 
 
 

1.2 วตัถุประสงค์ของงำนวิจัย 
1. เพื่อเขา้ใจสาเหตุของปัญหาท่ีท าใหห้นงัผีไทย มีรายไดต้่อเร่ืองต ่าเกือบท่ีสุดในหนงั

ทุกประเภท วา่ควรยกระดบัคุณภาพไปในทิศทางใดจึงจะเหมาะสม 
2. เพื่อศึกษาพฤติกรรมและทศันคติในการรับชมภาพยนตข์องคนไทย 

 
 

1.3 ค ำถำมในงำนวิจัย 
1. ปัจจยัใดท่ีท าใหค้นชอบดูหนงัผี โดยเฉพาะการเป็นกลุ่มคนแรกๆ ท่ีภาพยนตเ์ร่ิมฉาย 
2. เหตุผลของคนท่ีไม่ชอบดูหนงัผีมีอะไรบา้ง 

 
 

1.4 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ  
1. เพื่อน าขอ้มูลท่ีไดไ้ปปรับปรุงคุณภาพหนงัผีไทย และเพิ่มการตลาดท่ีเหมาะสมต่อ

การส่งเสริมการขาย 
2. เพื่อใหข้อ้มูลน้ี เป็นประโยชน์ต่อผูผ้ลิตภาพยนตร์ นกัลงทุน หรือแมแ้ต่ผูท่ี้สนใจเขา้

มามีส่วนร่วมในอุตสาหกรรมหนังผีไทย ได้ศึกษา และพฒันาต่อยอด หนังผีไปสู่การส่งออกสู่
ต่างประเทศมากขึ้น รวมถึงท ารายไดใ้นประเทศมหาศาล 
 
 

1.5 ขอบเขตของงำนวิจัย 
เฉพาะคนในเขตพื้นท่ีกรุงเทพมหานคร โดยเป็นกลุ่มลูกคา้วยัท างาน หรือนกัศึกษาท่ีมี

ก าลงัทรัพยไ์ปดูหนงัดว้ยตนเองได ้และมีการคดักรองในช่วงเวลาภายใน 1 ปีท่ีผา่นมาเท่านั้น 
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1.6 ค ำศัพท์เฉพำะ 
คาดว่าไม่มี เน่ืองจากเป็นอุตสาหกรรมท่ีผูช้มทัว่ไป และคนท าหนงัมีส่วนร่วมใกลชิ้ด

เป็นจ านวนมาก ค าศัพท์ส่วนใหญ่จึงถูกน ามาใช้ในการรับรู้ของคนทั่วไปมาเป็นเวลานาน จน
กลายเป็นส่วนหน่ึงในชีวิตประจ าวนั ยกตัวอย่างเช่น หาได้จากเพจเฟซบุ๊ค และคลิปรีวิวโลก
ภาพยนตใ์นยทููป 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 



19 

 
บทที่ 2 

แนวคิดทฤษฎี และงำนวิจยัที่เกีย่วข้อง (ทบทวนวรรณกรรม) 
 
 

2.1 ทบทวนแนวคิดและทฤษฎีกำรตลำดที่เกีย่วข้อง 
1. จิตวิทยำกำรบริโภคส่ือบันเทิง 
ทฤษฎีกำรหลกีหนีควำมจริง (Escapism Theory) 
การชมภาพยนตร์ผีสามารถมองไดว้่าเป็นการหลีกหนีความจริงในชีวิตประจ าวนั ผูช้ม

ท่ีมีความเครียดจากงานหรือปัญหาส่วนตวัอาจเลือกดูภาพยนตร์ท่ีให้ความรู้สึกแตกต่างจากชีวิตจริง 
การชมหนงัผีช่วยสร้างพื้นท่ีปลอดภยัท่ีใหผู้ช้มไดส้ัมผสัประสบการณ์ต่ืนเตน้และแปลกใหม่ โดยไม่
ตอ้งเผชิญกบัผลกระทบท่ีแทจ้ริงของความกลวัหรือความเส่ียง การรับรู้วา่ความกลวัในภาพยนตร์ไม่
มีผลต่อชีวิตจริง ช่วยเสริมแรงจูงใจในการบริโภคภาพยนตร์ประเภทน้ี 

ภาพยนตร์ผีมกัมอบประสบการณ์ทางอารมณ์ท่ีเขม้ขน้ซ่ึงหาไดย้ากในชีวิตประจ าวนั 
ความกลัวท่ีเกิดขึ้ นจากภาพยนตร์สร้างความบันเทิงในแบบท่ีควบคุมได้ ท าให้ผูช้มสามารถ
เผชิญหนา้กบัส่ิงท่ีกลวัโดยไม่ตอ้งเผชิญผลกระทบทางกายภาพ ความต่ืนเตน้น้ียงัมีผลทางชีววิทยา 
เช่น การเพิ่มการหลัง่อะดรีนาลีน ซ่ึงท าใหผู้ช้มรู้สึกมีชีวิตชีวา 

ในอีกมุมหน่ึง การดูภาพยนตร์ผียงัช่วยให้ผูช้มส ารวจความคิดและจิตใจของตนเอง
เก่ียวกบัความกลวั ความเช่ือ และความทา้ทายส่วนตวั หนังผีบางเร่ืองมกัเล่าถึงความสูญเสีย ความ
ตาย หรือปัญหาทางจิตใจท่ีลึกซ้ึง ซ่ึงช่วยให้ผูช้มไดส้ะทอ้นส่ิงท่ีพวกเขาเผชิญในชีวิตจริง การสร้าง
พื้นท่ีปลอดภยัเพื่อส ารวจส่ิงเหล่าน้ีในภาพยนตร์ช่วยให้ผูช้มสามารถวิเคราะห์ตวัเองและหาค าตอบ
ในระดบัจิตวิทยาได ้

 
2. กำรตลำดท่ีมีอทิธิพลต่อผู้ชม 
ทฤษฎีแรงจูงใจของผู้บริโภค (Motivation Theory) 
การตลาดส าหรับหนงัผีมกัเนน้การสร้างแรงจูงใจใหผู้ช้มรู้สึกอยากเขา้ชมตั้งแต่วนัแรก

ของการเปิดตวั ตวัอย่างเช่น การใช้โปสเตอร์หรือทีเซอร์ท่ีสร้างความลึกลบั ท าให้เกิดค าถามและ
ความอยากรู้อยากเห็นในกลุ่มเป้าหมาย แคมเปญการตลาดท่ีประสบความส าเร็จมกัเล่นกบัอารมณ์
ของผูช้ม เช่น การชวนใหก้ลวัหรือสงสัยดว้ยเร่ืองราวท่ียงัไม่ไดรั้บค าตอบ 
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กลยทุธ์ส าคญัอีกอยา่งคือการใชบ้ทวิจารณ์และการรีวิวจากกลุ่มคนท่ีเคยดู ตวัอยา่งเช่น 
การเชิญอินฟลูเอนเซอร์หรือผูมี้ช่ือเสียงไปชมรอบพิเศษ และเผยแพร่ความเห็นผ่านโซเชียลมีเดีย 
การสร้าง “กระแสไวรัล” เป็นส่ิงท่ีช่วยเพิ่มแรงจูงใจและกระตุน้ใหเ้กิดการรับชมจากผูช้มกลุ่มใหม่ 

สุดทา้ย การตลาดท่ีเนน้เร่ืองราวและธีมของภาพยนตร์ เช่น ความเช่ือทอ้งถ่ินหรือเร่ือง
ล้ีลบัของสถานท่ีจริง มกัช่วยให้ภาพยนตร์มีความน่าสนใจมากขึ้น การเช่ือมโยงกบัส่ิงท่ีคนดูคุน้เคย 
เช่น ต านานหรือตวัละครท่ีมีอยู่ในวฒันธรรมไทย ช่วยสร้างความรู้สึกมีส่วนร่วมและดึงดูดให้ผูช้ม
อยากคน้พบวา่เร่ืองราวจะจบลงอยา่งไร 

 
3. วัฒนธรรมและควำมเช่ือ 
ทฤษฎีกำรส่ือสำรเชิงวัฒนธรรม (Cultural Communication Theory) 
หนังผีไทยมกัผูกพนักบัความเช่ือพื้นบา้น เช่น เร่ืองผีปอบ ผีกระสือ หรือผีนางร า ซ่ึง

สะทอ้นความเช่ือและจารีตท่ีลึกซ้ึงในวฒันธรรมไทย การเล่าเร่ืองในภาพยนตร์ช่วยเช่ือมโยงผูช้มกบั
เร่ืองราวท่ีพวกเขาเติบโตมาพร้อมกบัมนั นอกจากน้ี หนงัผียงัสะทอ้นความเช่ือในส่ิงล้ีลบัท่ียงัเป็น
ส่วนหน่ึงในชีวิตประจ าวนัของคนไทยในหลายพื้นท่ี 

การใช้วฒันธรรมและความเช่ือในหนังผีช่วยสร้างมิติทางอารมณ์ท่ีลึกซ้ึง เพราะผูช้ม
รู้สึกว่าตวัเองมีส่วนเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองราวในภาพยนตร์ ความกลวัในหนงัจึงไม่ใช่เพียงความบนัเทิง 
แต่ยงัสร้างความต่ืนตวัและเตือนถึงส่ิงท่ีอาจมีอยู่จริง การเล่าเร่ืองท่ีมีรากฐานในวฒันธรรมช่วยให้
หนงัผีไทยมีเอกลกัษณ์และโดดเด่นในตลาด 

ยิ่งไปกว่านั้น การใชว้ฒันธรรมในหนงัผียงัช่วยเพิ่มมูลค่าเชิงการตลาดในต่างประเทศ 
ความเป็น “ไทย” ในหนงัผีท่ีผสมผสานกบัความเช่ือและเร่ืองเล่าท่ีแปลกใหม่ ช่วยสร้างความสนใจ
ในกลุ่มผูช้มต่างชาติท่ีมองหาส่ิงท่ีแตกต่าง การสร้างภาพยนตร์ท่ีมีธีมเช่ือมโยงกบัวฒันธรรมท าให้
หนงัผีไทยสามารถแข่งขนัในระดบันานาชาติได ้

 
4. พฤติกรรมผู้บริโภคและประสบกำรณ์ผู้ชม 
Customer Journey Model 
พฤติกรรมผูบ้ริโภคในกลุ่มผูช้มหนังผีมกัเร่ิมจากการรับรู้ส่ือ เช่น โฆษณา โปสเตอร์ 

หรือค าแนะน าจากเพื่อน การสร้างความน่าสนใจในระยะแรกน้ีเป็นส่ิงส าคญัในการดึงดูดให้คนมา
ชมหนงัในวนัแรก หนงัผีหลายเร่ืองใชว้ิธีการเล่าเร่ืองในตวัอย่างภาพยนตร์ให้ดูลึกลบั หรือชวนให้
คนอยากคน้พบค าตอบในเน้ือเร่ือง 
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เม่ือเขา้สู่โรงภาพยนตร์ ประสบการณ์ผูช้มจะขึ้นอยู่กับคุณภาพของการเล่าเร่ืองและ
ความน่ากลวัท่ีภาพยนตร์สร้างขึ้น หนงัผีท่ีประสบความส าเร็จมกัให้ความส าคญักบัจงัหวะการสร้าง
ความต่ืนเตน้และการสร้างบรรยากาศท่ีเขม้ขน้ ทั้งน้ี ประสบการณ์ดงักล่าวจะส่งผลต่อการตดัสินใจ
แนะน าต่อเพื่อนหรือเขียนรีวิวในโซเชียลมีเดีย 

สุดทา้ย ประสบการณ์หลงัการชมหนัง เช่น การพูดถึงเน้ือหาและการวิเคราะห์พล็อต
เร่ือง ช่วยเสริมสร้างความผกูพนัระหวา่งผูช้มกบัภาพยนตร์ การตลาดท่ีสนบัสนุนให้ผูช้มมีส่วนร่วม 
เช่น การปล่อยคอนเทนตเ์สริมในส่ือออนไลน์ ยงัช่วยต่อยอดความส าเร็จในระยะยาวของหนงัผี 

 
5. เทคโนโลยีและช่องทำงส่ือสำร 
ทฤษฎีกำรใช้และควำมพอใจ (Uses and Gratifications Theory) 
แพลตฟอร์มสตรีมม่ิงเปิดโอกาสใหม่ส าหรับหนังผีไทยในการเขา้ถึงผูช้มท่ีกวา้งขึ้น 

หนงัท่ีเคยฉายในโรงภาพยนตร์สามารถสร้างรายไดเ้พิ่มเติมและเพิ่มการเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายท่ีไม่ได้
ชมในช่วงแรก การขยายฐานลูกคา้ผ่านช่องทางน้ีช่วยให้หนังผีสามารถแข่งขนัในตลาดท่ีมีความ
หลากหลาย 

การใชส่ื้อสังคมออนไลน์ยงัมีบทบาทส าคญัในการเพิ่มการรับรู้และสร้างกระแสไวรัล 
การเผยแพร่ตวัอย่างภาพยนตร์และความคิดเห็นในโซเชียลช่วยกระตุน้ความอยากดูในกลุ่มเป้าหมาย
ใหม่ และยงัเป็นช่องทางส าหรับการส ารวจความคิดเห็นของผูช้มในทนัที 

ในขณะเดียวกนั การแข่งขนัในตลาดแพลตฟอร์มสตรีมม่ิงก็เป็นทั้งโอกาสและความทา้
ทาย ผูช้มอาจเลือกดูหนงัผีเม่ือมนัพร้อมสตรีมแทนท่ีจะเขา้ชมในโรงภาพยนตร์ ซ่ึงส่งผลต่อรายได้
ในช่วงแรก อย่างไรก็ตาม การให้ความส าคญักบัคุณภาพของเน้ือหาและประสบการณ์ท่ีไม่เหมือน
ใครยงัคงเป็นหวัใจส าคญัในการดึงดูดความสนใจของผูช้ม 

 
 

2.2 ทบทวนงำนวิจัยก่อนหน้ำที่เกีย่วข้อง  
งานของ Jun Zhang1 and Wasin Praditsilp (2023) เน้ือหาการวิจยัมีเป้าหมายในการ

วิเคราะห์กลยุทธ์การตลาดของภาพยนตร์ผี โดยใช้กรอบแนวคิด 4Ps (Product, Price, Place, 
Promotion) เพื่อประเมินผลกระทบต่อความส าเร็จทางการตลาดและรายได้ของภาพยนตร์ 
ผลการวิจยัยงัมุ่งตรวจสอบปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจของผูช้ม เช่น เน้ือหา คุณภาพการผลิต การ
ก าหนดราคา และช่องทางการจดัจ าหน่าย โดยเฉพาะในบริบทของการเติบโตในตลาดภาพยนตร์
สยองขวญั โดย 1.การวิเคราะห์ความเช่ือมโยงระหวา่งกลยทุธ์การตลาดและรายไดข้องภาพยนตร์ 2.
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การระบุปัจจยัท่ีส่งผลต่อความส าเร็จของภาพยนตร์ในบริบททอ้งถ่ินและนานาชาติ 3.การน าเสนอ
แนวทางเพื่อพฒันากลยุทธ์การตลาดท่ีตอบโจทยผ์ูช้มและเพิ่มรายได้ โดยผลลพัธ์ท่ีเก่ียวขอ้งกับ
การตลาดหนงัผีคือ 

- Product (คุณภาพของสินคา้) คุณภาพของเน้ือหาและการผลิต ไม่ว่าจะเป็นโครงเร่ือง
ท่ีน่าสนใจ ความสมจริงของ CGI และตวัละครท่ีโดดเด่น ส่งผลโดยตรงต่อความสนใจของผูช้ม 
โดยเฉพาะการเล่าเร่ืองท่ีเช่ือมโยงกบัความเช่ือพื้นบา้นช่วยเพิ่มเอกลกัษณ์และดึงดูดกลุ่มเป้าหมาย 
ทั้งน้ี การสร้างแบรนดผ์ูก้  ากบัและนกัแสดงยงัเป็นอีกปัจจยัท่ีช่วยเพิ่มความน่าสนใจใหก้บัภาพยนตร์ 

- Price (ราคา) การก าหนดราคาท่ีเหมาะสม เช่น การใช้โปรโมชั่นหรือส่วนลดท่ี
สอดคลอ้งกับกลุ่มเป้าหมาย ช่วยเพิ่มความดึงดูดในการเขา้ชมภาพยนตร์ การตั้งราคาท่ีสะท้อน
คุณภาพ เช่น การก าหนดราคาสูงขึ้นส าหรับภาพยนตร์ท่ีมีโปรดกัชนัคุณภาพ ยงัช่วยสร้างมูลค่าใน
สายตาผูช้ม โดยเฉพาะเม่ือขยายไปสู่ตลาดต่างประเทศผา่นแพลตฟอร์มดิจิทลั 

- Place (ช่องทางจดัจ าหน่าย) อย่างโรงภาพยนตร์ในพื้นท่ีส าคญัยงัคงเป็นช่องทางจดั
จ าหน่ายหลกั ในขณะท่ีแพลตฟอร์มออนไลน์ เช่น Netflix และ iQIYI(อา้ยฉีอ้ี) มีบทบาทส าคญัใน
การขยายฐานผูช้มในต่างประเทศ การเลือกสถานท่ีฉายท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองราว เช่น วดั หรือ
บา้นร้าง ยงัช่วยสร้างประสบการณ์พิเศษและเพิ่มมิติในการเล่าเร่ือง 

- Promotion (การส่งเสริมการขาย) ผ่านการใช้โซเชียลมีเดีย ตวัอย่าง TikTok หรือ 
Weibo เพื่อสร้างกระแสและกระตุน้ความสนใจผ่านกิจกรรมไวรัล เช่น เกมชาเลน้จ์ออนไลน์ ช่วย
เพิ่มการเขา้ถึงและการมีส่วนร่วมของผูช้ม การจดักิจกรรมพิเศษ เช่น รอบปฐมทศัน์ หรือการร่วมมือ
กบัแบรนดสิ์นคา้เพื่อเพิ่มความน่าสนใจในแคมเปญการตลาด ยงัช่วยขยายการรับรู้ในวงกวา้ง 

 
ส่ิงท่ีน่ำสนใจเกีย่วกบังำนวิจัยนี ้
- ผลกระทบของค าวิจารณ์ออนไลน์:  ผู ้ชมให้ความส าคัญกับค าวิจารณ์บน

แพลตฟอร์มส่ือสังคมออนไลน์และเว็บไซตว์ิจารณ์ เช่น Douban และ Weibo ซ่ึงเป็นปัจจยัส าคญัท่ี
ส่งผลต่อรายได ้

- แนวโน้มในจีน: แม้ว่าภาพยนตร์สยองขวัญในจีนต้องเผชิญกับข้อจ ากัดด้าน
นโยบายและการเซ็นเซอร์ ผูช้มยงัคงให้ความสนใจ โดยเฉพาะภาพยนตร์ท่ีมีความเป็นทอ้งถ่ินและ
น าเสนอเน้ือหาแปลกใหม่ 

- เน้ือหาของหนัง: บริษทัภาพยนตร์ใช้กลยุทธ์ส่งเสริมการขายท่ีเน้นความตอ้งการ
ของผูช้ม เพื่อเพิ่มรายไดแ้ละความส าเร็จในระยะยาว 
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งานวิจยัของ MARY JANE AINSLIE (2012) ศึกษามุ่งเนน้วิเคราะห์รูปแบบและความ
เป็นเอกลกัษณ์ของภาพยนตร์ผีไทย โดยเสนอว่าอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในยุคใหม่ (New Thai 
Cinema) มีความเป็นไฮบริด (Hybrid) ซ่ึงเป็นผลจากการผสมผสานองคป์ระกอบของความเป็นไทย
ดั้งเดิมและแนวทางการสร้างภาพยนตร์แบบตะวนัตก โดยมีพื้นฐานมาจากความไม่เท่าเทียมทางชน
ชั้นและความขดัแยง้ทางสังคมในประเทศไทย นอกจากน้ี งานวิจยัยงัแสดงให้เห็นว่า แมภ้าพยนตร์
ไทยจะปรับตวัให้เขา้กบัตลาดโลก แต่ก็ยงัคงสะทอ้นวฒันธรรมและบริบททางสังคมไทยไดอ้ย่าง
ชดัเจน 

การวิจยัน้ีวิเคราะห์ผ่านกรอบแนวคิด Post-colonialism และทฤษฎีภาพยนตร์สยอง
ขวญั (Horror Film Theory) เพื่อส ารวจว่าภาพยนตร์ผีไทยมีการน าเสนอเน้ือหาและโครงสร้างท่ี
แตกต่างจากภาพยนตร์ในแบบตะวนัตกอย่างไร และเช่ือมโยงส่ิงเหล่าน้ีกบัความเป็นจริงทางสังคม
ของประเทศไทย ความนิยมของหนงัผีในไทย 

1.หนงัผีเป็นหน่ึงในแนวภาพยนตร์ท่ีไดรั้บความนิยมอยา่งมากในไทย โดยเฉพาะในยคุ 
"New Thai Cinema" เช่นภาพยนตร์ "นางนาก" (1999) และ "Shutter" (2004) ท่ีประสบความส าเร็จ
ทั้งในและต่างประเทศ แนวน้ีได้รับการยอมรับว่าเป็น "สูตรส าเร็จ" ในการดึงดูดผูช้ม เน่ืองจาก
สามารถเช่ือมโยงกบัความเช่ือเร่ืองภูตผีในวฒันธรรมไทยและสร้างความต่ืนเตน้ให้กบัผูช้มได้เป็น
อยา่งดี 

2. กลยุทธ์การตลาดท่ีตอบสนองผูช้มไทย หนังผีไทยเน้นการใชปั้จจยัทางวฒันธรรม 
เช่น การน าเสนอเร่ืองราวเก่ียวกบัความเช่ือพื้นบา้น การถ่ายทอดสัญลกัษณ์หรือพิธีกรรมท่ีผูช้มรู้สึก
เช่ือมโยง การโปรโมตภาพยนตร์มกัใช้ส่ือทอ้งถ่ินและส่ือออนไลน์ในการสร้างกระแส เช่น การ
เผยแพร่ตวัอยา่งหนงัท่ีเนน้ฉากน่ากลวัหรือเร่ืองราวท่ีเก่ียวขอ้งกบัความเช่ือเหนือธรรมชาติ 

3. การวิจารณ์และการตอบรับ แมจ้ะมีการยกย่องในระดบันานาชาติ แต่ภาพยนตร์ผี
ไทยยงัคงถูกวิจารณ์ในฐานะท่ี "ดอ้ยคุณภาพ" เม่ือเทียบกบัภาพยนตร์ตะวนัตก การศึกษาแสดงให้
เห็นวา่การวิจารณ์เหล่าน้ีมกัเกิดจากกรอบความคิดแบบ Post-colonialism ท่ีไม่สามารถยอมรับความ
แตกต่างของวฒันธรรมและโครงสร้างภาพยนตร์ไทยไดอ้ย่างแทจ้ริง แต่อย่างไรแลว้ ความส าเร็จ
ของภาพยนตร์ผีไทยในตลาดภายในประเทศสะทอ้นถึงความสามารถในการตอบสนองต่อความ
ตอ้งการของผูช้มกลุ่มเป้าหมาย และความโดดเด่นในฐานะวฒันธรรมภาพยนตร์เฉพาะตวั 

งานวิจัยของ ชัชพล ทรงสุนทรวงศ์ (พ.ศ.2548) กล่าวถึงความสัมพันธ์ระหว่าง
ภาพยนตร์ผีไทยกบับริบททางสังคมและส่ิงแวดลอ้ม โดยช้ีให้เห็นว่าภาพยนตร์ผีเป็นส่ือท่ีสะทอ้น
ความเช่ือ วฒันธรรม และวิถีชีวิตของคนไทย โดยเฉพาะในพื้นท่ีชนบทและชุมชนท่ีมีความเช่ือมโยง
กับประเพณีทางศาสนาและความเช่ือเร่ืองวิญญาณ การศึกษาเน้นถึงการใช้ภาพยนตร์ผีไทยเป็น
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เคร่ืองมือในการสะท้อนปัญหาสังคม เช่น ความเหล่ือมล ้ าทางชนชั้น การกดขี่ทางเพศ และ
ความสัมพนัธ์ระหว่างมนุษยก์ับธรรมชาติ อีกทั้งการวิจยัยงัส ารวจประวติัศาสตร์ของหนังผีไทย
ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน โดยวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงในเน้ือหาและโครงสร้างการเล่าเร่ืองท่ี
ตอบสนองต่อพฤติกรรมและความสนใจของผูช้มในแต่ละยคุ นอกจากน้ียงักล่าวถึงบทบาทของหนงั
ผีไทยในฐานะเคร่ืองมือทางวฒันธรรมท่ีช่วยรักษาความเช่ือและประเพณีไทยในยคุโลกาภิวตัน์ 

1.การสะทอ้นวฒันธรรมและความเช่ือในหนงัผีไทย ไดน้ าเสนอความเช่ือเร่ืองวิญญาณ
และประเพณีทอ้งถ่ิน เช่น การเคารพบรรพบุรุษหรือพิธีกรรมในวดั ซ่ึงช่วยให้ผูช้มรู้สึกเช่ือมโยงกบั
เน้ือหา การใช้ฉากในสถานท่ีจริง เช่น ป่า หรือบา้นร้าง ช่วยเพิ่มบรรยากาศท่ีสมจริงและหลอน 
โดยเฉพาะเม่ือเน้ือหาเช่ือมโยงกบัวฒันธรรมพื้นบา้น 

2.การสะทอ้นปัญหาสังคมในหนงัผีไทยไดแ้ฝงประเด็นทางสังคม เช่น ความเหล่ือมล ้า
ทางเพศและการถูกกดขี่ ตวัละครท่ีเป็นผีมกัสะทอ้นความเจ็บปวดและความไม่เป็นธรรมในสังคม 
เช่น ผีผูห้ญิงท่ีถูกหลอกลวง ซ่ึงไม่เพียงช่วยเพิ่มมิติให้กับเร่ืองราว แต่ยงัสร้างพื้นท่ีให้ผูช้มได้
พิจารณาปัญหาสังคมร่วมสมยั 

3.การปรับตวัของหนังผีไทยในยุคโลกาภิวตัน์ มีการผสมผสานความเช่ือพื้นบา้นกบั
เทคนิคการเล่าเร่ืองแบบตะวนัตก เช่น CGI หรือดนตรีประกอบท่ีเขา้กบัรสนิยมสากล การเล่าเร่ืองท่ี
เขา้ถึงไดง้่ายและแฝงวฒันธรรมไทยช่วยเพิ่มโอกาสใหห้นงัผีไทยเขา้สู่ตลาดโลก 

งานวิจยัของ ระวิวรรณ นุชนาคา(2008) ท่ีวิเคราะห์แนวทางการประชาสัมพนัธ์หนังผี
ไทย เพื่อสร้างกระแสนิยมในตลาดภาพยนตร์โดยสอดคลอ้งกบัจรรยาบรรณวิชาชีพประชาสัมพนัธ์
และการปฏิบติัตามกรอบกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง การศึกษาน้ีพิจารณาแนวคิดการประชาสัมพนัธ์ใน
บริบทของการสร้างกระแสผ่านการจดัการข่าวสาร การสร้างแคมเปญการตลาด และการสร้างความ
ตระหนักในหมู่ผูช้ม พร้อมทั้งวิเคราะห์บทบาทของผูผ้ลิตส่ือในความรับผิดชอบต่อสังคม โดยมี
วตัถุประสงคส์ าคญัเพื่อก าหนดกลยุทธ์ท่ีช่วยเสริมสร้างความนิยมในหนงัผีไทย ทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ ขณะเดียวกนัยงัค านึงถึงความเหมาะสมทางศีลธรรมและวฒันธรรม โดยการศึกษาใชว้ิธี
วิจยัเชิงคุณภาพผา่นการสัมภาษณ์เชิงลึกและวิเคราะห์ขอ้มูลจากแหล่งท่ีเก่ียวขอ้ง 

 
ผลลพัธ์ท่ีเกีย่วข้องกบักำรตลำดหนังผี 
1. การใชส่ื้อสร้างกระแสนิยม 
การสร้างกระแสนิยมของหนงัผีไทยกลยุทธ์ส าคญัในการสร้างความนิยมให้กบัหนังผี

ไทยคือการใช้ส่ือสังคมออนไลน์และการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย เช่น การปล่อยตัวอย่าง
ภาพยนตร์ท่ีสร้างความลุน้ระทึก หรือการจดัแสดงเบ้ืองหลงัการถ่ายท า นอกจากน้ี การใชอิ้นฟลูเอ็น
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เซอร์ ช่วยในการโปรโมตช่วยเพิ่มการรับรู้ในวงกวา้งและสร้างการมีส่วนร่วมของผูช้มไดอ้ย่างมี
ประสิทธิภาพ 

2. แนวทางการประชาสัมพนัธ์ท่ีเหมาะสม 
แนวทางท่ีเหมาะสมในการประชาสัมพนัธ์ควรค านึงถึงผลกระทบต่อสังคม เช่น 

หลีกเล่ียงการใชเ้น้ือหาท่ีรุนแรงหรือสร้างความขดัแยง้ในประเด็นทางวฒันธรรมและศาสนา ผูผ้ลิต
ส่ือควรมีความรับผิดชอบในการเลือกใชเ้น้ือหาและสร้างขอ้ความท่ีส่งเสริมค่านิยมท่ีดีในสังคม 

3. การปฏิบติัตามกรอบจรรยาบรรณและกฎหมาย 
การประชาสัมพันธ์หนังผี ไทยต้องด า เ นินการภายใต้กรอบกฎหมาย  เ ช่น 

พระราชบญัญติัภาพยนตร์และวิดีทศัน์ รวมถึงขอ้บงัคบัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการผลิตและเผยแพร่ส่ือ ใน
ขณะเดียวกัน ตอ้งค านึงถึงจรรยาบรรณวิชาชีพท่ีเน้นการเคารพสิทธิของผูช้มและหลีกเล่ียงการ
เผยแพร่เน้ือหาท่ีสร้างผลกระทบเชิงลบต่อสังคม 

งานวิจยัน้ีเน้นว่าการประชาสัมพนัธ์หนังผีไทยควรมีความสมดุลระหว่างการสร้าง
ความนิยมและความรับผิดชอบต่อสังคม การใช้โซเชียลมีเดียและกิจกรรมออนไลน์เป็นเคร่ืองมือ
ส าคญัในการสร้างกระแส แต่การปฏิบติัตามจรรยาบรรณวิชาชีพและกรอบกฎหมายยงัเป็นส่ิงส าคญั
ท่ีช่วยสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีและยัง่ยนืใหก้บัอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย 

งานวิจยัของ สยาม สกุลสกาวสวสัด์ิ (2009) เน้ือหาการวิจยั มีจุดประสงคเ์พื่อวิเคราะห์
แผนการตลาดภาพยนตร์ใน 3 ประเภท ไดแ้ก่ แนวตลก แนวผี และแนวรัก ของบริษทัอาวอง จ ากดั 
โดยพิจารณากลยุทธ์การตลาดในแต่ละขั้นตอนของกระบวนการผลิตภาพยนตร์ ตั้งแต่ก่อนการผลิต 
ระหว่างการถ่ายท า จนถึงหลงัการผลิต งานวิจยัใช้กรอบแนวคิดจากทฤษฎีการตลาด การบริหาร
ภาพยนตร์ และการวิเคราะห์พฤติกรรมผูช้ม โดยมีการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผูบ้ริหารฝ่ายการตลาด 
และศึกษาผลงานภาพยนตร์ท่ีสร้างรายไดสู้งสุดในแต่ละประเภท 

 
ผลลพัธ์ท่ีเกีย่วข้องกบักำรตลำดหนังผี 
1. แผนการตลาดก่อนการผลิต 
การสร้างภาพยนตร์แนวผีให้ประสบความส าเร็จจ าเป็นต้องวางแผนโดยใช้จุดเด่น

เฉพาะ เช่น การสร้างความแตกต่างในเน้ือเร่ือง การคดัเลือกนกัแสดงท่ีเป็นท่ีรู้จกั และการใชเ้ทคนิค
การถ่ายท าท่ีทนัสมยั เน้นการสร้างภาพยนตร์ท่ีสามารถเขา้ถึงกลุ่มผูช้มวงกวา้ง ขณะเดียวกนัตอ้ง
สร้างเอกลกัษณ์ใหต้อบสนองความคาดหวงัของผูช้มในตลาด 

2. การตลาดระหวา่งการถ่ายท า 
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ขั้นตอนน้ีเน้นการใช้การตลาดควบคู่กบักระบวนการผลิต โดยเฉพาะการส่ือสารผ่าน
ส่ือสังคมออนไลน์ เช่น การเผยแพร่เบ้ืองหลงัการถ่ายท า การสร้างกระแสความสนใจผ่านภาพน่ิง
และวิดีโอ เพื่อกระตุน้การรอคอยของผูช้ม รวมถึงการตรวจสอบให้เน้ือหาสอดคลอ้งกบัแผนการ
ตลาดท่ีวางไว ้

3. การตลาดหลงัการผลิต 
การส่งเสริมภาพยนตร์หลงัการผลิตประกอบดว้ยการจดักิจกรรมส่งเสริมการขาย เช่น 

การน าทีมนักแสดงร่วมโปรโมต การโฆษณาผ่านส่ือต่างๆ เช่น โทรทัศน์และวิทยุ และการจัด
แคมเปญส่งเสริมการขาย เช่น ส่วนลดหรือการฉายรอบพิเศษในโรงภาพยนตร์ นอกจากน้ียงัมีการใช้
โปรโมชนัร่วมกบัพนัธมิตร เช่น โรงภาพยนตร์ เพื่อเพิ่มการเขา้ถึงผูช้ม 

4. การวิเคราะห์ปัจจยัภายนอก 
ผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่าปัจจยัภายนอก เช่น การเปล่ียนแปลงในสภาพเศรษฐกิจ 

การแข่งขนัในตลาด และพฤติกรรมผูบ้ริโภค มีผลต่อการวางแผนการตลาดภาพยนตร์ การพิจารณา
ปัจจยัเหล่าน้ีช่วยเพิ่มโอกาสในการปรับตวัและสร้างความส าเร็จในตลาด 

งานวิจยัน้ีช้ีให้เห็นว่าแผนการตลาดท่ีสอดคลอ้งกบักระบวนการผลิตในแต่ละขั้นตอน
เป็นกุญแจส าคัญสู่ความส าเร็จของภาพยนตร์ หนังผีของอาวองมีวางแผนการตลาดท่ีเน้นการ
ตอบสนองต่อความตอ้งการของผูช้ม พร้อมกบัการน าเสนอความแปลกใหม่ในเน้ือหาและเทคนิค
การผลิต 

หนังไทยมีคุณภาพในดา้นเน้ือเร่ืองแต่ยงัขาดนวตักรรม ท่ีช่วยเพิ่มความสมจริงให้ตวั
หนงัไป ท าใหผู้ช้มรู้สึกวา่ภาพยนตร์ไม่สามารถดึงดูดความสนใจไดเ้ทียบเท่าภาพยนตร์แนวอ่ืน แถม
ยงัขาดการประชาสัมพนัธ์ท่ีมีความเฉพาะเจาะจง จึงไม่สามารถเจาะกลุ่มเป้าหมายใหม่ไดดี้พอ เม่ือ
ไม่มีลูกคา้ใหม่เงินทุนจึงลดลง เกิดเป็นขอ้จ ากดัท่ีส่งผลเสียดา้นการผลิตหนงัผีไทยเพื่อสู้การแข่งขนั
ในตลาดโลก เน้ือเร่ืองท่ีแต่เดิมให้ความบนัเทิง และลุน้ระทึกจึงเนน้ สะทอ้นปัญหาทางสังคมท่ีหนกั
แน่นเกินไป ผูช้มจึงเลิกคาดหวงัส่ิงใหม่ไปเอง 
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บทที่ 3  
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 

3.1 รูปแบบกำรวิจัย 
การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใชก้ารสัมภาษณ์เชิง

ลึก (In-depth Interview) เพื่อศึกษาแรงจูงใจและเหตุผลท่ีท าให้ภาพยนตร์ผีไทยมีระดบัความส าเร็จ
แตกต่างกนัในแต่ละเร่ือง ผ่านการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจของผูช้มในการเลือกชม
ภาพยนตร์ผีไทยเร่ืองต่างๆ ทั้งดา้นจิตวิทยา พฤติกรรมการบริโภคส่ือบนัเทิง และความคาดหวงัของ
ผูช้ม 

 
 

3.2 ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
3.2.1 ประชำกรท่ีศึกษำ 
ประชากรในการศึกษาคร้ังน้ี คือ ผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ท่ีเป็นบุคคลวยั

ท างานและนกัศึกษาท่ีมีก าลงัซ้ือในการชมภาพยนตร์ดว้ยตนเอง 
 
3.2.2 กลุ่มตัวอย่ำง 
กลุ่มตวัอย่างในการวิจยัประกอบด้วยผูช้มภาพยนตร์ชาวไทยจ านวน 35 คน โดยมี

เกณฑค์ดัเลือกเบ้ืองตน้ ไดแ้ก่: 
1. อาศยัอยูใ่นเขตกรุงเทพมหานคร 
2. เป็นบุคคลวยัท างานหรือนักศึกษาท่ีมีก าลงัซ้ือในการชมภาพยนตร์

ดว้ยตนเอง 
3. มีการคดักรองในช่วงเวลาภายใน 1 ปีท่ีผา่นมาเท่านั้น 

 
3.2.3 วิธีกำรเลือกกลุ่มตัวอย่ำง 
การเลือกกลุ่มตวัอยา่งใชว้ิธีการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยผูว้ิจยัเลือก

กลุ่มตวัอยา่งท่ีสามารถใหข้อ้มูลท่ีเป็นประโยชน์ต่อการตอบค าถามวิจยัไดอ้ยา่งครอบคลุม 
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3.3 เคร่ืองมือท่ีใช้ในกำรวิจัย 
เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยัคร้ังน้ีคือ แบบสัมภาษณ์ก่ึงโครงสร้าง (Semi-structured 

Interview) ซ่ึงประกอบดว้ย 2 ส่วนหลกั 
 
3.3.1 ข้อมูลประชำกรศำสตร์ (Demographic Information) 

1. เพศ (ชาย/หญิง/อ่ืนๆ) 
2. อาย ุ(แบ่งตามเจเนอเรชนั: Baby Boomer, Generation X, Generation 

Y, Generation Z) 
3. สถานภาพ (โสด/สมรส/หยา่ร้าง/มีบุตร) 
4. ระดบัการศึกษา (ต ่ากวา่มธัยมศึกษาตอนปลาย ถึง ปริญญาเอก) 
5. อาชีพ (นกัเรียน-นกัศึกษา/พนกังานบริษทั/ขา้ราชการ-รัฐวิสาหกิจ/

ธุรกิจส่วนตวั/ฟรีแลนซ์/เกษียณอาย/ุอ่ืนๆ) 
 

3.3.2 ค ำถำมเกร่ินน ำเกี่ยวกบัพฤติกรรมผู้บริโภค 
1. ถา้คุณชอบดูหนงัผี หรือไม่ชอบดู อะไรคือเหตุผลเพราะ? 
2. ถา้คุณชอบดูหนังผี ไปดูวนัแรกๆ หรือรอกระแสความนิยมค่อไปดู 

เพราะอะไร? 
3. ความถ่ีในการเขา้ชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ในแต่ละเดือน (เช่น 

เดือนละ 1 คร้ัง, ทุกสัปดาห์ ฯลฯ) และในจ านวนน้ี มีความถ่ีในการชมภาพยนตร์ประเภท "หนงัผี" 
เป็นอยา่งไร? 

4. เหตุผลท่ีคุณเลือกช่องทางการจองตั๋ว เช่น หน้าโรงภาพยนตร์ แอป
พลิเคชนั หรือเวบ็ไซต ์(และถา้เลือกจองแบบออนไลน์ เลือกเพราะอะไร?) 

5. ค่าใช้จ่ายต่อการชมภาพยนตร์หน่ึงเร่ือง รวมถึงค่าอาหาร เคร่ืองด่ืม 
หรือของท่ีระลึก(ถา้สนใจตอบ) (ลงรายละเอียด เช่น ไปคนเดียว ไปกบัครอบครัว หรือกลุ่มเพื่อน?) 

6. ปัจจยัส าคญัท่ีคุณค านึงถึงเม่ือเลือกภาพยนตร์ท่ีจะชม เช่น ช่ือเสียงของ
ผูก้  ากบั/นกัแสดง ความแปลกใหม่ของเน้ือเร่ือง หรือกระแสรีวิวในส่ือสังคมออนไลน์ 

7. ความรู้สึกท่ีคุณมกัได้รับจากการชมหนังผี เช่น ความต่ืนเต้น ความ
สนุก หรือการสะทอ้นมุมมองในชีวิต และปัจจยัอะไรท าใหคุ้ณรู้สึกแบบนั้น? เพราะอะไร 
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3.3.3 ค ำถำมเชิงลกึส ำหรับกำรวิเครำะห์ (In-Depth Questions) 
1. ปัจจยัใดท่ีท าให้คุณเลือกเขา้ไปชมหนังผีไทยในวนัแรกของการฉาย 

หรือตามไปดูทีหลงั  
2. อะไรคือความคาดหวงัของคุณเม่ือเลือกชมหนังผี? และอะไรท่ีท าให้

ความคาดหวงันั้นเป็นจริงหรือไม่เป็นจริง? 
3. คุณคิดว่าอะไรคือความแตกต่างระหว่างหนังผีไทยกับหนังผีจาก

ต่างประเทศ (เช่น เน้ือหา, การเล่าเร่ือง, หรือเทคนิคโปรดกัชัน่)? 
4. หากคุณเคยหยดุดูหนงัผีไทยไปช่วงหน่ึง อะไรเป็นปัจจยัส าคญัท่ีท าให้

กลบัมาหรือไม่กลบัมาชม? 
5. คุณมองว่า “ความกลวั” ในหนงัผีไทยสะทอ้นถึงวฒันธรรมหรือความ

เช่ือในชีวิตประจ าวนัของคุณอยา่งไร? 
6. หากสามารถเปล่ียนแปลงบางอยา่งในภาพยนตร์ผีไทย เพื่อดึงดูดคุณให้

ชมไดม้ากขึ้น คุณอยากเปล่ียนแปลงส่ิงใด? 
7. หนงัผีไทยในดวงใจ 3 อนัดบั 

 
 

3.4 กำรสร้ำงและตรวจสอบเคร่ืองมือวิจัย 
แบบสัมภาษณ์ได้รับการพฒันาจากการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

โดยอิงจากกรอบแนวคิดเร่ืองแรงจูงใจในการบริโภคส่ือบันเทิง ทฤษฎีการหลีกหนีความจริง 
(Escapism Theory) และทฤษฎีการส่ือสารเชิงวฒันธรรม (Cultural Communication Theory) โดยได้
ท าการตรวจสอบความครอบคลุมของค าถามร่วมกบัอาจารยท่ี์ปรึกษา 

 
 

3.5 กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล 
การเก็บขอ้มูลด าเนินการในปี พ.ศ. 2567 โดยใช้วิธีสัมภาษณ์เชิงลึกแบบตวัต่อตวั ใช้

เวลาประมาณ 30-60 นาทีต่อคน ด าเนินการในสถานท่ีท่ีผูใ้ห้ขอ้มูลสะดวก เช่น ร้านกาแฟ ห้องสมุด 
หรือผา่นการสัมภาษณ์ออนไลน์ ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ถูกบนัทึกและถอดเทปเพื่อการวิเคราะห์ 

 
 



30 

3.6 กำรตรวจสอบควำมถูกต้องของข้อมูล 
ใชเ้ทคนิคการตรวจสอบ ไดแ้ก่: 
1. การเปรียบเทียบขอ้มูลจากผูใ้ห้สัมภาษณ์หลายกลุ่ม เพื่อหาค าพูดท่ีใจความส าคญั

ไปในทิศทางเดียวกนั แลว้ท าการแบ่งกลุ่มใหช้ดัเจน 
2. การตรวจสอบขอ้มูลกบับริบททางวฒันธรรมและทฤษฎีจากงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งใน

การทบทวนวรรณกรรม 
3. การตรวจสอบความสอดคลอ้งของขอ้มูลกบัอาจารยท่ี์ปรึกษา 

 
 

3.7 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ข้อมูลใช้วิธีการวิเคราะห์เน้ือหาเชิงคุณภาพ (Qualitative Content 

Analysis) โดย: 
1. การถอดเทป: ถอดขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ทั้งหมดเป็นขอ้ความจากทั้ง 35 คน 
2. การก าหนดลักษณะของค าตอบแต่ละคน: เพื่อจัดหมวดหมู่ข้อมูลตามประเด็น

ส าคญัท่ีเก่ียวขอ้งกบัค าถามวิจยั 
3. การจดักลุ่ม: ตามลกัษณะความคิดเห็นและพฤติกรรมท่ีคลา้ยคลึงกนั 
4. การวิเคราะห์แนวโน้ม: โดยเสนอความเป็นไปไดข้องสถานการณ์แบบต่างๆและ 

บนัทึกรูปแบบการตอบจากขอ้มูลท่ีเกิดขึ้น 
5. การตีความ: สรุปการวิจยัภายใตก้รอบแนวคิดทางทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง ออกมาเป็น

ตารางโดยละเอียด 
 
 

3.8 ข้อจ ำกดัของกำรวิจัย 
1. พื้นท่ี: จ ากดัเฉพาะคนในเขตพื้นท่ีกรุงเทพมหานคร 
2. กลุ่มตวัอย่าง: เป็นกลุ่มลูกคา้วยัท างานหรือนักศึกษาท่ีมีก าลงัทรัพยไ์ปดูหนังดว้ย

ตนเองได ้
3. ขอบเขตเวลา: มีการคัดกรองในช่วงเวลาภายใน 1 ปีท่ีผ่านมาเท่านั้ น (ช่วง

กุมภาพนัธ์ 2567 – กุมภาพนัธ์ 2568) 
4. ขนาดกลุ่มตวัอย่าง: จ านวน 35 คน ซ่ึงอาจมีขอ้จ ากดัในการสรุปผลให้ครอบคลุม

ประชากรทั้งหมด 
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3.9 กำรน ำเสนอผลกำรวิจัย 
ข้อมูลจะถูกน าเสนอในรูปแบบพรรณนาเชิงเน้ือหา (Descriptive Narrative) 

ประกอบดว้ย: 
1. ตารางสรุปขอ้มูลประชากรศาสตร์ของกลุ่มตวัอยา่ง 
2. การจดัหมวดหมู่ค  าตอบตามประเด็นหลกั พร้อมค านวณร้อยละและจ านวนผูถู้ก

สัมภาษณ์ 
3. การยกตวัอย่างค าตอบท่ีสะท้อนประเด็นพฤติกรรมของกลุ่มตัวอย่างพร้อมการ

อธิบาย 
4. การวิเคราะห์แนวโน้ม แรงจูงใจ และเหตุผลท่ีเก่ียวขอ้งกบัปัจจยัความส าเร็จของ

ภาพยนตร์ผีไทย 
5. น าเสนอกลยทุธ์การคิดสูตรส าเร็จให้เป็นแนวทางในการสร้างรายไดแ้ละความนิยม

ใหห้นงัผีไทย 
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บทที่ 4 
ผลกำรวิเครำะห์ข้อมูล 

 
 

การวิจยัน้ีมุ่งส ารวจมุมมอง พฤติกรรม และแรงขบัทางจิตวิทยาท่ีมีต่อการชมภาพยนตร์
ผีไทยจากกลุ่มตวัอย่าง 35 คน ซ่ึงเป็นผูบ้ริโภคในพื้นท่ีกรุงเทพฯและปริมณฑล ครอบคลุมตั้งแต่วยั
ท างานถึงนักศึกษา ท่ีสามารถตดัสินใจรับชมภาพยนตร์ไดเ้องทั้งในโรงหนังและผ่านแพลตฟอร์ม
สตรีมม่ิง วิธีการวิเคราะห์ขอ้มูลเป็นแบบเชิงปริมาณในบทน้ีถูกจดัแบ่งตามประเด็นหลกัท่ีก าหนดไว้
ในเคร่ืองมือวิจยั เป็นการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยใชก้ารจดักลุ่มค าตอบตามประเด็นส าคญั เพื่อวิเคราะห์
แนวโนม้พฤติกรรม ความคิด และแรงจูงใจท่ีเช่ือมโยงกนัผูช้มกบัหนงัผีไทยได้ 

ทั้งน้ี การจดัหมวดหมู่ค  าตอบและการน าเสนอตารางสรุปผล ไดรั้บการออกแบบให้
สะทอ้นลกัษณะของผูช้มภาพยนตร์ผีไทย ทั้งในแง่พฤติกรรม ความช่ืนชอบ ความไม่พึงประสงค์ 
ทศันคติ และความรู้สึกภายในจิตใจของผูช้มแต่ละราย พร้อมยกตวัอยา่งขอ้ความจากการสัมภาษณ์ท่ี
สอดคลอ้งกบัแต่ละหมวดหมู่ไวเ้ป็นกรณีศึกษาประกอบนอกตาราง 

 
ตารางท่ี 16 ขอ้มูลประชากรศาสตร์ของกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 35 คน 
ล ำดับ ช่ือเล่น เจเนอเรชัน ปีเกิด อำชีพ สถำนภำพ 

1 ไอซ์ Gen Y 1992 พนง เดอะมอลล ์รามค าแหง แต่งงาน ลูกหน่ึง 

2 เฟม Gen Y 1993 คนเช็คสตอ็กยา แต่งงาน ลูกหน่ึง 

3 มายด ์ Gen Z 2001 นกัศึกษาฟูลไทม ์ โสด 

4 ไฟท ์ Gen Y 1996 โปรแกรมเมอร์ โสด 

5 นต Gen Z 2001 รัฐวิสาหกิจ โสด 

6 บอย Gen Y 1995 นกัศึกษาฟูลไทม ์ โสด 

7 แกป Gen Y 1996 Shopee โสด 

8 นนท ์ Gen Y 1986 BJC มีแฟน ไม่ไดแ้ต่งงาน 

9 ดอย Gen Y 1995 พนกังานบริษทั โสด 

10 บอย Gen Y 1991 พนกังานบริษทั แต่งงาน 

11 แอม Gen Y 1994 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม แต่งงาน 

12 พ่อหม ู Baby Boomer 1958 เกษียณ แต่งงาน ลูกสาม 
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ตารางท่ี 17 ขอ้มูลประชากรศาสตร์ของกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 35 คน (ต่อ) 
ล ำดับ ช่ือเล่น เจเนอเรชัน ปีเกิด อำชีพ สถำนภำพ 

13 แม่เป๊ียก Gen X 1969 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม แต่งงาน ลูกสาม 

14 พลอย Gen Y 1996 พนกังานบริษทั มีแฟน ไม่ไดแ้ต่งงาน 

15 ซี Gen Y 1994 วิศวกรบริษทัเอกชน โสด 

16 ขนุ Gen Y 1993 นกัการตลาดฟรีแลนซ์ โสด 

17 มินน่ี Gen Y 1994 โปรดกัส์เมเนเจอร์เคร่ืองมือแพทย ์ มีแฟน ไม่ไดแ้ต่งงาน 

18 เมจ ิ Gen Z 2001 ธุรการท่ี Star Hunter มีแฟน ไม่ไดแ้ต่งงาน 

19 เจน Gen Z 2000 จสัมินจิวเวลร่ี มีแฟน ไม่ไดแ้ต่งงาน 

20 พรีม Gen Y 1995 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม โสด 

21 อุ๋ง Gen Y 1988 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม โสด 

22 มาย Gen Z 1997 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม โสด 

23 ปะนะ Gen Y 1991 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม โสด 

24 
ไลแซนด

ร้า 
SDND N/A พนกังานเซ็นทรัลชิดลม โสด 

25 นีน่ี Gen Z 1995 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม โสด 

26 เมย ์ Gen Z 1999 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม โสด 

27 วา Gen Y 1994 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม แต่งงาน 

28 POP Gen Y 1994 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม โสด 

29 เก๋ Gen X 1975 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม โสด 

30 หม ู Gen X 1976 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม โสด 

31 
กลว้ย 
(BNN) 

Gen Y 1993 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม มีแฟน ไม่ไดแ้ต่งงาน 

32 นอร์ท Gen Y 1993 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม มีแฟน ไม่ไดแ้ต่งงาน 

33 ปอปอ Gen Y 1996 พนกังานเซ็นทรัลชิดลม โสด 

34 คุณเมย ์ Gen Y 1994 พนกังานเดอะมอลล ์รามค าแหง โสด 

35 คุณแตว้ Gen Y 1990 พนกังานเดอะมอลล ์รามค าแหง แต่งงาน 

 
 



34 

ตารางท่ี 18 สรุปขอ้มูลเพศของกลุ่มตวัอยา่ง 
เพศ จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 
หญิง 23 65.7% 
ชาย 9 25.7% 

ไม่ระบุ / อ่ืน ๆ 3 8.6% 
รวม 35 100% 

 
ตารางท่ี 19 สรุปขอ้มูลเจเนอเรชนัของกลุ่มตวัอยา่ง 

เจเนอเรชัน ปีเกดิโดยประมำณ จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

Gen Z พ.ศ. 2540–ปัจจุบนั 9 25.7% 

Gen Y (Millennial) พ.ศ. 2523–2539 22 62.9% 

Gen X พ.ศ. 2508–2522 3 8.6% 

Baby Boomer ก่อน พ.ศ. 2508 1 2.8% 

SDND / ไม่ระบุ ไม่แน่ชดั 1 2.8% 

รวม – 35 100% 

 
ตารางท่ี 20 สรุปขอ้มูลสถานภาพของกลุ่มตวัอยา่ง 

สถำนภำพ จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

โสด 21 60.0% 

มีแฟน (ยงัไม่แต่งงาน) 6 17.1% 

แต่งงาน (ไม่มีบุตร) 4 11.4% 

แต่งงานและมีบุตร 4 11.4% 

รวม 35 100% 
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ตาราง 21 การแบ่งกลุ่มจากค าถามขอ้ท่ี 1. คุณชอบดูหนงัผีไหมครับ ถา้ไม่ชอบ เพราะอะไร 

ล ำดับกลุ่ม ลกัษณะกลุ่ม จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

1 กลุ่มท่ีชอบดูหนงัผี 9 25.71 

2 กลุ่มท่ีไม่ชอบดูหนงัผี 15 42.86 

3 กลุ่มท่ีดูไดบ้างเร่ือง / แลว้แต่เน้ือเร่ือง 8 22.86 

4 กลุ่มท่ีกลาง ๆ / ไม่ไดช้อบหรือเกลียด 3 8.57 

 
กลุ่มท่ี 1: ชอบดูหนังผี (9 คน) 
“ชอบครับ เพราะรู้สึกต่ืนเต้น หวาดเสียว แล้วบางเร่ืองกน่็าคิดตาม” 
“ชอบดูครับ แต่จะเลือกดูเร่ืองท่ีโปสเตอร์กับทีเซอร์น่าสนใจ” 
“ชอบครับ รู้สึกต่ืนเต้น สนุกดี และชอบดูว่าสเปเชียลเอฟเฟกต์เนียนไหม” 
“ชอบดูค่ะ โดยเฉพาะถ้าพลอ็ตน่าสนใจ หรืออิงจากเร่ืองจริง” 
“ชอบดูค่ะ รู้สึกว่ามันท้าทายและต่ืนเต้น” 
“ชอบ อยากดูความน่ากลัว และจะหลีกเลี่ยงการลบหลู่” 
“ชอบ ชอบดูความสามารถพิเศษของผี ว่าสามารถท าอะไรได้บ้าง” 
“ชอบครับ เพราะรู้สึกแตกต่างจากหนังแอก็ชันหรือตลก” 
“ดูได้ แก้เครียด หรือขึน้อยู่กับนักแสดง” 

 
กลุ่มท่ี 2: ชอบดูแบบเลือกเร่ือง / ขึน้อยู่กบัเน้ือเร่ืองหรือองค์ประกอบ (7 คน) 
“ค่อนข้างกลาง ๆ ครับ ไม่ได้ชอบมาก แต่กม็ีบางคร้ังท่ีอยากดู” 
“ชอบดูเป็นเร่ือง ๆ ไปครับ ถ้าเนือ้หาน่าสนใจกอ็ยากดู” 
“ดูได้ครับ แต่ไม่ได้ชอบ เพราะกลัวตัวผีและบรรยากาศ” 
“ดูได้ครับ แต่ชอบเฉพาะบางเร่ือง เช่น แวมไพร์ท่ีเห็นชัด” 
“ชอบดูค่ะ แต่ดูไม่บ่อย เพราะเป็นคนกลัวผี” 
“ชอบปานกลาง บางเร่ืองรู้สึกว่าเทคนิคไม่สมจริง” 
“ไม่ค่อยชอบครับ แต่ถ้ามีเนือ้เร่ืองน่าสนใจกด็ูได้ เช่น The Eye” 
 
กลุ่มท่ี 3: ดูได้ ไม่ถึงกบัชอบ / กลวัแต่ดูบ้ำง (6 คน) 
“ไม่ค่อยชอบครับ เพราะกลัวแบบสะดุ้ง เสียงดัง” 
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“ไม่ค่อยชอบค่ะ เพราะกลัวเสียงดัง โดยเฉพาะเสียงจัมป์สแกร์” 
“ดูได้ครับ แต่กลัวบรรยากาศของหนังผี” 
“ดูได้ครับ แต่กลัวผี” 
“ไม่ค่อยชอบครับ แต่ชอบฟังรีวิวหรือสปอยล์มากกว่า” 
“ดูได้ค่ะ ถ้าเป็นแนวคอมเมดีห้รือไม่ใช่ผีท่ีน่ากลัวมาก” 

 
กลุ่มท่ี 4: ไม่ชอบดูเพรำะกลวั / ขีต้กใจ / ไม่ชอบบรรยำกำศ (11 คน) 
“ไม่ชอบค่ะ เพราะกลัวผีทุกประเภท” 
“ไม่ชอบค่ะ เพราะมันน่ากลัวและติดตา” 
“ไม่ชอบค่ะ เพราะเคยไปพักต่างจังหวัดแล้วจินตนาการจากหนังผี” 
“ไม่ชอบค่ะ เพราะไม่ชอบความตกใจ หนังผีไทยมี Jump Scare เยอะ” 
“ไม่ชอบดู เพราะกลัว” 
“ไม่ชอบดู ดูแล้วกลัว หลอน นอนไม่หลับ” 
“ไม่ชอบดู เพราะติดตา” 
“ไม่ชอบดู เป็นคนตกใจง่าย” 
“ไม่ชอบค่ะ เพราะรู้สึกกลัว” 
“ไม่ชอบ ไม่ชอบการท าให้เกิดความตกใจ” 
“ไม่ชอบ เพราะกลัวผีตาม” 
 
กลุ่มท่ี 5: ไม่ชอบดูเลย ไม่อนิ / ไม่กลวัผี / รู้สึกเฉย ๆ (2 คน) 
“ไม่ชอบดู ไม่กลัวผี” 
“ไม่ชอบค่ะ กลัว Jump scare ไม่อิน” 
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ตาราง 22 การแบ่งกลุ่มจากค าถามขอ้ท่ี 2. ถา้มีหนงัผีท่ีน่าสนใจ จะไปดูวนัแรกๆ เลยไหม หรือรอ
กระแสก่อน 

ล ำดับกลุ่ม ลกัษณะกลุ่ม จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

1 ดูวนัแรก/ช่วงตน้ ถา้มีความสนใจส่วนตวั 6 17.14 

2 รอกระแส/รีวิวก่อนตดัสินใจ 20 57.14 

3 ขึ้นอยูก่บัสถานการณ์ เช่น เวลา ความวา่ง 7 20.00 

4 ไม่ค่อยดูหนงัผี/เฉย ๆ ต่อช่วงเวลา 2 5.71 

รวม  35 100.00 

 
กลุ่มท่ี 1: ดูวันแรก/ช่วงต้น ถ้ำมีควำมสนใจส่วนตัว (6 คน) 
“ถ้ารู้ว่าหนังน่าสนใจก็จะดูเลย ไม่จ าเป็นต้องรอกระแสครับ ชอบแนวผีตลกหรือมีด

ราม่าปน” 
“ดูเลยครับ ไม่ได้สนใจกระแสมาก ถ้าเห็นว่าเนือ้หาเข้ากับความชอบตัวเองกไ็ปดูเลย” 
“ถ้าเป็นเร่ืองท่ีสนใจจะดูวันแรกเลย ถ้าไม่ใช่แนวท่ีชอบมากกร็อดูในสตรีมม่ิง” 
“ถ้าเป็นแนวครอบครัว ตลก ไม่เครียด ไม่เศร้า และเรารู้สึกชอบ กจ็ะไปดูวันแรกเลย” 
“ไม่ดูวันแรกค่ะ ไม่ชอบคนเยอะ จะไปดูวันท่ีว่าง” 
“ดูวันแรก ไม่ชอบสปอยก่อน จะดูเอง” 
 
กลุ่มท่ี 2: รอกระแส/รีวิวก่อนตัดสินใจ (20 คน) 
“จะรอกระแสก่อนครับ เพราะหนังแนวท่ีผมชอบคือแอก็ชัน” 
“รอกระแสค่ะ เพราะโดยท่ัวไปไม่ดูหนังผี ถ้ากระแสดีจริงๆ ถึงจะลองดู” 
“ส่วนใหญ่รอกระแสครับ ถ้าเร่ืองไหนคนพูดถึงเยอะหรือตัวอย่างน่าสนใจก็จะรีบไป

ดู” 
“ส่วนใหญ่รอกระแสครับ เพราะหนังผีไทยบางเร่ืองโปรโมตดีแต่เนือ้หาไม่ค่อยดี” 
“ดูตามกระแสครับ ไม่ได้ดูวันแรก ต้องดูรีวิวก่อนว่าคนดูเยอะไหม หนังดีไหม” 
“ถ้าหนังดีจริง มีคนรีวิวว่าตลกมาก อาจจะไปดูวันหลังให้คนซาลงก่อน” 
“ดูตามกระแสค่ะ ถ้ากระแสแรงมากถึงจะสนใจ” 
“ส่วนใหญ่รอค่ะ ไม่ดูวันแรก เว้นแต่มีรอบส่ือท่ีเชิญไป” 
“รอกระแสค่ะ เพราะไม่ค่อยเช่ือในคุณภาพของหนังผีไทย” 
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“รอกระแสความนิยมก่อน เพราะถ้าไม่สนุก กไ็ม่อยากเสียเงินกับเวลาไปนั่งดู” 
“กระแสความนิยม เพราะมีคนรีวิวเยอะว่าสนุก กอ็ยากลองดูค่ะ” 
“รอกระแสความนิยมค่อยไปดู ไม่ใช่แนวหนังท่ีชอบ” 
“รอกระแสก่อน คิดว่าน่าจะสนุก เหมาะจะเสียเวลาดู” 
“รอกระแสความนิยม จะได้รู้ระดับความน่ากลัว” 
“รอตามกระแส ดูเฉพาะหนังดีๆ” 
“ดูกระแสก่อนแล้วค่อยไปดู ไม่ชอบดูหนังผีตลก” 
“รอกระแสนิยม เพราะอยากดูรีวิวของหนัง” 
“รอดูกระแสก่อน รอ Comment จะคนดูอ่ืนๆก่อน” 
“รอก่อนค่ะ ไม่ได้สนใจวันแรก” 
“ดูหลังจากรีวิวออกมาแล้ว” 
 
กลุ่มท่ี 3: ขึน้อยู่กบัสถำนกำรณ์ เช่น เวลำ ควำมว่ำง (7 คน) 
“ขึน้อยู่กับเวลาและความว่างค่ะ ถ้าเป็นหนังต่างประเทศท่ีจะอยู่โรงไม่นานกจ็ะรีบไป

ดู” 
“ไม่ได้เจาะจงครับ วันแรกหรือตอนท้ายกไ็ด้ ถ้ามีคนชวนถึงจะไปดู” 
“แล้วแต่ความสะดวกค่ะ ไม่ได้ตั้งใจดูวันแรกอยู่แล้ว” 
“แล้วแต่ว่าหนังเร่ืองนั้นน่าสนใจมากน้อยเพียงใด” 
“ไปดูช่วงวันกลางๆ ถ้าไปดูตอนแรก กอ็ยากจะลองดูกระแสรีวิวก่อน” 
“แล้วแต่ ขึน้อยู่กับเวลามากกว่า” 
“รอว่าง ไม่ได้เป็นแนวหนังท่ีต้องดูให้ได้” 
 
กลุ่มท่ี 4: ไม่ค่อยดูหนังผี/เฉย ๆ ต่อช่วงเวลำ (2 คน) 
“ฟังย้อนหลังครับ ส่วนใหญ่จะฟังก่อนนอน” 
“ไม่ค่อยเข้าชม ไม่ค่อยชอบดูหนังผี” 
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ตาราง 23 การแบ่งกลุ่มจากค าถามขอ้ท่ี 3. ความถี่ในการเขา้ชมภาพยนตร์ใน “โรงภาพยนตร์” ในแต่
ละเดือน (เช่น ทุกสัปดาห์ / เดือนละ 1 คร้ัง / 2 เดือนคร้ัง ฯลฯ) และในจ านวนน้ี มีความถ่ีในการชม
ภาพยนตร์ประเภท "หนงัผี" เป็นอยา่งไร? 

ล ำดับกลุ่ม ลกัษณะกลุ่มควำมถี่ในกำรเข้ำชมภำพยนตร์ จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

1 เขา้โรงอยา่งสม ่าเสมอ (เดือนละ ≥ 2 คร้ัง) 8 22.86 

2 เขา้โรงระดบัปานกลาง (เดือนละ 1 คร้ัง หรือ 2 เดือนคร้ัง) 13 37.14 

3 เขา้โรงไม่บ่อย (ปีละ 1–3 คร้ัง หรือเฉพาะเร่ืองท่ีสนใจ) 11 31.43 

4 แทบไม่เขา้โรงภาพยนตร์ / ไม่ดูเลย 3 8.57 

รวม  35 100.00 

 
กลุ่มท่ี 1: เข้ำโรงอย่ำงสม ่ำเสมอ (8 คน) 
“ก่อนมีลูกจะดูประมาณเดือนละ 4 คร้ังครับ หลังมีลูก 7 เดือนท่ีผ่านมาเข้าโรงแค่คร้ัง

เดียวเองครับ ไม่บ่อยครับ ถ้ามีหนังผีผสมแอ็กชันถึงจะสนใจเป็นพิเศษ ขึน้อยู่กับความน่าสนใจของ
เร่ืองนั้นๆ” 

“เดือนละ 2–3 เร่ืองครับ บางทีกด็ูวันเดียว 2 เร่ือง ถ้าว่างมากพอ” 
“ปกติเดือนละคร้ังครับ ถ้าเดือนนั้นมีหลายเร่ืองท่ีอยากดู กอ็าจจะดูสองถึงสามเร่ือง” 
“ดูทุกแนวรวมกันประมาณสัปดาห์ละคร้ัง หนังผีถ้าเดือนนั้นมีเข้าฉายกด็ูเดือนละคร้ัง” 
“ประมาณเดือนละคร้ังครับ แต่ถ้าเป็นหนังผีจะน้อยมาก ต้องเป็นเร่ืองท่ีกระแสดีหรือ

สนใจจริง ๆ ครับ” 
“เดือนละคร้ังค่ะ ส่วนหนังผี ปีละ 1 เร่ือง” 
“โดยเฉลี่ยเดือนละ 3–4 คร้ังค่ะ ถ้ามีรอบส่ือด้วย แต่ถ้าเป็นหนังผีจะดูแค่บางเร่ือง

เท่านั้น” 
“ไปดูทุกสัปดาห์ เดือนละประมาณ 4 เร่ืองค่ะ ถ้าเป็นหนังผีจะเลือกเฉพาะท่ีคิดว่าน่าดู

จริง ๆ” 
 
กลุ่มท่ี 2: เข้ำโรงระดับปำนกลำง (เดือนละ 1 คร้ัง หรือ 2 เดือนคร้ัง) (13 คน) 
“เฉลี่ยประมาณ 2 เดือนคร้ังค่ะ ถ้ามีหนังท่ีอยากดูจริงๆ กจ็ะเข้าโรง ไม่ได้เข้าโรงบ่อย” 
“ตอนนีแ้ทบไม่ได้เข้าโรงเลย ดู Netflix มากกว่าเพราะสะดวก แต่ก่อนหน้านีจ้ะดู

ประมาณเดือนละ 1–2 คร้ัง” 
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“ประมาณ 2 เดือนคร้ังครับ ถ้ามีหนังท่ีน่าสนใจก็อาจจะบ่อยกว่านั้น ส่วนหนังผีดู
ประมาณปีละคร้ังครับ” 

“ประมาณ 3 เดือนดูคร้ังนึงค่ะ” 
“ประมาณ 2–3 เดือนต่อคร้ังค่ะ ถ้าช่วงท่ีใช้แพค็เกจดูหนังบุฟเฟ่ต์จะดูอาทิตย์ละ 1 คร้ัง 

แต่ถ้าไม่มีแพค็เกจ จะเลือกดูเฉพาะเร่ืองท่ีสนใจเท่านั้น” 
“เดือนละ 1 คร้ัง หนังผีหลายปี 1 คร้ัง เร่ืองล่าสุดคือ พี่มากพระขโนงท่ีดูในโรง” 
“2 เดือนคร้ัง ความถี่ตามหนังท่ีอยากดู” 
“เดือนละคร้ัง แทบไม่มีหนังผี” 
“1–2 คร้ังต่อเดือน หนังผีน้อยมาก” 
“ประมาณปีละ 1–2 คร้ังได้ค่ะ ไม่มีเลยค่ะ เพราะถ้าเลือกได้จะไม่ดูหนังผี” 
“เดือนละคร้ัง หรือ 2 เดือนคร้ัง ไม่มีการเลือกดูหนังผีเลย” 
“มากกว่า 2 เดือนคร้ัง ไม่มีการรับชมภาพยนต์ประเภทหนังผีอยู่เลย” 
“ปีละไม่เกิน 10 คร้ัง น้อยคร้ังมากแล้วแต่ช่วงนั้นจะมีหนังผีมั้ย” 

 
กลุ่มท่ี 3: เข้ำโรงไม่บ่อย (ปีละ 1–3 คร้ัง หรือเฉพำะเร่ืองท่ีสนใจ) (11 คน) 
“ปัจจุบันดูปีละคร้ังครับ สมัยก่อนดูบ่อยแต่ตอนนีดู้ใน Netflix เป็นหลัก” 
“นานๆ ทีครับ ปีละคร้ัง ส่วนหนังผีกขึ็น้กับว่าค่ายไหนผลิต ถ้า GDH ท ากด็ูเลย” 
“แต่ก่อนเคยดูเดือนละ 3 คร้ัง แต่หลังโควิด ความสนใจลดลง ปัจจุบัน 6 เดือนดูคร้ังนึง

กย็งัน้อยอยู่ค่ะ” 
“ปีละ 1–2 คร้ังครับ ไปกับครอบครัว ไม่ได้ชอบดูหนังในโรงเท่าไหร่ ถ้าไม่ใช่เร่ืองท่ี

สนใจจริง ๆ กไ็ม่ไป” 
“ประมาณ 2 ปีดูคร้ังนึงค่ะ ส่วนใหญ่ไม่ค่อยดูหนังโรง” 
“ปีละ 2–3 คร้ัง แทบไม่มีหนังผีเลย!” 
“ปีละ 2–3 คร้ัง ไม่เลือกดูหนังผีเลย” 
“ปีละคร้ัง หนังผี 10 ปีท่ีแล้ว” 
“3 เดือนคร้ัง หนังผีคร้ังละ 1–2 ปีคร้ัง” 
“ประมาณ 2 คร้ังต่อปี ไม่ดูเลย กลัวไม่คุ้ม น่ากลัว” 
“ไม่ค่อยเข้าชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ ไม่เข้าชมหนังผี” 
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กลุ่มท่ี 4: แทบไม่เข้ำโรงภำพยนตร์ / ไม่ดูเลย (3 คน) 
“ไม่ดูในโรงภาพยนตร์ตั้งแต่โควิด” 
“เพราะมีคนรีวิวเยอะว่าสนุก กอ็ยากลองดูค่ะ หนังผี 1 คร้ัง / เดือน หรือ บางเดือน

ไม่ได้ดูเลย” 
“ไม่ค่อยเข้าชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ ไม่เข้าชมหนังผี” 

 
ตาราง 24 การแบ่งกลุ่มจากค าถามขอ้ท่ี 4. คุณเลือกช่องทางการจองตัว๋ เช่น หนา้โรงภาพยนตร์ แอป
พลิเคชนั หรือเวบ็ไซต ์อะไร?) และถา้เลือกจองแบบออนไลน์ เลือก เพราะ 

ล ำดับกลุ่ม ช่องทำงกำรจองตั๋วหลกัที่เลือกใช้ จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

1 หนา้โรงภาพยนตร์ 18 51.43 

2 แอปพลิเคชนัโรงหนงั/แอปอ่ืน 14 40.00 

3 ใชไ้ดท้ั้งหนา้โรง แอป และเวบ็ไซต ์(ขึ้นอยูก่บัสถานการณ์) 2 5.71 

4 ไม่ระบุชดัเจน / ไม่ตอบ 1 2.86 

รวม  35 100.00 

 
กลุ่มท่ี 1: หน้ำโรงภำพยนตร์ (18 คน) 
“ส่วนใหญ่จองหน้าโรงครับ เพราะไปกับครอบครัว มักวางแผนไปกินข้าวแล้วค่อยดู

หนัง ถือเป็นกิจกรรมร่วมกัน” 
“ส่วนใหญ่ไปซื้อหน้าโรง เพราะไม่วางแผนล่วงหน้า และบางโปรโมชันใช้ได้แค่ท่ี

หน้าเคาน์เตอร์” 
“ส่วนใหญ่จองหน้าโรงครับ ยงัไม่ชินกับแอปพลิเคชัน” 
“ปกติซื้อหน้าโรงครับ ใช้บัตรสมาชิก แต่ถ้ามีโปรโมช่ันออนไลน์ดี ๆ จะจองผ่าน

แอป” 
“ส่วนใหญ่ซื้อหน้าโรงครับ ถ้าเร่ืองไหนคนเยอะกจ็องออนไลน์ไว้ก่อน” 
“ถ้าเวลาว่างกจ็องหน้าโรง ถ้ารีบหรือต้องการท่ีนั่งดีกจ็องผ่านแอป แต่โดยรวมชอบไป

ซื้อตั๋วท่ีหน้าโรง” 
“ซื้อท่ีหน้าโรงค่ะ เพราะสะดวกกว่า กดโปรโมชันค่ายโทรศัพท์ได้ง่าย” 
“ส่วนใหญ่จองหน้าโรงครับ เพราะได้เห็นรอบหนังอ่ืน ๆ เผ่ือเปลี่ยนใจ” 
“จองหน้าโรง เพราะใช้สิทธิพิเศษจากเครือข่ายโทรศัพท์หรือบัตรเครดิต” 
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“จองผ่านหน้าโรงค่ะ เพราะใช้บัตรสมาชิก M Pass ได้สะดวก” 
“หน้าโรงภาพยนตร์” 
“หน้าโรงหนัง เพราะใช้โปรโมช่ันแลกคะแนนจากค่ายมือถือ” 
“หน้าโรงภาพยนตร์ค่ะ” 
“หน้าโรงภาพยนตร์ ____ใช้โปรบัตรเครดิต สิทธิโทรศัพท์มือถือ” 
“หน้าโรงหนัง และถ้าเลือกจองแบบออนไลน์ เลือก เพราะ สะดวก” 
“หน้าโรงภาพยนต์ และถ้าเลือกจองแบบออนไลน์ เลือก เพราะ จองล่วงหน้า , หนังท่ี

คนดูเยอะ” 
“หน้าโรงหนัง ชอบเกบ็ตั๋วหนัง” 
“หน้าโรงภาพยนต์ และถ้าเลือกจองแบบออนไลน์ เลือก เพราะ ความสะดวก ไม่ต้อง

มารอหน้าตู้” 
 

กลุ่มท่ี 2: แอปพลเิคชันโรงหนัง / แอปอ่ืน (14 คน) 
“จองผ่านแอปของ SF หรือ House สามย่าน เพราะสามารถเช็ครอบล่วงหน้าและ

วางแผนเวลาได้” 
“ส่วนใหญ่จองผ่านแอปครับ สะดวกและเลือกท่ีนั่งได้เลย” 
“จองผ่านแอป เพราะสะดวกและมีส่วนลด ถ้าเป็นหนังท่ีกระแสดีกต้็องจองก่อน” 
“ส่วนใหญ่จองผ่านแอปของ Shopee ครับ เพราะมีส่วนลด” 
“เช็คราคาหลายแอปก่อน แล้วเลือกท่ีถูกท่ีสุดค่ะ” 
“จองผ่านแอปสะดวกกว่า ไม่ต้องไปยืนรอหน้าโรง” 
“จองผ่านแอปค่ะ เพราะสามารถเลือกท่ีนั่งได้ โดยเฉพาะแถวหลัง” 
“ชอบจองผ่านแอปเพราะสะดวก เลือกท่ีนั่งง่าย และเห็นรอบแบบเรียลไทม์” 
“ใช้แอป Shopee เพราะมีโค้ดส่วนลดเยอะกว่าซื้อหน้าโรง” 
“Application และถ้าเลือกจองแบบออนไลน์ เลือก เพราะ สะดวก” 
“แอปพลิเคชัน และถ้าเลือกจองแบบออนไลน์ เลือก เพราะ ความสะดวก” 
“App ของ Major / SF และถ้าเลือกจองแบบออนไลน์ เลือก เพราะ สะดวก เร็ว ไม่

เสียเวลาหน้าโรงหนัง” 
“เว็บไซต์ และถ้าเลือกจองแบบออนไลน์ เลือก เพราะ ต้องการดูจริง ๆ จะได้มีท่ีนั่ง

แน่ๆ” 
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“Application ในมือถือ / Website / walk in และถ้าเลือกจองแบบออนไลน์ เลือก เพราะ 
สะดวกสบาย” 
 

กลุ่มท่ี 3: ใช้ได้ท้ังหน้ำโรง แอป และเว็บไซต์ (ขึน้อยู่กบัสถำนกำรณ์) (2 คน) 
“จองหน้าโรงภาพยนตร์ หรือจองผ่านแอปพลิเคชัน และถ้าเลือกจองแบบออนไลน์ 

เลือก เพราะ อยากได้ท่ีนั่งดี หรือไม่อยากเสียเวลา” 
“หน้าโรงหนัง เพราะใช้โปรโมช่ันแลกคะแนนจากค่ายมือถือ และถ้าเลือกจองแบบ

ออนไลน์ เลือก เพราะ ถ้าเป็นหนังท่ีอยากดูมากจริง ๆ ถึงจะจอง” 
 
กลุ่มท่ี 4: ไม่ระบุ / ไม่ตอบ (1 คน) 
“– “(ไม่มีข้อมูลชัดเจน) 

 
ตาราง 25 การแบ่งกลุ่มจากค าถามขอ้ท่ี 5. ค่าใชจ่้ายต่อการชมภาพยนตร์หน่ึงเร่ือง รวมถึงค่าอาหาร 
เคร่ืองด่ืม หรือของท่ีระลึก คุณใชจ่้ายประมาณก่ีบาทต่อคร้ังปกติคุณไปดูคนเดียว ไปกบัครอบครัว 
หรือกลุ่มเพื่อน? 

ล ำดับกลุ่ม ลกัษณะกลุ่มผู้ร่วมชมภำพยนตร์ จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

1 ไปกบัครอบครัว 10 28.57 

2 ไปกบัแฟน 9 25.71 

3 ไปกบัเพื่อนหรือกลุ่มเพื่อน 7 20.00 

4 ไปคนเดียว 6 17.14 

5 ไปไดห้ลายแบบ (แฟน/เพื่อน/ครอบครัว/ล าพงั) 2 5.71 

6 ไม่ระบุ / ไม่ตอบ 1 2.86 

รวม  35 100.00 

 
กลุ่มท่ี 1: ไปกบัครอบครัว (10 คน) 
“ถ้าไปกับครอบครัวกป็ระมาณ 500–600 บาท รวมตั๋วกับอาหารป๊อปคอร์น” 
“ไปกับครอบครัว โดยเฉพาะสามี ลูกยงัดูไม่ได้ ค่าใช้จ่ายเฉลี่ย 500 บาท” 
“ไปกับครอบครัว ค่าใช้จ่ายประมาณ 500–600 บาทต่อคน รวมตั๋ว ป๊อปคอร์น และ

เคร่ืองด่ืม ถ้าไปกัน 3 คนกป็ระมาณ 1,500 บาท” 
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“ไปกับครอบครัว ปกติใช้ประมาณ 1,500 บาท รวมค่าตั๋ว ป๊อปคอร์น และค่าอาหาร” 
“ไปกับครอบครัว 4 คน โดยใช้บัตร M Pass รายปี ค่าตั๋วเฉลี่ยต่อคร้ังไม่แพง ส่วนของ

กินกแ็ค่น า้เปล่า” 
“ไม่เกิน 500 บาท ต่อคน ไปกับครอบครัว” 
“2000 ครอบครัว” 
“ประมาณ 500 รวมน า้ ป๊อปคอร์น ครอบครัวและเพ่ือน” 
“300 ไปกับครอบครัว, เพ่ือน” 
“ประมาณ 600 บาท ไปกับครอบครัว” 

 
กลุ่มท่ี 2: ไปกบัแฟน (9 คน) 
“ส่วนใหญ่ไปกับแฟน ค่าตั๋ว + ขนม + น า้ตกประมาณ 800 บาทต่อคร้ัง” 
“ประมาณ 300–400 บาทครับ ไปกับแฟน ใช้ส่วนลดแล้ว” 
“ปกติไปกับแฟน ตั๋วหนัง 2 ท่ี ประมาณ 300 บาท ถ้าซื้อป๊อปคอร์นกับน า้จะเพ่ิมอีก 

150 บาท” 
“ประมาณ 500 บาท ไปกับแฟน รวมค่าตั๋วและป๊อปคอร์น ใช้ส่วนลดด้วย” 
“ไปคนเดียวกร็าว 150–200 บาท ถ้าไปกับแฟนหรือครอบครัวจะประมาณ 300 บาทขึน้

ไป” 
“ประมาณ 90–200 บาทต่อคน ขึน้อยู่กับโรงหนัง ไปกับแฟนหรือน้อง” 
“300 – 400 บาท ดูกับแฟน หรือดูคนเดียว” 
“500 – 1000 บาท ดูกับแฟนเท่านั้น” 
“1000 กว่าบาท แฟน ครอบครัว เพ่ือนบ้าง” 
 
กลุ่มท่ี 3: ไปกบัเพ่ือนหรือกลุ่มเพ่ือน (7 คน) 
“ไปคนเดียวประมาณ 500 บาท รวมตั๋วและป๊อปคอร์น ถ้าไปกับเพ่ือนกห็ารกัน เหลือ

ประมาณ 400 บาท” 
“ประมาณ 700 บาทต่อคร้ัง รวมตั๋ว ป๊อปคอร์น น า้ ไปกับเพ่ือน หารกันคนละประมาณ 

350 บาท” 
“ประมาณ 300–400 บาทต่อคน ไปกับเพ่ือน ส่วนใหญ่ไปแค่สองคน” 
“ไม่เกิน 500 บาทต่อคร้ัง ส่วนใหญ่ไปกับกลุ่มเพ่ือน” 
“300 – 500 บาท กับเพ่ือน” 
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“ประมาณ 300 ไปกับเพ่ือน 2 คน” 
“200 – 300 บาท กับเพ่ือน” 
 
กลุ่มท่ี 4: ไปคนเดียว (6 คน) 
“ถ้าไปคนเดียวกป็ระมาณ 300–400 บาท” 
“ส่วนใหญ่ดูคนเดียวค่ะ ประมาณ 220–300 บาทต่อคร้ัง” 
“ไปคนเดียวประมาณ 500 บาท” 
“ถ้าไปคนเดียวกป็ระมาณ 200 บาท รวมตั๋วกับป๊อปคอร์นท่ีได้จากสิทธิแลกฟรี” 
“ประมาณ 200–500 บาท แล้วแต่ท่ีนั่ง ปกติดูคนเดียว” 
“500++ ไปคนเดียว” 
 
กลุ่มท่ี 5: ไปได้หลำยแบบ (แฟน/เพ่ือน/ครอบครัว/ล ำพงั) (2 คน) 
“ใช้บัตร M Pass รายเดือน รายปี เลยไม่เสียค่าตั๋วเพ่ิม ถ้าไปคนเดียวกพ็กแค่น า้เปล่า ถ้า

ไปกับแฟนหรือครอบครัวถึงจะซื้อเซ็ต” 
“ไปกับเพ่ือนบ้าง ครอบครัวบ้าง แฟนบ้าง (ค่าใช้จ่ายประมาณ 1000 กว่าบาท)” 
 
กลุ่มท่ี 6: ไม่ระบุ / ไม่ตอบ (1 คน) 
“– “(ไม่มีข้อมูล) 

 
ตาราง 26 การแบ่งกลุ่มจาก ค่าใชจ่้ายเฉล่ียต่อคร้ังรวมทั้งค่าตัว๋, ป๊อปคอร์น, เคร่ืองด่ืม หรือของท่ี
ระลึก 

ล ำดับกลุ่ม ช่วงค่ำใช้จ่ำยเฉลีย่ (บำทต่อคร้ัง) จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

1 ต ่ากวา่ 300 บาท 7 20.00 

2 301 – 500 บาท 17 48.57 

3 501 – 1000 บาท 9 25.71 

4 มากกวา่ 1000 บาท 2 5.71 

รวม  35 100.00 
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กลุ่มท่ี 1: ต ่ำกว่ำ 300 บำท (7 คน) 
“ส่วนใหญ่ดูคนเดียวค่ะ ประมาณ 220–300 บาทต่อคร้ัง” 
“ถ้าไปคนเดียวกป็ระมาณ 200 บาท รวมตั๋วกับป๊อปคอร์น” 
“ไปคนเดียวกร็าว 150–200 บาท” 
“ประมาณ 90–200 บาทต่อคน” 
“200 – 300 บาท กับเพ่ือน” 
“ประมาณ 300 ไปกับเพ่ือน 2 คน” 
“เฮ้าส์สามย่านจะประมาณ 160 บาท” 
 
กลุ่มท่ี 2: 301 – 500 บำท (17 คน) 
“ถ้าไปคนเดียวกป็ระมาณ 300–400 บาท” 
“ไปคนเดียวประมาณ 500 บาท” 
“ประมาณ 300–400 บาทครับ ไปกับแฟน” 
“ตั๋วหนัง 2 ท่ี 300 บาท + ป๊อปคอร์น 150 บาท รวมไม่เกิน 500 บาท” 
“ประมาณ 500 บาท ไปกับแฟน รวมค่าตั๋วและป๊อปคอร์น” 
“ประมาณ 300–400 บาทต่อคน ไปกับเพ่ือน” 
“ไม่เกิน 500 บาทต่อคร้ัง ไปกับเพ่ือน” 
“300 – 500 บาท กับเพ่ือน” 
“300 – 400 บาท ดูกับแฟน หรือดูคนเดียว” 
“ประมาณ 300 ไปกับเพ่ือน” 
“ไม่เกิน 500 บาท ต่อคน ไปกับครอบครัว” 
“ประมาณ 500 รวมน า้ ป็อบคอร์น ครอบครัวและเพ่ือน” 
“300 ไปกับครอบครัว, เพ่ือน” 
“500 – 700 บาท → นับค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ~500” 
“500++ ไปคนเดียว” 
“500 บาทเป็นอย่างต า่” 
“ประมาณ 600 บาท → ช่วงปลายกลุ่มนี”้ 
 
กลุ่มท่ี 3: 501 – 1000 บำท (9 คน) 
“ถ้าไปกับครอบครัวกป็ระมาณ 500–600 บาท” 
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“ค่าใช้จ่ายเฉลี่ย 500 บาท ไม่รวมของกิน” 
“ค่าตั๋ว + ขนม + น า้ตกประมาณ 800 บาท” 
“ประมาณ 700 บาทต่อคร้ัง ไปกับเพ่ือน” 
“ไปกับครอบครัว 500–600 บาทต่อคน รวมเป็น 1500 ส าหรับ 3 คน” 
“ใช้ประมาณ 1500 บาท เฉลี่ยต่อคน ~500–600” 
“ไป 2 คน ตกคนละประมาณ 500 บาท” 
“500 – 1000 บาท ดูกับแฟน” 
“500ขึน้ไป ไปคนเดียว” 
 
กลุ่มท่ี 4: มำกกว่ำ 1000 บำท (2 คน) 
“ไปกับครอบครัว 4 คน ใช้บัตร M Pass รายปี แต่รวมค่าอ่ืน ๆ กห็ลักพัน” 
“1000 กว่าบาท แฟน ครอบครัว เพ่ือนบ้าง” 

 
ตาราง 27 การแบ่งกลุ่มจากค าถามขอ้ท่ี 6.ปัจจยัส าคญัท่ีคุณค านึงถึงเม่ือเลือกภาพยนตร์ท่ีจะชม เช่น 
ช่ือเสียงของผูก้  ากบั/นกัแสดง ความแปลกใหม่ของเน้ือเร่ือง หรือกระแสรีวิวในส่ือสังคมออนไลน์ 

ล ำดับกลุ่ม ปัจจัยหลกัที่ใช้พจิำรณำเลือกชมภำพยนตร์ จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

1 ความแปลกใหม่ของพลอ็ต / เน้ือเร่ือง 8 22.86 

2 กระแสรีวิว / ค าวิจารณ์จากส่ือสังคมออนไลน์ 7 20.00 

3 นกัแสดงท่ีช่ืนชอบ 6 17.14 

4 ช่ือเสียงของผูก้  ากบั / ค่ายหนงั 3 8.57 

5 พิจารณาจากหลายปัจจยัรวมกนั 11 31.43 

รวม  35 100.00 

 
กลุ่มท่ี 1: ควำมแปลกใหม่ของพลอ็ต / เน้ือเร่ือง (8 คน) 
“เนือ้เร่ืองส าคัญสุดค่ะ รองลงมาคือกระแส” 
“หน่ึงเลยคือความแปลกใหม่ของพลอ็ต รองลงมาคือรีวิวออนไลน์ และช่ือค่ายหนัง” 
“พลอ็ตเร่ืองเป็นหลัก รองลงมาคือผู้ก  ากับ” 
“เลือกความแปลกใหม่ของเนือ้เร่ืองและกระแสรีวิว” 
“ความแปลกใหม่ ความแตกต่าง เนือ้เร่ืองน่าสนใจ ซับซ้อน” 
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“ถ้าเนือ้เร่ืองแปลกใหม่จะเพ่ิมความสนใจ เช่น หนังท่ีมีผีอยู่ในเมือง” 
“พลอ็ตน่าสนใจกอ็ยากดูเลย ตัวอย่างท่ีชอบคือ The Subspecies” 
“เนือ้หาของหนัง ประเภท หนังแอคช่ัน / แนวเบือ้งหลังการถ่ายท า” 
 
กลุ่มท่ี 2: กระแสรีวิว / ค ำวิจำรณ์ในส่ือสังคมออนไลน์ (7 คน) 
“ส่วนใหญ่ดูจากส่ือออนไลน์ ถ้าเห็นแล้วน่าสนใจกไ็ปดู” 
“กระแสรีวิวอันดับหน่ึงครับ รองลงมาคือพลอ็ต” 
“ส่วนใหญ่ดูจากกระแสรีวิว หรือเป็นตระกูลหนังท่ีเคยดู” 
“รีวิวค่ะ ไม่ได้สนใจผู้ก  ากับหรือนักแสดงเลย” 
“ดูจากกระแสเป็นหลักค่ะ ถ้ามีรีวิวในโซเชียล” 
“ดูจากกระแสรีวิวเป็นหลักเลยครับ” 
“แนวท่ีชอบ และกระแสรีวิวในส่ือสังคมออนไลน์” 
 
กลุ่มท่ี 3: นักแสดงท่ีช่ืนชอบ (6 คน) 
“นักแสดงเป็นอันดับแรกค่ะ รองลงมาคือพลอ็ตเร่ือง” 
“ดูตามกระแสและนักแสดง ถ้ามีดาราท่ีชอบ เช่น ณเดชน์, ปันปัน” 
“นักแสดง” 
“รายช่ือนักแสดงและความแปลกใหม่ของเนือ้เร่ือง” 
“นักแสดง” 
“นักแสดง / เนือ้หาของหนัง” 
 
กลุ่มท่ี 4: ช่ือเสียงของผู้ก ำกบั / ค่ำยหนัง (3 คน) 
“ดูหนังเพราะผู้ก  ากับ และเร่ืองท่ีสนใจ” 
“ช่ือเสียงผู้ก  ากับ แนวทางของหนัง หรือว่าความแปลกใหม่” 
“ค่ายหนังท่ีชอบ เช่น GDH จะสนใจเป็นพิเศษ” 
 
กลุ่มท่ี 5: พจิำรณำจำกหลำยปัจจัยรวมกนั (11 คน) 
“ดูจากรีวิวก่อนครับ แล้วค่อยพิจารณาเร่ืองผู้ก  ากับหรือนักแสดง” 
“นักแสดงเป็นอันดับแรก รองลงมาคือพลอ็ตเร่ือง” 
“ดูตัวอย่างหนังเป็นหลัก ถ้าแปลกใหม่ นักแสดงน่าสนใจ” 
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“พลอ็ตเร่ืองแปลกใหม่ / ผู้ก  ากับ / กระแสรีวิว / นักแสดง” 
“กระแสความนิยมเป็นอันดับแรก ตามด้วยช่ือเสียงนักแสดงและเนือ้เร่ือง” 
“รวมหมดเลยค่ะ ท้ังกระแส ความสนใจส่วนตัว นักแสดง และเนือ้เร่ือง” 
“ท้ังหมดท่ีกล่าวมาข้างต้น นักแสดง / เนือ้เร่ือง / ค่ายหนัง / ความแปลกใหม่ / กระแส

รีวิว” 
“ค าติชมแนะน ามีผลมากกว่า แต่กพิ็จารณาท้ังหลายปัจจัย” 
“ดูจากช่ือเสียงของหนังและรีวิวเป็นหลัก” 
“ความแปลกใหม่ของพลอ็ต ผู้ก  ากับ และกระแสรีวิว” 
“แนวท่ีชอบ ส่ือออนไลน์” 

 
ตาราง 28 การแบ่งกลุ่มจากค าถามขอ้ท่ี 7. ความรู้สึกท่ีคุณมกัไดรั้บจากการชมหนงัผี เช่น ความ
ต่ืนเตน้ ความสนุก หรือการสะทอ้นมุมมองในชีวิต และปัจจยัอะไรท าใหคุ้ณรู้สึกแบบนั้น? เพราะ
อะไร?(ยกตวัอยา่งในหนงั) 

ล ำดับกลุ่ม ลกัษณะควำมรู้สึกหลกัท่ีได้รับจำกกำรชมหนังผี จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

1 ความต่ืนเตน้ / สนุก / ลุน้ระทึก 18 51.43 

2 ความกลวั / ความเครียด / ไม่สบายใจ 9 25.71 

3 การสะทอ้นมุมมองชีวิต / แนวคิด / สังคม 5 14.29 

4 ไม่รู้สึกกลวัหรืออิน / เนน้วิเคราะห์หรือเสพเน้ือหา 3 8.57 

รวม  35 100.00 

 
กลุ่มท่ี 1: ควำมต่ืนเต้น / สนุก / ลุ้นระทึก (18 คน) 
“ต่ืนเต้น น่ากลัวครับ ถ้าเนือ้เร่ืองดีจะอินกับตัวละครมากขึน้ เช่น 4 แพร่ง ตอนเข้าป่า, 

ธ่ีหยด” 
“ต่ืนเต้น รู้สึกมีพลอ็ตการล้างแค้น มีปมให้คิดตาม” 
“ต่ืนเต้น อึดอัด สนุก เพราะเป็นส่ิงท่ีเราไม่เจอในชีวิตประจ าวัน” 
“รู้สึกต่ืนเต้นและสนุกถ้าไปกับเพ่ือน” 
“ความตืน้เต้น ลุ้นระทึกว่าผีจะออกมาตอนไหน” 
“ความต่ืนเต้น จากปัจจัยเสียง ท่ีชอบท าซาวน์น่าต่ืนเต้น” 
“ความต่ืนเต้น เพราะว่าลุ้นกับเนือ้เร่ือง” 
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“ต่ืนเต้น และสนุกค่ะ” 
“ความต่ืนเต้น ความสนุก และความตลก ท่ีส าคัญต้องเบาสมองไม่หนักเกินไป” 
“ความต่ืนเต้น / บู๊ล้างผลาญ เช่น ธ่ีหยด” 
“ต่ืนเต้น สะท้อนท่ีมา + Background + ต้นตอของปัญหา” 
“ความต่ืนเต้นและสนุก เพราะพลังของผีและความสามารถของผี” 
“ความต่ืนเต้น น่ากลัว” 
“หนังผีมักสร้างความต่ืนเต้นและน่ากลัว ปัจจัยท่ีท าให้รู้สึกแบบนีม้ีหลายอย่าง เช่น 

เสียงและภาพ” 
“ต่ืนเต้น___ทุกเร่ืองท่ีดูเพราะกลัว หลอน” 
“ต่ืนเต้น ___ลุ้น” 
“ตกใจทุกคร้ังท่ีมี Jump Scare ถ้าหนังมีตอนจบหักมมุจะรู้สึกว่าสนุก” 
“หนังผีท่ีดีต้องมีท้ังความน่ากลัว ความต่ืนเต้น และบางเร่ืองให้แง่คิดด้วย ถ้าครบจะ

รู้สึกว่าคุ้มค่า” 
 
กลุ่มท่ี 2: ควำมกลวั / ควำมเครียด / ไม่สบำยใจ (9 คน) 
“เครียดค่ะ กลัว ไม่ได้อะไรจากหนังเลย ต้องมีคนดูด้วย” 
“เครียดค่ะ โดยเฉพาะเสียงดัง เสียงกร๊ีด หรือจัมป์สแกร์” 
“กลัวครับ โดยเฉพาะบรรยากาศท่ีใกล้ตัว” 
“กลัวครับ เพราะเป็นส่ิงท่ีอยู่ในจินตนาการท่ีเราไม่เคยเจอมาก่อน” 
“รู้สึกกลัวเพราะถูกปลูกฝังตั้งแต่เดก็ว่าอย่าท าโน่นท านี่ ไม่งั้นผีจะมา” 
“ต่ืนเต้น น่ากลัว” 
“ต่ืนเต้น น่ากลัวครับ” 
“ต่ืนเต้น___ทุกเร่ืองท่ีดูเพราะกลัว หลอน” 
“ต่ืนเต้น ___ลุ้น (รวมด้วยความกลัวท่ีซ่อนอยู่)” 
 
กลุ่มท่ี 3: กำรสะท้อนมุมมองชีวิต / แนวคิด / สังคม (5 คน) 
“บางเร่ืองอินจนเอากลับไปฝัน เช่น ธ่ีหยด” 
“การสะท้อนมมุมองชีวิต เช่น หากยงัมีชีวิตอยู่ควรรีบท า” 
“รู้สึกอยากวิเคราะห์ค่ะ สนใจว่าหนังพยายามสะท้อนสังคมหรือความเช่ืออะไร” 
“จะวิเคราะห์เนือ้เร่ืองมากกว่าค่ะ ถ้ามีสาระหรือคติสอนใจจะจ าได้ดี เช่น ลัดดาแลนด์” 
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“ถ้าเนือ้เร่ืองมีประโยชน์ เช่น ให้ความรู้ หรือสร้างแรงบันดาลใจ กพ็อดูได้” 
 
กลุ่มท่ี 4: ไม่รู้สึกกลวัหรืออนิ / เน้นวิเครำะห์หรือเสพเน้ือหำ (3 คน) 
“ส่วนตัวไม่ค่อยรู้สึกกลัว แต่อยากดูเพราะอยากรู้ว่าหนังจะฉีกสูตรไหม” 
“ไม่ค่อยรู้สึกกลัวหรือสนุก แต่ชวนให้ติดตาม เพราะอยากรู้ว่าจุดจบจะเป็นยงัไง” 
“ไม่ได้รู้สึกกลัวหรืออินมาก ดูเพ่ือความบันเทิง” 
 

ตาราง 29 การแบ่งกลุ่มจากค าถามเชิงลึกส าหรับการวิเคราะห์ขอ้ท่ี 1.ปัจจยัใดท่ีท าใหคุ้ณเลือกเขา้ไป
ชมหนงัผีไทยในวนัแรกของการฉาย หรือตามไปดูทีหลงั 

ล ำดับกลุ่ม พฤติกรรมกำรเข้ำชมหนังผีไทย จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

1 
ดูวนัแรกถา้มีแรงจูงใจสูง (เช่น เน้ือเร่ือง / กระแส / ไม่
อยากโดนสปอยล)์ 

10 28.57% 

2 รอดูก่อนตามกระแส รีวิว หรือความสะดวก 20 57.14% 

3 ไม่ค่อยดู / ไม่สนใจหนงัผีไทย 3 8.57% 

4 ไม่ชดัเจน / ไม่ระบุแน่ชดั 2 5.71% 

รวม  35 100.00% 

 
กลุ่มท่ี 1: ดูวันแรกถ้ำมีแรงจูงใจสูง (10 คน) 
“ตัวอย่างหนังครับ ถ้าเห็นว่าน่าสนใจก็จะไปดูตั้งแต่วันแรก บางคร้ังไม่อยากโดนส

ปอยล์” 
“อยู่ท่ีความรู้สึก ถ้าเห็นทีเซอร์แล้วรู้สึกว่าแปลกใหม่กด็ูเลยครับ” 
“พลอ็ตเร่ืองท่ีแหวกแนวกับกระแสรีวิว ถ้าน่าสนใจกไ็ปดูเลย” 
“อยู่ท่ีเนือ้หา ถ้ามีเร่ืองคุณไสยหรือพลอ็ตท่ีดูมีมิติกจ็ะอยากดูวันแรก เช่น ร่างทรง หรือ 

ธ่ีหยด” 
“ถ้าไปดูวันแรกเพราะค่ายหนัง ถ้ากระแสลบก็ไม่ดูเลย ถ้ากระแสกลางๆ จะดูว่าค่าย

น่าเช่ือถือไหม” 
“กระแสไวรัลค่ะ ถ้าเป็นไวรัลแรง ๆ ถึงจะอยากรู้ว่าท าไมคนพูดถึงเยอะ” 
“ถ้ามีรอบส่ือกจ็ะไปวันแรกค่ะ แต่ถ้าเป็นรอบปกติมักรอดูในสตรีมม่ิง” 
“กระแสหนังและนักแสดง” 
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“ความดังของหนัง และความตลก” 
“ไม่ชอบการสปอยหนังก่อนชมเอง” 
 
กลุ่มท่ี 2: รอดูทีหลงัตำมกระแส/ควำมสะดวก/รีวิว (20 คน) 
“ผมจะเลือกดูทีหลัง เพราะปกติไม่ได้ชอบแนวผีมากนัก” 
“ถ้าดูกเ็พราะกระแสดี เนือ้เร่ืองน่าสนใจ หรือนักแสดงท่ีชอบ” 
“ขึน้อยู่กับความว่างและองค์ประกอบของหนัง” 
“ขึน้อยู่กับกระแสและคนแนะน า” 
“คนชวนครับ ถ้ามีคนชวนถึงจะไปดู” 
“ถ้าไปดูเพราะมีเพ่ือนชวนค่ะ ถ้าเป็นครอบครัวจะไม่ไป” 
“ดูตามกระแสครับ ถ้ารีวิวดีค่อยไปดู” 
“ต้องมีเนือ้เร่ืองท่ีน่าสนใจ และได้รับรีวิวดี ๆ” 
“ดูตามความสะดวกค่ะ ถ้าว่างกไ็ปดูเลย ถ้าไม่ว่างกร็อก่อน” 
“ดูตามความสะดวกค่ะ ไม่ได้ก าหนดว่าจะต้องวันแรก” 
“ขึน้อยู่กับเวลาว่างครับ ถ้าเป็นหนังท่ีกระแสดีกอ็าจไปวันแรก” 
“เลือกดูตามเวลาท่ีสะดวก และถ้ารีวิวออกมาดีถึงจะไปดู” 
“กระแสความนิยม” 
“กระแส Social” 
“รีวิวจากส่ือ” 
“ความน่ากลัวของเร่ืองอยู่ในเกณฑ์รับได้” 
“เนือ้เร่ืองแปลกใหม่ / ได้รับแรงบันดาลใจมาจากเร่ืองเล่า” 
“กระแสจากผู้คน” 
“รีวิว + กระแสความนิยม” 
“รีวิวหนัง และคะแนนจากเวบ็” 
 
กลุ่มท่ี 3: ไม่ค่อยดู / ไม่สนใจหนังผีไทย (3 คน) 
“ไม่ค่อยเข้าชม เลยไม่ได้เข้าไปดูเลย” 
“ดูทีหลัง” 
“อยากดูจริงจังเท่านั้น” 
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กลุ่มท่ี 4: ไม่ชัดเจน / ไม่ระบุแน่ชัด (2 คน) 
“รีวิวของเนือ้หาภาพยนต์ และนักแสดง” 
“– “(ไม่มีค าอธิบายแน่ชัดพอส าหรับการจัดกลุ่ม) 

 
ตาราง 30 การแบ่งกลุ่มจากค าถามเชิงลึกส าหรับการวิเคราะห์ขอ้ท่ี 2. อะไรคือความคาดหวงัของคุณ
เม่ือเลือกชมหนงัผี? และอะไรท่ีท าใหค้วามคาดหวงันั้นเป็นจริงหรือไม่เป็นจริง? 

ล ำดับกลุ่ม ลกัษณะควำมคำดหวังหลกั จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

1 เน้ือเร่ืองดี มีพลอ็ตซบัซอ้น หกัมุม น่าติดตาม 15 42.86 

2 อยากใหห้นงัผีมีความน่ากลวัจริง ๆ / ต่ืนเตน้ 8 22.86 

3 ตอ้งการสาระ/ขอ้คิด/ความสมเหตุสมผล 5 14.29 

4 ไม่มีความคาดหวงั/ดูเพื่อความบนัเทิงเท่านั้น 4 11.43 

5 ตอ้งการหนงัผีท่ีมีความตลกผสม / ผอ่นคลาย 3 8.57 

รวม  35 100.00 

 
กลุ่มท่ี 1: เน้ือเร่ืองดี มีพลอ็ตซับซ้อน หักมุม น่ำติดตำม (15 คน) 
“อยากให้บทดี ไม่สามารถคาดเดาได้” 
“อยากรู้ปมของเร่ือง อยากได้ค าตอบชัดเจนตอนจบ” 
“อยากให้ตอนจบสมเหตุสมผล คนท่ีท าผิดต้องได้รับผลกรรม” 
“อยากให้มีพลอ็ตหักมมุ” 
“คาดหวังความแปลกใหม่ ไม่จ าเจ” 
“อยากให้หนังมีพลอ็ตหักมมุหรือเซอร์ไพรส์” 
“อยากให้เนือ้เร่ืองคาดเดายาก ไม่จบแบบแฮปป้ีเกินไป” 
“อยากให้เนือ้เร่ืองมีความซับซ้อน มีหักมมุ” 
“อยากเห็นตอนจบท่ีไม่ซ ้าซาก” 
“อยากให้หนังสนุกตามท่ีรีวิวไว้” 
“คาดหวังว่าหนังจะมีบทท่ีดี ซับซ้อน และมีช้ันเชิง” 
“อยากให้มีฉากสยองเยอะ ๆ เนือ้เร่ืองคาดเดาไม่ได้” 
“คาดหวังว่าเส้นเร่ืองจะน่าสนใจและแตกต่างจากรูปแบบหนังผีเดิม ๆ” 
“เนือ้เร่ืองหนังต่ืนเต้น ท าให้เรารู้สึกน่าติดตาม” 
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“แหวกแนว หักมมุตอนจบ” 
 
กลุ่มท่ี 2: อยำกให้หนังผีมีควำมน่ำกลวัจริง ๆ / ต่ืนเต้น (8 คน) 
“อยากได้ความต่ืนเต้น อยากมีอะไรให้ตกใจบ้างเร่ือย ๆ” 
“คาดหวังให้สนุก แปลกใหม่ ถ้าเนือ้เร่ืองซ ้าจะผิดหวัง” 
“อยากให้ผีมีพลังจริง ๆ ไม่ใช่แค่หลอกให้ตกใจ” 
“คาดหวังความเงียบ ความเรียล และจังหวะท่ีเหมาะสมในการหลอก” 
“ความสนุกและความน่าติดตามของเนือ้เร่ือง” 
“ความสนุก และความลื่นไหลของเนือ้เร่ือง” 
“น่ากลัวและต่ืนเต้น, การเร่ืองเร่ืองท่ีตัวเองมีความสนใจอยู่แล้ว” 
“ความคาดหวังมักจะเกี่ยวข้องกับการได้ประสบการณ์ท่ีต่ืนเต้นและน่ากลัว” 
 
กลุ่มท่ี 3: ต้องกำรสำระ / ข้อคิด / ควำมสมเหตุสมผล (5 คน) 
“คาดหวังว่าหนังต้องมีคติสอนใจในตัวละคร” 
“อยากให้หนังพูดจาสุภาพหน่อย ไม่ต้องใช้ค าหยาบเกินไป” 
“อยากดูเร่ืองราวท่ีจะน ามาประยกุต์ใช้กับชีวิตได้” 
“ชอบหนังผีท่ีมีท่ีมา และแสดงแนวทางการแก้ปัญหา เช่น The Others” 
“หนังจากเร่ืองจริงอิงเร่ืองจริง และคาดหวังเป็นเร่ืองจริง” 
 
กลุ่มท่ี 4: ไม่มีควำมคำดหวัง / ดูเพ่ือควำมบันเทิงเท่ำน้ัน (4 คน) 
“ไม่มีความคาดหวังครับ” 
“ไม่มีความคาดหวังครับ ดูเพ่ือความบันเทิง” 
“เพราะไม่ชอบดูหนังผี เลยไม่ได้คาดหวังอะไร” 
“อยากดูหนังให้เป็นความบันเทิงไปด้วย ไม่ได้คาดหวังอะไรมาก” 
 
กลุ่มท่ี 5: ต้องกำรหนังผีท่ีมีควำมตลกผสม / ผ่อนคลำย (3 คน) 
“ต้องตลก กระแสก่อนเข้าโรง ถ้าน่ากลัวอย่างเดียวไม่ไปดู” 
“ตลกและน่ากลัวกว่าตัวอย่าง” 
“หนังผีท่ีนักแสดงผีแสดงดี ไม่ตลก ส่วนใหญ่หนังผีไทยชอบมีความตลกรวมด้วย 

คาดหวังให้น้อยลง” 
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ตาราง 31 การแบ่งกลุ่มจากค าถามเชิงลึกส าหรับการวิเคราะห์ขอ้ท่ี 3. คุณคิดวา่อะไรคือความ
แตกต่างระหวา่งหนงัผีไทยกบัหนงัผีจากต่างประเทศ (เช่น เน้ือหา, การเล่าเร่ือง, หรือเทคนิคโปร
ดกัชัน่)? 

ล ำดับกลุ่ม ประเด็นหลักของควำมแตกต่ำงที่กล่ำวถึง จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

1 เทคนิคโปรดกัชัน่ / CGI / ความสมจริงทางภาพเสียง 11 31.43 

2 การเล่าเร่ือง / โครงเร่ือง / จงัหวะหลอก 9 25.71 

3 เน้ือหา / พลอ็ต / ตวัละคร / การสร้างปม 6 17.14 

4 วฒันธรรม / ความเช่ือ / ความอินตามบริบทไทย 6 17.14 

5 ผสมหลายปัจจยัร่วมกนั (เทคนิค + เน้ือหา + วฒันธรรม ฯลฯ) 3 8.57 

รวม  35 100.00 

 
กลุ่มท่ี 1: เทคนิคโปรดักช่ัน / CGI / ควำมสมจริง (11 คน) 
“โปรดักชันครับ หนังไทยยงัมีจุดท่ีต้องพัฒนาเร่ือง CG และความสมจริง” 
“หนังต่างประเทศมีทุนสูง โปรดักชันเนียนกว่า” 
“เทคนิค CG ท้ังสองฝ่ังคุณภาพใกล้เคียงกัน” 
“ฝร่ังใช้ CGI ลอย ๆ เยอะ ไทยอาจไม่ได้โปรดักชันใหญ่แต่ใช้แสงสีมืดๆ ได้” 
“ส่วนเทคนิคพิเศษ (CGI) บางค่ายอาจยงัไม่ดี” 
“หนังฝร่ังจะมีโปรดักชันและเทคนิคการเล่าเร่ืองท่ีดีกว่า” 
“เทคนิคโปรดักช่ัน” 
“เทคนิคโปรดักช่ัน เนือ้หาท่ีรู้สึกว่าของไทยดูมีท่ีมาท่ีไปมากกว่า” 
“เทคนิคโปรดักช่ัน” 
“ความสมจริง เพราะของไทยติดตลก” 
“หนังผีต่างประเทศซีนสะดุ้งน้อยกว่า” 
 
กลุ่มท่ี 2: กำรเล่ำเร่ือง / จังหวะหลอก / โครงสร้ำงหนัง (9 คน) 
“หนังต่างประเทศจับต้องได้ มีเหตุผล ชัดเจน” 
“หนังไทยมักใช้ค าหยาบเยอะ มีเนือ้เร่ืองตลกแบบเบาบาง” 
“ฝร่ังจะมีการปูเร่ืองและเทคนิคการเล่าเร่ืองดีกว่า” 
“ผีฝร่ังมักมีเนือ้เร่ืองท่ีคาดเดายาก โลเคช่ันแปลกตา” 
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“การเล่าเร่ืองผีไทยจะเจอแบบเจอผี ต่างชาติมักจะเล่าเร่ืองแบบล าดับ” 
“การเล่าเร่ือง และหลอกล่อผู้ชมโดยไม่หลอกให้ตกใจแบบตุ้งแช่” 
“มมุกล้อง ต่างประเทศจะ งงๆ กว่า” 
“เนือ้หา และการเล่าเร่ืองท่ีต่างกัน” 
“หนังไทยส่วนใหญ่เน้น Jump Scare เป็นหลัก ส่วนฝร่ังมีเนือ้เร่ืองซับซ้อน” 
 
กลุ่มท่ี 3: เน้ือหำ / พลอ็ต / ตัวละคร / กำรสร้ำงปม (6 คน) 
“หนังไทยเนือ้หาอินกว่า เพราะสะท้อนวัฒนธรรม ความเช่ือ” 
“ไทยมักวนอยู่กับผีไม่กี่ประเภท ส่วนต่างประเทศเล่าผ่านวัฒนธรรมของตน” 
“หนังฝร่ังมีพลอ็ตลึกกว่า มีท่ีมาชัดเจน เช่น The Conjuring” 
“เนือ้หา / การเล่าเร่ือง / เทคนิคโปรดักช่ัน / บทของตัวละคร” 
“น่าจะเป็นเนือ้หา และการเล่าเร่ืองท่ีต่างกัน” 
“หนังไทยบางเร่ืองคาดเดาง่าย ใช้มมุกล้องแบบเดิม” 
 
กลุ่มท่ี 4: วัฒนธรรม / ควำมเช่ือ / ควำมอนิในบริบทไทย (6 คน) 
“ผีไทยเน้นวัฒนธรรม ศาสนา และส่ิงเหนือธรรมชาติ” 
“ผีไทยน่ากลัวกว่าเพราะมีต านาน” 
“ไทยเน้นความเช่ือ ท้องถ่ิน ผีจากวัฒนธรรม” 
“ผีไทยจะมีความเช่ือของคนไทย เช่น พระ หรือการกราบไหว้” 
“ต่างกันตรงบริบทวัฒนธรรมค่ะ คนไทยเช่ือเร่ืองผีจริง ๆ” 
“ไทยเน้นความเช่ือและไสยศาสตร์ ส่วนฝร่ังจะไปทางซาตาน” 
 
กลุ่มท่ี 5: ผสมหลำยปัจจัยร่วมกนั (เทคนิค + เน้ือหำ + บริบท) (3 คน) 
“โดยรวมไม่ต่างกันมาก ท้ังพลอ็ตและการเล่าเร่ือง แต่โลเคช่ันไทยบางทีกอิ็น” 
“ท้ังหมดโดยรวมเนือ้หา การเล่าเร่ือง และ production มีความแตกต่าง” 
“เนือ้หา / การเล่าเร่ือง / เทคนิค / ความสามารถนักแสดง” 
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ตาราง 32 การแบ่งกลุ่มจากค าถามเชิงลึกส าหรับการวิเคราะห์ขอ้ท่ี 4. หากคุณเคยหยุดดูหนงัผีไทยไป
ช่วงหน่ึง อะไรเป็นปัจจยัส าคญัท่ีจะท าใหคุ้ณกลบัมาชมหนงัผี? 

ล ำดับกลุ่ม ปัจจัยหลกัที่ส่งผลให้กลบัมำชมหนังผีไทยอกีคร้ัง จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

1 เน้ือเร่ืองน่าสนใจ / พลอ็ตแปลกใหม่ 10 28.57 

2 กระแสความนิยม / รีวิวดี / ไวรัลในโซเชียล 9 25.71 

3 นกัแสดงท่ีช่ืนชอบ / นกัแสดงมีคุณภาพ 5 14.29 

4 การชกัชวนจากครอบครัวหรือเพื่อน 4 11.43 

5 โปรดกัชนัดีขึ้น / เทคนิค / ความสมจริง 3 8.57 

6 ความรู้สึกส่วนตวั / อารมณ์ / หายกลวัแลว้ 3 8.57 

7 ไม่ไดดู้เลย / ไม่สนใจ (ไม่มีเง่ือนไขกลบัมาดู) 1 2.86 

รวม  35 100.00 

 
กลุ่มท่ี 1: เน้ือเร่ืองน่ำสนใจ / พลอ็ตแปลกใหม่ (10 คน) 
"ถ้าเนือ้เร่ืองน่าสนใจหรือรีวิวดี กจ็ะกลับมาดูได้ครับ" 
"ถ้าเนือ้เร่ืองน่าสนใจ และกระแสดี กจ็ะลองกลับมาดูครับ" 
"เคยครับ เพราะบางเร่ืองจ าเจ จับทางง่าย แต่ถ้ามีเร่ืองท่ีเล่าแปลกใหม่ หรือใช้เทคนิค

ย้อนเวลา ซับซ้อน กจ็ะกลับมาดู เช่น บ้านเช่าบูชายญั หรือหนังผีท่ีมีเส้นเร่ืองไม่เรียงล าดับ" 
"เคยครับ ถ้าหนังซ ้าๆ เดาง่ายกจ็ะเบ่ือ ถ้ามีเนือ้เร่ืองใหม่ๆ หรือฉีกแนวกก็ลับมาดู" 
"เคยหยดุดูเพราะไม่มีเร่ืองไหนน่าสนใจ แต่พอมีเร่ืองอย่าง “ธ่ีหยด” หรือ “ร่างทรง” ก็

กลับมาดู เพราะพลอ็ตน่าสนใจและบรรยากาศหนังชวนติดตาม" 
"เคยหยุดเพราะรู้สึกไม่คุ้มค่ากับเงินท่ีจ่าย แต่ถ้ามีหนังท่ีโปรดักชันดี โลเคช่ันแปลก

ใหม่ หรือพลอ็ตน่าสนใจกจ็ะกลับมาดูอีก" 
"เคยหยุดครับ เพราะหนังไทยช่วงนึงมีแต่ว่ิงหนีผี ไม่มีอะไรใหม่ จนกระท่ังมีเร่ือง “ธ่ี

หยด” ท่ีใช้เทคนิคเล่าเร่ืองใหม่ ๆ เลยกลับมาดู" 
"เคยหยุดช่วงหน่ึงเพราะพลอ็ตไม่ว้าวเลยค่ะ แต่กลับมาดูเพราะมีเร่ืองท่ีน่าสนใจ อย่าง 

“ซองแดง แต่งผี” หรือ “ธ่ีหยด”" 
"เคยหยดุเพราะหนังไม่น่าสนใจ แต่กลับมาดูอีกเพราะกระแสดี อย่างเร่ืองร่างทรง บ้าน

เช่าบูชายญั หรือเพ่ือนท่ีระลึก ท่ีมีความแปลกใหม่" 
"เนือ้เร่ืองน่าสนใจ______ต่ืนเต้น" 
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กลุ่มท่ี 2: กระแสควำมนิยม / รีวิวดี / ไวรัล (9 คน) 
"กระแสดีมากๆ ถึงจะลองดู อย่าง 'ธ่ีหยด' กเ็พราะกระแสดีจริงๆ ถึงสนใจ" 
"ถ้าหนังมีกระแสดี คนพูดถึงเยอะ กอ็าจจะกลับมาดูได้ แต่ถ้าหนังเงียบ ไม่มีใครพูดถึง 

กจ็ะไม่ดูค่ะ" 
"เคยค่ะ ปัจจัยท่ีท าให้กลับมาดูคือกระแสรีวิว ถ้ามีคนบอกว่าดูได้ เด็กดูก็ไม่กลัวมาก 

เรากจ็ะลองพิจารณาดูค่ะ" 
"เคยค่ะ ถ้าหนังผีไทยน่าสนใจจริง ๆ หรือเป็นไวรัลก็อาจดู แต่ถ้าแนวเดิมซ ้า ๆ อย่าง 

'หอแต๋วแตก' กี่ภาคกไ็ม่ดูค่ะ" 
"กระแส Social" 
"อาจจะเป็นเพราะกระแสของหนังในช่วงนั้น" 
"รีวิวหนัง กระแสของหนัง" 
"เม่ือมีคนบอกว่าสนุก" 
"เร่ืองราวใหม่ๆ ท่ีเพ่ิงเกิดขึน้แล้วน ามาท าหนังผี" 
 
กลุ่มท่ี 3: นักแสดงท่ีช่ืนชอบ / มีคุณภำพ (5 คน) 
"กลับมาดูเพราะมีดาราท่ีชอบเล่นค่ะ ถ้าดาราไม่น่าสนใจ และหนังดูไม่เรียลเท่าฝร่ัง ก็

จะไม่ดูค่ะ" 
"กระแส และนักแสดง" 
"นักแสดงและเนือ้เร่ืองท่ีน่าติดตามรวมไปถึงกระแสความนิยมด้วย" 
"นักแสดง และเนือ้หาหนังท่ีน่าสนใจ" 
"นักแสดง" 
 
กลุ่มท่ี 4: กำรชักชวนจำกครอบครัวหรือเพ่ือน (4 คน) 
"เคยหยุดดูค่ะ แต่กลับมาดูเพราะพ่อชวน และหนังดูไม่หลอนมาก เช่น อนงค์ หรือหอ

แต๋วแตกท่ีเป็นหนังผีตลก ดูแล้วรู้สึกผ่อนคลาย" 
"เคยหยดุครับ ถ้ามีคนชวนถึงจะกลับไปดูอีก" 
"ถ้ามีคนในครอบครัวชวนและบอกว่าหนังดีมาก กอ็าจจะไปดูค่ะ" 
"เม่ือมีคนบอกว่าสนุก" 
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กลุ่มท่ี 5: โปรดักชันดีขึน้ / เทคนิค / ควำมสมจริง (3 คน) 
"เคยหยุดเพราะรู้สึกไม่คุ้มค่ากับเงินท่ีจ่าย แต่ถ้ามีหนังท่ีโปรดักชันดี โลเคช่ันแปลก

ใหม่ หรือพลอ็ตน่าสนใจกจ็ะกลับมาดูอีก" 
"เคยครับ เพราะรู้สึกซ ้าซาก แต่ตอนนี ้เร่ิมมีพัฒนาการ เช่น มีเนื้อหาท่ีแฝงสาระ 

นักแสดงดีขึน้ โปรดักชันดีขึน้ และมีกระแสในโซเชียลช่วยดึงดูดครับ" 
"เทคนิคโปรดักช่ัน -> คุณภาพ เท่าเทียมต่างชาติ" 
 
กลุ่มท่ี 6: ควำมรู้สึกส่วนตัว / หำยกลวัแล้ว / เบ่ือแล้วกลบัมำดู (3 คน) 
"เคยครับ เวลารู้สึกเบ่ือหรือไม่รู้จะท าอะไรก็จะกลับมาดู เพราะมันขึน้อยู่กับอารมณ์

ล้วน ๆ" 
"หายกลัว หายหลอน จิตใจเข้มแขง็แล้ว" 
"ความตลก เบาสมอง ช่วยผ่อนคลาย" 
 
กลุ่มท่ี 7: ไม่ดู / ไม่สนใจ (1 คน) 
"ไม่ได้ดูเลย เน่ืองจากไม่ได้ชอบดูอยู่แล้ว" 
 

ตาราง 33 การแบ่งกลุ่มจากค าถามเชิงลึกส าหรับการวิเคราะห์ขอ้ท่ี 5. คุณมองวา่ “ความกลวั” ใน
หนงัผีไทยสะทอ้นถึงวฒันธรรมหรือความเช่ือในชีวิตประจ าวนัของคุณอยา่งไร? สามารถยกตวัอยา่ง
สถานการณ์ 

ล ำดับกลุ่ม ลกัษณะควำมเช่ือหรือวัฒนธรรมท่ีหนังผีไทยสะท้อน จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

1 สะทอ้นวฒันธรรมไทย / ความเช่ือดั้งเดิม / ศาสนา 18 51.43 

2 สะทอ้นความเช่ือจากประสบการณ์ในชีวิตประจ าวนั 10 28.57 

3 ไม่เช่ือเร่ืองผี / ไม่อิน / ตอบในเชิงปฏิเสธ 4 11.43 

4 มุมมองอ่ืน ๆ เช่น การวิจารณ์สังคมหรือศาสนา 3 8.57 

รวม  35 100.00 

 
กลุ่มท่ี 1: สะท้อนวัฒนธรรมไทย / ควำมเช่ือดั้งเดิม / ศำสนำ (18 คน) 
"สะท้อนวัฒนธรรมไทยครับ เช่น ศาลพระภูมิ การไหว้เจ้าท่ี การใช้บ้านชนบทในเร่ือง 

ช่วยให้คนไทยอินได้มากกว่าคนต่างชาติ" 
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"สะท้อนในระดับหน่ึง เป็นเร่ืองเล่าท่ีคนโบราณถ่ายทอดต่อๆ กันมา ก็สอดแทรก
วัฒนธรรมไทยได้บ้าง" 

"สะท้อนมากค่ะ เช่น ความเช่ือเร่ืองไฟดับ เสียงหมาหอน หรือพิธีกรรมแปลกๆ ท่ี
สะท้อนความเช่ือของสังคมไทย ซ่ึงคนต่างชาติอาจไม่เข้าใจหรือไม่อิน" 

"ท าให้เรากลัวส่ิงท่ีมองไม่เห็น รู้สึกเกรงกลัวต่อบาป และส่ิงศักด์ิสิทธ์ิ เช่น ผีนางร า 
ดนตรีไทยตอนกลางคืน มันสะท้อนความเช่ือของไทยท่ีฝังรากลึกตั้งแต่เดก็" 

"มันสะท้อนความเช่ือท่ีส่งต่อกันมา เช่น ผีปอบ หรือเร่ืองเล่าปากต่อปาก ถ้าเรารู้มา
ก่อน พอเห็นในหนังกจ็ะอินและกลัวขึน้มาทันที" 

"ถึงผมไม่เช่ือเร่ืองผี แต่หนังผีไทยสะท้อนวัฒนธรรมและความเช่ือท้องถ่ินได้ดี เช่น ผี
จากภาคต่างๆ จะมีลักษณะเฉพาะ ท าให้ดูน่าสนใจเพราะไม่รู้จักมาก่อน" 

"มันสะท้อนเร่ืองการไม่ลบหลู่  เช่น ไม่เตะศาล ไม่ดึงสายสิญจน์ แม้จะไม่กลัวผีแบบ
จริงจัง แต่ส่ิงเหล่านีฝั้งอยู่ในจิตใจจากท่ีดูหนังมา เหมือนเรารู้ว่า 'ไม่ควรท า' เพราะอาจเจอเร่ืองไม่ดี" 

"สะท้อนความเช่ือท่ีปลูกฝังมาตั้งแต่เด็ก เช่น ไม่เก็บของตกพื้นเพราะอาจมีเจ้าของ 
หรือกลัวของมีประวัติ ดูแล้วสะท้อนให้เราระวังตัวมากขึน้" 

"สะท้อนความเช่ือท่ีปลูกฝังมาตั้งแต่เดก็ เช่น การผูกด้ายแดงเวลาไปวัดเพ่ือป้องกันส่ิง
ไม่ดี บางอย่างแม้จะดูงมงาย แต่ท าแล้วสบายใจกท็ าไว้ก่อน" 

"เป็นผลจากการปลูกฝังตั้งแต่เดก็ เช่น ห้ามออกนอกบ้านหลัง 6 โมง ห้ามเล่นซ่อนแอบ
ตอนกลางคืน เพราะจะโดนผีบัง ท าให้เรายงัรู้สึกกลัวแม้โตแล้วค่ะ" 

"สะท้อนความเช่ือ เช่น ศาลเก่า ๆ ข้างทาง คนจะไม่กล้าแตะ เพราะกลัวว่ามีส่ิง
ศักด์ิสิทธ์ิอยู่ ถึงแม้จะไม่เช่ือมาก แต่กไ็ม่ลบหลู่" 

"สะท้อนความเช่ือเร่ืองการตายแล้วไม่ไปไหน ผีวนเวียนอาฆาต หนังไทยมักส่ือให้
เห็นถึงวัฒนธรรมแบบนั้น เช่น ท าบุญให้คนตาย หรือแผ่เมตตาให้สัมภเวสี ตอนจบก็มักไปผุดไป
เกิด" 

"สะท้อนความเช่ือของคนไทย เช่น การท าบุญให้ผี การไม่ลบหลู่ศาล และยังสะท้อน
ชนช้ันทางอ้อมด้วย โดยเฉพาะในหนังเสียดสีสังคม" 

"สะท้อนความเช่ือเร่ืองไสยศาสตร์ เช่น การไหว้เจ้าท่ี การห้ามทัก หรือการใช้ของขลัง 
และแสดงให้เห็นว่ายงัมีคนท่ีเช่ือเร่ืองพวกนีอ้ยู่จริงในสังคมไทย" 

"ความเช่ือ ขนบท่ีถูกอบรมปลูกฝังจากครอบครัวไทย ศาลพระภูมิ, ธรณีประตู" 
"การไหว้ศาล แต่ก่อนไหว้ทุกศาล หลังๆ ลดลง" 
"เพราะหนังผีไทยอ้างอิงจากความเช่ือท่ีถูกปลูกฝังมาแต่เดก็" 
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"ความเช่ือในเล่าโบราณ ศาสนา" 
 
กลุ่มท่ี 2: สะท้อนควำมเช่ือจำกประสบกำรณ์ในชีวิตประจ ำวัน (10 คน) 
"บางฉากสะท้อนบรรยากาศและความเช่ือแบบไทย เช่น ความวังเวงในบ้าน การเช่ือ

เร่ืองผีสาง อาจไม่เกี่ยวกับชีวิตจริงโดยตรง แต่กระตุ้นให้คนคิดมากหรือฟุ้งซ่านได้" 
"บางคร้ังท าให้ไม่กล้าเข้าห้องน า้คนเดียว หรือเดินในท่ีมืด เพราะนึกถึงหนังผีท่ีเคยดู

มา" 
"ท าให้รู้สึกว่าผีมีจริง เพราะเคยได้ยินคนเล่าเร่ืองผีมาก่อน และเม่ือเห็นในหนัง ก็จะ

ย้อนนึกถึงส่ิงท่ีเคยได้ยินมา ท าให้รู้สึก relate กับวัฒนธรรมไทย" 
"หนังผีไทยช่วยเตือนสติให้ไม่ประมาท เช่น หลีกเลี่ยงสถานท่ีเปลี่ยว พฤติกรรมเส่ียง 

และบางคร้ังสะท้อนว่าการรับของจากคนแปลกหน้าอาจมีผลร้ายครับ ผมเคยเจอว่าเวลามีคนให้ของ
แปลก ๆ จะไม่กล้ากิน เพราะกลัวเหมือนในหนังครับ" 

"บางทีหนังสะท้อนความเช่ือเร่ืองกรรมและการปล่อยวาง เช่น ผีท่ีติดตามคน เพราะยัง
มีกรรมท่ีต้องชดใช้ จึงต้องท าพิธีให้ผีไปเกิดค่ะ เวลาพักโรงแรม ถ้ามีเตียงว่างจะวางของไว้บนเตียง
นั้น เพ่ือให้เหมือนมีคนใช้อยู่ จะได้ไม่มีใครมารบกวนตามความเช่ือค่ะ อีกอย่างคือไม่เปิดตู้ เสื้อผ้า
โดยไม่จ าเป็นค่ะ" 

"ความกลัวในเร่ืองของวิญญาณ ส่ิงลีล้ับ และการท าบุญเพ่ือขอพรหรือการป้องกันภัย
จากส่ิงท่ีไม่สามารถมองเห็นได้" 

"เราเช่ือว่าผีไทยน่ากลัวมาโดยตลอด ผีมาหลอกแบบไม่เคยมีเหตุผล สะท้อนว่าเรา
ค่อนข้างเช่ือกับส่ิงท่ีถูกปลูกฝังมาว่าส่ิงนีเ้ป็นส่ิงท่ีน่ากลัว ไม่ควรหลบหลู่  ไม่ควรพูดถึงหรือถามว่า
เขามาหลอกท าไม มาจากไหน ไม่เคยถามหาท่ีมาท่ีไป" 

"ทางสามแพ่ง เป็นท่ีมักเกิดอุบัติเหตุบ่อยคร้ัง" 
"หมอธรรม ยังคงมีอยู่ ท่ัวไป ถึงแม้สมัยนีจ้ะค่อยๆ เลือนหายไป พระอุ้มหมา ชีอุ้มแมว

ยงัได้ยินมาบางคร้ัง" 
"ความกลัวมักสะท้อนถึงวัฒนธรรมและความเช่ือของสังคมไทยท่ีเกี่ยวข้องกับเร่ือง

ของความเช่ือในส่ิงท่ีมองไม่เห็น ยกตัวอย่างสถานการณ์ ความกลัวในส่ิงท่ีไม่รู้จักหรือมองไม่เห็น 
ท าให้หลายคนมีความระมัดระวังในการท ากิจกรรมบางอย่างท่ีอาจจะเกี่ยวข้องกับวิญญาณ เช่น การ
ไม่พยายามไปท่ีสถานท่ีท่ีมีช่ือเสียงว่าเป็นท่ีของผี" 
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กลุ่มท่ี 3: ไม่เช่ือเร่ืองผี / ไม่อนิกบัควำมเช่ือ (4 คน) 
"เป็นคนไม่กลัวผี และไม่เช่ือว่าผีมีจริง ไม่เคยเจอเหตุการณ์อะไรท่ีท าให้ต้องกลัวผีใน

ชีวิตประจ าวัน" 
"ความงมงาย ความคิดไปเอง เช่น เรางมงายว่าหนังมันน่ากลัว มันหลอน เรากจ็ะยึดติด

และกลัวอยู่ดี" 
"กลัวในส่ิงท่ียงัไม่เกิด เช่น เวลาฟังเร่ืองเล่าผี อาจจะท าให้เกบ็ไปคิดและวาดกลัวอะไร

เลก็น้อย" 
"ผีน่ากลัวกว่าคน" 
 
กลุ่มท่ี 4: วิพำกษ์มุมอ่ืน เช่น ชนช้ัน/ศำสนำ (3 คน) 
"สะท้อนความเช่ือของคนไทย เช่น การท าบุญให้ผี การไม่ลบหลู่ศาล และยังสะท้อน

ชนช้ันทางอ้อมด้วย โดยเฉพาะในหนังเสียดสีสังคม" 
"การสะท้อนถึงการเป็นอยู่ ตายไปแล้วเป็นอะไร" 
"ผีในหนังจะเจาะจงว่าผีอยู่ท่ีวัด จะเจอผีท่ีวัด ซ่ึงพอวัดจะกลัวผี" 
 

ตาราง 34 การแบ่งกลุ่มจากค าถามเชิงลึกส าหรับการวิเคราะห์ขอ้ท่ี 6.หากสามารถเปล่ียนแปลง
บางอยา่งในหนงัผีไทย เพื่อดึงดูดคุณใหช้มไดม้ากขึ้น คุณอยากเปล่ียนแปลงส่ิงใด? 

ล ำดับกลุ่ม ส่ิงท่ีผู้ชมอยำกให้เปลี่ยนแปลงในหนังผีไทย จ ำนวน (คน) ร้อยละ (%) 

1 เน้ือเร่ืองสดใหม่ / หกัมุม / ไม่จ าเจ 10 28.57 

2 โปรดกัชนั / CG / เทคนิคถ่ายท า 9 25.71 

3 โครงสร้างเร่ืองร่วมสมยั / เล่นกบัเทคโนโลยใีหม่ 6 17.14 

4 อยากใหมี้หลากหลายอารมณ์ (ตลก, ดราม่า, แอก็ชนั) 5 14.29 

5 อยากใหส้มจริงขึ้น / ลดเสียงดงั / ลดค าหยาบ 3 8.57 

6 ไม่อยากใหเ้ปล่ียน / พอใจแบบเดิม 2 5.71 

รวม  35 100.00 

 
กลุ่มท่ี 1: เน้ือเร่ืองสดใหม่ / หักมุม / ไม่จ ำเจ (10 คน) 
“อยากให้มีพลอ็ตสดใหม่ ไม่ซ ้าซากแบบผีแค้น ผีเพีย้น อยากให้เล่าเร่ืองแบบโยนคนดู

เข้าไปกลางสถานการณ์แล้วค่อยเฉลยภายหลัง ช่วยให้ติดตามมากขึน้” 
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“อยากให้เปลี่ยนพลอ็ตให้สดใหม่ขึน้ ไม่ซ ้าซาก อย่าเล่าแบบมีสัญญาณว่าผีจะมา อยาก
ให้มาแบบไม่มีป่ีไม่มีขลุ่ย ดิบๆ โหดๆ ไปเลย ไม่ต้องยึดติดกับแนวตลาด” 

“อยากให้เปลี่ยนการเขียนบทครับ ไม่ควรท าซ ้าพลอ็ตเดิม ๆ ควรมีลูกเล่น มีพลอ็ตหัก
มมุหรือจบแบบท่ีเปิดให้คนดูคิดต่อ อยากเห็นหนังท่ีฉีกออกไปจากเดิมครับ” 

“เปลี่ยนแปลงการเล่าเร่ือง และเนือ้เร่ืองให้ไม่ซ ้ากันกับเร่ืองท่ีเคยออกมาแล้ว รวมไป
ถึงการคัดเลือกนักแสดงด้วย” 

“อยากเปลี่ยนมมุมองการเล่าเร่ือง มีรูปแบบการเล่าเร่ืองท่ีน่าสนใจกว่าปัจจุบัน มีอะไร
ท่ีดึงดูดมากกว่าการท่ีผีมาหลอกเฉยๆ หรือผีมีความแค้น” 

“ไม่มีส่วนไหนท่ีอยากให้เปลี่ยนแปลง แต่ทางท าให้สมจริงมากขึน้ อาจจะดีขึน้ เช่น
พวกเอฟเฟคต่างในหนัง” 

“อยากได้เนือ้เร่ืองลุ้น ๆ หักมมุแบบซีรีส์เกาหลี” 
“เนือ้เร่ืองให้น่าติดตาม ไม่เป็นอย่างท่ีคิด” 
“เนือ้เร่ืองท่ีคาดเดายาก ชอบหนังหักมมุ” 
“จริงๆ เท่าท่ีเคยเห็นตัวอย่าง เนื้อหาของหนังน่าสนใจอยู่แล้ว คิดว่าไม่จ าเป็นจะต้อง

เปลี่ยนแปลงอะไร เพราะคิดว่าหากเปลี่ยนแปลงไปมาก ลักษณะหรือเนือ้เร่ืองกจ็ะเปลี่ยนไปไม่สนุก
เท่ากับท่ีมีอยู่แล้ว” 

 
กลุ่มท่ี 2: โปรดักชัน / CG / เทคนิคถ่ำยท ำ (9 คน) 
“อยากให้พัฒนาโปรดักชัน เอฟเฟกต์ CG และมุมกล้องให้สมจริงขึ้น โดยไม่

จ าเป็นต้องใช้ทุนสูง แต่อยากให้เข้าใจบริบทของตัวละครให้ชัดขึน้” 
“อยากให้ใช้โปรดักชันให้คุ้มค่า และไม่ใช้อินฟลูเอนเซอร์แบบสุ่มส่ีสุ่มห้า นักแสดง

ควรเป็นท่ีรู้จักหรือมีความเช่ือมโยงกับหนังมากกว่านี”้ 
“อยากให้เนื้อเร่ืองมีไทม์ไลน์สลับซับซ้อนมากขึน้ หรือไม่ก็ท าเป็นแนวหนังผีตลก

ผสมดราม่า เช่น เทอม 2 ตึกวิด หรือหนัง 404 ท่ีมีท้ังความหลอนและความข า” 
“อยากให้ลดเสียงซาวด์ท่ีดังเกินไป เพราะท าให้ไม่กล้าดู ปรับเสียงให้ไม่ตกใจมาก จะ

ช่วยให้ดูได้สบายขึน้” 
“อยากให้ CG ดีขึน้ และโปรดักชันสมจริงกว่านี ้อยากให้หนังดู ‘เวอร์’ และเรียลใน

เวลาเดียวกันค่ะ” 
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“อยากให้โปรดักชันดีขึน้ เช่น มุมกล้อง เทคนิคการถ่ายท า หรือการผสมแนวหนังให้
แปลกใหม่ขึน้ เพราะตอนนีห้ลายแนวเคยท ามาแล้ว อยากเห็นส่ิงใหม่ ๆ ท่ีดึงดูดได้มากขึน้ เช่น CG 
คุณภาพสูง หรือบรรยากาศแบบหนังระดับสากลค่ะ” 

“เทคนิคการถ่ายท า ให้ดูสมจริงมากย่ิงขึน้ สามารถเข้าถึงอารมณ์ผู้ชมได้มากขึน้” 
“อยากให้ภาพ CG สมจริงมากกว่านี ้/ การด าเนินเร่ืองในหนังอยากให้มีจุดจบ หรือ ถ้า

ไม่มีอาจจะทิง้ปริศนาไว้ให้คนดูติดตาม” 
“มีคุณภาพโปรดักช่ันท่ีดีมากขึน้” 
 
กลุ่มท่ี 3: เน้ือเร่ืองร่วมสมัย / ผีในโลกดิจิทัล / เทคโนโลยีใหม่ (6 คน) 
“อยากให้ลดความยัดเยียดเร่ืองชาตินิยม ศาสนา หรือส่ือแบบอนุรักษ์นิยมมากเกินไป 

อยากให้เนือ้หามีความร่วมสมัยมากขึน้ ไม่ต้องตีกรอบว่าหนังผีต้องพูดถึงพระหรือผีวัดเสมอไป” 
“อยากให้มีนวัตกรรมใหม่ ๆ เช่น ผีในเทคโนโลย ีVR หรือโลกดิจิทัล ไม่ใช่พลอ็ตซ ้า ๆ 

อย่างท่ีเคยมี อยากให้เล่นกับส่ิงใหม่ ๆ ท่ียงัไม่เคยท า” 
“อยากให้เนือ้เร่ืองมีความทันสมัยมากขึน้ เช่น ผีในโลกดิจิทัล หรือเล่นกับเทคโนโลยี

ใหม่ ๆ อย่าง VR ไม่ใช่พลอ็ตซ ้าแบบเดิม” 
“อยากให้ลดการใช้ผีแบบตัวเป็น ๆ ลง แล้วเพ่ิมความลึกลับ ให้คนดูคิดเองว่าเกิดอะไร

ขึน้ เหมือนหนังแนวสารคดีหรือจิตวิทยา ไม่ใช่แค่โผล่มาให้ตกใจ” 
“สร้างจากเร่ืองจริงในสมัยนี ้และเพ่ิงเกิดขึน้เร็วๆนี”้ 
“คิดว่าการเน้นท่ีการพัฒนาความลึกซึ้งของเนือ้เร่ืองและการเสริมสร้างมิติของตัวละคร 

เพ่ือให้มันมีความหมายมากกว่าแค่ความกลัวหรือการสะเทือนใจจากการผจญภัย” 
 
กลุ่มท่ี 4: แนวผสมหลำยอำรมณ์ (ตลก ดรำม่ำ แอก็ชัน) (5 คน) 
“อยากให้มีแอก็ชันบ้าง ใส่ตลกหน่อย ไม่ต้องหลอนจ๋าแบบเดิม จะดูสนุกขึน้” 
“อยากให้หนังผีท าเป็นแนวตลกผสมดราม่า เช่น เทอม 2 ตึกวิด หรือหนัง 404” 
“อยากให้เนื้อเร่ืองน่าสนใจ มีสาระ ตลก ไม่เครียด และไม่คาดเดาได้ง่าย อยากให้มี

ความรู้แทรกมาด้วย เช่น หมอผีมาช่วยผ่าตัดแบบในซีรีส์เกาหลีค่ะ” 
“ขอให้ตลกและมีสาระ เศร้ากลางเร่ืองได้นิดหน่อย” 
“แทรกมกุตลกโดยไม่จ าเป็น” 
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กลุ่มท่ี 5: ท ำให้สมจริง / ลดเสียงดัง / ลดค ำหยำบ (3 คน) 
“อยากให้มีเนื้อเร่ืองท่ีมีท่ีมาท่ีไป เช่น Base on true story หรือมีความเช่ือพื้นบ้านท่ี

เช่ือมโยงกับความเป็นจริง เพ่ือให้รู้สึกอินและน่ากลัวมากขึน้” 
“อยากให้ลดค าหยาบลง และปรับเนื้อเร่ืองให้มีเหตุผลมากขึน้ อย่าให้ผีมาแบบไม่มี

ท่ีมาท่ีไป” 
“อยากให้เปลี่ยนรูปแบบการเล่าเร่ือง ไม่ใช้มุกซ ้า ๆ เช่น ว่ิงหนีผี หรือผีหายตัว อยาก

เห็นเนือ้เร่ืองท่ีสดใหม่ วิธีการปราบผีแบบท่ีไม่เคยเห็นมาก่อน และตอนจบท่ีชัดเจน ไม่ค้างคา” 
 
กลุ่มท่ี 6: ไม่อยำกให้เปลีย่นแปลง / พอใจแบบเดิม (2 คน) 
“ไม่มีส่วนไหนท่ีอยากให้เปลี่ยนแปลง แต่ทางท าให้สมจริงมากขึน้ อาจจะดีขึน้ เช่น

พวกเอฟเฟคต่างในหนัง” 
“จริงๆ เท่าท่ีเคยเห็นตัวอย่าง เนื้อหาของหนังน่าสนใจอยู่แล้ว คิดว่าไม่จ าเป็นจะต้อง

เปลี่ยนแปลงอะไร เพราะคิดว่าหากเปลี่ยนแปลงไปมาก ลักษณะหรือเนือ้เร่ืองกจ็ะเปลี่ยนไปไม่สนุก
เท่ากับท่ีมีอยู่แล้ว” 
 
ตาราง 35 การแบ่งกลุ่มจากค าถามเชิงลึกส าหรับการวิเคราะห์ขอ้ท่ี 7. ขอทราบช่ือหนงัผีท่ีคุณเคยดู 
และคุณชอบ 3 อบัดบัแรก พร้อมขอทราบเหตุผล เน่ืองจากมีความยาวบทพูดท่ีมากเกินไป จึงขอคดั
เฉพาะช่ือเร่ืองหนงัผีไทยท่ีไดรั้บค าตอบ 3 คร้ังเป็นตน้ไป 
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ตาราง 36 การแบ่งกลุ่มจากค าถามเชิงลึกส าหรับการวิเคราะห์ขอ้ท่ี 7. ขอทราบช่ือหนงัผีท่ีคุณเคยดู 
และคุณชอบ 3 อบัดบัแรก พร้อมขอทราบเหตุผล เน่ืองจากมีความยาวบทพูดท่ีมากเกินไป จึงขอคดั
เฉพาะช่ือเร่ืองหนงัผีไทยท่ีไดรั้บค าตอบ 3 คร้ังเป็นตน้ไป (ต่อ) 
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ตาราง 37 การแบ่งกลุ่มจากค าถามเชิงลึกส าหรับการวิเคราะห์ขอ้ท่ี 7. ขอทราบช่ือหนงัผีท่ีคุณเคยดู 
และคุณชอบ 3 อบัดบัแรก พร้อมขอทราบเหตุผล เน่ืองจากมีความยาวบทพูดท่ีมากเกินไป จึงขอคดั
เฉพาะช่ือเร่ืองหนงัผีไทยท่ีไดรั้บค าตอบ 3 คร้ังเป็นตน้ไป (ต่อ) 
 
 
 
 
 
 

ส่ีแพร่ง 11 ค าตอบ 
กลุ่ม 1: ชอบเพรำะเน้ือเร่ืองหลำกหลำย แบ่งเป็นตอน ไม่จ ำเจ 
“ส่ีแพร่ง – มีหลายตอน นักแสดงหลากหลาย ไม่หลอนเพียว มีอารมณ์อ่ืนแทรก” 
“ส่ีแพร่ง – เนื้อเร่ืองแยกเป็นตอน ไม่จ าเจ ชอบตอนในป่าและบนเคร่ืองบินท่ีหักมุม 

และท าให้รู้สึกอึดอัด ต่ืนเต้น” 
“ส่ีแพร่ง – เพราะแบ่งเป็นหลายตอน ดูแล้วไม่เบ่ือ เหมาะกับคนสมาธิส้ัน เนื้อหาส้ัน

แต่สนุก” 
“ส่ีแพร่ง – หนังผีไทยเร่ืองแรกท่ีแยกเป็น 4 ตอน มีความหลากหลาย ตอนนีย้ังเป็น

ไวรัลในโซเชียล” 
“ส่ีแพร่ง / สามแพร่ง – มีหลายตอนให้เลือก ความหลากหลายของโครงสร้างเร่ือง” 
“ส่ีแพร่ง, ห้าแพร่ง – เพราะเนือ้เร่ืองมีหลายตอนและเนือ้หาน่าสนใจ” 
“ส่ีแพร่ง – แต่ละตอนมีความน่ากลัวคนละแบบ ถือว่าเป็นอีกแนวท่ีหนังผีไทยไม่ค่อย

ท าในตอนนั้น” 
 
กลุ่ม 2: ชอบเพรำะมีตอนท่ีหักมุมหรือเฉลยท้ำยเร่ืองดี 
“ส่ีแพร่ง – ชอบตอนท่ีเกี่ยวกับการนอนเต็นท์ ท่ีเฉลยตอนท้ายว่าทุกคนตายหมดแล้ว 

รู้สึกแปลกใหม่ดี” 
 
กลุ่ม 3: ชอบเพรำะนักแสดงน่ำสนใจ 
“ส่ีแพร่ง – เพราะชอบนักแสดง” 
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กลุ่ม 4: ชอบเพรำะควำมใหม่ในยุคน้ันและควำมหลอนหลำกหลำย 
“ส่ีแพร่ง – หนังผีไทยเร่ืองแรกท่ีแยกเป็น 4 ตอน มีความหลากหลาย ตอนนีย้ังเป็น

ไวรัลในโซเชียล” 
 
กลุ่ม 5: ชอบเพรำะดูร่วมกบัหนังผีเร่ืองอ่ืนท่ีมีตอนจบหักมุม 
“ส่ีแพร่ง – ชอบตอนท่ีเกี่ยวกับการนอนเต็นท์ ท่ีเฉลยตอนท้ายว่าทุกคนตายหมดแล้ว 

รู้สึกแปลกใหม่ดี (ร่วมกับเร่ือง ชัตเตอร์ กดติดวิญญาณ – ฉากจบหักมมุและน่าจดจ ามาก)” 
 
ชตัเตอร์ กดติดวิญญาณ 9 ค าตอบ 
กลุ่ม 1: ชอบเพรำะ “พลอ็ตแปลกใหม่ + คอนเซ็ปต์ภำพถ่ำยติดผี”  
“ชัตเตอร์ กดติดวิญญาณ – แปลกใหม่ในยคุนั้น ไอเดียถ่ายรูปแล้วติดผีท าให้ว้าวมาก” 
“ชัตเตอร์ กดติดวิญญาณ – คอนเซ็ปต์ภาพถ่ายติดผีแปลกใหม่มาก” 
“ชัตเตอร์ กดติดวิญญาณ – เพราะการสร้างความตึงเครียดและบรรยากาศท่ีน่ากลัว 

หนังท่ีเล่นกับความกลัวในเชิงจิตวิทยาได้ดีมาก” 
“ชัตเตอร์ กดติดวิญญาณ – ท าให้รู้สึกกลัวการถ่ายรูปหลังจากหนังจบสักพักใหญ่ / เนือ้

เร่ืองตอนจบมีเหตุผล” 
 
กลุ่ม 2: ชอบเพรำะ “ตอนจบหักมุม / บทสรุปดี”  
“ชัตเตอร์ กดติดวิญญาณ – เพราะ สร้างจากเร่ืองจริง และน่ากลัว” 
“ชัตเตอร์ กดติดวิญญาณ – เฉลยตอนจบ มีเหตุผล” 
“ชัตเตอร์ กดติดวิญญาณ – เป็นหนังผีเร่ืองแรกท่ีดูแล้ว ไม่ขัดใจ เนือ้เร่ืองมีท่ีมาท าให้

สงสัย อยากติดตาม และบทสรุปแบบไม่คาดคิด” 
 
กลุ่ม 3: ชอบเพรำะ “คลำสสิกในใจ / ตรำตรึง / ร่วมกบัเร่ืองอ่ืน” 
“ส่ีแพร่ง – ชอบตอนท่ีเกี่ยวกับการนอนเต็นท์ ท่ีเฉลยตอนท้ายว่าทุกคนตายหมดแล้ว 

รู้สึกแปลกใหม่ดี (ร่วมกับเร่ือง ชัตเตอร์ กดติดวิญญาณ – ฉากจบหักมมุและน่าจดจ ามาก)” 
“ชัตเตอร์ กดติดวิญญาณ” 
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ธ่ีหยด 8 ค าตอบ 
กลุ่ม 1: ชอบเพรำะพลอ็ตดี มีควำมลกึ ซับซ้อน และต่อยอดได้ 
“ธ่ีหยด – พลอ็ตเร่ืองดีตั้งแต่เร่ิมจนจบ แต่ละฉากดูสมจริง และสร้างมาจากเร่ืองเล่าใน

รายการช่ือดัง ตัวละครแต่ละตัวน่าสนใจ” 
“ธ่ีหยด – โปรดักชันดี นักแสดงดี มีพลอ็ตท่ีต่อยอดได้ เหมาะแก่การสร้างภาคต่อ” 
“ ธ่ีหยด – มีเทคนิคเล่าเร่ืองดี ผีมีแรงอาฆาต มีความลึกในพล็อต และการสร้าง

บรรยากาศหลอน” 
 
กลุ่ม 2: ชอบเพรำะบรรยำกำศหลอน อนิกบัวัฒนธรรมไทย 
“ ธ่ีหยด  –  ย้อนยุค  บรรยากาศน่ากลัว  หลอน และ อินกับวัฒนธรรมไทย” 

 
กลุ่ม 3: ชอบเพรำะนักแสดงและองค์ประกอบครบ มีคุณภำพ 
“ธ่ีหยด – เพราะเป็นกระแสมาจากรายการดัง และนักแสดงท าได้ดี” 
 
กลุ่ม 4: ชอบเพรำะมีแอก็ชัน ไม่หลอนจัด ดูง่ำย 
“ธ่ีหยด (ภาค 2) – เพราะมีแอก็ชันและไม่หลอนจ๋า” 
 
กลุ่ม 5: ชอบเพรำะเป็นกระแสดังและติดตำมจำกกำรบอกต่อ 
“ธ่ีหยด – หนังท่ีกระแสดีมากจากรายการช่ือดัง และเนือ้หาดูน่าติดตาม” 
“ธ่ีหยด” – ไม่ได้บอกเหตุผลไว้ 
 
พี่มาก..พระโขนง 7 ค าตอบ 
กลุ่ม 1: ชอบเพรำะ “ตลก” และ “ไม่หลอนมำก” (เป็นกลุ่มหลกัท่ีมีความชอบชดัเจน

ในแนวเบาสมอง) 
“พี่มาก...พระโขนง – ตลกผสมผี ดูได้สบาย” 
“พี่มาก...พระโขนง – เป็นหนังผีท่ีครบท้ังดราม่า ตลก และความหลอน ดูแล้วซึ้ง” 
“พี่มาก...พระโขนง – ตีความต านานใหม่ ลดทอนความน่ากลัว ท าให้รู้ว่าผีก็มีหัวใจ 

เป็นหนังครอบครัวท่ีอบอุ่น” 
“พี่มาก...พระโขนง – เพราะว่าเป็นหนังผีท่ีไม่เครียด สนุกปนตลก และเส้นเร่ือง

แตกต่างจากเวอร์ช่ันเดิม” 
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“พี่มาก...พระโขนง – เพราะ มีฉากตลกอยู่ด้วย” 
 
กลุ่ม 2: ชอบเพรำะตีควำมใหม่จำกต ำนำนเดิม / สร้ำงสรรค์ 
“พี่มาก...พระโขนง – ตีความต านานใหม่ ลดทอนความน่ากลัว ท าให้รู้ว่าผีก็มีหัวใจ 

เป็นหนังครอบครัวท่ีอบอุ่น” 
 
กลุ่ม 3: ไม่ชอบหนังผีเร่ืองอ่ืนเลย นอกจำกพีม่ำก 
“พี่มาก...พระโขนง ท่ีเหลือไม่ชอบค่ะ” 
 
ลดัดาแลนด ์4 ค าตอบ 
กลุ่ม : ชอบเพรำะ “เน้ือหำสะท้อนชีวิตจริงของครอบครัว” 
“ลัดดาแลนด์ – ไปดูเพราะเคยได้ยินเร่ืองเล่ามาก่อน จึงสนใจมากเม่ือเห็นว่าจะมีหนัง

สร้างขึน้” 
“ลัดดาแลนด์ – เล่าเร่ืองชีวิตคนท างานและครอบครัวธรรมดา ท าให้เข้าถึงได้ง่าย อิน

กับสถานการณ์ท่ีตัวละครเจอ” 
“ลัดดาแลนด์ – ตู้ เยน็ฉากนีสุ้ด! แม้ฉากหลอน แต่กอิ็นกับรายละเอียดในเร่ือง” 
“ลัดดาแลนด์ – สร้างจากเร่ืองจริง น่ากลัวสุดเท่าท่ีเคยดู” 
 
บุปผาราตรี 3 ค าตอบ 
กลุ่ม 1: ชอบเพรำะ “หนังครบรส – หลอน ตลก ดรำม่ำ” 
“บุปผาราตรี – มีความตลก ดราม่า และพลอ็ตแปลกๆ ท าให้ดูสนุกและหลากหลาย” 
“บุปผาราตรี – ครบรส ท้ังสยอง ตลก ดราม่า คาแรกเตอร์ชัดทุกตัวละคร เช่ือมโยงกันดี

มาก และมีฉากจบท่ีตราตรึงใจ” 
 
กลุ่ม 2: ชอบเพรำะ “มีควำมตลก” 
“บุปผาราตรี ชอบเพราะมีฉากตลกอยู่ด้วย” 
 
ร่างทรง 3 ค าตอบ 
กลุ่ม : ชอบเพรำะ “สะท้อนควำมเช่ือ – คุณไสย พธิีกรรม ควำมเช่ือท้องถิ่น” 
“ร่างทรง – มีพลอ็ตเกี่ยวกับคุณไสย ถ่ายทอดบรรยากาศความเช่ือได้ดี” 
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“ร่างทรง – แปลกใหม่ ถ่ายท าแนวสารคดี มีความเรียล ผีไม่โผล่เป็นตัวแต่ส่ือผ่านการ
เปลี่ยนแปลงของคน” 

“ร่างทรง – เพราะเล่นกับความเช่ือ” 
 
ลองของ 3 ค าตอบ 
กลุ่ม1 : ชอบเพรำะ “เกีย่วข้องกบัควำมเช่ือ / ไสยศำสตร์ไทย” 
“ลองของ – เล่นกับความเช่ือแบบดิบ ๆ ฉากและพลอ็ตมีเสน่ห์ในแบบของหนังผีไทย

จริง ๆ” 
“ลองของ – หนังเกี่ยวกับไสยศาสตร์เร่ืองแรก ๆ ท่ีท าได้ดีและแปลกใหม่ในยคุนั้น” 
 
กลุ่ม 2: ชอบเพรำะ “โทนหลอนเบำ ๆ + บรรยำกำศยุคเก่ำ” 
“ลองของ – หนังไทยท่ีหลอนแบบเบา ๆ ชอบสไตล์สมัยก่อนมากกว่าปัจจุบัน” 
 
หา้แพร่ง 3 ค าตอบ 
กลุ่ม 1: ชอบเพรำะ “มีหลำยตอนให้เลือก ควำมหลำกหลำยของเร่ืองรำว” 
“ห้าแพร่ง – มีหลายตอนให้เลือก ความหลากหลายของเร่ืองราวท าให้ไม่น่าเบ่ือ ชอบ

ตอน ‘รถมือสอง’ เพราะเช่ือมโยงกับชีวิตจริง เช่น ซื้อรถมือสองอาจมีประวัติ” 
“ส่ีแพร่ง, ห้าแพร่ง – เพราะเนือ้เร่ืองมีหลายตอนและเนือ้หาน่าสนใจ” 
 
กลุ่ม 2: ชอบเพรำะ “เจอตอนท่ีชอบโดยเฉพำะ – ตอนบวช” 
“ห้าแพร่ง – ตอนบวช” 
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บทที่ 5 
สรุปผลกำรวิจัย อภิปรำย และข้อเสนอแนะ 

 
 

การวิจยัเร่ือง "แรงจูงใจและเหตุผลท่ีท าใหภ้าพยนตร์ผีไทยมีระดบัความส าเร็จแตกต่าง
กนัในแต่ละเร่ือง" เป็นงานวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อศึกษาขอ้มูลเชิงลึกเก่ียวกบั
แรงจูงใจและเหตุผลของผูบ้ริโภคในการเลือกชมภาพยนตร์ผีไทย เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลต่อการ
ตดัสินใจของผูช้มในการเลือกชมภาพยนตร์ผีไทยเร่ืองต่างๆ และเพื่อวิเคราะห์ปัจจยัท่ีเปรียบเทียบเค
วามคาดหวงัของผูช้มในการตดัสินใจชมภาพยนตร์ผีไทยอยา่งต่อเน่ือง 

การวิจยัคร้ังน้ีมีการใชข้อ้มูลปฐมภูมิ  คือ ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์เชิงลึก จากกลุ่ม
ตวัอย่างไทยท่ีมีประสบการณ์ในการดูภาพยนตร์ผีอย่างน้อย 1 คร้ัง และมีการใช้ขอ้มูลทุติยภูมิ คือ 
ข้อมูลท่ีได้จากการค้นควา้วิจัยหา เอกสาร ส่ิงพิมพ์ วิทยานิพนธ์ และข้อมูลจากอินเทอร์เน็ตท่ี
เก่ียวขอ้ง โดยกลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังน้ีมีจ านวน 35 คน โดยการเก็บรวบรวมขอ้มูลดว้ย
วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก ซ่ึงเป็นการสัมภาษณ์ตวัต่อตวั และน าผลการสัมภาษณ์ท่ีไดม้าวิเคราะห์เพื่อ
ท าความเขา้ใจความตอ้งการของผูช้ม 

 
 

5.1 สรุปผลกำรวิจัย 
การวิจยัเร่ือง "แรงจูงใจและเหตุผลท่ีท าใหภ้าพยนตร์ผีไทยมีระดบัความส าเร็จแตกต่าง

กันในแต่ละเร่ือง" ด าเนินการโดยใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกกับกลุ่มตัวอย่าง 35 คน ในเขต
กรุงเทพมหานคร ผลการวิจยัสามารถสรุปไดต้ามประเด็นส าคญั ดงัน้ี 

 
พฤติกรรมและทัศนคติต่อภำพยนตร์ผีไทย 
จากการวิเคราะห์พบว่า กลุ่มท่ีไม่ชอบดูหนงัผีมีสัดส่วนสูงสุด คิดเป็นร้อยละ 42.86 ซ่ึง

ส่วนใหญ่ให้เหตุผลว่ากลวัผี กลวัการตกใจ หรือติดตาหลงัดูหนัง ความไม่นิยมในกลุ่มน้ีเกิดจาก
ความรู้สึกไม่ปลอดภัยทางจิตใจและความกังวลว่าภาพหรือเสียงในหนังจะส่งผลกระทบต่อ
ชีวิตประจ าวนั โดยเฉพาะเร่ืองการนอนหลบัและความรู้สึกกลวัเม่ืออยู่คนเดียว ซ่ึงสะทอ้นให้เห็นวา่
ภาพยนตร์ผีไทยยงัไม่สามารถลดก าแพงทางจิตวิทยาของผูช้มกลุ่มน้ีได้อย่างมีประสิทธิภาพ และ
ตอ้งการการปรับเปล่ียนเน้ือหาหรือวิธีการน าเสนอเพื่อเขา้ถึงผูช้มใหก้วา้งขึ้น 
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กำรตัดสินใจเข้ำชมภำพยนตร์ 
ผูช้มส่วนใหญ่ รอกระแสและรีวิวก่อนตดัสินใจชม คิดเป็นร้อยละ 57.14 โดยใหเ้หตุผล

ว่าต้องการความมั่นใจในคุณภาพของหนังก่อนเสียเงินและเวลาไปชม พฤติกรรมน้ีเกิดจาก
ประสบการณ์เชิงลบท่ีเคยไดรั้บจากการชมภาพยนตร์ผีไทยท่ีไม่ตรงกบัความคาดหวงั รวมทั้งการท่ี
ผูช้มตอ้งการขอ้มูลจากแหล่งท่ีเช่ือถือได ้โดยเฉพาะรีวิวจากผูช้มคนอ่ืนในส่ือสังคมออนไลน์ ซ่ึง
แสดงให้เห็นถึงความส าคญัของการสร้างกระแสเชิงบวกและการจดัการช่ือเสียงของภาพยนตร์ใน
โลกดิจิทลั 

 
ควำมถี่ในกำรเข้ำชมภำพยนตร์ 
กลุ่มท่ีเข้าโรงภาพยนตร์ในระดับปานกลาง (เดือนละ 1 คร้ัง หรือ 2 เดือนคร้ัง) มี

สัดส่วนสูงสุด คิดเป็นร้อยละ 37.14 ซ่ึงสะทอ้นพฤติกรรมการบริโภคส่ือบันเทิงของคนไทยใน
ปัจจุบนัท่ีมีทางเลือกในการรับชมท่ีหลากหลาย โดยเฉพาะแพลตฟอร์มสตรีมม่ิงท่ีให้ความสะดวก
และประหยดัค่าใช้จ่าย ความถ่ีท่ีไม่สูงนักน้ียงัเกิดจากการท่ีผูช้มมีความระมดัระวงัในการเลือกชม
ภาพยนตร์มากขึ้น และตอ้งการใหแ้น่ใจวา่ภาพยนตร์ท่ีเลือกชมจะคุม้ค่ากบัเวลาและเงินท่ีลงทุนไป 
 

ช่องทำงกำรจองตั๋ว 
การซ้ือตัว๋หนา้โรงภาพยนตร์ยงัคงเป็นท่ีนิยมสูงสุด คิดเป็นร้อยละ 51.43 เน่ืองจากผูช้ม

สามารถใช้สิทธิประโยชน์ต่างๆ เช่น ส่วนลดจากบัตรเครดิต โปรโมชันจากผู ้ให้บริการ
โทรศพัท์มือถือ หรือบตัรสมาชิกของโรงภาพยนตร์ไดส้ะดวกกว่า นอกจากน้ี การซ้ือตัว๋หน้าโรง
ยงัใหค้วามยดืหยุน่ในการเปลี่ยนแปลงแผนการชม โดยเฉพาะกลุ่มผูช้มท่ีไปดูหนงักบัครอบครัวหรือ
กลุ่มเพื่อน ซ่ึงมกัมีการปรับเปล่ียนรอบหนงัหรือประเภทหนงัในนาทีสุดทา้ย 

 
ค่ำใช้จ่ำยในกำรชมภำพยนตร์ 
ผูช้มส่วนใหญ่มีค่าใชจ่้ายอยูใ่นช่วง 301-500 บาทต่อคร้ัง คิดเป็นร้อยละ 48.57 ซ่ึงรวม

ค่าตัว๋ ป๊อปคอร์น และเคร่ืองด่ืม ระดบัการใชจ่้ายน้ีสะทอ้นถึงก าลงัซ้ือของกลุ่มเป้าหมายท่ีอยู่ในวยั
ท างานและนักศึกษา ท่ีมีงบประมาณจ ากดัส าหรับความบนัเทิง การท่ีผูช้มยินดีจ่ายเงินในระดับน้ี
แสดงให้เห็นว่าการชมภาพยนตร์ยังคงเป็นกิจกรรมส าคัญในการพักผ่อนหย่อนใจ แต่ใน
ขณะเดียวกนัก็ตอ้งการความคุม้ค่าและประสบการณ์ท่ีดีเพื่อใหส้มกบัเงินท่ีจ่าย 
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ปัจจัยกำรเลือกชมภำพยนตร์ 
กลุ่มท่ีพิจารณาจากหลายปัจจยัรวมกนั มีสัดส่วนสูงสุด คิดเป็นร้อยละ 31.43 แสดงให้

เห็นว่าผูช้มในปัจจุบนัมีความซับซ้อนในการตดัสินใจมากขึ้น โดยไม่ยึดติดกบัปัจจยัใดปัจจยัหน่ึง
เพียงอย่างเดียว การพิจารณาแบบองค์รวมน้ีเกิดจากการท่ีผูช้มมีประสบการณ์และความรู้เก่ียวกับ
ภาพยนตร์มากขึ้น รวมทั้งการเขา้ถึงขอ้มูลท่ีหลากหลายผ่านส่ือออนไลน์ ท าให้สามารถประเมิน
ภาพยนตร์ไดจ้ากหลายมุมมองก่อนตดัสินใจชม 

 
ควำมรู้สึกจำกกำรชมหนังผี 
ความต่ืนเตน้ สนุก และลุน้ระทึก เป็นความรู้สึกหลกัท่ีผูช้มไดรั้บ คิดเป็นร้อยละ 51.43 

ซ่ึงสอดคล้องกับทฤษฎีการหลีกหนีความจริง ท่ีผู ้ชมแสวงหาประสบการณ์ท่ีแตกต่างจาก
ชีวิตประจ าวนั ความรู้สึกเหล่าน้ีเกิดจากการท่ีภาพยนตร์ผีสามารถสร้างสถานการณ์ท่ีทา้ทายและไม่
คาดคิดได ้ท าใหผู้ช้มรู้สึกมีชีวิตชีวาและไดรั้บการกระตุน้ทางอารมณ์ในทางบวก อยา่งไรก็ตาม การ
ท่ีมีผูช้มบางกลุ่มรู้สึกกลวัและเครียด (ร้อยละ 25.71) แสดงให้เห็นถึงความจ าเป็นในการสร้างสมดุล
ระหวา่งความต่ืนเตน้กบัความรู้สึกปลอดภยั 

 
กำรตัดสินใจชมในวันแรกหรือรอกระแส 
การรอดูทีหลงัตามกระแส ความสะดวก และรีวิว เป็นพฤติกรรมหลกั คิดเป็นร้อยละ 

57.14 ซ่ึงเกิดจากการท่ีผูช้มตอ้งการลดความเส่ียงในการเลือกชมภาพยนตร์ท่ีอาจไม่ตรงกับความ
คาดหวงั พฤติกรรมน้ีสะทอ้นให้เห็นถึงความไม่มัน่ใจในคุณภาพของภาพยนตร์ผีไทยโดยรวม และ
ความต้องการข้อมูลจากแหล่งท่ีเ ช่ือถือได้ก่อนการตัดสินใจ การรอกระแสยังช่วยให้ผู ้ชม
ประหยดัเวลาและเงิน โดยเลือกชมเฉพาะภาพยนตร์ท่ีไดรั้บการตอบรับดีจริงๆ เท่านั้น 

 
ควำมคำดหวังจำกกำรชมหนังผี 
การตอ้งการเน้ือเร่ืองดี มีพล็อตซับซ้อน หักมุม และน่าติดตาม เป็นความคาดหวงัหลกั 

คิดเป็นร้อยละ 42.86 ซ่ึงแสดงให้เห็นว่าผูช้มมีความตอ้งการท่ีสูงขึ้นในเร่ืองคุณภาพของเน้ือหา ไม่
พอใจกบัหนังผีท่ีมีแค่ความน่ากลวัหรือฉากสะดุง้เท่านั้น ความคาดหวงัน้ีเกิดจากการท่ีผูช้มไดรั้บ
การศึกษาและมีประสบการณ์ในการรับชมภาพยนตร์จากแหล่งต่างๆ มากขึ้น ท าใหต้อ้งการความทา้
ทายทางปัญญาและความบนัเทิงท่ีมีคุณค่ามากกวา่การตกใจแบบผิวเผิน 

 
 



75 

ควำมแตกต่ำงระหว่ำงหนังผีไทยและต่ำงประเทศ 
เทคนิคโปรดักชัน CGI และความสมจริงทางภาพเสียง เป็นจุดแตกต่างหลักท่ีผูช้ม

สังเกตเห็น คิดเป็นร้อยละ 31.43 ซ่ึงสะทอ้นให้เห็นว่าภาพยนตร์ผีไทยยงัมีขอ้จ ากดัดา้นงบประมาณ
และเทคโนโลยกีารผลิต ท าใหคุ้ณภาพทางภาพไม่เสมอภาคกบัภาพยนตร์ต่างประเทศ อยา่งไรก็ตาม 
ผูช้มยงัให้ความส าคญักบัการเล่าเร่ืองและโครงเร่ือง (ร้อยละ 25.71) ซ่ึงแสดงให้เห็นว่าเทคนิคไม่ใช่
ปัจจยัเดียวท่ีก าหนดความส าเร็จ แต่เน้ือหาและวิธีการน าเสนอก็มีความส าคญัไม่นอ้ยกวา่ 

 
ปัจจัยท่ีท ำให้กลบัมำชมหนังผีไทย 
เน้ือเร่ืองน่าสนใจและพล็อตแปลกใหม่ เป็นปัจจยัหลกัท่ีดึงดูดผูช้มกลบัมา คิดเป็นร้อย

ละ 28.57 รองลงมาคือกระแสความนิยม รีวิวดี และไวรัลในโซเชียล (ร้อยละ 25.71) ซ่ึงแสดงใหเ้ห็น
ว่าการสร้างสรรค์เน้ือหาท่ีแตกต่างและน่าสนใจยงัคงเป็นกุญแจส าคัญในการดึงดูดผูช้ม การท่ี
กระแสทางสังคมมีอิทธิพลรองลงมาสะท้อนให้เห็นถึงพลังของส่ือสังคมในยุคปัจจุบัน และ
ความส าคญัของการสร้างการรับรู้ในเชิงบวกผา่นช่องทางเหล่าน้ี 

 
กำรสะท้อนวัฒนธรรมและควำมเช่ือ 
หนังผีไทยสะทอ้นวฒันธรรมไทย ความเช่ือดั้งเดิม และศาสนา คิดเป็นร้อยละ 51.43 

ซ่ึงแสดงให้เห็นว่าภาพยนตร์ผีไทยมีบทบาทส าคญัในการเป็นส่ือกลางทางวฒันธรรม ไม่ใช่เพียง
ความบนัเทิงเท่านั้น การเช่ือมโยงกบัความเช่ือและประเพณีไทยช่วยสร้างความรู้สึกผูกพนัและความ
เป็นเจา้ของในกลุ่มผูช้มไทย ขณะเดียวกนัก็สร้างเอกลกัษณ์ท่ีแตกต่างจากภาพยนตร์ผีต่างประเทศ 
ท าใหมี้โอกาสในการขยายตลาดไปยงัผูช้มต่างชาติท่ีสนใจวฒันธรรมไทยได้ 

 
กำรเปลีย่นแปลงท่ีผู้ชมต้องกำร 
การพฒันาเน้ือเร่ืองใหส้ดใหม่ มีการหกัมุม และไม่จ าเจ เป็นส่ิงท่ีผูช้มตอ้งการมากท่ีสุด 

คิดเป็นร้อยละ 28.57 รองลงมาคือการปรับปรุงโปรดกัชนั CGI และเทคนิคถ่ายท า (ร้อยละ 25.71) 
ซ่ึงสอดคล้องกับความคาดหวงัท่ีผูช้มมีต่อภาพยนตร์ผีไทย ความต้องการเหล่าน้ีเกิดจากการ
เปรียบเทียบกบัภาพยนตร์คุณภาพสูงท่ีผูช้มเขา้ถึงไดผ้่านแพลตฟอร์มต่างๆ และความเบ่ือหน่ายจาก
สูตรส าเร็จแบบเดิมๆ ท่ีใชซ้ ้าในหลายเร่ือง 
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ภำพยนตร์ผีไทยท่ีได้รับควำมนิยม 
จากการส ารวจภาพยนตร์ผีไทยท่ีผูช้มช่ืนชอบ พบว่า "ส่ีแพร่ง" ไดรั้บการกล่าวถึงมาก

ท่ีสุด (11 ค าตอบ) ตามดว้ย "ชตัเตอร์ กดติดวิญญาณ" (9 ค าตอบ) และ "ธ่ีหยด" (8 ค าตอบ) ความ
นิยมของภาพยนตร์เหล่าน้ีเกิดจากการมีรูปแบบการเล่าเร่ืองท่ีแปลกใหม่ การผสมผสานหลาย
อารมณ์ และการมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัท่ีแตกต่างจากหนงัผีไทยทัว่ไป โดยเฉพาะ "ส่ีแพร่ง" ท่ีไดรั้บ
ความช่ืนชอบเน่ืองจากการแบ่งเป็นหลายตอนท่ีมีความหลากหลาย ท าให้ผูช้มไม่รู้สึกเบ่ือและ
สามารถรับชมไดง้่าย 

 
 

5.2 กำรอภิปรำยผล 
จากผลการวิจยัเร่ือง "แรงจูงใจและเหตุผลท่ีท าให้ภาพยนตร์ผีไทยมีระดบัความส าเร็จ

แตกต่างกนัในแต่ละเร่ือง" สามารถน ามาเทียบกบัทฤษฎีและแนวคิดทางการตลาดท่ีไดท้บทวนไวใ้น
บทท่ี 2 เพื่อตรวจสอบวา่ผลการวิจยัสนบัสนุนหรือขดัแยง้กบัทฤษฎีเหล่านั้นอยา่งไร ดงัน้ี 
 

กำรสนับสนุนทฤษฎีกำรหลกีหนีควำมจริง (Escapism Theory)  
ผลการวิจยัจากกลุ่มท่ี 1 (กลุ่มท่ีชอบดูหนังผี) ท่ีคิดเป็นร้อยละ 25.71 แสดงให้เห็นถึง

การยืนยันทฤษฎีการหลีกหนีความจริงอย่างชัดเจน กลุ่มตัวอย่างให้เหตุผลว่า "รู้สึกต่ืนเต้น 
หวาดเสียว แลว้บางเร่ืองก็น่าคิดตาม" และ "รู้สึกว่ามนัทา้ทายและต่ืนเตน้" ซ่ึงสอดคลอ้งกบัแนวคิด
ท่ีวา่ภาพยนตร์ผีช่วยสร้างพื้นท่ีปลอดภยัใหผู้ช้มไดส้ัมผสัประสบการณ์ท่ีแตกต่างจากชีวิตประจ าวนั 
อย่างไรก็ตาม ขอ้มูลจากกลุ่มท่ี 2 (ร้อยละ 42.86) ท่ีไม่ชอบดูหนงัผีเพราะ "กลวัผีทุกประเภท" และ 
"ติดตา นอนไม่หลบั" แสดงให้เห็นว่าทฤษฎีการหลีกหนีความจริงไม่สามารถอธิบายพฤติกรรมของ
ผูช้มทุกกลุ่มได ้กลุ่มน้ีกลบัพบว่าความกลวัจากหนังผีส่งผลกระทบต่อชีวิตจริงมากกว่าจะเป็นการ
หลีกหนี 
 

กำรยืนยันและขยำยทฤษฎีแรงจูงใจของผู้บริโภค (Motivation Theory) 
ทฤษฎีแรงจูงใจของผู ้บริโภคได้รับการสนับสนุนจากผลการวิจัยในหลายมิติ 

โดยเฉพาะในตารางท่ี 11 ท่ีแสดงปัจจยัการเลือกชมภาพยนตร์ พบว่าผูช้มมีแรงจูงใจท่ีหลากหลาย 
ไดแ้ก่: ความแปลกใหม่ของพลอ็ต/เน้ือเร่ือง (ร้อยละ 22.86) สอดคลอ้งกบัทฤษฎีท่ีกล่าวถึงการสร้าง
ความอยากรู้อยากเห็น, กระแสรีวิว/ค าวิจารณ์ (ร้อยละ 20.00) ยืนยนัความส าคัญของการสร้าง
แรงจูงใจผ่านส่ือสังคม, นักแสดงท่ีช่ืนชอบ (ร้อยละ 17.14) สะทอ้นแรงจูงใจดา้นความผูกพนักับ
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บุคคล อยา่งไรก็ตาม การคน้พบท่ีน่าสนใจคือกลุ่มท่ี พิจารณาจากหลายปัจจยัรวมกนั มีสัดส่วนสูงถึง
ร้อยละ 31.43 ซ่ึงแสดงให้เห็นว่าพฤติกรรมผูบ้ริโภคในปัจจุบนัมีความซับซ้อนมากกว่าท่ีทฤษฎี
แรงจูงใจแบบดั้งเดิมอธิบายไว ้
 

กำรขยำยควำมเข้ำใจในทฤษฎีกำรส่ือสำรเชิงวัฒนธรรม (Cultural Communication 
Theory) 

ผลการวิจยัในตารางท่ี 17 เก่ียวกบัความเช่ือทางวฒันธรรมท่ีหนงัผีไทยสะทอ้น แสดง
ให้เห็นการสนับสนุนทฤษฎีน้ีอย่างแข็งแกร่ง โดยกลุ่มตวัอย่างถึงร้อยละ 51.43 ระบุว่าหนังผีไทย
สะทอ้นวฒันธรรมไทย/ความเช่ือดั้งเดิม/ศาสนา ค าตอบท่ีโดดเด่น เช่น "สะทอ้นวฒันธรรมไทยครับ 
เช่น ศาลพระภูมิ การไหวเ้จา้ท่ี การใชบ้า้นชนบทในเร่ือง ช่วยให้คนไทยอินไดม้ากกว่าคนต่างชาติ" 
และ "มนัสะทอ้นความเช่ือท่ีส่งต่อกนัมา เช่น ผีปอบ หรือเร่ืองเล่าปากต่อปาก" ยืนยนัว่าภาพยนตร์ผี
ไทยไม่ไดเ้ป็นเพียงความบนัเทิง แต่ยงัเป็นส่ือกลางในการถ่ายทอดวฒันธรรมและความเช่ือ ทฤษฎีน้ี
ได้รับการขยายความจากการค้นพบว่ากลุ่มตัวอย่างอีกร้อยละ 28.57 สะท้อนความเช่ือจาก
ประสบการณ์ในชีวิตประจ าวนั เช่น "ท าให้รู้สึกว่าผีมีจริง เพราะเคยได้ยินคนเล่าเร่ืองผีมาก่อน" 
แสดงให้เห็นว่าหนังผีไทยมีบทบาทในการเช่ือมโยงระหว่างความเช่ือส่วนบุคคลกับวฒันธรรม
ส่วนรวม 
 

กำรท้ำทำยทฤษฎี Customer Journey Model แบบดั้งเดิม 
จากผลการวิจัยในตารางท่ี 6 ผูช้มส่วนใหญ่ (ร้อยละ 57.14) รอกระแส/รีวิวก่อน

ตดัสินใจ มากกว่าการตดัสินใจชมในวนัแรก แสดงว่า Customer Journey ของภาพยนตร์ผีไทยใน
ปัจจุบนัไม่ได้เร่ิมต้นจากการรับรู้ส่ือโฆษณาแบบดั้งเดิม แต่เร่ิมจากการรอรับขอ้มูลจากแหล่งท่ี
เช่ือถือได ้ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นกระแสในส่ือสังคมออนไลน์และค าวิจารณ์จากผูช้มคนอ่ืน  ค าตอบอย่าง 
"ส่วนใหญ่รอกระแสครับ เพราะหนงัผีไทยบางเร่ืองโปรโมตดีแต่เน้ือหาไม่ค่อยดี" และ "รอกระแส
ความนิยม เพราะมีคนรีวิวเยอะว่าสนุก ก็อยากลองดูค่ะ" สะทอ้นให้เห็นว่าผูช้มมีความระมดัระวงั
มากขึ้นและตอ้งการขอ้มูลจากแหล่งท่ีหลากหลายก่อนตดัสินใจ 
 

กำรสนับสนุนทฤษฎีกำรใช้และควำมพอใจ (Uses and Gratifications Theory) ใน
บริบทใหม่ 

ทฤษฎีน้ีไดรั้บการสนับสนุนจากผลการวิจยัในตารางท่ี 12 เก่ียวกบัความรู้สึกท่ีไดรั้บ
จากการชมหนังผี แต่พบการขยายความหมายท่ีน่าสนใจว่า:  ความต่ืนเตน้/สนุก/ลุน้ระทึก (ร้อยละ 
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51.43) สอดคลอ้งกบัทฤษฎีเดิมเก่ียวกบัการแสวงหาความบนัเทิง , การสะทอ้นมุมมองชีวิต/แนวคิด/
สังคม (ร้อยละ 14.29) แสดงการขยายทฤษฎีไปสู่การแสวงหาความรู้และการเรียนรู้ใหม่ๆ , การ
คน้พบท่ีทา้ทายของทฤษฎีน้ีคือกลุ่มท่ี ไม่รู้สึกกลวัหรืออิน/เน้นวิเคราะห์ (ร้อยละ 8.57) ท่ีมีค  าตอบ
อย่าง "ส่วนตวัไม่ค่อยรู้สึกกลวั แต่อยากดูเพราะอยากรู้ว่าหนังจะฉีกสูตรไหม" แสดงให้เห็นการ
เกิดขึ้นของผูช้มประเภท "นักวิเคราะห์" ท่ีชมภาพยนตร์ดว้ยวตัถุประสงค์ในการศึกษาโครงสร้าง
และเทคนิคการเล่าเร่ือง 
 

กำรท้ำทำยทฤษฎีกำรตลำดแบบดั้งเดิม 
ผลการวิจยัในตารางท่ี 19 เก่ียวกบัภาพยนตร์ผีไทยท่ีไดรั้บความนิยม แสดงให้เห็นการ

ทา้ทายทฤษฎีการตลาดแบบดั้งเดิมท่ีเน้นการโปรโมตผ่านช่องทางส่ือท่ีดูจริงจงัและเป็นทางการ 
อย่างส่ีแพร่ง ท่ีไดรั้บการกล่าวถึงมากท่ีสุด (11 ค าตอบ) มีเหตุผลความชอบท่ีเน้นว่า "มีหลายตอน 
นักแสดงหลากหลาย ไม่หลอนเพียว มีอารมณ์อ่ืนแทรก" และ "แบ่งเป็นหลายตอน ดูแลว้ไม่เบ่ือ 
เหมาะกบัคนสมาธิสั้น" แสดงใหเ้ห็นว่าผูช้มในปัจจุบนัตอ้งการเน้ือหาท่ีหลากหลายและไม่จ าเจ, ชตั
เตอร์ กดติดวิญญาณ (9 ค าตอบ) ไดรั้บความนิยมเพราะ "แปลกใหม่ในยคุนั้น ไอเดียถ่ายรูปแลว้ติดผี
ท าใหว้า้วมาก" สะทอ้นความส าคญัของนวตักรรมในการเล่าเร่ืองมากกวา่การลงทุนดา้นการตลาด 
 
 

5.3 ข้อเสนอแนะส ำหรับผู้ประกอบกำรคนสร้ำงภำพยนตร์ผีไทย 
จากผลการวิเคราะห์แรงจูงใจเชิงจิตวิทยาและพฤติกรรมการรับชมภาพยนตร์ผีไทยของ

กลุ่มตวัอย่างทั้งหมด 35 คน ผูว้ิจยัพบว่าแมผู้ช้มจ านวนหน่ึงจะยงัคงมีความรู้สึกกลวัหรือหลีกเล่ียง
ภาพยนตร์ผีด้วยเหตุผลด้านอารมณ์และความรู้สึกไม่ปลอดภัยทางจิตใจ แต่ในขณะเดียวกัน 
ภาพยนตร์ผีไทยก็ยงัคงสามารถครองพื้นท่ีในความสนใจของผูบ้ริโภคจ านวนไม่น้อยได้ หาก
สามารถตอบโจทยต์่อแรงจูงใจท่ีลึกซ้ึงในเชิงจิตวิทยาและปรับตวัเขา้กบัสภาพแวดลอ้มส่ือร่วมสมยั
ไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ ดงันั้น ขอ้เสนอแนะต่อไปน้ีจึงจดัท าขึ้นเพื่อให้ผูป้ระกอบการและผูส้ร้าง
ภาพยนตร์สามารถพฒันางานใหต้รงกบัความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายในปัจจุบนั 

1. การพฒันาเน้ือหาและการเล่าเร่ืองใหต้อบโจทยค์วามหลากหลายทางอารมณ์ 
ภาพยนตร์ผีไทยควรปรับบทบาทจากเพียงการกระตุ้นความกลัว ไปสู่การสร้าง

ความรู้สึกร่วมท่ีหลากหลาย เช่น ความเศร้า เหงา ความคิดถึง หรือแม้กระทั่งความข าขัน ตาม
แนวโน้มท่ีผูบ้ริโภคให้ความนิยมกบัหนังแนว "ผีตลก" หรือ "ดราม่าเหนือธรรมชาติ" โดยเฉพาะ
อยา่งยิง่ในยคุท่ีผูช้มจ านวนมากตอ้งการคลายความเครียดจากสภาพแวดลอ้มทางเศรษฐกิจและสังคม 
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การน าเสนอเร่ืองราวผีในฐานะ "ตวัแทนความสูญเสีย" หรือ "ความทรงจ าท่ียงัไม่จางหาย" ย่อม
สามารถสร้างความผกูพนัและความรู้สึกอินตามไดม้ากกวา่การหวงัผลเพียงการตกใจชัว่คราว 

ทั้งน้ี ค  าแนะน าดงักล่าวสามารถอา้งอิงไดจ้ากทฤษฎี "การระบายอารมณ์" (Catharsis 
Theory) ของอริสโตเติล ท่ีระบุว่าศิลปะควรท าหน้าท่ีสะทอ้นความรู้สึกในจิตใจผูช้ม และช่วยให้
ผูช้ม "คลายปม" ความรู้สึกเหล่านั้นได้อย่างปลอดภัยและสร้างสรรค์ ภาพยนตร์ผีไทยท่ีผูกโยง
ประเด็นสังคมหรือความสัมพนัธ์ส่วนบุคคลยอ่มสามารถตอบโจทยใ์นจุดน้ีไดดี้กวา่ภาพยนตร์ท่ีมีแค่ 
Jump Scare และฉากสะดุง้ตกใจ 

1.1 การผสมผสานแนวภาพยนตร์ (Genre Hybridization) 
จากการสัมภาษณ์กลุ่มผูช้มอาย ุ18-35 ปี พบว่ามีความช่ืนชอบภาพยนตร์

ท่ีผสมผสานระหว่างความสยองขวญักบัองค์ประกอบของแนวอ่ืนๆ เช่น ตลก (Horror-Comedy) 
ดราม่า (Horror-Drama) หรือแมก้ระทัง่โรแมนติก (Romantic Horror) การสร้างความสมดุลระหว่าง
ความกลวักบัอารมณ์อ่ืนๆ ไดอ้ย่างลงตวัจะช่วยเพิ่มฐานผูช้มให้กวา้งขึ้น โดยเฉพาะกลุ่มคนท่ีไม่เคย
สนใจหนงัผีแบบดั้งเดิม 

ตวัอย่างภาพยนตร์ท่ีประสบความส าเร็จในการผสมผสานแนว ไดแ้ก่ "พี่
มาก..พระโขนง" ท่ีน าเสนอความน่ากลวัควบคู่ไปกบัอารมณ์ขนั และความโรแมนติก หรือ "ส่ิงเลก็ๆ 
ท่ีเรียกว่า...รัก" ซ่ึงผสมผสานความรักและความเป็นวยัรุ่นเข้ากับเร่ืองเหนือธรรมชาติได้อย่าง
กลมกลืน 

1.2 การใชป้ระเด็นทางสังคมร่วมสมยัเป็นพื้นฐานของเร่ือง 
เน้ือหาท่ีสะทอ้นประเด็นร่วมสมยัในสังคมไทย เช่น ความเหล่ือมล ้าทาง

เศรษฐกิจ ปัญหาความสัมพนัธ์ในครอบครัว การกลัน่แกลง้ในโรงเรียน หรือแมแ้ต่วิกฤตสุขภาพจิต 
สามารถเพิ่มความลึกซ้ึงให้กบัภาพยนตร์ผี และท าให้ผูช้มรู้สึกว่าเร่ืองราวมีความเก่ียวขอ้งกบัชีวิต
จริง ซ่ึงจะช่วยเพิ่มระดบัความน่ากลวัในเชิงจิตวิทยาไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

ภาพยนตร์ผีท่ีมีการวิพากษส์ังคมแฝงอยู ่มกัไดรั้บการตอบรับจากผูช้มใน
ระยะยาวมากกว่าหนังผีท่ีเน้นเพียงความตกใจชัว่ขณะ กรณีศึกษาจากภาพยนตร์ "ชตัเตอร์" ท่ีแฝง
ประเด็นเร่ืองความรับผิดชอบต่อการกระท าของตนเอง เป็นตวัอย่างท่ีดีของการผสมผสานประเด็น
สังคมเขา้กบัเร่ืองผี 

2. การใชเ้ทคนิคโปรดกัชนัและ CGI ใหส้มจริงโดยไม่ลดทอนบริบททอ้งถ่ิน 
จากค าตอบของกลุ่มตวัอย่างจ านวนมากท่ีกล่าวถึง "ความเนียนของ CGI" หรือ "การ

ออกแบบตวัผี" ว่าเป็นหน่ึงในปัจจยัท่ีท าให้หนังผีไทยดูไม่น่ากลวัหรือขาดความสมจริง ผูส้ร้าง
ภาพยนตร์ควรให้ความส าคญักบัการลงทุนดา้นงานโปรดกัชนั โดยเฉพาะในส่วนของแสง สี เสียง 
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และการใชเ้ทคนิคดิจิทลั เพื่อเพิ่มความเช่ือถือและสร้างบรรยากาศท่ีลึกซ้ึงมากขึ้น อยา่งไรก็ตาม การ
พัฒนาดังกล่าวควรอยู่บนฐานของ "รากวฒันธรรมไทย" ไม่ใช่การลอกเลียนแบบภาพยนตร์
ต่างประเทศแบบตรงตวั 

ทั้งน้ีควรยึดแนวคิดว่าแมเ้ทคนิคจะส าคญัเพียงใดก็ตาม แต่ "รากเหงา้" ของเน้ือหานั้น
ตอ้งยึดโยงกบัจิตวิญญาณทอ้งถ่ินเพื่อให้เกิดการเช่ือมโยงกบัผูช้มภายในประเทศ และสร้างความ
แตกต่างทางตลาดกบัผูช้มต่างประเทศได ้

2.1 ความสมดุลระหวา่งเทคนิคสมยัใหม่กบัความเช่ือดั้งเดิม 
ในการผลิตภาพยนตร์ผีไทยสมัยใหม่ ควรมีการผสมผสานระหว่าง

เทคโนโลยกีารถ่ายท าล ้าสมยั เช่น การใชก้ลอ้ง RED หรือ ARRI Alexa การใชโ้ดรนเพื่อเพิ่มมุมมอง
แปลกใหม่ หรือเทคนิค CGI คุณภาพสูง กบัการน าเสนอความเช่ือและวฒันธรรมไทยแบบดั้งเดิม 
เช่น ประเพณีทอ้งถ่ิน พิธีกรรมเฉพาะถ่ิน หรือต านานพื้นบา้นท่ีแทจ้ริง 

ภาพยนตร์ผีไทยท่ีผสมผสานความเช่ือดั้งเดิมเขา้กับการน าเสนอภาพท่ี
ทนัสมยั มีแนวโนม้ท่ีจะดึงดูดทั้งตลาดในประเทศและต่างประเทศไดม้ากกว่า เช่น ภาพยนตร์ "ร่าง
ทรง" (The Medium) ท่ีใชก้ารถ่ายท าแบบ Documentary-Style ผสมผสานกบัความเช่ือเร่ืองผีย่าบา
หยนัและการเขา้ทรงในภาคอีสาน 

2.2 การใชเ้ทคนิคการถ่ายท าแบบ "Practical Effects" ร่วมกบั CGI 
แมเ้ทคโนโลยี CGI จะพฒันาอย่างกา้วกระโดด แต่ผูช้มในปัจจุบนัยงัคง

ให้ความส าคญักบัความสมจริงท่ีสามารถสัมผสัได ้การผสมผสานระหว่าง Practical Effects (เช่น 
การแต่งหน้า Special Make-up Effects, การใช้หุ่นจ าลอง) กบัการใช้ CGI อย่างพอดี จะช่วยเพิ่ม
ความน่าเช่ือถือและความน่ากลวัใหก้บัภาพยนตร์ 

ตวัอย่างจากภาพยนตร์สยองขวญัตะวนัตกอย่าง "Hereditary" หรือ "The 
Witch" ท่ีใช ้Practical Effects เป็นหลกัและใช ้CGI เพียงเพื่อเสริมรายละเอียด แสดงให้เห็นว่าการ
ใช้เทคนิคพิเศษแบบดั้ งเดิมยงัคงมีประสิทธิภาพในการสร้างความน่ากลัวท่ีแท้จริง ซ่ึงผูส้ร้าง
ภาพยนตร์ไทยสามารถน ามาปรับใชไ้ด ้

2.3 การออกแบบเสียงและดนตรีท่ีสอดคลอ้งกบับริบทวฒันธรรม 
เสียงและดนตรีประกอบถือเป็นองคป์ระกอบส าคญัท่ีช่วยเพิ่มอรรถรสใน

การชมภาพยนตร์ผี การใชเ้สียงเคร่ืองดนตรีไทยโบราณ เช่น ระนาด ฆอ้ง กลองสะบดัชยั หรือเสียงท่ี
พบในพิธีกรรมทอ้งถ่ิน ผสมผสานกบัเทคนิคการออกแบบเสียงสมยัใหม่ สามารถสร้างบรรยากาศท่ี
เป็นเอกลกัษณ์และช่วยเพิ่มความน่ากลวัในแบบฉบบัไทยๆ 
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ผลกระทบของการออกแบบเสียงส่งผลต่อประสบการณ์การรับชม
ภาพยนตร์ผี  ผู ้ชมจะรู้สึกถึงความกลัวท่ีลึกซ้ึงมากขึ้ นเม่ือได้ยินเสียงท่ีมีความเช่ือมโยงกับ
ประสบการณ์ทางวฒันธรรมของตน เช่น เสียงสวดมนต ์ท่องคาถา หรือเสียงร้องไห้แบบเฉพาะท่ีมี
ในวฒันธรรมไทย 

3. การออกแบบตวัละครผีใหมี้มิติทางอารมณ์มากขึ้น 
จากผลสัมภาษณ์พบว่า ผูช้มจ านวนหน่ึงรู้สึกอินกบัตวัละคร "ผี" ท่ีมีภูมิหลงัชดัเจน มี

เหตุผลในการปรากฏตัว และมีบทบาทบางอย่างท่ีสัมพนัธ์กับชีวิตจริง ตวัอย่างเช่น ตวัละครใน
ภาพยนตร์ "ร่างทรง" หรือ "ธ่ีหยด" ท่ีไม่ไดเ้ป็นเพียงส่ิงน่ากลวั แต่ยงัสะทอ้นวฒันธรรม ความเช่ือ 
และความสัมพนัธ์ภายในครอบครัวไดอ้ยา่งลึกซ้ึง 

ผูส้ร้างภาพยนตร์จึงควรยึดหลกัการสร้าง "ตวัละครผีท่ีมีชีวิต" ซ่ึงอาจอิงจากแนวทาง 
"การเล่าเร่ืองแบบมีหัวใจ" (Narrative with Heart) ท่ีเน้นการถ่ายทอดอารมณ์ ความเขา้ใจ และ
แรงผลกัดนัเบ้ืองหลงัของผี มากกวา่จะเป็นเพียงสัญลกัษณ์ของความน่ากลวั การเพิ่มปมทางจิตวิทยา 
หรือประเด็นทางสังคมเขา้ไปในตวัละครผี ยอ่มท าใหผู้ช้มมีความรู้สึกร่วม และเกิดความทรงจ าระยะ
ยาวต่อหนงัเร่ืองนั้นได ้

3.1 การสร้างประวติัภูมิหลงัท่ีสมบูรณ์ (Complete Backstory) 
ผีในภาพยนตร์ไทยควรมีประวติัและเร่ืองราวท่ีซับซ้อน ไม่ใช่เพียงแค่

ปรากฏตวัเพื่อหลอกหลอนตวัละครหลกัเท่านั้น การให้รายละเอียดเก่ียวกบัชีวิตก่อนตาย แรงจูงใจ 
ความขดัแยง้ภายใน และจุดประสงคท่ี์แทจ้ริงของการกลบัมาหลอกหลอน จะช่วยให้ผูช้มเขา้ใจและ
เกิดความรู้สึกร่วมกบัตวัผีมากขึ้น 

ภาพยนตร์อย่าง "แฝด" ท่ีให้พื้นท่ีกบัการเล่าเร่ืองราวและแรงจูงใจของผี 
ท าให้ผูช้มเกิดความรู้สึกสงสาร เขา้ใจ หรือแมก้ระทัง่เห็นใจตวัละครผี นอกเหนือไปจากความรู้สึก
กลวั 

3.2 การออกแบบลกัษณะทางกายภาพท่ีมีความหมาย 
การออกแบบรูปลกัษณ์ของผีควรมีความหมายและสอดคลอ้งกบัเร่ืองราว

ของตวัละคร ไม่ใช่เพียงแค่การท าให้น่ากลวัตามสูตรส าเร็จ เช่น ผมยาวปิดหน้า เลือดเต็มตวั หรือ
เส้ือผา้ขาดรุ่งร่ิง รายละเอียดในการออกแบบควรสะทอ้นถึงสาเหตุการตาย ช่วงเวลาท่ีมีชีวิตอยู่ หรือ
แมก้ระทัง่บุคลิกภาพของผีตนนั้น 

ผูช้มรุ่นใหม่มีความสนใจในรายละเอียดการออกแบบตวัละครผีท่ีมีความ
เฉพาะตวัและแตกต่างไปจากภาพจ าแบบเดิม ๆ เช่น ผีในภาพยนตร์ "หา้แพร่ง" ท่ีแต่ละตนมีลกัษณะ
เฉพาะท่ีเช่ือมโยงกบัเร่ืองราวของผีซ่ึงเสียชีวิตจากอุบติัเหตุทางรถยนต ์
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3.3 การสร้างปฏิสัมพนัธ์ท่ีซบัซอ้นกบัตวัละครมนุษย ์
ความสัมพนัธ์ระหว่างผีกบัตวัละครมนุษยไ์ม่จ าเป็นตอ้งเป็นเพียงแค่การ

ไล่ล่าหรือการหลอกหลอน แต่สามารถพฒันาให้มีความซับซ้อนมากขึ้น เช่น การช่วยเหลือ การ
แลกเปล่ียน การเป็นพนัธมิตร หรือแมก้ระทัง่ความสัมพนัธ์ท่ีอธิบายไดย้ากอย่างระหว่างความกลวั
และความเห็นอกเห็นใจ สงสารชะตากรรมผี 

ตวัอย่างเช่น ภาพยนตร์ "นางนาก" ท่ีน าเสนอความสัมพนัธ์ท่ีซับซ้อน
ระหวา่งวิญญาณกบัคนท่ียงัมีชีวิตอยู ่หรือ "ในเวอร์ชัน่อ่ืนของแม่นากพระโขนง" ฉบบัต่างๆ ท่ีแสดง
ใหเ้ห็นถึงความรักท่ีแมแ้ต่ความตายก็ไม่อาจพรากไปได ้

4. การส่ือสารผา่นช่องทางหลากหลายและการสร้างประสบการณ์ร่วมกบัผูช้ม 
ในยุคส่ือดิจิทลั ผูช้มไม่ได้เสพภาพยนตร์เฉพาะในโรงภาพยนตร์ แต่ยงัติดตามผ่าน

โซเชียลมีเดีย แพลตฟอร์มสตรีมม่ิง ยูทูบ หรือแม้แต่เกมกับพอดแคสต์ การใช้ประโยชน์จาก 
"Transmedia Storytelling" หรือการเล่าเร่ืองขา้มแพลตฟอร์ม จึงเป็นกลยุทธ์ส าคญัท่ีสามารถสร้าง
การรับรู้ การมีส่วนร่วม และกระแสปากต่อปากได้ดียิ่งขึ้น เช่น การสร้างแฟนเพจเฟซบุ๊ค การ
เผยแพร่คลิปภาพเบ้ืองหลงั การออกแบบเกมจ าลองสถานการณ์ หรือแมแ้ต่การให้ผูช้มร่วมโหวต
เส้นเร่ืองท่ีอยากจะเล่า หรือเน้นโทนหนังไปในทางใดทางหน่ึง อย่าง ธ่ีหยด 2 ท่ีกลายเป็นหนัง
แอคชัน่เกือบจะสมบูรณ์ 

ผูผ้ลิตควรใช้ประโยชน์จากช่องทางเหล่าน้ีเพื่อสร้างความผูกพันระหว่างแบรนด์
ภาพยนตร์กับผูบ้ริโภคในระยะยาว โดยเฉพาะกลุ่ม Gen Y และ Gen Z ท่ีให้ความส าคัญกับ
ประสบการณ์และการมีส่วนร่วมมากกวา่การรับสารแบบทางเดียวต่างกบัคน Gen ก่อนๆ 

4.1 การสร้างประสบการณ์แบบ Immersive ก่อนและหลังการฉาย
ภาพยนตร์ 

ผูผ้ลิตภาพยนตร์ผีไทยควรพิจารณาการสร้างประสบการณ์แบบมีส่วน
ร่วม (Immersive Experience) เพื่อเพิ่มการรับรู้และความสนใจ เช่น การจัดกิจกรรม Horror 
Experience ในหา้งสรรพสินคา้, การสร้าง Horror Escape Room ท่ีอิงจากเน้ือหาภาพยนตร์, หรือการ
จดันิทรรศการท่ีน าเสนอประวติัศาสตร์และท่ีมาของผีในหนงั 

เพราะ ผูบ้ริโภคชาวไทยยุคใหม่ให้ความส าคัญกับ "ประสบการณ์ท่ี
สามารถแชร์ต่อได"้ มากกว่าการบริโภคส่ือแบบดั้งเดิม การสร้างกิจกรรมท่ีส่งเสริมให้เกิดการแชร์
ในโซเชียลมีเดีย จึงเป็นกลยทุธ์ทางการตลาดท่ีมีประสิทธิภาพ 

4.2 การพฒันา Multimedia Content และ Extended Universe 
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การพฒันาเน้ือหาเพิ่มเติมนอกเหนือจากภาพยนตร์หลกั เช่น ซีรีส์สั้นบน
แพลตฟอร์มออนไลน์ พอดแคสตท่ี์เล่าเร่ืองราวเบ้ืองหลงั นิยายท่ีขยายจกัรวาลของภาพยนตร์ หรือ
แมแ้ต่เกมมือถือท่ีเช่ือมโยงกบัเน้ือหา จะช่วยให้แฟนภาพยนตร์มีปฏิสัมพนัธ์กบัเร่ืองราวไดลึ้กซ้ึง
และยาวนานขึ้น 

ตัวอย่างความส าเร็จของการสร้าง Extended Universe ในวงการ
ภาพยนตร์ผีระดบัโลก เช่น จกัรวาล The Conjuring ท่ีมีภาคแยกหลายภาค ซีรีส์ท่ีเก่ียวขอ้ง และส่ือ
ขา้มแพลตฟอร์มอ่ืนๆ สามารถน ามาปรับใชก้บัอุตสาหกรรมภาพยนตร์ผีไทยได ้

4.3 การสร้าง Community และ Fan Engagement 
การสร้างชุมชนของแฟนภาพยนตร์ผีไทยผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ เช่น 

กลุ่มเฟซบุ๊ก แฟนเพจ ต๊ิกต็อก หรืออินสตราแกรมจะช่วยให้เกิดพื้นท่ีส าหรับการแลกเปล่ียนความ
คิดเห็น แบ่งปันความกลวั หรือเสนอไอเดียในการต่อยอดภาพยนตร์เร่ืองนั้น ๆ ไปสู่รูปแบบใหม่ 
เช่น ไอเดียภาคต่อ หรือเน้ือหาเบ้ืองหลงัท่ีลึกขึ้น ชุมชนดังกล่าวยงัสามารถเป็นแหล่งข้อมูลเชิง
คุณภาพท่ีผูส้ร้างสามารถน าไปใชใ้นการพฒันาคอนเทนตต์่อไดอ้ยา่งตรงจุดและมีประสิทธิภาพ 

กลุ่มตวัอย่างจ านวนมากระบุว่า หากมีช่องทางให้พูดคุยและแลกเปล่ียน
ประสบการณ์กบัคนท่ีชอบหนังผีเหมือนกนั พวกเขาจะรู้สึกเป็นส่วนหน่ึงของ “หนังผีไทย” มาก
ยิง่ขึ้น โดยเฉพาะกลุ่มวยัรุ่นและวยัท างานตอนตน้ท่ีมกัใชโ้ซเชียลมีเดียเป็นช่องทางหลกัในการเขา้สู่
ความบนัเทิง ดงันั้น การมีปฏิสัมพนัธ์กบัแฟนคลบัไม่ควรจ ากดัอยู่ท่ีช่วงก่อนหรือหลงัหนงัเขา้ฉาย
เท่านั้น แต่ควรมีแผนระยะยาวในการสร้างความสัมพนัธ์กบักลุ่มผูช้มอย่างต่อเน่ือง เพื่อรักษาฐาน
แฟนคลบัเดิมและขยายสู่ผูช้มกลุ่มใหม่ 
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https://www.fapot.or.th/main/information/article2/view/73
https://mac.ru.ac.th/wp-content/uploads/2019/03/2019-03-06_16-22-15_588567.pdf
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ภำคผนวก 
ค ำถำมที่ใช้ในกำรสัมภำษณ์ 

 
 
ส่วนท่ี 1 ค ำถำมเกร่ินน ำเกี่ยวกบัพฤติกรรมผู้บริโภค 
1. ถา้คุณชอบดูหนงัผี หรือไม่ชอบดู อะไรคือเหตุผลเพราะ? 
2. ถา้คุณชอบดูหนงัผี ไปดูวนัแรกๆ หรือรอกระแสความนิยมค่อไปดู เพราะอะไร? 
3. ความถ่ีในการเขา้ชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ในแต่ละเดือน (เช่น เดือนละ 1 คร้ัง, ทุกสัปดาห์ 

ฯลฯ) และในจ านวนน้ี มีความถ่ีในการชมภาพยนตร์ประเภท "หนงัผี" เป็นอยา่งไร? 
4. เหตุผลท่ีคุณเลือกช่องทางการจองตัว๋ เช่น หนา้โรงภาพยนตร์ แอปพลิเคชนั หรือเวบ็ไซต ์(และถา้

เลือกจองแบบออนไลน์ เลือกเพราะอะไร?) 
5. ค่าใช้จ่ายต่อการชมภาพยนตร์หน่ึงเร่ือง รวมถึงค่าอาหาร เคร่ืองด่ืม หรือของท่ีระลึก(ถา้สนใจ

ตอบ) (ลงรายละเอียด เช่น ไปคนเดียว ไปกบัครอบครัว หรือกลุ่มเพื่อน?) 
6. ปัจจยัส าคญัท่ีคุณค านึงถึงเม่ือเลือกภาพยนตร์ท่ีจะชม เช่น ช่ือเสียงของผูก้  ากบั/นักแสดง ความ

แปลกใหม่ของเน้ือเร่ือง หรือกระแสรีวิวในส่ือสังคมออนไลน์ 
7. ความรู้สึกท่ีคุณมกัไดรั้บจากการชมหนงัผี เช่น ความต่ืนเตน้ ความสนุก หรือการสะทอ้นมุมมอง

ในชีวิต และปัจจยัอะไรท าใหคุ้ณรู้สึกแบบนั้น? เพราะอะไร 
 

ส่วนท่ี 2 ค ำถำมเชิงลกึส ำหรับกำรวิเครำะห์ (In-Depth Questions) 
1. ปัจจยัใดท่ีท าใหคุ้ณเลือกเขา้ไปชมหนงัผีไทยในวนัแรกของการฉาย หรือตามไปดูทีหลงั  
2. อะไรคือความคาดหวงัของคุณเม่ือเลือกชมหนังผี? และอะไรท่ีท าให้ความคาดหวงันั้นเป็นจริง

หรือไม่เป็นจริง? 
3. คุณคิดวา่อะไรคือความแตกต่างระหวา่งหนงัผีไทยกบัหนงัผีจากต่างประเทศ (เช่น เน้ือหา, การเล่า

เร่ือง, หรือเทคนิคโปรดกัชัน่)? 
4. หากคุณเคยหยดุดูหนงัผีไทยไปช่วงหน่ึง อะไรเป็นปัจจยัส าคญัท่ีท าใหก้ลบัมาหรือไม่กลบัมาชม? 
5. คุณมองว่า “ความกลวั” ในหนงัผีไทยสะทอ้นถึงวฒันธรรมหรือความเช่ือในชีวิตประจ าวนัของ

คุณอยา่งไร? 
6. หากสามารถเปล่ียนแปลงบางอยา่งในภาพยนตร์ผีไทย เพื่อดึงดูดคุณใหช้มไดม้ากขึ้น คุณอยาก

เปล่ียนแปลงส่ิงใด? 
7. หนงัผีไทยในดวงใจ 3 อนัดบั 




